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APRESENTACAO

A comunicagdo contemporénea passa por intensas transformacoes,
impulsionadas pela digitalizagdo da informacgéo, redes sociais e interatividade
crescente na producdo e disseminacdo de conteudo. Essas mudancas
reconfiguram o jornalismo, a cultura e as formas de engajamento civico.

O e-book “Comunicacéo e conexodes digitais: Estratégias e impactos
na era da informagao” relne pesquisas que exploram as relagbes entre
comunicacéo, tecnologia e sociedade. A coletanea aborda temas como jornalismo
visual, influéncia digital, ciberativismo, comunicagéo periférica, criminologia
midiatica, manifestacbes artisticas e a preservagdo da memoria historica.

Os capitulos analisam desde a evolugcdo dos infogréficos, que se
tornaram protagonistas da informacéo visual, até o impacto dos influenciadores
digitais no consumo em massa, exemplificado pelo case Virginia Fonseca. A
necessidade de uma perspectiva decolonial no jornalismo € abordada no estudo
sobre ciberativismo e os critérios de noticiabilidade.

A comunicacgdo nas periferias € abordada na etnografia sobre a Rocinha,
que investiga como jovens lidam com fake news. A relagdo entre comunicagéo e
criminologia aparece na analise do Labelling Approach, destacando a construgédo
de rétulos sociais pela midia. No campo das artes, a pesquisa sobre graffiti no
Instagram discute a presenca feminina na arte urbana digital, enquanto o estudo
“BXD Existe” analisa a representacao da Baixada Fluminense no videoclipe do
Coletivo Xuxu Comxis.

O cinema é explorado no artigo “Helen”, que reflete sobre resisténcia
e subjetividade nas artes filmicas. Ja no jornalismo esportivo, investiga-se a
l6gica editorial no programa Guaiba Esportes, bem como as transformacgtes
da cobertura esportiva, discutidas no estudo sobre a transicao do football do
“thelegrapho” ao footbyte do VAR.

A memodria historica é analisada na cobertura midiatica dos 200 anos
da Batalha do Jenipapo, destacando o papel do jornalismo na preservacao da
historia. Por fim, o impacto das redes sociais na politica e cidadania é debatido
no estudo sobre mediatizagdo em Mogambique, que revela o uso das midias
digitais como ferramentas de resisténcia contra abusos do poder publico.

Esta coletdnea busca contribuir para os debates académicos sobre
comunicacgdo e sociedade, oferecendo uma analise critica das transformacdes
que moldam a era digital.

Prof. Dr. Edwaldo Costa
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CAPITULO 1

INFOGRAFICOS: DE ELEMENTO
COMPLEMENTAR A PROTAGONISTA DA
INFORMACAO VISUAL

Data de submissdo: 20/02/2025

Eduardo Fernando Uliana Barboza

Doutorando em Comunicagéo pela
Universidade Tuiuti do Parana (UTP)

RESUMO: Este artigo trata especificamente
sobre a evolucdo da informacéo visual
no Brasil e no mundo. Em uma primeira
etapa sdo apresentados histéria, conceitos
e classificagbes da infografia a partir
dos estudos de autores reconhecidos
internacionalmente pela atuag@o nessa area
como Alberto Cairo, Jaime Serra e Gonzalo
Peltzer. O trabalho também apresenta a
perspectiva dos pesquisadores brasileiros
Ary Moraes e Tattiana Teixeira, referéncias
nos estudos sobre infografia no pais. O
artigo discute ainda a infografia multimidia e
suas possibilidades comunicacionais.
PALAVRAS-CHAVE: Informagéo visual;
Infografia; Infografia multimidia; Infogréafico;
Comunicagéo online.

Data de aceite: 05/03/2025

INFOGRAPHICS: FROM
COMPLEMENTARY ELEMENT
TO PROTAGONIST OF VISUAL

INFORMATION

ABSTRACT: This article deals specifically
with the evolution of visual information
in Brazil and around the world. The first
stage presents the history, concepts and
classifications of infographics based on
the studies of internationally recognized
authors in this field, such as Alberto Cairo,
Jaime Serra and Gonzalo Peltzer. The
paper also presents the perspective of
Brazilian researchers Ary Moraes and
Tattiana Teixeira, references in studies on
infographics in the country. The article also
discusses multimedia infographics and their
communicational possibilities.
KEYWORDS: Visual information;
Infographics;  Multimedia  infographics;
Infographic; Online communication.

Comunicagéo e conexdes digitais: Estratégias e impactos na era da informagéo

Capitulo 1
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INTRODUCAO

Para Gonzalo Peltzer (1991), a informag¢do sempre foi visual e, dependendo de
alguns fatores como um bom design de uma pagina ou de uma publicacao impressa, “a
clareza que vocé pode agregar a uma noticia ou histéria, sua traducéo visual, que esta
incluida até na mesma diagramacao do texto, constitui, sem davidas, um jornalismo melhor
e uma informagao melhor, qualquer que seja o meio” (Peltzer, 1991, p.23).

Sob essa perspectiva, Cairo (2008) lembra que o componente central de qualquer
infografico € o diagrama, que, por sua vez, € uma representacdo abstrata da realidade,
capturada na infografia. “A abstracdo é um componente essencial no desenho de diagramas:
elimina o desnecessario para que o necessario se destaque” (Cairo, 2008, p.22).

De acordo com Lima Junior (2004), a utilizagdo de elementos gréaficos no jornalismo
impresso teve inicio no século XVII, no jornal Nieuwe Ty Dirigen, da Antuérpia (Bélgica),
fundado em 1605. No continente americano, o pioneiro em usar imagens com graficos e
desenhos foi o New York Mirror, em 1823.

Segundo Peltzer (1991), o jornal londrino “The Times” publicou o primeiro mapa
meteorolégico gracas ao avango das comunicagdes telegraficas. Mas Lima Junior (2004, p.3)
lembra que, em meados de 1820, com o advento da fotografia, as ilustra¢des manuais foram
desaparecendo das paginas dos jornais e, em 1880, o “Daily Herald”, de Nova York (EUA),
foi o primeiro a publicar uma fotografia “como parte intrinseca da fisionomia de um jornal
diario”. Outro salto citado pelo autor foi o inicio do uso das cores nos jornais. No entanto, Lima
Junior (2004) salienta que s6 o surgimento da infografia (que o autor considera um género
jornalistico — tema que discutiremos em um topico especial neste capitulo) ocasionou uma
quebra de paradigmas tao grande quanto a invencgéo do jornal impresso em 1502.

De acordo com Cairo (2008), mapas sobre batalhas, construcbes e meteoroldgicos,
foram as primeiras infografias impressas da historia. Originalmente, a infografia nasceu
como arte ou desenho para acompanhar as noticias e ndo como contetdo jornalistico.
Nos primérdios, “seu objetivo principal ndo era melhorar a compreenséo das informacoes,
mas ser visualmente impressionante” (Cairo, 2008, p.50). A utilizagdo da infografia, ainda
que apenas como recurso estético, demorou a ser adotada em larga escala pelos jornais
impressos norte-americanos e europeus. Apenas no inicio do século 19, as publicacbes
diarias deixaram de ser compostas apenas por colunas de texto e passaram a incorporar
elementos gréficos em suas edices.

INFOGRAFIA

A contribuicdo de jornalistas e designers graficos europeus e norte-americanos foi
fundamental para o desenvolvimento e a evolugédo do jornalismo visual e, consequentemente,
da infografia. Desencadeada, principalmente a partir de uma revolugédo grafica nos meios
de comunicacdo, motivada pela chegada dos computadores pessoais as redagdes. Para
Peltzer (1991), a infografia, como a conhecemos hoje, € o resultado da utilizagdo combinada
de tecnologias de informagé@o e comunicacéo que possibilitaram o desenvolvimento de uma
linguagem informativa visual.
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Na recente historia do jornalismo visual, podemos destacar quatro grandes
avancgos tecnoldgicos como fundamentais para o desenvolvimento do design dos meios
de comunicacdo: os sistemas de gravacdo e impressao fotografica, a transmissao de
informagdes por cabos e a digitalizagdo dos processos jornalisticos. Tragcando um breve
retrospecto evolutivo, Peltzer lembra que, “até o advento do telégrafo, comunicacdo e
transporte estavam inseparavelmente unidos. Para enviar uma mensagem para um local
mais distante que a vista ou a audicdo alcancava, tinha que ser transportada” (Peltzer,
1991, p. 107).

De acordo com Moraes (2013), a palavra infografia surgiu no final do século XX,
por volta dos anos 1980, como resultado da expansdo do uso dos graficos informativos
pelos jornais impressos. Fruto da contracéo do inglés information graphics (infographics),
a palavra vem do espanhol infografia. Contudo, Peltzer (1991) faz uma adverténcia em

relacédo a sua utilizagéo na grafia original espanhola.

Aplicar essa expressao ao castelhano para todo tipo de informacgao visual
pode gerar algumas confusdes. Parece mais apropriado usar este, como
outros neologismos, para designar formas especificas e distintas de transmitir
uma mensagem visual, ainda que a forga dos fatos esteja impondo em todo
o mundo o nome genérico de infografico para toda mensagem iconografica
(Peltzer, 1991, p.128).

Devido a essa confusdo causada pela ambiguidade do termo infografia na lingua
espanhola, Cairo (2008) prefere utilizar o termo “visualizagédo de informacdes” para descrever
a infografia ou a atividade de produzir infograficos. O autor justifica sua preferéncia, mesmo
admitindo que s&o termos intercambiaveis, devido rara presenca de disciplinas sobre
infografia nos cursos de Jornalismo pelo mundo. “Existem tradi¢bes teéricas soélidas, ricas
e inter-relacionadas dedicadas ao design e a visualizacdo de informagbes em geral que
ainda néo tém permeado os programas das faculdades de jornalismo” (Cairo, 2008, p.28).

Criada na Espanha, em um seminario sobre o tema realizado em 1988 na Universidade
de Navarra, Moraes (2013) explica que a expressao infografia significa basicamente
informacao gréafica ou, ainda, graficos informativos. Para Cairo (2008), um infogréafico (ou
infografia) pode ser considerado uma representacéo esquematizada e organizada de dados,
diagramados em uma pagina impressa ou digital. O autor defende que a infografia ndo
deve ser tratada apenas como um recurso grafico ou um elemento complementar ao texto.
Devemos “compreendé-la como uma ferramenta de comunicagdo e que sem sua utilizagao
seria impossivel transmitir certos tipos de dados” (Cairo, 2008, p.33).

As definicbes de Moraes (2013) e Cairo (2008) estédo alinhadas com a conceituagéo
feita por (Peltzer, 1991, p. 135), que descreve os infograficos como “expressodes graficas,
mais ou menos complexas, de informagdes cujo conteddo séo fatos ou acontecimentos, a
explicacao de como algo funciona, ou a informagcéo de como € uma coisa”.
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E a mesma perspectiva apresentada por Lima Junior (2004), que conceitua infografia
e, ao mesmo tempo, diferencia infograficos de graficos. “A infografia € um moderno recurso
de edigédo com forte atragcéo visual, combinando fotografia, desenho e texto” (Lima Junior,
2004, p. 4). O autor também esclarece a diferenga entre graficos e infogréaficos, confusédo
muito recorrente no ambiente comunicacional. “E importante diferenciar graficos (curvas,
linhas e pizzas) dos infogréaficos. Esses Ultimos sdo reportagens visuais. O que uma foto
ou um texto ndo pode explicar, geralmente, pode ser explicado por um infografico.” (Lima
Junior, 2004, p. 04)

Ainda com relagdo ao conceito de infografia, Moraes (2013) esclarece que a
expressao também pode ser entendida a partir do contexto do jornalismo norte-americano,
onde o “substantivo graphics pode ser relacionado a uma infinidade de elementos visuais.
O adjetivo information limita-lhe o sentido: grafico que expressa uma informagéo necessaria
para contextualizar o leitor em relagéo a determinado assunto complexo” (Moraes, 2013,
p. 32). Os infograficos ndo devem ser confundidos com cartuns, quadrinhos, caricaturas e
demais ilustragdes de carater opinativo.

Ja De Pablos (1998) ensaia uma origem da infografia com base na morfologia.
O autor também aponta a origem do termo para a interseccdo entre diferentes areas
do conhecimento. Para ele, “info” ndo vem de informatica, como pode parecer. Vem de
informacéo (ainda que informatica signifique informagédo automatica, pondera o autor):
“[...] no nosso caso, nos referimos a informacgéo escrita, informagéao que vai ser impressa
jornalisticamente ou oferecida nos novos e futuros servigos telematicos on-line, escritos,
com fotos ou desenhos, mas ja ndo impressos” (De Pablos, 1998, p.1). E grafia vem de
gréfica, ou seja, infografia € um neologismo que parece bastante sensato.

Cairo (2008) afirma que um infografico néo precisa necessariamente ser publicado
em um jornal para ser considerado como tal. “Qualquer informagéo apresentada em forma
de diagrama — ou seja, ‘desenho em que sdo mostradas as relagdes entre as diferentes
partes de um conjunto ou sistema’ — é uma infografia” (Cairo, 2008, p.21). E também essa
a perspectiva de De Pablos (1998), que se refere a infografia como uma representagéo
impressa, mas ndo necessariamente em papel. Para ele, a infografia é

a representacdo impressa (ou em um suporte digital exibido na tela dos

modernos sistemas on-line) de um bindémio imagem + texto: bl+T. Qualquer

que seja o0 suporte onde se apresente esse casamento informativo: papel,

plastico, uma tela... barro, pergaminho, papiro, pedra. (De Pablos, 1998, p. 1)

Moraes (2013) também escreve que os infograficos nascem do encontro de trés areas

distintas. De acordo com o autor, essas areas sédo o Design, a llustragédo e a Informagéo,

que se interpenetram formando um novo campo, que é a infografia. Cairo (2008) estende

a concepgdo de Moraes (2013), explicando que a infografia surge a partir da confluéncia

de areas relacionadas a comunicagéo visual e jornalismo, sofrendo diretamente influéncias

da cartografia, do designer grafico, das artes plasticas e, mais recentemente, da animagéo
interativa e multimidia, incluindo a realidade aumentada.
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Justamente por essa origem em diversas areas do conhecimento € que os infograficos
apareceram como elementos de transicdo no cenario da midia impressa, quebrando as
barreiras e os espacos predefinidos que separavam a linguagem verbal (os textos) e a
linguagem né&o verbal (fotografias e ilustragées) nos jornais impressos e revistas. Neste
sistema informacional, a linguagem néo verbal era subordinada a linguagem verbal, ou
seja, a ilustracado sempre dependia do texto, assim como a legenda era indispensavel para

a fotografia.

o Como se produz um infogréfico

amagi? (preview)
= 3 4 5 B8,\17 8
pode ser melhor SIM . 'P"‘G“’. phiow

Figura 1 — A producéo de um infografico envolve os oito passos como demonstrado no diagrama

Fonte: Moraes (2013)

Combinando a linguagem verbal e ndo verbal em uma relagéo hierarquica distinta
daquela estabelecida pelos padrées da midia impressa, “os infograficos representariam
uma transicao por se constituirem em sistemas hibridos, multimodais, que congregam ao
mesmo tempo texto e imagem, linguagem verbal e ndo verbal numa relacdo em que se
complementam mutuamente” (Moraes, 2013, p.17).

Como produto jornalistico, o autor explica que os infograficos podem ser conceituados
como “pecas feitas segundo o propésito de se esclarecer uma informacéo para o publico
por meio da combinagéo de linguagem verbal e ndo verbal num Unico sistema chamado e
reconhecido com Infografia” (Moraes, 2013, p.22). E a mesma concepcéo apresentada por
Valero Sancho (2013), que ainda difere a infografia mais geral da infografia de imprensa.
Para o autor,

a infografia de imprensa é um aporte informativo, elaborada no jornal escrito,
realizada com elementos iconicos e tipograficos, que permite ou facilita a
compreens&o dos acontecimentos, acdes ou coisas da atualidade ou alguns
de seus aspectos mais significativos e acompanha ou substitui o texto
informativo. Pode-se também afirmar que existe ha pelo menos 200 anos, mas
a informatica a tem potencializado muito. (Valero Sancho, 2013, p.40)
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Nesse sentido, os infograficos sdo utilizados como um recurso complementar
para contar uma historia, servindo como um suporte que sustenta a reportagem ou
como a propria reportagem em si. No primeiro caso, vale uma observagéo interessante
de De Pablos (1993, p.264) quando afirma que a infografia tem uma vocagédo especial
para aparecer quando uma noticia esta rodeada de mistério, quando se encontra em um
suspense informativo. Esse mistério se da pela complexidade do tema a ser tratado frente
a pouca ou nenhuma opc¢ao de ilustracdo para a noticia, tal como fotografias. O infografico,
entdo, seria uma opcao interessante para explicar visualmente o fato, como informacgbes
sobre lesdes de atletas, por exemplo, circunstancia na qual néo é visivel o tema central da
matéria, mas pode ser recriado graficamente. O autor, no entanto, faz uma ressalva: “O
infografico, assim, surge como alternativa ao documento grafico inexistente, mas néo deve
ser confundido com uma mera ilustracdo ou com a especulagéo informativa” (De Pablos,
1993, p.264).

Dentre oito caracteristicas da infografia apontadas por Valero Sancho (2013, p. 41),
ha duas que ratificam essa primeira perspectiva: a infografia permite compreender o que
aconteceu; tem capacidade informativa suficiente para ter significado préprio ou que realize
funcoes de sintese ou complemento da informagéao escrita.

No segundo caso, quando o infogréfico, sozinho, é a reportagem em si, podemos
observar o poder comunicacional que o infografico representa no Jornalismo. Para Moraes
(2013), essa capacidade informativa é determinada de acordo com o espago ocupado pelo
infografico na superficie da publicagéo impressa.

Infogréficos de pagina inteira e até de mais de uma péagina ou em série, com
informacdes suficientes para praticamente encerrar um assunto, sem depender
de um texto externo que lhes justifique, como ocorre com as fotografias
ou ilustragdes, & um fator que atesta certa autonomia dos infograficos, se
comparados as outras categorias de imagem jornalistica — o que representou
uma novidade no cenario no qual desapontaram. (Moraes, 2013, p.18)

Segundo Cairo (2008), a autonomia em relagéo ao texto que os infogréaficos podem
alcancar faz com que, em alguns casos, ndo precisem utilizar nem palavras. “Em alguns
casos, o texto de acompanhamento ou explicagdo ndo € necessario, e inclusive pode
chegar a obstaculizar a compreenséo do contetdo” (Cairo, 2008, p.21).

Para Moraes (2013), os infograficos antecederam o conceito de informacao
multimidia por combinarem diferentes linguagens (texto, graficos e fotos) em um Unico
produto comunicacional, que décadas mais tarde também daria origem ao que conhecemos

hoje como jornalismo online.
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A INFOGRAFIA NO MUNDO

A infografia aparece em um momento de grandes transformagdes nos sistemas de
comunicagao. Com o advento de novas tecnologias de producéo e impresséao e as reformas
gréficas e editorais de jornais e revistas realizadas na década de 1990, a infografia foi,
aos poucos, disseminada pelo mundo, “partindo dos Estados Unidos e depois Espanha,
tornando-se um elemento caracteristico do jornalismo impresso a partir de entao” (Moraes,
2013, p.32). O autor indica que os infograficos publicados nas revistas norte-americanas
Time e National Geographic Magazine, produzidos pelos principais designers gréaficos da
época, foram as primeiras referéncias na area sobre infografia.

Cairo (2008) acrescenta a lista de publica¢des precursoras na utilizagao da infografia
apresentada por Moraes (2013), o jornal norte-americano USA Today. Primeiro jornal com
tiragem nacional, o USA Today, langado em 1982, fazia uso constante de infograficos com
0 objetivo de tornar o jornal mais chamativo visualmente e prender a atenc&o do leitor
que estava deixando de lado o impresso para se informar pela televisdo. Esta e outras
iniciativas ousadas fizeram do USA Today um produto revolucionario, tanto pelo contetido
quanto pela estrutura do jornal.

Alids, a utilizacdo de infograficos como estratégia para atrair pdblico para os
produtos jornalisticos é intrinseca ao surgimento e desenvolvimento da infografia. Segundo
De Pablos (1993), a infografia promoveu grande impacto, principalmente em dois tipos de
pessoas:

1) aquelas que acabam sendo leitores-scanners: s6 se detém nos elementos
graficos de maior forga visual como titulos, intertitulos, leads, legendas de
fotos, resumos, textos ressaltados em negrito etc. e

2) as pessoas “menos leitoras”: aquelas que tém uma menor possibilidade de
realizar o mero exercicio da leitura por dispor de menor formagao cultural, os
leitores potenciais que dispdem de recursos intelectuais menos desenvolvidos
para o belo exercicio da leitura.

Tanto uns quanto os outros, 0os que leem pouco por falta de tempo e por se
tratar de um grande esforgo, vao encontrar nas infografias valiosas ajudas
para uma melhor compreensdo das mensagens informativas. (De Pablos,
1993, p.259)

Moraes (2013) explica que, diferente do conceito tecnicista explorado pela imprensa
norte-americana nos infograficos produzidos principalmente para explicar produtos,
aparelhos eletronicos, pesquisas cientificas e novas tecnologias, quando chegou a Espanha,
em 1988, a infografia ganhou novas referéncias que se alinhavam a novas tendéncias do
design. A primeira contribuicdo para essa nova fase da infografia foi dada por Mario Tascén,
editor de infografia do jornal El Mundo. Tascon imprimia em seus infograficos questbes
humanas, mais préximas da realidade das noticias do cotidiano. Além disso,
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baseava seus graficos em desenhos vetoriais, fundamentando-os em
rigorosas apuragdes e acentuando a objetividade em seu discurso, mas,
sem duvida, sua maior contribuicdo foi aplicar a acuidade dos infograficos
tecnicistas norte-americanos na tematica cotidiana, usual, cujo eixo estava
nos dramas pessoais narrados pelo noticiario. (Moraes, 2013, p.32)

Seguindo os passos de Tascén, os trabalhos de Jaime Serra, publicados no
jornal argentino Clarin, sdo apontados por Moraes (2013) como uma segunda referéncia
espanhola no campo da infografia. Os infograficos de Serra eram inovadores porque
misturavam desenhos vetoriais e artesanais a sofisticadas produgdes fotograficas
compondo, assim, infograficos especiais que demoravam mais tempo para ser produzidos
e nao tinham compromisso com a pauta diaria. Além de apresentar uma nova perspectiva
para a producédo infografica, Serra contribuiu para “desvincular a Infografia do desenho
vetorial, indicando novas possibilidades de representacao e jogando por terra a suposta
relagcdo indissociavel entre os dois, que justificava definicdo equivocada de Infografia como
desenho feito com computador” (Moraes, 2013, p.34).

No Brasil, a infografia seguiu os passos e as técnicas produtivas ditadas pelos
jornais impressos norte-americanos e europeus. Seu avango mais significativo aconteceu
a partir do processo de reformulagéo realizado pelo jornal Folha de S. Paulo em 1984, que
ficou conhecido como Projeto Folha.

Moraes (2013) salienta que o projeto de vanguarda da Folha de S. Paulo foi
executado pensando tanto na questdo comercial, como uma forma de sair na frente dos
concorrentes, quanto com o objetivo de trazer inovagdes para a linha editorial do jornal.

Quatro anos mais tarde, a Folha de S. Paulo refez seu design, privilegiando os
graficos informativos. De acordo com Moraes (2013), as reformulagdes serviram para
aprofundar e corrigir alguns pontos da primeira reforma. Além disso, também serviram para
acentuar a utilizagédo da forma grafica da pagina como elemento jornalistico.

Seguindo os passos da Folha de S. Paulo, porém menos ousados, 0s jornais
cariocas O Globo e O Dia, o gaucho Zero Hora e o paulista Estado de S. Paulo também
passaram por reformulagdes significativas no projeto grafico e editorial na década de 1990,
incluindo o uso de mais cores e infograficos em algumas reportagens especiais.

Dos quatro jornais citados, O Dia foi o que obteve mais destaque no uso da infografia
no Brasil, ganhando diversos prémios internacionais na area. Além disso, Moraes (2013)
destaca que o jornal carioca também criou um departamento exclusivo sé para a produgcéao
de infograficos, separado da editoria de arte, um grande avango no segmento da infografia
jornalistica que, aos poucos, chegou a outras publicagdes nacionais.

No segmento de revistas, a Superinteressante, da Editora Abril, € a grande referéncia
da infografia brasileira nessa categoria. “Para tornar as matérias atraentes (interessantes)
seu projeto editorial contemplou o Design, em especial, a infografia. Os infograficos da
Superinteressante tornaram-se tao caracteristicos que sua forma foi adotada pelas
agéncias de publicidade que anunciavam na revista” (Moraes, 2013, p.61).
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Moraes (2013) destaca que, com o crescimento do jornalismo online na década
de 1990, impulsionado principalmente pela evolugcédo das tecnologias de comunicagéo e
informacéo, os infograficos migraram do papel para a Internet, ganhando versoes digitais.
No inicio, a maioria era apenas reprodugéo dos infogréficos publicados nas versdes
impressas. Mas, com o tempo, ganharam recursos de interatividade e multimidia, como
veremos ainda neste capitulo. Nesta nova fase da infografia, dois grandes jornais foram

pioneiros.

O espanhol El Mundo e o norte-americano The New York Times. Enquanto
o primeiro foi bem-sucedido na adaptacdo dos infogréaficos vetoriais de
sua versdo impressa para o novo ambiente digital — o grande desafio dos
designers naquele momento histérico —, o segundo foi além ao integrar
diversas linguagens num unico sistema. Foi no The New York Times que
ganhou impulso a linha chamada visualizagéo de dados (data visualization ou
Datavis) na Infografia jornalistica. (Moraes, 2013, p.36)

O jornal norte-americano The New York Times também foi precursor no uso de banco
de dados na producao de noticias e infograficos. Atualmente, tanto o The New York Times
quanto o britanico The Guardian ja contam com bancos de dados estruturados e abertos ao
publico. Esses meios de comunicacdo entenderam a importancia e o poder dos dados. Por
isso, estao deixando de ser apenas fornecedores de conteudo para se tornarem empresas
de tecnologia que produzem informacao de relevancia social.

Ja na América do Sul, o site o jornal argentino Clarin foi o primeiro que comecou
a trabalhar com jornalismo de dados em suas infografias. A verséo digital do periodico
transformou a secdo “Especiales Multimedia” em Clarin Data, seguindo essa tendéncia

internacional de producao jornalistica utilizando bases de dados abertas.

CLASSIFICACAO DOS INFOGRAFICOS

Assim como as definicdes de infografia s@o muitas, também o sdo os estudos que
propéem sua classificacé@o e tipologia. Neste tdpico, sera apresentada uma sintese das
propostas de Gonzalo Pelizer, Ary Moraes e Alberto Cairo, lembrando que esta ultima é a
classificacdo na qual esta pesquisa vai basear-se para as analises ao final deste capitulo.

Peltzer (1991) divide os infograficos em trés grandes categorias que possuem
subcategorias. Vista € o nome da primeira categoria. Fazem parte dela os infograficos
formados por desenhos em que todos os elementos do objeto representado sao colocados
proporcionalmente no mesmo lugar, com detalhes. Esta categoria é subdividida em plano,
corte, perspectiva e panorama.

A segunda categoria é formada pelos infograficos explicativos. Segundo Peltzer
(1991), os infogréficos explicativos sdo baseados em teméticas envolvendo causa e efeito,
retrospectivos, antecipativos, passo a passo ou sobre fluxo de informacées.
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Ja os infograficos reportagem pertencem a ultima categoria proposta por Peltzer
(1991). Esses infograficos estéo divididos em realistas e simulados. De acordo com o autor,
os infograficos realistas procuram representar os fatos, as pessoas e as coisas, exatamente
como s&o vistas. J& os infograficos simulados representam os fatos, as pessoas e as coisas
de acordo como se imagina que algo é ou aconteceu.

Assim como Peltzer (1991), Moraes (2013) divide os infograficos em trés categorias,
de acordo com o papel de mediacdo do entendimento sobre o assunto abordado que o
infografico cumpre. Contudo, apesar dos nomes das categorias propostas por Peltzer
(1991) e Moraes (2013) serem diferentes, o conceito de cada uma delas é semelhante.

Seguindo a categorizagdo de Moraes (2013), os infograficos exploratérios devem
ser utilizados em situagdes em que o objetivo principal € a apresentacdo e a descricao
do elemento analisado. Esses infograficos “constituem-se no nivel mais simples quanto a
complexidade das informacgdes e apresentam as formas mais elementares de visualizacéo
de dados” (Moraes, 2013, p.74).

Os infogréficos explanatorios funcionam muito bem para explicar o funcionamento de
objetos, fendmenos, relagdes organizacionais e interpessoais “intrinsecas a determinado
fendmeno, ou ainda como este se desenvolve no espago e no tempo, assumindo em
alguns casos fungdes narrativas” (Moraes, 2013, p.75). Também s&o recomendados para
a cobertura de eventos previsiveis como datas comemorativas, grandes competicoes
esportivas e langamentos de novos produtos.

Ja os infogréficos historiograficos, como o préprio nome diz, sdo baseados em
fatos e acontecimentos historicos. Seu objetivo é contextualizar novos elementos, ligando-
0s a esses acontecimentos. “Sua forma mais caracteristica € a chamada linha do tempo
(timeline) ou cronologia, na qual os fatos sé@o dispostos segundo uma ordem cronolégica
definida — minutos, dias, anos etc.” (Moraes, 2013, p.75-76).

Diferente das categorizagbes propostas por Peltzer (1991) e Moraes (2013), Cairo
(2008) apresenta a infografia — ou, como ele prefere chamar, visualizagéo de informacgéo —
a partir de duas concepcgoes tebricas coexistentes: a estetizada e a analitica.

A infografia/visualizacdo estetizada enfatiza os aspectos e o peso visual do grafico,
assim como o poder que ele tem para deixar as paginas mais atraentes, dindmicas e
apresentaveis para o leitor. “A corrente estetizada concebe a infografia como um elemento
ornamental e informativo ao mesmo tempo, apesar de que em muitos casos é permitido
que os elementos estéticos atrapalhem a compreenséo das historias” (Cairo, 2008, p.29).

De acordo com Cairo (2008), a segunda categoria, denominada infografia analitica,
surge a partir de uma tendéncia que tem dominado os principais meios de comunicagéao
do mundo: a utilizacdo de bancos de dados na producéo de reportagens. Para o autor,
“a infografia, entendida sob esta Optica, ndo somente mostra e descreve fatos, mas
descobre conexdes, constantes, padrdes ndo evidentes a primeira vista que, por nédo
serem representados visualmente, permaneceriam desconhecidos ao leitor” (Cairo, 2008,
p.29). Nessa concep¢éo, o quesito estético fica em segundo plano. A prioridade é facilitar o
entendimento e a analise da informagéo.
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Encontramos no The New York Times um dos melhores exemplos da utilizacdo da
infografia analitica na atualidade. “Sua vantagem competitiva frente a outras publica¢des
(impressas e online) é a combinagéo de uma cultura profissional que prima pelo rigor e pela
precisdo sobre a relevancia das noticias, e uma grande compreensao dos desafios que o
jornalismo enfrenta no século XXI” (Cairo, 2008, p.60).

Contudo, a infografia estetizada ainda domina a maior parte das produgdes
infograficas dos meios de comunicagéo impressos. Isso acontece devido a difuséo excessiva
de uma cultura informativa alimentada cada vez mais pela imagem em detrimento do texto.

Ainfografia multimidia, sobre a qual trata o préximo topico, esta enquadrada, segundo
Cairo (2008, p.68), na infografia analitica, pois deixa de ser uma simples apresentagéo de
dados para se transformar em uma ferramenta de analise de dados pelos leitores.

INFOGRAFIA MULTIMIDIA

Acreditamos ser importante e propicio para este trabalho iniciar o tdpico trazendo a
definicdo de infografia multimidia que consta no manual de estilo do jornal argentino Clarin,
um dos objetos de estudo desta dissertacdo. Publicado em 1997, o manual define, na
pagina 125, infografia multimidia como

uma combinacéo de elementos visuais que proporcionam uma apresentagao
grafica da informacdo e esclarece que a utiliza fundamentalmente para
oferecer informagédo complexa que, mediante uma apresentagéo gréafica, pode
sintetizar, esclarecer ou tornar mais atraente sua leitura. No final adiciona que
combina o desenho, a ilustragdo e o jornalismo. (Ochoa, 2009, p.5)

Para Valero Sancho (2001), o processo de transicao da infografia impressa para a
infografia online, que o autor define como infografia digital ou audiovisual, foi desencadeado
com a chegada dos computadores pessoais as redagdes e, consequentemente, com a
possibilidade de utilizar, de forma integrada, recursos de texto, imagem, dudio e video em um
mesmo conteudo informativo. Nessa conjuntura tecnolégica, o autor afirma que a infografia
ganha uma nova dimensao e transforma-se em um produto comunicacional criado a partir
de formulas matematicas preestabelecidas por programas computacionais. Sob essa nova
perspectiva, “ a infografia € um produto que surge como uma nova maneira de apresentar
a informagao aproveitando as convergéncias ou sinergias que estdo despontando dos
recursos tecnoldgicos do computador, video, televisao etc”. (Valero Sancho, 2001, p.199)

No entendimento de Valero Sancho (2001), para que a infografia seja reconhecida
como digital ou audiovisual, ela deve ser composta por elementos graficos (fotografias,
desenhos e textos) e sonoros (musicas, ruidos e narragoes). Além disso, deve contar com
recursos de navegacdo, interatividade e hipertextualidade.

Lima Janior (2004) concorda com os argumentos de Valero Sancho (2001), mas opta
pelo termo infografia multimidia. Além disso, acrescenta um novo elemento a composicao

dos infograficos multimidia.
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Diferentemente do que acontece no meio impresso, quando a funcéo de um
infografico, muitas vezes, é dar um carater “mais leve” a pagina, utilizando-o
como se fosse uma ilustragdo, a infografia multimidia incorpora outros
elementos proporcionados pela tecnologia digital, como recuperabilidade da
informacgéo, adigcdo de video, audio, navegacao nao-linear e interatividade.
(Lima Junior, 2004, p.7)

Em relagcdo a sua aplicabilidade aos produtos jornalisticos online, Lima Junior
(2004) esclarece que, “no campo digital, o infografico multimidia é indicado para descrever
situagcbes complexas, acontecimentos simultaneos, ocorridos em diferentes locais. A
exploséao deste artificio jornalistico se deu na cobertura da queda das torres do World Trade
Center, em 2001” (Lima Junior, 2004, p.5).

Com base nos estudos académicos sobre jornalismo digital que ganharam forca
a partir dos anos 2000, Teixeira (2009, p.3) destaca que os infograficos sdo apontados
como “um dos melhores formatos para se construir a chamada narrativa multimidia no
ciberespaco”.

Mas, mesmo com uma historia recente de existéncia, a infografia digital ja conquistou
um espaco significativo nos meios de comunicagéo online. Para Valero Sancho (2001), a
ascensao da infografia como um género jornalistico deve-se muito ao desenvolvimento da
televisdo, dos computadores pessoais e do trabalho das equipes de producéo audiovisual.
Para o autor, esses fatores “tém potencializado vertiginosamente em uma direcao que ja
nédo tem mais volta e podem desenvolver avangos espetaculares” (Valero Sancho, 2001,
p.201).

Contudo, a grande transformacao acontece a partir da transicao da infografia online
estatica para a interativa, com a chegada da infografia multimidia.

Derivada da infografia analitica, terminologia apresentada em topico anterior como
uma das correntes conceituais de Cairo (2008), a infografia multimidia revolucionou a
visualizagéo de informacdes online, agregando recursos e ferramentas que deram vida
ao infogréfico, tornando-o manipulavel, interativo e participativo. Com o advento dessa
nova tecnologia, os infograficos deixam a condicdo de apresentagcdes estaticas para se
transformarem em ferramentas de analise de informacdes.

De acordo com Cairo (2008), interatividade e multimidialidade sdo os principais
recursos que definem a infografia online. Para o autor, o ambiente digital & propicio para o
desenvolvimento de produtos jornalisticos interativos, inclusive os infograficos multimidia,
devido a possibilidade de trabalhar de forma integrada com vérios tipos de midias. Os
meios de comunicacdo online, por natureza, tém essa capacidade de combinar texto,
audio, video, graficos animados e galeria de fotos em um uUnico produto informativo:
“Todas as ferramentas comuns nos meios audiovisuais tém espaco na infografia interativa,
e o interesse por explorar sua utilizagcao é crescente” (Cairo, 2008, p.79). No entanto, é
importante ressaltar que apenas utilizar os recursos disponiveis na web, sem que eles
tenham alguma funcionalidade, ndo define um produto jornalistico como multimidia.
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Com base nessa perspectiva, a interatividade incorpora aos infograficos multimidia
recursos capazes, por exemplo, de explicar o funcionamento de uma usina hidrelétrica, seja
para uma crianca de oito anos ou para uma pessoa de oitenta. Isso porque os infograficos
interativos possuem funcdes, elementos ludicos e exploratorios intuitivos que, a partir de

poucos comandos, guiam o usuario pelo contetdo informativo.

010[1(_‘ Hole

Figura 2 — Infogréafico multimidia sobre a Patagénia no Chile e na Argentina

Fonte: Cairo (2008)

Cairo (2008) destaca que a incorporagao de recursos interativos aos infograficos
somente foi possivel devido a revolug@o no design da informacéo visual, onde a infografia
“deixa de ser uma apresentacao estatica de dados e se transforma em uma ferramenta que
os leitores podem usar para analisa-los” (Cairo, 2008, p.68).
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Figura 3 — Contetdo exploratério no formato de infografico multimidia sobre uma expedi¢éo ao Monte
Kilimanjaro produzido pelo NYTimes

Fonte: Cairo (2008)

Além das inovagdes nas questdes estéticas e funcionais dos infogréficos, Valero
Sancho (2001) adiciona a lista de elementos que contribuiram para tornar a infografia online
mais interativa e dindmica as linguagens de programacao como o HTML. Voltadas para a
Internet, essas linguagens passaram a exercer uma grande influéncia na construcéo e no
formato dos infograficos atuais. O HTML, tanto o estatico como o dindmico, possibilitou
a criagdo de objetos animados que respondem a comandos pré-definidos, mostrando
imagens, sons e graficos dinamicos.

Neste novo ambiente tecnolégico, a infografia transforma-se em uma ferramenta
comunicativa online que conta com a participagdo do usuario — atributos que agregam ao
meio de comunicagéo caracteristicas de midia cidada. Dessa forma, o jornalista visual ou
infografista deixa de ser quem entrega os dados ja interpretados no formato de noticias e
graficos para o usuario, para ocupar a funcao de produtor de ferramentas para que ele (o
usuario) utilize e encontre as informagdes disponiveis nos dados oferecidos no infogréafico
sozinho. O autor, porém, destaca que

Nem todas as infografias online, interativas e multimidia entram dentro desta
definicdo, posto que sempre existira um lugar para apresentacdes estritamente
lineares e narrativas (explicacbes passo a passo de procedimentos e
processos) e/ou estaticas. Mas é uma tendéncia forte e crescente. (Cairo,
2008, p.68)
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Cairo (2008) afirma que a adaptacdo de meios de comunicacéo tradicionais para
este novo panorama interativo ainda € lenta e encontra resisténcias. Muitos jornais e
revistas impressos relutam em produzir material exclusivo para suas plataformas online,
preferindo adaptar o conteddo impresso para a Internet.

Na opinido de Valero Sancho (2001), os meios de comunicacéo online até entendem
as possibilidades narrativas oferecidas pela infografia multimidia, mas ainda derrapam
na hora de colocar em pratica, por exemplo, técnicas de convergéncia e interatividade,
resultando, na maioria dos casos, em infograficos estaticos que ndo passam de reprodugdes
da versdo impressa. Para o autor, a migracdo da infografia impressa para a online se
encontra em diferentes niveis, de acordo com a percepc¢éo de cada meio de comunicacao
sobre a importancia de néo apenas transpor os infograficos do impresso para online, mas
desenvolver um novo produto multimidiatico.

De acordo com Teixeira (2008), a infografia jornalistica presente na maioria dos meios
de comunicacao online ainda faz parte da primeira gerac¢ao de infogréaficos, caracterizada
pela transposicdo do material criado para a verséo impressa, sem a incorporacdo de
novos recursos que a plataforma online possibilita, como interatividade e multimidialidade.
Enquadram-se, na segunda geracgéo, as infografias produzidas para o impresso, mas que,
quando séo publicadas no ambiente online, ganham novos recursos, principalmente de
animacao, que levam o “leitor a seguir uma sequéncia de quadros narrativos ou a descobrir
novas informagdes ‘escondidas’ sobre a ilustracdo, provocando — em maior ou menor grau
— a interatividade com o seu publico-alvo” (Teixeira, 2008, p.9). Os infogréaficos de segunda
geracéo podem ser considerados um nivel intermediario e estdo presentes em algumas
versOes online de jornais e revistas e em alguns veiculos de comunicagéo nascidos na
Internet. Na concepcao da autora, os infogréficos da terceira geracdo seriam 0s mais
adequados para o ambiente online, por explorarem com maior densidade as possibilidades
de integracao das midias, resultando em infograficos interativos e multimidiaticos.

Ja na quarta geracdo estariam os infograficos dinamicos, nativos do ambiente
digital, pensados, construidos e produzidos a partir de base de dados e utilizando todas
as potencialidades e os recursos multimidia da comunicacao online. Estédo neste recente
nivel os infograficos produzidos por sites jornalisticos que ja trabalham com analise e
interpretacéo de dados abertos.

CONSIDERAQ()ES FINAIS
A partir das reflexdes de Valero Sancho (2001), Cairo (2008) e de Teixeira (2008),

podemos concluir que a infografia multimidia pode ser um recurso muito atrativo na
composicdo de uma nova narrativa jornalistica, direcionada para um publico cada vez
mais participativo. Uma narrativa multimidiatica, inovadora, que surge exclusivamente no

contexto do jornalismo online.
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O trabalho multidisciplinar envolvendo as areas de jornalismo online e infografia, do
campo da comunicacgéao social e alinguagens de programacao para a web e desenvolvimento
de jogos, relacionadas ao campo da Tecnologia da Informagcdo, pode possibilitar o
desenvolvimento de produtos comunicacionais, no caso infograficos jornalisticos, atrativos
e sobre assuntos especificos, direcionados para publicos segmentados.

Rodrigues (2009) defende que a infografia multimidia tem a capacidade de ser uma
linguagem jornalistica independente, ndo ficando restrita apenas como uma ferramenta
auxiliar para transmissdo de informagfes adicionais. E Cairo (2008) argumenta que
qualquer infografico online € multimidia porque combina, em menor ou maior quantidade,
diferentes tipos de midia (texto, fotos, video e graficos) em um Unico produto comunicativo.
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RESUMO: O presente artigo analisa a
teoria da Industria Cultural e as Teorias
Criticas, aplicando-as ao  contexto
contemporaneo, com foco no caso de
Virginia Fonseca, influenciadora digital com
quase 50 milhdées de seguidores. Suas
acdes promocionais geram milhdes em
vendas, evidenciando a forca das midias
digitais como ferramentas de comunicacao
de massa e entretenimento. A pesquisa
relaciona o papel da influenciadora ao
comprometimento de seus seguidores com
seu estilo de vida e produtos promovidos,
a luz dos estudos de Theodor Adorno, Max
Horkheimer e outros teoricos criticos. Além
disso, apresenta e estrutura os fundamentos
da Induastria Cultural, conectando-os aos
fatores que moldam o consumo de massa na
era digital, incluindo aspectos socioculturais
dos seguidores e consumidores.
PALAVRAS-CHAVE: comportamento do
consumidor; consumo de massa; era digital;
industria cultural; influencer; teoria critica;
Virginia Fonseca.
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GENDER AND CONSUMPTION IN THE LIGHT OF THE CULTURAL INDUSTRY:
THE INFLUENCER AS A DETERMINING FIGURE IN THE SEGMENTATION OF
MASS CONSUMPTION - VIRGINIA FONSECA'S CASE

ABSTRACT: This article examines the theory of Cultural Industry and Critical Theories,
applying them to a contemporary context, focusing on the case of Virginia Fonseca, a digital
influencer with nearly 50 million followers. Her promotional actions generate millions in sales,
demonstrating the strength of digital media as tools for mass communication and entertainment.
The research connects the influencer’s role with her followers’ engagement with her lifestyle
and promoted products, drawing on the studies of Theodor Adorno, Max Horkheimer, and
other critical theorists. Furthermore, it presents and structures the foundations of the Cultural
Industry, linking them to the factors shaping mass consumption in the digital era, including the
sociocultural aspects of followers and consumers.

KEYWORDS: consumer behavior; mass consumption; digital age; cultural industry; influencer;
critical theory; Virginia Fonseca.

GENERO Y CONSUMO A LA LUZ DE LA INDUSTRIA CULTURAL: EL
INFLUENCER COMO FIGURA DETERMINANTE EN LA SEGMENTACION DEL
CONSUMO MASIVO — EL CASO DE VIRGINIA FONSECA

RESUMEN: Este articulo analiza la teoria de la Industria Cultural y las Teorias Criticas,
aplicandolas al contexto contemporaneo, con un enfoque en el caso de Virginia Fonseca,
una influenciadora digital con casi 50 millones de seguidores. Sus acciones promocionales
generan millones en ventas, evidenciando la fuerza de los medios digitales como
herramientas de comunicacion masiva y entretenimiento. La investigacion relaciona el
papel de la influenciadora con el compromiso de sus seguidores hacia su estilo de vida y
productos promovidos, a la luz de los estudios de Theodor Adorno, Max Horkheimer y otros
tedricos criticos. Ademas, presenta y estructura los fundamentos de la Industria Cultural,
conectandolos con los factores que modelan el consumo masivo en la era digital, incluidos
los aspectos socioculturales de los seguidores y consumidores.

PALABRAS CLAVE: comportamiento del consumidor; consumo masivo; era digital; industria
cultural; influencer; teoria critica; Virginia Fonseca.

INTRODUCAO

O presente trabalho propbe-se a fazer uma reflexdo sobre a ideia de consumo a
luz da teoria da Industria Cultural, proposta por pensadores da Escola de Frankfurt como
Theodor Adorno e Max Horkheimer, a partir da figura do influencer digital como agente
determinante na segmentacdo do consumo em massa. Para isso, concentramos a nossa
andlise na influenciadora Virginia Fonseca, uma mulher de 25 anos, sécia de uma marca de
cosméticos (WePink) e que obtém desempenhos recordes de vendas dos seus produtos a
partir da comunicacéo realizada por meio do seu perfil na rede social Instagram.
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O objetivo é entender como as ideias propostas por Adorno e Horkheimer acerca
da Industria Cultural e os meios de comunicagdo de massa pautam os comportamentos
de consumo na Era Digital, em que as redes sociais desempenham um papel central na
comunicagao e na cultura contemporanea. O objetivo é examinar como as ideias de Adorno
e Horkheimer sobre a IndUstria Cultural e o impacto dos meios de comunicagédo de massa
no comportamento de consumo podem ser aplicadas na Era Digital atual, na qual as redes
sociais desempenham um papel fundamental na comunicacao e na cultura contemporanea.

A teoria escolhida para esta analise sugere que a cultura contemporénea é ditada
pela midia de massa e pela industria do entretenimento, que visam primeiramente a
obtenc¢éo de lucro, resultando na homogeneizacao dos padrdes de gosto e preferéncias das
pessoas. Na obra Dialética do Esclarecimento, de 1947, Adorno e Horkheimer defendem
que “o aumento da produtividade econémica, que por um lado produz as condi¢des para
um mundo mais justo, confere por outro lado ao aparelho técnico e aos grupos sociais que
o controlam uma superioridade imensa sobre o resto da populagcéo”.

Assim, a Industria Cultural produziria produtos culturais que sdo moldados para
atender aos interesses do mercado e para reforcar as normas sociais ja existentes. Para
isso, a teoria enxerga os individuos como apenas receptores passivos desses produtos ja
pré-moldados e ndo como agentes participativos na constru¢do da prépria cultura. Ainda
no livro Dialética do Esclarecimento, os pensadores de Frankfurt afirmam: “os produtos da
IndUstria Cultural sdo consumidos passivamente por individuos que ja estdo bem adaptados
a ordem social existente, que a propria ideia de se comportarem de forma divergente &
inconcebivel para eles”.

Nesse contexto, a massa é compreendida como uma entidade homogénea em que
h& uma supresséo das diferencas individuais, resultando em um processo de alienagdo em
detrimento de uma verdadeira expresséo cultural.

Para compreender como a teoria da Industria Cultural pode ser aplicada na analise
de comportamento de consumo a partir da influéncia de uma figura com forte presenca
digital e poder de formacao de opinido nas redes sociais faz-se necesséario conhecer mais
profundamente a personagem escolhida para esse proposito, Virginia Fonseca.

Virginia Fonseca é uma influenciadora digital, tem 25 anos, é casada com o
cantor José Felipe, tem duas filhas e, atualmente, esta gravida. Ela comecou a marca de
cosmeéticos com a amiga e sécia, Samara Pink, em outubro de 2021, e desde entdo vem
ganhando destaque no mundo empresarial pelo sucesso das vendas.

Virginia divulga seus produtos no dia a dia em postagens no story do Instagram
e também organiza as chamadas liveshops, que sao transmissdes ao vivo destinadas
para divulgar e vender os produtos da marca por um preco promocional. Nesse sentido,
SAMPAIO & PEREIRA (2023, p. 9) diz que:
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A figura do influenciador apresenta-se como um agente publicitario que cria
contetdo para uma determinada empresa, estimulando os seguidores a
adquirirem os produtos, sendo o objetivo final da publicidade. Vale destacar
que o0 pagamento dessas pessoas se da através de “recebidos” ou por um
valor acordado, desta forma, existe uma responsabilidade pessoal pelo
conteudo divulgado em sua rede social e vinculado a sua imagem, assumindo
para si a competéncia de um intermediario, assim como de garantidores pois
impulsionam os consumidores a desejar o produto e a compra-los (apud
BESSA, 2007).

Aforma como tudo € divulgado incita cada vez mais o publico a consumir os produtos.
Vale destacar que TAVARES (2023) diz que “a maneira de consumir atualmente é também
uma representacao da vida liquida. O mundo promove ao individuo diversos anseios e
desejos de compras que, apesar das sensagdes instantaneas de felicidade que o mercado
promete proporcionar, podem ocasionar um vazio.”
Tavares ainda complementa em outro trecho de sua pesquisa que
(...) ao consumir, o individuo tem uma falsa ideia de inclus&o social, partindo
desse principio, 0 ato de consumir avangou para 0 consumismo. A pessoa
ndo consome mais para fins de satisfazer as necessidades basicas, mas
sim, ir além do necessério em busca de uma autoafirmacao, transformando
a compra em uma valvula de escape, algo que diminui apreensoes, satisfaz
desejos e torna essa pessoa toleravel dentro da sociedade. A busca pela
aceitacdo em uma comunidade esta vinculada aos meios de publicidade,

propaganda e comunicagdo. O consumidor é levado a consumir nos moldes
tracejados pelo capitalismo (TAVARES. 2023, pag 19).

DESENVOLVIMENTO

INDUSTRIA CULTURAL E TEORIA CRITICA

O estudo da indUstria cultural e toda a sua critica tem seu ponto alto nos estudos
de Adorno e Horkheimer, no final dos anos 40, periodo esse de reorganizagéo e re-
esquematizacédo da sociedade no pos Segunda Guerra e, consequentemente, seus novos
mecanismos de producéo, estruturacdes de mensagem e consumo. Para Horkheimer e
Adorno:

(...) a falsa identidade do universal e do particular. Toda a civilizagdo de
massa em sistema de economia concentrada € idéntica, e o seu esqueleto, a
armadura conceptual daquela, comeca a delinear-se. Os dirigentes nédo estao
mais tdo interessados em escondé-la; a sua autoridade se reforca quanto
mais brutalmente é reconhecida. Filme e radio ndo tém mais necessidade de

serem empacotados como arte (HORKHEIMER, Max & ADORNO, Theodor.
2002. Pag 364).

Tal teoria, mesmo datada nos anos de 1947, é valida ainda nos momentos atuais,
visto que Torres, em Pressupostos da indUstria cultural e massificacao da juventude (2019),
nos coloca a necessidade de diferenciar Industria Cultural de Cultura de Massa, em que
Cultura de Massa é um produto da chamada Industria Cultural.
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O termo IndUstria cultural utilizado por Adorno e Horkheimer deve ser
diferenciado do termo cultura de massa, 0s quais, por vezes, sdo erroneamente
colocados como sindnimos. O préprio Adorno na Dialética do Esclarecimento
ja esclarece tal distingao: Assim, cultura de massa é o produto da chamada
Industria Cultural, consistindo em todos os tipos de expressdes culturais
produzidos para atingir a maioria da populagéo, com objetivo essencialmente
comercial, ou seja, de gerar produtos para o consumo. Os meios de
comunicagado de massas (radio, televiséo, jornais, revistas e, principalmente,
a internet) sdo os principais aliados da Industria Cultural para a disseminacao
da cultura de massa, ajudando no processo de homogeneizacéo cultural e
na alienacao dos consumidores. E Industria cultural € um termo desenvolvido
para denominar o modo de produzir cultura no periodo industrial capitalista. Ele
designa principalmente a situac&o da arte na sociedade capitalista industrial,
marcada por modos de producédo que visavam, sobretudo, ao lucro. Este
termo foi criado por Max Horkheimer (1895-1973) e Theodor Adorno (19083-
1969), ambos intelectuais da Escola de Frankfurt, Alemanha. Ele surgiu na
década de 40, no livro “Dialética do Esclarecimento: Fragmentos Filoséficos”,
publicado em 1947. O objetivo principal da industria cultural € o lucro, além
da idealizac&o de produtos voltados para 0 consumo excessivo das massas.
Este objetivo também reproduz o real interesse das classes dominantes,
tornando-as legitimas e com elevado status social (TORRES. 2019, pag 16).

Torres também abre um leque de interpretacdo e a contrapbe aos dias atuais e
a um comportamento de consumo alienado, é sobre esse aspecto do comodismo que
devemos nos ater com relagéo a juventude. O poder de manipulagéo e de alienacdo da
industria cultural supera em muito aquilo que tem sido feito através da educacao, ou seja,
€ preocupante que o tempo destinado ao processo de constru¢do do conhecimento tenha
se tornado infimo, com pouca dedicagao pelos jovens ao seu processo de emancipagao e
esclarecimento, em comparacgéo ao tempo destinado por eles no tocante ao uso das redes
digitais e dos jogos virtuais. A esse respeito, segundo Torres (2019, pag.16) pesquisas e
alertas feitos pela comunidade médica da organizagdo mundial de saude - OMS ja vém
sinalizando para um quadro de potencial risco, até mesmo de salde mental desses jovens
e adolescentes viciados nas midias e nos jogos virtuais (Torres, idem)

Cabe ainda a reflexdo e andlise desse projeto atual de industria cultural e seu
subproduto; o consumo de massa e suas novas pontes de alcance: as redes sociais. Em

que Marcuse (1973) nos esclarece:

O aparato produtivo e as mercadorias e servicos que ele produz ‘vendem’
ou impdem o sistema social como um todo. Os meios de transportes e
comunicagdo em massa, as mercadorias casa, alimento e roupa, a produ¢ao
irresistivel da industria de diversées e informag&o trazem consigo atitudes
e habitos prescritos, certas reacdes intelectuais e emocionais que prendem
os consumidores mais ou menos agradavelmente aos produtores e, através
destes, ao todo. Os produtos doutrinam e manipulam; promovem uma falsa
consciéncia que é imune a sua falsidade. E, ao ficarem esses produtos
benéficos a disposigdo de maior nimero de individuos e de classes sociais,
a doutrinacao que eles portam deixa de ser publicidade; torna-se um estilo
de vida. E um bom estilo de vida — muito melhor do que antes — e, como um
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bom estilo de vida, milita contra a transformacao qualitativa. Surge assim um
padrdo de pensamento e comportamento unidimensionais no qual as ideias,
as aspiragdes e 0s objetivos que por seu conteddo transcendem o universo
estabelecido da palavra e da agéo sao repelidos ou reduzidos a termos desse
universo (MARCUSE, 1973, p.32).

Seria imprudente afirmarmos que nesse sentido a teoria critica de Adorno e
Horkheimer se faz atual? Voltando a Torres (2019), o autor nos coloca que:

E nesse sentido que a teoria critica de Adorno e Horkheimer ainda se faz
atual como ferramenta de resisténcia ao poderio da industria cultural, uma
vez que ela, pelo uso dos meios de dominacado de massa, a exemplo da
televis&o, do radio e da internet, dificulta a formacgao de individuos autbnomos
e independentes, tornando-0s, muitas vezes, incapazes de serem criticos e
de tomarem decisdes conscientemente livres.

Adorno, em sua teoria critica da industria cultural nos alerta sobre a aparéncia
ingénua da industria cultural. No que Coelho (2014), contribui dizendo que:

A organizagdo moderna dos meios de comunicagcdo € caracterizada por
estratégias que constroem um ‘novo mundo’ pautado no desejo de consumo.
Na sociedade do espetaculo ha a uniformizagcao exercida pela cultura de
massa. Ela trabalha a imagem da sociedade da abundéancia, da sociedade
de consumo acessivel também a classe trabalhadora, pois essa imagem da a
falsa impresséo de que a industria cultural, tdo criticada por Adorno, tem uma
face democratica no que diz respeito ao direito de consumir. Ha a perverséo
da vida moderna que prefere a imagem e a representacdo ao realismo
concreto e natural, a aparéncia ao ser, a ilusdo a realidade, a imobilidade a
atividade de pensar e agir com dinamismo (COELHO. 2014, pag 15).

Bauman (2008) contribui a analise critica da indUstria cultural e esclarece-nos um
ponto crucial, levando-nos a relevancia do objeto Virginia Fonseca, uma cidada comum,
com quase 50 milhdes de seguidores em redes sociais:

Se a cultura consumista é o modo peculiar pelo qual os membros de uma
sociedade de consumidores pensam em seus comportamentos ou pelo qual
se comportam, de forma irrefletida“ — ou, em outras palavras, sem pensar
no que consideram ser seu objetivo de vida e o que acreditam ser os meios
corretos de alcanca-lo, sobre como separar as coisas € 0s atos relevantes para
esse fim das coisas e atos que descartam como irrelevantes, acerca de o que
0S excita e 0 que os repele, o que os estimula a agir e o que os incita a fugir,
0 que desejam, o0 que temem e em que ponto temores e desejos se equilibram
mutuamente —, entdo a sociedade de consumidores representa um conjunto
peculiar de condicdes existenciais em que € levada a probabilidade de que
a maioria dos homens e das mulheres venha a abracgar a cultura consumista
em vez de qualquer outra, e de que na maior parte do tempo obedecam aos
preceitos dela com maxima dedicacédo (BAUMAN. 2008, pag. 70).

Possivelmente, a sociedade, com suas novas tecnologias de comunica¢do, caminha
para o que Lipovetsky (2007) denomina como hiperconsumo, que, segundo 0 mesmo autor,
nao se restringe ao consumo de mercadorias, vai além disso. Desejos e anseios partem a
ser fabricados em seus consumidores e quanto mais cedo forem implantados, melhor para
catapultar o consumo (Lipovetsky. 2007). No que o autor nos diz:
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Amedida que nossas sociedades enriguecem, surgem incessantemente novas
vontades de consumir. Quanto mais se consome, mais se quer consumir: a
época da abundancia é inseparavel de um alargamento indefinido da esfera
das satisfacdes desejadas e de uma incapacidade de eliminar os apetites
de consumo, sendo toda saturacdo de uma necessidade acompanhada
imediatamente por novas procuras (LIPOVESTSKY. 2007, p.38).

Freitas (2008, pag. 09) diz que “a relagdo entre as pessoas, ao se inserirem nesse
sistema, é caracterizada primordialmente pela lei de troca, pois todas as coisas podem ser
avaliadas por sua relacao numérica e pela capacidade de uma substituir a outra”. O autor
nos alerta sobre o controle ainda maior das massas por aqueles detentores do poder de
fomentar desejos e necessidades de consumo, que € a industria cultural.

O anseio por satisfacdo pode ter encontrado possibilidades infinitas de atuacao
no ciberespaco, onde necessidades sao criadas e preenchidas sucessivamente numa
velocidade até entdo nunca vista. Bauman (2008) nos diz:

A sociedade de consumo tem como base de suas alegacdes a promessa
de satisfazer os desejos humanos em um grau que nenhuma sociedade do
passado pdde alcancgar, ou mesmo sonhar, mas a promessa de satisfagao so
permanece sedutora enquanto o desejo continua insatisfeito; mais importante
ainda, quando o cliente n&o esta ‘plenamente satisfeito’ — ou seja, enquanto
ndo se acredita que 0s desejos que motivaram e colocaram em movimento a
busca da satisfagdo e estimularam experimentos consumistas tenham sido
verdadeira e totalmente realizados (BAUMAN. 2008, pag. 63).

Zygmunt Bauman, ao destacar a dinamica paradoxal da sociedade de consumo,
revela um mecanismo central ao capitalismo contemporéneo: a manutencédo do desejo
como motor incessante do consumo. A promessa de satisfagéo plena, embora amplamente
difundida, € estrategicamente projetada para nunca se concretizar de forma definitiva. Essa
insatisfacdo continua é essencial para que o ciclo de consumo se perpetue, visto que é a
sensacdo de incompletude que impulsiona os consumidores a buscar novos produtos e

experiéncias.

O QUE SAO 0S INFLUENCIADORES DIGITAIS, PUBLIPOST E LIVESHOP?

O Influenciador Digital, ou Digital Influencer, é a pessoa com elevado numero de
seguidores em suas redes sociais, que tem a possibilidade de mobiliza-los e influencia-los
através da postagem dos seus conteudos (SILVA e TESSAROLO, 2016).

Os influenciadores tém a capacidade de gerar impacto em variados temas devido
a divulgacdo da prépria vida, dos seus comportamentos, da rotina diaria e interesses
pessoais (SIMAS e JUNIOR, 2018).

Ainda sobre essa definicdo, compreende-se que influenciadores s&o individuos com
poder de colocar temas de discussées em voga e influenciar processos de decisdo de
terceiros, seja de compra, estilo de vida, gostos ou cultura (KARHAWI, 1., 2017).
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Dentre as formas de influenciar os seguidores em suas redes sociais, o Digital
Influencer utiliza o chamado Publipost para realizar anincios de produtos e servicos. Esse
Publipost é considerado “...um género do discurso que participa do dispositivo comunicativo
da publicidade” (ALVES e CHAVES, 2020). Assim, conclui-se que

[...] considerar o publipost como género discursivo sé é possivel de um ponto
de vista funcional, ou seja, relacionado ao contexto de produgéo e circulagao
da mensagem publicitaria. Pois, do ponto de vista formal, o publipost se
caracteriza, na realidade, por um procedimento de parasitacdo da cena

genérica e da cenografia de um post de influenciador(a) digital (ALVES e
CHAVES, 2020).

No mesmo sentido:

[...] podemos tomar o publipost como um género do discurso que organiza
0 mecanismo comunicativo da esfera publicitaria, pois a notavel evolugcao
da publicidade resulta numa diversificacdo dos mecanismos linguisticos
e discursivos dos quais se vale para a promogdo de um produto/servigo.
(SILVA, Y., 2023)

Além dos publiposts, outra pratica € também comumente utilizada pelos
influenciadores: a realizacao de live shops. A live shop € definida pela utilizagéo de live
streaming nas redes sociais, com a finalidade de realizar vendas, ao envolver os seguidores/

consumidores com a demonstracao de produtos (SANZI e CATTANI, 2021).
As lives commerce, ainda em fase inicial no Brasil, s&o uma extensdo do
famigerado ecommerce convencional, esse novo modelo promete alavancar
ainda mais as vendas online. O formato propde a interagdo ao vivo e
poder de compra dentro de uma Unica ferramenta sem a necessidade de
trilhar caminhos de confirmagao de venda; além de unir o consumidor ao
representante da marca (INGIZZA, 2020 apud LEMOS, 2022).

COMO A TEORIA SE APLICA AO CASE

Com o aumento da popularidade das plataformas online, especialmente das novas
redes sociais, e consequentemente o surgimento de influenciadores digitais, o mercado
e profissionais de comunicacdo e entretenimento vem se debrucando sobre o tema
para compreender melhor o poder desta nova potente rede de influéncia e o que essas
personalidades representam para a sociedade e cultura atual. Nesse sentido, podemos
analisar o caso da Virginia Fonseca dentro da abordagem da Teoria da IndUstria Cultural
e Critica.

A Industria Cultural, como ja apresentada nesse documento, indica que a cultura
popular é desenvolvida com o objetivo de exercer influéncia e manipular pessoas,
frequentemente promovendo conceitos que favorecem os mais variados interesses, sejam
eles politicos ou sociais. Desta forma, os conteudos criados pela influenciadora digital
Virginia Fonseca em suas redes sociais, especialmente através do seu Instagram, podem
ser interpretados como parte desse cenario, atendendo a uma atual demanda do mercado.
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Assim sendo, Virginia Fonseca, que nos apresenta o seu dia a dia nas redes sociais,

nos leva a andlise critica do estilo de vida em mercadoria que Ridiger (2004) remeteu a
Adorno e Horkheimer:

Horkheimer e Adorno usam o termo industria cultural para referir-se, de maneira

geral, as ‘industrias interessadas na producdo em massa de bens culturais’.

A proposicao exprime o primeiro mal-entendido do qual precisamos nos

desvencilhar, se quisermos entender o fendbmeno de acordo com a segunda

teoria critica da sociedade. Em esséncia, a expressao néo se refere as empresas

produtoras nem as técnicas de difusao dos bens culturais; representa, antes de

mais nada, um movimento histérico universal: a transformacédo da mercadoria

em matriz do modo de vida e, assim, da cultura em mercadoria, conforme
ocorrido na baixa modernidade (RUDIGER, 2004, p.22).

Na outra ponta, a Teoria Critica se apresenta como o estudo que investiga as
hierarquias de poder por tras da criagcdo cultural desses fendmenos. As comunicagdes
diarias da Virginia estdo promovendo ou violando regras e principios sociais, como a
idealizagcédo da beleza ou esteredtipos de géneros?

E fundamental entender como as marcas e seus seguidores refletem questées como
autenticidade e responsabilidade social e ética, na era da influéncia digital. A influenciadora
possui mais de 47 milhdes de seguidores apenas em seu Instagram’, figurando entre uma
das personalidades com maior publico brasileiro na plataforma.

Ao analisarmos a influenciadora Virginia, conseguimos ter um retrato do papel atual
dos influenciadores digitais na constru¢do da cultura atual e, por que néo, da futura. Essa
analise possibilita entender como o trabalho desenvolvido por essas novas personalidades
impactam diretamente em nossa sociedade e quais sdo os problemas sociais, éticos e
culturais resultantes desse fenébmeno.

Pereira (2023) afirma: “mesmo sem a intenc&o de prejudicar algum seguidor com as
divulgacdes em seus perfis o influenciador possui responsabilidade diante dos seus anuncios,
diante da potencializagéo dos danos e prejuizos que podem advir do contetdo produzido.”

Estudando a Virginia, podemos usar a Teoria da Industria Cultural para entender
como o contetdo que ela produz esta atrelado a um contexto mais amplo de influéncia
e controle por parte do setor de entretenimento e midia. Suas comunicagdes expressam
um estilo de vida com padrbes idealizados por muitos, podendo ser interpretado por uma
cultura que quer reforcar valores e contribuir para disseminagéo de padrées de consumo,
felicidade e realizagcéo pessoal. Lembrando que, como avisa Torres (2019): “essa industria
do lazer, visa, primeiramente, o lucro”.

Ainda, com a Teoria Critica, podemos questionar as implicagbes sociais e éticas
desse tipo de contetdo. Podemos analisar se as postagens da Virginia desafiam ou
reforcam normas sociais estabelecidas, como papéis de género ou idealiza¢gbes de sucesso
e felicidade como dito anteriormente. Além disso, é importante considerar como suas
interagbes, suas marcas ou colaboragoes, refletem sua autenticidade e responsabilidade
como influenciadora.

1. https://www.instagram.com/virginia
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Em resumo, ao estudar a influenciadora e correlacionarmos com a teoria da Industria
Cultura e Critica, convergimos a mensagem e contexto no dia a dia das pessoas que séo
diretamente impactadas pela influéncia da Virginia. Entendemos melhor como os novos
influenciadores digitais moldam e sdo moldados pela cultura de massa, além de refletir

dilemas e discussbes importantes para a sociedade contemporanea.

CONSIDERACOES FINAIS

O presente artigo teve como objetivo principal analisar, a partir do caso da
influenciadora Virginia Fonseca, uma aplicacdo empirica da teoria da Industria Cultural
desenvolvida por Theodor Adorno e Max Horkheimer, com foco nos mecanismos e dindmicas
dos meios de comunicacéo de massa. A partir dessa perspectiva, buscou-se compreender
como o fendmeno das redes sociais e a atuaga@o de influenciadores digitais evidenciam e
atualizam os pressupostos teoricos formulados pelos autores, particularmente no que diz
respeito a conformagéo cultural e ao consumo de massa na contemporaneidade.

O que se pbde constatar, ao analisar os comentarios na rede social Instagram da
influenciadora, € que seus consumidores confiam na opinido dela, mas que nao existe
uma grande reflex@o por parte do publico sobre o assunto ali disposto. Comportamento ja
previsto por Torres (2019) ao analisar meios como a televisao:

Assim, é no lazer que se tem visto mais fortemente o poderio dessa fabricacéo
do gosto, a exemplo da televisdo fechada, comercialmente paga, onde o
consumidor tem a ‘liberdade’ de escolher seus programas e séries prediletos,
0s quais sao distribuidos pelos géneros que melhor Ihe satisfaz: reality show,
talk show, ficcdo, western, documentario, entrevista, telejornal, musical,
esporte, desenhos animados, religido, acdo, sexo e numerosas outras opgoes
ao seu dispor. Portanto, o consumidor considera que se apodera do poder do
controle remoto, mas, ndo sabe que, na verdade, esta sendo apoderado pela
Industria que, por tras dessa ideia de ‘liberdade’, — lhe aliena e mantém fiel ao

consumo do que lhe € ofertado ao estilo que mais se assemelha a seu gosto
(TORRES. 2019, pag. 17).

Ainda, identifica-se no tipo de publicidade realizada por Virginia Fonseca a
transformacgéo da cultura em mercadoria, como identificado por Adorno e Horkheimer na
Induastria Cultural e analisado por Rudiger (2004, p. 22).

Conclui-se, entéo, que a partir do uso de influencers digitais pelo capitalismo, para
vendas de produtos e ideias em seus perfis préprios e individuais, “generalizou-se a logica
da mercadoria, que regula hoje néo s6 os processos de trabalho e os produtos materiais,
mas a cultura inteira, a sexualidade, as relagdes humanas e os proprios fantasmas e
pulsdes individuais”, como afirmou Baudrillard (1995, p. 205).

Esse processo evidencia como a légica mercadolégica transcende os limites do
consumo material, moldando profundamente as estruturas sociais, culturais e subjetivas,
e reafirma o papel central dos influenciadores digitais na reproducao e amplificacdo dessa
dinamica no contexto da era digital.
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RESUMO: Este trabalho investiga como
0s meios de comunicacdo tradicionais
abordam a comunidade negra em noticias,
bem como a mudanca dessa abordagem
devido ao ciberativismo. Nesse sentido,
ressaltamos como a internet permitiu que
pessoas negras, antes marginalizadas,
se organizassem em grupos de pressao,
buscando representacdo mais auténtica
nos meios de comunicacao tradicionais.
Exploraremos, portanto, como esses
sujeitos estdo construindo espacos de
informacdo com a internet e propomos
novos critérios de noticiabilidade com uma
perspectiva afrocentrada.
PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo; represen-
tatividade; critérios de noticiabilidade.

ABRAM OS CAMINHOS

Este estudo tem como proposta
discutir a influéncia das redes sociais
na midia tradicional na busca por
representatividade e, em consequéncia,
avancar em possiveis revisdes acerca dos
critérios de noticiabilidade. Observa-se
que o movimento de ciberativistas é um
dos responsaveis por reformular a maneira

como diversas pautas sdo comunicadas.
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Nesse sentido, as redes sociais servem como uma forma de reparacao histérica para vozes
invisibilizadas, permitindo que suas ideias sejam manifestadas e rompam com o silenciamento
estabelecido. No entanto, a problematica reside na forma como a midia tradicional lida com
essas novas demandas, transformando noticia em mercadoria para atender os interesses do
publico em detrimento do interesse publico.

Cabe, entdo, questionar como e quais critérios de noticiabilidade estdo sendo
utilizados no processo de formulagdo das pautas, bem como observar esse processo para
evidenciar o poder de influéncia que as redes sociais exercem sobre a grande midia. A partir
dai, reforgcar que se torna urgente romper com a perspectiva eurocéntrica e descolonizar
reflexdes tedricas do campo do jornalismo. Isso envolve recentralizar os individuos néao
brancos e reestruturar suas identidades que foram apagadas. A afrocentricidade néo
se restringe as pessoas pretas, pelo contrario, também exige que pessoas brancas
descentralizem suas atitudes como parte de sua responsabilidade historica de reparagéo.
Nao se trata de anular visbes europeias, mas sim ampliar as possibilidades de vivéncias
multiculturais que foram silenciadas.

Ao abordarmos a grande midia, ndo podemos ignorar o controle e o poder exercidos
por ela. E possivel identificar que o jornalismo tradicional muitas vezes adota uma postura
de necropolitica, ou seja, uma politica de morte direcionada a pessoas pretas, em que a
cobertura das noticias é influenciada pela cor da pele das pessoas envolvidas. Um exemplo
disso € a pratica frequente de alguns veiculos de comunicacao tradicionais, que retratam
corpos negros como traficantes, enquanto corpos brancos sdo descritos como jovens
que vendem drogas. Essa diferenciagdo no tratamento das noticias € notéria quando
casos semelhantes envolvendo pessoas pretas recebem adjetivos como “marginais” e
“bandidos”. Por outro lado, quando se trata de pessoas brancas em atividades criminosas,
sdo destacados outros aspectos, como ocorreu nos casos de Rosilene Neri, de 19 anos,
traficante, que foi identificada como “boneca do crime” nas manchetes, ou da blogueira
Lorraine, também traficante, chamada de “gatinha da cracolandia”. Essa diferenciacao no
tratamento das noticias reforga e perpetua esteredétipos que desvalorizam e desumanizam
vidas das pessoas pretas, enquanto as pessoas brancas continuam desfrutando de seus
privilégios. Para Achille Mbembe, o tal controle da midia sobre os conteudos, “pressupde
a distribuicdo da espécie humana em grupos, a subdivisdo da populagdo em subgrupos e
0 estabelecimento de uma censura bioldgica entre uns e outros” (Mbembe, 2018, p. 17).
Essa observacgéo é relevante para compreender a dindmica por tras da cobertura seletiva
e suas implicacgoes.

Nesse sentido, explorar a intersecgédo entre as redes sociais e a midia tradicional,
especialmente em relagdo a representacao e narrativa de comunidades especificas, €
fundamental para uma compreensdo mais abrangente da dindmica midiatica contemporanea
e de seus impactos na sociedade.
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PELE ALVA E PELE ALVO

O surgimento da internet desencadeou uma revolu¢do na comunicag¢do. Enquanto
a sociedade se tornou mais individualizada devido ao uso crescente de dispositivos
tecnoldgicos, a rede permitiu a conexao entre pessoas além de limitagdes de espaco e
tempo. Isso resultou na construcédo coletiva de identidades, reflexdes e solugdes sociais.

A unido desses grupos por meio da interatividade em massa exerce pressao sobre
0s meios de comunicacdo tradicionais para que vozes, antes marginalizadas, sejam
finalmente ouvidas, expressando suas perspectivas. Tornou-se relevante destacar o
contexto que afeta muitos usuérios da internet, reconhecendo que, como coletivo, eles
contribuem para reestruturar a sociedade, questionando e remodelando o cenario de
colonialidade estabelecido. Isso implica questionar comportamentos racistas enraizados
nas estruturas do pais, que se refletem nas midias convencionais, frequentemente
associando agressivamente pessoas negras a criminalidade e a violéncia.

Para superar a viséo eurocéntrica dominante, que impde uma uniformizagao cultural,
é essencial descolonizar o pensamento e adotar uma perspectiva afrocentrada. Isso
envolve centralizar as experiéncias das pessoas ndo brancas e redefinir suas identidades,
que muitas vezes foram negligenciadas. Se engana quem acredita que a afrocentricidade é
uma abordagem exclusiva para individuos negros; pelo contrario, € crucial que as pessoas
brancas compreendam a importancia de descentralizar suas atitudes como parte de sua
responsabilidade histérica de reparagéo.

O objetivo nao é anular as perspectivas europeias, mas sim ampliar as possibilidades
de vivéncias multiculturais que foram historicamente obscurecidas. Devemos examinar as
estruturas sociais estabelecidas, questionar suas premissas e reconhecer a necessidade
de encontrar solugbes para libertar a sociedade dessa realidade. Nesse contexto, como
revela Rabaka, a afrocentricidade desempenha uma funcao fundamental:

A afrocentricidade permite que os africanos deslocados - removidos ou
desenraizados de seu territério cultural e afastados da teoria e das tradigcdes
africanas - se relocalizem, ou seja, retomem a humanidade, a histéria e a

heranca que lhes foram negadas, reapropriando-se delas. (RABAKA, 2019,
p. 134)

A busca por representatividade negra requer a participagdo ativa de corpos negros
na criacdo desses conteudos. No entanto, dados do Dieese de revelam que apenas
22% dos jornalistas em cargos formais sé@o pretos, contrastando com a composi¢do da
populagédo. Afinal, mais de 55% se autodeclaram preta ou parda (IBGE, 2018). Essa
desigualdade reflete um sistema profundamente impactado pelo racismo. Para o professor
Otair Fernandes, doutor em Ciéncias Sociais e coordenador do Laboratério de Estudos
Afrobrasileiros e Indigenas da Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro, ndo houve
nenhum projeto de inser¢cdo do povo preto na sociedade brasileira: “Mesmo depois de
libertos, os negros ficaram a propria sorte. Entéo, o Brasil vai se estruturar sobre aquilo que
chamamos de racismo institucional”. (FERNANDES, 2018)
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Com o advento da internet, o ciberespaco proporcionou uma plataforma para
expressar informagdes, conhecimentos e experiéncias individuais e coletivas. Acomunidade
negra no Brasil, como em outros espacos, precisa avaliar como ocupar esses espacos,
incluindo as redes sociais, para reunir forcas na busca por representatividade. Essa
mobilizacdo se torna crucial para reivindicar espacos anteriormente desconsiderados a
esses grupos.

Mesmo diante de um suposto “politicamente correto” na midia hegemédnica, a
representatividade negra muitas vezes é superficial. A presenga de individuos negros
em veiculos tradicionais, frequentemente, esta relacionada a pautas marginalizadas. A
relevancia dessas pessoas ocupando 0s meios tradicionais esta na expressao das vivéncias
das pessoas pretas, alinhando-se com o conceito africano de Ubuntu. “No Ubuntu, temos
a existéncia definida pela existéncia de outras existéncias. Eu, nos, existimos porque vocé
e 0s outros existem; tem um sentido colaborativo da existéncia humana coletiva.” (CUNHA
JUNIOR, 2010, p.81).

A internet surge como um dos meios mais democraticos e acessiveis para a busca
por representatividade. Os proprios usuarios podem produzir conteldos relevantes,
enriquecendo a comunidade além do ativismo. Essa militincia é evidente em corpos
negros que, ao compatrtilhar conhecimento, empoderam outros. O senso de coletividade é
um pilar fundamental na sociedade africana, permeando sua espiritualidade e influenciando
diretamente seus comportamentos.

A midia tradicional frequentemente simplifica a diversidade das pessoas negras,
perpetuando esteredtipos. Embora compartilhem uma base cultural, as identidades africanas
séo vastas e diversificadas. Adiaspora negra ndo se restringe a uma Unica experiéncia; é uma
intersecgé@o de culturas e valores Unicos. Estes, por sua vez, contrastam acentuadamente
com os principios ocidentais e europeus, que muitas vezes se limitam tanto a ponto de
ndo conseguirem apreender a profundidade da nossa riqueza cultural multifacetada. Para
a filésofa Sueli Carneiro, “uma das caracteristicas do racismo é a maneira pela qual ele
aprisiona o outro em imagens fixas e estereotipadas, enquanto reserva para os racialmente
hegeménicos o privilégio de ser representados em sua diversidade”. (CARNEIRO, 2011,
p. 65).

Quando abordamos o conceito de “lugar de fala”, ndo estamos apenas ressaltando
a importéancia de individuos negros contarem suas proéprias histérias, mas também nos
referindo a posicéo social de quem fala e ao contexto no qual essa fala se insere. Na
cultura das diasporas africanas, a oralidade & um pilar fundamental. Mesmo com a escrita,
a palavra falada mantém sua relevancia social. A riqueza do discurso oral se manifesta em
diversas formas artisticas, como teatro, musica, danc¢a, expressao corporal, além de ter

uma dimenséao espiritual no contexto afrobrasileiro.
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Quando observamos os valores civilizatorios africanos, destacam-se pelo menos
quatro: 1) Corporeidade, 2) Coletividade, 3) Axé e 4) Oralidade. No contexto cibernético, a
corporeidade se relaciona a presenca virtual do corpo, que por muitas vezes é suficiente
para contar histérias individuais. A coletividade, por sua vez, permeia o desenvolvimento de
conteudo para o ciberespaco, conectando histérias individuais a uma rede de ancestrais e
semelhantes, criando uma voz compartilhada. O conceito de axé, que representa a energia
vital, também se aplica aqui. Quanto a oralidade, além de transmitir mensagens de forma
eficaz, ela também personifica o discurso, revelando quem o incorpora. Para Fanon, “falar
€ absolutamente existir para o outro” (FANON, 2008, p.29). Embora sejam valores distintos,
na prética, eles se entrelagcam, formando uma comunicac¢ao coesa.

A amplitude da internet permite que vozes se encontrem, sem a necessidade de uma
hierarquia de lideranca, como frequentemente observado na cultura eurocéntrica ocidental.
Essa horizontalidade possibilita a mobilizacdo em lutas politicas e sociais pelos direitos
humanos. Como exemplo, vale recordar o caso de Pedro Gonzaga, assassinado em 2019, e
de Jodo Alberto Silveira Freitas, espancado até a morte em 2020, que geraram impacto nas
redes sociais e manifestacdes. Esses acontecimentos evidenciam a realidade, como o caso
de Jodo Alberto, que teve grande repercusséo as vésperas do Dia da Consciéncia Negra.

E urgente explorar o impacto da grande midia, um elemento inseparavel de sua
influéncia e controle sobre a sociedade. Um exemplo flagrante € a pratica recorrente
dos meios de comunicacdo que, ao abordar pessoas brancas envolvidas em atividades
criminosas, utilizam adjetivos que enfatizam suas caracteristicas individuais, conferindo-
Ihes humanidade. No caso de Rosilene Neri, o apelido usado foi “boneca do crime”. A
blogueira Lorraine foi rotulada de “gatinha da cracolandia”. Ao mesmo tempo, matérias
envolvendo pessoas negras séo frequentemente tingidas de adjetivos como “marginais”
ou “bandidos”.

Essa discrepancia na forma como as noticias sdo moldadas para diferentes grupos
€ reveladora e amplifica estere6tipos prejudiciais. Isso contribui para a desvalorizagéo e a
banalizacado das mortes de pessoas negras, enquanto pessoas brancas continuam a ocupar
uma posicao privilegiada no cenario midiatico. A maneira como a midia tradicional aborda
esse assunto ressalta a urgéncia de enfrentar os preconceitos e estere6tipos profundamente
enraizados. Isso nos leva a questionar como as narrativas séo forjadas e como a cor da
pele das pessoas afeta a percepcao publica e a cobertura jornalistica. A divergéncia na
representacao midiatica reitera a necessidade de uma midia mais representativa, capaz de
retratar de maneira justa a diversidade da sociedade. Consideramos, portanto, fundamental
promover uma mudancga que permita que mais vozes sejam ouvidas e, consequentemente,
mais experiéncias sejam reconhecidas com igual relevancia.
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_ S
EXCLUSIVO

CIDADE ALERTA CONVERSA COM IRMAO DA "GATINHA DA
CRACOLANDIA" PRESA EM SAO PAULO

e

AOVIVO

RIO DE JANEIRO

Operacdo no Jacarezinho deixa 25
mortos, provoca intenso tiroteio e
tem fuga de bandidos

Por Diego Haidar, Elza Gimenez, Filipe Fernandes, Guilherme Peixeto &
Henrigue Coelhe, TV Globoe G1 Rio -

Na visdo proposta foucaultiana, o biopoder tem como objetivo dividir as pessoas

em categorias: as que devem viver e as que devem morrer. Esse mecanismo orienta a

mentalidade social, levando a desumanizagdo do corpo negro e a normalizagdo de sua
extingdo. Dentro desse contexto, Gonzales ressalta:

importa caracterizar o racismo como uma constru¢ao ideoldgica cujas praticas

se concretizam nos diferentes processos de discriminagédo racial. Enquanto

discurso de excluséo que €, ele tem sido perpetuado e reinterpretado de
acordo com os interesses dos que dele se beneficiam. (GONZALES, 2020)
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A coletividade também se manifesta no processo de denincia desses crimes, uma
tentativa de expor a dura realidade enfrentada pelas pessoas negras no Brasil. Nesse
momento, a comunidade se une por meio do ciberativismo, pressionando a midia dominante,
que ainda possui uma influéncia significativa para disseminar pautas antirracistas.

PRA FICAR MAIS CLARO, EU ESCURECI

Ao propor uma revisao e atualizagéo dos valores-noticia, o professor e pesquisador
Ivan Satuf apresenta trés novos critérios de noticiabilidade como possibilidades para a
producao de matérias jornalisticas. O primeiro € o valor-noticia chamado de Hashtag, que
se baseia no uso das hashtags como forma de destacar um tema nas redes sociais. As
plataformas como Twitter, Facebook e Instagram utilizam esse sistema, permitindo aos
jornalistasrastreareentenderarelevanciadeumassuntocombase nos contetdos agrupados.
Exemplos disso foram as hashtags #ParemDeNosMatar e #ACarneMaisBarataDoMercado
apos o assassinato de Pedro Henrique Gonzaga no supermercado Extra, no Rio de Janeiro.

Outro critério apresentado por Ivan Satuf € o valor-noticia “redundancia”, que
destaca a importancia da verificacdo dos fatos em um contexto em que qualquer pessoa
pode produzir e publicar conteudos. Satuf ressalta a necessidade de analisar materiais de
diferentes usuarios das redes sociais para confirmar a veracidade de um evento a partir
de diversos angulos. O pesquisador afirma que eventos com mdltiplos registros tém maior
possibilidade de virar noticia, pois a redundancia aumenta a credibilidade das informacoes
compartilhadas. No caso mencionado anteriormente, videos de varias perspectivas, feitos
por testemunhas presentes no local, foram atribuidos juntos as hashtags.

Por fim, Satuf propde o valor-noticia “participacéo” ou “colaboracao”. Nesse sentido,
destaca a cultura de compartilhamento nas redes sociais, que muitas vezes exige que
jornalistas incorporem conteudos produzidos por pessoas nao ligadas as areas jornalisticas
em suas matérias.

Esses novos critérios de noticiabilidade apresentados por Ivan Satuf refletem a
importancia das redes sociais na selegéo e producao de contetdos jornalisticos atualmente.
Antes das midias digitais surgirem como forma de dendncia, muitas vezes fatos passavam
despercebidos pela midia tradicional. Os grupos de pressao que se formam na internet tém
papel fundamental, uma vez que reivindicam cada dia mais que a midia tradicional noticie
esses crimes. Se € papel dos profissionais de imprensa selecionar o que é noticia, cabe,
mais uma vez, o debate sobre esses critérios. Em “Para pensar critérios de noticiabilidade”,

Gislene Silva traz a sua visdao de como configura noticiabilidade:

todo e qualquer fator potencialmente capaz de agir no processo de producéo
da noticia, desde caracteristicas do fato, julgamentos pessoais do jornalista,
cultura profissional da categoria, condicoes favorecedoras ou limitantes da
empresa de midia, qualidade do material (imagem e texto), relacdo com
as fontes e com o publico, fatores éticos e ainda circunstancias histéricas,
politicas, econémicas e sociais (SILVA, G., 2014, p. 52)
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Leonel Aguiar também conceitua o termo. Para o autor, “se a noticiabilidade é um
conjunto de critérios e operagdes que controla a quantidade e qualidade dos acontecimentos,
com a finalidade de selecionar os que seréo produzidos como informacgéo jornalistica, a sua
aplicagéo esta baseada nos valores-noticia” (AGUIAR, 2014, p. 227).

A partir dessas reflexdes, nosso trabalho avanga ao propor a formulagédo de novos
critérios a partir de uma perspectiva afrocentrada, com o objetivo de producéo de noticias
comprometidas com o debate antirracista. Sao eles: Contexto, Empatia e Partilha (CEP)?,
aos quais nos dedicaremos a seguir.

No critério contexto, destacamos a importancia de analisar, como a prépria palavra
indica, o contexto da noticia para compreender quem é afetado e por que o publico precisa
ter conhecimento sobre ela. Um exemplo é o caso do Will Smith, que deu um tapa em Chris
Rock no Oscar 2022. Reduzir o fato a agressao de Will Smith ignora a exposi¢éo sofrida
por Jada Smith, uma mulher negra. A agressao disfarcada como humor € normalizada e
perpetuada na sociedade.

O critério de noticiabilidade “empatia” sugere uma anélise da noticia do ponto de
vista de cada pessoa envolvida. No caso em questdo, Chris Rock fez uma piada ofensiva
aproveitando-se de um contexto racista, enquanto Will Smith defendeu sua esposa de
forma impulsiva. O critério propde tratar a noticia considerando a posi¢éo de cada individuo
e como eles serdo representados, evitando prejudica-los. Entende-se que noticia néo é
realidade e sim um recorte dela. Com isso, cabe ao jornalista recortar a informacgao de forma
que nao agrida ninguém relacionado a noticia e exponha o acontecimento plenamente.
Nessa linha, Abdias Nascimento considera “a transformacéo das rela¢des de producgao, e
da sociedade de modo geral, por meios ndo violentos e democraticos; uma via possivel.”
(Nascimento, 2019, p. 307)

O critério de noticiabilidade “partilha” busca entender o jornalismo como um veiculo
fundamental e responsavel em disseminar e fortalecer pessoas pretas que estdo em
ascensao, incluindo novos produtores de conteddo, microempreendedores e artistas.
Isso possibilita que essas vozes alcancem um publico além das redes sociais. As midias,
tradicionais ou nado, devem reconhecer seus privilégios e compartilhar as auténticas
produgdes das pessoas pretas, proporcionando novas perspectivas ao publico.

Vale pontuar que os novos critérios de noticiabilidade séao importantes ndo apenas
para jornalistas pretos, mas para tratar as noticias sobre pessoas pretas de forma
adequada. Os jornalistas brancos devem compreender sua posicdo e romper com 0s
valores eurocéntricos que limitam suas perspectivas.

1. Curiosamente, CEP é a mesma sigla que utilizamos para o Codigo de Enderecamento Postal, criado pela Empresa
Brasileira de Correios em 1971, com o objetivo de facilitar a separacéo e entrega de correspondéncias.
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CONSIDERACOES FINAIS

Acredita-se que as reflexdes aqui apresentadas contribuem para as teorias do
jornalismo, uma vez que incorpora, em sua proposta, a relagéo entre ciberativismo, critérios
de noticiabilidade e luta antirracista. Sendo assim, compreendeu-se que a imprensa
tradicional, historicamente, reforca esteredtipos e constrdi um imaginario coletivo a respeito
de corpos pretos, os limitando a algumas possibilidades de representagéao. Como salientado,
a internet surge como ferramenta fundamental para pessoas pretas construirem um espago
de ampliagdo das vozes antes silenciadas, formando grupos de pressdo que demandam
por um exercicio do jornalismo comprometido com as lutas identitarias. Reconhecendo
que, muitas vezes, os critérios adotados pela midia tradicional ndo abrangem as realidades
e necessidades de diversos grupos sociais, emerge a necessidade de os profissionais do
jornalismo questionarem seus métodos.

E importante ressaltar que a emergéncia de uma abordagem mais atenciosa em
relacéo as pessoas pretas tem impulsionado o surgimento de veiculos noticiosos. Alguns
exemplos de midias que atendem a essa demanda incluem “Escurecendo os Fatos”, “Alma
Preta Jornalismo”, “Seremos Resisténcia” e o site “Mundo Negro”. Ao ter o entendimento
de que, muitas vezes, os critérios utilizados pelas midias tradicionais ndo déao conta
das realidades e necessidades dos diferentes grupos sociais, cabe ao profissional do
jornalismo um questionamento. Nesse sentido, o trabalho prop6s os novos critérios de
noticiabilidade CEP, em uma perspectiva afrocentrada e antirracista - contexto, empatia
e partilha -, que trazem em si um olhar atento aos sujeitos que estdo sendo retratados
nas noticias. Esses critérios incorporam um olhar sensivel para os sujeitos retratados nas
noticias. Independentemente de sua origem étnica, os jornalistas precisam transcender
suas proprias perspectivas e preconceitos, a fim de cumprir o papel de promover um
jornalismo menos enviesado. Assim, o foco passa a ser ndo apenas o objeto da noticia, mas
também o contexto em que ele se insere e a responsabilidade do veiculo de comunicacéao
ao disseminar tal informacéo.
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RESUMO: A Rocinha é a maior favela
do Brasil. Esta localizada na Zona Sul do
municipio do Rio de Janeiro e sua populagéo
é de cerca de 72 mil habitantes (G1, 2024).
Seu indice de desenvolvimento humano
(IDH) no ano 2000 era de 0,732 — o 120°
colocado entre 126 regides analisadas no
Rio —, sendo um local onde muitas familias
vivem em extrema pobreza. Nosso objetivo
€ apresentar uma pesquisa em fase inicial
sobre informacgéo e fake news entre os/as
jovens da Rocinha. O trabalho de campo
ja comecgou e com ele a etnografia com as
entrevistas com jovens de 18 e 25 anos
que moram na Comunidade. Para tanto, a
entrada no campo foi realizada por meio de
relacbes pessoais das pesquisadoras com
os/as moradores/as do local. Ja fizemos
algumas visitas ao territério, aplicando
questionarios e fazendo uma observacao
participante dos moradores e do espacgo
fisico e simbdlico.

PALAVRAS-CHAVE: Rocinha, Favela,
Comunicacao, Etnografia.
Vista da Rocinha. Foto: Ivanilda Maria
Comunicagéo e conexdes digitais: Estratégias e impactos na era da informagéo Capitulo 4



COMMUNICATION IN ROCINHA: AN ETHNOGRAPHY OF AND IN THE
PERIPHERY

ABSTRACT: Rocinha is the largest favela in Brazil. It is located in the southern part of the
city of Rio de Janeiro and has a population of approximately 120,000 (G1, 2024). Its human
development index (HDI) in 2000 was 0.732 — ranked 120th among 126 regions analyzed
in Rio — and is a place where many families live in extreme poverty. Our goal is to present
an initial study on information and fake news among young people in Rocinha. Fieldwork has
already begun, along with ethnography, with interviews with young people aged 18 to 25 who
live in the community. To this end, researchers entered the field through personal relationships
with local residents. We have already made several visits to the area, applying questionnaires
and conducting participant observation of the residents and the physical and symbolic space.
KEYWORDS: Rocinha, Favela, Communication, Ethnography.

INTRODUCAO

A Rocinha, localizada na Zona Sul do Rio de Janeiro, € a maior favela do Brasil e
tem uma populacéo estimada em 120 mil habitantes. A regido passou a ser considerada um
bairro e foi delimitada pela Lei N° 1.995 de 18 de junho de 1993, com alteragGes nos limites
dos bairros da Gavea, Vidigal e Sdo Conrado'. Nesse sentido, a Rocinha & um retrato da
desigualdade social do Brasil, sendo que o indice de desenvolvimento humano (IDH) no
ano 2000 era de 0,732, 0 120° colocado entre 125 regides analisadas no municipio do Rio.

O local tem uma grande variedade de comércio e servigos, imoveis residenciais
e, em outras areas, casas de madeira em situagdo de risco e sem infraestrutura, onde
muitas familias vivem em situacdo de extrema pobreza e vulnerabilidade social. O nome
de Rocinha vem de “roga” — que significa fazenda — que na década de 1920 foi tomada
pela expanséo urbana, e cresceu sem nenhuma regularizagdo dos terrenos. Em 2024, tem
cerca de 72 mil habitantes, segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (G1,
2024), e ja € a maior comunidade sul-americana.

Seguindo essa logica, desenvolver um estudo sobre as praticas de informacao
dos moradores da Rocinha é um desafio, especialmente pela sua dimenséo. Assim, o
objetivo do projeto é saber como os jovens se informam, quais as dificuldades de acesso a
informacéo e também a sua relagdo com os veiculos de comunicagéo, as plataformas e as
redes. Realizamos uma entrada no campo por meio de contatos pessoais com moradores
para observar o bairro, a sua organizagao e estrutura.

Esta é uma pesquisa sobre informagdo e desinformacao tendo a Rocinha como o
campo de imersdo. Para isso precisamos conhecer essa comunidade e as suas condi¢des
de acesso as informacdes que circulam. Para tanto, desenvolvemos a observacéao
participante do espaco fisico e simbolico, buscando encontrar interlocutores/as locais para
entrevistar — homens e mulheres jovens de 18 a 25 anos. Faz parte também do objetivo
desta pesquisa conhecer a comunidade em termos geogréaficos, sociais e culturais. E, por
ser identificada como uma favela, é relevante entender o seu significado para os/as jovens
moradores/as e problematizar o conceito por meio da escuta dos/as informantes.

1. Ela esta situada entre Gavea e Sao Conrado — dois bairros de classe alta — e o Vidigal, outra favela.

Comunicagéo e conexdes digitais: Estratégias e impactos na era da informagéo Capitulo 4

40



Nosso objetivo com este artigo é apresentar as primeiras reflexdes da pesquisa
sobre os/as jovens da Rocinha no Rio de Janeiro e a informag&o. Para isso, € fundamental
saber quais sdo 0s canais que eles/as consultam para se informar e como averiguam
a veracidade das noticias. As fake news estdo presentes em muitos paises gerando
desinformacdo em massa e o Brasil ndo é excec¢éo.?

O nosso publico alvo séo os/as jovens de 18 a 25 anos — incluindo estudantes e
trabalhadores/as. Nosso objetivo é ouvi-los/as, conversar e discutir as condicoes de acesso
a informacéo nos veiculos de comunicacdo, nas plataformas e nas redes sociais. Para isso,
conversamos com dez jovens tanto em grupo como individualmente.

Buscamos assim conhecer os/as jovens da Rocinha e a sua relacao e identificacao
com o lugar onde moram. Propomos, por meio de uma imersdo na favela, explorar em
profundidade as praticas de consumo midiatico dos/as entrevistados/as — que séo
moradores/as locais. A pesquisa tem carater exploratério e descritivo e utilizamos
ferramentas metodolégicas quantitativas — os questiondrios — e qualitativas — as
entrevistas — para conhecer “o ponto de vista dos nativos”, nos termos do antropélogo
Clifford Geertz (2013) e suas opinides sobre informagéo.

OS/AS MORADORES/AS DA ROCINHA

Ao longo da imersdo no campo com conversas com os moradores da Rocinha
observamos que as vivéncias podem ser muito diferentes. Compreender a realidade
da Rocinha e a subjetividade dos/as seus/as moradores/as € uma tarefa complexa e
desafiadora. Apos termos coletado alguns relatos dos/as jovens locais, percebemos que as
narrativas da e na favela sdo, muitas vezes, invisibilizadas e silenciadas. Por exemplo, ha
um movimento de resisténcia dos grupos subalternos ao poder local como os/as favelados/
as (Rippel e Belo, 2024).

Em Quarto de Despejo (1963), a escritora Carolina Maria de Jesus apresenta suas
historias intimas por meio de um diario autobiogréfico. Seu livro se tornou uma das obras
mais importantes da literatura brasileira. A sua narrativa apresenta o cotidiano da favela,
suas dificuldades e a0 mesmo tempo sua resisténcia expressa também em seu livro.

Nas palavras de Carolina: “[...] as favelas ndo formam carater (sic). A favela é o
quarto do despejo. E as autoridades ignoram que tem o quarto de despejo” (De Jesus,
1963, p. 100). A autora viveu na favela do Canindé em S&o Paulo na década de 1950.
Uma comunidade bem diferente da Rocinha com outras carateristicas, simbologias e
relagbes pessoais. Mesmo assim € possivel estabelecer uma analogia com a Rocinha, no
Rio de Janeiro, na medida em que os moradores e moradoras, ao longo das entrevistas em
profundidade, denunciam a negligéncia governamental com a Favela o que faz com que
seus habitantes sejam silenciados, estigmatizados e colocados “fora da cartografia”.

2. Sabemos que a disseminagéo de fake news aumentou muito nos ultimos anos e um exemplo disso foi a campanha
contra a vacinagao de COVID-19.
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Segundo a autora Janice Perlman:

Favelas [...] eram a morada de um terco da populacédo do Rio de Janeiro
em fins da década de 1960 [...]. Debaixo da miséria aparente existe uma
comunidade que se caracteriza pelo cuidadoso planejamento no uso de
um limitado espaco para fins de moradia, e pelas técnicas criativas de
construgdo em encostas que os urbanistas consideram demasiado ingremes
para edificacéo. Aqui e ali se véem casas solidas, de tijolos, que representam
a poupanca das familias que a construiram aos pouquinhos, tijolo por tijolo
(Perlman, 1977, p. 27).

Buscamos fontes que pudessem comprovar o levantamento de dados, mas nos
deparamos com a informagéo de que: por conta da auséncia de recursos dos moradores
— sejam eles financeiros e/ou técnicos — encontram obstaculos para se tornarem visiveis
e terem as suas narrativas e territorio reconhecidos. Segundo uma reportagem do Instituto
215 (2023), o Brasil passou a nao reconhecer os territérios periféricos, incluindo a Rocinha.
A Prefeitura do Rio, em 20183, solicitou a retirada do termo favela do Google.

Os episddios de exclusédo de favelas de mapas oficiais da cidade do Rio de
Janeiro, que vém acontecendo com certa frequéncia ao menos desde 2013,
apontam para um apagamento também cartogréafico das favelas e periferias
cariocas (Instituto 215, 2023).

O jornal Fala Roga, em 2023, deu inicio ao Mapa Cultural da Rocinha, que engloba
a cartografia de 150 projetos culturais, dado muito importante para o reconhecimento local
e dos/as moradores/as pertencentes a cidade (Instituto 215, 2023).2 Tal iniciativa lembra
a “Favela Inteligente”, um curso de empreendedorismo digital elaborado pelo Instituto de
Economia (IE/UFRJ) e financiado pela Fundagcdo de Amparo a Pesquisa do Estado do
Rio de Janeiro (Faperj). A proposta era capacitar residentes da Rocinha para buscarem
solugdes eficientes, em termos geograficos, sociais e culturais, para a melhoria de vida na
Comunidade — de acordo com os dados fornecidos pela Conexdo UFRJ (2022).*

Para Janice Perlman (1977), ha algumas crencas como “mitos da marginalidade”.
Isso significa que as favelas e os/as seus/as moradores/as sdo vistos/as por muitas pessoas
como marginais e definem suas zonas como marginalizadas. Os pobres das cidades séo,
muitas vezes, vistos com preconceito. Desde o século passado, com o inicio da urbaniza¢ao
e das migracoes a cidade do Rio de Janeiro se transformou. Segundo Perlman, em 1940
um tergo da populagéo brasileira vivia nas cidades e em 1980 dois tercos dela. O Rio de
Janeiro estava entre as cidades brasileiras de maior crescimento populacional.

3. INSTITUTO 215. Mapa Cultural da Rocinha: pesquisa realizada pelo Jornal Fala Roga. Disponivel em: https://ins-
tituto215.org.br/mapa-cultural-da-rocinha-resultado-de-pesquisa-feita-pelo-jornal-fala-roca/. 2023. Acesso em 23 de
fevereiro de 2025,

4. CONEXAO UFRJ. Favela Inteligente: Curso de empreendedorismo digital, realizado com apoio da Faperj, vai criar
aplicativos para melhoria de vida na Rocinha. Disponivel em: https://conexao.ufrj.br/2022/05/favela-inteligente/. 2022.
Acesso em 23 de fevereiro de 2025.
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[...] as favelas do Grande Rio eram em numero de 300, aproximadamente,
com uma populagéo de cerca de um milhdo, ou seja, a sétima parte do total
da area metropolitana. Enquanto a cidade do Rio crescia 2.7 por cento ao
ano, as suas favelas — e os seus suburbios — expandiam-se a um ritmo anual
de 7,5 por cento (Perlman, 1977, pp. 31-32).

Desde o inicio da urbanizagdo e das migracdes até os dias atuais, as favelas sdo
vistas como aglomeragdes patologicas, mais especificamente como “uma aglomeragéao
desordenada de vagabundos desempregados, mulheres e criangas abandonadas, ladrdes,
bébados e prostitutas. Esses ‘elementos marginais’ vivem em condi¢cdes ‘subumanas’ sem
agua encanada [...], num ambiente sujo e insalubre” (Periman, 1977, p. 42). Desta forma
os/as favelados/as s@o considerados/as a margem da cidade e identificados/as como nao
pertencentes a metropole e ndo séo vistos como contribuintes da economia de mercado.

Sabemos que, infelizmente, estes estigmas e preconceitos despertaram — e ainda
despertam — nos/as governantes uma espécie de repulsa e aversdo aos/as pobres, ao
ponto de em diversos momentos pensarem na erradicacdo das favelas. Isso ja estava

presente nas palavras de Carolina Maria de Jesus, quando afirma:

Quando estou na cidade tenho a impresséo que estou na sala de visita com
seus lustres de cristais, seus tapetes de veludos, almofadas de cetim. E
quando estou na favela tenho a impressao que sou um objeto fora de uso,
digno de estar num quarto de despejo (De Jesus, 1963, pp. 40-41).

Ao longo das entrevistas com os/as jovens eles mencionam que a Rocinha € vista
por muita gente como uma favela perigosa, sem cultura. E gera entre muitos uma certa
frustragdo por serem vistos como excluidos ou ndo bem recebidos em vérias partes da
cidade do Rio. Esta exclusdo é observada na negligéncia governamental, uma vez que
os/as governantes privilegiam as regides mais nobres da metrépole. Além disso, os/as
moradores/as sdo estigmatizados e invisibilizados socialmente. E a favela é vista, muitas

vezes, COmo um espago de jovens marginais.

A ROCINHA COMO CAMPO

Fomos a Rocinha diversas vezes para conhecer o territorio, as suas caracteristicas,
as atividades e os jovens. Como parte do trabalho de campo, fomos a Biblioteca Parque
para conhecer os/as jovens que frequentam o espaco. Muitas vezes ela estava vazia,
principalmente nas férias escolares.

No momento, estamos fazendo um levantamento numérico de jovens da Rocinha
a partir dos dados do IBGE e de ONGs locais. Elaboramos um questionario para aplicar
entre os/as jovens de mais de 18 anos, moradores/as da Rocinha, para saber como se
informam, como se relacionam com as noticias e como distinguem as informacdes falsas
das verdadeiras.
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A partir das respostas dos formularios, vamos reunir jovens para conversar, de
maneira mais informal, sobre informacéo e fake news no seu contexto. Duas alunas da
Escola de Comunicacao da UFRJ fazem parte do Projeto e tém atuado como moradoras
“nativas” e também como jovens universitarias que refletem sobre este espaco e discutem
os preconceitos em relagdo a Rocinha como espago de trafico de drogas e, portanto, de
bandidos e criminosos. Ao caminharmos com uma delas pelas ruas estreitas da Rocinha
com sua enorme circulacdo de motocicletas, percebemos a proximidade entre os/as
moradores que se conhecem e cumprimentam ao longo do caminho.

Subimos de van até a Biblioteca Parque e observamos que na Rocinha ha muitas
lojas de materiais de construcao e salbes de beleza. No caminho, percebemos uma musica
gospel como som de fundo, que vinha de caixas de som na rua. Quando chegamos a
Biblioteca, falamos com a Jaqueline, uma das responsaveis pelo lugar, que nos disse que
a partir das trés horas da tarde comeg¢am a chegar os/as jovens, mas, como fomos em um
periodo de férias escolares, encontramos o local vazio.

Para Jaqueline “A biblioteca faz um trabalho mais social do que de biblioteca”. Isso
porque, embora seja um espaco de estudos desde 2012, ano da sua criacdo, ela e o
seu patréo aproveitaram outros andares do lugar para acoplar outros projetos da Rocinha
que nao tinham outro lugar para ficar. Nesse sentido, ha uma circulagcdo de pessoas que
frequentam a Biblioteca com a intengéo de ter aulas de dancga do ventre, capoeira, lutas
marciais e demais atividades de corpo.

Quando fomos a rua para procurar jovens para conversar sobre informacéo e fake
news, encontramos Douglas e Erika, que nos contaram sobre as suas vivéncias. Em
ambas as conversas falamos sobre como se informam e por meio de quais veiculos de
comunicagao. No entanto, como esta pesquisa ainda esta em fase inicial, essas duas
conversas, bem como outras que tivemos ao longo da pesquisa.

ETNOGRAFIA: OBSERVAGAO PARTICIPANTE, DIARIO DE CAMPO E
ENTREVISTAS
Segundo o antrop6logo Francois Laplantine (2000, p. 150):

A etnografia é antes a experiéncia de uma imerséo total, consistindo em
uma verdadeira aculturagéo invertida, na qual, longe de compreender uma
sociedade apenas em suas manifestacOes ’exteriores’ (Durkheim), devo
interioriza-las nas significacées que os proprios individuos atribuem a seus
comportamentos.

Para Laplantine (1988), a etnografia é uma formulagéo teérico-metodologica, que
inclui entrevistas e observacéo participante para compreender os/as “nativos/as”. Buscamos
saber dos jovens qual a sua relagdo com o seu “lugar” de origem, assim como o seu estilo
de vida e a sua visdo de mundo. Buscamos investigar como os/as jovens se informam e
como diferenciam as informacdes verdadeiras das fake news. Buscamos saber também se

ha uma homogeneidade no universo juvenil ou ndo e conhecer os seus interesses.
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Em primeiro lugar, fizemos um reconhecimento do espaco, circulando pela Rocinha,
e conhecendo sua geografia. A primeira aproximacao foi na Biblioteca Parque da Rocinha
onde buscamos contatar os/as jovens. Na segunda etapa, aplicamos questionarios com os/
as entrevistados/as na rua, nos bares, nas lojas e na biblioteca. Nossa intencéo foi saber
como eles/as se informam, por meio de veiculos, aplicativos e meios de comunicagdo em
geral. E também se ha grupos que analisam e discutem as fake news. Nesta primeira ida
a favela foi realizada uma observacao participante na qual caminhamos livremente pelas
ruas para conhecer seu espaco, seu comeércio e seus/as habitantes.

Biblioteca Parque da Rocinha em 24 de novembro de 2024. Fotos: Caroline Belo
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Para isso, seguimos a orientagdo do antropélogo Roberto Cardoso de Oliveira
(1993) que, em seu artigo “Olhar, ouvir e escrever”, apresenta o trabalho de campo dividido
nestas trés acbes. Chegar e observar para entdo entrar em um novo universo buscando
conhecé-lo aos poucos. A segunda etapa é ouvir os “nativos”: o que pensam, o que falam,
as historias que contam, os seus habitos, a sua alimentagdo, as suas crencas e a sua visdo
de mundo. Ao longo do trabalho de campo, escrever sobre a sua experiéncia, descrevendo
as suas sensacoes e 0 que observou e como foi recebido.

Para esta pesquisa, usamos métodos quantitativos e qualitativos. O primeiro
foi a coleta de dados do IBGE, dos jornais da Rocinha e dos questionarios para obter
informacgdes objetivas como sexo, idade, escolaridade, género, entre outros quesitos. Em
seguida, fizemos uma observacao participante — circulando pela Rocinha, observando o
seu cotidiano, a sua movimentagéo, o seu comércio e 0s seus/as habitantes.

Na primeira ida a Rocinha, decidimos conversar com os/as jovens nas ruas, na
Biblioteca Parque e nas escolas para comecgar a conhecé-los/as. Em uma segunda
etapa, procuramos saber como se informam, como identificam as fake news, quais fontes
consideram confiaveis e quais ndo séo.

A etapa seguinte foi a realizacdo de entrevistas em profundidade com informantes
entre 18 a 25 anos em diferentes lugares da Rocinha para ouvi-los/as. Buscamos entender
um pouco da biografia deles/as e da sua relagdo com o territorio. As questdes apresentadas
sdo abertas e abordam temas sobre informagdo. Como os jovens se informam? Como
detectam as fake news? Como e de quem recebem as fake news?®

Vale salientar que o uso da midia e das redes sociais € outro ponto importante do
trabalho. Portanto, na proxima etapa do trabalho de campo, realizaremos uma etnografia
virtual com os/as jovens que seguem as redes sociais, em particular o Facebook e o
Instagram. As redes sociais sdo espacos de mediagéo e circulagdo de informacdes on-line
e off-line e também de discusséao.

A interpretacao dos dados é resultado da observacao etnografica, das entrevistas
e também da anélise da participacdo e do uso das redes sociais como aborda Recuero
(2016). Os principais indicadores s&o:

a) o perfil dos usuarios, identificando o mais ativo;

b) o volume e o tipo de contetdo difundido e as rea¢des provocadas, assim como 0s
momentos de siléncio e de atividade;

c) a teméatica das mensagens, os tipos de formato utilizados — texto, link, imagem/
emojis/gifs, audio, video —, as fontes das mensagens e os padrées de replicacao e
compartilhamento.

5. Estes séo os primeiros dados obtidos a partir do questionario que criamos e que esta em anexo no fim deste artigo.
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INFORMACAO E FAKE NEWS

As fake news sdo um tema muito presente na atualidade. Elas foram ganhando
espaco e dimensdo ao longo do tempo e tém se tornado uma presenga constante no
cotidiano das redes sociais. Algumas séo faceis de detectar, como falsas, e outras néo. E
mesmo assim tém destaque nas redes sociais.

O jornalista Eugénio Bucci (2019, pp. 37-48), em seu artigo News ndo sdo fake —
e fake news ndo sdo News publicado no livro organizado pela Mariana Barbosa (2019),
Pos — verdade e fake News: reflexbes sobre a guerra das narrativas, afirma que “se ha
algo que realmente preocupa na cena politica de nossos dias, em que a politica se afasta
ainda mais da verdade factual, € o bordao de politicos autoritarios ao acusar a imprensa de
espalhar fake news”.

Eduardo Santos de Oliveira (2020), ao procurar distinguir a noticia das fake news,
destaca que:

As noticias apuradas, editadas e veiculadas pelas redacdes profissionais
podem, claro, conter informagdes incorretas e absurdas (...) mas noticias
de jornal, ou, para usar o termo em inglés, as News, s&o verdadeiramente
geradas por jornalistas que trabalham para um 6rgéo de imprensa com todos
os registros legais (...) As noticias produzidas pelas reagdes profissionais
podem ser mentirosas — e lamentavelmente isso acontece muito — mas nao
sao fake news (Oliveira, 2020, p. 74).

Ainda segundo Oliveira (2020), as chamadas “fake news” ganharam mais atencéo
na ascensdo de Jair Bolsonaro, em 2018, com a sua producéo e o seu compartilhamento
em massa, somado a descredibilizacdo das instituicbes consolidadas, sendo vistas com
desconfianca, como as escolas, os trés poderes estatais, a imprensa, as evidéncias
cientificas, as pesquisas académicas e as universidades.

Grandes empresas jornalisticas como O Globo e Folha de S&o Paulo
tém criado mecanismos de verificacdo das fake news, para conferir se
mensagens e informag¢des compartilhadas nas redes sociais séo verdadeiras
ou falsas. Além disso, surgiram e se consolidaram empresas que trabalham
especificamente com a checagem dessas de informacgoes, as agéncias de
checagem (ou fact-checking) como as empresas Aos Fatos e Agéncia Lupa,
dentre outras. Em ambos os casos, trata-se de uma pratica que classifica os
fatos, as informagdes sem discusséo aprofundada (Oliveira, 2020, p. 75).

Outros aspectos séo interessantes no contexto de fake news. O primeiro € que 0s
autores falsificam as informacdes e se apresentam como jornalistas que produzem seus
textos em uma redacao profissional, mas ndo é o que ocorre. “Eles se fazem passar por
jornalismo sem ser jornalismo” (Oliveira, 2020, p. 86). Uma outra questéo relevante sobre
as fake news é assinalada por Eliza Casadei e Liliane de Lucena lto (2020). As autoras
afirmam que as noticias falsas se propagam:
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porque seus produtores sdo capazes de simular alguns elementos previamente
estabelecidos como proprios das reportagens”, de forma que o publico
reconhece 0s tracos textuais que simulam o estilo da imprensa tradicional,
conferindo legitimidade a esses relatos falsos (Casadei e Ito, 2020, p. 258).

O percurso metodoloégico escolhido pelas autoras foi observar e analisar as pecgas
de desinformagéao que foram divulgadas nas elei¢cdes presidenciais de 2022. Selecionaram
20 pecas de desinformacao veiculadas no Twitter e Telegram além de circularem também
em outras redes sociais e aplicativos como: Whatsapp, Facebook, TikTok e Instagram.

Segundo Tandoc Jr., Lim, Ling, (2017, p. 137), as fake news estimulam reflexdes
sobre “a natureza da noticia real” e afirmam que as noticias sao “suposta e normativamente
baseadas na verdade, o que faz da expressao fake news um oximoro, 0 uso conjunto de
palavras de sentido contraditorio” (2017, p. 140).

Para os autores Andrew Guess, Brendan Nyhan e Jason Reifler (2018, p. 41): “as

fakenews sdo uma nova forma de ‘desinformacéo politica”. Eles entendem e utilizam a
expressao fakenews para se referir a informacao abertamente falsa que ndo tem base em

fatos reais e que pode ser refutada usando mecanismos muito basicos de checagem.

CONSIDERAGCOES FINAIS

Este projeto, em fase inicial, busca ouvir os/as jovens e saber a sua relacdo
com a informacgéo e as fake News. Como os/as jovens da Rocinha se veem? Como se
informam, como conferem as informacgdes recebidas e de que maneira enfrentam as fake
news? Para isso, buscamos nos aproximar deles/as, ouvi-los/as e entendé-los/as no seu
contexto e conhecer a sua visdo de mundo. Estamos comecando a andlise dos dados dos
questionarios e da pesquisa etnografica e, para isso, estabelecemos relagbes com os/as
jovens nativos/as.

No entanto, podemos concluir destacando a necessidade de explorar este universo
em uma perspectiva etnogréafica, chamando a atencé@o para a diversidade dos mundos
sociais (PEREIRA, F. 2017, 2020). A Rocinha é uma localidade vista como pobre e perigosa,
sujeita a violéncia, entre outros preconceitos.

O projeto “Jovens da Rocinha: informagédo e fake news” foi iniciado em 2024 e
conta com a participacdo de alunos/as de Graduacdo e de Pés-Graduacdo da Escola
de Comunicacdo da UFRJ que vém fazendo parte da pesquisa: “entrando no campo”,
“descobrindo a Rocinha”, entrevistando os/as seus/as moradores/as para elaborar ao final
deste Projeto de Pesquisa e Extensdo um relatério e um artigo académico redigido de
maneira conjunta.
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Vista da Rocinha
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ANEXO — QUESTIONARIO

Eu, Isabel Travancas, professora da Escola de Comunicacao da UFRJ, e Caroline
Belo, mestranda do Programa de Comunicacdo e Cultura da Escola de Comunicacao
da UFRJ. Juntas estamos desenvolvendo um projeto de Pesquisa e Extensdo sobre
informacéo e desinformagéo entre os/as jovens da Rocinha. Vocé gostaria de participar
desta pesquisa? Na primeira etapa, serdo dois encontros para conversar e debater sobre
informacado e sobre a Rocinha. Em caso afirmativo, deixe seus dados ao final — email,
Instagram e celular — para que possamos entrar em contato com vocé na segunda etapa
desta pesquisa.

Para comecar, pedimos que vocé responda ao questionario abaixo com toda a
liberdade e franqueza. S&o perguntas fechadas e abertas e, no final, hd um espaco para,
se quiser, escrever sobre algo que nao foi perguntado, mas que se relaciona com o tema
sobre o qual vocé gostaria de falar. Desde ja muito obrigada pela sua participacédo. Ela é
fundamental para a nossa pesquisa.
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1. Nome
. Idade
. Género
. Vocé estuda?

. Onde estuda e esta em qual nivel de escolaridade?

2
3
4
5
6. Onde mora e com quem? Pais, irmaos, outros/as?
7. Seus pais trabalham?

8. Vocé mora na Rocinha ha quanto tempo? Gosta de morar nela?
9. Quais sdo os pontos positivos e os negativos da Rocinha?

10. Vocé gosta de ler?

11. Como vocé se informa normalmente? Pela televiséo, pelo radio, pelos/as amigos/
as, pelas redes sociais e/ou outros?

12. Vocé tem celular? Vocé usa para se informar? De que forma? O que vocé
acessa?

13. Vocé tem computador em casa? E televisao?
14. Quais sao as redes sociais que vocé acessa para se informar?
15. Vocé se acha uma pessoa bem informada?

16. Vocé duvida de algumas informagbes que aparecem nas redes sociais? Dé um
exemplo.

17. Quais séo os veiculos de comunica¢do da Rocinha que vocé conhece? Canal de
tv, radio, sites, jornal impresso, entre outros.

18. O que vocé mais busca nos veiculos de comunicacdo? Qual assunto te interessa
mais?

19. Vocé sabe quando uma noticia & “verdadeira” ou é fake news? Em caso
afirmativo, como vocé descobre?

20. Vocé frequenta a Biblioteca da Rocinha? Em caso afirmativo, para ler, encontrar
amigos, estudar ou outros? E quantas vezes na semana? Em caso negativo, por
gue vocé ndo vai a Biblioteca?

21. Onde vocé encontra os seus amigos? Sobre o que gostam de conversar?

22. Seus comentarios, informacdes e sugestoes.
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RESUMO: Ao ser fixada uma matriz
de investigagdo social critica sobre os
processos de constru¢do simbdlica de
rotulos na sociedade, é fundamental
o estudo neste paradigma reflexivo,
buscando desenvolver as bases do que se
concebeu como Interacionismo Simbodlico.
Neste diapasdo o presente trabalho tem
como escopo central investigar a relevancia
de tal prisma sociol6gico para a Teoria
da Comunicagdo e para a denominada
Criminologia Midiatica, sendo intermediada
pela figura epistemolégica da Teoria do
Etiquetamento — Labelling Approach — esta,
responsavel pela supera¢do do paradigma
etiologico e apta ao reconhecimento da
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construgéo simbolica de elementos sociais
por parte de estruturas como a midia.
PALAVRAS-CHAVE: Midia; Comunicacéo,
Interacionismo  Simbolico;  Criminologia
Midiatica; Labelling Approach;

INTRODUCAO

O presente artigo tem como objeto
central o debate acerca da relevancia
do Interacionismo  Simbdlico como
construcdo teorica fundamental para o
desenvolvimento, dentre outros cenarios
na Comunicacao Social e demais Ciéncias
Sociais Aplicadas, do que foi denominado
de Labelling Approach (Teoria do
Etiquetamento). Para tanto, demonstrar-
se-4 o impacto tedrico para construgéo
dos rétulos sociais, neste em especifico,
a légica do crime e do criminoso, com a
ruptura do paradigma etiolégico que outrora
dominava o0s discursos criminoldgicos.
Neste sentido, a partir de uma metodologia
de close readingdas obras selecionadas, se
propde um recorte bibliografico que indica
o discurso da Criminologia Midiatica como
se central relevancia na desconstrucdo
dos discursos ideoldgicos dos oligopoélios
que mantém a rotulacdo social como norte
da segregacédo de classes no capitalismo
hodierno.
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METODOLOGIA

Ao abracar a linha epistemoldgica do materialismo histérico-dialético, inserido num
contexto de leitura critica dos fenémenos sociais no capitalismo, o presente trabalho adota
a técnica de pesquisa de cunho bibliografico como centro da investigacdo perpetuada,
propondo uma leitura qualificada em obras selecionadas de autores como Alessandro
Baratta e Eugenio Raul Zaffaroni, este Ultimo responsavel direto pelo conceito de
Criminologia Midiatica, relevante para a abordagem investigava em tela.

REFERENCIAL TEORICO

Inicialmente calha mencionar sobre a l6gica do Interacionsimo Simbélico como
construgao tedrica relevante para o campo da Comunicacgédo Social. Neste contexto, a teoria
tem suas bases nas teorias de classicos da Escola de Chicago, como Charles Cooley,
John Dewey, William Thomas e especialmente George Mead, Blanco (1998) destaca que
€ importante reconhecer a complexidade das raizes teéricas do interacionismo simbélico,
que véao além das influéncias diretas. Essas influéncias indiretas incluem o pensamento
econémico de Adam Smith, a filosofia moral de Thomas Reid, o empirismo de Hume, as
ideias iluministas de Diderot e Rousseau, a filosofia alema de Kant, o historicismo de
Dilthey e a epistemologia compreensiva de Weber (CARVALHO; BORGES; REGO. 2010,
p. 148-153).

Neste diapasdao Mead (1953, p.254 e ss.) argumenta que as experiéncias
individuais sdo moldadas pelas interagbes sociais, enfatizando que o individuo e o meio
séo interdependentes, e a compreensao do processo vital se d4 através das relagdes que
estabelecem. O sentido atribuido aos objetos e simbolos pelos atores sociais é o que forma
essarelacao, que, embora seja uma construgao social, também possui uma dimensé&o objetiva
independente do individuo (MORRIS. 1953, p. 23-48.). A comunicacgdo é fundamental nesse
processo, e 0s gestos, que séo as bases da agéo social, podem se transformar em simbolos
significativos quando associados a ideias. Os simbolos, especialmente os que emergem da
linguagem, sdo cruciais para a formagéo da identidade pessoal.

A corrente em tela busca analisar processos identitarios como relagbes de poder e
hierarquizagéo social, destacando que individuos e grupos orientam suas agdes conforme
as interagbes em que estdo inseridos (ENNES, 2013, p. 72). Essa perspectiva é crucial
para entender a negociacao e a fluidez das identidades, enfatizando a importancia do
“contexto” ou “situa¢do”, onde as interacdes se materializam.

Resta indagar qual a contribuicdo que o Interacionismo supramencionado deu ao
campo da Comunicacao Social e dos Estudos Criminoldgicos (Sociologia do Desvio e
ruptura com o paradigma Etiolégico). Sobre a l6gica comunicacional, lembra Grohmann
(2009,.p.10) que existem trés tipos de anélise das formas simbdlicas mediadas por meios
de comunicagao em massa, a saber: producgéo, transmissao e difusdo de formas simbdlicas
(como novelas, noticias, reportagens, dentre outros); construcdo da mensagem; e por
fim, recepc¢do e apropriacdo das mensagens. Tal perspectiva auxilia a compreensédo da
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formulagéo simbdlica dos elementos de uma sociedade contemporanea, e, como assevera
Fernandes e Barrichello (2022, p.124), é possivel vislumbrar o impacto também nas
questdes culturais e de identidade.

Por sua vez, o Interacionismo simbdlico e a etnometodologia sao fundamentais na
Sociologia do desvio e do controle social, servindo como base para o0 que sera apresentado
como Labelling Approach. Ambos reconhecem que a realidade social € dindmica e moldada
pelasinterag¢des entre individuos, mas diferem na viséo sobre essarealidade: os interacionistas
acreditam em uma realidade objetiva que € interpretada, enquanto os etnometodélogos veem
a realidade como uma construgéo social (ARAUJO. 2010, p. 91-97).

Ao longo das décadas, a criminologia evoluiu de uma abordagem liberal para uma
critica do sistema penal, culminando na popularizagdo de teorias como o “Labeling” e
criticas radicais nos anos 70. Essa nova perspectiva considera a criminalidade como um
fendmeno emergente de conflitos sociais, transformando assim a analise criminologica
(ARAUJO. 2010, p. 71-80).

O Labelling Approach, popularmente conhecido como Teoria do Etiquetamento
(ANDRADE, 1995, p.27), baseia-se nos conceitos de reag¢do social e comportamentos
desviantes para afirmar que a criminalidade é atribuida aos individuos por meio de
complexos processos de interagdo social, ndo sendo, portanto, uma entidade fixa. Neste
sentido, envolve logicas institucionais que selecionam quais individuos serdo alvo do
sistema penal (de classe). Nesse viés, tanto a definicao legal de crime, quanto a escolha
dos individuos a serem penalizados sdo, na verdade, rétulos que os estigmatizam. E de
crucial importancia ressaltar que os conceitos de crime e do perfil criminoso emergem
tanto de processos de criminalizagdo primaria (legislacéo) e secundaria, que podem ser
mecanismos informais de controle social, como a midia (ANDRADE, 1995, p.28-29).

Essa Teoria rompe com o paradigma etioldgico, e a Sociologia Criminal Materialista-
Histérico- Dialética — ou Criminologia Critica — reconhece a importancia do Labelling
Approach, porém aponta a necessidade de integrar a Critica da Economia Politica como
uma abordagem adequada para analisar fendbmenos sociais (MARX, 1978, p.120 e
BARATTA, 2002, p.40). Portanto, o Labelling Approach & fundamental para identificar os
rotulos frequentemente atribuidos pelo discurso midiatico do Populismo Penal.

O rétulo criminal leva a consequéncias como a internalizagdo desse estigma e a
formacgdo de subculturas criminosas (SANTOS, 2008, p. 20, 2008 apud Aniyar, pag. 111-
14). A teoria do etiquetamento social € central para entender a estigmatizacédo da juventude
periférica e a forma como a criminalizagédo impacta em suas identidades.. A midia, entéo,
exerce poder sobre o sistema penal, contribuindo para o Punitivismo Popular ou “Populismo
Peal Midiatico” (GOMES, Luiz Flavio; ALMEIDA, Débora de Souza de.2013). Zaffaroni
(ZAFFARONI. 2001) caracteriza a cobertura midiatica de crimes como uma “Criminologia

Midiatica”, com a televisdo sendo o principal veiculo dessa narrativa.
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RESULTADOS ESPERADOS

Com a investigacao aqui tecida tem-se como resultado esperado o reconhecimento
e aprofundamento do impacto da Teoria do Interacionismo Simbdlico como construgéo
angular para a critica perpetuada pelo Labelling Approach, e para compreensdo do
impacto das interagcdes sociais e simbolicas nos processos de Comunicagdo Social
contemporaneos. Uma vez tomado exemplo da rotulagdo do crime e criminoso, € esperado
encontrar um debate rico acerca da atuagéo das instituicdes na construgao retérica de uma
comunicacao rotulante, pautada em ditames de uma segregacéo de classes que vé na
punicdo a estrutura social almejada para manutencéo do sistema de circulagdo produtiva
do capital contemporéaneo.

CONSIDERACOES FINAIS / CONCLUSAO

O estudo proposto revela a importancia do Interacionismo Simbélico no campo
da Comunicacdo Social e dos estudos Criminolégicos, ressaltando sua capacidade de
abordagem sobre as intera¢des sociais que moldam identidades e, consequentemente,
comportamentos. A partir das contribuicbes de pensadores como Mead e Goffman,
compreende-se que a identidade n&o € apenas uma construcdo individual, mas sim um
fenémeno dindmico, sendo influenciado pelo contexto social no qual esté inserido.

No mesmo viés, a teoria do etiquetamento social oferece uma perspectiva critica
sobre como a criminalidade é socialmente construida e percebida, desafiando visdes que
se concentram em caracteristicas intrinsecas (atributos internos) dos individuos. Neste
sentido, ao enfatizar o papel da midia e das interagcdes sociais na estigmatizacao de certos
grupos — como a juventude periférica — o interacionismo simbolico se torna essencial para
entender as consequéncias da rotulagem e da criminalizagao.

Neste diapasdo, ao integrar o Labelling Approach e as criticas a Criminologia
Positivista, observa-se uma mudanca pragmatica, responsavel por questionar as narrativas
dominantes, propondo uma andlise mais contextualizada dos fendbmenos de interacbes
sociais. Essa abordagem oferece incentivo para a formulagéo de politicas publicas que
visem reduzir a estigmatizacdo, considerando as realidades vividas pelos individuos e
grupos socialmente marginalizados e vulneraveis.
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RESUMO: Mulher, graffiti e cidade e a
participacdo no Instagram sao desdobrados
neste capitulo com base nos videos
postados pelas grafiteiras Kakaw e Jay
Moraes em junho de 2023. A pesquisa partiu
da seguinte questdo: quais apontamentos
foram levantados nos videos de Kakaw
e Jay Moraes relacionados aos temas
mulher, graffiti e cidade? Sendo assim, este
capitulo tem por objetivo identificar como
as mulheres grafiteiras discursam sobre a
presenca feminina no graffiti. Essa pesquisa
possui abordagem qualitativa do tipo
exploratéria, na qual foi empregada, para
a coleta de dados, pesquisa bibliogréafica e
como metodologia de andlise a Analise da
Materialidade Audiovisual (AMA). Verificou-
se que as mulheres no graffiti buscam por
um espaco de debate e construgcdo de um
novo olhar sobre a cena, com maior atencéo
as questdes de género.

PALAVRAS-CHAVE:  graffiti;
mulher; comunicagéo; Instagram.
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INTRODUCAO

O graffiti surgiu pela primeira vez no final da década de 1960, em Nova lorque
(EUA). Rose (1994) afirma, entretanto, que foi apenas na década seguinte que o movimento
se desenvolveu com grafismos mais elaborados e ganhou visibilidade. Nesse periodo, a
autora enfatizou que o graffiti assumiu um novo foco e complexidade, ao ser elaborado néo
apenas como uma marcagao, mas passou também a ser desenvolvido estilos individuais
com formatos, temas e técnicas que concediam mais visibilidade, identidade individual e
status aos grafiteiros. Conforme Rose (1994), esses graffiti eram elaborados em vagobes
de trens que percorriam toda a cidade. Gitahy (2011, p. 46) explica que, no Brasil, o graffiti
surgiu no inicio da década de 1980, junto com o Movimento Hip Hop. Em 1989, o estilo
americano de graffitiganhou repercussao nacional.

Macdonald (2001, p. 130) comenta que a presenca feminina no graffiti € marcada
pela frequente necessidade de afirmacdo de que “ndo sdo mulheres”. Dessa forma, ela
observa que realidade masculina é o contrario: a todo momento, no graffiti os homens
provam que sdo homens e a sua masculinidade de forma plena. “As meninas entram
nessa subcultura e ganham um conjunto automatico e maculado de qualidades femininas
tradicionais™ (Macdonald, 2001, p. 130, traducéo livre). A autora entende que, para serem
aceitas no graffiti, as mulheres tém que se comportar como “homens”, desde o uso de suas
vestimentas, na forma de agir, de pintar e de fazer graffiti.

Sob o ponto de vista da masculinidade no Movimento Hip Hop, Pabén-Cdélon
(2018) explica que a teoria da masculinidade no graffiti, elaborada por Macdonald (2001),
perpassa, quase que exclusivamente, sobre os homens heterossexuais cisgéneros,
que tém esse comportamento como estratégia de sobrevivéncia e também se baseiam
em afetos negativos, ja que “[...] tornam meninas e mulheres vitimas de objetificacéo,
hipersexualizagcéo ou sexismo internalizado™ (Pabén-Colén, 2018, p. 53, traducéo livre). A
autora argumenta que para o Movimento Hip Hop, especificamente no graffiti, construir um
espaco conceitual, social, material e politico para as mulheres grafiteiras (graffiti grriz) que
performam a masculinidade € importante. Nao se deve esperar que elas escondessem sua
identidade como mulheres, sua feminilidade e que possam até assumir sua sexualidade de
forma plena, caso sejam pessoas queer, por exemplo.

Mulher, graffiti e cidade sdo temas de estudos em curso (Campos et al., 2023;
Campos, Braida, Colchete Filho, 2024) e sao desdobrados neste capitulo através da analise
de dois videos publicados pelas grafiteiras Kakaw® e Jay Moraes®*, em junho de 2023,

1. “Girls enter this subculture and gain an automatic and tainted set of traditional feminine qualities”.

2. “[...] make girls and women victims of objectification, hypersexualization, or internalized sexism”

3. Titulo do video analisado, com base na legenda postada: “Pra quem néo ta entendendo nada ou n&o quer entender”,
publicado dia 14 de junho de 2023 no perfil de Kakaw no Instagram. Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/
CtenulFNcDj/. Acesso em: 14 jan. 2025.

4. Titulo do video analisado, com base na legenda postada: “Minha viséo sobre a mulher na rua/ no graffit”, publicado
dia 14 de junho de 2023 no perfil de Jay Moraes (@jaymoraes_) no Instagram. Disponivel em: https://www.instagram.
com/reel/CteT-pKgKKw/. Acesso em: 14 jan. 2025.
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na rede social Instagram. Busca-se identificar como as mulheres grafiteiras observam a
presenca feminina no graffiti Os dois videos foram publicados pelas grafiteiras a fim de
alertar mulheres grafiteiras sobre o olhar que os homens possuem em relagéo a presenca
feminina no graffiti. Como referencial teérico, Macdonald (2001), Pabén-Colén (2018),
Gitahy (2011), Rose (1994), Silva-e-Silva (2008), Caiafa (2002) e Butler (2019) subsidiam
as discussodes sobre os temas tratados.

A metodologia utilizada na pesquisa abrange o uso de revisdo bibliografica em
literatura especifica, a coleta dos videos no Instagram e a Analise da Materialidade
Audiovisual (AMA) proposta por Coutinho e Andrade (2022). De acordo com Coutinho
e Andrade (2022), a metodologia € descrita em trés atos. O primeiro visa compreender
as promessas do produto audiovisual da analise, explicando como ele se apresenta ao
publico, exibindo seus devidos paratextos e a vinculagdo que possui com a plataforma
publicada. No caso dos videos analisados na investigacéao, foram pontuados os paratextos
referentes ao Instagram, como: a natureza do perfil, incluindo design apresentagéo do
feed do perfil, legenda, numero de seguidores, numero de publicacdes, tempo do video,
quantidade de comentarios e curtidas no video. A segunda etapa é referente as questdes
da pesquisa. Para isso, foi feita uma ficha de leitura ancorada ao referencial tedrico do
estudo e aos conceitos utilizados. Deve-se localizar esse material analisado para checar
se todas as questdes da pesquisa podem ser respondidas e realizar ajustes na proxima
etapa. As autoras explicam que a ficha deve ser realizada como se fosse uma “entrevista
ao objeto”. A partir das respostas obtidas, realizou-se a terceira etapa de interpretacdo dos
dados em dialogo com o referencial teérico do estudo.

Com isso, 0 objetivo deste capitulo é apresentar os apontamentos que foram
levantados nos videos de Kakaw e Jay Moraes relacionados aos temas mulher, graffiti e
cidade, evidenciando como as mulheres grafiteiras discursam sobre a presenca feminina
no graffiti.

GRAFFITI, CIDADE E MULHER

Para o desenvolvimento da pesquisa, foram utilizadas as definicdes de cidade,
graffiti e mulher, entendendo-os enquanto o meio, a mensagem e o sujeito. Para graffiti
adota-se a grafia com essa escrita pela definicdo de Gitahy (2011) que afirma sobre a
origem da palavra, advinda do italiano “graffito”, que significa “[...] inscricdo ou desenhos
de épocas antigas, toscamente riscados a ponta ou a carvédo, em rochas, paredes etc”
(Gitahy, 2011, p. 13). Silva (2014, p. 40) conceitua graffiti como sendo: “[...] a inscricao
urbana que chamamos grafite corresponde a uma mensagem ou conjunto de mensagens

ou expressoes filiradas pela marginalidade, pelo anonimato e pela espontaneidade”.
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Conforme Silva-e-Silva (2008), o graffiti, enquanto escritura de rua, foi marcada pelo
Movimento Hip Hop originado em Nova lorque, no final da década de 1960 e inicio de
1970, nos suburbios de Bronx, Harlem e Brooklyn. O autor define que o Movimento Hip
Hop chegou ao Brasil em 1980, como um movimento cultural adaptado as periferias do
pais, a fim de servir “[...] como veiculo de politizagdo e mobilizagdo da juventude pobre
rumo a transformagéo social, fortalecendo e criando alternativas contra o racismo, a fome
e a desigualdade social” (Silva-e-Silva, 2008, p. 215). Rose (1994, p. 30) relata que as
condicbes desse periodo poés-industrial, na década de 1970, teve um efeito profundo
nas comunidades negras e hispénicas presentes no Sul do Bronx. Essa localidade é
considerada o “lar da cultura Hip Hop” e o local sofreu com a renovagao urbana proposta
por Robert Moses.

Araljo (2017, p. 162) explica também que, nesse olhar trazido por Rose (1994),
o graffiti atua como uma ferramenta de denuncia, possibilitando duas perspectivas: um
reconhecimento da situacéo de opressédo que os jovens da década de 1970 viviam e a
possibilidade de transformacédo de suas realidades, a fim de mostrar para toda a cidade
outra face da periferia.

Torres (2022, p. 29) explica o graffitie entende a cidade como um lugar de efetivagéo
de desejo. Isso deve-se as intervencbes como o graffiti por ser “uma manifestacdo cada
vez mais reconhecida que se inscreve num campo de visibilidade ndo destinado para ela, o
muro” (Torres, 2022, p. 28). Além disso, a autora interpreta o graffiticomo uma articulagao
entre a arquitetura e a street art, de forma inseparavel da comunicagéo, por aparentemente
ndo dizer nada, mas construir os proprios cédigos na cidade. Com isso, pensa que a
presenca do graffitinas cidades sugere reconhecer a existéncia de dominios diferenciados
de linguagem e enunciagdo, o que entende como diferentes praticas expressivas que se
apropriam de caracteristicas de escrita formal.

Macedo (2016, p. 26), ao explicar sobre o movimento Hip Hop, compreende o graffiti
como a expressao plastica elaborada pelos “graffiti writers”, grafiteiros, e entende que o
graffiti é realizado “[...] através de diversas técnicas de producdo de imagens e mensagens
em superficies planas como muros” (Macedo, 2016, p. 26). Silva (2014, p. 48) observa que
a produgéo do graffiti também pode ter como objetivo “contrainformar”, como um cédigo
linguistico, em que “subjaz nesses grafemas a fungdo semiotica das linguas: comunicar”
(Silva, 2014, p. 48).

Em concordancia com os outros autores ja apresentados, Bourguignon e Sarmento
(2019, p. 309) compreendem o graffiti como um movimento que possibilita um dialogo
intenso que geram novos significados entre sujeitos que transitam pelos muros. “Em outras
palavras, o graffiti seria um movimento que estaria entre a ‘neotribalizacéo’, de corpos em
devir produzindo expressao libertaria, em contraste com as identidades hegemonizadas,
que descaracterizaria a criatividade e a reflexdo sobre as diferengas” (Bourguignon;
Sarmento, 2019, p. 309 e 310).
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Bourguignon e Sarmento (2019, p. 309) também explicam sobre a relagdo do
graffiti nas cidades latino-americanas, em que os bairros se transformam em espacgo de
reconhecimento, devido a sensagdo de pertencimento e lugar de amadurecimento de
ideias, a partir dos encontros sociais, para a producdo de uma forma de expressao propria
dos sujeitos. Para o amadurecimento dessa ideia, Barbero (1997, p. 276) reconhece o
graffiticomo um bom exemplo de criatividade e estética popular na cidade e apresenta uma
transformagédo mais sintomatica das mudangas no modo de existir da populagéo urbana.
“A denuncia politica se abre a poética e a poética popular se cobre de densidade politica”
(Barbero, 1997, p. 276)

Para Caiafa (2002), as cidades se expandem promovendo um espago de
intercomunicacao, proporcionando assim ressonancia de focos de poder. “A recodificacao
urbana, as marcas que se formam [...] sdo constantemente redistribuidas porque a cidade
nao cessa de receber outros fluxos que modificam seu espacgo social e fisico [...]" (Caiafa,
2002, p. 92). A autora compreende a cidade como um espaco de fluxos. Ferrara (1988)
exalta que os diversos habitos humanos na cidade déo vez a outros usos desse espago
urbano, em que o uso dinamiza o espaco e possibilita diferentes modos de estar em uma
cidade e de viver nela. “A cidade adquire identidade através do uso que conforma e informa
o0 ambiente” (Ferrara, 1988, p. 75).

O pensamento de Ferrara (1988), nas suas analises sobre cidade e comunicacéo,
leva a reflexdo acerca da linguagem, entendida por ela como um elemento usado pelo
usuario, o sujeito que vive e habita as cidades. A autora pontua que ha um conjunto de
véarias linguagens: a urbanizagcdo, a arquitetura, o desenho industrial, a programacéao
visual, a publicidade, a tecnologia decorrente do processo de industrializacdo e os veiculos
de comunicagédo de massa.

Solnit (2002, p. 211) sublinha que as grandes cidades sdo espacgos e lugares
projetados. Devido a isso, a autora entende que caminhar, estar em publico e testemunhar
fazem parte do projeto e possuem um propoésito tanto quanto estar dentro de casa para
fazer atividades rotineiras como comer, dormir ou ouvir musicas. Com esse exemplo, é
explicado o que é ser cidadao: “a palavra cidadao tem a ver com cidades, e a cidade ideal
€ organizada em torno da cidadania — em torno da participa¢do na vida publica” (Solnit,
2002, p. 211).

No entanto, a autora pontua que a maioria das cidades possui uma organizag¢ao
em torno do consumo e da producgédo, como nas cidades industriais da Inglaterra, em que
0 espago publico é um vazio entre os locais de trabalho, lojas comerciais e residéncias.
Por isso, Solnit (2002, p. 211) entende que caminhar € o comeco da cidadania, por permitir
que os cidaddos conhecam a cidade onde habitam e ndo apenas uma parte privatizada
dela. “Caminhar pelas ruas é o que liga a leitura do mapa a vivéncia da propria vida,
0 microcosmo pessoal ao macrocosmo publico; d& sentido ao labirinto ao redor” (Solnit,
2002, p. 211).
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As cidades, sob a perspectiva feminista, passam a ser observadas e estudadas com
o olhar de que a construcéo do espago urbano nao tem como prioridade as mulheres (Koetz,
2017, p. 76). Isso por que se entende que as cidades sao um reflexo de uma sociedade
patriarcal, capitalista e racista, em que “tem no seu cerne o privilégio ao masculino e
brando, o alijamento politico das mulheres, a dependéncia econémica, o controle dos
corpos e da reproducéo e a violéncia” (Koetz, 2017, p. 76). A autora ainda pontua que as
principais reivindicagbes feministas do espaco urbano séo “garantia da iluminagdo publica,
de transporte de qualidade 24 horas, de creches e centros de educacéo infantil, de criagcéo,
ampliacdo, formagédo e humanizacdo no atendimento das Delegacias da Mulher” (Koetz,
2017, p. 76).

Koetz (2017, p. 76) questiona se todos esses motivos, mesmo sendo limitantes,
impediram mulheres de lutarem por seus direitos. A autora enxerga como essencial a ocupacao
das mulheres nos espacos da cidade, visto que possuem direito a eles. “Transformaram ruas
e avenidas, antes espacos exclusivos de circulagéo de mercadorias e pessoas, um verdadeiro
espaco de passagem, em espaco de vivéncia dos e das citadinas” (Koetz, 2017, p. 76). Com
iss0, a autora defende a relevancia dessas ocupacgdes e manifestacdes na cidade por serem
aproximagdes ao direito a cidade, em apropriagéo politica das mulheres no espaco publico,
que sempre foi historicamente negado (Koetz, 2017, p. 78).

Para Costa (1998), a categoria mulher apresenta questfes epistemologicas entre as
escolhas dos termos género e mulher. A autora dialoga que a categoria género ocasionou
uma despolitizagdo dos estudos feministas na academia latino-americana, devido a escolha
do termo “estudos de género” para manter-se o rigor académico. Butler (2019) pontua que
a categoria mulheres se tornou um frequente exercicio de desconstrugcdo e que possui
usos “referentes” explicado por ela como novas formas de significacdo que antes ndo era
prevista. “Essa fala ocorrera, e, por razdes feministas, ela deve ocorrer; a categoria das
mulheres n&o se torna inatil com o exercicio da desconstrucao [...]” (Butler, 2019, p. 64).

Ao analisar as intervencdes feministas nas ruas da América Latina, Baldissera
(2021) observa que o numero de mulheres artistas que se assumem feministas aparenta ter
aumentado e versa algumas taticas realizadas pelas artistas que lidam com os movimentos
feministas e intervencbes urbanas: “[...] a criacéo de coletivos, a ocupacdo das cidades,
0 desapego a autoria Unica, a critica ao sistema patriarcal, a representacdo do corpo
feminino, etc.” (Baldissera, 2021, p. 151).

Nunes (2021), examinando graffiti feitos por mulheres grafiteiras em Natal (RN),
com foco em graffiti produzidos por Consuelo e Sunsarara, observa a importancia de
debates com temas referentes ao corpo feminino, como descolonizagdo do corpo negro,
cancer de mama e sexualidade. Visto isso, a autora conclui que as imagens observadas
no espaco urbano atingem a todos. A reflexdo também ¢é feita sobre a potencialidade do
ciberespaco, ja que “pode proporcionar as intervengdes urbanas consideradas ilegais um
lugar de visibilidade e de ndo efemeridade.” (Nunes, 2021, p. 176 e 177).
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ANALISE MATERIALIDADE AUDIOVISUAL: DEPOIMENTOS NO INSTAGRAM
DE KAKAW E JAY MORAES

Para realizar a analise dos videos, seguiremos o que € orientado, na Analise da
Materialidade Audiovisual (AMA), por Coutinho e Andrade (2022). Para isso, a primeira
etapa € a apresentagdo do que sera analisado, com os dados essenciais referentes a
plataforma de analise. No caso dos videos analisados neste capitulo, publicados no perfil
do Instagram, percebeu-se como necessarios 0s registros dos seguintes dados, iniciando
por dados gerais do perfil e afunilando para dados especificos do video: natureza do perfil,
numero de seguidores (do perfil), nGmero de publica¢des (do perfil), publicagéo analisada,
legenda, tempo do video, quantidade de comentéarios (no video), quantidade de envios
(icone aviao de papel), quantidade de curtidas (no video) e quantidade de visualizagdes
(no video). Para uma melhor visualizacdo, os dados de cada video foram organizados nos
quadros 1 e 2 e nas figuras 1 e 2, contemplando como esse video apresenta-se no perfil
de cada grafiteira.
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Figura 1: Print da tela — inicio do video, com as informagdes do lado direito e print da sesséo do reels
do perfil onde aparece a quantidade de visualizagéo. Fonte: Instagram Kakaw (@vulgokakaw)®

5. Disponivel em: https://www.instagram.com/vulgokakaw/reels/. Acesso em: 7 fev. 2025.
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@vulgokakaw

Descricao:

“a.k.a. Kakaw * BH <> SP BR

Natureza do perfil mulher de origem indigena, artista e comunicadora
anticolonial

Coordenadora @graffitodas_br « @nunca_fui_barbie”
Perfil pablico

Numero de seguidores 19,4 mil

Numero de publicagdes 274

https://www.instagram.com/reel/CtenulFNcDj/
Disponivel no feed e no reels do perfil

Publicacé@o analisada

“Pra quem nao ta entendendo nada ou nao quer en-
tender: Mulheres e dissidentes da cena da arte urba-
na nao vao deixar passar eventos, exposicoes, acoes
Legenda miséginas, racistas e/ou transfobicas. E o choro dos
homens é LIVRE.

Corregao na legenda: hegemonia**
#historiasdoapagamento #graffiti”

Tempo do video 3:34

Quantidade de comentarios (no video) 196

Quantidade de envios (icone avido de 567

papel)

Quantidade de curtidas (no video) Informacgé&o néo divulgada

Quantidade de visualizac¢des (no video) 42,8 mil

Quadro 1: Informagdes sobre o perfil da grafiteira Kakaw®

Kakaw inicia o video explicando que ira contar sobre um “movimento que esta
acontecendo”, referindo-se a uma série de manifestacdes de mulheres grafiteiras em junho
de 2023, no Instagram. A grafiteira pontua que o video é também para quem néo é da
cena do graffiti e tem o objetivo que todos entendam como funciona o que ela categoriza
como “cena do graffiti’. Ela pontua que, por mais que a cena como um todo aparente ser
desconstruida, os homens que estdo nela possuem comportamentos definidos por Kakaw
como misoginos, racistas, transfébicos e violentos.

Kakaw comenta que as mulheres incomodam na cena por questionarem atos
violentos e de assédios, por exemplo, de pontuarem também sobre as opinides politicas
que elas possuem. Kakaw explica que tem visto a¢des das mulheres de ndo se deixarem
calar, ndo esperarem mais uma legitimacéo masculina, se fortalecerem para dar conta das
respostas de grafiteiros homens ao serem questionarem sobre eventos posturas, agdes
misoginas, racistas e transfébicas. A grafiteira também vé que é “passado pano” para
homens que séo considerados “herois do graffiti’ por pintarem ha mais de 20 anos.

A grafiteira vé a necessidade de unificar as agbes de defesa as mulheres e expor
as violéncias que sao sofridas por elas dentro da cena do graffiti, por impactar diretamente
na producé@o de mulheres grafiteiras, seus trabalhos e visibilidades. Kakaw ainda ressalta
que essas violéncias podem parecer “pequenas e ignoraveis”, mas os impactos delas séo

6. Dados colhidos: 7 fev. 2025.
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irreversiveis e que é importante expor essas situacdes. “Entdo eu estou achando 6timo. E,
esses caras simplesmente surtarem com a nossa resposta ao que tem acontecido ha anos
na cena. Isso significa que a gente tem incomodado e que esta sendo efetivo [...]” (Kakaw,
3 min, 2023).

O segundo video, com informacdes registradas no quadro 2 e figura 2, é da grafiteira
Jay Moraes. Jay inicia o video se apresentando, como grafiteira e muralista e afirma que

esses “rétulos” independem. Fala também que é mae de duas criangas e que nesse video

vai expor sobre a sua visdo das mulheres no graffiti.

Minka vigdo sobre ¢
Wil

C= 1987

Figura 2: Print da tela — inicio do video, com as informagdes do lado direito e print da sesséo do reels
do perfil onde aparece a quantidade de visualizagéo. Fonte: Instagram Jay Moraes (@jaymoraes_)’

7. Disponivel em: https://www.instagram.com/jaymoraes_/reels/. Acesso em: 7 fev. 2025.
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@jaymoraes_

Descricao:

“Arte urbana - simbolismo ancestral graffiti/
Natureza do perfil muralismo/tattoo/stickers/Maternidade/xamanismo
@xstronx

fone: 45 999283533 (PR)”

Perfil pablico

Numero de seguidores 12,8 mil

Namero de publicagdes 166

https://www.instagram.com/reel/Cte T-pKgKKw/
Disponivel no reels do perfil

Publicacé@o analisada

“Minha visao sobre a mulher na rua/ no graffiti

Legenda #graffiti #graffiibrasil #graffiigirl #mulheresnograffiti”
Tempo do video 5:18

Quantidade de comentarios (no video) Comentarios nao disponiveis

Quantidade de envios (icone avigo de 135

papel)

Quantidade de curtidas (no video) 783

Quantidade de visualizagtes 12,1 mil

Quadro 2: Informagbes sobre o perfil da grafiteira Jay Moraes®

Nessa apresentacéo, Jay explica que faz graffiti ha seis anos e que, mesmo antes
desse periodo, ja tinha muita vontade de estar na rua, mas apenas que nesse tempo ela teve
coragem e condi¢des de sair para pintar por conseguir tomar consciéncia do “seu lugar” ser
onde ela quiser. Disse também que ja participou de muitos eventos — nesse momento, no
video ela mostra os crachéas de participacao desses eventos. Finaliza mencionando que por
mais experiéncia que ela tenha, ela ainda vé essa distingdo no graffiti: os homens se veem
como superiores as mulheres e conclui questionando-se como é a vida da mulher na rua.

Sobre isso, Jay relata que viu um video de um grafiteiro® no qual expde que para
vocé chegar em um lugar € pelo mérito e que a rua vai conhecer vocé no graffiti— dando a

A%

entender que apenas com muita experiéncia na rua fazendo graffitise “chega |4”. Entretanto,
Jay pontua que para uma mulher estar na rua ha toda uma preparagao, sendo essa do
corpo feminino - mulher, sozinha, pintando na rua - que para isso acontecer as mulheres
correm riscos diferentes: violéncias fisica e moral, assédios - j que, pela grafiteira estar de
costas para a rua, alguém pode passar ali e tocar em vocé. Explica que isso ja aconteceu
com ela e com amigas dela também.

A grafiteira questiona que, para uma mulher sair para rua, implicitamente, para
pintar, € preciso “deixar seus filhos com alguém”. Ela explica, de forma geral, sobre o papel
da méae e do pai: para o pai é “comum” estar fazendo o que ele quer e na hora que ele quer,
entretanto para a mae ndo é bem assim. A mulher (m&e), nesse sentido, pela visdao de Jay,

possui muitas limitacdes para sair de casa por precisar pensar em todas essas demandas:

8. Dados colhidos: 7 fev. 2025.
9. Como ndo hé informacgdes exatas de qual video é esse, ndo inclui-se esse video na analise, apenas a fala de Jay e
Kakaw sobre o caso.
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onde deixar o filho, com quem e qual horario. Principalmente se o caso for de mée solo,
para sustentar esse filho é preciso trabalhar — muitas vezes fora de casa - entdo essa
liberdade € mais limitada. “A mulher n&o tem liberdade que o homem tem, ai vocé vem falar
de mérito. O cara, ele pode sair cinco dias na semana pintar e treinar. A mulher pode sair
talvez um dia ou nenhum, entendeu?” (Moraes, 2023).

A grafiteira também fala sobre a participacdo feminina em eventos: mulheres néo
conseguem participar na mesma intensidade que os homens conseguem. Para isso usa o
exemplo que em um evento que se inscrevem 30 homens e 30 mulheres, é capaz dos 30
homens irem e apenas dez mulheres conseguirem ir por ter todas as demandas de casa,
trabalho e filhos a serem cumpridas. Com isso, ela afirma que a realidade feminina é outra
e, devido a todos esses percalgos, ndo tem como mulheres se desenvolverem no graffiti na
mesma rapidez que um homem, que possuem privilégios por serem homens.

Jay observa que é necessario haver mais espacos para as mulheres e também
um olhar diferente (com mais atencdo e cuidado) pela vivéncia feminina ser outra. Apesar
disso, a grafiteira reconhece que tem muitas mulheres que pintam melhor do que grafiteiros
homens, mesmo com pouco tempo possuem saltos de evolugdo. Ela fala também sobre
a existéncia e necessidade de eventos s6 para mulheres, feito por mulheres, por ser um
espaco onde ha um entendimento de vivéncias e realidades de acolhimento ali entre elas.
Jay contextualiza que mulheres menstruam, tém filhos, podem estar com célica, em um
evento s6 de mulheres ha um maior cuidado com as grafiteiras.

DISCUSSAO

Percebe-se assim, respondendo a pergunta de pesquisa, que os videos de Kakaw
e Jay Moraes sao uma manifestacédo, principalmente, sobre a relagcdo das mulheres com o
graffiti, em que, pela fala delas, ainda € uma cena tomada pela opiniao e dominio masculino.
Em seus depoimentos, as grafiteiras esclarecem a importancia do debate néo cessar, do
incOmodo continuar, para assim elas conquistarem esse espaco, que por direito, também
€ das mulheres.

Emrelacéo acidade, Jay enfatizou como a ida de mulheres para as ruas € demandado
de preocupagdes, tanto consigo quanto com os seus filhos. A seguranca da mulher nas
ruas ainda € uma questao que precisa ser repensada e tensionada ndo apenas entre a
populagédo, mas também com acdes mais enfaticas do poder publico (Prefeitura e Governo
do Estado) de cidades brasileiras. Apesar de haver guias' e agdes que orientem mulheres
a terem comportamentos e atitudes para estar em uma cidade de forma mais cuidadosa,
a violéncia, 0 assédio e os perigos possiveis a uma mulher na rua podem acontecer de

qualquer maneira, por mais cuidado que se tenha.

10. Guia “Género e cidades: guia pratico e interseccional para cidades mais inclusivas”. Disponivel em: https:/publi-
cations.iadb.org/pt/genero-e-cidades-guia-pratico-e-interseccional-para-cidades-mais- inclusivas. Acesso em: 13 jan.
2025.
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No video de Kakaw, também fica claro como a unido entre as mulheres e o
entendimento do empoderamento que elas podem ter estando em conjunto sdo necessarios
e construtivos para a relagdo dessas mulheres em um movimento como o graffiti. Para se
ter esse espacgo de reconhecimento com o graffitinas cidades latino-americanas, pontuado
por Bourguignon e Sarmento (2019, p. 309) e Barbero (1997, p. 276), em relacdo a essa
denulncia politica que se abre a poética popular, o que é falado nos videos € uma “dendncia”
sofrida por mulheres por detras do que vemos nos muros — os graffiti prontos colorindo a
cidade.

As cidades com seus diferentes focos de poder (Caiafa, 2002, p. 92), apesar de terem
seus espacos de fluxos, excluem as mulheres de viverem e estarem nela de uma forma
plena, sem medo. Como citado anteriormente por Solnit (2002, p. 211) e Koetz (2017, p.
76), a construcdo do espacgo urbano néo prioriza as mulheres e as cidades ainda possuem o
reflexo de uma sociedade patriarcal. Dessa forma, as mulheres buscam, incessantemente,
ocupar as cidades com criacoes de coletivos (Baldissera, 2021, p. 151) e, como pautado
nos videos de Kakaw e Jay, a realizacdo de eventos feitos por e para mulheres no graffiti.

CONSIDERAGCOES FINAIS

Neste capitulo, buscou-se evidenciar os debates e as manifestacbes que tém
acontecido no Instagram sobre a presenca das mulheres no graffiti, visto que 0 movimento
ainda possui barreiras, nem sempre facilmente visiveis, para que essa participa¢do ocorra
de forma mais plena.

No primeiro video, a grafiteira Kakaw procura dialogar sobre o que est4 acontecendo
na cena do graffiti— a histéria das mulheres sendo contada sob a perspectiva masculina,
a fim de contribuir ao publico do Instagram, que a assiste, com uma fala tranquila e, ao
mesmo tempo, forte sobre a necessidade da cena do graffiti passar por uma “atualizagéo”
sob a perspectiva feminina. E interessante observar os nimeros também: o video de Kakaw
contém trés minutos e atingiu pelo menos 41,7 mil visualizagbes, uma alta visibilidade para
uma fala tdo necessaria sobre o lugar da mulher no graffitie em movimentos sociais.

No segundo video, Jay possui uma fala mais focada nas necessidades femininas
na pratica: como uma mae solo se mantém na cena do graffiti, na execugéo do graffiti no
dia a dia, os riscos recorrentes nas cidades e nas faltas que também pode-se ter no ambito
financeiro da mulher grafiteira. A mensagem dada por Jay, em cinco minutos de video,
atingiu cerca de 11,9 mil visualizagGes. As questdes levantadas pela grafiteira também séo
para o publico da cena, mas diferente da fala de Kakaw - uma fala que questiona, chama pro
debate, pontua alguns pontos mais “tedricos” dessa cena - Jay pretende tocar “na ferida”
masculina. Ela aborda exemplos praticos, justifica as faltas e os acertos das grafiteiras na
cena e incentiva a continuagéo dessa pratica, com o intuito de que os homens da cena
percebam as necessidades femininas em relagéo ao corpo, aos filhos e ao conhecimento
técnico do graffiti.
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Como resultado observa-se que as grafiteiras pautam nos videos analisados
questdes que a cena do graffiticomeca a discutir. Questdes de género, que secundarizam
o papel da mulher no graffiti que minimizam a violéncia que sofrem nas ruas ou que
desconsideram suas responsabilidades maternais e de sustento tém vindo a tona. Graffiti,
mulher e cidade abrem um campo de discusséo novo, que tem sido capitalizado por quem
vive 0 movimento por dentro e € peca-chave na constru¢do de ideias importantes para
melhor compreensédo de grupos urbanos.
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RESUMO: Este estudo examina a
representacdo da Baixada Fluminense,
no Rio de Janeiro, no videoclipe intitulado
“BXD existe!” produzido pelo Coletivo Xuxu
Comxis'. A pesquisa parte da hipotese de
que o videoclipe oferece uma representagao
da Baixada Fluminense que vai além
dos estigmas sociais frequentemente
associados a regido, enfatizando as
religibes de matriz afro-brasileira, o afeto
pelo territério baixadense e a historia
local. Através da analise de contetdo e
da aplicagdo de conceitos teoricos de
representacdo e cinema de guerrilha,
exploramos como o videoclipe do Coletivo
Xuxu Comxis contribui para a construgéo de
uma nova narrativa da Baixada Fluminense,

Data de aceite: 05/03/2025

desafiando esterebtipos e revelando a
diversidade cultural e histérica da regiao.
PALAVRAS-CHAVE: representacao;
audiovisual; Baixada Fluminense.

INTRODUCAO

A Baixada Fluminense, regido
situada no estado do Rio de Janeiro,
historicamente carrega consigo uma
série de esterebtipos e estigmas sociais.
Essas representacoes negativas
contribuem para uma viséo limitada e
preconceituosa da regido, negligenciando
sua rica diversidade cultural, seus
aspectos histéricos relevantes e as lutas
de resisténcia empreendidas pelos seus
habitantes. Nesse contexto, surge a
necessidade de explorar as formas como
a Baixada Fluminense é representada e
como as midias independentes produzidas
localmente podem desafiar e ressignificar

essas narrativas dominantes.

1. TCC apresentado ao Curso Publicidade e Propaganda do Centro Universitario Carioca (UniCarioca), como parte dos
requisitos para obtencéo do titulo de Bacharel em Publicidade e Propaganda no Centro Universitario Carioca (UniCario-
ca), em 2022, sob a orientagdo da prof* Dra Carmen Lucia Ribeiro Pereira.
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O videoclipe “BXD existe!”, langado em 2021 pelo Coletivo Xuxu Comxis, originario da
cidade de Nova Iguacu, apresenta-se como uma expressao artistica que busca desconstruir
os estereotipos e estigmas associados a Baixada Fluminense. Através da analise desse
videoclipe, nosso objetivo é investigar como ele oferece uma representacéo alternativa e
mais abrangente da regido, destacando elementos culturais, religiosos e historicos que sao
frequentemente negligenciados ou marginalizados em narrativas tradicionais.

Para fundamentar nossa analise, recorremos ao conceito de representacao proposto
por Stuart Hall, que enfatiza o papel central do audiovisual na construcdo de ideias, visdes
de mundo e interpretac¢des. Além disso, o conceito de cinema de guerrilha, como descrito
por Liliane Leroux, é relevante para compreender a produg¢do audiovisual com recursos
limitados, como € o caso do videoclipe “BXD existe!”. Através desses referenciais teoricos,
buscamos examinar como o videoclipe do Coletivo Xuxu Comxis se enquadra e contribui
para essas perspectivas.

A metodologia adotada nesta pesquisa baseia-se na analise de conteudo, seguindo
os principios propostos por Romeu Gomes. A coleta de dados foi dividida em trés fases:
identificacdo das unidades de registro, realoca¢cdo tematica com base nos elementos
abordados (religido, trabalho, historia) e identificacdo dos elementos de representacéo.
Essas categorias tematicas foram organizadas e rearranjadas para promover reflexdes
qualitativas sobre os temas encontrados.

A partir dessa abordagem metodoldgica, analisamos o videoclipe “BXD existe!” e
identificamos trés categorias principais que contribuem para a representagcéo alternativa
da Baixada Fluminense: o afeto pelo territorio, a presenga dos orixas e as temporalidades
historicas. Esses elementos se sobrepdem e adicionam camadas de sentido, desafiando as
narrativas estigmatizadas e revelando a diversidade e a riqueza cultural da regiéo.

REPRESAENTAQAO DA BAIXADA FLUMINENSE: ENTRE ESTIGMAS E
RESISTENCIA

A Baixada Fluminense, regido situada no estado do Rio de Janeiro, tem sido
frequentemente estigmatizada e associada a problemas sociais, violéncia e marginalizagéo.
Essas representacdes negativas contribuem para uma visdo limitada e preconceituosa
da regido, obscurecendo a rica diversidade cultural, a historia e as lutas de resisténcia
empreendidas por seus habitantes.

Para entender a importancia de examinar a representacéo da Baixada Fluminense,
€ necessario considerar o contexto social, histérico e politico no qual essas representacbes
séo construidas e disseminadas. A Baixada Fluminense tem sido marcada pela auséncia do
Estado em vérias areas, o que resulta em condi¢cbes precarias de infraestrutura, servigos
publicos e seguranca. Essa realidade, combinada com a presenca de organizacoes
criminosas, cria um estigma que permeia a imagem da regio.
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No entanto, € fundamental reconhecer que a Baixada Fluminense também é
palco de resisténcia e lutas por direitos e reconhecimento. Diversos movimentos sociais
e coletivos culturais tém emergido na regido, buscando ressignificar sua identidade e
promover mudangas sociais e politicas significativas. O videoclipe “BXD existe!” do Coletivo
Xuxu Comxis faz parte desse movimento de resisténcia, oferecendo uma representacéo
alternativa e positiva da Baixada Fluminense.

No préximo trecho, vamos explorar como o conceito de representagédo, conforme
proposto por Stuart Hall, pode ser aplicado para compreender a constru¢édo de significados
no audiovisual e, especificamente, no videoclipe “BXD existe!”. Além disso, vamos discutir
o conceito de cinema de guerrilha e sua relevancia para analisar producdes audiovisuais
independentes que desafiam os limites e as restricbes do sistema dominante.

O CONCEITO DE REPRESENTA(;AO EA CONSTRUGAO DE SENTIDOS NO
AUDIOVISUAL

O conceito de representacao, conforme proposto por Stuart Hall, é fundamental para
compreender como o audiovisual constroi significados, visdes de mundo e interpretagoes.
Segundo Hall, a representacdo néo € uma mera cépia da realidade, mas um processo ativo
de construgdo de sentidos que envolve elementos simbdlicos e culturais. Dessa forma,
o audiovisual, incluindo o videoclipe “BXD existe!”, atua como um espaco onde ideias e
narrativas séo criadas e negociadas.

No videoclipe, podemos identificar diferentes estratégias de representacdo da
Baixada Fluminense. O Coletivo Xuxu Comxis utiliza imagens, simbolos e estéticas
especificas para transmitir uma vis@o particular da regido. Através desses elementos, eles
desafiam os estere6tipos existentes e reivindicam uma identidade propria para a Baixada.

A estética visual do videoclipe é marcada pela representacéo positiva e vibrante da
Baixada Fluminense. As imagens mostram a diversidade cultural, a vida cotidiana, a beleza
natural e a energia dos espagos baixadenses. Essa estética contrapbe-se as imagens
negativas e estigmatizadas muitas vezes associadas a regiéo.

Além disso, o videoclipe enfatiza a presenca das religides de matriz afro-brasileira
na Baixada Fluminense. Os orixas sé@o representados como figuras centrais, evocando os
valores espirituais e culturais dessas religides. Essa énfase nas religides afro-brasileiras
desafia estere6tipos e contribui para uma representacéo mais inclusiva e plural da regiao.

Outro aspecto importante do videoclipe € a temporalidade. Através de imagens
antigas e referéncias histéricas, o Coletivo Xuxu Comxis resgata a histéria da Baixada
Fluminense e promove uma construgéo identitaria histérica. Isso fortalece a no¢ao de que a

regido possui uma histéria rica e uma identidade cultural que vai além dos estigmas sociais.
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Através dessas estratégias de representagdo, o videoclipe “BXD existe!” oferece
uma nova narrativa da Baixada Fluminense, construindo uma identidade positiva, diversa
e complexa. Essa representagéo alternativa desafia os estere6tipos dominantes e busca
ampliar as visdes sobre a regido, reconhecendo sua diversidade cultural, suas lutas sociais
e sua historia.

O CINEMA DE GUERRILHA E A PRODUGAO AUDIOVISUAL INDEPENDENTE

O conceito de cinema de guerrilha, conforme descrito por Liliane Leroux, € relevante
para compreender a producéo audiovisual independente, realizada com recursos limitados
e fora dos padrbes estabelecidos pela industria cinematogréfica. Esse tipo de producéo
busca explorar novas formas de contar historias e expressar visdbes de mundo, rompendo
com as convencoes e restricdes impostas pelo sistema dominante.

No contexto do videoclipe “BXD existe!”, o Coletivo Xuxu Comxis se enquadra na
perspectiva do cinema de guerrilha ao utilizar recursos e estratégias criativas para produzir
uma obra audiovisual que desafia os estere6tipos e estigmas associados a Baixada
Fluminense. Através de uma abordagem colaborativa e engajada, o coletivo reivindica o
direito de contar sua propria histéria e promover uma representacéo auténtica da regido.

A producéo audiovisual independente, como o videoclipe “BXD existe!”, possibilita
a ampliacdo de vozes e perspectivas que séo frequentemente excluidas dos meios de
comunicagao dominantes. Ao criar suas proprias narrativas e utilizar recursos disponiveis
de maneira criativa, os artistas do Coletivo Xuxu Comxis afirmam sua agéncia e contribuem
para a constru¢cdo de uma memoria social alternativa da Baixada Fluminense.

Acultura audiovisual se torna um instrumento poderoso para a rearticulacéo social e a
ressignificacdo do territério. O videoclipe “BXD existe!” manifesta ideias e agbes de agentes
histéricos da Baixada Fluminense, promovendo uma transformagéo simbdlica e cultural.
Essa expressao artistica, através de suas imagens, sons e narrativas, busca transcender
0s estigmas sociais e promover uma nova visdo da regido, baseada na valorizacéo de sua
diversidade, sua historia e suas lutas.

RESULTADOS DA ANALISE DO VIDEOCLIPE “BXD EXISTE!”

A analise metodoldgica do videoclipe “BXD existe!” do Coletivo Xuxu Comxis revelou
trés categorias principais que contribuem para a representacao alternativa e abrangente da
Baixada Fluminense: afeto pelo territério, presenca dos orixas e temporalidades histéricas.
Essas categorias se entrelagam e agregam camadas de significado ao videoclipe.

A primeira categoria, o afeto pelo territério, &€ expressa através das representacdes
visuais presentes no videoclipe.
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Figura 01: Frame correspondente ao trecho “Sé quem é cria que sabe”.

Fonte: Videoclipe “BXD existe!”

Nesta Figura, a direcao do clipe se utiliza do recurso imagético a fim de adicionar
uma nova camada de sentido a musica. Aqui vemos uma crian¢a negra vestindo tunica
africana lavanda. A crianca esta de pé e descal¢a, em outra parte daquele mesmo morro
descampado, mas de um lugar onde & possivel observar, ao longe, algumas cidades da
Baixada Fluminense.

Comecemos da crianca para o cenario. Dando continuidade ao que ja nos foi
mostrado anteriormente. Voltamos ao que diz Hanayra Negreiros, para entendermos que
aroupa e a cor que a crianga usa tem como referéncia o candomblé (GARCIA, 2020) com
a cor lavanda aqui presente fazendo referéncia a espiritualidade e calmaria (ALMEIDA e
ANDRADE, 2016, p. 190). A crianca € o “cria” citado na letra, ou seja, aquele “que sabe”,
conforme citado na letra da musica.

Ainda nesta imagem podemos refletir um pouco mais. O ponto focal da camera e a
linha do horizonte possui um propésito narrativo, e nos representa, observadores, na cena.
Segundo Antunes e Rosa (2016, p. 3-4), assim como em uma pintura, o enquadramento
do cinema também atua na composicao e, consequentemente, na construcdo emocional
de uma cena. Assim, o ponto onde a camera focaliza, determina um tipo de envolvimento
emocional que os artistas da direcéao de arte/ fotografia querem estimular no observador, ou
seja, em nds os espectadores, sentimentos de pertencimento e afeto. A linha do horizonte
se coloca abaixo dos ombros da crianga, esta que, devido a sua pureza observa e aprende
com a Baixada Fluminense que é representada visualmente pelo vasto territério visto
abaixo (ALMEIDA e ANDRADE, 20186, p. 4).
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E importante destacar que esta cena é seguida de um trecho da musica onde a
intérprete recita “amor pela Baixada”. Assim, esse amor pela Baixada que s6 quem é “cria”
que sabe é aprendido pela experiéncia pura da vivéncia com o territorio. Vivéncia esta
presente no videoclipe, mas também, como aponta Leroux sobre a produgéo baixadense
como cinema de guerrilha, presente também ao longo do processo de produgédo (LEROUX,
2017, p. 9).

Nestes levantamentos fica evidente, ainda, a categoria afeto pelo territorio. O
exercicio de construgéo de sentido do videoclipe ressalta essa preocupagéo em desconstruir
a visao do senso comum de que a Baixada Fluminense se constitui exclusivamente como
um territério marginalizado.

A segunda categoria identificada é a presenca dos orixas, que remete aos valores e
crengas das religibes de matriz afro-brasileira presentes na Baixada Fluminense. Através
das imagens e referéncias aos orixas, o videoclipe destaca a importancia dessas religides
na cultura e na identidade baixadense, contribuindo para uma representacéo mais inclusiva

e respeitosa da regido.

Figura 02: Frame correspondente a Presenca dos orixas

Fonte: Videoclipe “BXD existe!”.

O videoclipe BXD existe comeca com uma introducao de 00:37 segundos. Nesta
introducdo, pontuando a presenca dos orixas, somos apresentados em um plano geral
a uma planicie descampada avermelhada localizada no municipio de Belford Roxo. Ao
centro vemos uma figura central, mulher negra jovem, vestida de amarelo ouro e utilizando
nas vestes e aderecgos, elementos e cores que remetem, em sua maioria, a orixa Oxum
(ALMEIDA e ANDRADE, 2016, p. 1).
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Enquanto a personagem danga, um novo personagem, homem negro jovem com
vestes e aderegos também remetendo a Oxum, entra pelo lado direito; em seguida, pelo
lado esquerdo, nova personagem entra em cena, mulher negra jovem, vestindo padrdes
de cores e aderecos semelhantes. As trés personagens iniciais em suas entradas indicam
uma referéncia ao passado, presente e futuro da regido. Este padrado visual se repetird em
outro momento do clipe.

A terceira categoria, as temporalidades histéricas, promove uma construcao
identitaria baseada na valorizagédo da historia da Baixada Fluminense.

Figura 03: Frame correspondente ao trecho “Isso é Baixada Fluminense”

Fonte: Videoclipe “BXD existe!”.

Na imagem apresentada temos elementos que indicam uma preocupagdo em
articular o tempo como elemento narrativo (ANTUNES & ROSA, 2016, p. 9), a fim de evocar
0 passado histérico da regido. Vemos, em plano geral, o segundo intérprete da musica
parado. Ao fundo e sobrepondo o plano principal, vemos fotos histéricas e ilustracoes
que remetem a monumentos histéricos, assim como povos indigenas, negros livres e
escravizados e trabalhadores rurais. As imagens, embora estéaticas, sédo simultaneamente
trocadas e procuram estabelecer uma relacao direta com a musica que esta sendo cantada.

Ao mesmo tempo, os trabalhadores do presente nos vagdes de trem séo relacionados
aos sujeitos do passado — trabalhadores livres e escravizados (Figura 02) —, representados
nas fotografias e ilustragbes por indigenas nativos da regido. Africanos e afrodescendentes
de diferentes etnias, que aqui viveram sob a escravidao e a liberdade; e trabalhadores rurais
descendentes diretos ou indiretos de europeus ou mesmo filhos da terra e da miscigenacéao
étnica. O clipe procura assim, tracar um paralelo: aos trabalhadores e trabalhadoras do
presente, sdo descendentes histéricos destes sujeitos do passado que nesse imenso
territorio, atualmente chamado de Baixada Fluminense, viveram, trabalharam, amaram,
lutaram, resistiram e existiram.
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Em sintese, o videoclipe trata de uma narrativa audiovisual alegérica sobre a ideia
de cotidiano do trabalho no territorio da Baixada Fluminense. Buscando tracar uma relacéo
identitaria entre passado e presente a partir de uma relagéo de afeto. Esta representacao
sobre a Baixada Fluminense certamente se distancia daquelas representa¢des pautadas
estritamente em marcos territoriais ou no estigma social. Ela é construida em uma
malha onde se misturam as tradicbes religiosas, manifestas a partir do candomblé como
referencial imagético — mais especificamente Oxum e Ogum —; no afeto pelo territorio
baixadense através de uma identificacdo espacial; e na construcdo de uma identidade
historica, relacionando os trabalhadores e moradores do presente com os habitantes do
passado, povos originérios e africanos expatriados.

Esses resultados demonstram que o videoclipe “BXD existe!” vai além de ser apenas
um registro historico, sendo também uma expresséao artistica que manifesta ideias e acoes
de agentes historicos da Baixada Fluminense. Ao ressignificar a realidade social através
de instrumentos simbdlicos, o videoclipe contribui para a constru¢éo de uma nova memdria
social do territorio.

Utilizamos como critérios de sele¢do e aporte metodoldgico para sustentar nossa
pesquisa a analise de conteudo (GOMES, 2015, p. 87) visando encontrar construcbes de
sentido, através da observag¢do do processo de elaboracdo das cenas em combinagcédo
com o texto da musica. Para a organizagdo dos dados, utilizamos o método de andlise
de conteudo proposto por Romeu Gomes, que envolve a divisdo em unidades de registro,
a aplicacdo de categorias conceituais e a investigacdo dos elementos presentes nos
fenébmenos analisados (GOMES, 2015, p. 70).

CONSIDERAGCOES FINAIS

Este estudo sobre a representacdo da Baixada Fluminense no videoclipe “BXD
existe!” do Coletivo Xuxu Comxis revela a importancia das midias independentes na
construcdo de discursos alternativos e na desconstrucdo dos estigmas sociais associados
a uma determinada regiéo.

Através do uso criativo do audiovisual, o Coletivo Xuxu Comxis desafia os
esteredtipos e apresenta uma representagdo mais abrangente da Baixada Fluminense,
destacando suas caracteristicas culturais, sua histéria e suas lutas sociais. O videoclipe
atua como um espaco de resisténcia e reivindicacao de identidade, promovendo uma visdo
positiva e plural da regido.

E fundamental repensar a Baixada Fluminense para além dos estudos classicos
que a concebem apenas geograficamente. A regido € um discurso de poder em constante
construgcdo e reconstrucdo, articulado por diferentes agentes que buscam promover
significados de acordo com seus interesses. O videoclipe «BXD existe!» &€ uma expresséao
dessa construgdo simbdlica, demonstrando como a Baixada Fluminense constroi suas
proprias ferramentas de rearticulag@o por meio da cultura audiovisual.
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Por fim, esse estudo destaca a importancia de dar voz e visibilidade as produgdes
audiovisuais independentes, que desafiam narrativas hegemoénicas e promovem a
valorizagé@o da diversidade cultural e historica de uma regido. O videoclipe “BXD existe!”
€ um exemplo inspirador desse processo de ressignificagdo e reconstrucao simbdlica da
Baixada Fluminense.
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RESUMO: Na perspectiva desafiadora do
estudo da obra filmica procuramos identificar
em Helen, filme de André Collazzo, (2019)
os veres e dizeres na cidade. Foucault
pergunta sobre a nossa atualidade: “O que
€ a nossa atualidade? “Qual é o campo
atual de experiéncias possiveis? Assim,
privilegiamos as noc¢des discutidas por
Foucault sobre as rela¢des entre o sujeito,
enquanto aquele que problematiza o préprio
individuo, e a verdade. Dizer cinicamente a
verdade ndo seria uma forma de resistir, de
deslocar-se, ndo permanecer 0 mesmo? A
arte moderna, relacionando estilo de vida
e a manifestacdo da verdade, se configura
como exemplo de parresia cinica. Isso
possibilita o desnudar, o tirar a maquiagem,
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para se chegar ao elementar da existéncia. Nas artes filmicas encontramos elementos que
desnudam verdades e, como cinismo da cultura, podem se constituir como estratégia de
poder, de resisténcia, na apreensao do novo modo de ser do sujeito. O que somos, em um
pensamento como estratégia, capazes de dizer hoje e ver sobre a mulher, a menina Helen no
filme Helen? O cineasta Collazzo inquieta o espectador, desnuda por dentro e por fora. Ele
olha e faz olhar com as palavras e imagens parresiasticas.

PALAVRAS-CHAVE: Resisténcia, Parresia cinica, Cinema, Helen.

CONSIDERACOES INTRODUTORIAS

Foucault teve um grande interesse pela ideia do olhar, das visibilidades, em especial
na literatura, na pintura, mas também no cinema. Tinha um horizonte filosofico, pois seu
interesse ndo passava pela via especializada de um critico ou de um historiador da arte.
Pensava a arte ao fazer parte das problematizacdes da experiéncia de constituicdo do
sujeito, mas também pelo “fora”, da resisténcia, nos limites, no pensar diferente.

As condicbes de ‘ver’ e ‘dizer’ na arte sdo aquelas que perguntam sobre o que se
canta, o que se pinta, o que se encena, 0 que se danga, em cada época, e isso muda
quando se atualiza aquilo que na histéria da arte estaria em vias de ser diferente. Os
estudos de Foucault seguiram essa linha. Ele n&o foi estudar Manet, por exemplo, e tantos
outros artistas e obras para interpreta-los, mas para mostrar as visualidades, para renovar
a imagem do pensamento sobre a arte. Fez isso quando identificou os jogos de luz, os
visiveis e os invisiveis, de um quadro. Fez isso para mostrar as relagdes entre o discurso e
a plasticidade da pintura. Em especial em seus estudos sobre a pintura, sobre os saberes
pictéricos, ele tentou mostrar as relagbes entre o saber e o visivel no Ocidente, imagens
vistas no cruzamento de dispositivos, mas também como linhas de fuga.

Quanto ao interesse de Foucault pelo cinema, ndo € o de um pensador do cinema,
nem cinéfilo' (Baecque, 2014, 269). Ele ia ao cinema para ver filmes, especialmente aqueles
que, de alguma forma, faziam ressonancia com alguns dos temas do seu interesse, e
quando alguém indicava um filme. Para Foucault, ainda segundo Baecque, o cinema “entra
em uma estratégia de desdobramento intelectual: o filme € uma tatica a fim de abordar uma
regido critica e tedrica cuja efervescéncia, no inicio e no meio dos anos 1970, pode suscitar
seu interesse. “(Baecque, como citado em Artiéres, P. et al, 2014, 269). O historiador afirma
ainda que, para alguns cinéfilos e criticos, Foucault € uma ferramenta para possibilitar ver
diferentemente.

O que seria o ver diferente? Para Foucault, um filme pode ser uma passagem para
o pensamento filosofico, o qual desencadeia problematizacdes. Pode ser condicdo de
possibilidade para ver e dizer criticamente o que esta invisivel, mas também para perceber
por dentro deslocamentos. Ver e dizer para resistir ao poder subjetivante, para romper com
a rede de saberes e praticas que se configuram na rede de dispositivos.

1. Foucault interessou-se pela obra de alguns poucos cineastas tais como Werner Schroeter, René Allio, Nagisa Oshi-
ma, Marguerite Duras, René Férest, Hans-Jurgen Syberberg, e também por alguns poucos filmes-sintomas tais como:
Les Camisards, Lacombe Lucien, Porteiro da Noite, Hitler, um filme da Alemanha, La Voix de son Maitre... (Cf. Baecque,
2014: 269).
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Visivel e invisivel, resisténcia, tematicas deste trabalho de pesquisa dizem respeito
as relagdes entre o sujeito e a verdade, no jogo de verdades, nas relagbes de poder, e
formas de relagdes consigo e com outros. A arte, na forma de obra filmica, seria o espacgo
onde se pode restituir e se reencontrar o jogo de verdades; onde podemos observar as
condicOes sob as quais ocorrem 0s processos de constituicdo do sujeito, os deslocamentos
sofridos, e onde se pode ver o invisivel na atualidade.

Foucault pergunta sobre a nossa atualidade: “O que é a nossa atualidade? Qual &
o campo atual de experiéncias possiveis? As respostas a essas questdes devem levar em
conta a nogao do atual, configurado no que € possivel, no que desatualiza o presente e, ao
mesmo tempo, faz a critica do presente, interrogando-o, em uma atitude-limite. Pode ser
considerada uma experiéncia possivel para se observar e tratar do jogo limite, da finitude
e transgresséo. No jogo dos limites, nos interditos, por exemplo, relacionados a vida das
criancas nas periferias das grandes cidades, a vida das mulheres, a violéncia, aos desejos
de excesso.

Experimentando, fazendo um sobrevoo com a pergunta instigante: - o que somos
capazes de ver e dizer sobre os interditos vividos por Helen e a sua avo, em Heler?, filme
de André Meirelles Collazzi®, (2019)? - o objetivo desse estudo & fazer um movimento de
pensamento, situado no campo das relagdes entre obra filmica e a filosofia foucaultiana,
para que, nessa experiéncia, se possam observar o veres e os dizeres sobre tais jogos
de verdade, dos limites, dos interditos e a possibilidade de resisténcia. Os jogos de
verdade podem acontecer como um jogo parreasiastico, em meio as relagcdes de poder e
a resisténcia a esse.

A partir dessas consideragbes, € importante o levantamento sobre alguns
fundamentos e a analise propriamente dita.

PODER, RESISTENCIA E PARRESIA

Na experiéncia com a obra filmica, na relacdo entre criador (diretor), obra
e espectador, pode-se estabelecer o jogo da parresia. Nesse acontecimento, ha
deslocamentos e problematiza¢cdes que modificam nossa relagédo com o que vemos, o que
pode nos convocar para o pensar presente. No cinema, entendido enquanto obra de arte,
encontramos elementos que, dependendo de como os vemos e como falamos, desnudam
verdades, e configuram-se nas relagbes de poder uma estratégia de poder e talvez de
resisténcia, na apreensdo de um novo modo de ser do sujeito, em uma perspectiva de
pensar o presente como pensamento artista. Pensamento como coragem da verdade, que
torna visivel o que, de certa forma, as pessoas admitem e valorizam em pensamento,
rejeitam e desprezam em sua vida, escandalizando-se.

2. SINOPSE: Helen (Thalita Machado) € uma menina de 9 anos que mora em um corti¢co simples com a avé, Dona Gra-
¢a (Marcélia Cartaxo). Nascida em uma familia humilde e desestruturada, ela vive intensamente o cotidiano da cidade
de Sao Paulo, transitando livremente pelas redondezas todos os dias. Ainda muito ingénua, Helen passa os dias alheia
a dureza de sua realidade, onde sua principal preocupagdo no momento € juntar dinheiro para comprar um presente
para a avo: um kit completo de maquiagem. Agora, a menina fara de tudo para juntar a quantia necessaria e garantir o
presente para o aniversario.

3. André Meirelles Collazzi é roteirista de cinema e TV, graduado em Comunicagao Social com especializagdo em cine-
ma na Chapman University — California, fez mestrado em Estudos Culturais pela EACH/USP; é socio da Prosperidade
Content e cofundador do Grupo de Pesquisa em Cinema AP43. Helen faz pesquisa na area de cinematografia com foco
na precarizagdo do trabalho e nas politicas publicas voltadas para o setor. Entre outros longas-metragens: Do Lado De
Fora, Rendas, Cylene.
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Para Foucault, “poder e resisténcia se enfrentam como taticas mutaveis, moveis,
multiplas, em um campo de relagbes de forca”, como estratégia de luta. O que vemos
operar hoje néo é alguém que manda, nem tdo pouco uma instituicdo, mas mecanismos
que conduzem as condutas de uma populagéo, as quais constituem um ambiente, um
meio, a partir do qual se modelam as possibilidades, modos de pensar, desejos, crencas,
medos, etc. O poder circula, funciona em cadeia, nunca esta nas maos de alguns, nunca é

apropriado como uma riqueza ou um bem. Foucault (1987) deixa claro:

Temos, em suma, que admitir que esse poder se exerce mais que se possuli,
que ndo é o “privilégio” adquirido ou conservado da classe dominante, mas
o efeito de conjunto de suas posicoes estratégicas — efeito manifestado e as
vezes reconduzido pela posicdo dos que sdo dominados. Esse poder, por
outro lado, n&o se aplica pura e simplesmente como uma obrigagédo ou uma
proibicédo, aos que “ndo tém”; ele os investe, passa por eles e através deles;

(p. 30).

Ele ndo se caracteriza como uma categoria juridico-politica da soberania. Assim
como o poder, a resisténcia também nédo é da ordem do direito, do ambito juridico. A
resisténcia, assim como o poder, sdao fendmenos contemporéneos, pois 0 poder se
exerce sobre sujeitos ativos e supostamente livres. Foucault afirma que para “funcionar”,
assim como o poder, a resisténcia precisa ser inventiva e movel, portanto, se distribui
estrategicamente. Talvez seja preciso dizer resisténcias, usar o plural, pois sé podem existir
no campo estratégico das relagcdes de poder. Sdo “possiveis, necessarias, improvaveis,
espontaneas, selvagens, solitarias, planejadas, arrastadas, violentas, irreconciliaveis,
prontas ao compromisso, interessadas ou fadadas ao sacrificio; por definicdo ndo podem
existir a ndo ser no campo estratégico das relagbes de poder (Foucault, 1988, p. 91).

Para Foucault, as lutas de resisténcia devem ter seu foco na recusa de sermos o
que somos. O termo resisténcia aparece em um dos seus escritos do inicio dos anos 80
e se destaca ao sinalizar um novo momento na analitica do poder. Tais lutas se dao no
processo contra o aparato técnico, constituido por saberes e técnicas com o objetivo de
conhecer e controlar a vida subjetiva de cada um de nés, e de dispositivos que dirigem e
controlam as subjetividades. Os dispositivos de poder submetem os sujeitos as normas
e aos padrbes de constituicdo da subjetividade, ou seja, eles assujeitam, empobrecem,
atuam para que se implante o individualismo nas relagcbes de poder. Vale ressaltar que
sujeito € o que se constitui nas relagbes de poder, relacdes essa exercidas sobre o proprio
sujeito e sobre os outros.

Em Vigiar e Punir, Foucault (1987) escreve sobre as relacbes de poder sobre o
Corpo, ou seja, os corpos sdo marcados, dirigidos, suplicados, marcados pela sujei¢cdo ao
trabalho, as ceriménias. “Este investimento politico do corpo esta ligado, segundo relagbes

complexas e reciprocas, a sua utilizagao econémica” (p. 27).
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As lutas de resisténcia ocorrem nas relagbes de poder e se constituem como
estratégia de poder para apreenderem um novo meio de cuidado de si mesmo. Para
Foucault, a ascese € um trabalho cuidadoso do individuo sobre si, orientado para resistir o
poder subjetivante. Seu interesse é o estudo de diferentes praticas (ascese) para a busca
de determinada relagéo consigo, e para o sujeito fazer resisténcia ao poder disciplinar.

Quando se fala poder, outra importante nogcdo para andlise é de biopoder. Os
biopoderes, segundo Foucault, ttm como pressuposto a nocdo de poder ndo como
uma generalizagdo, nem como um bem do qual se toma posse que se tem ou se deixa.
Diferentemente, o poder se estabelece em “relagdes de poder”. Desde o século XVII, gerir a
vida, investindo sobre o corpo vivo, caracterizou os procedimentos de poder das disciplinas
anatomo-politicas do corpo, instalando-se a tecnologia voltada para os desempenhos do
corpo e encarando os processos da vida. O biopoder age como uma forma de gestdo da
vida que passa a ser disciplinada nas escolas, nos colégios, nos ateliés e no terreno das
praticas politicas, juridicas e econdmicas. Do ponto de vista juridico, o biopoder decorre da
sociedade normalizadora que controla, exclui e interdita, que gera ou silencia nos cursos
de formag¢do médica e juridica tematicas como o suicidio, a eutanasia, o viver, o morrer, a
fome, a violéncia da invisibilidade social.

Um exemplo bastante préximo de todos e de como atua o biopoder foi 0 que ocorreu
na pandemia pela COVID19. Vimos as “garras” do biopoder avangarem, ampliarem os
dispositivos que visibilizaram a morte, a dor, os dados sobre as vidas e, a0 mesmo tempo,
invisibilizarem as vidas, a morte, a dor das perdas, a fome, a violéncia. O biopoder foi
exercido, avangou porque as condi¢des possibilitaram, e isso continua.

Sobre a arte moderna, Foucault mostrou como essa arte, relacionando estilo de vida
e manifesta¢do da verdade, configura-se como exemplo de parresia cinica. Isso acontece
de dois modos: o primeiro (século XIX), na preocupagéo com a vida do artista, pois a arte
pode fazer na existéncia uma ruptura com toda outra, sendo forma da verdadeira vida e
autenticacdo da obra de arte. O segundo, na propria arte, seja a masica, a literatura, a
pintura, ou no cinema, ela deve, na relagdo com o real, desnudar, decapar, para chegar
ao elementar da existéncia. De modo diferenciado, o cinema pode, na relacdo com o real,
convocar um jogo parresiastico cinico para ver o ndo visivel, para ver o elementar da
existéncia.

Na pratica parresiatica, estabelece-se a relacédo entre alguém que assume o risco
de dizer a verdade e alguém que aceita ouvi-la, ao assumir o risco de expor a propria
vida, bem como ao assumir uma relagdo consigo mesmo. Tal jogo pode instaurar novas
configuracbes de relagbes de saber-poder e ética. A verdade instala-se como um jogo,
como escéndalo que desmascara, subverte, desloca-se, fazendo o outro ndo permanecer
0 mesmo. A parresia visa a transformacao do éthos do seu interlocutor e comporta um risco
para o seu locutor. Nesse jogo, hd uma assimetria e o lugar da resisténcia, o que implica a
mudanca de certa ordem.
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O VISIVEL E O INVISIVEL EM HELEN (2019)

“Percebe-se que as narragdes cinematograficas, os seus mitos e alegorias
sdo tensdes, desejos materializados em formas plésticas” (Dias, 2018, p. 92).

A compreensao da epigrafe acima é fundamental para dar conta da imensa area de
conhecimento que chamamos de cinema. As tensdes e desejos expressos em narrativas
cinematogréaficas, seus mitos, suas alegorias ganham forma plastica. Trata-se de uma
poética, de uma obra, de uma construcdo que revela os desejos, as falas emudecidas.
Revelam-se, mas também se escondem, pois nem tudo esta visivel. Na poética, temos o
invisivel, o “fora”, no sentido de Blanchot.

O que é o visivel e o invisivel em Helen? O visivel, o ‘quadro’ do filme, é o que
nos fixa em um ponto Unico diante da tela como espectadores. E o invisivel é o que nos
desatualiza, o que gera problematizacdes, fazendo uma transfiguragéo para o “fora”, para
as possibilidades da resisténcia, nos limites, no pensar diferente.

A obra filmica Helen, de André Meirelles Collazzi, (2019)4, estreou no Brasil em 17
de junho de 2021 e foi distribuida pela Elo Company. Foi selecionada para varios festivais,
nacionais e internacionais, entre eles a Mostra de Cinema de Ouro Preto em 2020; o
Festival Cinelatino — Toulouse 2020°%, onde foi contemplada com o prémio PRIX RAIL DOC;
Cine en Construccion —Toulouse, 2019; o Festival LE ZOLA Reflets du Cinema 2020.

Com uma cuidadosa fotografia de Alziro Barbosa e a direcdo de arte de Dicezar
Leandro, Helen nos apresenta a mulher menina de nove anos, simplesmente tratada como
“Helen” que mora em uma pensao no Bairro do Bexiga em S&o Paulo. Ela cuida de bebés,
protege colegas na rua, faz pequenas trocas e junta reciclados. Ela tem os pais, mas néo
mora com eles e sim com a av6 dona Graga, uma trabalhadora invisibilizada na cidade que
faz varios servicos informais e cuida de Helen. Sdo duas mulheres que sofrem e resistem
silenciosamente ao biopoder e seus dispositivos de controle social, assim como Marielle,
assassinada em margo de 2018, que resiste na pichacédo de “Marielle vive” nos tapumes
da vizinhanga onde Helen vive. Helen, a personagem, vive com a avd e quer comprar um
estojo grande de maquiagem para Ihe dar de presente no dia do aniversario. Tem o olhar
voltado para esse desejo - dar alegria para a avo, deixa-la “bonita”, torna-la, por assim
dizer, uma “mulher”. Ansiosa com todas as dificuldades vividas, ela espera que a avé faca
uma festa de aniversario e ela tenha a condicéao de comprar o presente. Neste momento,
se estabelece um conflito simples, mas que conforme o criador e diretor do filme é uma
tentativa de abordar a complexidade de questdes politicas e sociais no bairro, na cidade de
Séao Paulo, no Brasil, pois elas mostram a caréncia da populagdo nos direitos basicos, tais
como saude, moradia e educagéo.

4. O filme Helen (2020) teve o argumento contemplado pelo edital PROAC de Desenvolvimento 43/2015; o roteiro
selecionado no Prodecine 01/2017; passou para a segunda fase do Hubert Bals Fund, na categoria “Script and Project
Development Bright Future” (2017); e entrou no Guides 2017.

5. “Helen” foi escolhido ao lado de outros cinco filmes- foram 168 candidatos - em fase de acabamento, ou seja, que preci-
sam de um Ultimo empurrdozinho antes do langamento. O festival de Toulouse coloca os cineastas em contato direto com
produtores, distribuidores, programadores de festivais, agentes de vendas e exploradores, principalmente na Europa”.
In: https://www.rfi.fr/br/franca/20190330-festival-de-toulouse-filme-sobre-menina-de-cortico-traz-complexidade-do-brasil.
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Helen, a personagem, € vivida por Thalita Machado, uma garota que o diretor encontrou

ao testar mais de 400 estudantes que estudam nas escolas publicas da regido do Bexiga. A

avo é vivida pela atriz Marcélia Cartaxo. O bairro onde é ambientado o filme é o Bexiga em

Séo Paulo. L4, Collazzi viu as duas mulheres brasileiras que o fizeram pensar sobre suas

condigcdes, seus modos de ser e viver. Nessa perspectiva da visibilidade ou invisibilidade,

pode-se afirmar que também o bairro do Bexiga viu Collazzi, pois, era mais que um lugar que

passava, e viu ao longo de anos as construcdes, as muitas pensdes onde vivem pessoas que
lutam pela vida em meio a violéncia e a exploragéo - era um lugar que lhe olhava.

O Bixiga é uma ferida exposta no meio da capital, e ninguém olha para

aquilo. Existe uma precariedade e uma exploracéo de trabalho absurdas. As

pessoas trabalham naquelas cantinas sem carteira assinada, sem nada. Nao

€ uma denuncia, mas as pessoas trabalham para pagar o almoc¢o, para pagar

aqueles quartinhos. Existe uma exploracao dos donos das pensoes, inclusive
(...) (Meirelles, 2020).

Sua ideia era mostrar o Bexiga como ele é€: um bairro que teria uma tradigéao italiana,
mas que, na verdade, era um bairro preto, que foi ocupado por italianos, e imigrantes
nordestinos que chegaram nos anos 1980. O que ele vé no olhar para aquele espagco é um
governo das vidas, dos corpos, da cidade, das instituicdes, e como isso foi constituindo as
subjetividades e se inquietou.

Ali a face da biopolitica esta escancarada. Ha uma transferéncia de responsabilidade
do Estado neoliberal para o sujeito, visto como individuo, que precisa “vencer na vida”, a
custa da uma agenda propria, mas regrada pela légica do mercado.

Apesar de ser conhecido como o bairro das cantinas italianas, ele tem caracteristicas
multiétnicas desde sua ocupacao a partir do século XIX por negros libertos da escravidéao,
italianos, espanhodis e atualmente também por haitianos, sirios, nordestinos. Para a
pesquisadora Giulia Vercelli (2019), em “E preciso fazer uma leitura das camadas do tempo”.

A questdo do (in)visivel permeia as mais amplas relagdes dialdgicas, verbais
ou n&o, materializando-se em ac¢des ou significados concretos. Essa mesma
dindmica pode ser transportada para materializagdo urbana e sua apropriacao
pelos diversos atores. Assim sendo, consegue-se identificar a l6égica imposta
pelo mercado imobiliario a partir das diretrizes de desenvolvimento social,
espacial, econémico e ambiental — preconizadas pelo Estado por meio de
politicas publicas — e as légicas dos cidadaos, residentes ou ndo, quando

estabelecem as interagbes com lugar, além, claro, dos movimentos de
resisténcia (Vercelli como citado em Gallo Neto, 2019).

Nesse bairro, com todas essas caracteristicas, Collazzi disse que “viu” Helen, a
personagem do filme, mesmo sem saber que ela inspiraria a sua personagem. Ele viu
Agatha Helen, uma jovem de 22 anos, que atualmente tem uma clinica de estética no
bairro, assim como viu as criangas, muitas criangas soltas pelas ruas. Ele viu e, de algum
modo, era visto por essas pessoas, por uma realidade que lhe chamava atencé&o. Ele viu
a avo de Agatha, a senhora Maria das Neves de Almeida, vinda do estado do Ceara aos
13 anos para trabalhar como faxineira em S&o Paulo. Maria das Neves teve uma infancia
pobre e sofrida com a violéncia paterna. Ele via essa mulher vendedora de espetinhos a
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noite, e que conversava sobre suas lutas. Ele ouvia e via essa mulher que, como outras,
trabalhavam na informalidade.

Para criar o roteiro do filme, Collazzi (2018) entrevistou dona Maria das Neves em
junho de 2016. Ele a descreve assim:

E uma mulher forte, de estatura média, troncuda e de poucos sorrisos — Dona
Maria tinha 59 anos — figura classica da rua. Moradora de uns dos cortigos
da Treze de Maio, mulher guerreira, querida e respeitada por todos. Chegou
no bairro com 13 anos de idade, vinda do sertdo do Ceara.

Nessa entrevista, dona Maria fala sobre o nascimento de Helen:

Meu filho estudava num colégio aqui e conheceu uma menina la do Ceara.
Ai namorou, ficou noivo, e ela ficou gravida. Al ela queria casar. Eu falei: ndo
tem idade, o menino ndo terminou os estudos. Ela foi e se casou com outro. A
Helen nasceu e eu que criei. E meu filho casou com outra pessoa. Eu crio com
muito carinho, todo mundo admira.

- la falar o que? Fiquei quieta. E minha. Quando nascer ela é minha. Falei
pra mée dela. Vou criar pra nés duas. Tirei ela do hospital. Nao dei leite ndo.
Tomava leite B, da padaria.

Ja em outro momento da entrevista, ela diz e, de certa forma, é o ver dessa avo,
bem capturado por Collazzi e apresentado no filme:

Helem nasceu no dia 6 de abril, na pascoa. Foi o maior presente que eu
ganhei na vida. Ndo tem ovo melhor. Vai fazer 18 anos, ja tA com namorado.
Fico contente que ela véa pra casa dela. Fico triste se ela ficar pra cima e pra
baixo sem ter moral. Foi dificil criar todos os trés. Pagar estudo e tudo mais. A
faculdade da Helen, eu comecei a pagar. Quero ver ela formada. Ai eu cumpri
0 que tinha que fazer. Essa menina vai longe. Escreve sé. Vai longe...

A Helen do filme é ainda uma crianga, mas com todas essas expectativas da
avlO. Expectativas mostradas pelo mundo do mercado, com a formacao voltada para o
mercado de trabalho. Um social que se subordina o econémico, em que a competividade e
competéncia sao fatores que incluem ou excluem.

FIGURA 1. O diretor André Meirelles Collazzo e Thalita Machado no set de filmagem de Helen.

Foto: Divulgagéo®

6.  https://www.papodecinema.com.br/entrevistas/helen-o-bixiga-e-uma-ferida-exposta-no-meio-da-capital-afirma-an-
dre-meirelles collazzo/amp/?fbclid=IwAR3ZFgm5TaEw4x0j1XZvwytFvPEzOilGhtj9XDIWe70aed2WVikY{fz950LQ.
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Em entrevista concedida ao critico Carmelo Bruno, o diretor e roteirista Collazzo
(2020) afirmou que o “Bixiga sempre esteve muito forte no meu imaginério”.

Nessa entrevista, Bruno pergunta sobre as marcas nas paredes registradas no filme
com o “Marielle vive”. O diretor argumenta sobre a importancia de mostrar o que estava
na cidade naguele momento da flmagem, momento aquele em que o pais vinha sofrendo
um governo com caracteristicas do fascismo contemporaneo, que vinha destruindo o
pais, tanto simbdlica como materialmente. E, ao falar sobre essas condi¢des precarias de
habitacdo em S&o Paulo e o contexto de governo, ele afirma o importante intento do seu
trabalho filmico, qual seja, o de levar para outros olhos a questéao.

Em conversa’ com o diretor André Collazzi, percebemos que o ‘olhar’ para a vida,
para o bairro, para as pessoas, para a historia daquelas mulheres norteou seu trabalho.
Com muita intensidade, ele pretendia levar para outros olhos, com seu olhar de diretor e
cidadao, que se vé tocado pela realidade olhada, realidade essa, que olhava para ele e para
suas inquietacdes. Ele problematizou os sujeitos que ocupavam aquele espaco invisivel,
mas também problematizou os ‘outros’ do bairro, o ‘fora’ ao fazer uma ‘desfamiliarizacao’
e deixar a vista os dispositivos da biopoder. Tais dispositivos sédo visiveis nos veres e
dizeres a cada cena, a cada movimento. Nos dizeres de Helen, os veres e dizeres da dona
Graga, vemos ndao somente 0 que ouvimos e vemos, mas o que esté fora das cenas, o
que vai além delas. Para Foucault, ndo se trata de se interpretar o objeto artistico, mas
de perceber sua visibilidade, visibilidade que ndo se confunde com os elementos visuais,
tais como os objetos, as coisas, as pessoas, a paisagem. Perceber a visibilidade mesmo
que ela nédo esteja visivel imediatamente. Collazzi, no ver, pensou imagens, pensou
cinematograficamente com a coragem da verdade, no sentido foucaultiano, como uma
estética da existéncia.

Os veres e os dizeres de Helen sobre ela prépria: uma experiéncia do ver

Entre tantos outros dizeres de Helen, destacamos os dizeres sobre a beleza
da mulher. Helen, apesar de ser uma crianga de nove anos se vé em um mundo muito
particular, com suas verdades sobre a avO: a pessoa mais préxima, com vizinhos (as),
com as outras criangas da rua e da escola, com o pai e a mée e consigo mesma. Mas, nado
menos sujeitada aos dispositivos de controle do seu corpo, da sua “beleza”. E uma menina
que valoriza a beleza e quer ganhar dinheiro para comprar um estojo de maquiagem para
tornar a avd mais ‘bela’. Ela dizia logo em uma das primeiras cenas: “[...] me ajuda vo.
Calma! Eu quero passar maquiagem. Vocé nao quer ficar bonita também?” A viséo de
mulher menina é de alguém que deve ser bonita, e para isso precisa se maquiar, pintar a
face, modificar-se.

7. A entrevista informal concedida pelo Diretor com duas pesquisadoras do GIPA ocorreu no més de outubro 2022 via
plataforma Meet.
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Em nossa época, assim como em outras, os ideais de beleza sdo criados. Sant’Anna
(2014, p. 178-179) escreve que os corpos femininos considerados belos sdo resultado de
muitos treinos, e disciplina, além da busca pelas dietas, tratamentos estéticos, cirurgias
plasticas, entre outros. Nessa linha de discussao, Nezo (2019) cita que a beleza é um desses
fendbmenos construidos, e que esta expressa no e pelo corpo. Embora pareca ser ‘natural’,
ganha sentidos distintos e, por vezes, serve para classificar as pessoas, funcionando como
valor que hierarquiza. E, consequentemente, no caso das mulheres que né&o séo consideradas
belas, a beleza causa sofrimento, ansiedade e baixa autoestima (p. 12).

Os saberes sobre o corpo, nos jogos de verdade, relacionaram-se as técnicas e
foram se constituindo enquanto micropoderes, os quais circulam em rede, como dispositivos
de poder uma rede de saberes e praticas. Tais saberes circulam em diferentes espacos
e instituicbes, ao proibirem, obrigarem, privarem e coagirem. Sao os saberes que se
constituem enquanto biopoderes, que vigiam, punem, classificam e hierarquizam.

Helen é considerada bonita, e vé isso na mae. Ao encontrar a mde em uma igreja,
ela diz: “ta bonita, Ju!”. Ju, a mée, é uma jovem que trabalha em um saldo de beleza e esta
sempre maquiada.

Quando Helen se encontra com o pai, ele diz para ela: “Como essa menina esta
bonita!”. Em outra passagem, ele vai cortar o cabelo em um saldo de beleza e leva a filha
junto. Durante o corte de cabelo do pai, ela observa as tintas para pintar cabelos. Ele
pergunta se ela gostaria de pintar o cabelo, e ela responde rapidamente que sim. Dali ela
sai de cabelo pintado, supostamente mais bonita. Em outra cena, a méae diz sobre a pintura
feita que ndo estava boa e melhora a pintura com outra cor. O que se vé e 0 que se ouve
dos dizeres do comecgo ao fim é Helen preocupada, com a sua beleza e é estimulada por
diferentes dispositivos a ficar bonita.

Nas suas vivéncias nesses espacos, por estar sujeita aos modelos ditos de beleza,
na ldégica da reproducéo e do disciplinamento do seu corpo, ela vai alimentando um sonho.
O sonho do presente de aniversario para a avd. Em uma conversa com a mae sobre o
assunto, Helen diz: “ja& sei o que vou dar de presente para ela, vou dar aquela caixa de
maquiagem da vitrine”, e a mée responde: “a sua avé nunca usou maquiagem na vida (...).
E bruta (...), nunca ligou para beleza”.

Mas Helen néo deixa de pensar e alimentar o desejo. Ela tem outras informacgdes;
ela tem diferentes referéncias de mulher. Por exemplo, quando ela vai encontrar a
colega da escola, a qual esta participando de uma manifestacao afro-religiosa. No cartaz
observado por ela esta escrito: “Reaja, ou seremos mortas (0s) o que mudou em 100 anos
de abolicdo?” Helen esta vendo, ouvindo, cantando, experimentando.

Mas a maquiagem é um tema central. Helen pede para olhar a caixa de maquiagem
no saldo de beleza da méae. Fascinada pelo que aquelas cores e possibilidades que os
produtos prometem, ela diz - “minha vé vai ficar mais bonita (...) vai combinar super com
a minha v6”. Como ela sabe que é muito caro aquele presente vislumbrado, ela passa a
guardar dinheiro. Para isso, faz pequenas trocas, guarda materiais para reciclagem e os
vende, cuida de uma crianc¢a, junta dinheiro, guarda, conta.
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Os seus veres e dizeres passam por essas experiéncias, mas também por todas as

outras que ela mesmo nao Vvé.

FIGURA 2: Helen encantada pela a caixa de maquiagem

Foto divulgagéo

Os nossos possiveis veres e os dizeres sobre Helen: uma experiéncia do ver
o filme

Na realidade, um dos maiores méritos do roteiro reside naquilo que quase
acontece. Ou que poderia acontecer. Ou no que poderé acontecer, apés a
enigmatica cena do bolo de aniversario (Sabadin, 2021).

Assim como o critico de cinema, Celso Sabadin destaca, ao escrever que ao mérito
reside no que quase acontece, ou poderia acontecer, ou que podera acontecer, ao ver o
filme fica muito evidente que a verdade que escandaliza esta fora do quadro, em um fora do
filme, no seu invisivel visivel. Ao deixar visivel sua busca pela beleza da avd, com o presente
caixa de maquiagem, Helen mostra o que esta invisivel, ou seja, os dispositivos que a
levaram a busca da beleza idealizada da avo. Essa € a parresia cinica, uma verdade que
escandaliza, denuncia o quanto a garota foi sujeitada, mostra como funciona o dispositivo
de biopoder da beleza a ser consumida.

A visibilidade de Helen mantém uma margem que excede a ordem e esta na
dindmica dos mecanismos de sua interdicdo, de sua exclusdo. Ora, se Foucault “atribui
a possibilidade de forgar os limites da fala, valorizar a alteridade e praticar a resisténcia
deve ser rastreado precisamente aquele excedente de visivel que o enunciativo ndo pode
adquirir” (Catucci, 2019). Nesse filme, o excedente era o que ndo aparecia nos jogos de
verdade travados entre ela, o pai, a mae, a avo, verdades essas atravessadas pelo Mesmo,
ou seja, tudo o que podiam ver e dizer sobre ela, e o Outro, tudo aquilo que ela via e dizia
sobre ela e a avé.
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Mas nés, espectadores, o que vimos e podemos dizer sobre Helen, colocados diante da
obra filmica, podendo olhar a partir de qualquer lugar, sem um lugar fixo? Nés, espectadores,
vimos e ficamos sabendo sobre muitos acontecimentos e dispositivos aos quais a menina
Helen esta assujeitada. Todas as passagens e muitas outras s&o vistas e acompanhadas
pelos espectadores a cada vez que assistem ao filme, mas com os olhares de hoje.

Situado diante da obra, o espectador tem linhas de visibilidade e enuncia¢des, o que
o faz ver o Mesmo e nao ver o Outro, mas também “linhas de for¢a”, as do poder, que de
um modo ou de outro, aquilo que ele proprio invisivel e indizivel, pois que excede, relaciona
no que ele vé e ouve, atualizando-se, pois ndo permanece o mesmo. Os “veres” e “dizeres”
da época em que foi ambientado o filme e de quem vé a obra estdo demarcados pelas
condi¢bes de visibilidade e dizibilidade. Isso ocorre no jogo parresiastico, pois la e aqui séo
estabelecidas passagens, a partir do que excede com os seus devires, rumo a atualizagéo.
Ao atualizar, ao se pensar o biopoder e seus dispositivos em Helen, ha a possibilidade de
resisténcia, pois assim como o poder, a resisténcia precisa ser “tao inventiva, tdo moével,
téo produtiva quanto ele.

CONSIDERACOES QUE PODEM LEVAR A OUTROS VERES E DIZERES

A partir da producédo filmica de André Collazzi, a sua “atitude” de cineasta foi
expressa na materialidade de sua obra. Na verdade, na sua verdade, na manifestacéo
de sua vida artista do cinema, e ao mesmo tempo o que ele produziu pode tocar, afetar
parresiasticamente o espectador, muitas vezes o escandalizando.

O filme, ao visibilizar e escandalizar, permite desmascarar, tirar a maquiagem dos
dispositivos do poder que foram constituidos a partir dos mecanismos que elegeram a
beleza, cada vez mais institucionalizada, como uma forma de vida. Nessa visibilizacdo
enunciada nas falas de varios personagens, também estdo expostas varias “linhas de
for¢ca”, as do préprio poder invisivel e indizivel. Ora, se Foucault tinha razdo quando
afirmou a relagé@o entre poder e resisténcia, entdo, se por um lado pode-se afirmar que
h& uma regulagéo biopolitica da vida, especialmente com o disciplinamento dos corpos e
homogeneizagéo da vida, por outro, a resisténcia poderia se constituir por um modo néo
regulatério e sim biopoético.

Foucault, na entrevista (1977) “Poder e Saber”, disse: “Eu quero dizer que as relagdes
de poder suscitam necessariamente, reclamam a cada instante, abrem a possibilidade de
uma resisténcia”. (...)Ora, “se ndo houvesse resisténcia, ndo haveria poder”.

Diante dessa obra filmica que escandaliza, percebe-se que o problema néao é o
de uma fonte Unica e soberana de poder, mas a de uma multiddao de forcas que agem
e reagem umas as outras segundo relatos de obediéncia e comando, segundo dizeres
cotidianos, e a comunicacao midiatica constante.
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Assim, para entender esse processo complexo, é preciso fazer uma analise
ascendente de como os dispositivos do poder foram constituidos a partir dos mecanismos
infinitesimais institucionalizados por mecanismos cada vez mais genéricos de dominacéo,
com uma organizagdo material, tecnologica, mercadolégica. Nesse sentido, mesmo ja ao
final da analise, perguntamos, assim como Foucault, o que resiste? Pois, 0 que resiste cria
formas de subjetivacdo que escapam dos biopoderes. A resisténcia entendida enquanto
forma de rejeicdo de tutoria e autoridade que controlam a subjetividade poderia levar ao
autogoverno dos individuos.

Considerando a relagéo que se estabelece entre o diretor, produtor da obra filmica, a
obra e o espectador, é possivel que acontecam deslocamentos que levem ao autogoverno,
que provoquem uma transfiguragdo no espectador, e torne visivel aquilo que, de certa
forma, os outros admitem e valorizam em pensamento e rejeitam e desprezam em sua vida,
escandalizando-se. Algumas questdes, especialmente as que nos colocam em risco, pois
somos levados a pensar em nos e no outro, a pensar de outro modo, fazem-nos pensar
na existéncia e no que estamos fazendo de n6s mesmos e com os fatos com os quais
convivemos. Pensar como obra de arte e perceber biopoieticamente os deslocamentos
possiveis e as modificagdes que fazem com que ndo permane¢camos 0s mesmos. Pensar o
que esta ai, mas invisivel, para pensar o0 que néo se pensara antes.
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RESUMO: Este artigo teve como objetivo
analisar o programa Guaiba Esportes, da
Radio Guaiba, na semana entre os dias
quatro e oito de marco. A base teotrica foi
a Teoria da Informagéo, de Wolf (2009) e
os Valores Noticiais de Traquina (2013). A
pesquisa documental, consultou o acervo
da emissora no Youtube, transcrevendo,
de forma sequencial, as noticias veiculadas
em cada edicdo, obedecendo a ordem de
veiculagéo dentro do roteiro do programa.
As noticias foram analisadas de maneira
nao hierarquizada por sua ordem de
importancia, tendo em vista que a anélise
ocorreu de acordo com os blocos de cada
programa. Para anélise foi usado os Valores
Noticias de Selecdo, segundo Traquina
(2013). O estudo demonstrou que o
Programa Guaiba Esportes segue a logica
da noticia Radiojornalismo, com énfase na
instantaneidade e proximidade.

Data de aceite: 05/03/2025

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo esportivo.
Radiojornalismo. Valores Noticias.

INTRODUCAO

O radio no Brasil passou a ser
massificado, no inicio da década de 20,
com a criacdo da Radio Clube do Brasil,
situada no estado do Rio de Janeiro. Os
primeiros programas foram musicais, onde
cantores realizavam suas apresentacoes.
O segundo passo ocorreu pelo interesse
comercial, com uma profissionalizagédo da
publicidade a partir da década de 30. Com
mais renda, as emissoras conseguiram
investir na sua grade de programacéo.

A primeira transmissdo de futebol
pelo radio no Brasil aconteceu em 1932,
na disputa entre a selecdo paulista e a
(OLIVEIRA,2022).

Atualmente, estadios modernos e o avango

selecdo paranaense

da tecnologia, possibilitaram um avancgo
na cobertura do futebol pelo radio. Agora,
além da transmissé&o ao vivo, 0s programas
esportivos ganharam destaque na grade
das emissoras de radio.
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O programa Guaiba Esportes, vai ao ar de segunda a sexta, entre 19 e 21 horas,
trazendo informagdes do esporte estadual, nacional e internacional. O objeto de estudo
foram as noticias veiculadas no programa Guaiba Esportes, entre os dias quatro e oito de
margo de 2024. A escolha do recorte nesse periodo ocorreu devido o programa ter ido ao
ar diariamente, tendo em vista, que durante a transmissao de futebol no meio da semana,
0 programa nao é veiculado.

No estudo, foi desenvolvida uma Analise de Contetudo (BARDIN, 2016), com
0 objetivo de compreender a forma como os jornalistas abordaram as noticias de cada
programa a partir dos valores-noticia Traquina (2013). A fundamentacéao teérica que norteia
esse artigo teve como base a Teoria da Informagédo proposta por Wolf (2009) e Critérios
de Noticiabilidade segundo Traquina (2012). Para complementar a base conceitual foram
buscadas referéncias dos autores Coelho (2008), Jung (2004) e Unzelte (2009).

O artigo foi desenvolvido do seguinte modo: na fundamentac@o teodrica foi
contextualizado o conceito de noticia, em seguida os valores noticias e metodologia de
pesquisa.

REFERENCIAL TEORICO

O Que é Noticia?

Diariamente pipocam inumeros acontecimentos dentro das redagbes, cabe aos
jornalistas selecionar os fatos que podem resultar em pautas. Noticia € o resultado desse
processo de selecdo e busca de informagdes sobre os assuntos do cotidiano.

Na area da Comunicagao Social € um género textual usado para informar o
publico sobre acontecimentos expressivos no &mbito da politica, da economia,
da sociedade, da cultura, da ciéncia e da natureza, entre outros campos de
interesse. Um evento s6 pode ser considerado noticia se afetarem individuos
ou grupos significativos da sociedade. A noticia comunica fatos de caracter
excepcional, peculiar e, principalmente, que exercem grande impacto social,
por exemplo, acidentes de grandes propor¢des, conflitos armados, tragédias
naturais ou provocadas pelo homem, golpes de estado etc. Noticias tém valor
jornalistico apenas quando acabam de acontecer (IAROCHINSKI,2017, p. 35).

A escolha das noticias produzidas e levadas ao conhecimento publico passam por
filtros até chegar a publicagéo. Os critérios de noticiabilidade servem para orientar o jornalista
em todo o processo informativo, tornando-se automatico e de rapido desenvolvimento. Os
valores noticias sdo conceituados por Wolf (2009), em quatro categorias: contetido, produto
informativo, publico e concorréncia. As noticias de conteudo, ainda sdo subdivididas em
importancia e ao quanto € interessante a informacgéo. Segundo Wolf (2009), quanto maior
a relevancia das pessoas ou paises envolvidos no evento, maior o interesse da audiéncia.
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O segundo fator, de acordo com Wolf (2009), diz respeito ao grau de incidéncia
nacional. Em novembro de 2016, por exemplo, tivemos um terrivel acidente com o time
da Chapecoense, que vitimou 71 pessoas. O grau de jornalismo desse acontecimento €
gigantesco dentro de uma redacdo, que trabalha com a editorial geral. Por exemplo, essa
pauta foi trabalhada dentro dos telejornais brasileiros durante todo o seu desenvolvimento
até o velorio dentro do estadio do clube em Chapecé. Entretanto, essa pauta também
teve grande cobertura dentro da midia especializada em futebol, mesas redondas abriram
espaco integral dentro do programa para a cobertura do acidente. Se esse fato tivesse
acontecido com um grupo de politicos hipoteticamente, a midia especializada em esporte
nao teria pautado com grande espaco esse acontecimento.

O segundo fator que, operativamente, determina a importancia de um
acontecimento é a sua capacidade de influir ou de incidir no interesse do
pais. Assimilavel a este fator é o valor-noticia que Galtung e Ruge denominam

significatividade (WOLF, 2009, p. 202).
A quantidade de pessoas atingidas no acontecimento também esta interligada, com
a origem e o grau de relevancia dos individuos dentro da escala mundial. Um acidente
aéreo com 100 mortos na Africa, tera menor interesse midiatico se comparado com a morte
tragica de um individuo, ligado ao primeiro escaldo politico nos Estados Unidos. O quarto
critério citado por Wolf (2009) trata sobre a evolugéo futura de um fato. Trazendo para o
mundo esportivo, podemos exemplificar a sele¢éo brasileira disputando a repescagem para
a disputa do mundial de futebol entre sele¢des de 2026, que sera sediado por trés paises,
Canada, Estados Unidos e México. A cobertura do jogo em si ja possui uma relevancia na
midia, mas seu desdobramento podera influenciar diretamente na visibilidade que uma

Copa do Mundo tera pelas emissoras brasileiras.

Valores-noticias

Os valores-noticias sdo o que determinam se um acontecimento & grandioso
e relevante o suficiente para se tornar uma pauta. Os critérios usados para definir a
informacgao séao filtrados de forma nédo hierarquizada, ndo seguindo conceitos cientificos,
mas de maneira instintiva. Para Traquina (2013), os valores-noticias sé@o divididos em dois
grupos: o de selecéo e o de construgao.

As definicbes do que é noticia estdo inseridas historicamente e a definicdo da
noticiabilidade de um acontecimento ou de um assunto implica um esboco
da compreensdo contemporanea do significado dos acontecimentos como
regras do comportamento humano e institucional (TRAQUINA, 2013, p. 92).
Os valores-noticias, classificados como selecdo, fazem referéncia as escolhas
dos jornalistas, ja que as pautas séo levantadas diariamente nas redacoes, mas cabe ao
jornalista fazer a escolha do fato que podera virar noticia em seguida. O critério de selecéo,
segundo Traquina (2013) é subdividido em duas esferas: os critérios substantivos, que

Comunicagéo e conexdes digitais: Estratégias e impactos na era da informagéo Capitulo 9

96



fazem relagdo com a importancia ou o interesse pela noticia: a morte, que esta ligada ao
negativismo, onde tem pessoas que perderam a vida com acidente, tem interesse mundial;
a notoriedade, que se refere a importancia da pessoa ou do fato em que esta inserida.
Quanto maior a notoriedade do individuo, mais amplo sera o espaco que ele tera dentro
da programacéao; a proximidade, tem relacdo com a ordem geografica, quanto mais perto
do acontecimento estiver o veiculo maior sera a possibilidade de cobertura; a relevancia,
tem a ver com o impacto que a noticia vai trazer na vida das pessoas daquela regido; o
tempo possui duas esferas: a: atualidade fala sobre em que momento ocorreu a noticia,
interfere no hoje, em contrapartida, a retrospectiva fala dos anos em que ocorreu, serve
como gancho para retornar ao assunto; a notabilidade é determinada pelo nimero de
pessoas inseridas no contexto ou por ser algo dificil de ocorrer; o inesperado, algo que
néo foi levantado na reuniao de pauta, como possivel noticia na préxima edi¢édo; o conflito,
geralmente, sé@o as trocas de ideias acaloradas entre lideres politicos, podendo até chegar
a violéncia fisica; a infracao, esta ligada a quebra de normas, agbes que se encaixam
como crime, assassinato, acidente de carro provocado por embriaguez ao volante e o
escandalo, que séo fatos produzidos por pessoas de grande notoriedade.

Traquina (2013) explica que os valores-noticias de construcao estéo relacionados
com a disponibilidade de informacgbes relacionados ao fato. Através dessa analise, o
pesquisador faz um levantamento dos elementos que poderiam ser inseridos na noticia.
Séo eles: a simplificacédo, quanto mais simples for a produgéo, maior € a possibilidade do
fato virar noticia; a amplificacao, que trabalha com suas possiveis consequéncias sociais
ou as possibilidades de o tema ser trabalhado em pautas subsequentes; a relevancia,
os jornalistas dao sentido ao fato, a populagéo torna-se pertencente ao acontecimento;
a personalizagao, destaca a pessoa envolvida na noticia. O publico tem interesse por
assuntos humanizados, desse modo, facilita a identificagéo se o fato € positivo ou negativo;
a dramatizacdo chama atencdo das pessoas pela emogéo; a consonancia, séo noticias

novas inseridas em narrativas antigas.

A noticia no Radio

O radio superou todas as mudancas tecnoldgicas e estruturais para se manter
em atividade, sendo o veiculo de maior possibilidade de acesso livre e gratuito no Brasil.
O aparelho grande e pesado, que ficava parado na sala de casa na década de 40, se
transformou em um Smartphone onde as pessoas transitam por todos os lugares. Se néo
possui internet, pode escutar através do aplicativo de radio instalado no préprio aparelho.
Se o surgimento da TV na década de 50 prometia ser a mortedo radio, o veiculo se adaptou
e acabou se transformando no meio de comunica¢ao de maior popularidade no pais, por
ter um custo inferior ao da televisdo, midia ainda restrita a populagédo de renda alta (JUNG,
2004).
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Seguindo a tendéncia verificada apos o final do radio espetaculo, as estagoes
de amplitude modulada concentram-se no jornalismo, nas coberturas
esportivas e na prestacéo de servicos a populacéo. Este ultimo aspecto, por
vezes, materializa-se em programas popularescos centrados na figura do
comunicador que simula um companheiro para o ouvinte, enquanto explora
de modo sensacionalista situagdes do cotidiano (FERRARETTO, 2001, p.155).

Outra mudanga importante que tivemos foi a forma como os ouvintes recebem a
informacao, pois a passividade foi substituida pela interacéo e sentimento de pertencimento
a midia. O publico passou a interpretar as noticias e ter sua propria opinido. Segundo Prado
(1989), a noticia no radio ndo segue o sistema padrdo da pirdmide invertida. Ou seja,
a noticia para o radio precisa ser linear e simples. O autor divide as noticias para radio
em trés modelos. O primeiro refere-se a Noticia Estrita, onde o redator precisa colocar
todas as informagdes mais importantes da noticia, em frases curtas e de facil entendimento
para quem esta ouvindo. Nesse formato sdo costuradas as ideias essenciais para que a
noticia esteja clara. O segundo modelo proposto pelo autor € a Noticia de Citacdes. Este
formato da voz as fontes e aos envolvidos no acontecimento, aumentando a participacéo
do publico, produzindo o efeito de maior credibilidade. O terceiro modelo adotado por Prado
(1989) € a noticia com entrevista, como o formato mais préximo da pirdmide invertida. Na
primeira frase deve-se responder quem é o qué. Depois dessa apresentacao, a entrevista
se desenvolve podendo apenas relatar os dados do fato. Nesse caso, a troca de perguntas
e respostas é curta, podendo o jornalista complementar com as informagdes adicionais
apos o término da entrevista. Outra consequéncia que pode apresentar € o esclarecimento
do “por qué?”.

No segundo caso a entrevista € mais com a Unica finalidade explicita de
explicar o porqué dos acontecimentos, seja por parte dos responsaveis, seja
por parte de um expert. O jornalista deve dar o resto dos dados seguindo os
esquemas habituais da noticia radiofénica. As noticias com entrevistas unem
as vantagens de todas as outras o interesse humano que despertam (PRADO,
1989, p. 55).

Nesse sentido, a noticia para radio precisa ser direta e objetiva, para prender
atencé@o do ouvinte e possibilitar que ele tenha conseguido entender o fato. Jung (2004)
lembra que o radio possui grande rotatividade e que dificilmente, conseguimos prender
atencdo do publico falando sobre 0 mesmo tema, mais de quinze minutos. Quando acaba
estendido o assunto, geralmente, parte dos ouvintes acompanha o inicio e outra parte, o
final do tema, mas corriqueiramente em tempo integral. Prado (1989) define as principais
caracteristicas do radio como a instantaneidade, simultaneidade e a rapidez, tornando o

radio a midia de maior poder em transmissao de noticias atuais.
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Jornalismo Esportivo

O esporte ainda é atualmente a maior fonte de renda publicitaria para as radios. Nao
apenas durante as transmissfes dos jogos, mas com programas diarios dedicados a esse
segmento.

As radios mudaram porque as cotas de patrocinio minguaram. E porque quem
ainda consegue manter fortes patrocinadores nem sempre tem as melhores
ideias. O plantdao de domingo, da paulista jovem pan, € um exemplo. O
programa nasceu em 1974 e passou a ser comandado pelo jornalista Milton
Neves em 1978. Tinha a finalidade de prestar servicos nas manhds de
domingo e ao mesmo tempo, abrir a jornada esportiva de cada fim de semana
(COELHO,2008, p. 32).

Entretanto, a circulagdo dos jornalistas nesses esportes € mais acessivel, se
compararmos aos clubes de futebol, onde muitas vezes os jornalistas sdo proibidos de
acompanhar os treinos. O caminho para se tornar especialista em esportes Olimpicos, &
diferente do futebol, onde os treinadores e jogadores buscam esconder as variagdes taticas
das equipes (JUNG, 2004).

Os atletas carecem de divulgacéao e muitas vezes ajudam aos que chegam no
ginasio com a finalidade de aprimorar-se. Em pouco tempo, o repoérter ganha
respeitabilidade, menos pelo conhecimento técnico de que dispde e mais
pelo reconhecimento dos atletas pelo fato de estar |4, disposto a aperfeicoar-
se (COELHO, 2008, p. 49).

No programa esportivo, voltado para os debates, chamado Mesa Redonda, pessoas
de opinides distintas e de mesmo pensamento debatem sobre os principais assuntos da
rodada, mesclado com as informagdes mais relevantes de cada disputa. O jornalista tem
um papel fundamental nesse tipo de programa, precisa orientar e mediar para que as coisas
ndo saiam do controle. Para quem escolhe trabalhar na editoria de esportes, os critérios
adotados para a escolha e producao de noticias, sdo os mesmos de qualquer outra editoria.
Para Unzelte (2009), a escolha da possivel pauta, que podera virar noticia, segue o padrao
idéntico ao de qualquer outra editoria e € a mesma em todas as redagdes. Outro autor que
corrobora com os conceitos de Unzelte é Jung (2009), quando relata todo o processo que
ocorre dentro das redacgdes, na busca por noticias. Entretanto, acrescenta os cuidados que
o jornalista precisa adotar na divulgacéo de conteudo. Apesar de carregar uma bagagem
de todas as experiéncias que ja viveu no cotidiano, o jornalista deve prezar pela informagéo
objetiva e imparcial. As informagdes esportivas no radio e na televisdo, possuem as mesmas
fungdes, a Unica diferenca é que a TV, possui a imagem o que ajuda a construir a noticia, em
tom menos emocional e exagerado como no radio, onde os profissionais precisam descrever
os detalhes de cada lance para montar no imaginario do torcedor e as jogadas que estédo
acontecendo dentro do gramado. Narradores, comentaristas e repdrteres transmitem todas
as noticias de cada evento esportivo. Segundo Unzelte (2009, p. 79), “esporte no radio, nédo
é fazer entrevistas falsas, nem enganar o ouvinte, porque isso € mau jornalismo”.
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Radiojornalismo Esportivo

Na década de 50, o radio poste era a sensagao entre 0s jovens que requentavam
o bairro de Higiendpolis em Porto Alegre. Adoravam ficar ouvindo a homenagem que o0s
locutores concediam para suas companheiras. As ondas curtas permitiam que apenas
uma pequena regido conseguisse ouvir a radio. Aparelhos gigantes e de dificil acesso
na época, pelo alto custo, ficavam geralmente em cima da mesa. A interatividade era
monoétona, apenas por cartas, o avango da tecnologia supriu essa lacuna do contato entre
midia e publico, o radio agora estd na mao das pessoas em tempo integral, basta apenas
ter acesso aos dados moveis.

Para escutar radio dentro dos estadios de futebol, acompanhar cada lance, narrado
na sua emissora favorita, com um simples toque na tela do celular, vocé passa a fazer parte
de um mundo sem fronteiras.

O radio caiu na rede mundial de computadores, definitivamente, e de 14 ndo
sai mais. Nao vai sumir, como imaginavam. Vai evoluir. Nesse momento, é o
veiculo que mais se beneficiou da internet. Aumentou o alcance e proporciona
facilidades, a medida que o som “baixa” com maior rapidez se comparado a

imagem, além de n&o exigir a atengdo do internauta que, enquanto ouve o
programa, pode continuar navegando. (JUNG, 2004, p.66).

O radio é a midia de maior instantaneidade, o torcedor pode acompanhar em tempo
real como as jogadas estao ocorrendo dentro das quatros linhas. Imagine esperar até a
proxima edi¢cdo do jornal para consumir as informagbes do seu time de coracdo. Para
Coelho (2008), mesmo os jornalistas apaixonados por futebol, também precisam checar a
informacéo e nao ficar confiando na plenitude de sua meméria. O que pode ser levado em
consideragcdo com o ganho de experiéncia, e a base para saber filtrar se a informacéo vai
ser relevante. O jogo de futebol tem seu valor noticia quando esta acontecendo, dentro do
carro, o condutor pode seguir viagem sem precisar estacionar seu veiculo para ter acesso
a informacéo.

METODOLOGIA

A Radio Guaiba

Fundada em 30 de abril de 1957, a emissora foi a primeira radio do pais a cobrir
uma Copa do Mundo em 1958, na Suica, no primeiro titulo mundial de sele¢des do Brasil.
Até 2010, na Africa do Sul todas as edicdes dos mundiais foram transmitidas. O slogan
da radio representava essa conquista: “Guaiba, a radio de todas as copas”, mantendo o
compromisso que a emissora tem com o esporte.

A nova emissora misturava uma locu¢é&o sébria, em que até os comerciais
eram lidos ao vivo com um padrdo musical caracterizado por orquestracoes.
No conjunto, estes fatores contribuiram para reforcar uma imagem de
credibilidade associada as transmissdes de noticias e a cobertura esportiva.

No conjunto, esta forma de fazer radio ficou conhecida, no sul do pais, como
estilo Guaiba (FERRARETTO, 2001, p. 143).
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Atualmente a Radio Guaiba possui seu canal no Youtube, esta disponivel para baixar
seu app, em todas as versdes de celulares, além das paginas no Instagram e Facebook e
o sistema interativo via WhatsApp.

A Radio Guaiba perdeu espago nas coberturas dos Jogos Olimpicos, atualmente
o foco de suas transmissdes esportivas € de futebol dos jogos em disputa da dupla genal
(Fonte site oficial Radio Guaiba https://guaiba.com.br). A emissora possui trés programas
diarios voltados para o esporte, totalizando seis horas diarias dedicadas ao esporte, durante
dias Uteis. Nos finais de semana o espago dedicado ao esporte aumenta. No sabado, entre
meio-dia e uma hora, tem a edicdo do Guaiba Esportes, repercutindo o final de semana
de futebol. O esquenta para os jogos acontecem geralmente duas horas antes do inicio da
jornada com “Esperando o Futebol”. Ap6s a partida, inicia “O vestiario”, com entrevistas
coletivas e participagéo da equipe que transmitiu o jogo.

O domingo é o horario nobre do futebol. A programacao esportiva comeca as 10
horas com “Concentragéo” e segue o dia todo até as 21 horas, finalizando com “O Grande
Placar Guaiba”, que fecha a programacado esportiva de domingo, com um resumo dos
principais campeonatos de futebol.

A transmisséo esportiva que se consagrou no Brasil foi a irradiac&o do futebol.
Um locutor postado na cabine no centro do estadio, um reporter atrés de
cada gol, um comentarista ao seu lado um plantdo esportivo com informagoes
de outros jogos e reporteres em outros estadios. O tom do trabalho era bola
rolando: o locutor perseguia a agdo de forma incansavel e muitas vezes se
esquecia totalmente de fatos relevantes no estadio ou no campo. O ouvinte

percebia que alguma coisa estava ocorrendo, mas ele s ouvia a descrigdo
da bola (BARBEIRO; RANGEL, 2006, p. 65).

A equipe de esportes é formada por trés narradores, José Aldo Pinheiro, Luiz Magno
e Orestes de Andrade, os comentaristas sao Carlos Guimaraes, Cristiano Oliveira e Gutieri
Sanches. Ja as reportagens ficam a cargo de Cristiano Silva, Paulo Nunes, Ana Aguiar,
Rafael Pfeiffer (coordenador de esportes), Marcelo Salzano e os plantdes de estudio sdo
Bruno Oliveira e Martin Moura. As transmissdes dos jogos dentro de Porto Alegre, sdo
realizadas com toda a equipe dentro dos estadios. Em disputas em outro estado, para
reduzir os custos apenas um reporter € enviado ao local.

O programa Guaiba Esportes

O Guaiba Esportes € veiculado em horario noturno, das 19 as 21 horas, em datas em
que néo possui transmissdes esportivas. Durante os jogos da dupla genal, que acontecem
durante a semana, o programa deixa de ser transmitido. O Guaiba Esportes é diversificado
em seu roteiro, além das noticias dos clubes da capital, da espago para as equipes do
interior do estado, que disputam campeonatos das competicdes nacionais e estaduais. Por
ser uma atraga@o noturna e contar com trés apresentadores, o que torna a atracéo dinamica,
e por ter duas horas de duragéo, abre a possibilidade de interatividade com o publico,

através das redes sociais.
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A apresentacdo do Guaiba Esportes é dividida pelos jornalistas Paulo Nunes,
Bruno Oliveira e Martin Moura e conta com a participagédo de repérteres, que acompanham
o cotidiano das equipes. Por ser um programa veiculado no turno da noite, periodo de
folga para os jogadores, as informagdes sdo produzidas dentro do estudio da emissora,
recuperando os principais fatos do dia. As informagbes sdo mescladas com opinido,
entrevista e conversa com os ouvintes, caracteristicas do formato talk and news’ conceituado
por Ferraretto (2001). Por ser um programa com duragdo ampla, em cada edi¢cdo ocorre
uma entrevista com dirigentes, atletas e personalidades vinculadas ao esporte. O inicio do
programa nao necessariamente leva as informacdes de Inter e Grémio de forma imediata.
Variavelmente, a primeira parte do programa podera ser de uma entrevista, geralmente
por telefone. Todas as edi¢cdes sdo veiculadas em video no canal de esportes da radio, no
Facebook e no Youtube. A interatividade com os ouvintes ocorre através dos comentarios
na live e por mensagens recebidas no whatsapp da radio.

Método de Analise

O presente artigo tem como finalidade analisar os critérios de noticiabilidade do
programa esportivo da radio Guaiba de Porto Alegre, Guaiba Esportes. O recorte se limitou
as edi¢cbes dos dias 04, 06 e 08 de margo de 2024. A escolha foi realizada considerando que
nessa semana o programa foi veiculado todos os dias, algo dificil de acontecer em virtude,
das transmissdes dos jogos de Grémio e Internacional que acontecem semanalmente,
derrubando o Guaiba Esportes da grade de programacao da emissora.

A anélise adotada foi a de Contetdo, enunciando as noticias em ordem de veiculagdo
do programa. Segundo Bardin (2016), a Anéalise de Conteudo pode ser uma analise dos
“significados” e dos “significantes”, ou seja, usa as caracteristicas sistematicas e objetivas
do material.

Definitivamente, o terreno, o funcionamento e o objetivo da andlise pode
resumir-se da seguinte maneira: atualmente, e de modo geral, designa-se sob
o termo de anadlise de conteudo. Um conjunto de técnicas de andlise das
comunicagdes visando obter por procedimentos sistematicos e objetivos de
descricao de conteldo das mensagens indicadores (quantitativa ou néo) que

permitam a inferéncia de conhecimentos relativos as condigées de produgao/
recepcao (variaveis inferidas) dessa mensagem (BARDIN, 2016, p. 48).

O autor acrescenta que o analista leva em consideragédo quatro fundamentos, para
codificar os documentos: O primeiro € a logica, depois de ter acesso a todos os materiais,
tém conhecimento das suas emissdes e em quais circunstancias foram desenvolvidas.
O segundo passo é a descricdo, ou seja, de forma resumida, expde as caracteristicas
essenciais do material. A inferéncia, que concede valores as mensagens, controlando a
passagem de uma ou de outra. O Ultimo passo € a interpretacéo, o que significa os c6digos
da mensagem.

1. Formato de programa de radio onde os jornalistas mesclam noticias, opinido e participam dos ouvintes.
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O objetivo predominante neste artigo visa codificar as noticias veiculadas no
programa Guaiba Esportes, por sua esséncia radiofénica, onde o publico ndo tem a
possibilidade de voltar alguns segundos para ler novamente a noticia, como acontece
nos jornais. Nesse sentido, os critérios adotados para analisar as noticias serdo os
valores-noticia referenciados como de selegéo, conforme Traquina (2013): notoriedade,
proximidade, relevancia, tempo, inesperado, notabilidade, escandalo, infracao e conflito.

ANALISE

Programa 04/03/2024

Os primeiros 10 minutos desta edi¢cdo foram com noticias curtas sobre o futebol
estadual e nacional. Dentre as estaduais destacadas no programa estdo os confrontos
de quartas de finais do campeonato gaucho. Ja no cenario nacional, as noticias sobre o
Vasco da Gama, na Copa do Brasil, que teve o direito de jogar no estadio Sdo Januario
através de sorteio, em confronto Unico contra o Agua Santa. A entrevista com o presidente
do Criciima, Vilmar Guedes, abordando a volta do clube para a série A do Campeonato
Brasileiro 2024 foi realizada via telefone ao vivo. A outra entrevista da noite ocorreu com
a torcedora do Atlético paranaense Wendy Pedroso, também ao vivo por telefone, tendo
como tema, o descontentamento dos torcedores atleticanos, com o anuncio do técnico
Cuca, como novo comandante da equipe. A torcida se mostrou contraria devido, ndo por
questdes técnicas do profissional, mas sim, devido o arquivamento do processo, alegando
falta de provas, que o treinador estava enfrentando na Suiga, acusado de estupro.

O segundo bloco comegou com as informagdes do Inter, com o jornalista Paulo
Nunes, noticiando sobre o jogo das quartas de final do campeonato gaucho. Posteriormente,
as noticias do treinamento ocorrido a tarde, com destaque para a volta dos lesionados,
Enner Valencia, Gabriel Mercado, além das possiveis saidas de Gustavo e Luis Adriano e
apresentacao de Fernando pelo Inter. Em seguida, o programa traz as noticias envolvendo o
retorno do goleiro Rochet, que esta em tratamento médico devido a uma lesdo nas costelas.
O programa prosseguiu com o cronograma para o dia seguinte de treinamentos e a chegada
do atacante Rafael Borré, para realizar exames médicos e que se for aprovado assina o
contrato. O noticiario do Grémio, com Bruno Oliveira, deu énfase ao fato dos treinamentos
do Tricolor terem acontecido com os portdes fechados e recuperando a entrevista coletiva
do Renato Portaluppi, que aconteceu na rodada mais recente do campeonato gaucho,
totalizando sete minutos de entrevista. A noticia seguinte traz a recuperacao da sonora,
de Diego Costa, sobre o gol de falta que fez contra o Guarany de Bagé, por ter sido o
primeiro gol com a camisa tricolor. Em seguida, Paulo Nunes, projeta a chegada de Borre,
prevista para ocorrer no dia seguinte as 14h30min., no aeroporto Salgado Filho, em Porto
Alegre. Para finalizar a edi¢gdo do Guaiba Esportes desse dia, Bruno Oliveira, noticia sobre
o cronograma de treinamentos e a necessidade de zagueiros pelo Grémio.
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Noticias quartas de finais campeonato Gaucho

proximidade, tempo e notoriedade

Noticias do Vasco da Gama, que joga em casa, em
confronto Unico para avanc¢ar na Copa do Brasil

tempo e notabilidade

Entrevista com o presidente do Cricitma Vilmar Guedes

proximidade, tempo e notoriedade

Entrevista com Wendy Pedroso torcedora do Atlético
paranaense, sobre a contratacao do técnico Cuca

conflito, escandalo, relevancia e
notoriedade

Noticias do Inter, projecédo jogo seguinte

tempo, proximidade e notoriedade

Atualizagao do estado clinico do goleiro Sérgio Rochett
que se recupera de contusao

tempo e notoriedade

Renato Portaluppi fechou treino a imprensa

conflito, escandalo, tempo, proximi-
dade e notabilidade e notoriedade

Entrevista Diego Costa, primeiro gol com a camisa do
Grémio

tempo, proximidade, notabilidade e
notoriedade

tempo, notoriedade, notabilidade e

Contratacéo Rafael Borré pelo Inter proximidade

Possiveis contratacées de zagueiros pelo Grémio tempo e proximidade

Quadro noticias e valores noticias, programa 04/03/2024
Fonte: Autor, 2024.

Programa 06/03/2024

A edicao de quarta-feira foi transmitida entre 19 e 21 horas, com a apresentacéo de
Paulo Nunes, Bruno Oliveira e Martin Moura. Nesse programa o espaco maior foi dedicado
a apresentacédo do jogador Rafael Borré, com um trecho de sua entrevista coletiva que
ocupou 29 minutos do programa. As possiveis contratagbes do Grémio também tiveram
espaco dentro da edicédo, noticias mescladas com opinido sobre os atletas especulados.

No ambito nacional, as pautas foram factuais, que ocorreram durante a tarde e
no inicio da noite. A entrevista ao vivo foi realizada via telefone com o jornalista Lucas
Rossafa, que atualmente trabalha no Correio Popular, em Campinas, interior do estado de
Sao Paulo. Como pauta, foram abordadas as qualidades do goleiro Caique Franga, que
atua pelo Sport Recife, mas que teve grande destaque pela Ponte Preta de Campinas, em
2023.

As noticias do Grémio pautaram pela necessidade do clube em contratar zagueiros
para a equipe, além do lateral esquerdo, tendo em vista que o sistema defensivo é o0 que
mais esta sofrendo com a falta de opgbes pelo treinador Renato Portaluppi. A segunda
entrevista da noite ocorreu com o presidente do Brasil de Pelotas, Emerson Noveline,
falando sobre o confronto das quartas de finais do campeonato gaucho, contra o Grémio,
na Arena. Nesta edicdo, o programa trouxe as noticias sobre a equipe do S&o Paulo, onde o
treinador Thiago Carpini, que retornou com o Juventude de Caxias do Sul, a elite do futebol
brasileiro, esta sofrendo criticas dos torcedores sdo-paulinos pela falta de desempenho.
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Noticia Valores-Noticias

Entrevista do jornalista Lucas Rossafa sobre as

qualidades do goleiro Caique Fr relevancia e notoriedade

tempo, proximidade, notabilidade

Apresentacao de Rafael Borré, atacante do Inter e notoriedade

Entrevista coletiva Rafael Borré notabilidade e notoriedade

Noticias sobre as possiveis contratagdes do grémio e os

jogadores lesionados proximidade e relevancia

Noticias sobre o futebol nacional tempo
Jogo entre Grémio e o Brasil de Pelotas proximidade e tempo
Noticias sobre Thiago Carpini, treinador do Sdo Paulo notoriedade e notabilidade

Noticias sobre o Atlético Goianiense, comentando sobre

o o tempo
0 inicio do campeonato brasileiro P

Quadro noticias e valores noticias, programa 06/03/2024

Fonte: Autor, 2024.

Programa 08/03/24

Apresentado por Martin Moura, Bruno Oliveira e Paulo Nunes, foi transmitido entre
19h30min e 21 horas. As primeiras noticias foram sobre o suposto ato de racismo ocorrido
no jogo entre Caxias e Sao José, pelas quartas de final do campeonato gatcho. O primeiro
bloco foi dedicado a essa noticia, muitas vezes entrando com a transmiss@o ao vivo da
radio Caxias ou canal Sportv.

No segundo bloco, as noticias sobre a dupla grenal foram atualizadas, com a projecao
das equipes para os jogos do final de semana, em confrontos véalidos pelas quartas de finais
do Campeonato Gaucho. Além das noticias sobre o gauchéo, os apresentadores fizeram
um bate papo sobre a formula de disputa da competicdo, onde a totalidade dos jornalistas
demonstraram-se contrarios ao atual formato adotado pela Federagdo Gaucha de Futebol.
Nessa edi¢do, ndo aconteceu entrevista ao vivo, por telefone, mas trouxeram as entrevistas
coletivas de outros veiculos. A primeira foi a apresentacdo do zagueiro gatcho Léo Ortiz
pelo Flamengo, que havia se transferido para o Red Bull Bragantino em 2019, onde realizou
boas atuagbes o que despertou o interesse do clube carioca. J& a segunda noticia que
trabalhou com entrevista coletiva, foi concedida pelo auxiliar técnico do Vasco da Gama,
Emiliano Diaz, analisando o jogo do clube carioca contra o Agua Santa, pela segunda fase
da competicéo.

Nesta edicdo especifica, o tempo do programa foi reduzido em 30 minutos em
relacédo as demais edicoes. Como a pesquisa foi realizada através das postagens no canal
do Youtube da emissora, ndo conseguimos encontrar a justificativa para um tempo menor

do programa.
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Noticia Valor Noticia

inesperado, proximidade, tempo,

racismo no j ntr Xi a 2 N ’ = A
Suposto ato de racismo no jogo entre Caxias e S&o José escandalo, infracéo, relevancia

Noticias sobre a férmula de disputa do campeonato Gaucho tempo, proximidade

Atualizagao noticiario dupla grenal proximidade e notabilidade

Trecho da entrevista coletiva de apresentacao do jogador Léo

A notoriedade, tempo e relevancia
Ortiz no Flamengo

Noticias sobre o Vasco da Gama notoriedade e tempo

Noticias do jogo entre Caxias e Sao José proximidade

Projecéao dos jogos da dupla Grenal, com foco nas escalagdes | proximidade, tempo e relevancia

Quadro noticias e valores noticias, programa 08/03/2024
Fonte: Autor, 2024.

Analise dos Valores Noticias

Das trés edicbes analisadas do Guaiba Esportes, foi concluido que o programa
privilegia noticias factuais, uma vez que o valor noticia que mais aparece € o Tempo, no
sentido de atualidade, registrado 22 vezes. O segundo valor noticia de maior impacto no
programa € a Proximidade, com 18 apari¢des, ja que a maioria das noticias séo pautadas
por clubes gauchos. A Notoriedade, que vem na sequéncia, foi registrada 16 vezes. Esse
valor noticia faz referéncia a importancia das pessoas ou do fato que aconteceu. Em seguida,
a Notabilidade foi observada em 9 noticias, pois € um valor-noticia que faz referéncia a
importancia da pessoa e jogadores de futebol sdo referenciados como, personalidades. O
quinto valor noticia mais constatado no estudo, foi a Relevancia observada seis vezes.
No futebol quanto mais conquistas esportivas tiver o atleta, as chances de despertar o
interesse dos torcedores em frequentar o estadio ou tornar- se sécio de seu clube do coragao
aumentam. O Valor Noticia Conflito ocorreu em cinco noticias. Apesar das rivalidades
entre os times, o esporte ndo é uma linha editorial onde ocorram muitas divergéncias de
pensamentos como na politica e na seguranca, por exemplo. No futebol, geralmente esse
tipo de pauta ganha repercusséo, quando o assunto é debatido fora das quatro linhas, por
dirigentes, torcedores e ou funcionarios dos clubes.

Os valores-noticias que menos apareceram na analise sdo Escandalo, tendo sido
constatado em quatro noticias, seguido por Infracdo, que apareceu duas vezes, pois
séo situagdes de raras ocorréncias no mundo esportivo. O valor-noticia Inesperado foi
registrado apenas uma vez, especificamente, na noticia do suposto ato de racismo no jogo
entre Caxias e Sao José, na abertura do programa do dia 08/06/2024. Pela propor¢éo que
0 caso ganhou no programa, nessa edi¢do tivemos uma variedade menor de noticias, se
compararmos com as edi¢des anteriores, onde mais noticias foram divulgadas.
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A analise também permitiu constatar que o programa Guaiba Esportes, se enquadra
no formato fal and news definido por Traquina (2013), como um programa que transmite
noticias alternando com a participagéo dos ouvintes e comentarios de seus apresentadores,
tornando o programa dindmico. Nas edi¢cdes analisadas, € muito trabalhado esse conceito,
quando os apresentadores conversam entre si, usando uma linguagem simples de facil
entendimento para o publico. A interatividade é garantida por trés canais: WhatsApp,
Facebook e Youtube.

No Guaiba Esportes, as primeiras informagdes na abertura do programa sao breves,
onde sao colocadas as principais informacdes sobre o tema, tornando a noticia clara e
objetiva, o que, conforme Prado (1989), se refere a Noticia Estrita, quando se deve constar
as informacdes essenciais. Outro modelo de noticia conceituada por Prado (1989), séo as
Noticias de Citagdes, onde o jornalista reforca a participacéo das fontes.Nota-se também
a presenca do terceiro modelo adotado por Prado (1989), a Noticia Entrevista, quando &
entrevistado ao vivo, por telefone, o jornalista Lucas Rossafa, do Correio Popular, com a
troca de perguntas e respostas curtas, seguidas de informacdes adicionais apds o término
da entrevista.

A atualizagéo das noticias dentro do programa, em blocos diferentes, segundo Jung
(2004), acontece porque o publico de radio possui rotatividade e dificilmente vai escutar
uma noticia por mais de quinze minutos. Nesse sentido, dentro do Guaiba Esportes ocorre
a retomada das noticias, para que 0 novo publico possa ser informado.

Como afirma Jung (2004), as pessoas estdo no carro ou caminhando pelas ruas,
elas ndo conseguem acompanhar em video essas noticias, mas com radio ligado, podem
continuar se deslocando e fazendo suas atividades. As noticias analisadas em sua
totalidade foram da editoria de esportes, sendo que informacdes de servico ndo foram

levados em consideracdo neste estudo.

VALORES NOTICIAS

Tempo 22
Proximidade 18
Notoriedade 16
Notabilidade 9
Relevancia 6
Conflito 5
Escandalo 4
Infragéo 2
Inesperado 1

Quadro total de valores noticias
Fonte: Autor, 2024.
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CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo conseguiu o seu objetivo, de analisar as noticias em trés edi¢des
do programa Guaiba Esportes. Através desse recorte foi possivel chegar a conclusédo de
que as noticias veiculadas no programa, informam sobre os fatos da atualidade e que
sempre privilegiam atletas ou personalidades com passagem pelo futebol, no Rio Grande
do Sul. Talvez um estudo mais aprofundado, com um recorte maior de edi¢des, sera
de extrema importancia para reforgar a concluséo deste artigo. Os valores-noticias séo
essenciais para o desenvolvimento das pautas jornalisticas. Sem o uso desses critérios se
tornaria impossivel fazer jornalismo com qualidade e n&o haveria espaco suficiente dentro
da grade das emissoras, devido ao grande fluxo de acontecimentos diarios. O valor-noticia
que mais foi constatado no estudo foi Tempo, no sentido de atualidade, estabelecendo a
caracteristica genuina do radio que é a instantaneidade, ou seja, estar presente quando
o fato esta acontecendo. Conforme a noticia sobre os jogos das quartas de finais do
campeonato gaucho 2024, essas informacdes foram repassadas na semana em que 0S
jogos seriam disputados, ou seja, transcreve o sentido de tempo.

O programa Guaiba Esportes, por ser veiculado em uma radio situada no Rio
Grande do Sul, mesmo que a emissora tenha ouvintes espalhados por todos os continentes,
através de suas plataformas digitais, ele continua na esséncia falando para gauchos,
que consomem as noticias dos clubes de seu estado. Por isso, a maioria das noticias
veiculadas no programa, foram sobre times situados no estado gaucho. Nesse sentido,
0 programa privilegia em segundo lugar, a Proximidade no sentido geografico, pois as
coberturas estavam sendo realizadas em Porto Alegre. As noticias pautadas com clubes
de outros estados, privilegiam atletas com passagem pelo futebol gaicho, como nos casos
de Sé&o Paulo e Flamengo em ambas as noticias, profissionais que em algum momento
trabalharam no Rio Grande do Sul.

Porém, chama a atencao a incidéncia de valores-noticia como Infragcéo e Escandalo
em um programa esportivo, como na noticia do jogo entre Caxias e Sdo José, que foi
pautada pelo suposto ato de racismo. Essa noticia além do Inesperado, tem um fator
adicional: a Infracdo, ja que atos de racismo vem ocorrendo de maneira corriqueira
no futebol, ndo apenas regional, mas mundial. As entidades esportivas buscam a todo
instante combater esse tipo de crime, e o jornalismo tem um papel fundamental através
da divulgacao dos atos racistas para que as pessoas tomem consciéncia do tamanho da
atrocidade que estdo cometendo. Ou seja, o0 jornalismo vai muito além de informar, serve
como um vigilante para a sociedade. Em todos os momentos, a emissora optou por levar
a noticia do racismo em primeiro lugar, porém, os apresentadores nao realizaram juizo de
valor, relatando quem estava com a razdo. Durante a veiculagéo das noticias, os jornalistas
citam fontes oficiais sobre 0 assunto, por exemplo, quando noticiam sobre o goleiro Rochet,
do Inter, que esta em recuperacao de uma lesédo. Outra noticia que estabelece relagdo com
o0 modelo é quando o Grémio decide fechar os treinos para a imprensa. Os apresentadores
usam a sonora do técnico Renato Portaluppi como fonte para transmitir essa informagéo.
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Outra caracteristica dentro do programa é que as noticias s@o breves e simples, com
linguagem de facil entendimento para os ouvintes, sendo atualizadas em blocos diferentes,
para conseguir alcangar uma camada maior do publico, tendo em vista, que os ouvintes de
radio, ndo permanecem no mesmo programa durante toda a edigéo.

Através dos conceitos comparados com a analise dos programas, esse estudo
possibilitou estabelecer uma relagé@o entre a teoria e a pratica. Também foi possivel refletir
sobre a importancia da base teérica para produzir jornalismo com qualidade. O jornalismo
esta ligado com checagem, producéo e disseminagdo das noticias com ética e respeito ao
publico, e isso nao é diferente no Jornalismo Esportivo, onde se faz necessario, acima de
tudo, o equilibrio emocional e a clareza nas informagdes para que cheguem de maneira
clara e objetiva ao publico.

No Guaiba Esportes, nota-se um equilibrio entre informacao e opinido, observado
desde a escolha das noticias até a abordagem delas, buscando a identificagdo com os
ouvintes, o que é uma premissa do radiojornalismo. Além disso, embora o programa
seja transmitido pelas plataformas digitais em audio e imagem, o programa segue sua
esséncia, como um noticidrio radiofénico. Importante destacar que diante da evolugcéao
do radiojornalismo esportivo, torna-se imperativo o aprofundamento da reflexdo sobre a

pratica neste campo de comunicagdo com novos e mais ampliados estudos sobre o tema.
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RESUMO: Este artigo analisa a participagéo
de trés portais piauienses - G1, Portal O
Dia e Portal Cidade Verde - no resgate da
histéria e memoria ao (re)contaram um dos
episodios mais relevantes para o curso
histérico do Piaui e a independéncia do Brasil
da Coroa portuguesa e que, no ano de 2023,
completou 200 anos, a Batalha do Jenipapo.
Neste trabalho, o jornalismo é abordado
néo apenas como um meio de retratar o
cotidiano, mas também como um elemento
significativo na construgédo do conhecimento
por meio da divulgagdo de informacdes
noticiosas e, consequentemente, como meio
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capaz de contribuir para a preservacao da
memoria histérica de fatos como a Batalha
do Jenipapo. A cobertura midiatica pode
atuar como um agente ativo na preservagéo
da historia e na ressignificacéo de eventos
que, por vezes, permanecem a margem
da historiografia oficial. Foi realizada
uma pesquisa bibliogréfica, e o método
utilizado na andlise das matérias foi a
Andlise de Contetdo Categorial, segundo
Laurence Bardin, o que demonstrou a falta
de uma producdo noticiosa explicativa e
interpretativa de um evento expressivo para
o Piaui e Brasil.

PALAVRAS-CHAVE: Historia. Batalha do
Jenipapo. Webjornalismo. Memoria.

A BATALHA DE’JENIPA~PO: 200
ANOS DE HISTORIA NAO CONTADA
13 de Marco de 1823. Essa € a
data de um dos eventos mais marcantes
para o Estado do Piaui. Deveria ser uma
data também reconhecida e recontada
por todos os brasileiros para tratar da
libertagdo do Brasil de Portugal, porém,
como bem coloca o Curador do Centro
Cultural e Consultor Legislativo da Camara
dos Deputados, Ricardo Oria, logo nas
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primeiras paginas da obra intitulada ‘Série Historias ndo contadas - A Batalha do Jenipapo
no processo da Independéncia do Brasil’ da Camara dos Deputados [s.d.]:

A histéria do Brasil que aprendemos nos bancos escolares e que €
reproduzida nos livros e manuais didaticos esta repleta de lacunas em
relacao a determinados fatos, sobretudo aqueles protagonizados por sujeitos
histéricos anénimos, ligados aos setores subalternos da sociedade (ORIA,
s.d. in. CAMARA DOS DEPUTADOS, [s.d], p.5)'

No livro da Camara dos Deputados [s.d.], Ricardo Oria afirma que € uma forma da
propria casa legislativa do Brasil contribuir para se incluir um capitulo valioso nos livros de
historia do Brasil sobre a luta pela emancipacdo, que nao ficou restrita ao grito de Dom
Pedro | as margens do rio Ipiranga, em Séao Paulo. Como destaca o escritor Laurentino
Gomes na obra 1822 (2010), a independéncia do Brasil foi e ainda é contada sob uma
lente restrita e excessiva para o grito a beira do rio Ipiranga. “O processo de separacao
de Portugal envolveu todo o Brasil e custou muito sangue e sacrificio as regides Norte
e Nordeste, onde milhares de pessoas pegaram em armas e morreram na Guerra da
Independéncia” (GOMES, 2010, p.14).

A Batalha do Jenipapo € uma dessas histérias ndo contada que resultou na morte de
varios brasileiros, em destaque, piauienses, as margens do rio Jenipapo, na, antigamente,
Vila e, hoje, municipio de Campo Maior, 79,8 km de distancia da capital Teresina. Em 13 de
margo de 1823, tropas militares portuguesas, lideradas pelo Major Jodo José da Cunha Fidié,
enfrentaram pessoas comuns, armadas apenas com forcas e pedras, na luta pela liberdade.

As lutas pela ruptura com Portugal, segundo Gomes (2010), durou cerca de 21
meses - de fevereiro de 1822 a novembro de 1823. Em varias partes do pais aconteceram
movimentos contra a Coroa Portuguesa e afavor dalibertagéo do Brasil. Mas aindependéncia
ndo aconteceu de forma consensual e igualitaria por todo o territorio brasileiro. Como
explica Chaves (2005, p.27), algumas localidades no Brasil tinham lideres politicos que
“nutriam especial apreco pelas relacdes com a metropole portuguesa”.

Atos revolucionarios aconteceram em varias locais do Pais, como “a Revolugéo de
Pernambuco (1817), que tencionava unir as Provincias do Ceara, Paraiba, Pernambuco
e Rio Grande do Norte sob uma unica Republica” (FERREIRA, 2019, p.9)? e em fungéo
dessas outras tentativas de consolidar a independéncia brasileira, a Coroa Portuguesa
elaborou um plano para continuar com o dominio de partes de provincias, como bem
explica Adrido Neto (2005, p.33): « [...] o governo lusitano planejou ficar com a parte Norte,
recriando o antigo Estado Colonial do Maranh&o, compreendido pelas provincias do Piaui,
do Maranhéo e do Para”.

1. Disponivel em <https://www2.camara.leg.br/a-camara/visiteacamara/cultura-na-camara/arquivos/batalha-do-jenipa-
po>. Acessado em 8 de julho de 2023

2. Disponivel em <https://www.historiaeparcerias2019.rj.anpuh.org/resources/anais/11/hep2019/1561075792_ARQUI-
VO_e0ce058e443c6dfa59ad726cd0b8385d.pdf>. Acessado em 3 de julho de 2023
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E importante lembrar fatos singulares dessa historia brasileira ainda sob o reinado
de Portugal. O Brasil era dividido em duas unidades administrativas independentes: Estado
do Maranhéao, que reunia as capitanias do Para, o proprio Maranhéo, o Ceara e o Piaui e a
capital era Sao Luis; e o Estado do Brasil, que tinha como capital Salvador e contava com
todas as capitanias ao sul. Como o Estado do Maranh&o mantinha boas relagées comerciais
com Portugal, Dom Jo&o VI desejava que essa regiao ficava sempre fiel e dependente de
Portugal (CAMARA DOS DEPUTADOS, [s.d], p.17). Mas Coroa portuguesa néo contava
com a forca e o desejo de liberdade do povo piauiense.

A Batalha de Jenipapo “impactaria decisivamente no fracasso desse projeto, pois
também era fruto de uma reagédo que levou ao antilusitano no Brasil” (ARAUJO, 2022, p.2).
Os movimentos revolucionarios no Piaui comecaram ainda em 19 de outubro de 1822, na
Vila Parnaiba (hoje Parnaiba), litoral do Estado, onde um grupo foi liderado pelo juiz de Paz,
Jodo Candido de Deus e Silva, e pelo fazendeiro chamado Simplicio Dias da Silva, que
proclamaram a independéncia do Piaui de Portugal. A data ficou imortalizada na historia do
Estado, tanto que o Piaui comemora seu aniversario com base nessa data de emancipagéo.

Outro movimento parecido pela liberdade piauiense aconteceu em 24 de janeiro de
1823, na cidade de Oeiras, a capital do Estado na época. De acordo com Queiroz (1998),
no Piaui j& havia uma comunicacdo de cartas e pasquins e as mensagens libertarias
circularam entre as regides que promoveram os movimentos de independéncia, por isso,
quando a Coroa portuguesa, ainda em 1821, percebeu os movimentos pela liberdade, logo

buscou restabelecer a ordem de todo maneira.

Caso o projeto de restabelecer o status de colénia ao Brasil nao vingasse, e
visando salvaguardar o que pudesse de territérios do norte do seu império
colonial, foi enviado para regides especificas militares com a missdo de
exercer o comando de tropas para a defesa dos interesses da metrépole
portuguesa, para a Provincia do Piaui foi enviado o major Jodo José da Cunha
Fidié, que havia sido nomeado por meio de carta régia de 9 de dezembro de
1821 para ser o comandante de armas do Piaui, tendo este chegado em 8
de agosto de 1822 com a missao precipua de manter a regido sob controle
portugués a todo custo (ARAUJO, 2022, p.2)?

Como no estado vizinho, o Ceara, os movimentos pela libertacdo ja haviam sido
iniciados e sua proclamagédo havia sido feita em 15 de Outubro de 1822, as liderancgas
piauienses recorreram a Junta de Governo Independente no Ceara para também realizar
um movimento contra a Coroa portuguesa. Como a Vila Parnaiba havia decretado sua
independéncia, o Comandate de Armas, Major Fidié, deixou a capital Oeiras para barrar as
acoes e punir os rebeldes no litoral piauiense. O major demorou dois meses para chegar
ao norte do Estado e, ao chegar, ndo encontrou os autores ‘rebeldes’, que haviam pedido
reduto na cidade cearense de Granja. Além de n&o punir ninguém no litoral, Oeiras ficou
sem o exército portugués, entdo, também aderiu as mobilizagcdes de ruptura de Portugal.
Essa acdo foi comandada pelo Brigadeiro Manuel de Sousa Martins.

3. Disponivel em <http://cienciaecultura.bvs.br/pdf/cic/v74n1/v74n1a04.pdf>. Acessado em 3 de julho de 2023
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Quando soube do ocorrido na capital, Fidié decide retornar para Oeiras e para
regressar teria que passar, novamente, pela Vila de Campo Maior e foi nesse retorno que
a batalha aconteceu:

Ao saber da aproximacgéo do exército portugués, o capitdo Luiz Rodrigues
Chaves, comandante da guarni¢éo local, decidiu barrar-lhe o caminho. Como
dispunha de menos de quinhentos soldados, fez uma proclamagdo aos
moradores pedindo voluntarios. Ao amanhecer do dia 13 de marcgo, cerca
de 2.000 pessoas estavam reunidas em frente a igreja de Santo Anténio. Era
um grupo sem qualquer treinamento militar, armado com foices, machados,
facoes, espingardas de caca e dois canhdes velhos e enferrujados, ainda da
época do Brasil colénia, que horas mais tarde se desmantelariam ao disparar
os primeiros tiros (GOMES, 2010, p.103).

N&o existe um dado certo da quantidade de pessoas que morreram na Batalha do
Jenipapo. Gomes (2010) diz que foram entre 200 e 400 brasileiros, enquanto as tropas
portuguesas tiveram apenas 16 soldados mortos; ja Aradjo (2022) aponta 542 presos e 200
mortos e feridos. A Batalha demorou cerca de cinco horas e o exército portugués conseguiu
vencer, mas Portugal perdeu o controle sobre o Piaui e o Brasil alguns meses depois.

Apos o conflito, o Major Fidié se deslocou para a Vila de Caxias, no Maranhao, para
replanejar seus ataques contra os insurgentes, todavia as forgas revolucionarias conjuntas
do Piaui, Ceara e Pernambuco, por cinco meses, fizeram ataques as tropas portuguesas
para em 1 de agosto de 1823 provocar a rendicdo do Major Fidié (ARAUJO, 2022) e, ainda
segundo Gomes (2010, p.104), ele foi “despachado para o Rio de Janeiro, de onde voltaria
a Portugal mediante um indulto do imperador brasileiro”.

Assim, a Batalha do Jenipapo € a confirmagéo que o Piaui participou efetivamente
para a independéncia do Estado, do Nordeste e do Brasil da Coroa Portuguesas. A data
- 13 de margo de 1823, esta registrado na bandeira do Piaui por forca de Lei Estadual n.
5.507, de 17 de novembro de 2005* O projeto foi do entdo Deputado Homero Castelo
Branco (PFL).

A PRQDUQ[\O JORNALISTICAE A PRESERVAGAO DA HISTORIA E
MEMORIA

Contar o presente, o que acabou de acontecer, o cotidiano. Essas parecem ser
tarefas totalmente ligadas a pratica jornalistica. Ao mesmo tempo, parecem ser somente o
tempo presente o ideal para a producédo da noticia no campo do Jornalismo. Esse trabalho,
como muitos outros, demonstra que o tempo passado também faz parte das rotinas
jornalisticas e fatos do passado séao, facilmente, encontrados, relembrados e (re)vividos

através da funcao informativa da narrativa jornalistica.

4. Disponivel em <http://batalhadojenipapo.pi.gov.br/a-bandeira-e-o-13-de-marco/#:~:text=Transcorridos%2083%20
an0s%2C%20desde%20a,Jenipapo%2C%20na%20bandeira%20d0%20Piau%C3%AD.?. Acessado em 8 de julho de
2023
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Como narradores do e no tempo de fatos considerados pertinentes para o publico,
os jornalistas com sua atuagé@o acabam produzindo documentos que podem e sdo usados
pelos historiadores. Disciplinas diferentes, formas de conhecimento diferentes e proximas
ao mesmo tempo. Jornalismo e Historia possuem um olhar ou um trabalho parecido que é
o de fornecer aos seus publicos informagdes e narrativas sobre todos os tempos sociais.
Como se pode verificar na afirmativa de Barbosa (2011, p.7 In. MATHEUS, 2011, p.7),
“Jornalismo e Histéria [...] ambas dependentes do tempo”.

Ao se propor, na atualidade, recontar e narrar o fato do passado - a Batalha do
Jenipapo - os jornalistas dao um novo valor e sentido, porque trazem do passado o fato e
atribuem novos espectadores, novas fontes e outras narrativas. Como bem coloca Régo,
Queiroz e Miranda (2014, p.19) as duas areas do saber tem como ponto de intersecéo
serem narrativas. “Os dois campos coincidem em seu compromisso com o conhecimento
do “real”. Ao jornalismo e a historia cabem narrar o que aconteceu na vida vivida, na
sociedade, no mundo”.

Ao recontar a Batalha do Jenipapo, a cobertura midiatica traz a historia e, a cada
ano, ao reviver aquele passado, ele acaba por produzir no publico memoérias, mesmo
quando estas memorias ndo sao, hoje, empiricas no publico, afinal, a Batalha do Jenipapo
aconteceu ha 200 anos. “Como reconstrugédo, a memoéria ndo se fixa em uma conservagao
da experiéncia, mas em novas constru¢des a partir de um material de referéncia’( GERK,
BARBOSA, 2018, p.155). E esse material de referéncia pode ser as matérias jornalisticas
que, ao longo dos anos, vem buscando novas narrativas para historicizar o fato da Batalha.

A cada matéria sobre a Batalha, a midia traz do passado seus vestigios, os rastros
e dao a eles uma ressignificagdo para que possam, no presente, serem reconhecidos pelo
seu publico. O reconhecimento social da ao fato consisténcia e veracidade, ao mesmo
tempo, uma formacdo de memoria coletiva®. Mais do que contar e publicizar os fatos do
cotidiano, a midia e suas produg¢des noticiosas conseguem “propiciar a inscricdo dos
acontecimentos no espago da memodria social” (FERREIRA, 2007, p.57).

Le Goff (2003, p.471) é enfatico ao dizer que o Jornalismo € um lugar de meméria
e os jornalistas sdo “profissionais cientificos da memoria”, assim como outros, como
antropdlogos e historiadores. Essa concluséo vai ao encontro de Régo (2014, p.48) quando
diz que o jornalismo € um lugar de memoria, pois reldne “as trés condicdes essenciais de
consolidagéo de um lugar mnemonico, ou seja: material, funcional e simbdlica”. Por isso,
além de fungdes politicas, morais, de mediagdo da realidade e de informagéo, podemos
afirmar que o Jornalismo também tem funcéo memorial e histérica. Todas juntas fazem do
Jornalismo um “tipo de processo de conhecimento tanto para seus produtores quanto para
os receptores da realidade produzida” (SPONHOLZ, 2009, p.10).

5. Na obra intitulada “A memoéria coletiva” (2003), Maurice Halbwachs explica que a meméria individual € um processo
da memoria coletiva. E esta memoria que nos ajuda, reafirma e confirma as nossas memérias. Nossas memorias séo
memorias sociais, coletivas.
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Ao trazer os contributos da Teoria Interacionista, Ponte (2005) traz a ideia de
realidade. Segundo a autora (2005, p.98) é “este mundo, vivido e intersubjetivo, apresenta-
se como uma continua partilha de significados e por uma naturalizacdo que os impdem
como a realidade”. E é sobre essa realidade cotidiana que a narrativa jornalistica se
debruca quanto a sua pratica. Para construir seus discursos, o jornalismos fara uso de
uma linguagem, “que permite cristalizar e estabilizar a subjectividade” (PONTE, 2005,
p.98) e, consequentemente, por meio informacdo divulgada, o Jornalismo acaba por
auxiliar no acervo social de conhecimento, que auxiliam o publico nas interagbes sociais,
como também “fornece esquemas tipificados para as principais rotinas da vida quotidiana”
(PONTE, , p. 99). Assim, colocando o Jornalismo e a midia como produtores de um acervo
de conhecimento da sociedade:

[...] estamos entéo a afirmar a responsabilidade publica e social do jornalismo
muito para além da oferta diaria de “noticias” aos seus leitores. Esse menu
noticioso é carregado de sentido ideolégico, de que essas sdo as matérias
que “importa saber’e que as formas como se apresentam sédo as “naturais e
certas (PONTE, 2005, p.100)

No caso deste trabalho, a proposta € investigar como os portais O DIA, G1 Piaui e
Cidade Verde mediaram o fato histérico da Batalha do Jenipapo com seus publicos através
de seus textos noticiosos.

COMO AS COMEMORAQ()ES PELOS OS 200 ANOS DA BATAL!-IA DE
JENIPAPO FORAM (RE)CONTADOS PELOS PORTAIS G1 PIAUIL, ODIAE
CIDADE VERDE CONTARAM

Estamos vivendo um momento de expansdo da comunicacdo e da produgédo de
matérias jornalisticas como nunca se viu. Novos produtos, novas formas de contar uma
historia, narracao transmidia, participacao do publico e sociedade em rede.

No mundo da Globalizagédo, a produgéo de noticias ganhou novos recursos e também
novos desafios. Segundo Ferrari (2010, p.35), a internet tem uma caminhada de surgimento
e desenvolvimento até chegarmos a atualidade. O fato para a autora é que a forgca dessa
tecnologia “tornou-se um instrumento essencial para o jornalismo contemporaneo e, por ser
tdo gigantesco, esta comecando a moldar produtos editoriais interativos com qualidades
atraentes para o publico”. Com o Jornalismo Digital é preciso entender suas formas e
contetdos, assim como suas caracteristicas e elementos que fazem parte desse contetdo
pensado, criado e divulgado por meio do mundo digital. Mas seja em qual formato de
apresentacéo da noticia (TV, radio, impresso e digital), a informagéo noticiosa precisa ter
relevancia publica para que possa promover € aumentar o repertério de conhecimento que
Ponte (2005) ja destacou aqui no trabalho.
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Como bem coloca Di Felice (2008), a tecnologia, aumentou demasiadamente os
processos de interacdo entre 0 meio e o publico, além de propor um novo jeito de olhar
e compreender o mundo a sua volta. Di Felice (2008) explica que a humanidade teve
trés grandes revolugcdes quanto as maneiras de se comunicar: o surgimento da escrita
no século V a.C; a invencédo da prensa mével, na Europa, no século XV; e a terceira foi a
difusdo de informacdes por meio de meios de comunicacdo de massa eletronicos, radio e tv,
entre os séculos XIX e XX. “Na época contemporanea, a humanidade estaria enfrentando
uma ulterior revolugdo comunicativa, implementada pelas tecnologias digitais que, numa
concepcao historica, constituiria a quarta revolugéo” (DI FELICE, 2008, p.22).

E essa revolucdo traz novas caracteristicas na producéo e veiculagdo de noticias
no mundo digital pelos jornalistas; e uma nova forma de ler e participar por parte dos
usuarios. A cada época, a sociedade se vé diante de novas formas de comunicacéo social
e integracdo e com as transformacgdes tecnologicas isso estd acontecendo diariamente.
Estamos, segundo Castell (2013), vivendo em sociedade em rede ou “network society’.
“Uma sociedade em rede é aquela cuja estrutura social é composta de redes activadas
por tecnologias digitais de comunica¢do e informacdo baseadas em microelectronica”
(CASTELLS, 2009, p.58). E é dentro dessa logica que a pratica jornalistica procura estar,
permanecer, porém, sem perder a qualidade e relevancia de sua producéo noticiosa.

Para Ferrari (2010), o conteudo do Jornalismo Digital ndo esta restrito a alguns
elementos que s@o encontrados no jornal impresso, por exemplo, como texto e fotografia.
Pode e deve ser acrescentado outros elementos que o meio permite, como videos, hiperlinks
que direcionam o usudrio para outra pagina no campo virtual; infograficos, audios, musicas.
Ou seja, no Jornalismo Digital o contetdo informacional ganhou a integracdo de outros
elementos e midias (FERRARI, 2010).

Seja em qual veiculo de divulgacdo da noticia (TV, radio, impresso ou internet),
o fato &€ que os jornalistas sempre estdo em busca de boas histérias. E essas boas
historias, no mundo da internet, comporta outros formados, como narrativas transmidia
para proporcionar um conhecimento mais dindmico. “A narrativa transmidia € uma histéria
que se desdobra em varias plataformas e formatos, cada uma delas trabalhando em sua
prépria linguagem e acrescentando elementos novos ao conjunto da historia” (MARTINO,
2015, p.38). Importante ratificar que a pratica jornalistica ndo € entendida como uma
comunicacdo de transmiss@o de informagdes. Muito ao contrario, ela é entendida como
explicam as palavras de Franca (2016, p.158) no texto chamado de “O objeto e a pesquisa
em Comunicagdo: uma abordagem relacional”: “a comunicagdo € um processo de
globalidade, em que sujeitos interlocutores, inseridos em uma dada situacéo, e através da
linguagem, produzem e estabelecem sentidos, conformando uma relagédo e posicionando-

se dentro dela”.
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Assim, este artigo entende que por meio das matérias jornalisticas, no caso do
Jornalismo Digital, o jornalista pode produzir sentido e significagdo quanto aos fatos que
interpreta como relevantes. Os trés portais - G1 Piaui, Portal Cidade e O DIA sdo espacos
virtuais ligados aos seus veiculos de comunicacéo, a saber a Tv Clube, afiliada da Rede
Globo; Tv Cidade Verde afiliada ao Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT), e o Sistema O
DIAS.

Analise de Conteudo’ categorial dos Portais investigados

De caréter qualitativo, este estudo analisou a participacdo o G1 Piaui, Portal O Dia
e Portal Cidade Verde na historia e memoria social sobre a Batalha do Jenipapo que, neste
ano de 2023, no 13 de marco, completou 200 anos de histéria. Nao é um estudo comparativo,
mas sim uma pesquisa que revela como cada veiculo se manifestou e participou da
preservacao da memoria histdria sobre o fato escolhido, a Batalha do Jenipapo.

As matérias do G1 Piaui® e do Portal O DIA® sairam no dia exato das comemoragoes,
13 de marco; enquanto a matéria do Portal Cidade Verde foi veiculada um dia antes, 12
de margo de 2013, com o propésito de cobrir o evento. Os titulos, respectivamente foram:
Batalha do Jenipapo: unico conflito armado pela independéncia do Brasil completa 200
anos; Batalha do Jenipapo: luta historica no Piaui completa 200 anos e, por fim, Combate
sangrento, a Batalha do Jenipapo, ajudou a consolidar a Independéncia ha 200 anos.

Na andlise de conteldo categorial® das trés matérias sobre os 200 anos da
Batalha do Jenipapo foram encontradas seis categorias: (a) narrativa historica, onde esta
pesquisadora identificou as caracteristicas da narrativa jornalistica, com seus destaques;
(b) o contexto politico para se buscar se 0 momento politico atual teve alguma influéncia
na narrativa da matéria, como no sentido de palavras como independéncia e batalha; (c)
a participacéo dos lideres, ou seja, como os atores envolvidos na Batalha, seja do lado
portugués, Major Fidié, seja os lideres das manifestacoes libertarias, como Simplicio
Dias da Silva, foram representados, suas ac¢des, as estratégias de batalha; (d) papel dos
combatentes, aqui identificando a representacdo dos soldados, das pessoas comuns que
lutaram na Batalha; (e) questdes taticas e militares para apresentar como os jornalistas
trabalham os aspectos das taticos e estratégicos de cada lado da batalha; e por Gltimo (f) o
significado historico, como essa Batalha foi interpretada e manifestada para compreenséao
do publico.

6. O Sistema O Dia possui outros veiculos com o mesmo nome: FM O DIA, O DIA tv, Jornal O DIA. Disponivel em <ht-
tps://portalodia.com/quem-somos>. Acessado em 10 de julho de 2023.

7. “Um conjunto de instrumentos metodologicos cada vez mais sutis em constante aperfeicoamento, que se aplicam a
“discursos” (BARDIN, 2011, p.15)

8. Disponivel em <https://g1.globo.com/pi/piaui/noticia/2023/03/13/200-anos-da-batalha-do-jenipapo-o-san-
grento-embate-entre-portugueses-e-brasileiros-no-sertao-do-piaui.ghtml>. Acessado em 10 de julho de 2023.

9. Disponivel em <https://portalodia.com/noticias/piaui/batalha-do-jenipapo-luta-historica-no-piaui-completa-200-a-
nos-397584.html>. Acessado em 10 de julho de 2023

10. “Funciona por operacdes de desmembramento do texto em unidades, em categorias segundo reagrupamentos
analdgicos” (BARDIN, 2011, p.201)
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Narrativa Histérica

Em todas as matérias o conflito é colocada como uma “batalha sangrenta” e
apontando como um conflito Unico no pais justamente por ter sido um conflito armado pela
libertagdo do Brasil da Coroa portuguesa. Todos os jornalistas sdo enfaticos e fazem uma
defesa do desejo de independéncia dos piauienses e que esse desejo fez com que centenas
de individuos, mesmo sem qualquer pratica de guerra, lutassem contra um exército bem
armado, treinado e comandando por um oficial com experiéncia e de confianca da Coroa
portuguesa. Em uma analogia, esse confronto pode ser assim contato: Davi, 0s piauienses,
contra Golias, o exército portugués.

O trecho abaixo retirado do Portal O DIA demonstra o desejo pela liberdade:

As margens do Rio Jenipapo, no local onde se encontra hoje a cidade de
Campo Maior, aconteceu um dos momentos histéricos mais importantes para
a consolidacdo da Independéncia do Brasil. Em 13 de marco de 1823, a
batalha entre piauienses e tropas de Portugal, que pretendiam estender a
dominagao do pais colonizador para o Norte do Brasil

Como dito na primeira parte deste artigo, o pais foi dividido em duas unidades
administrativas: Estado do Maranhdo, com as capitanias do Norte; e Estado do Brasil,
com a Bahia e outras capitais das demais regides. A Coroa portuguesa queria manter
a subordinacdo de todos as capitanias e por isso enviou o Major Fidié para controlar e
impedir quaisquer tentativa de independéncia.

Abaixo tem outro trecho, agora do G1 Piaui, que demonstra que a Batalha foi e &
considerada como fato herdico pela situagcao de enfrentamento entre pessoas comuns que
se juntaram a um pequeno grupo de militares contra um exército armado e treinado:

Apesar da juncéo entre os estados, apenas 500 homens faziam parte da tropa
a favor da independéncia. Com a solicitacdo de voluntéarios, cerca de 1,5
mil civis se apresentaram. Sem experiéncia militar, muitos eram vaqueiros,
roceiros, escravizados, libertos e indigenas, armados somente com machados,
foices, facbes e enxadas

O Portal Cidade Verde também destacou esse fato herdbico:

De um lado, estava um Exército organizado e bem armado de portugueses
que tentavam manter o dominio de Portugal nas provincias do Norte do Brasil.
Do outro, milicias brasileiras organizadas as pressas que lutaram com facas,
foices, machados e um canhao enferrujado

Na narrativa das trés matérias sobre o combate €& necessario chamar a atencao
dessa questédo, todas foram escritas na perspectiva Unica dos profissionais da imprensa.
O Portal Cidade Verde ainda traz um historiador, professor da Universidade Federal do
Piaui (UFPI) para, em dois momentos curtos no final da matéria citar algumas palavras.
No portal O DIA, os jornalistas trazem uma mensagem do Presidente Lula, uma citagéo do
atual Governador Rafael Fonteles e o Presidente da Assembléia Legislativa do Piaui, Dep.
Franzé. Todos os parlamentares sdo do Partido dos Trabalhadores.
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Neste caso do Portal O DIA, isso nos faz citar um trecho da dissertacao de Mestrado
do Prof. Adelmo Genro Filho, em 1987, junto ao Programa de Pés-Graduagédo em Ciéncias
Sociais da Universidade Federal de Santa Catarina. Ele diz que alguns deveres dos
jornalistas ganharam uma viséo e uma pratica voltada para as ideologias dominantes™: “A
exatidao quer dizer, quase sempre, a submisséo do jornalista as fontes oficiais, oficiosas
ou institucionais” (GENRO FILHO, 1987, p.30).

Contexto politico

O contexto politico ora aqui analisado tanto se refere ao da época da Batalha como
o atual, em 2023. Como esta no trecho abaixo retirado do G1 Piaui, na época, em 1822, a
Coroa portuguesa ja estava ciente das revoltas e lutas pela emancipacao e isso perdurou
até 1823, ano da Batalha. Mesmo com o grito de Independéncia proclamado por Dom
Pedro | as margens do rio Ipiranga, em Sao Paulo, o momento politico da época néo era de
consenso, pois haviam, por aqueles que sentiam apreco pela Coroa Portuguesa, o desejo
de continuarem ligado a Portugal.

A batalha violenta comecgou a ser idealizada no dia 8 de agosto de 1822,
um més antes do Grito do Ipiranga. Na data, chegava a Oeiras, capital
da provincia até entdo, o major portugués Jo&o José Da Cunha Fidié, que
havia sido nomeado ao cargo de governador das armas por D. Jodo 6°.
Historiadores apontam que ele veio ao sertdo piauiense com o intuito de
impedir a emancipacao do Brasil.

Saltando para a data e o ano das comemoracgdes do bicentenario da Batalha, 13
de margo de 2023, o contexto politico ndo & de conflitos e sim de reconfigurar a Batalha
“sangrenta” em um momento de reconhecimento e também festivo comercial voltado para

a promocao do turismo e economia. Assim demonstram as falas, respectivas, transcritas do
Governador Rafael Fonteles (PT) colocadas pelo Portal O DIA:

Essa batalha do 13 de mar¢o é um momento histérico para o Brasil e a gente
estd aqui para homenagear os herdis do passado e os herdis do presente,
que ajudam na luta por novas independéncias, por mais dignidade, mais
cidadania, mais democracia, mais direitos para a nossa populagdo com um
todo

E a data como valor mercadolégico:

Sem duvida o turismo é uma vertente do desenvolvimento econdmico
importante e a gente tem que comegcar o turismo fazendo o proprio Piauf
conhecer e amar o Piaui, depois trazer os brasileiros para conhecer as nossas
belezas histéricas e naturais, e depois trazer os turistas do mundo inteiro.

11. Genro Filho (1987), com base na leitura do livro de F. Fraser Bond intitulado “Introduccion al periodismo”, 1954, que
diz que os jornalistas tém cinco deveres, além da exatiddo, temos independéncia, imparcialidade, honradez, responsa-
bilidade e decéncia.
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Os dados, o fato e a cidade sdo comprovados, hoje, como elementos histéricos
importantes na valorizacdo da identidade piauiense, porém sem reconhecimento pela
literatura e a politica; mais também ja é vista como movimento que pode promover o turismo
e a economia. Como analisado na categoria anterior, as matérias dao destaque aos atores

politicos do contexto atual.

Participagdo dos lideres

A participagdo dos lideres envolve tanto do lado portugués, como do lado dos
brasileiros, em especial, 0os piauienses. As forcas portuguesas sdo apontadas nas trés
matérias como sendo um exército formado por soldados treinados e organizados e bem
armados com o objetivo de impedir e punir os rebeldes brasileiros. Por conta dessa
narrativa, a Batalha do Jenipapo é colocado como fato herdico de pessoas comuns que
desejavam a a liberta¢do do Brasil.

O nomeado pela Coroa Portuguesa para ser o Governador de Armas no Piaui foi o
Major Jodo José da Cunha Fidié, colocado nas matérias como fiel aos reinado portugués.
Na matéria do Portal Cidade Verde, de forma amena, o Major Fidié é colocado como néo
muito estrategista, pois ao deixar a capital, na época, Oeiras, sem for¢cas armadas para
barrar os movimentos no litoral, ele acabou deixando a cidade desprotegida.

A adesao de Parnaiba ao Brasil independente motivou uma marcha liderada
por Jodo José da Cunha Fidié, que levou tropas a vila para sufocar o movimento
de apoio a dom Pedro. A marcha para o litoral, contudo, desguarneceu a
vila de Oeiras, entao capital da provincia. Foi justamente neste momento que
o brigadeiro Manoel de Souza Martins, que representava a elite econdmica
ligada a pecuéria e havia sido alijado pelas Cortes de Lisboa, também
declarou apoio a Independéncia.

Sobre os lideres e apoiadores do movimento, os trés veiculos ndo fazem uma mengéo
muito clara. Tratam de herdis os civis, que se langaram em um conflito armado munidos
com machados e enxadas, como nos caso dos vaqueiros e pessoas escravizadas e libertas.
Mas os jornalistas, autores no recontar a histéria da Batalha, ndo apresentam claramente as
estratégias e isso pode ter sido causado pela falta de personagens e especialistas.

Papel dos Combatentes

Como dito anteriormente, as matérias dao destaque a populagdo civil sim. No
Portal Cidade Verde falam de um combate desigual, pois as tropas portuguesas tinham um
numero maior de soldados, cerca de 1.600, 11 canhdes e lideradas por oficiais experientes.
Ja os combatentes brasileiros:

Do outro lado, estava uma milicia precaria, formada as pressas, com cerca
de 2.000 homens do Piaui e Ceara. Em sua maioria, eram vaqueiros e
trabalhadores rurais, arregimentados por lideres politicos locais, além de
indigenas e negros libertos.
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A luta desigual, segundo a matéria, deixou 36 mortos entre os portugueses e entre
200 e 400 do lado brasileiro. Esse nimero de mortos ndo é o mesmo no Portal O DIA,
que narra mais de 200 piauienses e 116 soldados portugueses. Pelos textos jornalisticos,
a Batalha foi um ato de coragem das forcas brasileiras, que reuniu, além dos piauienses,
cearenses e pernambucanos. Nas matérias do G1 Piaui e Portal O DIA, eles ndo trazem
especialistas e na matéria do Portal Cidade Verde um historiador fala de forma curta e ao
final da matéria:

A Batalha do Jenipapo é um evento muito importante na histéria do Brasil, mas
€ esquecido, como todo o contexto do processo de Independéncia ocorrido
no Norte. Isso muito por conta da forma como a historiografia oficial tentou
amansar a ideia de que houve conflito

Questoes taticas e militares

As trés matérias trazem a mesma narrativas de que a unido dos soldados com a
populacgao civil em Campo Maior ndo tinha uma estratégia tatica e militar. Foi improvisado
um exército formado de soldados e vaqueiros, indigenas, fazendeiros e escravos, assim
como como combater as tropas portuguesas. Do lado portugués, a vinda do Major Fidié ao
Piaui ja foi um sinal de organizagcéo para combater as agdes libertarias. Segundo a matéria
do G1 Piaui, do lado piauiense, os ataques as tropas portuguesas, maiores em namero e
melhores equipados, foi um “suicidio”:

O massacre teve seu come¢o em uma tentativa desesperada de Chaves, que tentou
conter a invasédo dos soldados de Fidié. O comandante, sem alternativas, exigiu que os
soldados da independéncia atacassem os portugueses por todos os lados, como uma
forma de batalha suicida

Significado histérico

A luta historica foi percebida nas trés matérias jornalisticas como o evento mais
relevante na conquista da independéncia do pais da Coroa Portuguesa. Foi um conflito
armado considerado unico no pais. Os movimentos que aconteceram em Parnaiba, Oeiras,
a primeira capital na época, e, por fim, Campo Maior, consolidaram o desejo pela libertagao.
Infelizmente, a data ndo tem destaque nacional. A Batalha do Jenipapo no livro publicado
pela Camara dos Deputados esta na série “Historias ndo contadas”.

O combate conseguiu reunir piauienses, cearenses e pernambucanos, além de
outras regides, até mesmo do Estado do Brasil, para lutarem a favor da independéncia
brasileira, assim, a Batalha do Jenipapo nas matérias é colocada como fator decisivo a
consolidagéo da liberdade. Essa afirmativa esta nas palavras do Presidente Lula colocadas
na matéria do Portal O DIA: “Neste 13 de margo, quero saudar esse povo lutador do estado
do Piaui por esses 200 anos da Batalha do Jenipapo, em Campo Maior. Marco importante
para a consolidacao da independéncia do Brasil”.
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Como o conflito as margens do rio Jenipapo deixou as tropas portuguesas exaustas
e ainda sem muito mantimentos, elas ndo foram atras dos sobreviventes brasileiros. O Major
Fidié e seus soldados seguiram para o Maranh&o, onde foram alvos de varios conflitos até
que em junho de 1823, ele se rendeu, foi levado para o Rio de Janeiro e depois deportado
para Portugal. No conflito, os portugueses venceram a batalha, mas ao final, perderam a
guerra e o Brasil.

CONSIDERAGCOES

Mais uma vez, pode-se recorrer a Genro Filho (1987) quando ele cita as
caracteristicas de uma noticia que passam pela precisao, interesse e atualidade. Essas
caracteristicas estdo ligadas ao tema dos 200 anos da Batalha do Jenipapo e soma-se
ainda como marca a explicacéo. Pela andlise, apesar da importancia histérica do evento, a
cobertura demonstra pouco cuidado no aprofundamento da constru¢cao da memoria coletiva.
Isso pode ser percebido pela auséncia de entrevistas com historiadores, a limitacdo da
abordagem e a falta de interatividade nos contetdos jornalisticos contidos no impacto da
narrativa sobre o publico. Para que a histéria da Batalha do Jenipapo seja reconhecida, é
fundamental que o jornalismo, neste caso no mundo digital, também invista em formatos
inovadores, como podcasts documentais, reconstru¢des audiovisuais e projetos integrados
ao ensino de historia.

Como bem coloca Sponholz (2009), a rotina jornalistica exige algumas procedimentos
desde a escolha do tema a apresentacdo, passando pelo enfoque e a escolha das fontes.
No caso das matérias em analise, as fontes sobre o fato histérico ndo existem. Correia
(2011, p.94) reflete que as fontes tanto podem ser pessoas como documentos e que 0s
“jornalistas ndo podem criar as noticias autonomamente, ou melhor a partir do nada”. No
caso do fato em si - Batalha do Jenipapo - os jornalistas escreveram a partir da data oficial
de reflexdo, 13 de margo, porém, a noticia jornalistica ndo apresenta fontes especializadas
para atribuir mais significado histérico e credibilidade aos fatos narrados.

Além disso, o jornalismo deve ir além da simples veiculagdo de noticias. Ele
precisa atuar como um construtor ativo da memoria social, empregando novas tecnologias
e abordagens narrativas para fortalecer a conexédo do publico com eventos historicos. A
adocgéo de estratégias de interatividade digital e campanhas educativas podem dar mais
visibilidade a fatos como a Batalha do Jenipapo nédo apenas como lembrancas do passado,
mais também compreendidos em sua dimenséao real historica e social. Os 200 anos da
Batalha do Jenipapo foi repassado destacando personalidades politicas atuais, as agdes
do presente em tempo de éxtase e festividade, mas o valor simbdlico, histérico e memorial

ainda padece por parte das narrativas jornalisticas.
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Para que a cobertura midiatica tenha um impacto duradouro na sociedade e na
memodria coletiva, € fundamental combinar profundidade investigativa, inovagéo tecnolégica,
diversidade de fontes e formatos engajadores. Dessa forma, o jornalismo pode atuar néo
apenas como um narrador de fatos, mas como um agente ativo na constru¢cédo da meméria

social e na valorizagédo de eventos historicos.

REFERENCIAS

ARAUJO, Johny Santana de. Cien.Cult. [online]. 2022, vol.74, n.1, pp.1-9. ISSN 0009-6725. O combate
que decidiu o futuro do Brasil. A batalha do Jenipapo e a consolida¢éo da independéncia do Brasil no
Piaui 1823. Disponivel em <http://cienciaecultura.bvs.br/pdf/cic/v74n1/v74n1a04.pdf>. Acessado em 8
de julho de 2023

BARDIN, Laurence. Analise de conteido. Tradugdo: Luis Antero Reto, Augusto Pinheiro. Sdo Paulo:
Edi¢des 70, 2011

CAMARA DOS DEPUTADOS. Histérias ndo contadas: a Batalha do Jenipapo no processo de
independéncia do Brasil. [s.d]. Disponivel em <https://www2.camara.leg.br/a-camara/visiteacamara/
cultura-na-camara/arquivos/batalha-do-jenipapo>. Acessado em 8 de julho de 2023

CASTELLS, Manuel. O poder da Comunicacao. Fundacao Calouste Gulbenkian, Lisboa, 2013

CHAVES, Joaquim. O Piaui nas lutas da independéncia do Brasil. Teresina: Alinea Publicagdes
Editora, 2005.

CORREIA, Joao Carlos. O admiravel mundo das noticias: teorias e métodos. LabCom Books, 2011

DI FELICE, Massimo. Do publico para as redes: a comunicagdo digital e as novas formas de
participacao social. 1.ed. Sdo Caetano do Sul, SP: Difusdo Editora, 2008

FERRARI, Pollyana. Jornalismo Digital. 4. Ed. Sdo Paulo: Contexto, 2010

FERREIRA, Antonio Carlos Silva. Combate do Jenipapo: a Batalha vencida pelos portugueses na
Guerra que Portugal perdeu Brasil. 2° Encontro Internacional Historia & Parcerias Associacéo Nacional de
Histéria Rio de Janeiro (ANPUHRJ) Rio de Janeiro, 21 a 25 de outubro de 2019. Disponivel em <https:/
www.historiaeparcerias2019.rj.anpuh.org/resources/anais/11/hep2019/1561075792_ARQUIVO_
e0ce058e443c6dfa59ad726cd0b8385d.pdf>. Acessado em 3 de julho de 2023

FRANGCA, Vera Veiga. O objeto e a pesquisa em Comunicagéo: uma abordagem relacional. In. MOURA,
Claudia Peixoto de; LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Pesquisa em Comunicacao: metodologias
e préaticas académicas. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2016

GENRO FILHO, Adelmo. O segredo da piramide: para uma teoria marxista do Jornalismo. Dissertagéo
de Mestrado no Programa de Pés-Graduacao em Ciéncias Sociais da Universidade Federal de Santa
Catarina. Florianopolis, 258 p.; 1987

GERK, Cristine; BARBOSA, Marialva. Jornalismo, Memoéria e Testemunho: uma anélise do tempo
presente. Contracampo, Niter6i, v. 37, n. 01, pp. 150-167, abr. 2018/ jul. 2018

Comunicagéo e conexdes digitais: Estratégias e impactos na era da informagéo Capitulo 10

124


http://cienciaecultura.bvs.br/pdf/cic/v74n1/v74n1a04.pdf
https://www2.camara.leg.br/a-camara/visiteacamara/cultura-na-camara/arquivos/batalha-do-jenipapo
https://www2.camara.leg.br/a-camara/visiteacamara/cultura-na-camara/arquivos/batalha-do-jenipapo
https://www.historiaeparcerias2019.rj.anpuh.org/resources/anais/11/hep2019/1561075792_ARQUIVO_e0ce058e443c6dfa59ad726cd0b8385d.pdf
https://www.historiaeparcerias2019.rj.anpuh.org/resources/anais/11/hep2019/1561075792_ARQUIVO_e0ce058e443c6dfa59ad726cd0b8385d.pdf
https://www.historiaeparcerias2019.rj.anpuh.org/resources/anais/11/hep2019/1561075792_ARQUIVO_e0ce058e443c6dfa59ad726cd0b8385d.pdf

GOMES, Laurentino. 1822. Nova Fronteira Participagdes S.A, Rio de Janeiro, 2010

MARTINO, Luis Sa. Teoria das Midias Digitais: linguagens, ambientes, redes. 2 ed. Petropolis, RJ:
Vozes, 2015

MATHEUS, Leticia Cantarela. Comunicacgao, tempo, histéria: tecendo o cotidiano em fios jornalisticos.
Rio de Janeiro: Mauad X, Faperj, 2011

QUEIROZ, Teresinha de Jesus Mesquita. Os Literatos e a Republica: Clodoaldo Freitas, Higino Cunha
e as tiranias do tempo. 2. ed. Teresina. Editora da UFPI. Jodo Pessoal, 1998. 300p.

REGO, Ana Regina; QUEIROZ, Teresinha; MIRANDA, Marcela. Narrativas do Jornalismo & Narrativas
da Historia. Porto: Mediaxxi Fornalpress, 2014

RIBEIRO, Ana Paula Goular; FERREIRA, Lucia Maria Alves. Midia e Meméria: a producdo de sentidos
nos meios de comunicacgéo. Rio de Janeiro: Mauad, 2007

SPONHOLZ, Liriam. Jornalismo, conhecimento e objetividade: além do espelho e das construcdes.
Série Jornalismo a Rigor. V.4. Florianépolis: Insular, 2009

Comunicagéo e conexdes digitais: Estratégias e impactos na era da informagéo Capitulo 10 125



CAPITULO 11

DA INCERTEZA PELA ESCASSEZ A DUVIDA PELO EXCESSO:
"ARQUITETURAS” DA IMPRENSA ESPORTIVA ENTRE O
FOOTBALL DO “THELEGRAPHO" E O FOOTBYTE DO VAR

Data de submissdo: 29/01/2025

Ricardo Bedendo

“Ha, como se vé, razao para

se estar apprehensivo deante dos
insistentes telegrammas, dando como
certo, que Moacyr Queiroz vai ser o
commandante do nosso ataque contra a
Yugoslavia” (DIARIO CARIOCA, 13 de
julho de 1930, p.12, grifo nosso). O recorte
da matéria da publicagcdo na véspera da
estreia da selecdo brasileira na primeira
Copa do Mundo de Futebol, no Uruguai, é
um convite a pensarmos nas sensacoes,
“apprehensdes” e reagdes da imprensa
esportiva, pautada pelos meios de
comunicacéo e suas tecnologias, ao longo
de 94 anos. Com a manchete e o subtitulo
“Sera iniciado hoje o campeonato mundial
de Football, em Montevidéo: na véspera
do primeiro encontro dos brasileiros, em
Montevidéo”, a narrativa anuncia o embate

entre Brasil e Yugoslavia.

Data de aceite: 05/03/2025

Havia ja por parte dos “chronistas”
a constituicdo de uma “arquitetura do
olhar” (BEDENDO, 2023) que buscava
analisar o contexto da formacgéo do time
e as possibilidades de desempenho em
campo, em meio a auséncia ou a escassez

anunciada de informagbes. A escrita

comeca destacando, pontualmente, a

distancia e as dificuldades normais da
época para se obter noticias mais rapidas
e testemunhais sobre o0 nosso “scratch”.

Mesmo de longe néo se pode deixar
de estar acompanhando os treinos e
as informagdes sobre o seleccionado
brasileiro, ora em Montevidéo.
O primeiro treino em conjunto,
segundo os detalhes conhecidos,
se, por um lado agradou, pelos
commentarios lisonjeiros, que
Ihes foram feitos, por outro lado deu
margem a justificada apprehenséo
[...] A insisténcia, que se diz, pelo
telegrapho, esta tendo a direcgao
tchnécica da delegacédo, podde
ser que nos custe caro (DIARIO
CARIOCA, 13 de julho de 1930,
p.12, grifo nosso)
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A historia e a memoria da imprensa esportiva nos ajudam a compreender, portanto,
campos de atuagéo de jornalistas e radialistas que foram, de um século a outro, moldados
no comeco pelo que chamamos de “incertezas pela escassez”. Os testemunhos emitidos por
longas distéancias, com um letramento elitizado e comandando pelo ritmo lento do anal6gico
“telegrapho” refletem o cenério social da ocasido de um, entdo, ainda jovem “football”. O que
argumentamos nesse artigo € que, quase um século depois da Copa de 1930, jornalistas
e radialistas da area continuam sendo desafiados pelas tecnologias da informagéo e da
comunicacgéo, que avangcam cada vez mais rapido por todos os eixos do tradicional jogo com
a bola nos pés. As “incertezas” causadas por uma dindmica de escassez, de insuficiéncia,
de lentidao, e de distancias muitas vezes insuperaveis pelas limitagbes técnicas do passado,
agora se transformam em “duvidas pelo excesso” de informacgdes oferecidas por dezenas de
angulos de cameras e telas high-tech e por streamings de uma internet voraz e veloz.

A tecnologia digital altera profundamente a constituicao das “arquiteturas” do jogo
e de todos ao seu redor, em especial dos profissionais da comunicagéo responsaveis por
suas transmissdes globalizadas. Do football do “telegrapho” chegamos ao footbyte do
zoom telénico plurisensorial do Video Assistant Referee (VAR). Essa tecnologia da retina
magquinica emerge como a divindade reparadora e justiceira e como o ciborg pés-humano
capaz de destacar as insuficiéncias do olhar humano e sua dependéncia da maquina para
tomar decisdes. Por outro lado, esse “excesso” confunde, angustia e remodela aquelas
ansiedades, 14 de trds, com roupagens advindas de uma bola construida por bytes e
autenticada pelo “hiperespetaculo da telerrealidade” (LIPOVESTSKY, 2022)".

Como sublinha Zuboff (2018, p.44), alégica de saturagédo de dados da vida digital produz
“oportunidades radicalmente distribuidas para observacgédo, interpretagdo, comunicagéo,
influéncia, predicao e, em ultima instancia, modificacéo da totalidade de acao”. As relacoes
de poder historicamente atribuidas ao acesso e ao gerenciamento do conhecimento, séo
hoje constituidas e circundadas pelos vigilantes fluxos de dados que mexem até mesmo com
a privacidade das conversas daqueles em campo de jogo, por exemplo. Conforme pontua,
Zuboff (2018, p.45), “se o poder ja foi uma vez identificado com a propriedade dos meios de
producéo, agora € identificado com a propriedade dos meios de modificacdo comportamental”.
E séo essas transformacgdes nos comportamentos que nos chamam a atencgéao.

Pelo tunel do tempo, chegamos em 2024, na primeira partida da disputa da Recopa
Sul-Americana, entre o time equatoriano LDU e o brasileiro Fluminense. Essa disputa nos
trouxe um exemplo de como ainda é possivel manter a duvida, mesmo com todo o cardapio
tecnoldgico de informagdes. Aos 6 minutos do primeiro tempo, o atacante tricolor German
Cano recebeu langamento do lateral Marcelo e teria sido empurrado, dentro da area, pelo
marcador Quifionez. O arbitro em campo, o colombiano Andrés Rojas, ndo marcou a falta
reclamada que originaria um pénalti. O arbitro de video nem sequer foi acionado e a disputa
terminou com a vitéria dos equatorianos por 1 a 0.

1. Versdo sem numeragéo de paginas, disponivel no Google Books in: A Sagracao da Autenticidade - Gilles Lipovetsky-
Google Books ; acesso em 15/03/2024.
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Apo6s 0 jogo, quando parecia encerrada a coletiva de imprensa do Fluminense, o
zagueiro Felipe Melo abriu o microfone e questionou os jornalistas: “ninguém vai fazer
uma pergunta falando do arbitro? Ninguém vai contestar a arbitragem? Isso € complicado,
ninguém enxergou o que aconteceu aqui? Ninguém viu? [...]". Essa dlvida permanece até
hoje. A Confederacgdo Sul-Americana de Futebol justificou depois, segundo revelaram os
jornalistas?, que o 4udio da revisdo da penalidade ndo seria divulgado porque a decisdo de
campo prevaleceu.

Os fragmentos extraidos de trés jornais de 1930 nos auxiliam a compreender como
as narrativas dos jornalistas foram arquitetadas em meio ao primeiro grande espetaculo
mundial do Football. Na esteira do “capitalismo artistico” da era moderna, os escritos nos
periédicos revelam, ainda, a edificagéo de uma fértil “harmonizacéo da bola”, perfeitamente
adequada ao casamento “comércio e emocdo estética” do liberalismo de estilizacéo,
seducéo e consumo (LIPOVETSKY; SERROQY, 2014)3

ERROS DE PALMATORIA [...] APESAR DO FRIO INTENSO QUE REINAVA,
SEGUNDO OS TELEGRAMMAS

Os relatos dos profissionais de imprensa do Jornal do Brasil, Diario Carioca e A
Gazeta, de Sao Paulo, sé@o o registro do comeco de um jornalismo esportivo que encontrou
no futebol um combinado de agcbes e de emocdes que, aos poucos, também com a
chegada do radio, avanga em diregdo ao consumo de massas. Assim, constatamos que “o
jornalismo é meméria em ato, memoéria enraizada no concreto, no espaco, na imagem, no
objeto, atualidade singularizada, presente vivido e transformado em noticia que amanha
sera passado relatado.” (PALACIOS, 2010, p.40-41).

Essas narrativas encontradas nos arquivos digitais da Hemeroteca da Biblioteca
Nacional contam uma historia necessaria para quem quer comegar na profissdo ou mesmo
se revitalizar. A percepcao da “incerteza pela escassez” nos leva também a constatacéao de
que esses precursores trabalharam muito para conhecerem as “novidades” tecnoldgicas
da ocasido e superarem as dificuldades inerentes a qualquer processo em expansao.
Esses jornalistas podem ser considerados ainda fundamentais na criacdo de modelos de
transmissoes que foram sendo reformulados com o avanco dos bytes.

Em todos os jornais, a entdo Agéncia Americana de Noticias (AA)* caracterizava
o “jornalismo de agéncias” como referéncia das coberturas internacionais, como a Copa
do Mundo do Uruguai, em 1930. No Diario Desportivo do Jornal do Brasil, de 15 de julho

2. Fluminense x LDU: Conmebol ndo divulgara audio do VAR de pénalti reclamado em Cano | fluminense | ge (globo.com)
3. Versdo sem numeracdo de paginas, disponivel no Google Books in: O Capitalismo Estético na Era da Globalizagéo
- Gilles Lipovetsky, Jean Serroy - Google Books ; acesso em 01/02/2024.

4. Segundo Corréa (2018), o poeta brasileiro Olavo Bilac foi um dos principais idealizadores da Agéncia no inicio do
século XX. “A Agéncia Americana nasceu ja com o propésito de concentrar seu servigo internacional nas capitais do
continente americano, especialmente da América do Sul. [...] pelo registro dos jornais da época, a Agéncia Americana
comecou a funcionar no dia 10 de outubro de 1909, um domingo, quando jornais do Rio de Janeiro comegaram a publi-
car seus despachos telegraficos.” Seu ultimo ano de funcionamento foi 1930.
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https://ge.globo.com/futebol/times/fluminense/noticia/2024/02/24/fluminense-x-ldu-conmebol-nao-divulgara-audio-do-var-de-penalti-reclamado-em-german-cano.ghtml

de 1930, ha uma opinido da redacdo acerca da derrota dos brasileiros por 2 a 1, no dia
anterior, no estadio Gran Parque Central, em Montevidéo, e, na sequéncia, o andncio:
“recebemos de Montevideo acerca do jogo dos nossos patricios com os Yougo-slavos os
seguintes despachos telegraphicos:” (JORNAL DO BRASIL, 15 de julho de 1930, p.14,
grifo nosso).

2 x 1 — Os norte-americanos, rancezes
* foram os ontros vencedores

Imagem 1: Manchete da reportagem do Jornal do Brasil com a cobertura dos quatro jogos da Copa do
Mundo realizados em 14 de julho de 1930, em especial a estreia da sele¢do brasileira.

A “narracdo da partida” é levada ao leitor um dia ap6s a realizagdo do jogo com
um fluxo de um “tempo real” atrasado: “O 1° Half Time terminou favoravelmente aos Yugo
Slavos Os Yugo Slavos fizeram um terceiro goal, mas o ponto foi annulado, terminando,
dessa maneira, o primeiro tempo, com o score de dois a zero favoravel aos Yugo slavos.”
(JORNAL DO BRASIL, 15 de julho de 1930, p.14). O Unico “ponto” do Brasil foi assim
descrito: “Os brasileiros conseguem o seu Unico ponto. Aos 16 minutos, Nilo, emendando
um centro de Theophilo, faz o primeiro ponto brasileiro” (JORNAL DO BRASIL, 15 de julho
de 1930, p.14).

Se por meio do impresso era necessario aguardar um dia pela “transmisséo”, o radio
comecgou a despontar como uma possibilidade tecnocientifica de uma comunica¢do mais
sincrona. Na mesma péagina do JB ha um registro memoravel da transmissao radiofénica
do primeiro jogo do Brasil em uma Copa do Mundo. Essa anotacéo sinaliza também para
as barreiras encontradas em um processo ainda no comeco. Portanto, ha uma dimenséo
da incerteza pela escassez também técnica. A nota com o titulo “A IRRADIACAO DO JOGO
PELO ‘JORNAL DO BRASIL” destaca:

Em vista de difficuldades que surgiram na transmissdo do servico
organizado pelo “Jornal do Brasil”, resolvemos servir-nos da irradiacao da
Radio Sociedade com os alto fallantes em namero de seis, fornecidos e
ajustados pela General Eletric C. Devemos aqui salientar o esplendido servigo
feito pela Radio Sociedade, minucioso e claro, digno de todo elogio. Esse
servico foi feito por intermedio da Companhia Telephonica de Montevideo,
da Companhia dos Cabos ltalianos Italcable, e pela Companhia Telephonica
do Rio de Janeiro, directamente do campo de football montevideano.
(JORNAL DO BRASIL, 15 de julho de 1930, p.14, grifo nosso)
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A publicacdo de uma fotografia dos “senhores de chapéu” a porta do Jornal,
acompanhando a transmissao radiofénica, amplia a percepc¢ao do interesse das massas
e do poder de comunicagdo que as empresas e os jornalistas comegavam a desfrutar de

maneira mais ampla.

Imagem 2: foto publicada na edi¢do de 15 de julho de 1930 dos ouvintes da irradia¢cdo na porta do
Jornal do Brasil

Na pagina tomada por palavras apertadas no espaco delimitado, ha, ainda, o
anuncio da transmissao da partida seguinte do Brasil contra a Bolivia: “SERA” IRRADIADO
O JOGO BRASIL X BOLIVIA: Por ocasido do jogo internacional de domingo, sera irradiado
no estadio do Fluminense o jogo Brasil x Bolivia que seré disputado & mesma hora na
capital do Uruguay” (JORNAL DO BRASIL, 15 de julho de 1930, p.14).

A opini&o jornalistica reforga olhares e experiéncias de “arquiteturas” desafiadas a
todo o momento pelas dinamicas do jogo e das tecnologias de informacéo. Esse trecho da
andlise da derrota exemplifica:

A estreia dos brasileiros no 1° Campeonato Mundial de Football foi infeliz [...]
Além da pouca “chance” que teve o team brasileiro, foi ainda enormemente
prejudicado pela escala do encarregado de sua formagao que cometteu as
“pixotadas” de po6r Fernando de half-back esquerdo, posicdo que nunca
jogou, quando havia does halvos: Pamplona e lvan, bastante mediocres e
muito inferiores a outros que aqui ficaram, mas enfim, mais familiarizados
com a posicédo de Fernando e a innovagéo a ultima hora de Araken, como

centerfoward, posicéo essa que também nunca jogou (JORNAL DO BRASIL,
15 de julho de 1930, p.14, grifo nosso)

Assim, o “chronista” justifica que “Foram erros de palmatoria que devem ter
influido de modo decisivo para a derrota, apesar do frio intenso que reinava, segundo os
telegrammas.” (JORNAL DO BRASIL, 15 de julho de 1930, p.14, grifo nosso).

Um registro na mesma pagina sobre o confronto entre Estados Unidos e Bélgica
desperta a atencado pelo fato de “transmitir’” uma confusdo em campo, que precisou da
intervencdo mais concisa do juiz: “Registra-se um incidente entre norte americanos e
belgas, provocado pelos primeiros, tendo se trocado pontapes e murros, sob grande vaia
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do publico. O ‘referee’ intervem e consegue terminar o conflicto” (JORNAL DO BRASIL,
15 de julho de 1930, p.14, grifo nosso). Em outra partida, desta vez entre Roménia e Peru,
o primeiro gol parece pegar de surpresa o jornalista que telegrafava os lances: “1° goal
dos RUMENOS MONTEVIDEO, 14 (A) - A hora que telegraphamos os Rumenos abrem o
scoore da tarde” (JORNAL DO BRASIL, 15 de julho de 1930, p.14). A utilizagéo da “caixa
alta” na narrativa é a simbologia do “grito” de atencéo a uma jogada inesperada: “GRAVE
ACCIDENTE MONTEVIDEO, 14 (A) — No campo do Penarol, onde se esta disputando
a partida Peru-Rumenia verificou-se um grave accidente havendo um jogador ferido
seriamente. O JOGADOR PERUANO GALINDO FOI POSTO FORA DE CAMPO” (JORNAL
DO BRASIL, 15 de julho de 1930, p.14, grifo nosso).
Alguns dias depois, a edicao de 22 de julho, “transmite” a vitoria do Brasil por 4 a 0
sobre a Bolivia e a eliminagéo do nosso selecionado.
Os nossos patricios apesar da méa escala para o jogo de domingo contra
os bolivianos sahiram vencedores como previamos. Foi um triumpho que
rheabilitou o nosso quadro, muito embora n&ao mais possa elle concorrer
as semifinais como de direito |he competia se ndo fosse a mé sorte que os
acompanhou no jogo com os yugoslavos e sobretudo a péssima e inexplicavel

organizagao que lhe deram a ultima hora (JORNAL DO BRASIL, 22 de julho de
1930, p.16, grifo nosso).

Jé a edicéo de 26 de julho retrata uma nota de agradecimento enviada pela delegacéo
brasileira aos jornais, na qual reconhece “o trato fidalgo com que a acolheram e declarando
que regressavam ao seu pais reconhecidos as attencbes que lhes foram dispensadas
pela autoridades, pela imprensa e pelo povo uruguayo” (JORNAL DO BRASIL, 26 de
julho de 1930, p.15). Na continuidade, aparece a descricdo curiosa sobre uma possivel
punicéo aos integrantes da comissao técnica brasileira que poderiam ter, de alguma forma,
desrespeitado os profissionais de imprensa: “na sua nota, a chefia da delegacao pedia
aos jornalistas que lhe informasse qualquer queixa que porventura houvesse contra
qualquer membro da delegacéao afim de que pudesse ser elle disciplinarmente punido”
(JORNAL DO BRASIL, 26 de julho de 1930, p.15, grifo nosso).

Na mesma publicacdo, estd a informacdo de um almoco ofertado pelo presidente
uruguaio, do qual participou a imprensa: “hoje na Quinta de propriedade do Presidente
Campisteguy, sittuada em Las Piedras sera servido um almogo ‘criollo’ aos chefes das
delegacgdes sportivas e aos chronistas sportivos estrangeiros que vieram participar do
Campeonato Mundial de Football” (JORNAL DO BRASIL, 26 de julho de 1930, p.15, grifo
Nnosso).

As descricbes das partidas pela Agéncia Americana séo replicadas nos demais
jornais que deram destaque ao Mundial, no dia seguinte. No Diario Carioca, a matéria do
anuncio do comego do Campeonato e da estreia do “scratch” brasileiro no dia seguinte,
acentua as limitagbes impostas pela disténcia e pela velocidade de despacho das noticias.
A abertura da primeira frase ja demarca uma certa “apreensao” pela “incerteza” ocasionada
pela “escassez”:
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Mesmo de longe néo se pdde deixar de estar acompanhando os treinos e as
informacdes sobre o seleccionado brasileiro, ora em Montevidéo. O primeiro
treino em conjunto, segundo os detalhes conhecidos, se, por um lado
agradou, pelos commentarios lisonjeiros, que lhes foram feitos, por outro
lado deu margem a justificada apprehensdo (DIARIO CARIOCA, 13 DE
JULHO DE 1930, p.12, grifo nosso)
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Imagem 3: Manchete e subtitulo da matéria do dia 13 de julho de 1930, do Diario Carioca

Os possiveis erros de arbitragem também j&a estavam na pauta. Ainda com a

dependéncia exclusiva da retina humana, as opinides demarcavam uma espécie de “pedra

fundamental” das “arquiteturas dos olhares e das experiéncias” dos jornalistas diante do

tema apito e justica no jogo. A “narracéo” do embate entre Franca e México da o tom:

O publico protesta porque o juiz da partida marcou um foul feito no arqueiro
frances. O juiz argentino Mascias puniu algumas faltas durante o desenrolar da
partida que causaram protestos por parte dos jogadores. Os representantes
dos jornaes attribuem o erro ao jogo atropelado praticado pelos teams em
campo” (DIARIO CARIOCA, 14 DE JULHO DE 1930, p.12, grifo nosso)

A despedida do “team” do Brasil da Copa do Mundo, contra a Bolivia, traz discursos
que solidificam o jornalismo esportivo opinativo do “telegrapho”. A reportagem do dia da

partida analisa:

Para o encontro dessa tarde, o quaro brasileiro, segundo noticias chegadas,
foi escalado pelo Sr. Pindaro de Carvalho. E bem differente daquelle que foi
posto deante dos yugoslavos, e derrotado por 2 x 1. A linha de ataque, entéo,
foi sensivelmente modificada. Vae commandar o ataque o futuroso player
Carvalho Leite. Moderato occupara o posto da extrema esquerda. Na defesa,
houve, tambem, modificacbes. Velloso sera o keeper. Reconhece-se pelas
noticias, que chegam, que ha nova orientacdo (DIARIO CARIOCA, 20 DE
JULHO DE 1930, p.11, grifo nosso)

A “transmissdo” do jogo, 48 horas depois, nesse impresso, faz referéncia aos

homens da imprensa responsaveis pela operagdo dos meios de comunicacgao e relatos das

noticias diretamente do estadio. “O jogo dos brasileiros, hoje, contra os bolivianos, causou

excellente impressao, entre os chronistas que se achavam na tribuna de imprensa no

stadium Centenario. A opiniao geral é que, no primeiro tempo, o jogo dos brasileiros foi
muito bom, sem chegar, entretanto, a deslumbrar” (DIARIO CARIOCA, 22 DE JULHO DE
1930, p.7, grifo nosso)
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Ainda nessa edigdo, uma passagem ressalta um erro de informagéo corrigido
na mesma sequéncia durante a telegrafia do encontro entre Uruguai e Roménia. “Aos
12 minutos de jogo Scarone conquista o primeiro ponto para as suas cores, debaizo de
formidavel ovagéo da assistencia. O primeiro ponto uruguayo foi marcado aos oito minutos
de jogo, por intermedio de Dorado e ndo de Scarone como foi noticiado no primeiro
momento (DI/—\RIO CARIOCA, 22 DE JULHO DE 1930, p.7, grifo nosso).

A “estética do consumo e do divertimento” (LIPOVESTISKY; SERROQOY, 2014) do
liberalismo ja& em suas vias capitalistas/artisticas de expansdo encontra nos meios de
comunicacao o seu alicerce perfeito. A expanséo do radio aparece na pesquisa novamente,
dessa vez por meio de uma publicidade, e enfatiza os lagcos entre a razdo tecnocientifica e
uma dimensao estética com a estratégia do pomposo veiculo movido a eletricidade capaz
de unir familias ao seu redor. “Na intimidade do lar...nas horas de lazer...tereis no ‘Crosley’
um amigo dedicado que vos proporcionara momentos de verdadeiro prazer’ (DIARIO
CARIOCA, 20 DE JULHO DE 1930.

APPROVADOSD: RARTISTAS

Ma ntimidade o lar.
'hllhu-dtlum . tereis o “Crosdey™ um amigo dedicade que
wes praportionark momestos de vesdideiva prarer ..
E podensia ouvie smes artivias ds fame mudial a4 & 4steam csm 8
rm-..ad wus approvagia, «xe-tl«vn-ie nelle o peproductor fiel @ ineguar

s rma vozes & clos seus instrem:

| BEVOLYA-308 O COIFON AD

EADO, FARA EECERER 0 KOVO
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Imagem 4: Anuncio do “radio de tomada” na edi¢cdo do dia 20 de julho de 1930

O jornal A Gazeta, de Sdo Paulo, apresenta uma diagramacdo que prioriza 0s
registros telegréaficos das partidas. A “historia” de Brasil x Bolivia, por exemplo, Em alguns
momentos da descricdo é possivel perceber uma “narragcdo acumulada”, pois o reporter
faz um compilado de lances semelhantes e resume: “Moderato manda um centro, que
passa raspando a trave. Logo depois, registram-se trés tiros para fora, por Leite e
Russinho.” (A GAZETA, 21 de julho de 1930, p.5, grifo nosso). Outra mencao interessante
nessa mesma linha evidencia as limitagdes de um jogo ainda rustico em sua estrutura:
“Ha uma interrupgéo do jogo por se ter machucado Moderato, num choque com Durandal
e, reiniciado, registram-se outras duas interrupg¢oes por te a bola cahido num fosso
dagua que circunda o campo” (A GAZETA, 21 de julho de 1930, p.5, grifo nosso).
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Imagem 5: Manchete e subtitulo de A Gazeta do dia 21 de julho de 1930

Sobre esse periddico recortamos, ainda, a edigdo de 31 de julho de 1930 que traz os
relatos da final entre Uruguai e Argentina. Sob o titulo “AS INFORMACOES DA AGENCIA
AMERICANA SOBRE O GRANDE JOGO” (A GAZETA, 31 de julho de 1930, p.10). esta
a descricdo do trabalho de profissionais da tecnologia de comunicacdo que pode ser
caracterizada como o embrido das imagens hoje multiangulares: mesmo com uma informacéo
ainda com muitas incertezas em decorréncia de uma escassez técnica, a fotografia ja cumpria
seu papel decisivo para as “arquiteturas dos olhares e das experiéncias” dos jornalistas.

As 14,55 os dois quadros entraram em campo, saudando, cada um, sob
formidavel manifestagdo da assisténcia a tribuna official, as archibancadas,
as geraes. Mesmo durante o bate bola cléassico, durante as saudacdes da
pragmatica, as “poses” para o exército de photographos, a assistencia vive
a fremir em brados prolongados e enthusiasticos. (A GAZETA, 31 de julho de
1930, p.10)

Naquela época, a fotografia j& demonstrava como a imagem, o congelamento de
uma “realidade captada” atrai atencbes e poderia ser um forte mecanismo de interatividade

também com o publico. Na mesma péagina, hd um convite a uma “brincadeira” pautada por

uma foto. Achamada € “Onde esta a bola: grande concurso da Gazeta Esportiva de domingo”.

"Ondo esta a bola?”

* GRANDE CONCURSO DA “GAZETA ESPORTIVA”
DE mmuo

‘0 coupon abaixo, que deve que estampas
mos em nossa edigho esportiva de dominge, 31
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Imagem 6: Cupom para o concurso da Gazeta Esportiva, 31 de julho de 1930, p.10

O registro fotografico que convida a esse “jogo” foi publicado na edicédo de 26 de
julho de 1930.
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Imagem 7: Fotografia do concurso “Onde esta Bola”, A Gazeta, 26 de julho de 1930, p.12

Nesse percurso para encontrarmos pistas sobre as dinamicas dos jornalistas, dos
meios de comunicagdo, do football e da sociedade que os cercavam, trazemos outro
anuncio do “promissor” radio valvulado. Nesse, 0 modelo é situado como a expresséo do
“progresso” em curso:

0 progresso mecanico tem actualmente infinitas expressdes do alto grao
por elle attingido. Entre essas, as machinas falantes ocupam um logar de
destaque, pois, & sua grande perfeicdo mecanica se alliam o encantoe a
belleza da reproduccéo nitida de um dos maiores prodigios da natureza: a
voz humana (A GAZETA, 31 de julho de 1930, p.3)

o 07358
[EIRA. 51 DB JULHO DE 1930 =t=

Imagem 8: Anuincio de radio publicado na edi¢éo de 31 de julho de 1930, no jornal A Gazeta, p.3

O percurso histérico nos ajuda compreender melhor como “a escrita esportiva faz
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parte da propria definicdo da atividade, participando do seu desenvolvimento e de suas
praticas” (ARON, 2021, p.12). Por esse prisma, a ball agora revestida de bytes reproduz
uma sensacao de leveza sensorial que pode também ser traicoeira, como aquela que
bate do “montinho artilheiro” e engana o goleiro. E nesse “bate-bola-byte” os jornalistas
esportivos também precisam se preparar para as mudancas ligeiras de rumo. Lipovetsky
(2016) contextualiza claramente o porqué da importéncia dessa escrita embasada na
memoria e na histéria para entendermos o hoje. Ele explica que “durante muito tempo, no
dominio tecno-econémico, a prioridade foi dada aos equipamentos pesados.

Agora, é atribuida ao ultraleve, a miniaturiza¢ao, a desmaterializacéo” (LIPOVETSKY,
2016)°. Em meio ao “impeto do ligeiro” (LIPOVETSKY, 2016), a ultravelocidade extrema com
a qual tudo parece girar ao nosso redor, esta também a instabilidade provocada ndo mais
pelas limitacdes da técnica, das distancias ou das incertezas pela escassez. Na atualidade,
o “self-service generalizado” (LIPOVETSKY, 2016) impacta também o tradicional football e
todos os olhares, experiéncias e decisdes que temos ao interagir com o esporte. Do football
chegamos, portanto, ao footbyte (BEDENDO, 2011, 2023).

“NINGUEM VAI FAZER PERGUNTA? NINGUEM VAI CONTESTAR?”

As interrogagdes deste subtitulo sdo do zagueiro do Fluminense, Felipe Melo. Ele
contextou a imprensa esportiva que participava da coletiva apés o primeiro jogo da final
da Recopa Sul-Americana, no dia 22 de fevereiro de 2024. O pénalti ndo assinalado pelos
“arbitros humanos” da partida causou revolta na comissao técnica tricolor, que reivindicou
também a atuacé@o do “juiz ciborg” VAR, no caso dotado de lentes e de angulos que, a
principio, seriam capazes de eliminar qualquer ddvida. Mesmo com a auséncia do arbitro
de video nesse lance, nao faltaram “juizes” pautados pelas imagens plurisensoriais que
foram replicadas em variados formatos e plataformas. As redag¢des atuais tém seus times
ainda mais reforcados por ex-jogadores e ex-arbitros que fazem eclodir de vez os discursos
sob a dependéncia do olhar da maquina.

FLUMINENSE
.

PC Oliveira vé pénalti nao marcado
para o Fluminense e diz que lateral
da LDU deveria ter sido expulso

Puar Amdag o do ge

RS e ? |

Imagem 7 — Site do Globo Esporte noticia opinido do comentarista de arbitragem sobre o lance

Fonte: PC Oliveira vé pénalti ndo marcado para o Fluminense e diz que lateral da LDU deveria ter sido
expulso | fluminense | ge (globo.com)

5. Versdo sem numeragéo de paginas, disponivel no Google Books in: Da Leveza - Para uma Civilizagao do Ligeiro -
Gilles Lipovetsky - Google Books ; acesso em 01/02/2024.
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O discurso do atleta das Laranjeiras chama a atencé@o porque foi também uma
“‘jogada” que evidenciou, ainda mais, a “davida pelo excesso”.

Felipe Melo se irrita com arbitro e
cobra perguntas em coletiva do
Fluminense: "Vai ficar por isso
mesmo?"

Zagueiro reclama de auséncia de contestagdes na entrevista apos a derrota para a LDU

Por Redagio do ge — Quitn : .
Y30, ;l _-g., 0O v © .

O GLOBO Grtre 2 meses e aprovete tods asvarkagerss de ler O GLOS

Imagem 8 — GE.com noticia a fala do jogador na coletiva de imprensa

Fonte: Felipe Melo se irrita com arbitro e cobra perguntas em coletiva do Fluminense: “Vai ficar por isso
mesmo?” | fluminense | ge (globo.com)

Na matéria, a énfase nas palavras do jogador: “Vai ficar por isso mesmo? Ninguém
vai fazer pergunta? Ninguém vai contestar? Isso &€ complicado, gente. Ninguém ninguém
viu 0 que aconteceu? Pelo amor de Deus, né? Somos profissionais, pais de familia, foram
seis horas de viagem. Isso aqui € minha vida, isso aqui € nossa vida. Ninguém fala nada?”
(GE, 2024)

O site da Radio Tupi FM, do Rio de Janeiro, pontua outra “arquitetura” jornalistica. A
manchete faz referéncia a um trecho das declarag¢des do atleta que aborda uma suspeicao
acerca da atitude do juiz do confronto. No texto, Felipe Melo afirma que “[...] Entdo jogamos
contra um rival forte, altitude e contra a interferéncia do arbitro. Eu falo pouco dos arbitros,
porque errar € humano. Eu erro sempre e busco estar melhor. Mas hoje nao foi erro. Ai
cabe a interpretacdo de cada um de vocés (jornalistas). Nao foi erro” (RADIO TUPI,
2024, grifo nosso)

""ﬁ_ﬂ foi erro”, diz Felipe Melo sobre
arbitragem contra LDU

Jogador reclamou de lances polémicos apds a derrota do Fluminense para a LDU por 1 a 0, nesta quinta, no Equador

Imagem 9: Manchete da Radio Tupi FM, do Rio de Janeiro

Fonte: “Néo foi erro”, diz Felipe Melo sobre arbitragem contra LDU
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Zart (2023, p.7) menciona que, na formagédo da imprensa esportiva contemporanea,
“ha a exigéncia de compreender as mudancas causadas aos preceitos tradicionais do
jornalismo, a apresentagéo e os paradmetros noticiosos a um contexto mutavel, que agora
inclui meios digitais moveis”. Como afirmam Walvaart et al. (2019, p.1140, tradug¢éo nossa)
cada vez mais estamos lidando com uma audiéncia participativa e precisamos enxergéa-la
“na tela, além da tela e atras da tela”.

Tamir e Bar-Eli (2021, p.2, tradug¢édo nossa, grifo nosso) apontam que “No futebol,
o0s movimentos rapidos da bola e dos jogadores, as diferentes linhas de viséo e as paixdes
acaloradas, a pressao e a competicdo expdem os arbitros a situagdes de arbitragem muito
complexas, por vezes impossiveis “. Ao analisarem os efeitos psicologicos pelos quais os
juizes sdo submetidos, esses pesquisadores ressaltam, ainda, que “o campo dos esportes,
no entanto, acomoda uma concentracédo extraordinaria de paixdes, pressdes e emocgoes”
(TAMIR; BAR-ELI, 2021, p.3, traducéo nossa). Outra questao relevante despertada pelos
estudiosos da area é que “as transmissoes de alta qualidade e os replays televisivos podem
colocar os telespectadores em melhor posi¢éo do que o arbitro na hora de identificar acées
e situagdes” (TAMIR; BAR-ELI, 2021, p.5, tradugéo nossa). E entre esses “Teles” estéo os
jornalistas pautados, essencialmente, pelo “moral gatekeeper’, como € chamado o VAR.
Tamir e Bar-Eli (2021, p.5, tradugdo nossa) nos auxiliam a perceber que “a tecnologia
de arbitragem néo eliminara todos os erros dos arbitros no esporte. Enquanto os seres
humanos forem arbitros, havera erros de arbitragem. No entanto, o VAR ajudaréa os arbitros
a tomar melhores decisdes e interpretar as regras, diminuira a injustica [...]".

Uma das caracteristicas determinantes do footbyte é a propagacéo em hiper-tempo
dos discursos advindos das “arquiteturas” desafiadas a todo o instante. Os enunciados
organizacionais da linha editorial da empresa jornalistica e o da linha sensorial do jornalista.
E como se tivéssemos que usar o VAR também para tracar as nossas linhas e verificar os
impedimentos e as validagdes dos nossos gols. A dinamica de plataformizacao (NIELSEN;
FLETCHER, 2023) em meio a “inflagdo das telas” (LIPOVETSKY; SERRQY, 2009, p.255)
€, portanto, um processo que, se por um lado, auxilia, por outro angustia tanto quanto la
em 1930.

No estudo que fizeram sobre a influéncia do VAR na Premier League, Bao e Han
(2023, p.6, traducdo nossa) alertam que entre os conflitos que a tecnologia do arbitro de
video pode acrescentar ao futebol esta a possibilidade de “os jogadores passarem a confiar
apenas nos julgamentos do VAR e perder a confianga no arbitro de campo”. A reacao do
zagueiro do zagueiro do Fluminense e de muitas outras pessoas ao seu redor, taticamente
confusas talvez por essas “dlvidas pelo excesso”, pode ser considerada um toque ja nessa
direcao.

A obsesséo pela imagem “high-vision” provoca uma corrida aos testes que podem
frequentemente melhorar a acuidade. Brunnstrom et al. (2023, p.16, traducdo nossa)
apresentam uma das frentes de mensuragéo de resultados do VAR estabelecida pela
FIFA em parceria com a RISE Research Institutes of Sweden. Eles sinalizam para os
desafios de “processamento, codificacdo, decodificacdo, sincronizacao e reformatacéo das
transmissodes de dados”.
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Em um amplo estudo que fizeram com 85 entidades associadas a FIFA, Beiderbeck
et al. (2022) argumentam que todos esses protocolos precisam considerar aspectos,
como a “multiplicidade de perspectivas regionais sobre o impacto da tecnologia no
futebol” (BEIDERBECK, 2022, p.2, tradugdo nossa), dimensdes relativas aos angulos
da tecnologia e dos usuérios desses angulos e que estamos lidando também com uma
parcela consideravel de jogadores que chegam como representantes da “geracéo Z”, ou
seja, de um mundo digital e amplamente conectado. Entre as sete proje¢cdes dos impactos
da tecnociéncia para o jogo em 2026, uma delas diz respeito a “qualidade da comunicacao”
vai remodelar, ainda mais, as relagdes entre todos os atores. Por exemplo, “as anélises em
tempo real” dos treinadores com os jogadores e “as mudangas taticas no campo de jogo
vao aumentar significativamente” (BEIDERBECK, 2022, p.5, tradugéo nossa).

No cenério brasileiro, Oliveira et al. (2020) estudam como o VAR traz novos
elementos interpretativos para o jogo e para os jornalistas esportivos. Primeiramente, os
autores observam que “surge um novo elemento com procedimentos e tempos diferenciados
daqueles pré-existentes” (OLIVEIRA et al., 2020, p.95). Os pesquisadores argumentam,
ainda, que “as duvidas e critérios de interpretacéo séo elementos presentes e constantes na
arbitragem do futebol” e que nesse novo cenario, “a midia de certa forma e na especulagéo
dos episddios polémicos envolvendo a arbitragem, estabeleceu algumas perspectivas para
a criacao e utilizagdo do VAR na atualidade; o que formaliza uma ‘corrida’ mais justa entre
a arbitragem e as midias esportivas, ambos assistindo os lances de diversos éngulos e
perspectivas” (OLIVEIRA et al., 2020, p.96).

As reconfiguragcbes nas “arquiteturas” e a permanéncia e a chegada de novos
conflitos séo, portanto, inerentes a estrutura:

Questées que envolvem o espetaculo, entre elas, a utilizacdo do VAR,
promovem alteracdes na légica estabelecida para a divulgacédo esportiva
e remexem com situagdes pré-estabelecidas. No caso do futebol, as
reclamacdes por parte de alguns jornalistas, sdo da ordem de perturbacgao
na temporalidade para aquilo que é transmitido. No momento em que uma
situacado de jogo é paralisada ou um gol interrompido, o préprio grito de
gol aliado a satisfacdo, também precisa ser contido. Essa é uma relagao
que carece de novas configuracées e reinterpretacées em tempos de VAR
(OLIVEIRA et al., 2020, p.101)

A reviséo bibliografica e a pesquisa documental nos ajudam a perceber a dimenséo
do debate e a importancia do percurso histérico. O campo de jogo € um reflexo dos campos

davida. Abola tem o formato do globo exatamente porque é o espelho dos “giros” do planeta
e das nossas experiéncias. Para os jornalistas esportivos, deixamos algumas reflexdes.
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CONSIDERAQ()ES FINAIS
Desde 2009 (BEDENDO, 2009), quando comeg¢amos a discutir os efeitos das

tecnologias de comunicagcdo e informagdo em todos os eixos do tradicional football,
ressaltamos as provocativas e inevitaveis mudancgas no que temos, ao longo desses anos,
chamado de “arquiteturas do olhar e da experiéncia”. Agora, acrescentamos a “arquitetura
das decisbes”. Com a chegada do VAR, em 2018, as dindmicas de tomadas de deciséo
foram, ainda mais, significativamente alteradas, em uma relagdo também com conflitos
reconfigurados.

A expressao “footbyte” surgiu com a intencdo de demarcar essas interferéncias
pontuais e, cada vez mais, modificadoras das nossas relacdes com o esporte. Estamos
imersos agora em um download de informag¢des em um fluxo de hiper-velocidade. Estamos
ansiosos pelo zoom e pela possibilidade de “enxergar”, “experienciar” e “decidir” com as
retinas das cameras ultra-hd e os sofisticados touchs screens. A formagdo de jornalismo
€, entdo, escalada para atuar em meio a esse jogo que, muitas vezes, fica “truncado”,
mesmo com tantas promessas de “correcéo de erros” pela tecnologia. Assim, reforcamos
a relevancia de um percurso profissional pautado também na historia e na meméria. As
reflexdes e atuacoes ética e morais de qualquer jornalismo dependem muito desse retorno
ao passado.
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RESUMO: O presente artigo descreve o
contributo da media digital, em especial
as redes sociais, para denunciar e criticar
as injusticas e atrocidades promovidas
pelos servidores publicos mogambicanos,
facto que se configura como uma “pedra
no sapato” destes. Além da revisdo de
literatura, fizemos analise descritiva de
alguns episédios em que as redes socias
se destacaram em mobilizar jovens para
manifestagbes contra injusticas e abusos
cometidos pelos servidores publicos. Em
especial, trabalhamos como alguns jornais
online, paginas de Facebook e WhatsApp,

Data de aceite: 05/03/2025

plataformas mais usadas pelos cidaddos
mogambicanos. Constatamos que as
redes sociais sdo mais privilegiadas pelos
cidaddos mocgambicanos para denunciar
as atrocidades e injusticas cometidas pelos
servidores publicos, ndo so pela sua rapidez
e eficacia na disseminagéo de informacéo,
mas sobretudo porque os internautas nao
ficam expostos a quaisquer sevicias.
PALAVRAS-CHAVE: mediatizacdo, redes
socias, esfera publica e servidor publico.

MEDIA AND CITIZENSHIP “STONES
IN THE SHOES” OF MOZAMBICAN
PUBLIC SERVANTS
ABSTRACT: This article aims to describe
the contribution of digital media, especially
social networks, to denounce and criticize
the injustices and atrocities promoted by
public servants, a fact that is a “thorn in
the side” of them. Where, in addition to the
literature review, we made a descriptive
analysis of some episodes in which social
networks stood out in mobilizing young
people to demonstrate against injustices
and abuses committed by public servants.
In particular, we work with some online
newspapers, Facebook and WhatsApp
pages, platforms most used by Mozambican
citizens. We found that social networks are
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more privileged by Mozambican citizens to denounce the atrocities and injustices committed
by public servants, not only because of their speed and effectiveness in the dissemination of
information, but above all because Internet users are not exposed to any abuse.
KEYWORDS: mediatization, social networks, public sphere and public servant.

INTRODUCAO

Os fenbmenos da democracia e da globalizagdo, associados ao advento das
Tecnologias de Informagé@o e Comunicag¢ao-TIC fazem, por um lado, com que haja cada
vez mais participacéo de cidadaos nos assuntos publicos, e por outro facilitam uma rapida
propagacéo de informagé@o que chegam a milhées de pessoas em pouco tempo.

Através dos meios de comunicagdo social, promove-se o debate publico dos
assuntos de interesse colectivo que interessam a sociedade como um todo. Dessa forma se
cria uma possibilidade na qual as pessoas tem facilidades para obter informagéo, mesmo
que esta seja filtrada antes de chegar para o grande publico.

Dai que, McQuail (2013, p.14) refere que “em sociedades contemporaneas os mass
media no componente politica oferecem uma arena de debate e um conjunto de canais
para tornar conhecidos os candidatos, as politicas, as suas ideias, proporcionam um meio
de divulgacéo e influéncia a politicos e grupos de interesse.”

Bahia (2009, p. 21), por sua vez, destaca que “os media servem como construtor da
opinido publica, séo instrumentos de pressao e despertadores da atencédo dos servidores
publicos sobre as suas responsabilidades”. Dai, Thomas Jéfferson' ter dito, ja em 1787,
que “se me fosse dado a decidir se devemos ter um governo sem jornais ou jornais sem
governo, nao hesitaria em escolher a ultima hip6tese”.

Portanto, os dois autores, McQuail e Bahia, coincidem ao sustentar que os media
sd&o um instrumento de participagdo publica na vida social, promovendo o exercicio da
cidadania. Ao estar tdo presentes na vida quotidiana acabam construindo uma representacao
da realidade que, em muitas ocasides, se torna a Unica fonte de informagéo pelos membros
dessa comunidade. N&o seria exagero afirmar que os meios pautam as representacbes
sociais e culturais da sociedade.

As redes socias, em particular, se destacam mais recentemente nessa fungéo de
interferir no quotidiano por estar presentes em varios paises do mundo e na Africa, em
Mocambique, sobressaem de forma especial. A primavera arabe é exemplo disso, como
refere Bomfim (2018, p. 110-111), “paises como: Tunisia, Egito, Libia, 1émen, Argélia,
Siria, Marrocos, Oma, Bahrein, Jordania, Suddo e Irague conheceram uma revolugdo
caracterizada por luta pela democracia e por melhores condi¢des de vida decorrentes da
crise econdémica, desemprego e falta de liberdade de expresséo.” As redes sociais foram o
veiculo de divulgacgéo utilizado para dar a conhecer as pessoas sobre o movimento, bem
como forma de expressar opinides e ideias acerca dos mais variados temas levantados por
esses movimentos. Igualmente, serviram para burlar a censura dos jornais, televisdes e
radios controlados pelo governo em varios paises.

1. Presidente dos EUA (1801 a 1809)
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Recentemente, como exemplo ilustrador dessa for¢ca das redes sociais, 0 Quénia
conheceu uma revolucdo convocada a partir das redes socias, que obrigou o presidente
daquele pais africano, William Ruto, a recuar na sua decisdo de incrementar as taxas de
impostos.

Em Mocambique, apesar do controlo que as autoridades governamentais exercem
sobre a media tradicional (radio, televisao e jornal fisico ou online), impedindo os jornalistas
de publicar livremente assuntos de interesse publico, perseguindo e seviciando profissionais
de comunicacgéao, cidadaos de varios estratos sociais e com maior destaque para académicos
e activistas sociais, as redes socias tém-se destacado, nos ultimos tempos, na denincia de
escandalos e injusticas perpetrados pelos servidores publicos.

E no ambito disso, que desenvolvemos este trabalho para descrever o contributo
que as redes sociais tém para denunciar e criticar as injusticas e atrocidades promovidas
pelos servidores publicos mogcambicanos, facto que se configura uma “pedra no sapato”
destes.

Em termos metodologicos, para além da revisdo de literatura, nos baseamos
no método de Analise de Redes Sociais proposto por Recuero (2017) que é uma das
perspectivas de estudo de grupos sociais que permite sua analise sistematica a partir
de sua estrutura, através de medidas especificas para esta. Selecionamos e analisamos
diversos assuntos que foram bastante mediatizados (marcha de homenagem ao Azagaia,
manifestacdo contra o incremento das taxas de internet, espancamento de casal de
supostos ladrdes, tentativa de boicotar a recandidatura de Selecionador Nacional de Futebol
e alegada pintura da viatura de escolta do presidente do municipio de Maputo) ndo sé nos
meios de comunicacgao tradicionais, como também nas redes sociais, com maior destaque
para o Facebook e WhatsApp, plataformas mais usadas pelos cidaddos mo¢cambicanos.

Em termos estruturais o texto compreende trés topicos, além da presente
introducdo, sendo que no primeiro discutimos os principais conceitos do assunto em
debate, nomeadamente: mediatizagédo, redes socias, esfera pubica, cidadania “pedra
no sapato” e servidor publico; no segundo tépico discutimos a situacéo da liberdade de
expressao e imprensa em Mocambique; no terceiro, falamos da participacéo dos cidadaos
mogambicanos em assuntos publicos.

MEDIATIZAGAO E CIDADANIA

O conceito de mediatizagéo foi cunhado pelos pensadores Latinos Americanos,
entre os finais do século XX e inicio do século XXI, para referir-se ao novo fenébmeno da
circulagédo de informacg&o no qual os internautas mais do que receptaculos de informagéo,
sdo parte da producdo e propagacao de informacéo, envolvendo todos os sectores da
sociedade.

Como destaca Hjarvard (2012, p. 64)
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“[...] o processo pelo qual a sociedade, em um grau cada vez maior, esta
submetida a ou torna-se dependente da midia e de sua légica. Esse processo
€ caracterizado por uma dualidade em que 0s meios de comunicagao
passaram a estar integrados as operagoes de outras instituices sociais ao
mesmo tempo em que também adquiriram o status de instituicoes sociais em
pleno direito. Como consequéncia, a interagao social — dentro das respectivas
instituicdes, entre instituicbes e na sociedade em geral — acontece através
dos meios de comunicacao. O termo légico da midia refere-se ao modus
operandiinstitucional, estético e tecnolégico dos meios, incluindo as maneiras
pelas quais eles distribuem recursos materiais e simbdlicos e funcionam com
a ajuda de regras formais e informais.” (Hjarvard, 2012, p. 64)

Portanto, os novos meios de comunicacéo, principalmente com o surgimento da
Internet, modificam profundamente os diversos campos da sociedade, onde se assiste a
uma autonomizacgdo e o fortalecimento da media enquanto instituicdo social presente e
atuante na sociedade, ao ponto que ndo estariamos exagerando se afirmassemos que
desenvolvem uma funcéo relevante na vida quotidiana das pessoas.

E importante destacar que o termo redes socias € polissémico pois, pode referir-se
a uma diversidade de actos sociais. Contudo, € comumente utilizado para referir-se as
plataformas de interac¢do usadas nos tempos atuais e que tém como suporte de circulagédo
a internet. As mais conhecidas e usadas sdo: Facebook, WhatsApp, Youtube, Twitter,
Instagram, Yelp, entre outros.

Entretanto, Amaral (2016, p. 20) designa por “Web social, todos os dispositivos
interactivos que permitem a comunicacao e interacgao em modelo colectivo, exploramultiplas
inovagdes que tentam induzir através da técnica uma mudanca social e comunicacional.”

O autor destaca que a rede social vem para mudar o paradigma de comunicacao
individual para um modelo ou paradigma de comunicacao colectiva, permitido uma rapida
e abrangente circulagéo de informacgéao pelos diferentes usuarios destas plataformas. Isto
vai permitir a participacéo dos diferentes actores socias desembocando naquilo que Levy
(1999) designa de Cibercultura. O termo foi por si popularizado, em alus@o ao novo contexto
em que estamos atualmente mergulhados, que passa por um processo de universalizacao
da cultura, na medida em que estamos dia ap6s dia mais imersos nas novas relacbes de
comunicacéo e produgédo de conhecimento que elas nos oferecem.

Por seu turno, Recuero (2017, p. 12) destaca que “as redes socias sdo o0 modo de
apropriagdo que as pessoas fazem, por exemplo do Facebook, que é capaz de desvelar
redes que existem ou que estdo baseadas em estruturas sociais construidas por essas
pessoas (muitas vezes, de modo diferente daquele previsto pela prépria ferramenta)”.
Portanto, para esta autora, as plataformas de Facebook, WhatsApp, Youtube entre outras,
n&o sao por si redes sociais, mas sim, 0 uso que as pessoas dao a estas plataformas é que
Ihes conferem o estatuto de redes socias.
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Como se pode ver, pelas abordagens destes autores (Amaral e Recuero) podemos
afirmar que estas plataformas jogam um papel de relevo para o exercicio de cidadania,
uma vez que as pessoas, sobretudo as que nao tém acesso aos meios de comunicagao
social classicos, encontram neles espaco de facil participacao e de difusdo rapida de suas
opinies. Com isso se ampliam as possibilidades de atuagéo das pessoas representando
uma clara ampliagdo da esfera publica

O conceito de esfera publica como o entendemos hoje é recente, mas por aquilo
que ele descreve podemos afirmar que esteja associado a agora grega, espag¢o onde se
digladiavam os homens, com palavras em busca de voto e poder, uma praca publica onde
eram discutidos os assuntos mais importantes da sociedade ateniense, na Grécia antiga.
Na actualidade, o termo foi cunhado por Habermas, tal como é citado por Sousa (2006, p.
140),

[ ...] anocao de espaco publico inicial de Habermas corresponde ao espago
onde se formam as opinides e as decisbes politicas e onde se legitima o
exercicio do poder. E o espaco do debate e do uso publico da razéo
argumentativa. Concretizava-se, inicialmente, na vida social, nos debates
racionais sobre politica, economia, assuntos militares, literatura e artes que
ocorriam nos cafés, clubes e sales, bem ao gosto do espirito iluminista.

Portanto, para (Sousa, 2006), a imprensa tornou-se, assim, a primeira grande
instancia mediadora na configuragcdo do espaco publico moderno, ou seja, é na imprensa
onde se constroi a opinido publica.

Hjarvard (2014, p. 35), apoiando-se em Plummer (2003) e Dhalgren, (2006),

considera que;

[...] na pratica, a esfera publica da midia constitui um espago publico que ndo
€ de maneira nenhuma restrito a deliberagao racional e politica, mas é aberto
a representagédo publica e discusséo (tanto racional quanto irracional) de
assuntos que concernem a todas as instituicées sociais, da esfera intima da
familia e sexo até as experiéncias culturas e o mundo da politica internacional.

Por outro lado, Losekann (2009, p. 37) discutindo a ideia de Habermas, refere que
“esfera publica significaria, desta maneira, a emergéncia de um espaco, no qual, assuntos
de interesse geral seriam expostos, mas também controvertidos, debatidos, criticados, para
entdo, dar lugar a um julgamento, sintese ou consenso.”

Portanto, a esfera publica na assergdo moderna nao é um espago geografico como
era na agora grega, mas sim, o espago ocupado pelos media de massa onde se constroi
a opinido publica. E na esfera publica onde permite-se que os cidaddos participem do
debate de assuntos de interesse publico, como uma forma de exercicio de cidadania pois,
€ através dos media que estes tém acesso a informacao e ainda por médio dela, quer os
classicos quanto os modernos (media social) que os cidaddos conseguem exercer seu
direito de participacdo. Alias, sobre isto, Luisa Diogo, ex-primeira ministra Mogambicana
(2004-2010) destacou numa Conferéncia realizada em 2016, na Universidade Pedagoégica
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de Maputo, que pessoas ndo informadas tornam-se residentes e nédo verdadeiros cidadaos,
para que as pessoas se tornem cidadaos precisam de estar informados. Sousa (ibidem)
sublinha, a respeito do debate de ideias que “a polifonia é enriquecedora e o debate publico
é vital em democracia.” Dessa maneira o conceito de cidadania ganha uma importante
funcdo na construgao social.

Tal como destacamos no conceito de esfera publica, o de cidadania deriva de um
processo histéricos que se inicia por volta dos séculos IV e V a.C. na sociedade greco-
romana. Entretanto, interessa-nos discutir esta nogéo a partir do periodo do Renascimento
entre os séculos XIV e XVI, pois foi a partir das ideias dos fil6sofos renascentistas que
comecou a luta pelas liberdades individuais e consequentemente a preocupagcdo em
participar na vida publica. Como refere Luiz (2007, p. 95) “a ideia em relacdo a cidadania
foi retomada e, concomitantemente, iniciou-se a constru¢gdo da concepg¢dao moderna de
cidadania, que se exprimiu a partir das revolugdes burguesas, Revolugéo Inglesa do século
XVII e Revolugéo Francesa do século XVIII”.

Portanto, a partir desse contexto assiste-se no mundo e em diversos momentos
histéricos a uma série de movimentos sindicais, sociais e politicos de luta pelos direitos
dos seus membros, o que se materializava em uma forma de participacao destes na vida
publica. Portanto, o contexto moderno de cidadania esta relacionado com democracias
emergentes que advogam a ideia de liberdade e de igualdade e inclusdo de mais pessoas
nos assuntos politicos.

No caso mogambicano o processo de ampliacdo de direitos apds a independéncia
seguiu um procedimento semelhante como veremos a continuagéo. Utilizaremos a metéafora
“pedra no sapato” para estudar como se obtiveram conquistas sociais. O termo “pedra
no sapato” se usa de forma metaférica em alus@o a algo que perturba alguém ou que
dificulta um determinado processo, que tira sossego. Neste texto, &€ usado para referir que
a exposicao dos abusos e injusticas dos servidores publicos pela imprensa ou redes socias
tira 0 sossego a estes.

No caso dos propésitos deste texto, é por isso que muitas vezes, quando se
publicam assuntos que expdem as atrocidades do poder ou servidores publicos, estes
procuram intimidar a quem as ousa publicar. Tal como descreve Namburete (2014, p.115)
“a alocagao de contas de publicidade aos 6rgédos de comunicacéo é feita em funcao do grau
das criticas que o 6rgéo faz ao Governo e ao partido Frelimo?, isto é, quanto mais critico ao
poder o 6rgao for, menor serdo as suas chances de se lhe atribuir contas de publicidade.”
Namburete acrescenta que os processos judiciais s&o uma outra arma que o poder usa
para silenciar os jornalistas, apesar de a Constituicao da Republica mogambicana garanta
a liberdade de imprensa e de expressao, como adiante iremos abordar.

2. E o partido que libertou o pais da colonizagdo portuguesa e que dirige o Mogambique desde 1975.
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No contexto Mogambicano e na perspectiva do Estatuto Geral dos Funcionarios e
Agentes do Estado-EGFAE, considera-se servidor publico a pessoa que exerce mandato,
cargo, emprego ou fungdo em entidade publica, em virtude de eleicdo, de nomeacéao, de
contratacdo ou de qualquer outra forma de investidura ou vinculo, ainda que de modo
transitorio ou sem remuneragéo. Ainda de acordo com EGFAE, se entende como sindnimos
de servidor publico os termos funcionario, agente do Estado, empregado publico, agente

municipal e qualquer outro similar, que se utilize para referir-se a pessoa que cumpre
fungdes em entidade publica.

LIBERDADE DE IMPRENSA E MEIOS DE COMUNICAGAO EM MOGCAMBIQUE

Em 1990 Mogambique aprovou uma Constituicdo democratica e multipartidaria que,
através do seu Artigo 74 da a todos os cidadaos o direito de liberdade de expresso e de
imprensa, bem como o direito a acesso a informagdo. Em tese, portanto, se asseguravam
os direitos e garantias da liberdade e do direto & informagéo.

Esta abertura politica possibilitou a emergéncia de uma imprensa independente,
investigativa, e combativa, ndo mais ao servico dos interesses do partido Frelimo, como
aconteceu no periodo monopartidario de 1975 a 19903, mas sim voltada para os interesses
da comunidade. Liderada por individuos como Carlos Cardoso*- fundador do MediaFax, e
do primeiro semanario independente, o Savana apareceram varios meios de comunicacéao
e, consequentemente, a pluralidade de interpretacées.

Esta imprensa, para além de informar o cidadao sobre os seus direitos e colaborar
na edificacdo de um estado democratico, tem exercido o papel fiscalizador do poder publico
que lhe havia sido retirado no regime monopartidario, denunciando, assim, os abusos dos
recursos do estado pelos politicos, ou se quisermos dos servidores publicos.

No que diz respeito aos abusos dos politicos, o destaque vai para a denuncia
do desfalque de dois antigos bancos comerciais, o Banco Comercial de
Mogambique e o Banco Austral, considerados até ao final da década de 1990,
como um dos maiores escandalos financeiros do Mogambique independente,
e, segundo circulos, protagonizados por individuos directa ou indirectamente
ligados a elite no poder. Pode-se destacar, também, a denuncia da
incompeténcia e impoténcia de Manuel Anténio, entdo Ministro do Interior,
em lidar com a criminalidade, obrigando o também entdo presidente Joagquim

Chissano a demiti-lo em 1996, um caso sem precedentes na histéria de
Mocambique. (Namburete, 2014, p. 115)

Portanto, neste periodo da histéria do jornalismo mogambicano assiste-se a
emergéncia de jornalistas ou jornalismo investigativo e critico, com Carlos Cardoso como o
mais destacado dos jornalistas independentes, também se destacou por se ter posicionado
contra a escolha de Armando Guebuza, ex-presidente de Mogambique (2005-2014), para
suceder a Joaquim Chissano (1987-2004) na presidéncia da Frelimo e, consequentemente,
apresentar-se como candidato presidencial.

3. De 1975 a 1990 durante o regime do partido Unico, havia um controlo da imprensa por parte do governo, havia cen-
sura prévia.

4. Jornalista considerado martir da imprensa mogambicana, assassinado em 2000 por investigar escandalo financeiro
que envolvia altos dirigentes do estado.
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A imprensa independente, contudo, teve o seu desenvolvimento freado pelo
assassinato brutal de Carlos Cardoso em 22 de Novembro de 2000. Na época, Cardoso
investigava casos de corrupcdao em que estariam envolvidos politicos do mais alto nivel
das estruturas do Estado e da Frelimo, e a sua morte, como refere Namburete (2014),
foi vista por muitos como um aviso aos jornalistas para que ndo se envolvessem com
casos deste porte. A morte de Carlos Cardoso pode ajudar a entender, portanto, o quase
desaparecimento de um jornalismo investigativo dos desmandos do poder politico no pais,
uma vez que suscitou temores ndo sé no seio dos jornalistas, mas na sociedade em geral,

como mostra este testemunho do Centro de Integridade Publica (CIP):

[...] Esse jornalismo — que teve o seu expoente méaximo em Carlos Cardoso,
que o elevou a fasquia mais alta do seu papel em democracia, construtivo e
atento, engajado na defesa do bem publico e livre — esta doente. Depois do
seu assassinato, deixou de se fazer investigagéao jornalistica em Mogambique.
Ha quem possa pensar que, actualmente, e pelo volume de escandalos de
corrupgao publicados, temos hoje mais investigagdo nos Media. Mas o que
acontece € que 0s escandalos sdo apenas divulgados e néo investigados;
temos um jornalismo de denuncia que ndo faz o seguimento permanente dos
casos que denuncia. (CIP: 27 de Outubro de 2006)

Apesar dos assassinatos em 2000, como referido acima, de Carlos Cardoso e de
Antonio Siba-Siba Macuacua® em 2001, o jornalismo mogambicano ndo parou de evoluir
criticamente, tendo emergido um grupo de académicos e politicos que escreviam para
a imprensa e participavam em debates publicos em radios e televisbes, comentado
sobre assuntos relativos aos escandalos e ma gestdo da coisa publica. Sdo exemplos
destes espacos de comentarios, a pagina de colunistas no Jornal Canal de Mogcambique,
Evidéncias, Savana e o programa “Debate da Nagao” na Soico Televisdo-STV.

Contudo, como sustenta Namburete (2014), desde a ascensao de Armando Emilio
Guebuza ao poder, em 2005, com o slogan de “combate ao espirito de deixa andar”, se
inaugura um governo mais intolerante se comparado com seu antecessor Joaquim Chissano.
Ficava evidente que tempos sébrios se avizinhavam. O assassinato do Jornalista Carlos
Cardoso viria a ser apenas a parte mais violenta da estratégia do controlo do jornalismo
no pais.

Namburete (2014) salienta que, com a queda do poder de censura, sobretudo
nos o6rgaos independentes por parte da Frelimo sob comando de Guebuza, ensaiaram-
se novas estratégias de controlo da imprensa, nomeadamente: a intimidacdo, ameacas
de morte, exclusdo no acesso aos beneficios, assédio, alocagdo condicionada de contas
de publicidade, e instala-se um ambiente propicio para a pratica de autocensura. Alias, o
relatorio do MISA® (2007) sobre o estado da liberdade de imprensa em Mogambique indica
que:

5. Um economista que foi morto quando investigava um caso de corrupg¢éo na gestao do Banco Austral.
6. O MISA — Media Institute of Southern Africa, € uma organizagéo néo governamental vocacionada para o desenvolvi-
mento do sector de comunicagéo na regido austral de Africa.
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[....] o ano de 2007 foi, particularmente, marcado no dominio da liberdade de
imprensa, pelo surgimento de uma nova forma de tentativa de silenciamento
de jornalistas e dos seus 6rgdos de comunicagao, cujo o fulcro € o roubo
de discos duros de computadores, ou mesmo dos proprios computadores,
acgdes que compreendem, nalguns casos, o recurso de armas de fogo. Por
outro lado, durante o ano aqui em anélise, assiste-se a sofisticagcdo de outros
“meios legais” de intimidac&o dos jornalistas, através do recurso abusivo aos
6rgdos judiciais [...]. Alias, tratou-se de agudizacado de uma pratica que ja
tinha sido por nés denunciada, em sede do nosso ultimo relatério de 2006.

Por outro lado, assiste-se nos érgéos publicos de comunicagéo, aquilo que muitos
criticos consideram captura dos meios de comunicacdo pelo poder politico nacional,
sobretudo a Televisdo de Mogambique, a Radio Mog¢ambique, o Jornal Noticias e o
Domingo. Como refere Namburete (2014, p. 116),

[...] o partido no poder coloca na direcgéo editorial dos 6rgdos de informagao
do sector publico pessoas da sua absoluta confiangca, de tal modo que, a
maior parte da sua programacéo sirva de espaco para a promog¢éo do partido-
estado da Frelimo. Esta situagdo faz com que muitos profissionais afectos a

estes 6rgdos estejam em situagdes de auto-censura no exercicio das suas
actividades.

Em muitos programas de debate radiofonico e televisivo nos érgéos publicos como
a Radio Mogambique, Televisdo de Mogcambique, a selec¢do dos comentadores ndo tem
como critério a idoneidade académica ou profissional do convidado, mas sim as afinidades
politico-partidarias das fontes. S&do exemplo disso, os programas: Panorama Politico,
Debate Politico, Linha Directa, Cartas na Mesa, Esta Semana Aconteceu, entre outros
da Radio Mogambique e o “Quinta a Noite” da TVM, em que se arrastam os vicios do
jornalismo da era monopartidaria, com algum agravo no ultimo mandato do ex-presidente
Armando Guebuza (2009-2014), até na actualidade.

Vitanisso (2020, p. 160) destaca que

Nestes programas, passam varios comentadores, quase todos indicados a
dedo pelas liderangas dos 6rgaos e ou pelos proprios apresentadores, tudo
para bem dizer sobre o partido no poder e seus dirigentes enquanto, por outro
lado, mal dizem a todos aqueles que s&o considerados contrarios aos ideais
do partido no poder.

Alias, foi no Ultimo reinado de Armando Guebuza que se financiou uma
elite de comentadores que ficou conhecida por G40, cuja missédo era fazer
comentarios favoraveis ao partido no poder para confundir a opinido publica.
Esta situacéo viola as alineas "a”, “b” e “c” do numero 2 do Art. 11 da Lei da
Imprensa Mogambicana que referem respectivamente sobre a necessidade
de “Garantir uma cobertura noticiosa imparcial, objectiva e equilibrada”,
Reflectindo “a diversidade de ideias e correntes de opinido de modo
equilibrado”. (Vitanisso, 2020, p. 160)
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Enquanto por outro lado, os comentadores tidos como criticos eram perseguidos e
molestados, como foram os casos do assassinato do Jurista Gil Cistac em 2015, agresséo
ao académico e comentador politico José Jaime Macuana em 20186, jornalista e comentador
Ercinio de Salema em 2018, tentativa de rapto do jornalista e editor do Canal de Mogambique
Matias Guente em 2019. Vandalizagéo e roubo nos escritérios e equipamento do jornal
Canal de Mogambique em 2020. E isto que Namburete (2014) chama de desenvolvimento,
a partir de 1990 até ao fim do ultimo mandato do presidente Joaquim Chissano (1999-
2004) e crise do jornalismo, durante o governo de Armando Guebuza (2005-2014). Alias, a
crise do jornalismo mogambicano alastra-se até os dias de hoje (2024). Afinal, foi no dia 4
de Junho do ano corrente que a jornalista e activista social Sheila Wilson foi sequestrada
pela policia quando fazia uma live em directo para a pagina do Centro para Democracia
e Direitos Humanos (CDD) e o roubo da camara de filmagem da Soico Televisdo, como
forma de a policia impedir a reportagem da violéncia com que os agentes espancavam
manifestantes de fronte do edificio das Nagbes Unidade em Maputo, que exigiam valores
de indeminizacdo ap6s terem trabalhado para os Servigos de Seguranca de Estado,
durante a sua idade activa.

O pais vive, desde Outubro de 2017, uma situacdo de ataques em alguns distritos
da provincia nortenha de Cabo Delegado, perpetrados por individuos ainda sem uma
identificagcdo oficial da sua origem e nem suas motivacdes. Estes, tém causado destruicao
de vidas humanas e infra-estruturas econémicas e sociais, com milhares de deslocados.

Em face disto, vive-se num clima de incerteza por quase todo o pais devido
as escassas informacdes veiculadas, uma vez que a imprensa, sobretudo
a privada, é impedida de fazer a cobertura jornalistica de qualquer matéria
relacionada com estes ataques. Alias, qualquer jornalista de érgao privado
que se atreve a fazer reportagens televisivas, radiofénicas ou fotogréaficas
sobre estas matérias arrisca-se ser molestado, como foi o caso dos jornalista
Amade Abubacar e Germano Adriano que foram detidos durante 4 meses em
2019, Izidine Acha, jornalista da STV em Pemba, foi espancado e arrancado
seu equipamento de trabalho quando tentava fazer uma cobertura deste caso.
E, em Abril de 2020, foi sequestrado o jornalista da Radio comunitaria de
Palma, Ibraimo Mbaruco que continua desaparecido (Vitanisso, 2020, p. 162).

PARTICIPAQAO DQS CIDADAOS MOCAMBICANOS EM ASSUNTOS
PUBLICOS ATRAVES DAS REDES SOCIAS

Como ja nos referimos no tdpico anterior, 0 advento da liberdade de expressao e
de imprensa abriu espaco para a participagdo dos cidaddos nos assuntos da vida publica,
apesar da perseguicéo dos jornalistas e ou de cidaddos que presam fazer comentarios tidos
como estando a mexer com sensibilidade dos detentores do poder politico, econémico ou

coercivo.
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Historicamente, a primeira via de participacdo massiva de jovens em debates publicos
€ marcado com a criagdo em 2004, na Soico Televisédo de um programa designado “Debate
da Nacao”. Era um programa de debate publico em que se abordavam assuntos diversos
de interesse nacional contando com a participagcdo de um painel selecionado, de acordo
com o seu mérito e idoneidade intelectual e, com uma plateia composta maioritariamente
por jovens. O programa era moderado de forma rotineira, pelos jornalistas Jeremias Langa,
Arsénio Henriques e José Belmiro, estes dois Ultimos actualmente ndo estédo ligados ao
jornalismo. O programa Debate da Nacdo permitia que muitos cidadaos, sobretudo das
cidades de Maputo e Matola participassem e colocassem questdes e comentarios que de
alguma forma embaracavam o poder.

Entretanto, com o advento da internet e consequentemente das redes socias, a
participa¢do dos cidadaos é cada vez maior. Ja néo se trata, apenas, daquilo que Sousa
(2001) refere ao destacar que a principal fungéo do jornalismo, nos estados democraticos
de direito, é a de manter um sistema de vigilancia e de controlo dos poderes. Esta vigilancia
exerce-se através da difusédo publica de informacgéo. Trata-se sim, de os proprios cidadéos
participarem na construcdo e ou definicdo de pautas de disseminacao de informacéo,
através dos diversos meios de comunicagéo massivos. E na sequéncia dessa participacdo
que nos Ultimos 10 anos as grandes cidades mogambicanas como Maputo, Matola, Beira,
Quelimane e Nampula tém assistido a manifestacbes de contestacdo contra o elevado
custo de vida, por um lado e por outro contra a mé governacgéo e fraudes eleitorais.

Como exemplos praticos de protestos convocados a partir das redes sociais, temos
a manifestagcdo de 31 de Outubro de 2013 contra a inseguranga publica onde milhares de
pessoas fizeram parte na cidade capital. No ano seguinte, concretamente a 16 de Marco
de 2014, mais uma manifesta¢do é convocada via Facebook para repudiar a vida luxuosa e
benesses que eram dados aos Deputados da Assembleia da Republica de Mogambique. No
mesmo ano, os médicos (20 de Maio) convocaram uma manifestagéo via Facebook onde
publicavam seus comunicados. Os médicos reivindicavam mas condi¢des de trabalho e de
salérios. Esta manifestacéo teve o seu auge quando a Policia da Republica de Mogambique
deteve o presidente da Associacdo Médica Jorge Arroz, o que fez com que centenas de
pessoas, entre politicos da oposicao e activistas de direitos humanos, se amotinassem na
esquadra exigindo a libertagcdo do médico. Mais uma vez, em 2015, as redes sociais voltam
no epicentro da mobilizacdo de manifestacao para contestar o assassinato do professor Gil
Cistac, bem como para a marcha pela paz realizada em 2016.

Recentemente, 18 de Marco de 2023 aquilo que seria simples homenagem ao
cantor, compositor e activista social Azagaia, falecido a 9 de Marco do mesmo ano, foi
convocada pelas redes socias e transformou-se numa manifestacdo que foi brutalmente
reprimida pela Forca de Intervencdo Rapida-FIR e for¢a canina, saldando em 22 detidos e
tantos outros feridos. A accéo da policia que recebia comando de seu Comandante Geral
Bernardino Rafael exacerbou os animos dos jovens que encontram apoio e motivagéo dos
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politicos e activistas de renome como, Venancio Mondlane (na época um dos candidatos a
presidéncia da republica marcadas para 9 de Outubro de 2024 que perdeu a eleigdo para
Daniel Chapo do Frelino), Adriano Nuvunga, Fatima Membir, Quiteria Guiringane, Wilkar
Dias e Clemente Carlos, entre outros.

A accéo da policia sobre os manifestantes tem sido bastante criticada visto que, nem
a policia, muito menos as Forcas e Defesa e Seguranca de Mocambique, tém-se mostrado
incapazes de conter a onda de criminalidade que ameaca o pais, desde os ataques pelos
insurgentes na provincia nortenha de Cabo Delgado, até os sequestros e assaltos nas
cidades de Maputo, Matola.

Os cidaddaos mogambicanos acusam as autoridades policiais e as Forgas de Defesa
e Seguranca-FDS de ineficacia para garantirem a ordem, seguranga e tranquilidade
publicas. Além disso essas forcas sdo associadas a ma governacdo e corrupgdo dos
servidores publicos, o que faz com que ndo tenham mais confianga no partido Frelimo.
Como consequéncia dessa falta de confianca, a Frelimo foi acusada pelos partidos de
oposicao e algumas organizagdes nao-governamentais de ter recorrido a fraude eleitoral
para ganhar nas eleicdes autarquicas de 2023 que supostamente perdeu nas urnas, pelo
menos nos principais municipios, como: Maputo, Matola, Nampula, Marracuene. Foi esta
suposta fraude que levou a Renamo e o Movimento Democratico de Mogcambique-MDM a
convocarem marchas de repudio nas principais artérias destas cidades, convocacgéo esta
também feita através das redes socias.

Em Fevereiro de 2024 o Instituto Nacional de Telecomunicacbdes de Mogambique
através da Resolugéao n° 1 BR-CA/INCM/ 2024 de 19 de Fevereiro, fixou os limites minimos
das tarifas das telecomunicagdes, o que fez com que os precos de internet subissem e se
suspendessem o0s pacotes de chamadas ilimitadas. Esta decisdo, mais uma vez, fez com
que os cidaddos mogambicanos convocaram uma marcha em redes socias encabecada
por organiza¢des da sociedade civil, com o objetivo de pressionar o Governo para rever as
tarifas, por considera-las uma total excluséo social.

Ha um entendimento de que o Governo teme que os jovens usem do poder das
redes sociais para mobilizarem os eleitores a votarem contra o partido no poder, conformem
atestam os seguintes depoimentos de alguns activistas e politicos.

Este agravamento caiu como se fosse uma bomba, porque é para liquidar
a esperanca que as pessoas tinham. Portanto os objetivos que estdo a ser
perseguidos ndo sao objetivos econémicos de viabilidade. O que se pretende
€ que haja menos troca de mensagens por via WhatsApp e que néo haja
mais conversa via Facebook e Instagram. Isso tudo é para é para asfixiar a

juventude. E para a juventude ndo poder mais comunicar” contestou. (Elisio
Nuvunga-in Jornal Evidéncia )

[...] ndo tem duvida que o decreto aprovado pelo Instituto Nacional de
Comunicacoes de Mogambique torna flagrante o furto do seu papel enquanto
entidade reguladora das telefonias, revelando assim outras inclinagdes para
politicas governamentais com vista a “silenciar” opinides sobre eleicoes
gerais que se avizinham. (Ronguane-Politico-in Jornal Evidencia)
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O INCM esta a fazer o jogo do governo, esta a se meter em politica, a sua
funcao era regular. Mas regular néo significa chegar o tempo das elei¢cbes
0s jovens vao se mobilizar vao apoiar suas candidaturas, vao usar a internet
massivamente para promover esta ou aquela candidatura para comunicar
sobre este ou aquele assunto politico. Dizer que isto é feio e inaceitavel e esta
muito longe daquilo que s&o as suas competéncias”, lamentou Ronguane.
(Idem.)

Obviamente que o governo do dia ndo estd nada satisfeito com a forma
explicita como os resultados foram divulgados nas ultimas eleigcdes de 11 de
outubro. Dai que ha uma intencéo, desde cedo conseguimos perceber, de
travar o facil acesso a internet, de travar este espaco cibernético. Quando
a informacgéo é propagada, € propalada a velocidade da luz. Ha aqui uma
intencdo de travar esta tendéncia para que as manobras, as falcatruas
venham a ser feitas em oculto. (Clemente Carlos-activista social-in DW Africa).

Na sequéncia das marchas, o Governo, através do Conselho de Ministros,
recomendou ao regulador para suspender as novas tarifas de telecomunica¢des no
pais. Portanto, trata-se de mais um recuo que as autoridades governamentais se viram
embaragados com a acg¢do dos jovens com recurso as redes socias.

No dia 13 de Junho foi publicado no Jornal Noticia” um anuncio de adjudicacéo para a
pintura da viatura de escolta do Presidente do Municipio de Maputo, no valor de 290.232,00
Meticais facto que foi bastante contestado nas redes sociais devido ao elevado valor que foi
proposto. Perante esta contestacdo social o municipio viu-se obrigado a recuar da decisao.

Outros epis6dios ndo menos importantes, que obrigaram os servidores publicos a
tomar decisdes e ou mudar, foram o espancamento por agentes da PRM de um casal
acusado de roubo no distrito de Homoine provincia de Inhambane e a intengéo do Presidente
da Federagdo Mogcambicana de Futebol Feizal Sidat em n&o recontratar o Seleccionador
Nacional de Futebol Francisco Queriol Conde Junior, mais conhecido por Chiquinho Conde.

Quer num, como noutro, nos dois casos as redes socias jogaram um papel importante
ao denunciarem a violagdo dos Direitos Humanos pelos agentes da policia em Homoine
como a intencdo de presidente do FMF em néo recontratar o seleccionador que na opinido
publica tem conseguido resultados positivos para qualificar a selec¢do para o mundial de
2026.

Sobre o caso da agressdo perpetrada pela policia em Homoine, sobre o casal, a
pressao social na imprensa tradicional como nas redes socias foi tdo forte que obrigou
0 comando e a Procuradoria Provinciais a instaurarem processo disciplinar e criminal,
respectivamente. O mesmo aconteceu com a FMF que viu-se obrigada a recuar da decisdo
de nao recontratar Chiquinho Condo como Seleccionador Nacional. Alias, mais do que
pressionar o presidente da FMF a recontratar o Seleccionador Nacional de Futebol foram
despoletados e mediatizados negocios milionarios feitos sem concurso publico entre
empresas da familia Sidat e 0 Governo mogcambicano, num claro conflito de interesse, uma
vez que quer Faizal Sidat como seu irméo Shafee Sidat (Presidente da Vila Municipal de
Marracuene-Provincia de Maputo) séo servidores publicos.

7. E o jornal diario de maior circulagdo, com acionista maioritario trés empresas do estado (Banco de Mogambique,
Petréleos de Mogambique-Petromoc e Empresa Mogcambicana de Seguros-EMOSE)
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CONSIDERACOES FINAIS

Chegados aqui, ndo ha duvidas que apesar de uma boa parte da populacdo
mogambicana néo ter acesso a internet, s6 7.4% (INE, 2017) da populacdo é que tem
acesso a internet, ha muita intervengé@o dos cidadaos nacionais através das redes socias
nos assuntos de interesse publico.

As redes socias s&0 as mais privilegiadas pois, para além da sua rapidez na difusédo
de informacao, eficacia na captura de imagens e som, elas sdo mais acessiveis do que a
imprensa tradicional, na qual os jornalistas temem publicar certos assuntos devido a sua
exposigcéo publica.

As redes socias constituem um mecanismo de participacéo de exceléncia na esfera
publica. Uma alternativa para exigir a reposicao da justica social que muitas vezes é posta
em causa pelas autoridades politicas governamentais, como foram os casos do incremento
das taxas de internet, do espancamento de um casal em Homoine, da tentativa de nédo
recontratacao do selecionador nacional de futebol.

Gradualmente os mogambicanos estao se transformando em bios midiaticos como
destaca Muniz Sodré (2002) que tal como existem trés bios de origem grega, existem um
quarto bios, neste caso o mediatico que implica novas formas de perceber o real, de pensa-
lo e de agir sobre ele, formas que s&o alavancadas pelo uso da media. E que os cidadaos
mog¢ambicanos, sobretudos os jovens que residem nas grandes cidades de Maputo, Matola,
Beira, Quelimane e Nampula transformaram-se em auténticos consumidores de produtos
mediaticos.

E notavel que, a falta de transparéncia, a corrupgao e o nepotismo por parte dos altos
gestores da coisa publica mogambicana, fazem com que os cidaddos nacionais tenham
pouca confianca neles. Deteriorando-se, de alguma forma qualquer possibilidade de estes
manterem autoridade sobre os cidadaos. De tal forma que, sdo muitas vezes embaracados
com as criticas das redes socias e acabam ficando a mercé das vontades dos cidadaos,
mesmo que isso implique recuar na tomada de certas decisdes.

Concluimos que, perante um controlo cerrado aos meios de comunicagéo de massa
e intimidacéo aos jornalistas e comentadores politicos, as redes sociais tém-se constituido
meios alternativos para dar voz a quem néo a tem, pois aqui ha um entendimento de
que nas redes sociais os detentores do poder ndo tém como intimida-los, isso tem-se
constituido numa pedra no sapato para os servidores publicos mogambicanos. Dai que,
mesmo sem quiser sdo obrigados a recuar em algumas decisdes por si tomadas, como
foram os casos do incremento das taxas de internet e a intencdo do presidente da FMF de
ndo a recontratacdo do Seleccionador Nacional de Futebol.
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professor na Universidade do Estado de Minas Gerais (UEMG), no Centro
Universitario Toledo de Aragatuba e na Unido das Instituicdes Educacionais do
Estado de Sdo Paulo. Atualmente, € membro efetivo da Academia de Letras do
Brasil — Seccional Distrito Federal e atua como jornalista e assessor de imprensa
na Diretoria-Geral de Desenvolvimento Nuclear e Tecnol6gico da Marinha do
Brasil. Esta cursando outro pos-doutorado em Saude e Comunicagdo na Toronto
Metropolitan University.
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