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APRESENTACAO

A obra Design: Criatividade e Funcionalidade em Harmonia,
organizada em quatro capitulos, busca refletir sobre o campo do design como
uma disciplina que vai além da simples estética, sendo um casamento intrinseco
entre criatividade e funcionalidade.

Para tanto, na esséncia do design, a criatividade é a forca propulsora
que da vida a concepg¢des inovadoras, enquanto a funcionalidade é o alicerce
que confere propdsito e utilidade as criagbes. A harmonia entre esses elementos
€ essencial para o sucesso de qualquer projeto de design, proporcionando
ndo apenas uma experiéncia visual agradavel, mas também atendendo as
necessidades praticas do usuario.

A verdadeira “magia” do design acontece quando a criatividade e a
funcionalidade estdo em harmonia. Quando esses dois elementos se entrelagam,
o resultado € um design que ndo apenas chama a atencéo estética, mas também
é altamente eficaz em sua aplicagéo.

Assim, a harmonia entre criatividade e funcionalidade cria produtos que
ndo sdo apenas visualmente agradaveis, mas também faceis de usar, melhorando
a experiéncia do usuario de maneira holistica.

Nesse sentido, a obra Design: Criatividade e Funcionalidade em
Harmonia busca trazer discussfes sobre a interconexdo entre criatividade e
funcionalidade destacando a importéancia do designer como agente transformador
da mudanca.

No primeiro capitulo, intitulado ‘O design e sua colaboragéao social: relato
de experiéncias do projeto de extensao ‘Laboratdrio de Dialogos entre Design e
Sociedade”, os autores buscaram trazer relatos das a¢des desenvolvidas pelo
projeto de extenséo intitulado ‘Laboratorio de Dialogos entre Design e Sociedade
— Lab. Didlogos D&S’, que tem como propoésito principal fomentar reflexdes e
discussdes na busca da melhoria da qualidade de vida e inclusédo social dos
sujeitos por meio do Design, trazendo teméticas como Género, Branquitude,
Acessibilidade, dentre outras tematicas efervescentes e necessarias em
sociedade .

O segundo capitulo, intitulado ‘Marcas de Iluxo e a utilizagdo de
celebridades do mercado sul-coreano’ traz uma discussdo sobre a moda de
luxo e o papel das celebridades sul-coreanas, dando énfase para o significativo
aumento da procura por pecas de vestuario e artigos de luxo utilizados por estes
nos mais diferentes artefatos midiaticos.

Compondo o terceiro capitulo, o artigo intitulado ‘Conforto psico-estético
e termofisilogico no vestuario infantil’ teve por objetivo identificar as paletas de
cores de uso mais recorrentes em plataformas virtuais que atendam o conforto

psico-estético e termofisiolégico infantil.
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APRESENTACAO

Finalizando esta edi¢céo, o quarto capitulo, intitulado Modelase by Fajate —
venda direta de cintas de compressao, trouxe a discussdo sobre a venda direta,
empresa que comercializa e vende seus produtos direto para o consumidor final,
com enfoque na empresa Modelase by Fajate.

Para tanto, a obra “Design: Criatividade e Funcionalidade em
Harmonia” enfatiza a profunda interconexao entre criatividade e funcionalidade
como o cerne do verdadeiro encanto do design. Ao percorrer 0s quatro capitulos,
que abordam desde o impacto social do design até a influéncia da cultura sul-
coreana na moda de luxo, o leitor &€ convidado a compreender o design como
uma ferramenta de transformacao social e cultural. A obra destaca o designer
como um agente de mudanca capaz de abordar questdes cruciais e provocar
didlogos significativos. Ao final, “Design: Criatividade e Funcionalidade em
Harmonia” ndo é apenas uma conclusdo, mas um convite para uma continua
exploracéo do design como uma for¢ca dindmica que molda e é moldada pelo
mundo ao seu redor, impulsionando o progresso e a transformagéo em direcéo a
um futuro mais consciente e inclusivo.

Desejamos a vocés uma excelente leitura!
Davi Neiva Alves
Fabiano Eloy Atilio Batista
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CAPITULO 1

O DESIGN E SUA COLABORAGCAQ SOCIAL: RELATO DE
EXPERIENCIAS DO PROJETO DE EXTENSAO ‘LABORATORIO
DE DIALOGOS ENTRE DESIGN E SOCIEDADE’

Fabiano Eloy Atilio Batista

Orientador do projeto de extenséo e
Professor do Departamento de Design
na Universidade do Estado de Minas
Gerais, Unidade Uba. Doutor e Mestre
na linha de Pesquisa em Politica

Social, pelo Departamento de Servigo
Social da Universidade Federal de
Vigosa. Doutorando em Artes, Cultura e
Linguagens, pela Departamento de Artes
e Design da Universidade Federal de Juiz
de Fora

Davi Neiva Alves

Colaborador do projeto de Extenséo e
Professor do Departamento de Design
na Universidade do Estado de Minas
Gerais, Unidade Ubéa. Mestre em Design
e Sustentabilidade, pela Universidade do
Estado de Minas Gerais — Unidade Belo
Horizonte

RESUMO: Sendo considerado um campo de
extremaimporténciapara o desenvolvimento
da sociedade, o design abrange aspectos
de ordem tecnoldgica, cultural e econdmica.
Portanto, é sabido que suas relagdes com a
sociedade produzem impactos que podem
ser mensurados sob diversos prismas.
Partindo desse entendimento, o presente

Data de aceite: 01/12/2023

trabalho busca trazer relatos das acbes
desenvolvidas pelo projeto de extensao
intitulado ‘Laboratério de Dialogos entre
Design e Sociedade - Lab. Dialogos
D&S’, que teve como proposito principal
fomentar reflexdes e discussdes na busca
da melhoria da qualidade de vida e inclusao
social de sujeitos por meio do Design.
PALAVRAS-CHAVES: Design, Sociedade,
Inclus&o.

DESIGN AND ITS SOCIAL
COLLABORATION: REPORT
OF EXPERIENCES FROM
THE EXTENSION PROJECT
‘LABORATORIO DE DIALOGOS
ENTRE DESIGN E SOCIEDADE’

ABSTRACT: Being considered a field of
extreme importance for the development of
society, design encompasses technological,
cultural and economic aspects. Therefore, it
is known that its relationships with society
produce impacts that can be measured
from different perspectives. Based on this
understanding, the present work seeks to
bring reports of the actions developed by the
extension project entitled ‘Laboratério de
Dialogos entre Design e Sociedade — Lab.
Dialogos D&S’, whose main purpose was to

Design: criatividade e funcionalidade em harmonia

Capitulo 1



encourage reflections and discussions in the search for improving quality of life and social
inclusion of subjects through Design.
KEYWORDS: Design, Society, Inclusion.

INTRODUCAO

O projeto de extensado Laboratério de Dialogos entre Design e Sociedade — Lab.
Dialogos D&S, vinculado ao Departamento de Design da Universidade do Estado de Minas
Gerais — Unidade Académica de Uba, tem como objeto central trazer uma reflexdo entre
académicos do curso de design (em suas multiplas vertentes: produto, interiores, moda,
afins) e a comunidade externa do municipio de Uba — MG e regido sobre as mais variadas
demandas inerentes a atuacdo do design na criacdo de produtos e servicos que visam
trazer, de certo modo, maior inclusdo, acessibilidade, autonomia e integracdo aos mais
variados sujeitos.

Nesse sentido, foram desenvolvidas, ao longo do ano de 2022, rodas de debates entre
os estudantes e a comunidade, onde foram expostas ideias sobre tematicas efervescentes
na sociedade brasileira, dais quais dividiremos nestes escritos em dois blocos, sendo
eles: 1° - Discussbes sobre Design, Género, Questdes Politicas e Branquitude, e 0 2° -
Discussoes sobre Design, Inclusédo e Acessibilidade

Os diadlogos ocorreram de forma presencial com estudantes do curso de Design
da UEMG unidade Uba e a comunidade externa, onde buscou-se reforcar o papel dos
profissionais a encontrarem possiveis meios e mecanismos que viabilizem reais mudancgas
para uma sociedade mais justa e igualitaria.

O Projeto demonstrou, por meio dos didlogos, como a inclusdo pensada pelo
designer é primordial, tanto para a sociedade quanto para o designer. Enquanto resultado
geral, podemos destacar que por meio deste projeto esta sendo possivel proporcionar
um entendimento sobre as reais demandas que as mais variadas parcelas da sociedade
necessitam e que podem ser auxiliadas/modificadas por meio do design, sobretudo as em
vulnerabilidade e invisibilizada dentro de uma sociedade capitalista — pautada estritamente
no lucro. Assim, o projeto vem possibilitando um estudo aprofundado e trazendo uma
ampliacao das demandas e das percepg¢des para que os futuros designers possam projetar
para atender as necessidades sociais encontradas.

Para tanto, nos tépicos a seguir sdo exploradas algumas discussdes desenvolvidos
ao longo dos encontros.
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BREVES DISCUSSOES SOBRE DESIGN, GENERO, QUESTOES POLITICAS E
BRANQUITUDE

O design, como disciplina e pratica, ndo € imune as discussdes e reflexdes que
permeiam questdes sociais e culturais. A intersecdo entre design, género, questbes
politicas e branquitude tem se tornado um campo crucial de anélise e debate.

O design, em sua esséncia, atua como uma ferramenta para concretizar e prolongar
ideologias e valores dominantes em uma sociedade. Em outras palavras, o designer, quer
esteja ciente ou ndo, reproduziria conscientemente realidades e influenciaria a formacéo
de individuos por meio dos objetos que cria, embora poucos reconhecam essa natureza
mimética inerente a sua pratica (Bomfim, 1997).

Na concepcao de Machado e Merkle (2010), a atencé&o aos problemas sociais,
especialmente aos ligados as discussdes de género, questdes politicas e branquitude,
nao foram elementos centrais na concep¢ao de produtos e por parte dos designers por
muitos anos, embora estes saibam que a cultura material tenha o potencial de atenua-los
ou agrava-los, uma vez que 0s objetos carregam consigo significados. Felizmente, essa
concepcéo tem mudado.

Isso ocorre, pois, como enfatiza Forty (2013), a elaboracdo de produtos esta
intrinsecamente vinculada a sua colocagé@o no mercado e, por conseguinte, € esperado que
resultem em lucro para os produtores. Neste contexto, torna-se essencial a existéncia de
uma ampla variedade de produtos para possibilitar ao consumidor, em suas mais diversas
vivéncias, adquirir um determinado produto que atenda as suas necessidades dentro
de suas especificidades, sendo o design frequentemente o elemento catalisador desse
impulso de compra.

No ambito do design, a representagdo de género em produtos e comunicagdes
visuais desafia as normas estabelecidas, instigando uma avaliagao critica das mensagens
transmitidas. E vital considerar como o design pode influenciar e refletir as dinamicas de
poder de género, destacando a importancia de uma representacao equitativa que va além
de estereotipos.
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Fonte: Banco de Imagens do Google
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Figura 01 — Fragmentos da apresentagéo sobre Design e Género
Fonte: Autores (2023)

A discussao sobre questdes de género em produtos tem ganhado destaque nos
ultimos anos, refletindo a crescente conscientizag@o sobre a importancia da equidade de
género na sociedade. Chimamanda Ngozi Adichie (2015) observa de forma perspicaz como
as expectativas de género sao muitas vezes incorporadas em objetos cotidianos, afirmando
que nos, como sociedade instruimos as meninas a restringirem-se, a diminuirem, ao passo
que orientamos 0s meninos a assumirem papeéis de lideranca. Essa dindmica se reflete em
brinquedos, vestuarios e até mesmo na terminologia empregada para caracterizar produtos.
E essencial indagar e confrontar tais convengdes a fim de estabelecer um contexto mais
abrangente e equitativo.

Judith Butler (2016), corroborando com a autora, destaca a performatividade de
género na construcdo de identidades através do consumo. Ela argumenta que produtos
e préaticas comerciais desempenham um papel significativo na formulacdo das normas de
género, contribuindo para a reproducao de estere6tipos. Para a autora, a performatividade
de género envolve a reiteracdo sistematica e cerimonial de padrdes culturais, e os produtos
desempenham um papel significativo nesse mecanismo, conforme destacado por Butler.
Assim, para fomentar uma sociedade mais equitativa, & vital questionar e remodelar as
representacdes de género presentes nos produtos que incorporamos em nossa rotina
cotidiana.

Além do género, as questdes politicas também desempenham um papel significativo
na préatica do design. As escolhas estéticas e comunicativas em design muitas vezes
carregam implicac¢des politicas, moldando a maneira como percebemos o mundo ao nosso
redor. Designers estdo cada vez mais conscientes do impacto politico de suas decisdes,
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procurando criar experiéncias visuais que promovam a inclusao e a diversidade, enquanto
desafiam estruturas de poder injustas.

Victor Papanek (1991), em sua obra seminal “Design for the Real World”, ressalta
a responsabilidade politica inerente ao design, afirmando que “o design € a méao direta
do poder”. Ele argumenta que as escolhas feitas durante o processo de design refletem
e moldam as rela¢des de poder na sociedade, sendo, portanto, imperativo considerar as
implicacdes politicas de cada decisao projetual. Esta perspectiva sublinha a necessidade
de designers e criativos abordarem criticamente as ramifica¢des politicas de seus trabalhos,
contribuindo assim para a formagédo de um ambiente mais justo e inclusivo.

Prof. Fabiano Eloy Atflio Batista

Figura 02 — Fragmentos da apresentagao sobre Design e Politica
Fonte: Autores (2023)

No entanto, as discussdes sobre branquitude também se destacam nesse contexto.
O design, como qualquer campo, pode refletir e perpetuar padrdes de privilégios raciais. A
consciéncia da branquitude no design envolve questionar a representagéo predominante
e 0s padrbes estéticos que podem excluir ou marginalizar grupos racializados. A busca
por uma pratica de design antirracista exige uma anélise profunda das estruturas de poder
internalizadas e agdes concretas para criar uma industria mais equitativa.
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Figura 03 — Fragmentos da apresentagéo sobre Design e Branquitude

Fonte: Autores (2023)

A medida que as discussdes sobre design, género, questdes politicas e branquitude
avancam, torna-se evidente a necessidade de uma abordagem interseccional. Essas
questbes ndo existem isoladamente, e suas interconexdes sdo fundamentais para uma
compreensao completa. O design, quando praticado de maneira reflexiva e critica, tem
o potencial de desafiar normas sociais, contribuindo para um mundo mais inclusivo e
igualitario.

Em Gltima analise, aintersecéo entre design, género, questdes politicas e branquitude
destaca a importancia de uma pratica consciente, ética e socialmente responsavel. Os
designers tém o poder e a responsabilidade de moldar narrativas, desafiando preconceitos
e contribuindo para uma sociedade mais justa. A medida que essas discussées continuam a
evoluir, o design emerge como uma ferramenta poderosa para a promog¢éo da diversidade,
igualdade e justica social.

BREVES DISCUSSOES SOBRE DESIGN, INCLUSAO E ACESSIBILIDADE

A UEMG unidade Uba sediou uma palestra que abordou a teméatica das pessoas com
deficiéncia, com foco especial na percepc¢éo social dos amputados. O evento proporcionou
uma analise das experiéncias desses individuos, explorando como a sociedade os enxerga
e os desafios que enfrentam no dia a dia.

Foram trazidas a tona reflexdes importantes sobre a forma como as pessoas
amputadas sao percebidas pela sociedade. Discutiu-se o estigma associado as deficiéncias
fisicas e a necessidade premente de quebrar barreiras sociais para promover uma

convivéncia mais justa e inclusiva.
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Outro ponto da palestra foi a exploraca@o de projetos inovadores, como as capas de
préteses, que tém desempenhado um papel crucial na transformagédo da experiéncia das
pessoas com amputagcdo. Esses projetos ndo apenas oferecem solugdes praticas, mas
também desafiam esteredtipos ao proporcionar opgdes personalizadas e estilizadas para
as proteses, empoderando os usuarios e elevando sua autoestima.

A apresentacdo também destacou a cantora e modelo Viktoria Modesta, conhecida
por sua abordagem destemida em relacdo a amputagdo. Sua presenga marcante e
performances impactantes tém contribuido significativamente para a quebra de paradigmas
em torno da deficiéncia. Modesta € um exemplo notavel de como a arte e a expressao
pessoal podem ser poderosas ferramentas para promover a aceitacao e a compreensao.

Ao longo da palestra, ficou evidente como a mudanca de perspectiva social &
crucial para garantir uma melhor qualidade de vida para as pessoas com amputacédo. A
conscientizacao gerada por eventos como este na UEMG Unidade Uba desempenha um
papel fundamental na constru¢gdo de uma sociedade mais inclusiva, onde as diferencas
sé@o celebradas e as oportunidades s@o acessiveis a todos, independentemente de suas
habilidades fisicas.

No final, os participantes foram incentivados a se engajar ativamente na promoc¢ao
da incluséo, desafiando preconceitos e contribuindo para a criagdo de um ambiente mais
acolhedor e igualitario para todas as pessoas, independentemente de suas habilidades
fisicas.

CONSIDERAGCOES FINAIS

O design, intrinsecamente vinculado as dindmicas sociais e culturais, exerce papel
crucial na reproducéo e influéncia de ideologias sociais. Assim, ao longo das palestras
foram debatidos temas de extrema importancia na sociedade, como género, questbes
politicas, branquitude, dentre outros. As reflexdes construidas nos debates enfatizam a
responsabilidade do designer na construcéo de significados que podem atenuar ou agravar
questdes sociais, indicando a necessidade de uma abordagem consciente.

Ao longo dos dialogos foi possivel observar que ha uma mudangca de atencéo
do design para problemas sociais, reconhecendo a cultura material como portadora de
significados influentes, especialmente em questées de género e politica. A relacdo entre
a elaboragéo de produtos, mercado e lucro, como enfatizada por Forty (2013), destaca o
design como elemento catalisador no impulso de compra, enfocando a importancia de uma
ampla variedade de produtos para atender as necessidades especificas dos consumidores.

As apresentacdes também destacaram projetos inovadores na area de incluséo
e acessibilidade, como capas de préteses, desafiando estere6tipos e empoderando os
usuarios, desempenhando um papel crucial na mudanca de perspectiva social e promoc¢éo
da aceitacdo.
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Por fim, ressaltamos que eventos como esse na UEMG Unidade Uba desempenham
papel fundamental na construcdo de uma mentalidade aberta, celebrando diferencas e
contribuindo para um ambiente igualitario, independentemente das habilidades fisicas das
pessoas.

REFERENCIAS

ADICHIE, Chimamanda Ngozi. Sejamos todos feministas. Tradugéo de Christina Baum. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 2015.

BOMFIM, Gustavo Amarante. Fundamentos de uma Teoria Transdisciplinar do Design: morfologia dos
objetos de uso e sistemas de comunicagéo. In: Estudos em Design, Volume 5, n 2, dez 1997.

BUTLER, Judith. Problemas de género: feminismo e subverséo da identidade. 112 ed. Rio de Janeiro:
Civilizagao Brasileira, 2016

FORTY, Adrian. Objeto de desejo. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2013.

MACHADO, Renata Silva Santos e MERKLE, Luiz Ernesto. As relagbes existentes entre o fazer design
com base nas questdes de género. In: VIIl Congresso ibero-americano de Ciéncia, Tecnologia e
Género. Curitiba, 2010.

PAPANEK, Victor. Design for the Real World: Human Ecology and Social Change, New York,
Pantheon Books, 1991

Design: criatividade e funcionalidade em harmonia Capitulo 1

8



CAPITULO 2

MARCAS DE LUXO E A UTILIZACAO DE
CELEBRIDADES DO MERCADO SUL-COREANO

Lucas Gomes Vieira

SENAI CETIQT, Rio de Janeiro, Rio de
Janeiro, Brasil

Ana Paula Lima de Carvalho

SENAI CETIQT, Rio de Janeiro, Rio de
Janeiro, Brasil

RESUMO: Desde a concepgéo do universo
da moda de luxo, figuras reconhecidas
séo utilizadas para a manuten¢cdo da
popularidade e prestigio para essas
marcas. Durante os ultimos anos, péde-
se notar um aumento consideravel de
figuras do mercado sul-coreano como
embaixadores para a promog¢ado de marcas
de luxo solidificadas no mercado. Com isso,
este artigo procura compreender possiveis
motivos dessa tendéncia, assim como
identificar quais sdo os beneficios dessa
representacao.

PALAVRAS-CHAVE: Indumentaria. Moda
de Luxo. Coréia do Sul.

INTRODUCAO

A moda se tornou um veiculo para
representar poder e opuléncia, e com
a aproximagcdo da moda com a arte, as
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relagbes do cliente com o designer se
tornam mais importantes, uma vez que
o valor das criacbes desse mercado é
parcialmente influenciado pelas pessoas
que “levantam a bandeira” e defendem
0 produto. Como exemplo,
apontar Charles Frederick Worth (1825-
1895), reconhecido como o pai da alta

podemos

costura por diversos autores (KRICK,
2004; LIPOVETSKY & ROUX, 2005;
ESTARQUE & CARVALHO, 2012). Com o
objetivo de atender as camadas mais altas
da sociedade, Worth abriu sua boutique
em Paris, mas seu trabalho s6 ganhou
prestigio ap6s ser utilizado pela princesa
Pauline de Metternich e pela imperatriz
Eugénia de Montijo (DEBOM, 2017).

De forma similar, Coco Chanel
(1883-1971) inaugurou sua boutique na
rue Cambon, Paris, préximo ao Hoétel Ritz,
o que possibilitou que os ricos héspedes se
tornassem clientes da marca (COSGRAVE,
2012).
impulsionadas pelo apoio da baronesa

Suas criagbes também foram

Cathleen “Kitty” de Rothschild, que ao
descrever Coco Chanel como uma espécie
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de “juiz do bom gosto”, impulsionou o status da Chanel através do circulo da alta sociedade
francesa.

Assim como afirma Pierre Bourdieu (2002), a presenca de figuras externas a marca
exerce um papel fundamental para a manutencéo de seu crescimento e principalmente
para a sua colocagéo diante ao mercado. Embora essa estratégia ndo seja nova, € possivel
observar nos ultimos anos uma crescente utilizacdo de celebridades ativas no mercado
sul-coreano como embaixadores para representar e divulgar os produtos oferecidos por
marcas de luxo como Chanel, Dior, Saint Laurent, Gucci e Prada. Essa pesquisa tem como
principal proposta a compreensao dos motivos por tras dessa tendéncia na industria, assim
como discorrer sobre quais 0s beneficios que esse gera para as empresas em escala
global e na Coréia do Sul.

METODOLOGIA

A metodologia desse estudo é de carater exploratério em seu objetivo. De acordo
com Antbnio Carlos Gil (2002), a pesquisa exploratoria busca trazer familiaridade
com o problema, possibilitando a construcdo de hipéteses. Para isso, foi realizado um
levantamento bibliografico sobre a moda de luxo e a cultura coreana para buscar pontos de
encontro entre os dois tépicos.

Em termos de pesquisa, essa foi realizada a partir de uma analise documental
na qual os dados estatisticos e as informagdes de livros e publicagdes online foram
contextualizadas com base no tema. Segundo Ludke e André (1986), esse processo
permite desvendar aspectos novos de um tema, uma vez que os documentos servem
como fonte para fundamentar as afirmagcdes e declaracées de um pesquisador. Descrita
como bibliografica por Gil (2002), os estudos historicos € um ato indispensavel durante o
processo da pesquisa, uma vez que o mesmo auxilia a alinhar dados dispersos. Com isso,
as referéncias foram escolhidas e examinadas para essa pesquisa com base na veracidade
da informacgéo e relevancia com o tépico abordado, o que permitiu averiguar possiveis
contradi¢des e incoeréncias no material.

RESULTADOS E CONCLUSAO

Apbs a realizagdo de um levantamento historico para estabelecer conexdes entre as
marcas de luxo, figuras influentes, e a Coréia do Sul, foi possivel delinear acontecimentos
importantes para este encontro. Dados dispostos por Nueno e Quelch (1998) constatam
que 24% das vendas de marcas de luxo eram provenientes da Asia, sendo também o
mercado que cresce mais rapido entre Europa (compondo 40% das vendas) e América do
Norte (28%). Pode-se apontar a expanséo do mercado de luxo pelo territorio leste asiatico
como principal fator causativo desse fenébmeno, com maisons como Louis Vuitton, Dior,
Gucci, Hermeés e Prada abrindo suas portas no Japao, China e Coréia do Sul durante os
anos 90 (MARX, 2009; SYED, 2023).
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Durante 0 mesmo periodo, a cultura coreana estava em expansao pelos paises
vizinhos através de suas musicas e midias televisivas. A divulgagéo da cultura sul-coreana
para além de seu territorio e sua consequente popularizacao possibilitou uma relagdo mais
proxima entre a moda de luxo e as figuras da midia do pais. A estreia de uma nova cole¢céo
da Chanel Cruise por Karl Lagerfeld na Coréia do Sul em 2015 pode ser apontada como um
importante ponto de inicio dessa relagéo, ja que envolveu muitas celebridades locais para
contemplar sua estreia (LONGO, 2015). No ano seguinte a sua apari¢éo no desfile, o rapper
Kwon Jiyong, conhecido como G-Dragon do boygroup BIGBANG, foi oficializado como
embaixador da marca, tornando-se ndo sb6 o primeiro asiatico nomeado para a representar
internacionalmente, mas também o primeiro caso de figura da midia sul-coreana a ser
elevada a esse cargo.

Em 2018, a rapper Jennie do quarteto BLACKPINK também foi firmada como
embaixadora da Chanel. Em menos de trés anos, todas as quatro integrantes do grupo
foram escolhidas como embaixadoras de diferentes marcas de luxo: Lisa e Rosé para Celine
e Saint Laurent, respectivamente, e Jisoo em 2021 para Dior. A estrondosa popularidade
do girlgroup em escala global pode ser atribuida como um importante fator para a escolha
das marcas. Dados fornecidos pela empresa Morgan Stanley (apud. LEE, 2023) estimam
um aumento no gasto pessoal em artigos de luxo de 24% em 2022, totalizando 16.8
bilhdes de doélares e colocando a Coréia do Sul em primeiro lugar entre os paises que mais
gastam com produtos deste seleto mercado. Segundo a empresa de dados e tecnologia
Launchmetrics (apud. FRASER, 2023), a presenca de Jennie trajada de Chanel no festival
de filmes Cannes em 2023 teve um retorno financeiro de 1.9 milhdes de délares, ocupando
a primeira posicao em termos de valor de impacto midiatico.

Através dessa pesquisa foi possivel afirmar que artistas do mercado sul-coreano
possuem um grande alcance em um dos principais mercados consumidores de moda de
luxo, contribuindo para o aumento local de consumo de produtos de luxo, além de contribuir
para a publicidade das marcas pelo seu alto indice de engajamento em redes sociais.
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CAPITULO 3

CONFORTO PSICO-ESTETICOE
TERMOFISILOGICO NO VESTUARIO INFANTIL

Sintique Sanny de Macédo Martins
Jacqueline da Silva Macédo
Clécio José Lacerda Lima

Andréa Fernanda de Santana Costa

RESUMO: Devido a fragilidade e
sensibilidade da pele de uma crianca,
algumas empresas de téxteis e moda
apresentam o cuidado ao desenvolverem
pecas que acompanhem o desenvolvimento
bioldgico e afetivo do publico infantil,
conferindo qualidade no conforto e na
estética, conferidas pela cor. O presente
artigo tem por objetivo identificar as paletas
de cores de uso mais recorrentes em
plataformas virtuais que atendam o conforto
psico-estético e termofisioldgico infantil.

INTRODUCAO

A industria téxtil realiza muitos
processos durante a producdo de uma
superficie téxtil, sendo as etapas de
acabamento fundamentais para agregar
valor estético aos tecidos. Dentre as etapas
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de acabamento se destaca o tingimento que
tem como objetivo conferir cor para agregar
valor estético e simbolico aos tecidos.
Tendo em vista que, a percepcdo dos
consumidores/usuarios esta relacionada
com experiéncias anteriores e 0 sensorial
com as sensagOes captadas pelos 6rgéos
do sentido, a cor se torna um elemento
relevante no que tange o conforto psico-
estético e termofisiolégico nas pesquisas
sobre vestuario para criangas (SOUZA,
2021).

O objetivo do estudo foi identificar
a paleta de cores para o vestuario infantil
em plataformas virtuais. Para Santiago
(2019) as criangas sao muito influenciadas
pelas cores, pois tém uma ligagcdo direta
com o seu desenvolvimento, fortalecendo
as habilidades motoras, o raciocinio e os
sentidos.

Devido aos riscos a saude, durante o
processo de desenvolvimento das criancas
€ importante escolher um vestuario de
qualidade no aspecto tecido, aviamentos,
acessoOrios e acabamentos. Durante o
tingimento a cor conferida a superficie
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téxtil € um dos fatores que pode definir a escolha do tecido. Esse tingimento pode ser
feito utilizando corantes sintéticos ou naturais. Os corantes sintéticos apresentam elevada
solidez a cor e conferem cores vibrantes aos tecidos, mas, apresentam uma composicao
quimica toxica, recalcitrante e carcinogénica (SANTIAGO, 2019).

METODOLOGIA

O objetivo principal da pesquisa foi identificar as cores mais recorrentes na produgao
do vestuario infantil de plataformas virtuais, observando se essas paletas de cores
utilizadas conferem qualidade estética e atendem aos confortos aqui discutidos. A partir
dessa analise, procura-se responder a seguinte questao: As cores utilizadas nas pecas das
plataformas virtuais conferem valor estético e conforto psico-estético e termofisiolégico?

Por se tratar de uma revisdo exclusivamente bibliografica acerca do tema em
questao, foram analisados estudos e pesquisas relacionadas, a fim de estabelecer um
dialogo com o assunto e fornecer uma analise sucinta. Portanto, o principal aporte para
o estudo proposto, contempla as abordagens de Souza (2021), Santiago (2019) e Agra
(2012).

Com base nos estudos de Agra (2012) foram identificadas as etapas de construcao
do projeto para vestuario infantil que destacou caracteristicas para o seguimento nos
aspectos da cor e dos materiais téxteis recorrentes.

Estudo bibliografico buscando o universo infantil para organizagdo do contetdo
teorico e definicdo das criancas do sexo feminino da faixa etaria de 0 a 2 anos como o
publico-alvo.

Pesquisa exploratéria em 4 sites de empresas que comercializam com vestuario
infantil para analise das cores, composicao téxtil, formas e detalhes utilizando aviamentos
para organizacao do painel de inspiragdo com as pecas das cole¢des.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Pesquisa de publico-alvo

As marcas pesquisadas possuem semelhang¢as quanto ao cuidado na producéo
das pecas desenvolvidas, desde a escolha do tecido até o aviamento utilizado e foram
denominadas marcas A, B, C e D. Os vestuarios apresentados sdo produzidos com tecidos
100% algodao, e os modelos possuem uma qualidade ergondmica com modelos amplos e
confortaveis que garantem o conforto na mobilidade.

As cores escolhidas pelas marcas mostram o cuidado em seguir as tendéncias
mantendo o compromisso com a inféncia, utilizando cores em tons terrosos que atendam
ambos os sexos com garantia para reaproveitamento como visto na Figural (A1, B1,C1 e
D1). Cores como rosa e azul também aparecem com constancia na produgéo do vestuario.
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As marcas demonstram cuidado quanto ao tingimento das pecas, 100% buscam produzir
pegas com corantes que se aproximem ao maximo da natura apresentado na Figura 1 (A2,
B2, C2 e D2), ofertando pecas com conforto psico-estéticos e termofisiologicos.

Figura 1: Painel de inspiragcdo apresentando os modelos das empresas pesquisadas, aviamentos e
formas (A1, B1, C1 e D1) e cartela de cores (A2, B2, C2 e D2)

Fonte: ADAPTADO DO AUTOR (2023)

CONCLUSAO

As marcas apresentadas possuem caracteristicas singulares na elaboracdo de
cada etapa da producédo das pecas, estas possuem fabricacdo propria com costureiras
que produzem a maioria das pe¢as a mao. Dessa forma, as marcas limitam suas metas de
consumidores dentro do mercado da moda. Elas trabalham com vestuéario desde o recém-
nascido até criancas de 12 anos.

O cuidado na produgcdo das pegas € evidente, 60% das marcas pesquisadas
trabalham com pecas agénero, pois estas visam a reutilizagdo dessas pecas, favorecendo
as familias consumidoras. As cores e modelos escolhidos visam o cuidado com meio
ambiente e a salde das criancas que utilizardo, essa porcentagem apresentada utiliza o
tecido algodao pima, que além de macio e leve, é resistente e ndo forma pilling.

Os estilistas responsaveis pelas criagdes das cole¢cbes buscam relacionar o conforto
a alegria e beleza da infancia, sempre introjetando elementos que remetem a brinquedos
e brincadeiras, dinamicidade e criatividade nas pecas por cole¢cdes de acordo com as
colegdes criando memorias afetivas entre os consumidores, garantindo a qualidade psico-
estética das pecas. As cole¢gdes demonstram harmonia entre cores e modelos produzidos.
N&ao ha excesso de informacdes e cores.
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RESUMO: Este projeto trabalha o
mercado de venda direta com enfoque
na empresa Modelase by Fajate, uma
forma de comercializagdo promovida por
empresas como a Jequiti, Natura e Avon,
que comercializam e fabricam produtos
diretamente da industria para o consumidor.
Essa articulagdo, que explica a existéncia
combinada e concomitante de diferentes
estagios tecnoldgicos no interior do mesmo
conjunto de processos produtivos, torna
indiscutivel que o critério de “moderno” e
“atrasado” sdo faces do mesmo modo de
reproducéo social capitalista. Se no passado
0 modelo de negécio venda direta era
abordada por algumas poucas empresas,
hoje é por grandes e pequenas. Nesse
sentido, sendo de extrema importancia
a compreensao das transformacdes das

Data de aceite: 01/12/2023

grandes empresas, que fazem parte do
circuito superior da economia, com o circuito
inferior, em sua busca de reprodugéo
ampliada de capital por meio da acumulagéo
primitiva, presentes em muitas formas
de trabalho contemporaneo. Adotando o
projeto Fajate a esse mundo de se renovar
e se expandir, no periodo de globalizac&o.
PALAVRAS-CHAVE: Catalogo. Modelo
de negobcio. Venda direta. Area Tematica:
Negocio

INTRODUCAO

O presente projeto tem como
objetivo a aclaragéo entre os conceitos de
um modelo de negdcio dentro da industria
téxtil mostrando niveis emergentes da
possibilidade de novas informacgbes
dependentes e independentes dentro da
venda direta. O principal critério para os
fins da pesquisa foi a revisao de literatura,
toda a fundamentacdo desta pesquisa
busca mostrar opcdes e melhorias ja
desenvolvidas a fim de uma mudanga no
cenario que é nos apresentado dentro da

empresa Modelase by Fajate.
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Para pensar e abordar o modelo de negécio venda direta e suas implicagdes na
sociedade contemporanea, retomamos a concepg¢ao tedrica de Milton Santos, a Teoria
dos Circuitos Econdémicos, formulada na década de 1970, que analisa a economia urbana
dos paises subdesenvolvidos. O tema dos circuitos da economia urbana se reveste de
especial importancia nesse momento em que se tornam visiveis as consequéncias do
projeto neoliberal dos anos 1990 nas relagdes de producéo urbana, com o aumento da
vulnerabilidade da populagéo, da precarizagéo do trabalho e a producao de novas formas
de empobrecimento. Para Maria Laura Silveira (2004a), a pobreza tem sido, de alguma
maneira, um entrave a plena expansao da economia, e, a0 mesmo tempo, tem permitido o
desenvolvimento e implementacdo para algumas empresas que apostam na sua rede de
distribuicdo de produtos no circuito inferior. E uma correlacao de forgas, em que a grande
indUstria entra com o capital e o circuito inferior com o trabalho precario (SANTOS, 2008,
p.131-2).

OBJETIVOS

O objetivo deste projeto esté entre os conceitos de um modelo de neg6cio dentro
da industria téxtil mostrando niveis emergentes da possibilidade de novas informagbes
dependentes e independentes dentro da venda direta. A possibilidade de criacdo de app’s
interativo para melhorar a relagdo entre vendedor e cliente, podendo assim atender uma
gama maior dentro da rede.

METODOLOGIA

A metodologia usada neste trabalho se baseia no desenvolvimento teorico e
contextual para a implantacéo deste modelo de negécio. Dentre as conclusbes observadas,
devemos destacar que a venda direta dentro da empresa se tornou uma categoria essencial
para o presente estudo. Além de apontar a dificuldade de encontrar uma perspectiva
unitaria, capaz de dar conta da complexidade ambiental, social e cultural dos fenédmenos

relacionados ao sistema da empresa.

RESULTADOS

O projeto Fajate teve inicio na Colémbia em 2001, sendo uma empresa familiar.
No ano seguinte sendo escolhida pelos especialistas como referéncia, no ano de 2006 a
marca comecou a ser comercializada nos Estados Unidos passando a ser reconhecida
pelos clientes e formando o novo e sucinto slogan que se manteve até os dias de hoje:
“Fajate, tu segunda piel”.

Em 2009 a marca recebeu a certificagdo 1SO 9001 2008 seguindo assim com as
franquias no Equador.
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Com o passar dos anos a marca foi crescendo e abrindo novos leques dentro do
ramo esportivo e roupas de banho. Com as redes sociais a visualizagdo aumentou gerando
muitos lucros e oportunidades para novas parcerias, atuando hoje em mais de 30 paises.
Contando com a certificagao INVIMA e OEA (Operadores Econdmicos Autorizados).

Para Silveira (2007a), na ideologia da globalizagéo, o novo é sinbnimo de moderno,
autorizando-nos a falar, desse modo, em uma geografia da modernidade. A venda direta
€ hoje considerada moderna a partir do interesse das grandes empresas estrangeiras
que estdo presentes no Brasil, no qual a grande industria se apropria da mobilidade do
trabalhador flexivel para a acumulagao de capital baseada em componentes tecnologicos
e financeiros e realizada por uma prética discursiva moderna. Conforme os dirigentes das
empresas de venda direta: “Em um pais marcado pela excluséo social, a venda direta cria
oportunidade de trabalho e renda complementar para um numeroso grupo de pessoas, em
todas as regides do nosso imenso Brasil” (ALMEIDA, 2007, p.75).

A esse respeito, Silveira (2007a) ja havia analisado que o resgate de formas antigas
de comércio, e aqui incluimos o caso da venda direta, se remodela e se perfuma em algo
atraente e traz consigo a aura de moderno, no periodo atual e que é retomado pelas
empresas por meio do discurso de incluséo social. As praticas discursivas dos dirigentes da
venda direta promovem uma correlacdo do aumento do setor com o mercado de trabalho.

“Mediante o discurso oficial, tais empresas sao apresentadas como salvadoras
dos lugares e sdo apontadas como credoras do reconhecimento pelos seus aportes de
emprego e modernidade” (SANTOS, 2001, p.68).

Um dos fatores que contribuem para esta estabilidade da venda direta € que ela
se desenvolve através dos relacionamentos pessoais que, mesmo em tempos de crise,
sempre existem. A venda direta pode ser considerada uma forma mais sofisticada de
subordinagéo do trabalho ao capital, em que o grande capital se utiliza para reduzir seus
custos. Castel (1995)

Nesse sentido, sera necessario qualificar o trabalhador em venda direta para além
de um mero insumo do processo produtivo, bem como a sua inser¢do enquanto sujeito
social e como participante da loégica da reproducgéo do capital.

A venda direta € um caso de trabalho informal, considerando que nao existe um
vinculo empregaticio, em que se utiliza de catalogos, carrinhos e outros meios, para a
realizagdo das vendas. A relacdo ocorre mediante um contrato comercial de compra e
venda de produtos, que se estabelece entre a industria e o revendedor autbnomo. Essa
relacéo, no entender de Tavares (2004), trata- se de um trabalho improdutivo.

Entretanto o cenéario trabalhista vem se atualizando como tudo no mundo, com
0 avanco da tecnologia podemos oferecer ferramentas de trabalho online que seria um
diferencial tanto para a empresa como para o quadro modelo de neg6cio empregado e
citado neste artigo. A venda direta se destaca pelo contato do vendedor e cliente, nos
pensamos em ampliar esse espag¢o com intera¢des onlines via app, e selecéo de produtos
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via internet tanto para o vendedor quanto para o cliente. Criagcbes de avatares para terem
acesso ao provador virutal no espaco interativo da loja, agregando assim atividades em

conjutos e satisfagéo para ambos os lados.

CONCLUSAO

Posso concluir que para a elaboracao desse modelo de negdcio dentro da empresa
como sendo resultado de modernizacdo, buscamos entender, por meio do estudo da
venda direta que o territorio tem assumido cada vez mais um espago corporativo, no qual
precisamos ter uma relagdo cada vez mais organica pelas relagbes horizontalizadas das
redes sociais estabelecidas pelos revendedores autdnomos. Uma vez que a empresa
esteja instalada podemos construir bases para sua atuacdo e expansdo de mercado
para producéo e para consumo gerando uma cadeia entre as vendedoras, criando assim
mais contatos e aumentando cada vez nosso campo de atuacdo. Sendo uma atividade
que proporciona uma oportunidade de negécio e de renda. Além do contato fisico que
priorizamos, estamos também idealizando essa nova gama virtual com criagdes de app’s e
avatares para o relacionamento online entre vendedor e cliente.
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