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APRESENTACAO

Queridos leitores;

Buscando dar continuidade as discussGes no campo da moda, a obra
‘Moda e business 2’ apresenta, ao longo de quatro capitulos, apontamentos
por perspectivas diversas, especialmente no campo da sustentabilidade, da
inclusé@o, da ergonomia e da arte entrelacadas com a moda.

Iniciando as discussdes, os dois primeiros capitulos versam sobre a
importancia de se pensar sobre a sustentabilidade no campo da moda. Assim,
no texto intitulado ‘Moda Ativista e Consciéncia Sustentavel’ os autores visam
compreender, por meio de uma revisao de literatura, os fatores que motivam o
consumismo na moda e os impactos ambientais e sociais gerados nessa acéo.
Portanto, os autores apontam para uma reflexdo entorno dos profissionais,
das linhas de pesquisa e dos movimentos que fazem frente as campanhas
publicitarias e se organizam para conscientizar os consumidores sobre dados
ecologicos e politicas de direitos humanos no campo da moda, buscando um
consumo consciente neste segmento. Por sua vez, o texto intitulado ‘Aprendendo
e ensinando com a sustentabilidade e a moda inclusiva’ traz um relato dos
resultados de uma disciplina do Curso de Engenharia Téxtil, da UFSC, campus
Blumenau onde foi desenvolvido subprojetos de tecnologias assistivas para a
ACEVALI, que é uma associacao que atende cegos e/ou pessoas com baixa
visdo, com base na interacéo social tendo como resultados o desenvolvimento
dos uniformes do time do goalball, de forma inclusiva e sustentavel.

Compondo o terceiro capitulo, o texto intitulado ‘Ergonomia e interface
entre usuarios de moda’ busca analisar as situagbes em que algumas
vestimentas ficam cunhadas no estoque das indUstrias e ainda, nas lojas de
varejo sem mesmo terem a possibilidade de serem usadas pelos fregueses, por
meio do perfil do usuario e dos requisitos de usabilidade dos produtos. Esse
problema acarreta sérios gastos financeiros para a industria téxtil e a confecgcao
de vestuarios.

O quarto capitulo, denominado ‘A bienal de moda de Arnhem e o sistema
de moda contemporaneo’, procura trazer uma reflexdo sobre as exposicoes
realizadas em Amsterdam na Arnhem Mode Biénalle montadas de 2005 a 2013 e
como estas se configuraram como um campo critico ao sistema contemporaneo
de moda e suas diversas facetas. Na visao dos autores, a mostra de Arnhem
pode ser interpretada como um desvio do sistema, possibilitando o levantamento
de discussodes sobre criagcao, sistemas de fabricagdo e divulgacdo de moda.

Ademais, a obra ‘Moda e business 2’ vem enfatizando o papel da moda
como locus de extrema importancia para as dinamicas sociais contemporaneas.

Para tanto, esta segunda edicdo se configura como um espaco para
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APRESENTACAO

compartilhamento de ideias e discussdes, de forma critica, para pensarmos
sobre os significados dos artefatos em nosso dia a dia, especialmente como eles
se relacionam com os sujeitos.

Desejo a vocés uma excelente leitura!

Fabiano Eloy Atilio Batista
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CAPITULO 1

MODA ATIVISTA E CONSCIENCIA SUSTENTAVEL

Guilherme Agostinho dos Reis

Graduando em Design pela Universidade
do Estado de Minas Gerais, Unidade Uba

Fabiano Eloy Atilio Batista

Professor do curso de Design na
Universidade do Estado de Minas Gerais,
Unidade Uba (UEMG — Uba). Doutorando
e Mestre em Economia Doméstica pela
Universidade Federal de Vigosa (UFV).
Especialista em Moda, Cultura de moda
e Arte, pela Universidade Federal de Juiz
de Fora (UFJF). Graduado em Design de
Moda pela Faculdade Estacio de Sa

RESUMO: O estudo visa a compreender
os fatores que motivam o consumismo na
moda e os impactos ambientais e sociais
gerados nessa acdo. Nesse contexto
se encontram profissionais, linhas de
pesquisa € movimentos que fazem frente
as campanhas publicitarias e se organizam
para conscientizar os consumidores sobre
dados ecolégicos e politicas de direitos
humanos. Existem diversos processos
que dialogam com a légica da moda eco,
porém o maior desafio esta relacionado ao
consumidor e seu poder compra, onde a
partir das escolhas do mesmo o mercado

Data de aceite: 01/03/2023

pode ser convertido a atender demandas
sustentaveis. Este texto & de abordagem
qualitativa e foi construido através de uma
pesquisa bibliografica em artigos, livros,
revistas, entrevistas e demais paginas da
web ligadas a moda e sustentabilidade.
PALAVRAS-CHAVE: Moda, sociedade,
ativismo, sustentabilidade.

ACTIVIST FASHION AND
SUSTAINABLE CONSCIOUSNESS

ABSTRACT: The study aims to understand
the factors that motivate consumerism
in fashion and the environmental and
social impacts generated by this action.
In this context, there are professionals,
lines of research and movements that
face advertising campaigns and organize
themselves to make consumers aware of
ecological data and human rights policies.
There are several processes that dialogue
with the logic of eco fashion, but the biggest
challenge is related to the consumer and
their purchasing power, where, based on
their choices, the market can be converted
to meet sustainable demands. This text has
a qualitative approach and was built through
a bibliographical research in articles, books,
magazines, interviews and other web pages

Moda e business 2

Capitulo 1



related to fashion and sustainability.
KEYWORDS: Fashion, society, activism, sustainability.

INTRODUCAO

Diversos sdo os estudos que demonstram sobre a necessidade de mudar os
padrdes de vida para formas mais sustentaveis (SCHULTE et al, 2013; LIMA et al, 2017;
OLIVEIRA, 2022, dentre outros), com a finalidade de minimizar e/ou evitar os esgotamentos
dos mais variados recursos naturais. Sendo assim, no que tange ao sistema convencional
da moda tais mudangas s&o urgentes e necessarias, desde a criacdo dos produtos ao
seu descarte. Partindo destes apontamentos iniciais, esta pesquisa se pauta em questdes
sobre o ativismo ambiental e sustentavel no campo da moda, buscando entender como
estes funcionam como catalisadores para uma mudanca neste setor.

Assim, o estudo perpassa a linha de entendimento sobre a importancia da moda
para sociedade, o entendimento do conceito de sustentabilidade e as ligagbes da industria
da moda com danos ambientais e humanitarios. Busca-se compreender os limites no
assunto moda sustentavel e as medidas que ja estdo sendo tomadas, tal como os entender
0s agentes envolvidos nesse debate.

Essa pesquisa de natureza qualitativa, do tipo descritiva (GIL, 2002) tem como
finalidade discorrer sobre a moda e seus impactos sociais e ambientais, bem como a atuagcéo
de personagens que incisivamente monitoram os processos ecologicos da industria.

Para tanto, foi realizada uma sintese construida através de uma reviséo bibliografica
(CONFORTO, 2011). Para o aprofundamento do tema, foram consultados anais de eventos,
revistas cientificas e livros, nacionais e estrangeiros. Além disso, foram consultadas
paginas da web ligadas a area da moda, que, mesmo nao sendo cientificas, foram Uteis
para centralizar alguns pontos da pesquisa.

MODA, MODA ATIVISTA E CONSCIENCIA AMBIENTAL

Segundo Lipovetsky (1991) o conceito de moda surge em um momento de decadéncia
do poder aristocratico e ascenséo da burguesia. Na concepcéo de Nishimura (2017), com
a revolugao industrial, que impulsionou a produ¢do em massa somada a movimentos que
democratizaram as tendéncias e enfraqueceram a influéncia de Paris, a moda se rendeu
a logica capitalista que visa lucros cada vez maiores e demandas gradualmente mais
urgentes.

Para o soci6logo Zygmunt Bauman (2014) a sociedade atual vive em tempos
liquidos, ou seja, os individuos se tornaram produtos reféns das armadilhas do consumismo
desenfreado, superficial e volatil. Nesse contexto se encontram consumidores que
participam por inducéo de condutas sociais para estarem sempre na moda e néo ficarem
obsoletos, assim, se sujeitam a mudar constantemente e renovar-se de acordo com o fluxo
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mercadolégico.

Segundo Barreto (2015) a moda é um assunto de grande amplitude podendo ser
entendida pelo seu lado social, politico, econdmico, ambiental. Entretanto, o vestuario, ou
a roupa, se apresenta como o trago mais conhecido e voléatil. Uma vez que, o modo de se
vestir define-se como um fator relevante na formacéao de significado e materializacéo de
papéis sociais.

Seguindo esta légica, a moda pode ser vista pelo seu lado econdémico, tendo em
vista que a industria do vestuario € mundialmente a terceira atividade econémica que mais
gera renda e movimentagdes financeiras (BERLIM, 2012).

Nos anos de 1990 foi criado o fast fashion (moda rapida), moda efémera, de
constantes mudancas, que segue tendéncias de moda, em larga escala produtiva, com
foco no consumo de massa e roupas de baixa qualidade o que gera grande rotatividade e
consequentemente mais lucro as empresas (SAPPER, 2012). E conclusivo que a produgao
rapida de roupas movimenta a economia, entretanto essa estrutura por vezes é mantida
através de trabalhos analogos a escravidao e processos que calsam impactos negativos ao
meio ambiente (SILVA, 2021).

O conceito de sustentabilidade foi criado com intengéo de fomentar que é necessario
e viavel aincluséo de processos limpos que ndo agridem o meio ambiente, mas que também
geram empregos honestos e servigos/produtos a um custo justo ao consumidor. Conforme
a Comissao Brundtland (1987), a sustentabilidade é alcancada através do desenvolvimento
sustentavel, definido como: “o desenvolvimento que satisfaz as necessidades do presente
sem comprometer a capacidade das geragbes futuras de satisfazerem suas préprias
necessidades”.

Dentro do contexto da moda existem algumas frentes que buscam trazer uma
perspectiva de consciéncia ecologica. O slow fashion’ promove a produ¢gdo com menor
dano ambiental possivel, o que nem sempre esta ligado a baixar a produtividade, mas sim
melhoria na logistica téxtil com foco na qualidade do produto final (LIVNI, 2011). Outra
corrente pertinente a ser citada € a moda ética que de acordo com Salcedo (2014) se baseia
em um movimento que visa o comeércio justo junto a métodos ecoldgicos conscientes.
Dessa forma a ética na moda esté ligada a boas condi¢des de trabalho, processo limpos
e utilizacdo de materiais biodegradaveis e algodao organico? tudo sem deixar de lado o
estilo.

Segundo Fata (2007) a ferramenta 5 R’s se trata de uma légica sustentavel que
busca a diminuicéo da geracdo de residuos no planeta. Dessa forma, as cinco palavras:
repensar, recusar, reduzir, reutilizar e reciclar, ajudam a construir um comportamento

1 Fletcher (2010) esclarece que o termo slow fashion (moda lenta) ndo esta diretamente ligado a velocidade, mas sim a
uma forma de pensar que compreende uma série de caracteristicas que tem como objetivo a moda sustentavel.

2 O algodao organico é uma alternativa cujo processo nao utiliza pesticidas sintéticos de alta toxicidade e persisténcia,
irradiacdes ionizantes, organismos geneticamente modificados, fertilizantes sintéticos, reguladores do crescimento e
residuos de esgoto (SILVA, 2005).
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humano em compromisso com 0 meio ambiente.

Mendes (2013) enfatiza o fato de existirem ao longo da cadeia téxtil diversas
operacgdes que geram residuos, desde o descarogamento do algodéo até sobras de fios
e tecidos nas confec¢cbes. Compreendendo os 5 R’s, apds analises a autora conclui que
a estratégia do cinco R’s € uma ferramenta essencial em todo processo da industria da
moda para o controle do descarte de residuos sélidos e no combate a degradagéo do meio
ambiente.

Fletcher (2011) ressalta o fato de que todos os profissionais envolvidos no processo
de desenvolvimento e produgao de vestuario de moda, do estilista ao pessoal técnico e
operacional, devem colaborar com sugestdes a fim de promover a redugéo de residuos.

Ainda no que tange aos aspectos ligados ao Meio Ambiente e as questbes de
sustentabilidade, segundo o site CO (2021) a industria da moda conta com agua durante
todo o processo de producéo de téxteis e vestuario. A nivel global, a produgéo de vestuéario
faz uso de recursos hidricos suficientes para saciar a sede de aproximadamente 110
milhdes de pessoas durante um ano inteiro. Complementando Desireé (2019, p. 55) traz
dados de um panorama alarmante enfatizando que: “a média de litros de a4gua gastos
nos processos tradicionais € de 15 mil litros para uma calga jeans, 8 mil para um sapato
de couro e de 4 mil para uma camisa de algodao, mais do que a quantidade que um ser
humano costuma beber em 3 anos”.

Atualmente, boa parte dos empresarios ainda demonstra falta de consciéncia
ambiental na cadeia de producgdo téxtil. Segundo pesquisas realizadas por Lee (2009,
p.87), “todo ano, a industria téxtil mundial descarta entre 40 e 50 mil toneladas de corantes
em rios e riachos”. ainda, segundo a autora, as roupas sdo responsaveis pela emissao de
carbono de varias maneiras: desde o cultivo, passando pelos processos de manufatura que
exigem muita energia, no transporte, até chegar ao consumidor que ira utiliza-la.

Autores como Dombek-Keith e Loker (2011) e Cavalcante (2005) afirmam ainda a
importancia do design na gestao de processos e materiais, no entendimento do ciclo de vida
de um produto e os impactos ambientais que o0 mesmo ira gerar. Desse modo, a questao
sustentavel deve ser considerada desde a etapa de criagdo, produgédo e distribuicéo,
também na conscientizagdo e nos cuidados apdés compra, possibilidades de reciclagem/
reutilizacdo e por fim compreendendo seu descarte de maneira ecolégica.

Apesar de ainda existir baixa adesdo aos métodos sustentaveis na industria da
moda é possivel dizer que a partir da conscientizacdo do consumidor, demandas de
posturas mais sustentaveis pressionem as empresas, onde os designers poderéo exercer
seu papel de desenvolvedores de tendéncias inovadoras e ainda fiéis a pratica responsavel
socioambiental (LEE, 2009).

Aimportancia da conscientizacdo do consumidor toma a posi¢éo central do discurso
rumo a moda mais ecologicamente e/ou socialmente correta, conforme enfatiza Lee (2009):
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Isso significa que nds, consumidores, temos que tomar uma atitude. Temos a
responsabilidade de considerar que a “moda barata” vem com um custo muito
maior do que o que pagamos no caixa. S6 podemos culpar os varejistas até
certo ponto, por terem nos acalmado com um falso sentimento de seguranga
de que podemos ter, sem culpa, roupas baratas e feitas rapidamente (LEE,
2009, p. 16).

Com o advento da internet, sobretudo nos dias contemporaneos, abre um grande
espaco para o dialogo, luta e apoio a causas de direitos humanitarios e ambientais.
Conforme Domingues (2013, p.19) enfatiza, com o acesso a internet, especialmente, apds
a invencao das redes sociais, aumentou o conhecimento popular sobre os mais diferentes
acontecimentos contemporaneos, mudando o cenario das atuagdes politicas para um nivel
global.

Dentro dessa perspectiva Ribeiro (2003) destaca que os cidaddos passaram a
ter conhecimento sobre as diferencas sociais, 0 que levou algumas pessoas e grupos
a assumirem posturas que fazem pressdo as organizagdes a tomarem medidas a favor
desses movimentos.

No presente contexto conclui Domingues (2013, p. 20) que o ativista é o personagem
capaz de criar e impulsionar campanhas a favor de causas que Ihe sao condizentes, além
disso promover movimentos, eventos e até mesmo boicotes a organizacdes que nao
estdo de acordo com os direitos humanos e ambientais. Assim, grupos ativistas atuam
mais efetivamente nas redes sociais, onde conseguem ter grande poder de abordagem,
penetracao entre os grupos e disseminagao de seus ideais e condutas.

Aos poucos, discussdes sobre moda e sustentabilidade ganham mais espaco entre
os veiculos da moda (ANICET, 2013). Um exemplo de expoente do assunto é o Forim
Fashion Revolution que é um movimento que nos ultimos 10 anos tem feito campanhas
por uma industria da moda limpa, segura, justa, transparente e responsavel. Essa uniao de
profissionais da moda declara acreditar em uma industria da moda global que conserva,
restaura o meio ambiente e valoriza as pessoas sobre o crescimento e o lucro.

Foi a partir do Fashion Revolution que surgiram campanhas como a
#QuemFezMinhasRoupas que busca aumentar a conscientizagéo sobre o verdadeiro custo
da moda e seu impacto no mundo, em todas as fases do processo de producéo e consumo
e também acgbes como o Fashion Revolution Day, no dia 24 de abril que ap6s ganhou
forca e tornou-se a Semana Fashion Revolution, onde atividades de impacto social séo
promovidas por nucleos voluntarios, atualmente contemplando mais 100 paises.

Dentro dessa viséo, uma das ac¢bes indicadas por Lima (2014) é a consultoria de
imagem, que além de auxiliar o consumidor na sua construcao de identidade visual € um
forte aliado contra o universo consumista da moda.

Seguindo essas diretrizes, ora mencionadas, agdes como bazares vém se tornando
cada vez mais populares, presente no relatério de Sustainable Fashion Blueprint (2018)
os autores citam os brech6s como alternativa sustentavel para a extensao da vida util de
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produtos e com potencial de movimentagado econémica.
Duarte e Varela (2019) citam algumas marcas nacionais e profissionais que visam
contribuir com a corrente da moda eco, entre eles estao:
+  Linus: Empresa de sandalias 100% reciclaveis e veganas, os cal¢ados da grife
sdo produzidos utilizando PVC ecologico livre de metais pesados, utilizando

fontes renovaveis em sua composicdo e com plastificantes de origem unica-
mente vegetal, que ajudam a reduzir a emissdo de carbono no meio ambiente.

LINUS produtos colecoes quemsomos  sustentabilidade [l na Linus [ e &

e

Figura 01 — Produtos da marca Linus

Fonte: Site da marca, link de acesso: https://uselinus.com.br/collections/sandalia-linus-colecao-
completa

+  Levh: Uma marca de moda praia, que faz uso de matérias-primas ecoldgicas
para criar suas pecas. A grife trabalha com o Econyl, material produzido a par-
tir de nylon regenerado derivado de redes de pesca, componentes plasticos
descartados nos oceanos e aterros sanitarios e tecido biodegradavel, que em
contato com algumas bactérias especificas se decompde em apenas 3 anos em
comparagao aos tecidos comuns que levam algo proximo de 150 anos para sua
decomposicdo completa.

leviv A QB

Figura 02 — Produtos da marca Levh

Fonte: Site da marca, link de acesso: https://www.levhrio.com.br/collections/frontpage
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+  Simplist: Criada pela empreendedora Samanta Fernandes a marca trabalha
com o slow fashion. A empresa preza em oferecer maior durabilidade das pe-
¢as, trabalha apenas com fornecedores nacionais e tem controle da origem dos
tecidos que utiliza, além disso nao utiliza plasticos nas embalagens. Assim a
empresa trabalha com itens que sao confortaveis, versateis e atemporais.

Simplist - e

Figura 03 — Produtos da marca Simplist

Fonte: Site da marca, link de acesso: https://www.simplist.com.br/roupas/blusas

Complementando o roteiro de acdes de impacto ecoldgico, a transformacéao de
residuos téxteis para atribuicdo de novas fungdes e formas, assim como a aplicagéo de
técnicas de customizacdo e reforma, também sdo citadas como formas inteligentes de
impedir o descarte de um produto e inovar ecologicamente (SOUZA; EMIDIO, 2015).

CONSIDERAGCOES FINAIS

Com o estudo realizado a partir dos autores estudados, artigos e informagdes
complementares em fontes digitais sobre moda e sustentabilidade, fica claro a importancia
dessa reflexao para um futuro com menos impacto nas suas dimensdes ambientais e
sociais.

E evidente a importancia social e impacto econémico da industria téxtil, porém,
relatados os danos ao meio ambiente, se faz necessario a inclusdo de melhorias em grande
parte do sistema de producéo inserindo métodos ecologicamente corretos. Conforme
abordado existem estratégias, marcas, movimentos e entre outras agdes que podem
nortear o processo da moda sustentavel.

Foi verificado que o designer é um personagem relevante na elaboragéo de artigos
de moda sustentaveis, compreende o fluxo do produto desde sua concepg¢ao até o descarte
evitando impactos ao meio ambiente. Entretanto, segundo analises acima, o papel do
consumidor € fundamental para que seja possivel a mudanca de consciéncia massiva das
empresas. Neste caso, o grande desafio engloba ndo s6 produzir roupas sustentaveis, mas
também incentivar a mudancga de comportamento dentro da nossa sociedade.
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Segundo Cobra (2007, p.78) “a moda & um ambiente fortemente influenciado
pela midia, os consumidores serdo manipulados, influenciados e dependentes em seus
comportamentos de consumo. Por isso a educagédo € fundamental para uma sociedade
mais sustentavel”.

Apesar da existéncia de consumidores ativistas denunciando impunidades sociais
e ambientais por parte das empresas ligadas a moda, ainda existem dificuldades para as
grandes massas frente o consumo de produtos eco. Uma queixa abordada por Nishimura
(2017) estarelacionada ao preco final da comercializag@o dos produtos de moda sustentavel,
que cria uma barreira econémica para 0 acesso das camadas mais carentes da populagéo
a esses movimentos de consumo consciente.

O futuro da moda sustentavel, na visdo de Lee (2009), para as lojas e seus
fornecedores, ser corretamente ecoldgico e ético ndo sera mais uma opg¢ao, e sim um
fator determinante para se manter no mercado. A autora ainda aponta o crescimento de
empresas que seguindo a perspectiva de mercado e pressdo social para mecanismos
sustentaveis e justos estdo dispensando fornecedores que nd@o cumprem critérios de
sustentabilidade. Por fim, no ambiente empresarial Berlim (2012, p.95) para ressaltar a
relevancia da sustentabilidade afirma que “[...] as empresas consideradas lideres em gestao
de politicas socioambientais internas e externas tém melhor performance no mercado de
acoOes e superam seus competidores”. Desse modo, se verifica que € possivel ter lucros a
partir de uma produgéo que respeita 0 meio ambiente e a comunidade.
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RESUMO: O presente trabalho é o relato
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LEARNING AND TEACHING WITH
SUSTAINABILITY AND INCLUSIVE
FASHION
ABSTRACT: The present work is the report
of results of the discipline Introduction to
Design and Fashion, of the Course of Textile
Engineering, UFSC, Blumenau campus.
The project was developed in partnership
with the Association of Blind People of Vale
do ltajai (ACEVALI) and had as its central
objective to develop projects of assistive
technologies based on social interaction.
One of the results was the development of

the uniforms of the goalball team.
KEYWORDS: Assistive technologies.;
Social interaction; Inclusive fashion.

11 INTRODUGAO

Este trabalho aborda os resultados
da disciplina Introducéo ao Design e Moda,
a qual incorpora, por meio de um projeto,
as Praticas Curriculares de Inovacgdo e
Desenvolvimento Regional e
Social (PIDRIS), da sexta fase do Curso de

Interacéo
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Engenharia Téxtil da UFSC, campus Blumenau.

O projeto teve como objetivo central propor subprojetos para o desenvolvimento
inclusivo da ACEVALI, em coprodug¢édo com os associados da instituicdo, tendo como base
a reflexado sobre as diferentes dimensdes da sustentabilidade.

Dentre os diferentes pilares da sustentabilidade, privilegiou-se o social e o cultural. O
que concerne a sustentabilidade social foi aqui contemplado por meio do desenvolvimento
de produtos para pessoas com deficiéncia visual e do envolvimento de outras instituicbes
coparticipes. Quanto a sustentabilidade cultural, primou-se pela contemplagédo da arte
como uma das expressoes estéticas inerentes a criacdo humana.

Buscou-se, acima de tudo, gerar o aprofundamento de conceitos pertinentes,
como incluséo, acessibilidade, moda inclusiva, desenho universal, tecnologias assistivas,
sustentabilidade, assim como, arte brasileira e artista brasileiro escolhido como tema-
inspiragdo dos produtos.

21 METODOLOGIAS, PESQUISAS E RESULTADOS: DIALOGOS ENTRE MODA
E SUSTENTABILIDADE

Conforme exposto anteriormente, o trabalho aqui apresentado é fruto do processo
de ensino-aprendizagem da disciplina Introdugéo ao Design e Moda (PIDRIS), da sexta fase
do Curso de Engenharia Téxtil da UFSC. O projeto da disciplina permitiu conexdes com o
projeto de pesquisa “A moda é para todos: estudo dos principios do Desenho Universal
aplicados ao vestuario” e com o projeto de extensao “Tecnologias para o desenvolvimento
inclusivo: coprodugdo de tecnologias assistivas para cegos em interacéo social”, ambos
coordenados pelas professoras que lecionam a disciplina. Esses projetos fazem parte,
ainda, dos estudos do grupo de pesquisa do CNPQ - Nucleo de Desenvolvimento Regional
e de Inovacdo (NUDRI), cujo objetivo & “promover atividades de ensino, pesquisa e
extensao, com foco na interagdo social e no desenvolvimento regional no Vale do Itajali,
estimulando a inovagéo social e tecnolégica” dentro e fora da Universidade Federal de
Santa Catarina (Grifo nosso).

O objetivo principal do trabalho foi atuar de forma integrada com os associados
da ACEVALI, tentando contemplar todas as demandas observadas para a criacdo dos
subprojetos. Desta forma, a parceria com os profissionais e associados da instituicdo
envolvida foi fundamental, para que se criasse um sistema de trabalho relacional, de
coproducdo e cocriagdo. Partindo desse principio, criou-se um conjunto de acdes que
foram desenvolvidas na disciplina, as quais permitiram a rela¢do entre as atividades e os
conhecimentos construidos ao longo do semestre.

AACEVALI é uma associagdo que atende cegos e/ou pessoas com baixa visao e esta
localizada no municipio de Blumenau, Santa Catarina. Oferece servigos de habilitacdo ou
reabilitacdo para o desenvolvimento dos participantes nas suas diferentes potencialidades

Moda e business 2 Capitulo 2

13



e habilidades, bem como contribui para maior autonomia pessoal, familiar e comunitéria.
De acordo com a dire¢éo, a associacao foi fundada em 28 de fevereiro de 1987 e seu foco
de acéo é a alfabetizacdo da pessoa deficiente visual através do sistema Braille, assim
como o repasse de nocOes de orientacdes e mobilidade. Atualmente, a instituicdo possui
sede propria e conta com 200 associados cadastrados, sendo 40 associados frequentes.
Oferece-lhes diferentes atividades, como oficina de artesanato, nas quais se desenvolvem
cestos, guirlandas, porta guardanapos, dentre outros produtos confeccionados com jornal,
coral, alfabetizacdo em braile, alfabetizacédo digital com aulas de informética, orientagcbes
sobre mobilidade. Atende ao publico adulto, abrangendo faixa etéria que varia dos 20 aos
85 anos. Arrecada fundos promovendo eventos como pasteladas, feiras e pedagios. A
maior fonte de renda advém de um quiosque que vende lanches. A segunda maior fonte de
renda vem de um breché localizado no subsolo da instituicao.

A metodologia adotada, além da projetual, privilegiou a pesquisa bibliografica e a
de campo, com a utilizacdo da pesquisa social de observagédo dos participantes, a qual
consiste na participac¢do real do conhecimento na vida da comunidade ou do grupo. Nesse
tipo de pesquisa, o observador/pesquisador assume, pelo menos até certo ponto, o papel
de membro do grupo. Portanto, € uma técnica pela qual se chega ao conhecimento da vida
de um grupo a partir do interior dele mesmo. Inicialmente, realizaram-se entrevistas com a
diretora, a assistente social e os associados. A partir desse primeiro contato, verificaram-
se algumas necessidades como: a reformulacdo dos uniformes institucionais, a criacéo
dos uniformes esportivos paralimpicos goalball (praticado por alguns associados) e a
reorganizacdo do brech6. Com base nessas demandas, 0s alunos organizaram-se em
grupos para o desenvolvimento de subprojetos voltados as necessidades apontadas.

Para iniciar a criacdo dos uniformes institucionais, foram entrevistados alguns
associados mais antigos que relataram alguns problemas encontrados nos atuais e deram
diferentes sugestées de como gostariam que fossem criados 0s novos. Da mesma forma,
a diretora sugeriu algumas cores, tecidos, formas e funcionalidades que considerava
importantes de serem contemplados nos novos trajes. O mesmo se fez para criar os
uniformes do time do goalball. Para esse subprojeto foram entrevistados alguns associados
que fazem parte do time e o técnico.

Para a reorganizagéo do brech6 foram entrevistados o diretor da instituigéo, alguns
associados que compravam artigos do brech6 e a responsavel pela organizagdo e venda
das pecas. Utilizando-se de perguntas abertas, buscou-se detectar as necessidades reais
dos sujeitos envolvidos.

A metodologia utilizada para o desenvolvimento da colecao foi a metodologia criada
por Doris Treptow (2013), a qual é descrita em seu livro “Inventando Moda: planejamento
de cole¢ao” e contempla as etapas normalmente utilizadas para se criar e conceber uma
colecé&o de moda.

Assim, apds pesquisas, fundamentacéo teorica dos subprojetos, coleta e analise
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de dados, elaboraram-se propostas de uniformes institucionais, uniformes do goalball e
reestruturacé@o e organizacao do brech6.

O objetivo da equipe que desenvolveu os uniformes institucionais foi propor
uniformes bonitos, ergondmicos e que atendessem as necessidades apontadas pelos
associados, melhorando sua identificagdo em eventos, viagens e no seu uso no dia a dia.

Um dos pontos levantados pelos associados foi a escolha do tecido. Os mesmos
teriam que ter o toque agradavel, ndo amassarem, serem praticos para lavar e terem um
bom conforto térmico, auxiliando na transpiragéo no veréo e aquecimento no inverno. A gola
da camisa deveria ser ampla para facilitar o vestir. A jaqueta utilizada no inverno deveria ter
bolsos grandes e fechados com ziper, para evitar a queda de documentos, chaves, carteira
ali guardados.

Assim, foram criados uniformes masculinos e femininos para serem usados no verao
e noinverno. De acordo com a direcdo, as cores predominantes deveriam ser azul e branca,
cores da logo da instituicdo. As camisas da cor branca seriam usadas principalmente pelas
pessoas que trabalham com a venda de lanches, no quiosque do terminal. As propostas de
uniformes selecionadas pela direcéo e pelos usuarios seguem os critérios comentados. A

Figura 1 ilustra duas pecas que foram criadas:

TS 8

EYR

ACEVALI

Figura 1: Propostas criadas para os uniformes institucionais da ACEVALI.
Fonte: MIRANDA, COELHO, GONGCALVES E SILVA, 2017

O tecido da blusa é confortavel, transpira bem e tende a amassar menos. A gola é
ampla e possui a mesma altura do decote na frente e nas costas. A logo da instituicao &
bordada e transcrita em braille. O tecido escolhido para a confeccao da camisa polo possui
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as mesmas caracteristicas, diferenciando-se apenas na composicdo e na estrutura do
tecido. A jaqueta criada possui bolso canguru e ziper destacavel no fechamento. O tecido
amassa pouco, apresenta uma higienizagao simples e pratica, possui uma boa transpiragéo
e um bom conforto térmico.

Além das cores da instituicdo, a cartela de cores foi complementada com cores
abstraidas de algumas obras do pintor Gongalo Borges, estudadas ao longo da pesquisa.
Foram selecionadas obras que possuiam tonalidades de cores que se assemelhavam
muito com as da propria instituicdo. Gongalo é considerado um artista inclusivo e pinta
suas obras com a boca e com os pés. Atualmente € membro da Associagédo de pintores de
bocas e pés (APBP).

A equipe que desenvolveu os uniformes do goalball criou pegas para o time
masculino e feminino e teve como objetivo melhorar a performance e o conforto dos atletas.
Em Blumenau, segundo o técnico da equipe desportiva, o esporte é coligado a Associacao
Paradesporto Escolar de Blumenau (APESBLU). Eles ja possuiam um uniforme e, por meio
das entrevistas, pode-se perceber os pontos que precisavam ser melhorados, como a falta
de conforto térmico e ergondmico e a baixa qualidade dos materiais utilizados.

O goalball, também conhecido como golbol, é um jogo praticado por atletas que
possuem deficiéncia visual e seu principal objetivo é arremessar uma bola com as méaos no
gol adversario. Cada equipe joga com trés jogadores titulares e trés reservas. O uniforme,
tanto o masculino quanto o feminino, € composto pelas seguintes pecas: camisa, calca,
cotoveleira, joelheira e 6culos.

Aspecasforamcriadaslevandoemconsideragdotodas as normastécnicas do esporte.
Alguns pontos importantes para o desenvolvimento dos uniformes foram apontados pelos
atletas: utilizac&o de tecidos leves que facilitassem a transpiracao e que fossem resistentes
(devido ao atrito com o ch&o ao pegar a bola), gola mais ampla, modelagem mais ajustada
ao corpo, maior eficiéncia dos protetores intimos esportivos masculinos na diminuicdo do
impacto com a bola. Sendo assim, todos os pontos levantados foram acatados. Os tecidos
para a confecgcdo das blusas e das calcas foram escolhidos por suas caracteristicas de
transpiracdo, resisténcia e maleabilidade, visando a melhor performance dos jogadores.
Para melhor protecédo intima dos atletas, foi escolhida uma manta de silicone. Tal escolha
levou em consideracéo o fato de o material ser mais resistente, absorver melhor o impacto
e ser mais higiénico. Toda a cartela de cores da cole¢éao foi abstraida da obra “O pescador”,
do artista visual Marcelo Cunha, pintor que pinta seus quadros com a boca e com os pés
e € membro da APBP.
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Figura 2: Uniformes criados para o time do goalball.
Fonte: CESCHINI, et al (2017).
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Duas equipes criaram acgOes para reorganizar o brechdé. Como as entrevistas
indicaram ser o brechd a segunda maior fonte de renda da instituicdo, os subprojetos
desenvolvidos visavam a agbes que resultassem no incremento da receita. Com a crise
econdmica do pais, a instituicdo acabou perdendo alguns parceiros que doavam roupas
de estoque para serem vendidas no brech6. Dessa forma, a primeira acdo que se tomou
foi criar uma campanha para arrecadar donativos, a qual foi divulgada na pagina da UFSC,
na pagina do curso e compartilhada em redes sociais, contatos de e-mails e blogs de
colunistas da cidade.

A campanha durou um més e gerou a arrecadacdo de mais de 560 roupas, 40
pecas intimas, 70 acessorios e 25 pares de sapatos. Algumas pecas eram novas e
possuiam pequenos defeitos, como foi o caso das pecas intimas. Ap6s uma triagem
dos artigos doados, algumas pecas foram consideradas improprias para venda. Os itens
foram separados por categorias: adulto, feminino, masculino e infantil. A Figura 3 registra o
momento da entrega dos artigos para a instituicéo.
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Figura 3: Entrega das roupas arrecadadas na campanha para o brecho.

Fonte: Arquivo pessoal (2017).

Algumas pecas doadas foram customizadas. O objetivo da customizagado foi
aproveitar algumas pecas que estavam com pequenos defeitos, agregar valor em
alguns artigos, aumentar as vendas, deixar as pegas com uma estética um pouco mais
contemporéanea. Nesse processo, foram utilizadas, como inspiracdo, as tendéncias de
inverno 2018. Dentre elas, a tendéncia artsy, inspirada em obras de arte. Neste caso, foram
escolhidas as obras que fazem parte do acervo do artista visual Anténio da Silva, artista
que trabalha com arte inclusiva.

As pecas que possuiam manchas foram recuperadas e tingidas usando a técnica do
tie day. Em pecas que estavam furadas, foram aplicados patch, rendas, bordados, diferentes
aviamentos. Ou seja, foram aplicados muitos detalhes em relevo para que pessoas com
deficiéncia visual pudessem perceber alguns elementos diferenciados da pec¢a. Algumas
pecas em jeans foram desbotadas e rasgadas para terem o aspecto do estilo destroyed.
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Figura 4: Pecas doadas que foram customizadas.

Fonte: Arquivo pessoal (2017).

A reorganizaga@o do breché foi pensada em conjunto com os associados. Um dos
itens trabalhados foi a acessibilidade, para que as pessoas com deficiéncia tivessem
maior mobilidade e autonomia para escolher suas pecas. Muitos associados compram as
suas vestimentas no breché, dadas as dificuldades que enfrentam para comprar roupas e
calcados nas lojas convencionais. As pecas foram separadas por cores, tamanhos, estilos
e categorias, como feminino, masculino e infantil. As melhores pec¢as foram colocadas em
manequins e em uma arara na entrada do brech6. Também foram selecionadas algumas
pecas que foram fotografadas e divulgadas em redes sociais para aumentar a procura e as
vendas. As fotos foram marcadas com a hashtag #PraCegoVer, com a descricdo detalhada
das pecas, como tecidos, cores, tamanho, assim como localizagéo do breché e o valor da

peca.

—l—
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Figura 5: Organizagéo do brecho (antes e depois).

Fonte: Arquivo pessoal (2017).
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31 CONCLUSAO

Os uniformes institucionais da ACEVALI e os uniformes paralimpicos do time
do goalball foram reformulados de acordo com os dados obtidos com as pesquisas de
campo. Os desenhos técnicos, fichas técnicas e todos os detalhamentos das pecas foram
feitos para a confeccdo das mesmas. A proxima etapa € encontrar empresas que tenham
interesse em patrocinar a confec¢éo dos uniformes.

No primeiro semestre de 2018, duas alunas que fizeram parte do desenvolvimento
dos uniformes do goalball se tornaram bolsistas do projeto de extensdo e estdo dando
continuidade ao projeto.

Segundo a vendedora do brechd, todas as pecas customizadas foram rapidamente
vendidas. Além disso, aumentaram as doagles e a procura por pegas no espaco, devido
ao compartilhamento das informagdes nas redes sociais.

Um dos fatores para a utilizagdo das obras de arte como elemento de inspiragéo
foi o intuito de ampliar o repertério estético no processo criativo. Assim, por se tratar de
uma colecdo de uniformes, durante o processo de geracdes de alternativas, optou-se por
abstrair das obras somente as cores.

O objetivo atual do projeto de ensino da disciplina € continuar com a parceria com
a ACEVALI e propor novas reconfiguracdes para o brechd, coletando e customizando mais
pecas, divulgando o espaco e os produtos em redes sociais, assim como desenvolver 0os
uniformes paralimpicos do time de atletismo (praticado por alguns associados).

Desta forma, percebe-se que o0s objetivos do trabalho inicialmente tracados
foram alcancados, evidenciando a possibilidade de se trabalhar de forma integrada,
proporcionando interagdo entre universidade e comunidade. O trabalho exposto
proporcionou aos académicos envolvidos maior conhecimento sobre as diferentes
dimensdes da sustentabilidade, arte brasileira e regional, além de provocar a percepg¢éo da
responsabilidade social frente a um mundo tdo diverso em que vivemos e do qual somos
parte.
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RESUMO: A industria do vestuario é criada
para produzir produtos de alta qualidade e
baixo custo para venda. A empolgagéo com
a roupa na hora da compra e até a questao
da usabilidade podem ser definitivas na
compra de determinada roupa. lida (2005)
preconiza o uso da ergonomia em diversas
etapas do projeto, desde sua definigédo até o
produto final em uso. Esta pesquisa aborda
as etapas de definicdo, que examina o
perfil do usuério e analisa os requisitos do
produto. A outra etapa € a avaliacdo, que
testa a interface do usuéario. O método
de pesquisa foi qualitativo e exploratério.
Como prética, a ergonomia adota o método
de Jordan (2000), sendo: eficacia, eficiéncia
e satisfagcdo nas questdes de usabilidade
de pecas de vestuario. Os resultados sao
apresentados de forma a definir a interface
entre o0 usuario e a roupa em suas variadas
emocdes.

PALAVRAS-CHAVE: Ergonomia; interface;
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moda; usabilidade; roupas.

ERGONOMICS AND INTERFACE
BETWEEN FASHION USERS

ABSTRACT: The garment industry is minted
to produce high-quality, low-cost products
for sale. The excitement about clothing at
the time of purchase and even the question
of usability can be definitive in purchasing
certain clothing. lida (2005) advocates the
use of ergonomics in several stages of the
project, from its definition to the final product
in use. This research was stuck in the
definition steps, which examines the user
profile and reviews product requirements.
The other step is Evaluation, which tests the
user interface. The research method was
qualitative and exploratory. As a practice,
ergonomics adopts the method of Jordan
(2000), being effectiveness, efficiency and
satisfaction in the questions of usability of
garments. The results presented in a way
that shows the interface between the wearer
and the clothes in their varied emotions.
KEYWORDS: Ergonomics; interface;
fashion; usability; clothes.
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11 INTRODUGAO

O que se percebe atualmente &€ que as estratégias e as consequéncias da
globalizagdo sdo notorias nas industrias téxteis e de vestuéarios, devido as mudancas de
forma de trabalho com as tecnologias a as novas técnicas.

Com a dinamica da globalizagéo e de alguns sistemas como o processo civilizatorio
e as sociedades, considerando uma visdo antropolOgica, implica pelas mudangas que
esta dindmica provoca nas pessoas, nas tecnologias e nas organizacdes de trabalho,
considerando as ciéncias sociais, € ainda na forma de pensar, sentir o que podemos vestir.

As industrias do vestuario estdo cunhadas a fabricarem produtos de alta qualidade,
diversificadas e com a tentativa de custo reduzido para a venda (isto esta atrelado,
evidentemente, ao custo e beneficio). Estas indUstrias estédo atentas no futuro de venda,
pois as previsdes das necessidades do consumidor aquém precisam satisfazer com
produtos bem concebidos e executados.

Historicamente, e brevemente, a evolugdo da indlstria de vestuario iniciou-se
na forma significativa da constituicdo da Revolugéo Industrial mais especificamente
na Inglaterra. Em referencia ao século XIX, algumas vestimentas no Brasil, ainda eram
copiadas das cortes europeias, conforme mostra a figurai.

A justificativa desta pesquisa é analisar as situagcdes em que algumas vestimentas
ficam cunhadas no estoque das indUstrias e ainda, nas lojas de varejo sem mesmo terem
a possibilidade de serem usadas pelos fregueses. Esse problema acarreta sérios gastos
financeiro para a industria téxtil e a confecgao de vestuérios.

Fig. 1. Vestuario de casa e passeio. O Jornal das Senhoras, n.1, 1855.

Fonte: Hemeroteca Digital.
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21 METODOLOGIA

Esta pesquisa sera pontuada nas etapas de definicdo, as quais examina o perfil do
usuario e analisa os requisitos do produto. A outra etapa é a avaliagcdo, as quais testa a
interface com o usuario. Foi aplicado questionario com 9 perguntas diretas para 11 alunos
regularmente matriculados em duas Instituicdes de Ensino Superior do Curso de Design.
Os alunos foram voluntéarios para responderem as perguntas. O questionario foi aplicado
com tempo habil de 20 minutos e a idade e género foram de 20 anos e do sexo feminino.

Conforme Severino (2000), o método sera a pesquisa qualitativa e exploratoéria,
ou seja, a pesquisa exploratoria pressupde experimentagdo e descricdo, ja a qualitativa,
trata-se de uma atividade da ciéncia, que visa a construcdo da realidade, mas que se
preocupa com as ciéncias sociais em um nivel de realidade. Trata-se do ambito de crengas,
os valores, os significados e outros.

As vestimentas, resultado de produto industrial, serdo questionadas nos topicos de
interface desta pesquisa, portanto, sera uma pesquisa que abordara ndo somente itens
como design, ergonomia e usabilidade nas interfaces do ser humano com as vestimentas,
mas também uma abordagem sistémica das emoc¢des e da relagdo afetiva das roupas com
0 usuario.

31 ERGONOMIA INTERFACIAL

lida (2005) defende o uso da ergonomia em diversas etapas do projeto, desde a
sua definicdo até o produto final em uso, demonstrando preocupagdo com a qualidade
ergondmica na metodologia de desenvolvimento de produtos. Sendo assim, a ergonomia
esta presente nas etapas do desenvolvimento do produto, como: definicdo, desenvolvimento,
detalhamento, avaliagao e produto em uso. No caso desta pesquisa a etapa € pertinente a
avaliagdo e ao uso.

O século XIX e inicio do século XX (ver produtos industrializados nos séculos XIX e
XX) assinalam momentos de profundas mudancas cientificas e tecnoldgicas, econémicas
e sociais. As alteracdes nos processos produtivos foram seguidas de novas configuracbes
nas cidades e nas relagdes dos individuos entre si e com os produtos (CARDOSO, 2004).
Nesta época, a descoberta do carater sistémico da relagdo necessidade-trabalho-consumo
modificou 0 modo de interpretar o universo dos objetos técnicos. Os objetos passaram a
ser percebidos como um complexo tecido de interagdes socioecondmicas (MALDONADO,
2006).

Labat (2006) defende a ideia que projetar compreende uma perspectiva em que a
ergonomia fornece subsidio para o designer atender as necessidades fisica, psicologica e
social do usuario.
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A. Questao de usabilidade

Para a ergonomia a palavra usabilidade est4 associada estreitamente, a qual em
determinado momento, uma palavra utilizada no marketing de produtos agregados aos
valores do conceito “bom design”. Assim, a ergonomia passou a ser vista como uma forma
de agregar valor aos produtos, ajudando-os a ser faceis de usar. Ao terem os usuarios
um produto de “bom design”, ou seja, de facil usabilidade, as pessoas nao ficavam mais
surpresas quando o produto era usavel, mas descontentes pela dificuldade de uso.

Os fabricantes estdo cada vez mais conscientes dos fatores humanos em design
de produto como um grande problema de concorréncia. Em muitas areas de produto, os
fabricantes tenham atingido um limite de tecnologia, que significa simplesmente que é cada
vez mais dificil chegar a frente da concorréncia em termos de, por exemplo, funcionalidade,
fiabilidade técnica, ou os custos de produgdo. Como consequéncia, design tornou-se
um grande campo de batalha para os fabricantes e usabilidade é reconhecida como um
principio fundamental de um bom design.

Uma importante contribuicdo é apresentada por Hendrick (1991) afirmando que a
ergonomia como ciéncia trata de desenvolver conhecimentos sobre as capacidades, limites
e outras caracteristicas do desempenho humano e que se relacionam com o projeto de
interfaces entre individuos e outros componentes dos sistemas. Entendemos aqui que
sistema de interface tém como componentes: a entrada, o processamento e a saida deste
sistema e ainda, € um conjunto de elementos que se interagem entre si com uma meta final.

Como prética, a ergonomia compreende geracdo e a aplicagdo de tecnologias
da interface homem-sistema ao projeto, ou modificacdes de sistemas para aumentar a
seguranca, conforto e eficiéncia do sistema e da qualidade de vida.

A questéo fundamental da usabilidade é que o produto seja facil de usar, e ainda, o
subito interesse por usabilidade dos produtos de design nédo significar que seja um conceito
novo (STANTON; BABER, 1996).

Conforme Santos; Maia, 2005 apud Montalvdo; Damazio (2008), de acordo com a
Norma I1SO 9241-11 (1998), a definicdo de usabilidade menciona trés aspectos distintos:
efetividade, eficiéncia e satisfacéo.

Conforme Jordan, 2000 apud Falcéo; Soares (2013) a definicdo destes trés aspectos
séo, conforme mostra a figura 2:
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Fig. 2. Aspectos de usabilidade, conforme Jordan (2000).

1. A efetividade é a capacidade de interfaces em permitir que o usuario alcance os
objetivos iniciais de interacéo. A efetividade € observada em termos de finalizagéo
de uma tarefa e também em termos de qualidade do resultado obtido;

2. A eficiéncia se refere a quantidade de esforgos necessarios para chegar a um
objetivo. Os desvios que o usuario faz durante a interacdo bem como a quantidade
de erros cometidos servem para avaliar o nivel de eficiéncia do aplicativo;

3. A satisfacao refere ao nivel de conforto que o usuario sente ao utilizar um produto
e 0 quanto aceitavel o produto é para o usuario como veiculo para atingir seus
objetivos.

41 IMAGENS DO SISTEMA

Norman (2004) descreve que ha trés imagens mentais diferentes de qualquer
objeto. Primeiro, a imagem concebida pelo designer (Modelo do Design). Depois, a imagem
da pessoa que usa o produto, do que ele € e como funciona (Modelo do Usuario). Numa
situacao ideal essas duas imagens sao idénticas, e como resultado o usuario compreende e
utiliza o item apropriadamente. Entretanto, os designers néo “conversam” com 0s usuarios
finais, os usuarios formam seus modelos a partir da observacao do produto.

Aimagem que compreende o produto e o material escrito que o acompanha (manual)

chama-se “Imagem do Sistema”, conforme mostra a figura 3.
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Modelo do Imagem do Modelo do
Design Sistema Usuario

Designer —}| Sistema Usuario
—

Fig. 3. Imagem do Sistema, conforme Norman (2004).

Os designers se comunicam com os eventuais usuarios pela Imagem do Sistema de
um produto. Entender os aspectos dos produtos responsaveis pela relagdo com o individuo
bem como o papel do designer neste contexto é fundamental para a compreensdo de
seu impacto emocional. Entretanto, o estudo unilateral destes aspectos nédo € suficiente
para elucidar a questdo. Assim, evidencia-se a necessidade de entender a natureza do
fendbmeno emocao, ou seja, como ele se manifesta na relagdo humano-produto: suas
funcdes, caracteristicas e mecanismos.

Tendo em conta a influéncia das emocdes no nosso bem-estar e da nossa deciséo
as aquisi¢des, nos faz elucidar que tanto conhecimento de como os produtos provocam
emocodes e as ferramentas para avaliar o impacto emocional de uma pega de roupa podem
ser de uso para a prética de design. Porque uma peca de roupa nos leva a ter uma reagéo

emocional, seja essa reagéo boa ou ruim, conforme mostra a Figura 4.

Fig. 4. Pessoas com reacbes emocionais.

Fonte: Autor.

Com o passar dos tempos novos condicionantes foram inseridos no &mbito projetual
e na praxis de concepcao de novos produtos industriais. Nessa nova linha de raciocinio
podem-se destacar as qualidades derivadas como os fatores sensoriais, emocionais e
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psicolégicos, que hoje determinam uma melhor interface entre homem / produto / ambiente.

Diante disso, a etapa de concepg¢do do produto deve incorporar qualidades
ergondmicas que atendam aos niveis de exigéncias do usuario e estar relacionada com as
funcdes que segundo Lébach (2001), podem ser: pratica, estética e simbdlica, conforme

mostra a figura 5.

——= 25
Fig. 5. Fungdo usabilidade pratica, simbodlica e estética.

Fonte: https://modafeminina.biz/roupas.

A funcgéo pratica de produtos envolve o0s aspectos de uso, ou seja, a antropometria,
a usabilidade e praticidade de uso. Na concepgéo de produtos, o principal objetivo é criar
a funcdo adequada para o desempenho do objeto, de modo que satisfaca as necessidades
e expectativas do usuario. A fungéo estética atende aos aspectos da percepgéo sensorial,
durante a manipulagédo do produto e pode ser traduzida pela satisfagdo dos sentidos, do
usuario.

Neste tipo de funcdo estao envolvidas as leis de organizagéo da forma perceptual
da Gestalt; estudos de percepcgédo das cores; estudos morfologicos das teorias de simetria
como isometria, etc. A funcdo simbdlica deriva dos aspectos estéticos do produto e se
efetiva quando ocorre a associagdo de ideias, com memdrias anteriores. Essa funcéo
recorre as teorias da semibtica e, pelo fato de lidar com aspectos espirituais, psiquicos e
sociais, é considerada complexa e requer estudos especificos para elucida-la, o que nao
cabe nesta pesquisa, pois, centra-se no uso da ergonomia.

Lébach (2001) orienta para que as fungbes praticas sejam colocadas em primeiro
plano de interesse, por se situarem no nivel organico-corporal, ou seja, nos aspectos de
uso, por isso, deve agregar os aspectos relacionados a seguranca, conforto, facilidade de

manutengdo, manuseio e usabilidade.
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B. Afetividade

As pessoas estabelecem relacbes afetivas com os produtos que as cercam.
Entretanto, Jordan (2000) afirma que neste século a ergonomia é vista como inseparavel
do processo projetual “design process” e menciona khalid' para ressaltar que projeto
ergondémico afetivo “affective humam factors design” € um novo paradigma que agora se
apresenta na area de ergonomia. O Design do presente investe esfor¢o significativo para
aprofundar o conhecimento sobre o individuo, o contexto e suas relagbes com o produto.
as emocdes sao pessoais, isto €, as pessoas sdo diferentes e que experimentam emocoes
diferentes para o mesmo produto.

E o emocionar que especifica 0 nosso agir, hosso tipo humano, nossa identidade
humana e n&o nossa conduta racional ou nosso uso de um tipo ou outro de tecnologia.
Usamos diferentes tecnologias de acordo com nossas preferéncias ou desejos. Portanto,
nossas emocdes que guiam nosso viver tecnoldgico, ndo a tecnologia. O que conservamos
e 0 que desejamos conservar em nosso viver. E o que determina o que podemos e o que

ndo podemos mudar em nossas vidas.

51 DISCUSSOES E RESULTADOS

O questionario foi aplicado em 11 alunos matriculados no curso de Design, assim,
define o perfil dos usuarios, sendo de duas Faculdades diferentes, uma Faculdade particular
e outra publica.

O questionario foi elaborado pelo autor em perguntas diretas com intuito de definir o
perfil do usuario. S&o 9 perguntas, no tempo de 20 minutos para serem respondidas.

Segue o questionario:

1. Vocé atribuiria um valor a uma pecga de roupa? Se sim, qual seria esse valor?

2. A eficiéncia e a satisfacdo séo requisitos para a questéo usabilidade. Vocé prioriza
a questao usabilidade ao adquirir uma pega de roupa?

3. Ao adquirir uma peca de roupa vocé atribui a questao custo financeiro como
prioridade?

4. De alguma forma, vocé sente que tem uma relagdo de interface, ou seja, uma
relacdo de interagdo com uma pega de roupa?

5. Vocé prioriza numa peca de roupa o conforto? Se sim, qual peca de roupa?

6. Ao adquirir uma roupa vocé testa mentalmente a imagem que a roupa podera
atribuir a quem veste?

7. No seu entendimento a roupa pode interferir na imagem da pessoa que a veste?

8. A moda do vestuario pode ser direcionada a imagem do sistema do produto, ou

1 Significa “eterno”, “imortal”, “o que dura para sempre”. Fonte: https://www.dicionariodenomesproprios.com.br/khalid/
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seja, fabricagéo, tecnologia, concorréncia mercantil?

9. No seu entendimento a roupa pode apresentar qualidades como fatores sensoriais,
emocionais e psicolégicos? Se sim, dizer quais.
Em analise referente aos requisitos dos produtos percebeu que em cada pergunta
seguem as consideragdes e discussoes:

Pergunta 1 = dos entrevistados, 4 responderam o valor de conforto das vestimentas.
E 3 consideram como valor de compra, ou seja, o valor financeiro da vestimenta.

Pergunta 2 = dos entrevistados, 6 responderam que sim, entretanto, 3 priorizam o
preco da vestimenta e néo a eficiéncia e a satisfacao nas questdes de usabilidade.

Pergunta 3 = dos 11 entrevistados, 5 ndo priorizam a questédo financeira como
prioridade, mas outros 5 priorizam como prioridade a questdo financeira da
vestimenta e 1 afirmou que depende da roupa ela prioriza ou nao prioriza a questao
financeira da vestimenta.

Pergunta 4 = Dos entrevistados, 6 responderam que sim, ela se interage com as
pecas de roupas na questao de roupas que a faz feliz, se sentir bem, de alto astral,
de sorte, ou ser mais bela. Ja os outros 5 entrevistados disseram que nao.

Pergunta 5 = dos entrevistados 7 responderam que priorizam na questédo conforto
nas pecas intimas, como cuecas e calcinhas, mesmo sendo somente do sexo
feminino terem respondido as 9 questodes.

Pergunta 6 = dos 11 entrevistados, 10 disseram que sim, elas testam mentalmente
as roupas nelas mesmas para atribuir uma viséo mental das vestimentas.

Pergunta 7 = dos 11 entrevistados, 10 responderam que sim, elas acreditam que a
roupa pode interferir na imagem da pessoa que a veste, sendo: na personalidade,
na alegria, seriedade e responsabilidade.

Pergunta 8 = Dos entrevistados, 9 responderam que sim, ou seja, entendem que a
concorréncia do mercado esta diretamente influenciada para a indUstria de moda.

Pergunta 9 = dos entrevistados, todos os 11 responderam que sim, sendo 8 atribuem
aos fatores emocionais, 2 sensoriais e 1 psicolégico.

61 CONCLUSOES

A relagcéo entre ergonomia e vestimentas, enaltecendo que no projeto de produto
de roupas devem ser observados também os fatores como: isolamento para proteger
contra o frio e calor; permeabilidade ao vapor e ao ar em que se observa a capacidade de
perda de calor; e a protegéo contra a: incéndio, penetracao de agua, poluentes e produtos
quimicos liquidos por meio da impermeabilizagcdo. Todavia, ndo deve ser desconsiderada a
visibilidade das pecas de vestuario e suas propriedades mecanicas.

Assim, ao se projetar um produto para o vestuério, deve-se agregar a ele algumas
funcoes e conceitos basicos, capazes de atender necessidades, transmitir segurancga, bem
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como, proporcionar praticidade e conforto. Para que isso ocorra, os principios de fabricacéo
devem estar centrados no usuério e permeados por estudos ergondmicos.

A questdo da usabilidade nas vestimentas é de fundamental importancia para as
industrias e para o varejo, pois o consumidor atual esta preocupado com a interacdo a
interface entre ele mesmo com o que ele vai vestir. Os quesitos de preco, emocao,
satisfagdo, imagem todos sdo de abrangéncia nas fun¢des da ergonomia de interface.

Recomenda-se que os profissionais envolvidos e imbuidos na moda de roupas
devem estar atentos aos usuarios. Esta pesquisa mostra que nem sempre o consumidor é o
usuario de determinadas vestimentas. Comprar roupa, néo significa a interacéo verdadeira
com a situagdo que o usuario estd vivenciando. Portanto, depois, ndo vai mais adquirir
aquele tipo de vestimenta. Roupa boa é a roupa que interage de alguma forma com o
usuario.
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RESUMO: A Bienal de Moda de Arnhem,
montada de 2005 a 2013, foi em suas cinco
edicbes um espaco para a discussdo e
critica do sistema contemporaneo de moda
e suas diversas facetas. Este texto analisa
principalmente suas duas uUltimas edigdes,
tecendo paralelos com o0 mercado de moda
contemporaneo.
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ABSTRACT: From 2005 to 2013 the The
Arnhem Fashion Bienalle proponed a
debate over the contemporary fashion
system and its several instances. This paper
discuss the biennal’s last two editions while
having the contemporary fashion market as
a comparison.
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INTRODUCAO

Este texto pretende uma reflexao
sobre o Mercado contemporaneo de moda
a partir das cinco edi¢bes' da Bienal de
Moda de Arnhem, uma pequena cidade
holandesa. Se nas quatro primeiras
edicbes as mostras de Arnhem traziam
um dialogismo estreito com a arte, na
Ultima edigcdo, montada em 2013, o foco
se voltou para o sistema de moda, suas
singularidades interdisciplinares e seus
prospectos para o futuro préximo.

O fato de uma mostra de moda
emular conceitos oriundos da linguagem
artistica — o fato de se apresentar, desde
sua primeira edicdo, como uma bienal—
apresenta ja em sua denominagédo seus
propésitos identitarios interdisciplinares. A
relacdo explicita com a arte foi trabalhada
nas quatro primeiras edicbes das bienais.
As trés primeiras edigbes foram dirigidas
pelo mesmo profissional: Piet Paris,
ilustrador de moda formado pelo Instituto
de Artes de Arnhem - ArtEZ . Na quarta

1 As Bienais de Moda de Arnhem ocorreram em 2005, 2007, 2009, 2011 e 2013.
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edicédo, em 2011, o diretor criativo foi JOFF?, assistente de Paris nas trés primeiras edigdes.
A quinta edi¢éo, em 2013, trouxe a pesquisadora de tendéncias Lidewij Edelkoort como
curadora principal. Neste texto, pretendo me dedicar sobre as mostras de 2011 e 2013, as
quais tive a oportunidade de visitar.

A BIENAL DE ARHEM: CONTEXTO

Arnhem é uma cidade de 150 mil habitantes, a aproximadamente 100 km de
Amsterdam. Desde 2005, a cidade hospeda a Bienal de Moda de Arnhem (Arnhem Mode
Biénalle ou AMB, como foi chamada até 2014%), cuja importancia, visibilidade e influéncia
tém crescido a cada edicdo. N&o que a moda ou seu publico seja algo novo em Arnhem:
a cidade € um celeiro de formagdo em moda. Em 1953, um departamento de moda foi
fundado dentro da entdo Academia de Belas-Artes (hoje Instituto de Artes — ArtEZ) por Elly
Lamaker, figura mitica do ensino de moda na Holanda. O desenvolvimento do departamento
de moda foi notavel: seus cursos atualmente figuram entre os melhores da Europa. Deles
sairam profissionais que estao na vanguarda do mercado contemporaneo de moda, como
a dupla Victor & Rolf.

Aideia da bienal de moda partiu do staff da ArtEZ, apoiado pelo municipio de Arnhem,
em 2002. O projeto da bienal de moda foi encampado, desde o principio, pela prefeitura
de Arnhem, em especial pela prefeita, Pauline Krikke*, que trouxe para seu governo a
marca do empreendedorismo através da moda: “Eu queria fazer da moda um dos pilares
da cidade”, disse ela em uma entrevista em 2013%. Nao somente seu governo apoiou todas
as edicoes da bienal como também aplicou os efeitos positivos da mostra em um programa
de renovagé@o de um bairro degradado da cidade, o Klarendal: o bairro foi Renomeado
Fashion Quarter, o bairro de Klarendal abriga hoje ateliés e lojas de designers de moda, a
maior parte de ex- alunos da ArtEZ. Arnhem hoje € um conhecido pélo criativo de moda,

com espagos comerciais de linguagem contemporanea.

AMB 2011: O ESPACO DA FRUICAO

Se no sistema de moda as parcerias com a arte foram montadas com o sentido

de trazer para a determinacéo da moda as linguagens e discursos do sistema da arte®,

2 Joffrey Moolhuizen ou JOFF é ex- aluno do Instituto de Artes ArtEZ (Arnhem) e fundador e diretor criativo da OFOF-
FJOFF, Nova York.

3 As quatro primeiras edi¢des da Bienal de moda forma conhecidas como AMB. A quinta e Ultima edicdo passou a se
chamar MoBA, ou Mode Bienalle Arnhem. A troca de enome foi uma pensada estratégia de marketing: AMB pronun-
cia-se quase como um murmdurio, enquanto MoBA é uma palavra de duas silabas facilmente pronunciavel em idiomas
diversos.

4 Pauline Krikke foi eleita prefeita de Arnhem em setembro de 2001, sendo reeleita em 2007. Ela decidiu ndo concorrer
a um terceiro mandato, saindo da prefeitura em julho de 2013. Disponivel em: http:// www.arnhemdirect.nl/berichten/
arnhemse_burgemeester_krikke_stelt_zich_niet_beschikbaar_voor_nieuwe_termij. Acesso: em 14.09.2013.

5 In: Spring/Summer 2013 Elsevier STIJL. Elsevier B. V. Editors, Amsterdam.

6 Sobre estas relagdes moda/ arte e seus desdobramentos interdisciplonares, verificar HOLLANDER (1993); TOWN-
SEND (2002); TROY (2003); GECZY e KARAMINAS (2012).
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em Arnhem essas parcerias traziam outros sentidos: elas ajudavam ao espectador a ver
as roupas como obras, como criacdo, livres da manipulagdo dos sentidos operada nos
espacgos de moda.

Ao espectador que visitava uma edicdo da bienal de Arnhem pela primeira vez,
saltava aos olhos o carater interdisciplinar da mostra. Na edicdo de 2011, ao adentrar o
imenso armazém onde se situava a exposi¢cdo — uma antiga fabrica da Akzo-Nobel, em
Arnhem —, o visitante era recepcionado por “atmosferas”, como a organizagédo do evento
denominou as primeiras salas. O conceito da mostra era explicitado no catélogo: “E se
comecassemos simplesmente dizendo que a moda é uma mulher, e seu nome € Amber? (...)
Essa criatura androgina (...) é contraditoria, caprichosa e onipresente” (CRONBERG, 2011,
p. 16). Dessa maneira, o nome e a identidade propostas para a bienal lembravam sempre
o visitante de que ndo importava o quéo transgressor fosse o objeto/roupa/ instalagéo/
filme que o espectador estivesse vendo: onipresente era Amber, a moda. Talvez fosse
uma resposta rapida demais; afinal, levava a conclusédo unica mesmo antes de o visitante
formular as questées: “E moda?”, “Onde esta a moda?” Amber respondia: “Em tudo”.

Em uma das primeiras salas, uma instalacédo da ilustradora de moda Amie Dickie,
montada com objetos pessoais e outros que foram doados, propunha a reconstru¢do das
memorias privadas da designer, como ela prépria definia no catadlogo da mostra’. Uma
espessa camada do que parecia ser um p6 bege cobria 0s objetos, eliminando suas cores,
deixando-se entrever apenas as formas. Eventualmente o visitante se dava conta de
que aquele pd era uma base facial da empresa L'Oreal, espirrada sobre a instalagdo em
intervalos de 15 minutos. A base bege neutralizava os objetos, dotando-os todos de uma
superficie comum. Dickie parecia discorrer sobre o discurso as vezes totalitario da moda,
afastando a singularidade de cada individuo. Era um convite a uma reflexao, preparando o
visitante para as proximas salas que estavam por vir.

As salas seguintes, com trabalhos de designers e marcas ja estabelecidas no
mercado8 apresentavam narrativas de criagdo — e de singularidades. Chamava a atencéo
o fato de que cada marca expunha suas pecgas por meio de instalagbes site-specific.
Essas instalagdes permitiam observar as roupas sob um outro olhar: livres do contexto do
desfile e da vitrine de uma loja, as pecas perdiam o sentido da mercadoria, j& que nao era
possivel compra-las, nem mesmo admira-las dentro de um contexto que as enaltecesse
como criagdes expostas para a compra. Mesmo se as instalagdes pudessem promover
uma suposta artificacdo das pecas, o efeito era outro: a montagem permitia um hiato,
um espago/tempo para a observacao e fruicdo das pecas, impossivel de ser obtido em
um contexto comum ao sistema de moda (lojas, desfiles, vitrines), ou mesmo dentro de
um museu (onde o aval institucional ja confere as pecas o status da arte, sem permitir

7 Amber: catalogue (2011), p. 38.
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0 espaco de um questionamento)®®. As roupas expostas escapavam da determinagéo
do consumo, manifestavam-se ali como criag¢des livres de temporalidade, sazonalidade,
desejo, mercadoria. O espaco lhes permitia serem de fato manifestacdes criativas dos
designers, cuja ténica eram narrag¢des de criacdo, mediadas por tecidos e linhas.

As diversas instalacdes propostas permitiam essa brecha no tempo — uma pausa,
um instante para pensar a roupa, pensar a proposta do designer. A mostra nos dava o
tempo para a percepgao da criagéo, livres dos ruidos produzidos pelas revistas de moda,
pelo aparato técnico e altamente estimulador dos sentidos que ha nos desfiles, ou mesmo
nas lojas. AMB permitia associacfes diversas, permitia explorar a criagdo do designer,
permitia observar aquilo de que a moda é feita - a criacdo, as estruturas, os materiais, as
possibilidades de linguagens.

A mostra de 2011, apesar de ter recebido varias criticas, apresentava
determinacdes conceituais que foram levadas em conta na montagem da quinta edicéo
da Mode Biennale, em 2013. As narrativas de processos criativos foram mantidas, mas a
organizagao sinalizou a busca de novas relacées e novos contextos que criassem novas
discussodes e propostas dentro do sistema de moda. A mostra de 2013 buscava dialogos
com o mercado que fossem além das esferas redutivas da comercializacéo e uso das
pecas. A singularidade das criagdes e os discursos sobre processos criativos dominavam a
bienal e alertavam as varias instancias do sistema de moda que participaram da exposicao
— escolas, marcas de moda, criadores individuais — sobre a banalizagéo desses conceitos

no sistema contemporaneo de moda.

MOBA 2013: AS DISCUSSOES SOBRE O MERCADO E A CRIACAO

A curadoria geral da quinta edicdo daBienal de Moda de Arnhem ficou a cargo de
Lidewij Edelkoort e Philip Fimmano, ambos pesquisadores de tendéncias'. A opg¢ao por

8 Participaram da Bienal de 2011 designers e marcas como Rodarte, Martin Margiela, Prada, Raf Simons, A.F. Vander-
voorst e Nicholas Kirkwood, entre outros.

9 Podemos verificar tal aval institucional na mostra péstuma sobre a obra do designer Alexander McQueen, apresentada
no Costume Institute, em Nova York, na mesma época em que a quarta edicado AMB foi montada, em junho de 2011. A
exposi¢ao foi um dos maiores éxitos do museu, com filas imensas, tanto para entrar nas salas de exibicdo quanto para
andar pelas proprias salas. Os relatos daqueles que visitaram a mostra séo de maravilhamento e estupefagédo: a obra
de McQueen certamente merece esta reagdo, mas a encenagao proposta pelo museu também reforgava esse aspecto.
A mostra ficou no Costume Institute de maio a agosto de 2011.

10 As criticas variavam desde a escolha da localizagdo do evento — que pela primeira vez saiu do centro de Arnhem,
dificultando sua visita — até as falhas na sinalizagdo, que néo seria visivel na cidade (quando estivemos em Arnhem
em julho de 2011 havia banners com o logo da mostra por todo o centro da cidade — mas, realmente, ndo havia uma
indicacao de onde o evento estava sediado). Havia também criticas sobre uma suposta “elitizagdo” da mostra e sobre a
edicao de 2011 ter sido “artistica” demais, o que leva a conclusao de que talvez as instalagdes site-specific possam ter
funcionado de maneira diversa aquela pretendida pela organizagdo, operando como um ruido na fruicdo da mostra. Dis-
ponivel em: < http:// www.arnhem- direct.nl/berichten/20111117_arnhem_mode_biennale_herpakken_en_groots_door-
gaan>. Acesso em: 01.09.2013 e 20.10.2013.

11 Segundo o MoBAATJE (2013, p. 11), Edelkoort é, atualmente, a mais prestigiada pesquisadora de tendéncias de
estilos de vida e consumo. Sua vida e seu trabalho podem ser consultados em http:// www.edelkoort.com/. Em 2003,
a revista americana Time citou Edelkoort como uma das 25 pessoas mais influentes no mundo da moda (disponi-
vel em: <http://www.elsevier.nl/Stijl/nieuws/2012/5/Lidewij-Edelkoort- nieuwe-curator-Arnhem-Mode-Biennale-ELSE-
VIER339379W/>, acesso em: 26/10/2013). Philip Fimmano atua como curador das mostras que Edelkoort monta em
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esses profissionais ja mostrava as ambigcOes para a bienal, entre elas: aproxima-la de
questdes do mercado de moda contemporéneo e buscar sua internacionalizagao.

As trés edicbes anteriores da bienal giraram em torno de temas escolhidos por seus
curadores'®. Esses temas ajudavam os designers convidados a escolher as pegas que
enviariam para a bienal. Edelkoort e Fimmano estabeleceram que a edicao de 2013 giraria
em torno do fetichismo e suas diversas manifestacbes. Treze fetiches foram elencados
como subtemas: Nudismo, Sado-Masoquismo, Infantilismo, Japonismo, Espiritualismo,
Absurdismo, Romantismo, Regionalismo, Patriotismo, Nomadismo, Xamanismo,
Consumismo e Folclorismo' (EDELKOORT, 2013). O texto principal do catalogo reforcava
aideia de que toda a selecao dos fetiches foi baseada em pesquisas sobre direcionamentos
do mercado consumidor: é necessario reforcarmos que a curadoria principal da mostra foi
feita por dois pesquisadores de tendéncias'. Trazer uma pesquisadora de tendéncias para
fazer a curadoria de uma mostra de moda trazia uma abordagem influenciada por referéncias
de mercado: a mostra, em uma primeira leitura, voltava seu olhar e interesse para a criacéo
e a experimentacdo em moda; em uma analise mais apurada, percebia-se que existia uma
linha condutora subliminar, baseada na estrutura do mercado contemporaneo de moda.

Essa observacao era comprovada ao se analisar alguns pontos especificos, os quais
evidenciaremos ao longo do texto. Uma de nossas observagoes iniciais sobre alinhamentos
da mostra com o mercado de moda foi o fato de que a maior parte dos designers convidados
para a MoBA eram europeus e asiaticos, principalmente japoneses, coreanos e chineses
(nessa ordem). Ora, atualmente a Asia é o grande mercado da moda europeia. Ndo
somente como consumidor como também produtor, visto que varias marcas europeias tém
suas fabricas instaladas na China, india e Bangladesh'®. Na mostra de Arnhem n&o havia
a presenca de designers oriundos dos continentes africano e latino-americano'é, que entao
ndo apresentavam presenca forte no mercado internacional, com poucos nomes desfilando
nas duas principais semanas de moda internacionais, a de Paris e a de Nova York'’.

diversos paises.

12 2007: “Happy Fashion”; 2009: “Shape”; 2011: “Amber”.

13 Em inglés, “legendism”, o que identificaria um fetiche por lendas, segundo Edelkoort. Fizemos a opg¢éo por Folcloris-
mo por nao identificarmos um termo similar a Legendism em portugués.

14 Um trecho do texto principal do catadlogo da mostra demonstra como os curadores se guiaram pelo mercado de
consumo ao estabelecerem o conceito geral da exposi¢cdo: “Uma necessidade tem crescido entre os consumidores:
estar fisicamente conectado com o reino animal, de maneira parecida como fazem os esquimos, que se disfarcam com
peles como uma maneira de respeitar 0 animal sagrado. Consequentemente, o recente revivalismo das peles deve
ser visto como uma necessidade xamanica, uma maneira de aproximar as pessoas de suas necessidades animais”.
(EDELKOORT, 2013, p. 6)

15 Havia dois designers indianos na mostra, Manish Arora, que desfila suas criagdes em Paris, e Chavan Shilpa, cuja
marca Little Shilpa é apresentada na Semana de Moda de Londres. Sobre Bangladesh, foi montada uma sala-tributo-
-denuncia sobre o desabamento do edificio Rana Plaza, o ocorrido em abril de 2013. No prédio funcionava uma série
de fabricas que produziam vestimentas baratas para empresas europeias. As condi¢cdes de trabalho eram degradantes,
assim como as condi¢des estruturais do edificio. O acidente em Bangladesh matou 386 trabalhadores.

16 Para néo dizer que ndo havia nenhuma referéncia a um nome brasileiro na mostra, na sala tematica do Nomadismo,
trechos do filme On the Road, do diretor Walter Salles, eram exibidos em video.

17 Aos poucos este cenério se diversifica: em 2022, por exemplo, devido a programas de mentoria realizados pela Ethi-
cal Fashion Innitiative, designers do continente africano apresentaram seus trabalhos na Paris Fashion Week. A marca
sul-africana Maxhosa, do designer Laduma Ngxokolo, ja € uma veterana da London fashion Week.

Moda e business 2 Capitulo 4

37



Para a mostra do MoBA Centraal, Edelkoort e Fimmano decidiram por um recorte
a partir do experimentalismo em moda, focando a criagcdo. Segundo a prépria Edelkoort,
em entrevista gravada para a Polimoda de Mildo, a pesquisa inicial para a selecdo de
designers foi feita pela internet: Como pontuou Edelkoort, em uma entrevista de 2013, a
dupla de curadores se surpreendeu: “vimos coisas excelentes, muito mais criativas do que
a moda dos ultimos vinte anos apresentou. Era como se a geracdo mais jovem estivesse
dizendo, ‘Que crise? Cansamos da crise’. Eles estdo todos aqui (...) vindos de Londres, da
Coréia, do Japao...".

Essa selecao abarcou tanto grandes nomes e marcas ja bem estabelecidos
no mercado quanto iniciantes recém-saidos de escolas de moda. A dicotomia criagdo
experimental/ mercado se estabelecia: era necessario trazer nomes desconhecidos para a
mostra, pois 0 mercado de moda sobrevive de sua perpétua renovagao.

Para quem ja havia visitado as outras edic6es da bienal, as salas tematicas do MoBA
Centraal surpreendiam: desta vez, ndo havia instala¢des site-specific; somente roupas e,
por vezes, algumas fotos e videos. Todas as pegcas estavam montadas em manequins -
como os de vitrines de lojas - e estes repousavam em suportes cinzas ou pretos de alturas
variadas, como se fossem pequenos plintos. Sobre os suportes, o0 nome da marca ou do
designer, além da colecdo a qual aquela peca pertencia. A primeira impressao que vinha
a superficie, para um habitué das bienais de Arnhem, & que nessa edicdo a curadoria
tomou a posicdo de deixar qualquer referéncia com a linguagem artistica somente na
interpretacdo do espectador, sem recorrer a mediagdo de linguagens emprestadas do
sistema artistico, como as instalagdes site-specific que eram montadas até a quarta edicédo
da bienal. Moda e criagdo em estado latente, sem mediacdes intermediarias. E possivel
argumentar que o mediador comum era a mostra em si, mas ao menos no MoBA Centraal
nao havia reforgos de linguagem: as roupas bastavam por si proprias, por serem criagoes.
A auséncia das instalacdes propunha uma mostra em que marcas célebres e designers
desconhecidos eram exibidos em patamares igualitarios, livres de orcamentos distintos.
Além desse aspecto, a disposicao simplificada, limpa de refor¢os de linguagens, permitia
ao visitante observar as obras detalhadamente, atentando para minucias de construgéo das
pecas, como detalhes de costura e materiais. Sob certo aspecto, esse tipo de montagem
possibilitava a leitura da vestimenta como criagédo e artesania.

O que também nos chamava a aten¢éo nas salas era o fato de ndo haver hierarquias:
ndo havia uma sala especial para designers ou marcas célebres, por exemplo. Na mesma
sala (e muitas vezes, sobre 0 mesmo manequim) era possivel encontrar marcas e nomes
ja consagrados no mercado de moda como Maison Martin Margiela, Comme des Gargons,
Walter van Beirendonck e Prada, junto de iniciantes recém-graduados que tiveram seu
trabalho selecionado para a mostra. O agrupamento tematico mediava reflexdes sobre

18 O video da entrevista esta disponivel em <http://www.youtube.com/watch? feature=player_embedded&v=h3xJfUS-
tha4>, acesso em: 23/10/13.
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linguagens comuns entre os designers, de paises e culturas diversas.

A MoBA pretendia abarcar todo o sistema de moda, procurando levantar reflexdes
sobre seus varios aspectos, intencionando uma visao global. Porém, ndo nos esquegcamos
de que os curadores eram holandeses. Consequentemente, o0 eurocentrismo permeava a
mostra: era a visdo europeia etnocéntrica, sobre seus mercados, que estabelecia a linha
conectora entre os varios pontos da exposicdo. Na sala tematica sobre o Nudismo, que o
catalogo da exposicao definia como “esta tendéncia duradoura que usa as cores da nossa
pele (...)” (EDELKOORT, 2013, p. 12), os objetos e roupas relacionados a esse fetiche
eram todos bege rosados ou em tons de marfim, “reforcando a ja forte norma Caucasiana
prevalecente na sociedade ocidental”, segundo Warkander'®. Em outras palavras, era o
tom da pele norte-europeia, ndo-miscigenada. A visdo norte-europeia da curadoria expunha
a confirmacdo de que o mercado de moda internacional é orientado, de fato, pelo olhar
europeu.

Esses estere6tipos culturais presentes na MoBA evidenciavam que, se 0 mercado
e o sistema de moda s&o globais, a cultura de moda internacional ainda permanece sob
a prevaléncia do olhar europeu. Fora do prédio principal, uma mostra menor, Hurray, que
buscava “explorar o contetdo da educacédo de moda hoje” (MoBAATJE, 2013, p. 75),
também evidenciava a orientacdo do mercado de moda internacional: das nove escolas
que estavam presentes apresentando trabalhos de seus alunos, oito eram europeias, e
uma chinesa?®.

CONSIDERAGCOES FINAIS

MoBA 2013 operou como um respiro do sistema de moda. Foi um repensar das
linguagens, das estratégias de criacéo, das possibilidades de transferéncias interdisciplinares
com outros sistemas. A possibilidade da discusséo fora dos espagos tradicionais ocupados
pela moda — ou seja, desfiles, vitrines, lojas — permitiu um distanciamento das formas
tradicionais de exibicdo, ao mesmo tempo que propés outras possibilidades de narrativas
e leituras para as indumentarias expostas. A mostra de Arnhem pode ser interpretada
como um desvio do sistema, possibilitando o levantamento de discussdes sobre criagéo,
sistemas de fabricacédo e divulgacdo de moda. MoBA, porém, ndo pode ser interpretada
de maneira isolada do mercado de moda. E necessario enxerga-la ao mesmo tempo como
pausa e motor do sistema de moda: ela evidencia a necessidade do respiro para que esse
sistema se renove e se reestabeleca em moto perpétuo. Sua interdisciplinaridade com o
campo artistico — os empréstimos de linguagens e estéticas — funciona como uma maneira
do mercado buscar renovacgéao e reinvengao.

19 Philip Warkander, PhD em Fashion Studies pela Universidade de Estocolmo. Texto publicado em 13/06/2013, dispo-
nivel em: < http://www.fashionprojects.org/?p=4793,> acesso em: 01/10/2013 e 27/10/2013.

20 As escolas eram: ArtEZ Institute of the Arts (Arnhem); Royal College of Art (RCA; Londres); Central St. Martins (CSM,
Londres); Polimoda (Mildo); Royal Academy of Fine Arts Antwerp; Amsterdam Fashion Institute (AMFI); Royal Academy
of Arts; The Hague (KABK) e a Hong Kong University (HKU).
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No dia 02 de maco de 2015, durante o seminario Design Indaba, Edelkoort publicou
o texto “Anti_Fashion: a manifesto for the next decade™'. Ela elencava dez pontos que
discorriam sobre a obsolescéncia do sistema de moda. Entre eles, ela citava o fim dos
ateliers téxteis, incorrendo no desconhecimento, por parte dos estudantes de moda, de
técnicas centenarias de producgéo de tecidos. Ora, seu olhar curatorial na MoBA de 2013
ja revelava esta preocupacédo, ao selecionar trabalhos cujas propostas de criacdo téxtil
revelavam o cuidado com o fazer, com artesania. MoBA celebrava a artesania, a identidade
primeva da moda. A mostra foi um resgate dos saberes disciplinares, as praticas formativas
do sistema da moda.

As bienais de Arnhem n&o foram partes marginais do sistema de moda; foram partes
integrantes, fundamentais e necessarias para sua perpetuacdo e renovagao. O sistema
ainda necessita que essas mostras, que levantam questées e lancam propostas sobre
criagcdo e producgdo, venham a tona de tempos em tempos: é dessa assimilagéo e fagocitagéo
de proposi¢cdes que o mercado e o sistema de moda sobrevivem. A mostra de Arnhem
evidenciava, no texto de apresentagéo da antiga prefeita da cidade, Pauline Krikke??, que
0 mercado ndo pode ser pensado de maneira excludente da instancia da criacdo e da
academia: o sistema de moda é um organismo vivo e dependente dessas maneiras de
indagagé@o. MoBA apontou para um mercado que se reinventa a partir de reflexées sobre si
proprio. E ndo nos esquecamos de que MoBA, assim como suas antecessoras (as AMBs),
nasceu dentro de uma instituicdo de ensino: o dialogismo escola-mercado néo pode ser
nivelado somente pelo mantra superficialista “moda € business”, ainda escutado dentro das
escolas de moda.

Quando afirmamos que o mercado digere esses questionamentos, nos referimos
também ao fato de que eles sdo igualmente regurgitados: é necessaria a compreensao de
que as transferéncias de linguagens continuam ativas, elas ndo se encerram no mercado,
que se renova e articula com suas diversas instituicdes para que essas questdes sejam em
parte respondidas e assimiladas.
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e Tecnologica, pelo Instituto Federal de Educacado, Ciéncia e Tecnologia do
Sudeste de Minas Gerais - Campus Rio Pomba (IF Rio Pomba); Especialista em
Ensino de Artes Visuais, pela Faculdade de Educacéo da Universidade Federal
de Juiz de Fora (FACED/UFJF). Tem interesse nas areas: Moda e Design; Arte
e Educacéo; Relagdes de Género e Sexualidades; Midia e Estudos Culturais;
Corpo, Juventude e Envelhecimento; Turismo, Patriménio Cultural e Lazer, dentre
outras possibilidades de pesquisa num viés da interdisciplinaridade.
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