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Prof. Dr. André Ribeiro da Silva - Universidade de Brasilia

Prof® Dr? Anelise Levay Murari - Universidade Federal de Pelotas

Prof. Dr. Benedito Rodrigues da Silva Neto - Universidade Federal de Goias

Prof® Dr® Daniela Reis Joaquim de Freitas - Universidade Federal do Piaui

Prof® Dr® Débora Luana Ribeiro Pessoa - Universidade Federal do Maranhao

Prof. Dr. Douglas Siqueira de Aimeida Chaves - Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro
Prof. Dr. Edson da Silva - Universidade Federal dos Vales do Jequitinhonha e Mucuri

Prof® Dr? Elizabeth Cordeiro Fernandes - Faculdade Integrada Medicina

Prof® Dr® Eleuza Rodrigues Machado - Faculdade Anhanguera de Brasilia

Prof® Dr® Elane Schwinden Prudéncio - Universidade Federal de Santa Catarina

Prof® Dr? Eysler Gongalves Maia Brasil - Universidade da Integragao Internacional da Lusofonia Afro-
Brasileira

Prof. Dr. Ferlando Lima Santos - Universidade Federal do Recéncavo da Bahia

Prof® Dr® Fernanda Miguel de Andrade - Universidade Federal de Pernambuco

Prof. Dr. Fernando Mendes - Instituto Politécnico de Coimbra - Escola Superior de Salde de Coimbra
Prof? Dr® Gabriela Vieira do Amaral - Universidade de Vassouras

Prof. Dr. Gianfabio Pimentel Franco - Universidade Federal de Santa Maria

Prof. Dr. Helio Franklin Rodrigues de Almeida - Universidade Federal de Rondonia

Prof® Dr® lara Llcia Tescarollo - Universidade Sao Francisco

Prof. Dr. Igor Luiz Vieira de Lima Santos - Universidade Federal de Campina Grande

Prof. Dr. Jefferson Thiago Souza - Universidade Estadual do Ceara

Prof. Dr. Jesus Rodrigues Lemos - Universidade Federal do Piaui

Prof. Dr. Jonatas de Franga Barros - Universidade Federal do Rio Grande do Norte

Prof. Dr. José Max Barbosa de Oliveira Junior - Universidade Federal do Oeste do Para

Prof. Dr. Luis Paulo Souza e Souza - Universidade Federal do Amazonas

Prof® Dr® Magnélia de AraGjo Campos - Universidade Federal de Campina Grande

Prof. Dr. Marcus Fernando da Silva Praxedes - Universidade Federal do Recdncavo da Bahia
Prof® Dr® Maria Tatiane Gongalves Sa - Universidade do Estado do Para

Prof® Dr® Mylena Andréa Oliveira Torres - Universidade Ceuma

Prof® Dr® Natiéli Piovesan - Instituto Federacl do Rio Grande do Norte

Prof. Dr. Paulo Inada - Universidade Estadual de Maringa

Prof. Dr. Rafael Henrique Silva - Hospital Universitario da Universidade Federal da Grande Dourados
Prof® Dr® Regiane Luz Carvalho - Centro Universitario das Faculdades Associadas de Ensino
Prof? Dr® Renata Mendes de Freitas - Universidade Federal de Juiz de Fora

Prof? Dr? Vanessa Lima Gongalves - Universidade Estadual de Ponta Grossa

Prof® Dr® Vanessa Bordin Viera - Universidade Federal de Campina Grande

Prof? Dr® Welma Emidio da Silva - Universidade Federal Rural de Pernambuco

Ciéncias Exatas e da Terra e Engenharias

Prof. Dr. Adélio Alcino Sampaio Castro Machado - Universidade do Porto

Prof® Dr® Ana Grasielle Dionisio Corréa - Universidade Presbiteriana Mackenzie

Prof. Dr. Carlos Eduardo Sanches de Andrade - Universidade Federal de Goias

Prof® Dr® Carmen Llcia Voigt - Universidade Norte do Parana

Prof. Dr. Cleiseano Emanuel da Silva Paniagua - Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologja de
Goias

Prof. Dr. Douglas Gongalves da Silva - Universidade Estadual do Sudoeste da Bahia

Prof. Dr. Eloi Rufato Junior - Universidade Tecnolégica Federal do Parana

Prof® Dr® Erica de Melo Azevedo - Instituto Federal do Rio de Janeiro

Prof. Dr. Fabricio Menezes Ramos - Instituto Federal do Para

Prof® Dra. Jéssica Verger Nardeli - Universidade Estadual Paulista Jilio de Mesquita Filho
Prof. Dr. Juliano Carlo Rufino de Freitas - Universidade Federal de Campina Grande
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APRESENTACAO

O estudo das Ciéncias da Comunicacao resulta da convergéncia de trés
grandes areas - as Ciéncias Sociais, as Ciéncias Humanas e as Ciéncias
Experimentais - embora também tenha recebido o contributo de outras
disciplinas, como a Sociologia, a Psicologia, a Antropologia Cultural e a
Linguistica.

Assim, este E-book langca um olhar multidisciplinar para as Ciéncias da
Comunicagao, mais especificamente sobre a ascensao dela em organizagbes e
relacionamentos. Como o leitor podera observar, os 14 artigos refletem uma
pluralidade de assuntos interligados ao tema, permitindo um intercambio entre espaco e
tempo, uma vez que procuramos agrupar pesquisadores de diversas universidades e
pertencentes a diferentes geracdbes - o0 que sempre estimula novos olhares, novas
praticas, diferentes tipos de formacao e a troca de conhecimento.

Um dos objetivos deste e-book é propor andlises e fomentar discussdes sobre as
Ciéncias da Comunicacdo a partir de diferentes pontos de vista. Como toda obra
coletiva, esta também precisa ser lida tendo-se em consideracdo a diversidade e a
riqueza especifica de cada contribuicao.

A partir desse material, esperamos que o leitor possa explorar as
interconexdes permitidas pelas Ciéncias da Comunicacdo, fazer reflexdes e
implicacbes de acordo com seus interesses de estudo, formacdo e pratica, na
esperanca de produzir luzes para 0 nosso mundo contemporaneo.

Por fim, espera-se que com a composicao diversa de autores e autoras,
questdoes, problemas, pontos de Vvista, perspectivas e olhares, este e-book
ofereca uma contribuicdo plural e significativa para a comunidade cientifica e

profissionais da area.

Edwaldo Costa
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RESUMO: O artigo visa entender como a
publicidade mobiliza estereétipos da velhice
por meio de mensagens visuais. O corpus
empirico da pesquisa foi constituido por 766
comunicacgbes de nove marcas: Banco do Brasil,
Governo de Santa Catarina e Governo de Sao
Paulo (nucleo de marcas publicas); Dove,
Ital e Nestlé (nucleo de marcas privadas) e
Aproveitando a Terceira Idade, Terceira Idade
Conectada e Portal do Envelhecimento (nlcleo
de marcas de midias de conteddo) publicadas
em midias sociais entre junho de 2011 a
dezembro de 2016. Os resultados obtidos com a
pesquisa mostram retratos fragmentados, longe
da realidade: os retratos de idosos seguem os
padrbes publicitarios de qualquer marca — séo
sempre felizes, bem-sucedidos e integrados a
familia ou a sociedade.
PALAVRAS-CHAVE: Idoso,
Imagem, Marcas, Midias Sociais.

Comunicagéo,
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VISUAL REPRESENTATION OF ELDERLY
PEOPLE BY NINE DIGITAL ADVERTISING
BRANDS

ABSTRACT: The article aims to understand
how advertising mobilizes stereotypes of old
age through visual messages. The empirical
corpus of the research was made up of 766
communications from nine brands: Banco do
Brasil, Santa Catarina Government and S&o Paulo
Government (public brands core); Dove, Itat and
Nestlé (private brands core) and Aproveitando
a Terceira Idade, Terceira ldade Conectada and
Portal do Envelhecimento (content media brands
core) published on social media between June
2011 to December 2016. The results obtained
with the research shows fragmented portraits far
from reality: the portraits of the elderly follow the
advertising standards for any brand — they are
always happy, successful and integrated into the
family or society.

KEYWORDS: Elderly, Communication, Image,
Brands, Social Media.

11 INTRODUGAO

Este artigo é parte de uma pesquisa

cujos resultados sdo apresentados na
dissertacdo de mestrado Iconografia de idosos
em comunicacbes marcarias publicadas nas
midias sociais (MOURA, 2017) que trata dos
aspectos iconograficos da chamada Terceira
Idade (art.1°, Lei 70.741/2003) em que idosos
sdo retratados em comunicagbes marcarias

nas midias sociais, isto €, em paginas de fas da
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rede social virtual Facebook, em blogs, comunidades virtuais, sites e portais na internet.
O objetivo da pesquisa foi entender o modo como a publicidade digital brasileira mobiliza
a construcao e desconstrucdo de estereo6tipos visuais da velhice por meio de mensagens
marcérias dirigidas aos idosos ou sobre eles.

Foram coletadas uma variedade de 766 pegas publicadas com o propédsito de
contrapor as imagens de (e para) idosos aos valores criativos publicitarios.

Novengso Ayl §
DESTACAA
IMPORTANCIA
DOS CUIDADOS
COM A SAUDE
DOS HOMENS

“Afirmar a
velhice é
afirmar a
vida,
livre da
imposicao

(<7 Poatoo
! Envomeciments

Figura 1 Exemplos de imagens de idososdas nove marcas selecionadas para o estudo.

Fontes: (do alto a esquerda para baixo a direita) Banco do Brasil https://goo.gl/EOYojX; Governo
de Sé&o Paulo https://goo.gl/JeOWU1; Governo de Santa Catarina https://goo.gl/nOxyrQ; Dove
https://goo.gl/UGFgRX; Itau https://goo.gl/Hx1k0X; Nestlé https://goo.gl/8stv2E;Aproveitando a
Terceira Idade https://goo.gl/lUFeLG9; Terceira Idade Conectada https://goo.gl/u8fLvi; Portal do

Envelhecimento https://goo.gl/5SPPKDM. Acesso em: 31 ago. 2020.

21 METODOLOGIA

Foram rastreadas imagens de comunicagbes marcarias — publicadas entre junho
de 2011 a dezembro de 2016 (periodo que procurou abranger comunicacdes de grandes
eventos esportivos ocorridos no Brasil, como a Copa 2014 e Olimpiadas 2016; elei¢cdes de
presidente, governadores, deputados e senadores em 2014 e dos prefeitos e vereadores
em 2016) nas paginas do Facebook, em blogs, portais, sites e comunidades virtuais que
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tratavam da tematica envelhecimento. Todas as imagens encontradas foram trianguladas
qualitativamente com estudos de mercado da ComScore, AdBrands, Portal Statista e Kantar,
divulgados respectivamente pela eMarketer, Ibope e Kantar Ibope Media (ADBRANDS,
2014; BANKS, 2013, s/.18-26; KANTAR, 2016; STATISTA, 2015), nos anos consecutivos de
2012 a 2016, e foram selecionadas as marcas que apareceram ao menos duas vezes nos
rankings de empresas que lideraram o investimento em publicidade digital no Brasil, como:
Dove, Nestlé, Ital e Banco do Brasil. Um outro instrumento que nos auxiliou a selecionar
marcas relevantes foi o indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM), divulgado
pelo Atlas do Desenvolvimento Humano no Brasil (ATLAS BRASIL, 2012), que revelou
as cidades e estados que mais investiam em ag¢des e promocéo de qualidade de vida
voltada as pessoas com 60 anos ou mais no pais, como os governos de S&o Paulo e
de Santa Catarina. Por fim, para coletar imagens de midias de conteldo, foi realizado
um levantamento de 28 blogs e paginas sobre envelhecimento. Destas midias, foram
selecionadas marcas que estavam presentes no Facebook com alta popularidade e nao
estavam diretamente vinculadas a instituicdes publicas ou privadas.

Foram identificadas e definidas nove marcas com estes requisitos: | - nacleo de
marcas publicas: Banco do Brasil', Governo de Santa Catarina e Governo de Séao Paulo;
Il - ndcleo de marcas privadas: Dove, Itau e Nestlé; e Il - nicleo de marcas de midias
de contetdo: Aproveitando a Terceira Idade, Terceira Idade Conectada e Portal do

Envelhecimento.

NUCLEO MARCAS 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | TOTAL
BANCO DO BRASIL 2 2 | 10 | 8 | 23 | 23 68
PUBLICAS | GOV.SANTACATARINA | - ; 12 | 10 | 12 | 10 44
GOV. SAO PAULO - 23 42 7 13 22 107
DOVE ] ; 3 | 10 - 14 27
PRIVADAS ITAU - 3 12 12 3 59 89
NESTLE - 4 7 10 2 11 34
APROVEITANDO A
TERCEIRA IDADE - 81 | 40 | 23 | 10 | 2 156
MIDIAS DE TERCEIRA IDADE
CONTEUDO CONECTADA - 3 | 28 | 24 | 14 32 | 10
PORTAL DO
ENVELHECIMENTO 1 17120 | 46 | 45 | 1 140
TOTAL GERAL 3 | 133 | 174 | 150 | 122 | 184 | 766

Tabela 1 — As nove marcas submetidas a andlise e quantidades de publicagbes.

Disponivel em: https://goo.gl/PHZRgX. Acesso em: 11 set. 2020.

1 A empresa Banco do Brasil foi identificada como marca relevante por aparecer ao menos duas vezes nos rankings
de empresas que lideraram o investimento em publicidade digital no Brasil, no entanto, por seu carater publico, ela ficou
organizada no nucleo publicas, apenas para organizagdo do material de pesquisa.
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Todas as empresas e instituicdes selecionadas publicaram comunica¢des marcarias
que retratavam pessoas idosas pelos seguintes critérios:

a. Elas estavam presentes no Facebook - a rede social serviu como critério de
selecdo porque o estudo de Banks (2013, p. 26) mostra que, em termos de
plataformas, esta rede social assumiu, no periodo rastreado, a lideranga com
quase 40% das impressdes de anuncios on-line no Brasil;

b. seus canais possuiam no minimo 15.000 curtidas (/ikes, no original, em inglés)
como critério de popularidade;

c. imprimiram o logotipo ou slogan de marcas e campanhas das empresas, insti-
tuicbes ou das midias de conteudo;

d. ofertaram produtos e servicos em geral (bens de consumo, servigos, contedo,
eventos/palestras), especialmente para e sobre idosos;

e. suas comunicag¢des marcérias continham a representacéo do idoso, incluindo
aquelas com apenas partes do corpo (maos ou pés, por exemplo);

f. apenas as suas imagens fixas digitais (fotos, desenhos e ilustra¢des; e suas
imagens capturadas de video e gifs?animados) foram consideradas para o cor-
pus de andlise. As comunicagdes publicadas mais de uma vez no mesmo canal,
mesmo ano ou em ano diferente, compreendendo o periodo de 2011 a 2016,
nao foram contabilizadas;

g. o método de investigacdo foi construido para comunica¢des marcarias proprias,
fixas, com o objetivo de fazer a interagéo entre publico e empresa ou instituicéo
envolvida; ndo foram consideradas imagens cujas publica¢cdes foram pagas ou
patrocinadas para circular entre fas e amigos na rede social Facebook.

Apds a constituicdo do corpus empirico, somou-se ao instrumental metodoldgico, a
aplicag@o de um protocolo de analise para leitura de cada imagem selecionada.

31 REFERENCIAL TEORICO

A proposta de analise dos retratos de idosos foi realizada por meio de um protocolo
proprio, baseado nos trés niveis de significado de Panofsky® (1976) e nas trés dimensoes
tedricas de Morris* (1985), tratando as representagdes visuais dos idosos como signos

2 GIF & um acrénimo de Graphics Interchange Format definido como um formato de imagem introduzido em 1987
pela empresa CompuServe. E produzido a partir de uma série de fotografias ou uma gravagéao de video e geram uma
composicdo de quadros sequenciais com repeti¢cdo continua e sem som.

3 Erwin Panofsky é autor da obra “O significado nas Artes Visuais”, viveu entre 1892 e 1968, foi um critico e historiador
da arte, um dos principais representantes do chamado método iconoldgico das artes visuais.

4 Charles William Morris é autor,entre outras, da obra “Fundamentos de la teoria de los signos”; viveu entre 1903 e
1979, montou uma sintese da semiética de Charles Peirce (1839-1914) com o behavorismo social de John Dewey e o
positivismo lo6gico de Rudolf Carnap e Otto Neurath.
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culturais de um certo tempo e lugar.

Panofsky identifica tanto nas imagens da obra de arte quanto nas imagens da vida
cotidiana, trés niveis ou camadas complementares de significado: 1) tema primario ou
natural que corresponde a uma descricdo pré-iconografica da obra visual, por exemplo,
uma figura de pessoa com cabelos brancos, 6culos de leitura ou rosto marcado por rugas,
€ descrita, pela experiéncia pragmatica, como uma representac@o imagética de idoso; 2)
tema secundario ou convencional, nivel das imagens, alegorias e estérias, que corresponde
a iconografia propriamente dita; por exemplo, uma figura feminina segurando no colo uma
figura infantil pode ser associada ao conceito mae; se a figura feminina for identificada com
atributos visuais geralmente presentes em idosas (cabelos curtos brancos ou grisalhos,
oculos, rugas, etc.) a figura podera ser associada ao conceito convencional de avo; 3)
significado intrinseco ou contetdo, correspondente a compreensé@o do significado mais
profundo da obra visual e que implica na insercdo da mesma em seu contexto historico,
social e cultural, ou seja, representa a elaboracao de uma iconologia, um modo de ver as
obras de um periodo, descobrir e interpretar valores simbdlicos subjacentes as imagens
(PANOFSKY, 1976, p. 47-87). Por exemplo, uma senhora idosa sorridente com criang¢a
no colo pode ser interpretada como a avo que cuida e protege sua familia com felicidade.

Para complementar a estratégia de investigacdo, elegemos para o processo
analitico Morris e seu conceito de semiose — processo em que algo funciona como um
signo que designa ou denota um referente por meio do qual se tem o hébito de responder
de determinada maneira (MORRIS, 1985, p.27). Pela dimensao sintatica, por exemplo,
as comunica¢des marcérias foram analisadas em relagdo ao género das personagens
envolvidas e sua caracterizagdo, bem como ao plano e enquadramento de cena escolhidos
pelo fotografo (por exemplo: close ou detalhe, plano americano ou % do corpo, plano geral,
plano panoramico com cenario). Pela dimensdo semantica, foi possivel analisar a ideia
que a marca quis sinalizar por meio de expressdes afetivas dos personagens, cenarios,
atributos de raca, indumentéria e disposicdo da marca oferecida ao publico em geral ou
ao idoso diretamente (por exemplo: expressdes e interacdes da personagem com marca
emissora, atributos perceptiveis de raga, cabelo, pele, roupas e acessorios, composi¢éo da
cena, local aberto/fechado, idoso fragil, dependente / saudavel, autbnomo). Pela dimenséao
pragmatica, identificou-se para quem ou para que a comunicacao de marca publicada nas
midias sociais foi direcionada: tipo de publico-alvo, movimento dos personagens (sentado,
em pé, correndo, na bicicleta, moto ou carro), tom da mensagem marcaria, apelo e valores®
utilizados.

5 Os valores identificados neste artigo baseiam-se em dez valores humanos comuns a culturas de diferentes paises,
conforme Schwartz lista (apud SHIMP, 2002, p.255-256): 1. Autodiregdo — desejo de liberdade, independéncia; 2. Esti-
mulo — necessidade de variedade e ter uma vida emocionante; 3. Hedonismo — sentir prazer, aproveitar a vida; 4. Reali-
zagéao — desfrutar o sucesso, ser visto como capaz, ambicioso; 5. Poder — posi¢do social, prestigio, controle de pessoas
e recursos; 6. Seguranga — preocupagéo com a seguranga pessoal, familiar, nacional; 7. Conformidade — autodisciplina,
obediéncia, educacéo; 8. Tradigéo — respeito, comprometimento, padrdes sociais; 9. Benevoléncia — bem-estar familiar
e de amigos, honestidade, lealdade; 10. Universalismo — compreenséo, paz mundial, justi¢a social.
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Por meio das marcas analisadas, pode-se entender que o crescente nivel educacional
e a densidade populacional idosa tém deixado de ser tratados como crise e 0 mercado
emergente do envelhecimento tornou-se oportunidade, passando a ser vista com mais
atencéo pelas empresas privadas (Dove, Ital e Nestlé — nlGcleo das marcas privadas da
pesquisa) cujo objetivo € explorar um potencial de consumo. Para as instituicbes publicas
(Banco do Brasil, Governo de Santa Catarina e Governo de S&o Paulo - nicleo das marcas
publicas investigadas), o publico idoso € campo para um olhar mais delicado ja que o intuito
€ gerir as condicdes de vida do cidaddo que envelhece para investir em politicas e servicos
de atencao a Terceira Idade, demostrando a capacidade do Estado em zelar pela qualidade
de vida dessa populagéo. E, no contexto de midias de contetdo (Aproveitando a Terceira
Idade, Terceira Idade Conectada e Portal do Envelhecimento - marcas de organizagdes ou
grupos de midias de conteudo analisadas), surgem grupos independentes e de ajuda mutua,
fora dos tradicionais lagos de familia e igreja, que marcam um forte aumento no numero de
pessoas que produzem conteudos e fornecem um gerenciamento compartilhado de riscos,
desejos, questionamentos e sonhos com o objetivo de disseminar conhecimentos e trocar
experiéncias sobre envelhecimento.

41 PROTOCOLO DE LEITURA E DE ANALISE DA IMAGEM VISUAL

A avaliacdo de cada publicagéo visual marcéria foi estruturada em cinco partes
interligadas:

| - Dimensao das informacdes gerais (fase de identificacdo): corresponde
ao registro de dados - marca, data da publicagdo, segmento, tipo, etc. - que a
comunicagao marcaria possui.

Il- Dimensao sintatica (fase pré-iconografica): faz um registro descritivo da
composicéo visual e de suas formas perceptiveis.

IIl - Dimenséao semantica (fase iconografica): identifica a representacéo social que
a marca quer retratar por meio da imagem do idoso.

IV- Dimensao pragmatica (fase iconologica): verifica o publico para o qual a
mensagem € direcionada prioritariamente e identifica o valor publicitario relevante.
V - Dimenséao dos conteudos intrinsecos (fase de associacdo de valores da

velhice aos valores da marca): relaciona os retratos de idosos aos contetdos
textuais da comunicag@o marcaria em questéao.
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Tabela 2 - Protocolo dos dados analisados

As hipéteses de trabalho que nortearam nossas discussfes nesta analise foram: a)

0 sonho social de envelhecer mantendo a juventude é explorado publicitariamente; b) as

marcas inovam e experimentam diferentes recursos criativos, mas tendem a considerar

0 modelo idoso da mesma forma que um modelo jovem — figura bonita, desejavel, bem-

sucedida, segundo padrdes publicitarios; e c) os retratos marcérios de idosos representam

conteldos e valores que sdo, do ponto de vista iconoldgico, valores publicitdrios comuns a

qualquer promocéo de marca.

51 RESULTADOS E DISCUSSAO

Os principais resultados estdo organizados conforme as cinco partes do protocolo
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de analise:

5.1 Dimenséo das informacodes gerais (fase de identificacao)

» Do universo de 766 imagens coletadas: 397 imagens (51,82 %) sdo dos grupos
de midias de conteudo, 219 (28,59%) s&o marcas publicas e 150 (19,59%) sédo
marcas privadas. As midias de conteddo sdo as marcas que mais publicam
mensagens visuais com idosos por concentrarem suas comunicagdes em ape-
nas um canal. Marcas privadas e publicas possuem outros pontos de contato.

- Das 766 imagens: 498 sdo de idosos coadjuvantes (personagens ndo integram
uma campanha em relagéo a outras pegas nas midias sociais ou ndo estdo em
outros pontos de contato da marca) e 268 séo de idosos protagonistas (apare-
cem tanto no canal Facebook quanto em demais pecas desta midia e outras
midias sociais ou pontos de contato da marca). No recorte das 268 imagens de
idosos protagonistas: 139 (51,87%) sao das marcas publicas, 127 (47,38%) sao
das privadas e apenas 2 registros (0,75%) sédo das midias de contetdo.

+  Em relagdo as principais diferencas, marcas publicas tém suas comunicacoes
marcarias mais equilibradas entre foco publicitario e divulgacéo de contetdos
propriamente ditos. Nas marcas privadas prevalece o foco publicitario e apelos
de venda ao produto ou servigo publicado, ao contrario das marcas de contet-
do que valorizam o contetdo mais voltado a estimular o leitor sobre refletir as
questdes do envelhecimento, sem necessariamente a venda de algo.

+ Em relacdo as semelhangas, a utilizagdo de campanhas tanto por empresas
privadas quanto por instituicbes publicas é bem concentrada entre as marcas
Dove, ltau e Banco do Brasil, enquanto o uso de imagens de campanhas e ima-
gens avulsas é mais equilibrado nas publicagcdes das marcas Nestlé, Governo
de Sao Paulo e Governo de Santa Catarina. Ja para as marcas de midias de
contetdo ( Terceira Idade, Aproveitando a Terceira Idade e Portal do Envelhe-
cimento) ha uma discrepancia em termos de volume de representagbes que
utilizam apenas imagens de idosos como postagens Unicas sem, necessaria-
mente, ter uma preocupacao em estabelecer um padrao de identidade visual ou
mesmo seguir uma diretriz de contetdo em relagéo a um periodo de tempo, cor
e simbolo, sendo, portanto, criagdes e divulgacées mais caseiras e informais,
desvinculadas da ideia de campanha.

5.2 Dimensao sintatica (como se apresentam os retratos de idosos)

. No recorte, a imagem do idoso sozinho aparece 319 vezes (41,64%), seguido
pelo niumero de 294 imagens (38,39%) de idosos em duplas e 153 registros
(19,97%) de idosos em grupo.

* No recorte de angulos de fotografia da imagem de idosos, 351 imagens
(45,82%) séo de idosos representados em um cenario, 279 (36,42%) registros
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em angulo com destaque para o corpo inteiro ou até a coxa do personagem
com 60 anos ou mais, 99 (12,92%) imagens com enquadramento close e 37
(4,84%) registros representam idosos com a técnica de detalhe (foco em partes
do corpo, ver Fig. 2).

Y A S

Figura 2 Comunicagdes marcarias com planos fotogréaficos em detalhe.

Fontes: https://goo.gl/gWYBYyg; https://goo.gl/mLdVpd; https://goo.gl/2z8HCa; https://goo.gl/
ke6bwt; https://goo.gl/g2xrVQ; https://goo.g/MMyvZV. Acessos em: 31 ago. 2020.

»  No recorte de género, mulheres idosas apareceram 55,15% (551 registros) nas
comunicagdes marcarias enquanto os homens representaram 44,84% (448
registros) dos personagens idosos. O personagem idoso do género feminino
aparece mais vezes que o género masculino. No caso das marcas privadas que
ofertam produtos especificos de embelezamento, nutricdo ou de produtos fi-
nanceiros, as empresas estao atentas aos dados demograficos que evidenciam
uma crescente proporcao de mulheres no total da populagéo idosa, dessa for-
ma, especialmente as marcas Ital e Dove passam a retratar personagens com
60 anos ou mais do género feminino de forma mais evidente com narrativas
emotivas e divertidas que valorizam beleza, saude, esportes, relagdes afetivas,
de estimulo ao empreendedorismo e a atualizacdo de recursos tecnolégicos.
As marcas de midias de conteldo, inclusive com mais liberdade para tratar de
temas mais polémicos (politica, sexo, homoafetividade, finitude ou feminismo),
seguem a mesma propor¢ao de representacdes de idosas em relagdo as mar-
cas privadas, isto é, valorizam os diferentes papéis assumidos por mulheres
por toda a vida, inclusive na Terceira Idade. A marca publica Governo de Santa
Catarina e a marca privada Nestlé tendem a retratar o homem idoso em maior
namero que as mulheres idosas, deixando evidente que os temas tratados (tec-
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nologia, agronegoécios, empreendedorismo, cargos publicos, direitos constitui-
dos) ainda tém uma maior proximidade com o sexo masculino do que com o
sexo feminino. Em contraponto, as demais marcas, Banco do Brasil e Governo
de Séo Paulo, sdo as que melhor mostram equilibrio entre os géneros represen-
tados em relagéo a todas as marcas analisadas.

sa Gowermo do Estado de Sac Paulo

Cooen 0 Projeio Meu Musew ox idosos podem
panticio Op WeEES eduUCATNES BB5 w0009 DOT
semana. Saba mas

Meu Museu

essoas da
erceira ic

Figura 3 Comunicagao da marca Governo de Séo Paulo.

Fonte https://goo.gl/vNUeeF. Acesso em 09 set.2020.

*  Haum predominio dos trés nlcleos de marcas apostarem suas representacoes
de idosos nos planos geral e panoramico; mais de 80% da amostra valoriza o
ambiente em que idosos estéo inseridos, muitas vezes para melhor contextua-
lizar a oferta de um produto ou ambientar um determinado tema de conteudo.
Apesar do baixo numero de comunicagdes marcérias que utilizam o plano de-
talhe ou close, estas s&o imagens utilizadas predominantemente para temas
mais delicados que abordam a fragilidade do idoso, como limitacdes fisicas e
mentais, depressao, soliddo, entre outros temas.

5.3 Dimensao semantica (como as mensagens representam os retratos de
idosos)

»  Avrepresentacao social do idoso, independente do nucleo divulgado, é de indi-
viduos brancos, com cabelos brancos ou grisalhos, de pele natural enrugada
ou sem maquiagem, com roupas béasicas e com predominio de objetos como
Oculos de grau ou aderecos de cabeca (chapéu), ambientado ao ar livre como
parques e praias. Do universo de 766 imagens de idosos: 704 (91,90%) s&o da
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raca branca, 43 (5,61%) séo da raca negra e 19 (2,49%) séo da racga oriental.
Os atributos fisicos somados a composicao da cena e género do personagem
principal revelam um perfil de idoso branco que, se sozinho, traz a ideia de
empreendedor e saudavel; ou, se em dupla, remete a no¢éo de idoso integrado.

+  De modo geral, ha um dominio em representar idosos com expressoes de ale-
gria por parte das marcas, pertencentes a todos os nucleos, constituindo essa
representacdo 68,01% do universo de amostras coletadas. Independente do
nucleo, o personagem idoso representado pelas marcas é prioritariamente ale-
gre e satisfeito. Acomunicag¢éo de marca, sob o ponto de vista da criagéo publi-
citaria, utiliza a felicidade plena para estabelecer uma simpatia maior e prender
a atencao do usuario/consumidor: ha uma tentativa por parte das marcas em
criar cenas mais reais e que estejam adequadas aos comportamentos do seu
publico, mas que estas cenas nao sejam chatas, monétonas e comuns. Para
tanto, produzem ambientes com objetos ludicos e cenarios cheios de vida e
cores.

5.4 Dimensao pragmatica (para quem os retratos sao apresentados)

+  Os modelos de velhice propostos pelas marcas trazem idosos integrados, par-
ticipantes e fortalecidos em suas relagdes com parceiro, familia, amigos ou tra-
balho. As representacdes ilustram diferentes temas para atingir uma audiéncia
ampla tanto de idosos quanto de adultos em geral. H4 um apelo ao desejo do
publico em ver o idoso como um ser capaz, dindmico, com uma vida emocio-
nante e sexualmente satisfeita pelo parceiro/a (ver fig. 4).

5.5 Dimensao dos conteudos intrinsecos (valores da velhice e valores da
marca)

+  De modo geral, a publicidade brasileira que representa o idoso nas midias so-
ciais promove e incentiva diferentes perfis: empreendedor, voluntéario, hedo-
nista, rebelde, sabio, benevolente, familiar, etc. Geralmente, estes perfis das
comunicac¢des marcarias aproximam-se do modelo estatistico de idosos conec-
tados — individuos pertencentes a raga branca de classes A e B, com habitos de
consumo em tecnologias, viagens, estudos ou esportes. Mas nao se pode dei-
xar de observar que existem marcas — minoria - que ndo deixam de apresentar

perfis frageis ou perfis alternativos de pessoas com 60 anos ou mais

+ O tom de comunicacéo mais comum é a alegria e as marcas procuram nao
mencionar o termo idoso, contabilizando 521 ndo mengdes. Quando fazem,
aparecem 88 vezes as proprias palavras idoso ou idosa, seguidas de 36 vezes
as palavras velha e velho e 35 vezes avo e avé. Um dado interessante sobre
nuvem de palavras foi que de 2011 a 2016, foi observado um crescimento de
50% no uso de hashtags. Tal nUmero é um indicador de que as imagens de
idosos estdo cada vez mais atreladas a campanhas publicitarias, pois cada
marca que inicia uma mensagem com a hashtag (#), adicionada a um nome
(#DiaNacionalDoldoso), servem, principalmente, para o profissional de marcas
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avaliar o quanto, em termos de campanha, suas publicacdes estdo trazendo
resultados de conhecimento na marca e nas ac¢des por parte do publico que se
pretende atingir.

Figura 4 Comunicagdo com idosos em duplas da marcaem Aproveitando a Terceira Idade.
Fonte: https://goo.gl/Y7U3eV. Acesso em: 31 ago. 2020.

+ Nas marcas publicas, existe uma alta variagdo de hashtags que nao reforcam
um sé tema. Diferentemente das marcas privadas que consolidam sua presen-
¢a de marca por focarem apenas em uma ou duas palavras-chave. As trés mar-
cas de midias de conteldo néo apresentaram usos de hashtags, confirmando
a desvinculagéo ao foco publicitario ou até mesmo um perfil mais informal das
pessoas envolvidas na cria¢do e divulgacdo de suas mensagens.

+  Emgeral, as empresas e instituicdes utilizam a estratégia de divulgacao da ima-
gem de marca: O Banco do Brasil, por exemplo, quando representa um casal
de idoso de maos dadas associa a experiéncia dos personagens a um conjunto
de caracteristicas psicologicas como: parceria, cuidado, amor, atencéo e fazer
bem ao proximo. Nas comunica¢des de marca da Dove (ver fig. 5), os apelos
publicitarios trazem exclusivamente a imagem da mulher idosa forte e saudavel
como pessoa independente e bem resolvida, bela e feliz, para indicar a imagem
de mulheres idosas com poder e capazes de escolher o préprio estilo de beleza,
independente de idade: uma comunicagdo de marca muito propicia ao contexto
das questdes feministas vividas na atualidade.
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Figura 5 Comunicagéo marcéaria da midia Terceira Idade Conectada e Dove.

Fonte: https://goo.gl/DgyWGF. Acesso em: 31 ago. 2020.

Geralmente, os perfis idosos das comunicagdes marcarias aproximam-se do modelo
positivo da maior parte dos anuncios vigentes - seres conectados, pertencentes a raca
branca de classes A e B, com habitos de consumo em tecnologias, viagens, estudos ou
esportes.

61 CONSIDERAGOES FINAIS

A pesquisa mostrou que, embora a maioria dos profissionais de comunicagao afirme
seguir parametros, diretrizes e politicas emrelagdo asimagens e mensagens de suas marcas,
existe uma necessidade de empresas e instituicdes adequarem os padrbes corporativos e
institucionais aos padrdes culturais que circulam nas midias sociais: ser bem-sucedido, do
casamento até o fim da vida; envelhecer com saude, sabedoria e compartilhamento. Para
alguns profissionais entrevistados, a cultura brasileira tem dificuldade em lidar com temas
que tratam da finitude da vida, adoecimento ou mesmo fragilidades afetivas. A partir disso,
naturalmente, as marcas nao irdo representar tais temas, para ndo desagradarem seus
publicos.

Os esteredtipos da publicidade se mostram cada vez mais reflexos de uma
sociedade que tem a necessidade de ser feliz, de ser bom e de ser amado pelas pessoas.
As estratégias de divulgagao publicitaria de marcas - publicas, privadas ou de contetdo
- embora ndo estejam, muitas vezes, deixando claras as intengbes de venda de algo,
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mostram que existe uma construgdo da imagem de idosos encaminhada a populacéao
conforme interesse de cada empresa ou instituicao.

O modo diversificado que profissionais da area publica, privada e de midias de
contetdo mobilizam os padrdes do envelhecimento por meio dessas mensagens visuais
marcarias, coletadas e analisadas, justifica a realizagédo desse estudo no sentido de que as
marcas tém se apropriado desses personagens idosos para compor cenas esperadas: um
envelhecimento branco, bem-sucedido em projetos e com boas rela¢des pessoais. Ou com
cenas nao tao esperadas assim pela sociedade: um envelhecimento solitario, dificil, adoecido
e finito. Ou ainda, cenas que surpreendem ou incomodam, como a aventura de um idoso ao
usar patins ou pular de paraquedas, o registro de um casal idoso homoafetivo ou mesmo
a morte de um casal que vive o amor na velhice. Todas as situa¢gdes demonstram o quanto
a publicidade tem trabalhado para atender perfis de uma sociedade fragmentada, mas que
ndo deixa de utilizar estratégias de divulgagcdo em suas comunicagdes, especialmente,

valores criativos intrinsecos aos conceitos de cada marca.
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RESUMO: Para uma empresa ter uma imagem
consolidada, sdo muitas as estratégias
utilizadas. E necessario ndo s6 pensar no cliente,
mas sim, em quem esta todos os dias fazendo
0 negbcio acontecer: os colaboradores. Em
decorréncia disso, muito tem se discutido sobre
a relacao empregado/empregador e os vinculos
que estabelecem entre si, ja que séo eles que
garantem um melhor funcionamento e aumento
da produtividade no ambiente de trabalho.
Uma das grandes empresas que tem destaque
utilizando as estratégias de comunicacao interna
e gestdo de pessoas é a Baterias Moura. Nesse
contexto, este artigo propde realizar uma analise
de agles realizadas pela empresa para o publico
interno, pois, considerou-se pertinente para o
ambiente de pesquisa € o mercado entender
sobre esta tematica, uma vez que é importante
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estar atento as diversas formas de construir
um relacionamento com o seu colaborador, e
assim, fortalecer o posicionamento e imagem da
empresa.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicagdo interna,
gestéo de pessoas, relacionamento,
colaboradores, estratégias.

ABSTRACT: For a company to have a
consolidated image, there are many strategies
used. It is necessary not only to think about the
customer, but also about who is doing business
every day: the employees. As a result, much has
been discussed about the employee / employer
relationship and the bonds they establish with
each other, since they are the ones that guarantee
better functioning and increased productivity in
the work environment. One of the big companies
that stands out using internal communication and
people management strategies is Baterias Moura.
In this context, this article proposes to carry out
an analysis of actions taken by the company for
the internal public, as it was considered relevant
for the research environment and the market to
understand about this theme, since it is important
to be aware of the different ways of building
a relationship with your employee, and thus
strengthen the company’s positioning and image.

KEYWORDS: Internal communication, people
management, relationship, employees,
strategies.
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O universo empresarial ndo é facil.

Né&o basta ter uma equipe de grandes talentos
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altamente motivados. Se ela nado estiver bem informada, se seus integrantes ndo se
comunicarem adequadamente, ndo sera possivel potencializar a forca humana da empresa.
(Alberto Ruggiero, 2002)

E com a frase acima que afirmo que a comunicagéo interna é vista como um fator
importante para o desenvolvimento e sobrevivéncias das organiza¢des. Os seus objetivos
séo: facilitar a comunicagdo empresarial, informar os colaboradores do que acontece na
empresa, integra-los, e assim, os fazerem parte do negécio.

A gestado de pessoas, por sua vez, é caracterizada pela participagcéo, capacitagéo,
envolvimento e desenvolvimento do bem mais precioso de uma organizacdo: o Capital
Humano, que nada mais € do que as pessoas que a compoe.

Juntando essas duas grandes forgas, as empresas buscam promover um melhor
relacionamento e integracdo entre os setores, e assim, ter um ambiente de trabalho mais
propicio a bons resultados. Para conseguir apresentar de forma pratica esses conceitos
no contexto dessa pesquisa, seréo analisadas algumas ag¢des internas promovidas pela
Baterias Moura atualmente.

Buscou-se problematizar o fendmeno, questionando de que forma a comunicacao
interna e a gestdo de pessoas desenvolvidas pela Baterias Moura estreitam o
relacionamento interno e fortalecem a imagem da marca. O interesse surgiu ao identificar
como os colaboradores Moura séo engajados e orgulhosos por fazerem parte do quadro de
funcionarios da empresa.

De acordo com Eduardo Pinto (1994, p. 21), A finalidade primordial de
uma politica de comunicacdo empresarial € obter compreensdo sobre as
atividades da organizagao, esclarecer autoridades e publico em geral sobre
a sua verdadeira natureza, as finalidades e metas a serem alcancadas, suas
posi¢des em relacdo a comunidade e ao Pais, além de informar sobre suas
tradicOes e personalidade.

A metodologia utilizada na construcao desse projeto se da inicialmente por uma
pesquisa bibliografica, onde sera realizado um levantamento bibliografico de varios
conceitos que serdo apresentados nos topicos abaixo. Em seguida, uma pesquisa qualitativa
por questionario é apresentada para interpretar o sentimento dos colaboradores perante a
empresa e finaliza com relatos coletados nas redes sociais da empresa, que mostram
como estas estratégias refletem no puablico externo. O desenvolvimento da pesquisa
possibilitou compreender como as empresas tem agido diante da necessidade de estreitar
relacionamentos com o seu colaborador e como isso é refletido na imagem da marca.

COMUNICAGCAO E COMUNICACAO INTERNA: CONCEITOS

Segundo Gomes (1997), a palavra comunicagao deriva do latim communis, que tem
como significado a ac&o de tornar comum, dialogar, relacionar e entender-se. E possivel
também classificar a comunicacdo conforme propéem os dicionarios, assim o termo
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seria apenas mais um substantivo feminino: “1. ato de comunicar; informacéo, aviso; 2.
passagem, caminho, liga¢do”. (Rocha 1997, p.154).

O ser humano tem a necessidade de se comunicar, e dentro da empresa, nao
seria diferente. Se torna essencial para manter as tarefas realizadas e o relacionamento
agradavel no ambiente de trabalho.

A funcdo da comunicagéo interna é inerente a cultura da empresa e sua funcéo
principal é garantir que todos na empresa sejam participantes ativos do modo como a
organizagao sente, pensa, age e reage ao mundo externo. (Blog Social Base, 2016)'

Dentro do contexto da comunicacédo interna, se encontra a comunicagdo
organizacional, que de acordo com Gary Kreps (1995, p. 28), € essencial no processo das
relacbes humanas dentro do ambiente de trabalho.

A comunicacdo é um processo dinamico e continuo. E o processo que
permite aos membros da organizacao trabalhar juntos, cooperar € interpretar
as necessidades e as atividades sempre mutantes da organizacéo. A
comunicagdo humana ndo comeca e nem termina. As pessoas estao
envolvidas constantemente com a comunicagdo consigo mesmas e com
outras, especialmente na vida da organizagcdo. A vida da organizacao
proporciona um sistema de mensagens especialmente rico e variado. Os
membros da organizacdo devem ser capazes de reconhecer e interpretar
a grande variedade de mensagens disponiveis, para que lhes permitam
responder de maneira apropriada a distintas pessoas e situagdes. Nao pode
existir sem comunicar-se. A comunicacdo € uma realidade inevitavel de
pertinéncia a uma organizacgao e da vida da em geral. (KREPS, 1995, p. 28)

Nota-se que dentro do grupo Moura, os colaboradores estdo sempre informados

sobre tudo que acontece na empresa, ndo s6 no ambiente de trabalho, mas em todas as
mencdes da marca no Brasil e no mundo.

(...) a organizacédo persegue um equilibrio entre as partes que a formam.
Seu equilibrio é resultante da disposicdo ordenada entre suas partes. Essa
integracédo é obtida gragas ao processo comunicacional. (...) Pode-se afirmar,
em consequéncia, que quando se organiza uma empresa, como bem lembra
Lee Thayer, na verdade esta se organizando o processo de comunicagao
entre suas partes. (REGO, 1986, p. 16)

Em um cenério altamente competitivo, € notadvel que a comunicacdo vem sendo
utilizada como instrumento estratégico dentro das empresas. Podemos notar isso nas
Baterias Moura, que leva tao a sério a comunicacao, que 0s seus colaboradores possuem
uma rede social exclusiva, chamada Moura+ (imagem abaixo). Isso é refletido no alto
engajamento dos colaboradores em relagéo a empresa, pois, se sentem parte do processo,
como de fato, sdo. E € interessante pontuar como isto € relevante nos tempos atuais,
a empresa consegue fazer sua comunicacdo interna de maneira interativa e online, se

adaptando as realidades que vivemos hoje no ambiente digital.

1 Disponivel em: https://blog.socialbase.com.br/comunicacao-interna-aliada-da-cultura-organizacional/. Acesso em
maio de 2020.
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Imagem 01: Logotipo do aplicativo Moura+.

Fonte: App Store.?

Além dessa ferramenta poderosa, que ajuda no relacionamento e engajamento, os
colaboradores seguem a Cultura Empresarial Moura (CEM), que conversa diretamente
com o seu propésito de comunicagédo interna que é “Fortalecer vinculos garante um futuro
melhor”. A sua missao, visao e valores® também dialogam com o que querem transmitir
internamente e externamente, e isso contribui para o fortalecimento da imagem da empresa.

Outra forma de estabelecer uma comunicagao interna eficaz, que é por meio das
“noticias em cascata”, onde a mesma informacdo tem como objetivo alcancar todas as
pessoas de todos os departamentos. Fica claro que para a comunicagdo acontecer da
melhor forma, é preciso planejamento e dialogo entre todos os departamentos.

Este é um trabalho em conjunto com todos os setores, mas posso citar os
departamentos mais integrados nesse processo, sao eles: Gestdo de Pessoas, Recursos
Humanos e Marketing. No préximo topico falaremos um pouco sobre a gestéo de pessoas
€ seus processos para garantir um melhor relacionamento e engajamento interno.

GESTAO DE PESSOAS E SEUS PROCESSOS DENTRO DA EMPRESA

Segundo Soviensk (2008, p. 53), vivemos na sociedade do conhecimento, onde
o talento humano e suas capacidades sé@o vistos como fatores competitivos no mercado
de trabalho globalizado. Porém, esse talento e essa capacidade tém que ser vistos com
outros olhos, olhos de colaboradores e ndo de concorrentes. Necessitamos assim resgatar
o papel do ser humano na organizacao, a fim de torna-los competentes para atuar em suas
atividades como colaboradores. E com esse cenario que as organizagbes devem ter a
visdo de que o Capital Humano ser& seu grande diferencial. Assim, surge um novo conceito
em gestéo de pessoas.

(...) antes de ser um empregado, o individuo é um ser humano e um cidadéo.
Portanto, ndo pode ser visto apenas como alguém que vai “servir ao cliente”.
Ele atua num ambiente organizacional formado por pessoas que buscam

2 Fonte: https://apps.apple.com/br/app/procuradores/id1205981554. Acesso em maio de 2020.
3 Disponivel em: https://www.moura.com.br/sobre-nos/#cultura-empresarial. Acesso em maio de 2020.
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interagir em virtude da consecuc¢do dos objetivos gerais das organizacoes.
N&o é, portanto, um espacgo de mercado.
A Gestao de Pessoas é caracterizada pela participagdo, capacitagao, envolvimento
e desenvolvimento do bem mais precioso de uma organizagdo, o Capital Humano, que
nada mais é do que as pessoas que a compde. Cabe a area de Gestdo de Pessoas a
nobre fungdo de humanizar as empresas. Apesar da Gestao de Pessoas ser um assunto
tao atual na area de Administracdo, ainda é um discurso para muitas organizag¢des, ou pelo
menos ndo se tornou uma agéo pratica. Compete ao Departamento de Recursos Humanos
promover, planejar, coordenar e controlar as atividades desenvolvidas relacionadas a
selecéo, orientacdo, avaliagdo de desempenho funcional e comportamental, capacitacao,
qualificacdo, acompanhamento do pessoal da instituicho num todo, assim como as
atividades relativas a preservagdo da saude e da seguranca no ambiente de trabalho da
Instituicdo. (Soviensk, 2008, p. 54)

O animo dos funcionarios e a satisfagdo com o emprego sao, hoje, aspectos
considerados altamente importantes pela maioria das organizagdes.
Entende-se que um funcionario satisfeito possa aumentar a produtividade, a
capacidade de resposta, a qualidade e a melhoria dos servicos aos clientes.
(PAVAN; SERRA; TORRES, p. 60)

Nas Baterias Moura, um dos métodos utilizados para entender o perfil comportamental
dos seus colaboradores € o Método DISC. Este método consiste em avaliar o comportamento
das pessoas em determinado ambiente. Foi criado pelo psiclogo Willian Moulton Marston.
A avaliagdo tem este nome pois o teste releva os 4 tracos de perfis comportamentais:
Dominéancia (D), Influéncia (I), Estabilidade (S) e Complacéncia (C).*

Diante dos conceitos apresentados, partiremos no préximo tépico para a analise,
que busca contextualizar o que falado com a realidade vivida pelo grupo Moura.

O QUE TEM I?OR TRAS DO ENGAJAMENTO DOS COLABORADORES
MOURA: ANALISE

A Moura? foi fundada em 1976 na cidade de Belo Jardim-PE. O seu fundador, Edson
Moror6 Moura, deu inicio a fabricagdo de baterias. Muitos consideravam loucura fazer
baterias naquele tempo, mas com muita for¢a de vontade, ele conseguiu realizar esse sonho
e hoje a empresa emprega milhares de funcionarios e leva energia para muitos paises. Foi
a primeira fabricante sul-americana a desenvolver baterias para carros movidos a éalcool
e a incorporar tecnologia aos processos de producdo. Atualmente, produz baterias para
automéveis, 6nibus, caminhbes, motos, mas também para necessidades estacionarias,
tracionarias e nauticas. Sao mais de 80 distribuidores espalhados pelo Brasil e Cone Sul.

A partir dos objetivos e da revisao teorica apresentada, a proposta € analisar a

4 Faca seu teste DISC. Disponivel em: https://blog.runrun.it/teste-disc-que-estilo-de-profissional-e-voce/. Acesso em
junho de 2020.
5 Historia em video. Disponivel em: https://www.moura.com.br/noticias/14759-2/. Acesso em maio de 2020.
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Comunicacéo Interna e Gestdo de Pessoas das Baterias Moura e suas correlagcdes no
engajamento dos colaboradores e imagem da marca.

Para a realizagdo deste estudo, foram-se desenvolvidas algumas etapas.
Primeiramente, recorreu-se a metodologia de pesquisa bibliografica que, segundo
Fonseca (2002) é feita a partir do levantamento de referéncias tedricas ja analisadas, e
publicadas por meios escritos e eletrénicos, como livros, artigos cientificos, paginas de web
sites. Qualquer trabalho cientifico inicia-se com uma pesquisa bibliografica, que permite
ao pesquisador conhecer o que ja se estudou sobre o assunto. Dessa forma, houve o
levantamento bibliografico de varios conceitos apresentados nos topicos anteriores.

Com o arcabouco tedrico construido, a etapa seguinte foi uma pesquisa qualitativa,
que por sua vez, € uma metodologia de pesquisa que tem como objetivo a coleta de dados
para explorar a natureza do problema.

Diante disso, foi realizado um questionario online® e suas respostas foram analisadas
(anexo 01). A mesma contou apenas com a participacdo de colaboradores Moura, e com
isso, foi possivel identificar o nivel de engajamento deles com a empresa. Para fechar o
ciclo de anélises e entender o reflexo da comunicagéo interna e gestéo de pessoas sobre
a imagem da marca, foram coletados alguns comentarios de pessoas sobre a empresa nas
suas redes sociais (anexo 02).
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Prints retirados do Instagram das Baterias Moura.

6 Questionario online. Disponivel em: https:/forms.gle/aM2FHLpVDWsg1FnWA. Acesso em junho de 2020.
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Essas anadlises foram essenciais para responder os questionamentos indagados
nesta pesquisa, assim como mostraram como a Baterias Moura se preocupa em manter

um relacionamento transparente, unificado e comprometido com os seus colaboradores.

CONCLUSAO

Sabemos o quéo é importante estabelecer um relacionamento saudavel dentro do
ambiente de trabalho, pois, isso reflete na produtividade, no engajamento dos colaboradores
e também na gestao de pessoas.

Diversos autores pontuam como € importante ter esse elo entre ambas as partes e
como isso se torna um grande trunfo para as empresas, que por sua vez, passam a serem
mais lembradas e também reconhecidas pelo tratamento exemplar aos seus funcionarios.

Portanto, diante todo o material analisado, foi possivel entender como as Baterias
Moura construiram uma comunicacao e relagdo mais proxima com os seus colaboradores
e como estas estratégias sao refletidas positivamente na imagem da marca internamente e

externamente, sendo fator extremamente importante por tras do seu sucesso.
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ANEXO 01

Qual a sua idade?

[}

36 respostas

@ 12a24anos
@ 25a31 anos
@ 31ad5anos
@ Acima de 45 anos

Qual a sua faixa salarial?

36 respostas

@ Um saldrio minimo

@ 2 3 4 saldrios minimos

@ 5 a 10 salarios minimos

@ Acima de 10 saldrios minimos

Como vocé considera a comunicagao interna da empresa?

36 respostas

@ Ruim

@ Boz

® Muito boa
@ Otima
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Vocé se sente reconhecidolvalorizado pela empresa?

36 respostas

® Sim
@ Nao
Vocé acredita que a gestdo de pessoas é eficaz?
36 respostas
® Sim
@ Nio
@ Talvez
Vocé se considera importante para a empresa?
36 respostas
® Sim
@ Nio
@ Asvezes

Vocé consegue ficar por dentro de tudo que acontece na empresa através da comunicagao
interna?

36 respostas

® Sim
@ Nao
@ As vezes
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Vocé tem orgulho de trabalhar nesta empresa?

36 respostas

® Sim
@ Nio
@ As vezes

MNuma escala de 1a 10, qual o seu nivel de satisfagéo?

36 respostas

15

10 (27,8%)

2(5,6%)
0(0%) 0 (0%) 0 (0%) 0(0%) 0(0%) 0(0%)
° | |

1 2 3 4 5 6 T 8 9 0

Como voceé considera seus lideres?

36 respostas

@ Ruins
@ Bons
@ Muito bons
@ Excelentes

Como € o relacionamento entre os departamentos e colegas de trabalho?

36 respostas

@ Ruim

@ Bom

@ Excelente
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Vocé se sente motivado pela empresa?

36 respostas

® Sim
@ Nao
@ Asvezes
A empresa oferece beneficios satisfatorios?
36 respostas
® Sim
@ Nio
A empresa capacita os seus colaboradores?
36 respostas
@® Sim
@ MNio
@ As vezes
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A empresa escuta as sugestdes dos colaboradores?

36 respostas

@ Sempre
@ Sim, guase sempre
@ Nio
@ As vezes
@ Munca

Qual a sua fungdo dentro da empresa?

36 respostas

3
3 %
2(5,6% 2 (52:(5:6%) 2 (5,6%)
1 RBEZB2N(28%] (2 B2 2 B2 B2

venewl] Blereserereew@2rerRe%)RRBErznRs:

Analista Encarregado de pro oP Operador de maguina  Operador de producao
Auwe. Adm Lider Operador de Maguina Operador de proces. Frocesso
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transito mais seguro.
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RESUMO: O presente trabalho trata da anélise
discursiva de um video publicitario que faz parte
de uma campanha da marca de telefonia Vivo.
Chamada de “Tem hora pra tudo”, a campanha
€ constituida de varios videos, os quais tém
sido veiculados na internet e na TV. Para fazer
a analise, elencamos o video de nome “Casal’,
publicado em 2018. Nele desenrola-se uma
cena de um casal namorando. O smartphone
da mulher emite som de notificagéo e ela decide
ndo atender para continuar dando atencdo a
pessoa amada. A agéncia Africa, que assina a
campanha da operadora, afirma que a intencéo
da campanha é combater o vicio no celular.
Em nossa andlise, filiamo-nos a Analise do
Discurso francesa de Michel Pécheux. Assim,
procuramos analisar as marcas discursivas
dessa materialidade, identificando o Sujeito
desse discurso, suas condicdes de producgéo,
a formacdo ideoldgica no qual o discurso esta
inscrito e os efeitos de sentido que dele emergem.

Ciéncias da Comunicagéo: Chave para a Ascens@o em Organizacdes e
Relacionamentos

Nossos achados apontam para um simulacro
discursivo na campanha, pois o objetivo primario
do atual modo de producédo, em que a venda de
servicos de telefonia esta subsumida, é o lucro
e ndo a saude das pessoas, como a campanha
publicitaria da Vivo faz parecer.
PALAVRAS-CHAVE: Analise do Discurso;
operadora de celular; simulacro discursivo.

CONNECT X DISCONNECT: SENSE
EFFECTS IN ADVERTISING DISCOURSE

ABSTRACT: This paper deals with the discursive
analysis of an advertising video that is part
of a campaign by the Vivo telephone brand.
It is Called “There’s time for everything”. The
campaign consists of several videos, which
have been shown on the internet and on TV. In
order to do this analysis, we list the video called
“Couple”, published in 2018. It features a scene
of a dating couple. The woman’s smartphone
emits a notification sound and she decides not
to answer it in order to continue paying attention
to the lover. The Africa agency, which signs the
operator’s campaign, says the intention of the
campaign is to combat cell phone addiction. In
our analysis, we affiliated with Michel Pécheux’s
French Discourse Analysis. Thus, we seek to
analyze the discursive marks of this materiality,
identifying the Subject of this discourse, its
conditions of production, the ideological formation
in which the discourse is inscribed and the effects
of meaning that emerge from it. Our findings
point to a discursive simulacrum in the campaign,
since the primary objective of the current mode
of production, in which the sale of telephone
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services is subsumed, is profit and not people’s health, as Vivo’s advertising campaign makes
it seem.
KEYWORDS: Discourse Analysis; mobile operator; discursive simulacrum.

11 INTRODUGAO

Atecnologia move as pessoas. Ao acordar, muitas delas procuram se informar sobre
0 que ocorre no mundo, seja através da TV, do radio ou de algum site de noticias na internet.
Também, por meio da internet, informam-se sobre quem as contactou ou respondeu, através
de seus enderecos eletrOnicos; quais opinides foram emitidas sobre as postagens que
fizeram nas redes sociais: se seus interlocutores gostaram (“deram likes”), comentaram ou
se foram indiferentes (ndo se manifestaram); sobre quais novos videos sao recomendados
pelo Youtube e sobre os novos langamentos da Netflix. Enfim, as tecnologias perpassam
todas as areas da vida dos individuos: trabalho, rela¢des afetivas/sociais, entretenimento.
Assim, é facil perceber que, entre todas as midias, a que tem tomado mais tempo das
pessoas, sem duvida, é a internet.

Como consequéncia dessa necessidade do uso da rede mundial de computadores,
toda a gama de empresas e profissionais que sao responsaveis pelos servigcos de provisdo
e manutencdo da web tém faturado alto com esse fendmeno da contemporaneidade.
Portanto, visto que o modo de produg¢éo vigente incita, cada vez mais, o consumo de bens
materiais e servigos, € natural, nessa l6gica consumista, que as empresas provedoras
de internet incentivem, através de campanhas publicitarias, que seus clientes gastem um
maior nimero de horas de consumo na internet.

Entéo, como explicar que uma operadora de celular faga uma campanha publicitaria
em que motive as pessoas a utilizarem menos seus celulares/smartphones? Foi essa
indagacé@o que fizemos ao acompanhar a campanha publicitaria “Tem hora pra tudo”,
lancada pela operadora de celular Vivo em 2018. Trata-se de uma sequéncia de videos
que foram veiculados durante dois anos' nas midias brasileiras, cujo conteudo incentiva as
pessoas a priorizarem 0s relacionamentos presenciais em detrimentos dos virtuais.

Para responder a questdo que fizemos acima e a outras indagagdes inerentes a
essa matéria, trouxemos um recorte desse anuncio publicitario que, ao invés de passar a
mensagem injuntiva da conexdo, como a l6gica do consumo pressup6e, defende o discurso
da desconexao. E sobre esse antagonismo do discurso da conexdo e desconexdo que se
pauta nossa andlise. Por que o discurso do sim, usem muito a internet, tornou-se o discurso
do néo, ndo usem tanto a internet?

Adotamos, para fazer essa andlise, a Analise do Discurso (AD) francesa pecheutiana.

1 O Ultimo video da campanha foi publicado em abril de 2020. Assim, com o advento da pandemia do coronavirus, o
contetido deste Ultimo video foi redesenhado a fim de se adaptar a necessidade das pessoas de permanecerem em
isolamento social. O nome deste Ultimo video foi batizado de “Conexao”. A conectividade, portanto, se tornou impres-
cindivel.
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Para tanto, analisaremos a materialidade a partir de quatro categorias: Condi¢cdes de
Producgéao, Sujeito e Formacéo Ideolbgica (FD).

21 CONDIGOES DE PRODUCAO

As condi¢cbes de producdo do discurso (CP) sédo imprescindiveis na teoria da AD.
Elas correspondem a uma articulagéo entre sujeito, enunciado e mundo. Nesse sentido,
como afirma Zandwais, “o conceito de condicbes de producdo tomado do materialismo
histérico [...] viria a criar as condi¢des para inscrever, de modo concreto, a historia na
ordem do discurso e o discurso no campo da praxis.” (2009, p. 22), isto €, as CP trazem a
tona, para o analista, as relacdes de forga que, por sua vez, estao imbricadas ao modo de
producao e as formacgdes sociais em que 0s envolvidos no discurso estéo inscritos (ibidem).
E através desse conceito que percebemos as posicdes — hierarquizadas — que 0s sujeitos
ocupam no discurso. As CP:

Sé&o responsaveis pelo estabelecimento das relagdes de forga no interior do
discurso e mantém com a linguagem uma relagcdo necessaria, constituindo
com ela o sentido do texto. As condigcbes de producdo fazem parte da
exterioridade linguistica e podem ser agrupadas em condi¢des de producao
em sentido estrito (circunstancias de enunciagdo) e em sentido amplo
(contexto sécio-histérico-ideolégico), segundo preconiza Orlandi (1999).
(Ferreira, 2003, p. 13)

Assim, dizemos que as condicbes amplas de produ¢ao do discurso que nos propomos
a analisar referem-se a forma como se dao as relagdes entre midia e sociedade brasileira
e que as condigOes estritas de producédo, que apontam para as “condi¢cbes imediatas que
engendram a sua formulagdo” (Floréncio et al, 2009, p. 65), referem-se diretamente as
circunstancias em que é veiculado o anuncio publicitario.

Vejamos 0 nosso recorte, o anuncio publicitario da Vivo. A campanha, lancada
em 2018, constituida de varios pequenos filmes, os quais foram veiculados um de cada
vez nas midias, ganhou o nome de “Tem hora pra tudo”. Segundo Sophie Schonburg,
diretora executiva de criagdo da Africa, agéncia que assina a campanha da operadora, a
multinacional Vivo intenta combater o vicio no celular. Entretanto, em AD, ndo podemos
levar em conta somente a intencionalidade do sujeito para chegar aos sentidos dos
enunciados, como veremos mais adiante.

Vamos analisar o filme “Casal”, o segundo filme da série da campanha?. A primeira
sequéncia discursiva (SD) que analisaremos inicia com uma mulher que acaricia seu
parceiro ao som da musica “Spending my time” (Perdendo meu tempo), de autoria da
banda sueca Roxette.

2 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=habWcwEQMT8>. Acesso em 14 dez. 2018.
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SD1

Nesse interim, o smartphone, que esta sobre o criado-mudo ao lado da cama,
emite sons de notificacdo. A seguir, a personagem da mulher leva a méo ao celular. Nesse
momento, aparece a seguinte imagem:

SD2

Entdo, entre a escolha visualizar, que aparece com a fonte aumentada, e namorar,
fonte diminuida3, ela escolhe ficar com “namorar” em vez de saber qual € o conteudo da
notificacdo anunciada. A seguir h& a ultima cena do casal, que desfruta da companhia um
do outro. Neste momento aparece o nome da campanha precedida pelo simbolo virtual
hashtag, que € comumente utilizado para anunciar algum assunto, topico ou discussao nas
redes sociais.

3 No ultimo video da campanha, sob o titulo “Conex&o”, j& no inicio da pandemia do coronavirus, em abril de 2020, este
plug é substituido por véarios outros plugs na mesma histéria: sofa/cinema; navegar/passear; receita/restaurante; home/
office; conectados/juntos. A decisdo das pessoas, neste anlincio, sempre se pauta pela permanéncia em casa e pela
conexao virtual: sofa, em que se pode consumir algum filme pela internet; navegar na web em vez de passear; escolher
alguma receita culinéria (na internet) para fazer na cozinha de casa (e fotografar o prato para postar nas redes), em
vez de ir ao restaurante; trabalhar em “home”(casa) em vez de no “office” (escritorio); conectados pela internet para
permanecer juntos, em vez de presencialmente. No final do video, ha o slogan “Digitalizar para Aproximar”. Disponivel
em: <https://www.youtube.com/watch?v=4-pnFVL1EqY>. Acesso em: 8 out.2020.
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#temhorapratudo

SD3

Vejamos as CP amplas desse discurso. Iniciamos o milénio conectados. Conectados
com o mundo, as noticias, aos shows, as palestras, aos youtubers e, principalmente,
as opinides - virtuais - alheias. Assim, as grandes empresas, através de agéncias de
publicidade, passaram a vender o mote de que se vocé quer ser moderno é preciso estar
on line, isto é, conectado ao mundo virtual. A era da comunicagéo via high-techs havia
chegado e era preciso se modernizar. Foi nesse periodo de chamamento a conexdo que
surgiu expressées como o analfabetismo digital. Assim, como era imperiosa a necessidade
de que todos tivesses conectados, logo surgiu a preocupagdo de muitas instituicbes com
a inclusé@o dos excluidos ao mundo virtual. Como consequéncia dessa demanda, muitos
grupos e varias instituicbes criaram programas para a alfabetiza¢do digital de idosos e
criangas, principalmente das classes sociais menos favorecidas, que néo tinham — e, parte
delas, continua n&o tendo — acesso a internet.

Esse espirito de época, que velava pela conexao virtual, fomentou o surgimento
e crescimento das redes sociais virtuais: Orkut, Facebook, Twitter, Instagram, Whatsapp,
Snapshat, Badoo, Tinder, Tik Tok etc. Elas tornaram-se, para grande parte da populacéo,
o principal meio de comunicagéo diario em detrimento das comunicagbes com a presenca
fisica dos individuos. Segundo dados do IBGE (PNAD, 2016), 94,2% dos brasileiros que

usam a internet trocam mensagens de textos através das redes sociais. Além disso,

Estudo feito pela plataforma Hootsuite e a agéncia We Are Social revela o
uso de internet e redes sociais no Brasil. Conforme o levantamento, os
brasileiros passam em média 9 horas e 29 minutos online por dia, sendo que
0s internautas gastam em média 3 horas e 34 minutos acessando as redes
sociais. (LERIA e ANDRADE, 2019)

Com esse alto numero de horas virtualmente vividos, surgiram significativos
problemas individuais e coletivos. Alguns, afetam a sadde, além do sedentarismo, ja
contabilizado em décadas anteriores com a popularizagéo da TV. O excesso do uso diuturno
da internet tem comprometido a satde mental de muitas pessoas. As chamadas tecnopatias
vém aumentando consideravelmente entre os usuarios de internet. Crises de ansiedade,
sindrome do péanico e depresséo sdo algumas das patologias ligadas ao uso/abstencéo da
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internet. Esse & um problema individual que afeta diretamente o0 mundo do trabalho: quanto
mais funcionarios doentes existentes, menos produtividade. Outras consequéncias desse
fendbmeno também afetam o rendimento no trabalho, como o fato de os funcionarios das
empresas gastar muito tempo do horario de trabalho em redes sociais. Como resultado
desses fatores, o mote imperioso da conexao virou-se as avessas. O novo discurso se
redesenhou. Agora é preciso desconectar: essa € a mensagem que algumas reportagens
e campanhas publicitarias tém se ocupado em passar para a sociedade consumidora de
internet.

Passemos as CP estritas do discurso. A linguagem utilizada pela campanha “Tem
hora pra tudo” € a mesma linguagem das midias. Notemos que na SD2 ¢ exibido um icone
de ligar ou desligar, semelhante aqueles que aparecem nos smartphones. Ha uma clara
intertextualidade que liga os textos publicitarios aos textos imagéticos das tecnologias de
midia. O icone & apresentado com o logo da empresa. Mas quais efeitos de sentido que
emergem dessa cena discursiva?

Percebemos que os sentidos deslizam do mundo virtual para o real. A escolha esta
posta a mesa. Ha duas alternativas. Uma delas, o individuo a quem pertence o smartphone
deve selecionar: a primeira, que ja esta selecionada, € Visualizar, apontando para as
notificacdes ndo vistas no aparelho, a comunicacgéo virtual. Nesse caso, optar por esta
alternativa implicaria deixar de dar atencdo ao namorado — que nesse momento, pertence
ao mundo real — para atender a internet. A segunda alternativa é a opcao contraria. Ao
alterar para Namorar, a personagem da mulher no comercial estaria escolhendo a vida
real, palpavel, em detrimento de atender ao mundo virtual.

Em relagéo a escolha posta, € importante sinalizar dois fatos importantes: primeiro
que o icone do ligar/desligar contém o logotipo da Vivo. Essa imagem do logo da empresa,
nesse local especifico daimagem, nos permite inferir o efeito de sentido de que € a empresa
que nos da o direito de escolher entre 0 mundo virtual e o real. E, sobre esse mesmo
aspecto do cenario discursivo, é importante considerar também o lugar de cada palavra,
bem como tamanho da fonte de ambas as palavras. A palavra Visualizar vem primeiro,
a esquerda, o que denota seu maior grau de importancia, e € apresentada em uma fonte
maior que Namorar. Ai entdo vemos o deslize, a deriva da contradicdo na materialidade
linguistica, pois embora essa empresa de comunicagéo apresente a defesa da desconexao,
a importancia conferida a conexao € maior que a da desconexao representada pela palavra
Namorar em tamanho menor.

Outra interpretagdo que também nos é permitida realizar nos tamanhos dispares
da fonte, além da importancia dada, é o efeito de sentido que nos remete ao tamanho do
desejo que impulsiona ambas as a¢des, as quais estdo numa notdria comparagao. Para
analisar esse aspecto, evocamos Freud, que afirma haver:

[...] trés fontes de que o nosso sofrimento provém: o poder superior da
natureza, a fragilidade de nossos préprios corpos e a inadequagao das regras
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que procuram ajustar relacionamentos mutuos dos seres humanos na familia,
no Estado e na sociedade. Quanto as duas primeiras fontes, nosso julgamento
néo pode hesitar muito. Ele nos for¢a a reconhecer essas fontes de sofrimento
e a nos submeter ao inevitavel [...]. Esse reconhecimento ndo possui um efeito
paralisador. Pelo contréario, aponta a direcdo para a nossa atividade. Se nao
podemos afastar todo o sofrimento, podemos afastar um pouco dele e mitigar
outro tanto [...]. Quanto a terceira fonte, a fonte social de sofrimento, nossa
atitude ¢ diferente. Nao a admitimos de modo algum; nao podemos perceber
por que os regulamentos estabelecidos por nés mesmos nado representam, ao
contréario, protegdo e beneficio para cada um de nés.” (FREUD, 1974, p. 105)

A sociedade preconiza regras e os relacionamentos também. A tdnica discutida aqui
nesse anuncio é o ajuste dos relacionamentos frente as midias. A qual deles deve-se dar
maior importancia: aos relacionamentos presenciais ou virtuais? E por qual deles temos
maior desejo: o virtual ou o real?

Ainda segundo Freud, a puls&o sexual é uma das duas* grandes energias vitais que
dirige as acdes do ser humano. A expressao do amor erus, a erotizagéo nos relacionamentos
afetivos, através da relagdo sexual, € uma das formas mais pontuais de manifestacédo
e satisfacdo dessa pulséo, a pulsdo de vida. Assim, verificamos que a materialidade da
linguagem nao-verbal do anuncio exibe a escolha dessa personagem pela satisfacéo do
prazer erus, visto que opta por continuar a acariciar seu parceiro, em detrimento de outro
prazer, visualizar as notificagdes.

O tamanho da fonte para a palavra Visualizar, no entanto, entra em contradicao
direta com a escolha da personagem em “ligar” o plugue Namorar. Trata-se de um deslize
discursivo, o qual nos permite inferir que o desejo em visualizar € maior que o de namorar,
isto é, a pulsdo sexual aqui foi transferida para outra manifestagé@o de prazer, a de visualizar
as notificagdes no smartphone. Para explanar melhor essa questdo, evocamos novamente
a teoria psicanalitica de Freud. Este, ao desenvolver sua teoria, trouxe a luz a nocao de
sublimagéo que é “[...] esta capacidade de substituir a meta sexual originaria por outra ndo
sexual, porém psiquicamente a ela atrelada “ (FREUD, 2007, p.168).

O que ocorre com a trama do filme publicitario € uma sublimacao as avessas, visto
que nos é permitido inferir, a partir da materialidade linguistica, que o grande objeto de
desejo da personagem é navegar na internet e ndo satisfazer suas necessidades sexuais/
afetivas através da relagdo com seu parceiro, pois o desejo que estd sendo sublimado na
historia € o desejo de visualizar, que estd em fonte aumentada, apontando para o efeito
de sentido da tentacdo, seducgéo. E ai revela-se o mascaramento discursivo materializado
nos tamanhos dispares das fontes do icone Visualizar e Namorar, pois quando o desejo de
visualizar é majorado na imagem, os efeitos de sentido de que este é 0 grande objeto de
desejo das pessoas séo consolidados nesse discurso publicitario. Mas para ficar mais clara
esta questdo do mascaramento discursivo, é necessério que fagamos a identificacdo do
sujeito desse discurso. Qual é, pois, a posicéo do sujeito desse discurso?

4 Aoutra pulsdo é Tanatos, a pulsdo da agressividade, para a morte.
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31 SUJEITO

Outra nocdo fundamental para a AD € a nocdo de sujeito. Sujeito, para a AD
francesa, ndo se refere a uma individualizagdo de particularidades de alguém, mas a
uma relagéo de poder que se impde aos individuos de uma sociedade. Trata-se de uma
teoria néo-subjetiva do sujeito desenvolvida por Pécheux, o qual se utilizou do conceito de
interpelacéo ideolégica do filosofo Louis Althusser (1985), que postula que todo individuo é
interpelado pela Ideologia a ser seu sujeito. A Ideologia, para ambos os filosofos, é eterna.
N&o existe sujeito sem Ideologia e ndo héa ideologia sem sujeito, visto que o individuo é um
sempre ja-sujeito, pois o individuo ja nasce sujeito, independentemente de suas vontades.

Ao exemplificar a categoria do Sujeito do discurso, Orlandi (2003), faz mencéao da
relacdo existente entre méae e filha. Quando a méae diz: “Nao chegue tarde.”, o locutor
assume a posicao do sujeito-mae, assim como o interlocutor assume a posi¢céo sujeito-
filha. E a posigdo que ambas assumem no discurso que vai revelar os sentidos produzidos
por esse dizer. Esse lugar do qual elas se enunciam € uma posicao ideoldgica, o lugar do
sujeito ao qual ambas se filiam:

[...] o sujeito do discurso ocupa um lugar de onde enuncia, e € este lugar,
entendido como a representagédo de tragos de determinado lugar social (o
lugar do professor, do politico, do publicitéario, por exemplo, que determina o
que ele pode ou nao dizer a partir dali” ( MUSSALIM e BENTES, 2001, p. 133)

Para compreendermos melhor sobre esse lugar de onde o individuo se constitui
como sujeito, € mister entender sobre Ideologia em AD. A ideologia, nas palavras de
Pécheux, € aquela que:

[...]fornece as evidéncias pelas quais “todo mundo sabe” o que é um soldado,
um operario, um patrdo, uma fabrica, uma greve, etc., evidéncias que fazem
com que uma palavra ou um enunciado “queira dizer o que realmente dizem”
€ que mascaram, assim, sob a “transparéncia da linguagem”, aquilo que
chamaremos o carater material do sentido das palavras e dos enunciados.
(p. 160)

A ideologia interpela os individuos a serem seus sujeitos. Essa interpelacdo é
materializada no/através do discurso. E a ideologia também que assegura ao sujeito duas
ilusdes, ou esquecimentos:

O esquecimento numero 2, que é da ordem da enunciac&o: ao falarmos o
fazemos de uma maneira e ndo de outra, e, ao longo de nosso dizer, formam-
se familia parafrasticas que indicam que o dizer sempre podia ser outro. [...]
Este “esquecimento” produz em nés a impressao da realidade do pensamento.
[...] de tal modo que pensamos que o que dizemos s6 pode ser dito com
aquelas palavras e nao outras.[...]O outro esquecimento é o esquecimento
nuamero 1, também chamado esquecimento ideoldgico: ele é da instancia do
inconsciente e resulta pelo modo sobre o qual somos afetados pela ideologia.
Por esse esquecimento temos a ilusédo de ser a origem do que dizemos
quando, na realidade, retomamos sentidos pré-existentes. (ORLANDI, p.35)
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Dai que entdo que compreendemos o Sujeito como aquele que & o “senhor”
ideolégico, visto que assujeita os individuos a tomarem a posi¢do dele. Contudo, esse
assujeitamento € assentado na ilusdo de que o sujeito é livre para fazer suas escolhas.
Conforme Orlandi, o sujeito-de-direito, por exemplo, se diferencia do individuo. Trata-se do
jogo existente entre a liberdade do individuo (democracia) e a submisséo as leis.

Entretanto, em uma sociedade de classe como a nossa, o Sujeito - com “s”
maiusculo - que perfaz a dominancia nas relacdes de poder € o Capital. Assim, o sujeito-
de-direito, que & mandatario do Estado, o qual representa os interesses do capital, gera
sempre o contraditério com os interesses do individuo. Um exemplo dessa contradicéo
consta no artigo 5° da Constituicdo Federal, a qual preconiza que todos os individuos sé&o
livres perante a lei. Contudo, verifica-se ai uma ilusdo de liberdade, visto que essa, nesse
aspecto, ndo prescinde de valores monetarios: os deslocamentos do individuo dependem
da sua condicao financeira.

Assim, quando realizamos qualquer analise discursiva, é necessario que fagcamos a
identificacdo do lugar ideoldgico do qual o locutor se enuncia e, portanto, se constitui como
sujeito.

Para entendermos o quanto o discurso € complexo e heterogéneo, precisamos
compreender a constituicdo do sujeito, que se constitui de forma descentrada. O sujeito é
incompleto, fragmentado e contraditorio, ainda que, para ele mesmo, parega como uno e
coerente em seu discurso. Lacan, em sua maxima “penso onde ndo sou e sou onde nao
penso” (1998, p. 521) enfatiza essa contraditoriedade do sujeito, visto que, na linguagem,
muitas vezes “trai” a si mesmo, quando o inconsciente, que se estrutura como uma
linguagem (isto é, com estruturas préprias de funcionamento), toma conta do discurso.

A palavra “denuncia” o sujeito, bem como as suas posicoes ideoldgicas, porque
0 inconsciente que determina a fala, o faz de um lugar diferente ao do raciocinio, ao
da consciéncia. Essa é uma das razbes pelas quais a AD nao trabalha apenas com a
intencionalidade plena do sujeito quando discursa porque este, por vezes, diz 0 que pensa
nao estar dizendo.

Entretanto, a superficie linguistica apresenta, muitas vezes, uma aparente
homogeneidade e completude e é isso que vai garantir que o que é dito tenha um efeito
univoco. Cabe ao analista atravessar a sua espessura para identificar como se da esse
processo e chegar ao discursivo.

Voltemos para a nossa materialidade, ao anuncio da Vivo, para compreender a
posicdo do seu sujeito. Com quem ele se identifica? Levando-se em conta que estamos
sob 0 modo de producéo capitalista, cujo objetivo primeiro é o lucro que se assenta na
exploragdo do homem pelo homem, sem ter como prioridade a vida e a saude humanas
e que esse sujeito se enuncia a partir do lugar de uma agéncia publicitaria, o sujeito
desse discurso € o publicitario, cujo principal objetivo é persuadir individuos a adquirir
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e a consumir produtos e servigos. E, como tal, se identifica com o Sujeito® Capital. A
aparente preocupagdo com a saude dos usuarios da internet em detrimento do lucro trata-
se de um simulacro discursivo. Primeiro, porque, como vimos, a utilizagdo demasiada de
celulares, para uso pessoal, em ambiente de trabalho, € prejudicial a prépria ordem social.
As patologias, a falta de produtividade, a falta de aten¢éo ao trabalho e os demais danos
causados pelo uso, em excesso, de celulares, internet, redes sociais sdo prejudiciais ao
proprio mercado e as operadoras de telefonia, como a Vivo.

Em segundo lugar, identificamos um simulacro discursivo neste anincio porque, na
contemporaneidade, as grandes empresas, tal como a esta que nos referimos, se sustentam
pela imagem que elas consolidam no mercado de agbes. O que ocorre com a campanha
“Tem hora pra tudo” é semelhante ao que acontece com as empresas que “exibem” sua
preocupacdo com a sustentabilidade, que divulgam a sociedade que priorizam o uso de
materiais reciclaveis nas suas atividades; ou ao que ocorre com empresas que fazem a
publicacéo das suas “generosas” doagbes para hospitais ou orfanatos; ou as que fazem
publicidade da adocéo de pragas de um municipio para delas zelar; ou ainda empresas
de cosméticos que cessaram de fazer uso de animais em suas pesquisas e fazem ampla
divulgacéo dessa decisao.

Esse &€ um fenbmeno contemporédneo que encontramos explicacdo nos ativos
financeiros das bolsas de valores do mundo inteiro. Conforme a imagem que determinada
empresa produz no mercado, suas agdes podem subir ou descer.

Quando ocorreu o rompimento, por negligéncia humana, de uma barragem de
propriedade da mineradora multinacional Vale, em Brumadinho, Minas Gerais, em janeiro
de 2019, o valor das acdes dessa empresa despencaram nas bolsas de valores. Isso
porque, além de a tragédia matar mais de 250 pessoas, as consequéncias sobre o bioma
daquela regido também foram catastroficas. Esse acontecimento trouxe uma reputagéo
ruim para a mineradora que a fez perder valores significativos. Em vista disso, ela tratou
de lancar varios anuncios e notas publicas nas midias de radio, TV e internet para divulgar
que estava fazendo as reparacdes necessarias as vitimas e a regido. Tudo com o fim de
melhorar a sua imagem que fora arranhada com a tragédia que ocorreu, devido a sua
prépria negligéncia na conducgéo dos trabalhos na barragem, e recuperar seus lucros.

Também é em razdo da imagem que muitas empresas estrangeiras ameagam
boicotar a compra de produtos brasileiros, visto que as politicas de tratamento ao meio
ambiente adotadas pelo governo atual ndo agregam imagem positiva aos negocios entre
empresas estrangeiras e o Brasil. Isso porque, com o aquecimento global, a preocupacgéo

5 O Sujeito Universal, forma-sujeito ou Sujeito (com S mailsculo) € um conceito trazido por Louis Althusser na obra
“Aparelhos Ideolégicos de Estado” do qual Pécheux tomou emprestado. Althusser explica que “toda ideologia tem um
centro, lugar nico ocupado pelo Sujeito Absoluto, que interpela, a sua volta, a infinidade de individuos como sujeitos,
numa dupla relagdo especular que submete os sujeitos ao Sujeito, dando-lhes no Sujeito, onde qualquer sujeito pode
contemplar sua propria imagem (presente e futura), a garantia de que certamente trata-se deles e Dele [...]"(ibidem,
1985. p. 102).
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da populacéo - que séo clientes, consumidores - , na maior parte do mundo, com o bom
gerenciamento das questbes atinentes ao meio ambiente se tornou um fator fundamental
nas negociagdes comerciais.

E a imagem que vende. Nao ha lastro fisico para o capital. No atual modo de
producdo, tudo vira mercadoria, inclusive a imagem. Por isso a Vivo langou uma campanha
que aparentemente mostra-se preocupada com o bem-estar das pessoas, com sua salde
mental e emocional. Neste caso, é importante que a imagem da empresa que vende
produtos e prestacdo de servicos para a internet ndo seja associada a vicios, a algo
deletério, prejudicial a saude das pessoas. Dai a motivagdo da campanha: investimento na
imagem positiva da empresa, que se “preocupa” com a saude fisica, emocional e relacional
dos seus clientes, “incentivando-0s” a nao abusarem do uso dos celulares/smartphones e
a valorizarem mais os relacionamentos presenciais. E isso lhe agregara lucro. Trata-se de
um simulacro discursivo para obtencao de vantagens, como preconiza 0 modo de produ¢éo
capitalista.

Mas existe ainda outro ponto a ser identificado neste simulacro. Aparentemente
o discurso que se apresenta como contraditorio revela um discurso que vem ganhando
forca atualmente: o discurso da felicidade. O discurso publicitario tem como uma das suas
funcdes fabricar desejos, vender felicidade, ao passo que, a maioria dos anuncios que
assistimos apresenta uma familia e/ou amigos felizes em torno da marca.

O nosso gesto de interpretacao, a partir dos enunciados produzidos por esse sujeito
mercadolégico, € que é necessario haver um equilibrio entre o real e o social, mas o sujeito
consumidor ou sujeito cliente s6 tera satisfacé@o e felicidade se tiver a Vivo sempre ao seu
lado — como € demonstrado nesse episodio e em todos os outros da campanha. O cliente
da Vivo precisa saber dosar entre o real e o virtual para fazer parte desse grupo seleto —
que sabe que tem hora pra tudo — sem deixar de contratar os servicos da operadora.

41 FORMACAO IDEOLOGICA

A Formacéo Ideolégica (FI) € uma categoria que esté ligada as posi¢des de classes,
isto €, ela fornece evidéncia e naturaliza sentidos a partir das regides e/ou lugares sociais
nos quais o sujeito esta inserido. De acordo com Pécheux (2009), é esta categoria que
representara as praticas de classes.

Retomando a noc¢éo de ideologia que Pécheux considera como aquela que “fornece
evidéncia pelas quais ‘todo mundo sabe’ 0 que € um soldado, um operario, uma fabrica”
(p.160), observamos que a Fl se subdivide em praticas sociais exercidas pelos sujeitos,
tais como religiosa, familiar, escolar, entre outras. Isto significa dizer que existem varias
formacdes ideoldgicas com as quais os individuos se identificam e se tornam sujeitos. A
partir desse momento, levam em seu discurso todos os saberes correspondentes a sua Fl.

Dessa forma, podemos conceber a Fl como constitutiva de “um conjunto complexo
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de atitudes e de representagdes que nédo sdo nem ‘individuais’ nem ‘universais’ mas se
relacionam mais ou menos diretamente a posi¢ao de classe em conflito umas em relagao
as outras” (Brandao, 2002, p. 38).

A Fl ndo € homogénea, pois ela possibilita a origem de mais de uma formacéo
discursiva em seu interior, assim os discursos séo regidos/governados pelas Fl, ja que,

como afirma Cavalcante:

As formagdes ideolégicas assumem uma diversidade de formas, denominadas
“formacdes ideoldgicas regionais” ou especificas ( o direito, o trabalho, a
religido). Elas comportam relagdes de classes que podem se caracterizar
pelo confronto de posicdes de alianca ou de dominacdo. Isso explica a
possibilidade de, a partir de formacdées ideolégicas antagodnicas, falar das
mesmas coisas, significando diferentemente (CAVALCANTE, 2007, p.43).

Em nossas analises, verificamos que a Fl na qual o sujeito discursivo esta inserido é
a Fl mercadolégica, ou seja, os dizeres, enunciados produzidos por esse sujeito tém como
finalidade manter a sua marca, o seu produto no mercado. Desse modo, as estratégias
discursivas como a seducéo, a contradicdo e a propria persuasdo sédo fundamentais para
atrair os clientes. Na perspectiva da AD, como ja dito anteriormente, por mais que o sujeito
tente controlar o seu discurso para obter um resultado, os efeitos de sentidos produzidos
sempre poderdo se tornar outros. Na Fl mercadolégica, os discursos atraem o sujeito
consumidor pela sedugao, ndo apenas da marca, mas do desejo, do sonho, da felicidade
em obter ou estar proximo aquele objeto ou empresa — como € o caso da Vivo, que se
“preocupa” com a salde das pessoas.

51 CONSIDERAGCOES FINAIS

O nosso estudo, nesse artigo, buscou investigar os efeitos de sentido produzidos
pela campanha publicitaria da Vivo - episédio “Casal’. Nas sequéncias apresentadas,
verificamos que o sujeito discursivo, na tentativa de passar uma ideia de que € preciso
desconectar, apresenta, na realidade, um simulacro discursivo, pois trata-se de um
investimento na imagem positiva da operadora que intenta convencer os clientes, outros
potenciais consumidores e 0 mercado de agdes que ela — a Vivo — € uma empresa que
prima pela saude das pessoas. Como vimos, a imagem é uma mercadoria importante, &
um ativo nas bolsas de valores. Além disso, o sujeito mercadolégico, que estimula o cliente
a saber experimentar de momentos reais, mas o faz com a presenca do smartphone e da
operadora vivo sempre ao seu lado. Desse modo, o efeito de sentido de desconexéo e
equilibrio no uso da internet silencia uma necessidade social maior que é a prépria ordem
social. As doencas, a falta de produtividade, a falta de atencdo ao trabalho e os demais
danos causados pelo uso em excesso de celulares, internet, redes sociais sao prejudiciais
ao proprio mercado e as operadoras de telefonia como a Vivo. Como analistas do discurso,
compreendermos que os sentidos podem sempre se tornar outros. Assim como o enunciado
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da campanha publicitaria da Vivo “tem hora pra tudo” produz o efeito de evidéncia de
preocupacdo com o cliente, ele também produz o efeito de fidelidade com a marca, pois
atrai através da emocéao, da alegria e da felicidade transmitida pelos atores e atrizes em
cena.

A criagdo de episodios que demonstram que é necessario 0 momento do afeto,
da atividade fisica, do convivio social, de brincadeiras sdo fundamentais para a ordem
social, uma sociedade desordenada e desequilibrada se torna inviavel para a sua propria
manutencédo. Nesse ponto, observamos o funcionamento ideoldgico que tenta produzir,
ao mesmo tempo, no sujeito consumidor o desejo pela marca/empresa ideal e a efetiva
participa¢gdo no mundo real.
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RESUMO: No esforco em poder observar com
outros olhos as criatividades linguisticas nas
despedidas dos usuarios das redes sociais
virtuais, mais especificamente das comunidades
escolares do Orkut, numa possivel reaproximagéo
da minha tese de doutoramento, este artigo tem
a vocagao de examinar como que 0S USUArios
pressupdéem um processo ativo e continuo
de construgdo linguistica nas expressdes de
despedidas. Os scraps séo postados por sujeitos
comuns que vivenciaram o cotidiano escolar, o
que possibilita originar diversificadas formas
de textualidade e géneros discursivos. Alguns
usuarios nao se despedem; quem sabe, dessa
maneira, ndo pensem numa despedida com 0s
colegas virtuais, estimulando, assim, um contato
diario através dessa rede social virtual. Valho-me
dos estudiosos Chartier (2007), Bakhtin (1999),
Bauman (2011), Sibilia (2008) para me ajudar
a pensar que 0s sujeitos também se constroem
nos diversos suportes das escritas pessoais.

PALAVRAS-CHAVE: Escritas nas redes sociais
virtuais; comunidades do Orkut; memobrias
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FIRED TO SCREEN FLOWER:
MEMORIES OF USERS ON VIRTUAL
SOCIAL NETWORKS

ABSTRACT: In an effort to be able to observe
linguistic creativity with new eyesin the farewells of
users of virtual social networks, more specifically
from Orkut school communities, in a possible
rapprochement of my doctoral thesis, this article
has the vocation of examining how users assume
a active and continuous process of linguistic
construction in the expressions of farewells. The
scraps are posted by ordinary subjects who have
experienced the school routine, which makes it
possible to originate diverse forms of textuality
and discursive genres. Some users don’t say
goodbye; who knows, in this way, they may not
think of a farewell with their virtual colleagues,
thus stimulating daily contact through this virtual
social network. | use the scholars Chartier (2002),
Bakhtin (1999), Bauman (2011), Sibilia (2008) to
help me think that the subjects are also built on
the different supports of personal writings.
KEYWORDS: Writing on virtual social networks;
Orkut communities; school memories; History of
Education.

INTRODUCAO

N6s pensamos no mundo da mesma
maneira que falamos sobre ele][...], talvez
o melhor caminho para os historiadores
da cultura entender a comunicacéo e
interpreta-las, seja pensar nos simbolos
como polissémicos, fluidos e complexos.

Robert Darnton
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As praticas discursivas que permeiam o nosso cotidiano nas mais possiveis
instancias de socializacéo tém sido exploradas como locus privilegiado de investigacéo por
pesquisadores das mais diversas areas cientificas: Linguistica, Antropologia, Psicologia,
Literatura etc. Ora, a Histéria da Educagcéo também entra em cena nesses estudos,
propondo tornar mais visiveis 0s caminhos da construgdo da meméria ou das memorias
que nos constituem como sujeitos historicos. Neste sentido, este estudo, um mergulho
na minha tese de doutoramento, tem a vocacdo de examinar como que 0S usuarios
pressupdem um processo ativo e continuo de construgéo linguistica nas expressdes de
despedidas nas redes sociais virtuais, mais especificamente, nas comunidades escolares
do Orkut. Os scraps séo postados por sujeitos comuns que vivenciaram o cotidiano escolar,
0 que possibilita originar diversificadas formas de textualidade e géneros discursivos.

A escrita, conjunto linguistico utilizado no contexto social e na vida, constitui-
se uma das possibilidades do sujeito historico registrar as suas praticas, experiéncias,
ideias, acontecimentos, ou seja, representacdes de um tempo vivido. Escrever, portanto,
se constitui uma producdo de memodria, e, por conseguinte, um instrumento para rever o
passado. Chartier (2007) lembra que, por meio da escrita, em seus varios suportes, sdo
fixados os tracos do passado, a lembranca dos mortos, ou a gléria dos vivos.

Apesquisa historica nos conduz a caminhos insoélitos, desconhecidos, entrecortados,
interrompidos, nos levando a lugares inabituais, e o historiador € 0 que se deixa levar
por esses ziguezagues, atento as fontes historiograficas, se prontificando na tarefa de
significar, traduzir os sentidos nos mais variados caminhos. Certeau (1982) nos reforca a
compreensao de que a histéria comega com gestos e separacgéo, reunido e transformacéo
em “documentos”, de certos objetos que ganham nova distribuicdo num espaco. Deste
modo, o trabalho do pesquisador comeca quando a partir de um campo ja produzido, opera
novos recortes e descobertas, numa investigagéo epistemolégica que inclui o trabalho com
a interpretacéo.

Aquele que pesquisa consegue perceber a complexidade e a pluralidade ao lidar com
a memoria; analisar os fatos ocorridos, identificar os episddios e refletir sobre o passado
séo agdes que exigem um grande esfor¢co por manusear, examinar e fundamentar a escrita
da histéria. Nunes (2005) nos ajuda a refletir que mapear fontes é, portanto, preparar o
terreno para uma critica empirica vigorosa, constituindo novos problemas, novos objetos e
novas abordagens.

As palavras organizadas tornam-se signos de comunicagdo, transmissdo e
preservagao de conhecimentos, sentimentos e experiéncias de um passado vivido, individual
e coletivamente, reconstruidos no presente. O tempo da narrativa ndo é o passado, mas
o presente do qual parte o apelo & memoria e que nos chama a agéo. Assim, as escritas
memorialisticas nas comunidades escolares do Orkut podem ser entendidas como mais um
repertério possivel de histérias contadas sobre um passado escolar.

Os principios teoricos que podem balizar a compreensao da memoria autobiografica
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podem servir de guia na viagem entre a polissemia e a polifonia dessas vozes; a polissemia
(Sandmann, 1990) na medida em que permite multiplas leituras; a polifonia (Bakhtin, 1999)
se inscreve nesse ambiente de afirmac¢do do heterogéneo, da multiplicidade de vozes,
que se impdem por sua autenticidade, como sujeitos dos seus proprios discursos, das
varias vozes integrantes do projeto de fala do sujeito comunicante; utilizando-se da cena
enunciativa, o sujeito argumenta, faz com que os atuantes do processo de enunciacéo
movam-se, dando vida aos conteddos discursivos, através da palavra, e assim, a partir
dela, pode-se indagar, construir, desconstruir, reconstruir e buscar novos sentidos, no
processo de reinvencéo do eu e do outro. A este respeito, sob as lentes da heteroglossia,
Burque (1978) comenta que se observa a utilizagdo de vozes variadas e opostas para as
narragdes de um fato ou de uma época, da maneira como foram vivenciadas.

Uma ampliacdo, em termos histéricos, dos trabalhos com a meméria é proposta
por Lejeune (2009), ao considerar que, atualmente, gragcas a tecnologia, as escritas
e testemunhos de si apresentam-se em novas formas na internet. E possivel observar,
assim, que as escrituras do eu nos diarios, correspondéncias e blogs vém se destacando
como fontes para investigacéo. Este género possibilita um angulo privilegiado para a
percepcéao dos microfundamentos sociais nas escritas de si. Talvez, a reflexao de Lispector
(1980, p.86): “[...Jcada palavra é uma idéia. Cada palavra materializa o espirito. Quanto
mais palavras eu conhe¢o, mais sou capaz de pensar 0 meu sentimento” possa instigar a
produzir os sentidos das escritas digitais dos alunos.

As escritas de si no espaco virtual podem nos oferecer pistas ao compreender as
préaticas culturais de uma época com técnicas cada vez mais sofisticadas em lidar com o
ritmo veloz, enfatizando as redes de sociabilidade, entrecruzando fatos e tempos, o que
certamente possibilita a formacao de um campo fértil em estudos da histéria da educagéo.
E quais as memoérias da escola mais recorrentes nas escritas que falam de si na rede?

Muzart (1998) afirma que a internet abre um caminho para um terceiro modo de
comunicacao, de verdadeiro didlogo e com uma dimenséao coletiva. Nesse sentido, a web
criou lagos, possibilitando o exprimivel sem amarras ou censuras; e 0s espacos digitais
também fazem a sua parte, espalhando na rede, memérias de um passado, tornando-se
escritas sem um destinatario designado, rompendo com a no¢éo de segredo, de intimidade.
Nesta acepcgéo, o Orkut pode ser entendido como um novo suporte da escrita na tela do
computador.

As palavras de Chartier (1997) corroboram a importancia de trazer para o debate
as escritas do universo virtual: “Com o texto eletrénico, enfim, parece estar ao alcance de
nossos olhos e de nossas maos um sonho muito antigo da humanidade, que se poderia
resumir em duas palavras, universalidade e interatividade”. Neste sentido, podemos supor
uma nova caracterizacao do leitor/escritor diante do advento do hipertexto eletrdnico;

A leitura é sempre apropriacéo, invencao, producéo de significados [...] o

leitor € um cacador que percorre terras alheias. Apreendido pela leitura, o
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texto ndo tem de modo algum — ou ao menos totalmente — o sentido que Ihe
atribui seu autor, seu editor ou seus comentadores. Toda histéria da leitura
supde, em seu principio, essa liberdade do autor que desloca e subverte
aquilo que o livro Ihe pretende impor. Mas esta liberdade leitora ndo é jamais
absoluta. (CHARTIER, 1999, p. 149)

As grandes mudangas sociais e culturais levadas a efeito ao longo do século XX,
em especial na segunda metade do século, permitem afirmar que os escritos em diarios
virtuais, ou espagos que possibilitam o sujeito registrar suas experiéncias, é crescente.
Com o surgimento da internet, essa pratica de escrita migrou para novas midias, como
blogs, fotologs, orkut, you tube, paginas na rede abertas a leitura de qualquer pessoa.
Estes dispositivos tecnolégicos instauram novas formas de sociabilidade e novos modos de
escritas pessoais, e assim, registram uma época de textos eletrénicos com as histérias ndo
oficiais, em outras palavras, escritas dos sujeitos com versdes que n&o estariam registradas
nas fontes das autoridades constituidas na escola.

A postagem no Orkut também & um espacgo no qual os sujeitos compartilham as
suas diferentes historias. Tentando pensar este espago virtual como registro de vida que
guarda tracgos culturais de uma época, o historiador pode investir na interpretacao de seus
conteldos, observar as formas de registro dos acontecimentos, assim como as expressoes
de despedidas nas redes sociais virtuais, como se pode examinar a seguir.

Consegui encontrar alguns amigos de 68/69 do colégio. Vcs sabiam? Foi
muito legal... Abracao a todos'

Meus comandantes de Cia foram Nicolas e Jésus. Vcs se lembram dos seus?
Valeu amigos!!!1?

Estudei Tb nessa época! Quanta saudade dos nossos amigos de 60... beijao
no coracao de todos vocés.®

Observa-se que o usuario Joao R. da comunidade do Colégio Sao de Bento do Rio de
Janeiro se despede, registrando a expressao abracéo a todos, o que revela generosidade
na sua escrita para despedida; diferentemente, o usuario Dan, da comunidade do Colégio
Militar do Rio de Janeiro, utiliza a expressao final Valeu amigos, possivelmente, remetendo
ao significado: obrigado amigos, uma vez que essa expressao é utilizada coloquialmente;
na expressao final beijao no coragao de todos vocés, postada pela ex-aluna Maira, observa-

se na expresséo final, um trato cortés com os amigos dessa rede social virtual.
Entre as maneiras peculiares dos usuarios concluirem os seus depoimentos
nos Foruns dessas comunidades escolares, 0s signos abreviados sdo os que mais

aparecam; talvez, porque possibilitam tornar a escrita mais rapida e favoregcam a dinamica

1 Escrita retirada do Férum Para maiores de quarenta anos, da comunidade do Colégio de Sdo Bento do Rio de Janei-
ro, postada pelo usuario Jodo R. no dia 11/06/2005.

2 Escrita retirada do Férum Comandante de Cia em 70, da comunidade do Colégio Militar do Rio de Janeiro, postada
pelo usuério Dan no dia 31/03/2005.

3 Escrita retirada do Férum S&o José dos anos 60, da comunidade do Colégio Marista Sdo José do Rio de Janeiro,
postada pela usuaria Maira no dia 17/07/2005.
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conversacional. E o que se observa nos scraps a seguir.

Fui da sua turma em 75, voce era muito amigo do Hugo, ndo?Fomos alunos do
M. Lima de frances, do cel Macal de Portugues, do Sut e do Calfa.Eramos da
sala do Barata, Azevedo (baiano), Conceicao dentre outros.Um abgo*

Qualquer reuniao da turma por favor posta na comunidade.Valeu, abgos.®

As despedidas com as expressdes abreviadas deixam transparecer que 0s
enunciados produzidos nessas comunidades das escolas adquirem sentido no momento
mesmo da interlocucéo; as expressdes de despedida um abgo e Valeu, abgos se realizam
através de enunciados, entendidos como unidades da comunicagao verbal (Bakhtin, 1999),
assim, mesmo abreviadas, elas produzem sentidos de lealdade e solidariedade no curso
dessa comunicagao.

O que se viveu na escola é possivelmente o ponto de partida nessas escritas que
trazem as memorias dos ex-alunos nas comunidades escolares; no final desses relatos,
num tom saudoso, as produc¢des discursivas remontam um painel memorialistico com as
historias da vida escolar dos sujeitos, transformando-se em expressdes de despedidas
amaveis, retomando a motivagao inicial como num fio invisivel que arremata cada relato
dos usuarios. Observam-se essas expressdes na figura abaixo na comunidade do Colégio
Marista Sao José do Rio de Janeiro.

I f v Pdgras Segwaar Ferameersse e

. Grande Bonavital Jd td add! Galera, quem for no Emeste tem que confirmar com a Valéria por e-mail. Quem tem o e-mad

dela efou estd na lista por e-mail do GeamT0 { Grupe dos Ex-Alunos Maristas dos anos 70) é sé confirrnar direto. Quem
no tiver, confirme comigo no meuw e-mail ou por aqui no 1dpico, que eu repasso pra ela

Lydia, eu acho que o Caolha era Paulo

Abragos a todos @ beijos a todas!

88 oot - Pormandos de 76 - alkouém per &7

=
a

Lydia Liscio 102
i is50 ai Cardos Arthur, 0 Caclha era Paulo, Grande memdda hein? @ su me achando, crente q tinha lembeado. ARl Vou no
» Emesto,  mencs §. alga me impeca de i a0 Rio na dpoca., mas ach g ndi var ter relo. B3
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Figura 1 - Férum Quem estudou na década de 70

Fonte: Comunidade do Colégio Marista Sao José do Rio de Janeiro.

4 Escrita retirada do Férum VC é da turma de 72?, da comunidade do Colégio Militar do Rio de Janeiro, postada pelo
usuario Carlos M. no dia 13/05/2004.

5 Escrita retirada do Férum VC é da turma de 727, da comunidade do Colégio Militar do Rio de Janeiro, postada pelo
usuario PC no dia 17/05/2004.
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As escritas do usuario Carlos A. deixam entrever a preocupacao do ex-aluno em
manter contato com os colegas, informando-lhes mais sobre o Geam 70, a saber, um grupo
de ex-alunos do Marista do ano 70; o sujeito despede-se com a expressao Abracos a todos
e beijos a todas!, o que instiga a pensar numa possivel preocupag¢do em nao se esquecer
de ninguém. Por seu turno, o post da usuaria Lidia L. parabeniza a memoria do seu amigo
Carlos A., por se lembrar do apelido do colega Paulo, conhecido por Caolha; ao se despedir,
a expresséao Bjs pode corroborar a consideragao pelos amigos dessa rede social.

Vale destacar que optei em abreviar, por opcdo metodolbgica, os sobrenomes dos
sujeitos e esfumacar as imagens gravadas nos arquivos para preservar a identidade dos
usuérios. No que diz respeito a construcado do objeto de pesquisa, a primeira etapa do
trabalho foi a de constituir um corpus documental, no periodo de dezembro de 2009 a
dezembro de 2010, acompanhando e gravando arquivos com os scraps dos usuarios®
das comunidades do Orkut de dez escolas’” no Rio de Janeiro, observando as escritas
memorialisticas dos sujeitos relacionadas as suas histérias escolares.

Em seguida, iniciaram-se os contatos com dez moderadores?, para que eu pudesse
ter acesso as comunidades, enviando-lhes uma carta® para aproximacao; obtive o retorno
de quatro moderadores das seguintes comunidades escolares: Colégio Militar do Rio
de Janeiro, Colégio Marista S&o José do Rio de Janeiro, Colégio de Sdo Bento do Rio
de Janeiro e Instituto Abel do Rio de Janeiro; a escolha pelas trés escolas centenarias,
situadas na cidade do Rio de Janeiro, foi um critério de sele¢do para a pesquisa, uma
vez que o Instituto Abel localiza-se em outra cidade do estado do Rio de Janeiro. Assim,
retomei o contato via e-mail, solicitando-lhes uma possivel resposta a algumas questoes'®
que foram inspiradas no questionario' formulado por Alberca (2000). Apés receber as
respostas dos questionarios dos moderadores, procurei chegar aos usuarios, ex-alunos
das escolas, procurando entrecruzar dados com os posts dessas comunidades escolares
do Orkut.

Ha sujeitos nessas comunidades escolares que ao se despedirem, nao
necessariamente oferecem nenhuma expressao de despedida, quem sabe, dessa maneira,

ndo pensem numa despedida com os colegas virtuais, estimulando, assim, um contato

6 Optei em abreviar os sobrenomes dos sujeitos e esfumacar as imagens gravadas nos arquivos para preservar a
identidade dos usuarios.

7 Publicas, particulares e confessionais: Colégio Pedro II/Engenho Novo/RJ, Colégio Santo Inacio/RJ, Colégio Sion/
RJ, Centro Federal de Educagao Tecnolégica do Rio de Janeiro, Instituto Superior de Educacdo/ RJ, Colégio Estadual
Amaro Cavalcante/RJ, Colégio Militar/RJ, Colégio Marista Sdo José/RJ, Colégio de Sdo Bento/RJ, Instituto Abel/RJ.

8 Usuarios responsaveis pelas comunidades escolares do Orkut.

9 Nessa carta encaminhada em 14/09/2010, eu me apresento aos moderadores das comunidades escolares como
pesquisador do ProPEd, enfatizando o meu interesse pelas postagens naquelas redes sociais do Orkut.

10 Quando surgiu e qual(is) o(s) motivo(s) que o levou a ser um moderador na comunidade da sua escola no Orkut?
Vocé usa algum mecanismo para verificar de fato que um novo usuério realmente teve algum vinculo com a sua escola?
Qual o mecanismo? Quais as regras utilizadas para se permitir o acesso de um(a) novo(a) usuario(a)? Vocé armazena
todas as escritas dos usuarios?

11 A pesquisa procurava entender, se mesmo num mundo dominado pela cultura audiovisual, havia espaco para a
cultura escrita de um diério.
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diario através dessa rede social virtual . E 0 que se pode examinar nas postagens a seguir:
“Que saudade! Carlos A., Licia e Ricardo, que prazer ter noticias de vocés”.'?; “Me lembro!
Recordar faz bem pras nossas vidas!”'® ; “Oieeeee! Oi eu aqui de novo!"*.

Os scraps dos usuarios Ricardo V., Rossana M. e Lucia A. da comunidade do
Colégio Marista Sao José do Rio de Janeiro, sem as expressdes de despedidas podem
oferecer pistas de uma necessidade constante de contatos com os colegas de um tempo
de escola; as saudades sd@o as pontes nas quais esses usuarios estao transitando para
poder manter aceso o elo unido das suas amizades. Poderia ilustrar algumas outras formas
pelas quais sé@o produzidos os posts de despedidas nas comunidades escolares. Elegi,
por exemplo, o da péagina da comunidade do Colégio de Sdo Bento do Rio de Janeiro,
que mantém formas de expressdo normativas, ou em outras palavras, expressées sem
nenhuma variante linguistica, como se pode examinar a seguir.

Procuro os alunos do Colégio S&o Bento do Rio de Janeiro dos anos 70.
Alguém dessa época? Por favor, respondam. Abragos. '

Ola, Estudei no Colégio Sdo Bento em 1971. Penso que estudamos juntos. Um
grande abrago.'®

Sera que nos conhecemos? Eu era chamado de Coruja. Prazer em retomar o
contato. Abracos."”

Héa de se observar também a normatividade da lingua nas escritas memorialisticas
dessas redes sociais; os scraps e as despedidas dos usuarios Roger P., Marcio e José
O. procuram mostrar um qué de formalidade no uso da linguagem; possivelmente, esses
usuarios gostam de se comunicar com a variante formal da lingua, procurando néo romper
com esse protocolo, nem nas redes sociais virtuais, o que nao altera as suas afinidades e
memorias de um tempo escolar.

Encontram-se também despedidas curiosas nos posts de alguns usuarios nessas
comunidades escolares; combinagdes de expressdes que, possivelmente, equivalem ao
vocébulo Risos, sdo encontradas e muito utilizadas nessas redes sociais, como podemos
ver nos relatos a seguir, na comunidade do Colégio Militar do Rio de Janeiro.

Fui Infante de 1969 a 1971, meu n° 1770, mas conhecido como Jaba. RS.™®

12 Escrita retirada do Férum turma 71/73?, da comunidade do Colégio Marista Sdo José do Rio de Janeiro, postada
pela usuéria Rossana M. no dia 08/09/2005.

13 Escrita retirada do Férum turma 71/73?, da comunidade do Colégio Marista Sdo José do Rio de Janeiro, postada
pelo usuario Ricardo V. no dia 10/09/2005.

14 Escrita retirada do Férum turma 71/73?, da comunidade do Colégio Marista Sdo José do Rio de Janeiro, postada
pela usuéria Lucia A. no dia 23/09/2005.

15 Escrita retirada do Férum Alunos dos anos 70, da comunidade do Colégio de S&o Bento do Rio de Janeiro, postada
pelo usuério Roger P. no dia 08/07/2005.

16 Escrita retirada do Férum Alunos dos anos 70, da comunidade do Colégio de S&o Bento do Rio de Janeiro, postada
pelo usuario Marcio no dia 18/07/2005.

17 Escrita retirada do Férum Alunos dos anos 70, da comunidade do Colégio de Sédo Bento do Rio de Janeiro, postada
pelo usuério José O. no dia 19/07/2005.

18 Escrita retirada do Férum Infante. De que ano?, da comunidade do Colégio Militar do Rio de Janeiro, postada pelo
usuério Alessando W. no dia 19/04/2004.
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ex-aluno do CMRJ Gabriel V. (conhecido como G.V), n° 1597. ahahahaha.
Risussssssss™

Anéo da Infantaria. Se lembra d eu? RISOSSSSSSSSSS*

Os motivos que levam os usuérios do Foérum Infante: De que ano? da comunidade
do Colégio Militar do Rio de Janeiro, em principio, ndo estdo explicitos linguisticamente,
contudo, observo que as escritas memorialisticas desses sujeitos nos remetem ao bom
humor nas suas histérias, autorizando-os a se despedirem com a palavra Risos, grafada
sob varias formas: RS, Risussssssss e RISOSSSSSSSSSS, sugerindo possiveis risadas,
gargalhadas, aproximando-os dos seus tempos de escola.

Ainda nas possiveis analises das expressoes finais das comunidades escolares,
podem-se encontrar questdes, ou em outras palavras, perguntas que podem chamar a
atencdo daqueles sujeitos da rede social virtual; € o que se examina na comunidade do
Colégio Marista Séo José do Rio de Janeiro a seguir.

8 ek - Quem estudon na dézada de 70 B U mm v Phgna~ Sepuagar Feamectss e @
comunidade Vinicius 0-06 2005

B séeum estudei de 76 2 B0. _lembro d mta gente i destacada.como estarao?
enquetes GowAE ot

membros Alexandre
- ‘”3 Vinicius voce morava naUSINA 7
nO SEU PREDIO TINHA UM CAMPINHO QUE A GALERA 1A DEPOIS DA AULA NAS SEXTAS 7
e 'OCE MESMO 7

Andrea 12008
OLADO PROIEIDO.
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depois fui para 3 BarSo de Mesquita 56 até o 2* ano, pois o pré-vestibular fiz no Guanabara. Uses ainda o uniforme azul ¢
prate, o uniforme de gala, lembro d para o Dia das M o choviam pitalas de rosa tantas lembrancas
Lembro que na 6* séne. a minha ty M7 caiu numa dagu las que tinham
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FALANDO NISSO... TEM ALGUEM DA TURMA "M Al (1976/1978)7

Gostoud~ (6 Citar

ca - Carios 0820
Viera Zamith
Desculpe Vera, ndo me lembro de v, mas estudamos na mesma época. Estive na Usina de 70 a 74 (sitava série) .ena B

de h |e!qu1a de 75 a 77 (vestibular)

cophikritess A Digiondnio Aurdio.,, | G sumbroecepdtilon, /7 o - Quen

i = R
Figura 2 - Férum Quem estudou na década de 70

Fonte: Comunidade do Colégio Marista Sao José do Rio de Janeiro.

Os scraps dos usuarios Vinicius C., Alexandre M. e Andrea M. podem revelar os
seus passados escolares no Férum Quem estudou na década de 70, da comunidade do
Colégio Marista Sao José do Rio de Janeiro; as memorias dos jogos das sextas-feiras,
apoés as aulas, assim como aquelas relativas as alas proibidas do 3° andar no prédio da
escola, s&o postadas nessa rede social, contribuindo para que esses sujeitos se despecam
com questdes: “Tem alguém da turma M ai?”; “Lembro de tanta gente, como estardo?”;

19 Escrita retirada do Férum Infante. De que ano?, da comunidade do Colégio Militar do Rio de Janeiro, postada pelo
usuario Gabriel V. no dia 21/04/2004.

20 Escrita retirada do Férum Infante. De que ano?, da comunidade do Colégio Militar do Rio de Janeiro, postada pelo
usuério Jackes no dia 25/04/2004.
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“E vocé mesmo?”, possivelmente, agucando o desejo dos outros colegas em continuar a
comunicac¢do nessa comunidade escolar,

Talvez, a verdadeira megalomania e a maior das excentricidades
contemporaneas devam encontrar seu caminho nessa resisténcia
aparentemente humilde as tiranias da exposicdo, que tudo deglutem para
converté-lo em espetaculo. Em uma sigilosa busca de riqueza que pode
haver no indizivel, talvez também em outras formas de criagdo que consigam
burlar os imperativos do exponivel, do comunicavel e do vendavel. Com esses
achados, quem sabe, talvez seja possivel provocar interferéncias nesses
circuitos que tdo sedutoramente se oferecem como os mais desejaveis ou
mesmo 0s Unicos imaginaveis. Gerar curto-circuitos, entao, faiscas capazes
de fazer implodir tanta modorra autocelebratéria para abrir o campo do
pensavel e do possivel, e para criar formas de ser e estar no mundo”. (SIBILIA,
2008, p.276)

Algumas despedidas podem trazer também algumas reflexdes; quem sabe, seja
possivel pensar que estas praticas de escrita memorialisticas dos usuarios nas comunidades
escolares do Orkut atraem mesmo a atengdo dos sujeitos porque “[...]Ja velha intimidade se
transformou em outra casa. E agora estéa a vista de todos.” (SIBILIA, 2008, p.78)

Estar atento aos novos suportes como fontes que também possam trazer as
histérias escolares dos sujeitos € uma possibilidade de um tempo de internet; ndo se
pode mais permanecer com os olhos vendados; faz-se necessaria a discussé@o destas
novas producgdes narrativas com as memorias dos ex-alunos, oferecendo, destarte, outras
escrituras a historiografia, para além daqueles documentos perenes; quica, mesmo nos
circuitos efémeros, possamos encontrar fontes jamais encontradas na solidez dos suportes
habituais, contribuindo, assim, aos estudos da Historia da Educacao.
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RESUMO: Neste  artigo, procuraremos
compreender a producéo de sentido acerca do
corpo no discurso da Revista BOA FORMA.
Apesar de ter a Gltima edicdo impressa publicada
em agosto de 2018, a revista migrou para 0 meio
digital e permanece criando contetdo. Assim,
buscaremos analisar os discursos gerados no
Instagram @boaforma a partir da criacdo de
enunciados que consagram O movimento, 0
equilibrio e a beleza, além dos efeitos de sentido
que repercutem a partir dessas produgdes. Para
tanto, recorremos a Jenkins (2011) e Pellegrino
(2008) para falar sobre convergéncia midiatica, a
Castro (2003), Le Breton (2012) e Santaella (2004)
como referencial teérico para compreensdo
do corpo e da beleza, e a Foucault (2008) e
(2014) como ferramenta de andlise do discurso.
Verificou-se, a partir do corpus analisado, que as
produgbes discursivas presentes na BOAFORMA
disseminam um padrédo estético que impde ao
corpo uma forma magra, sarada e jovem para o
mesmo ser considerado, além de belo, saudavel.
PALAVRAS-CHAVE: Beleza; convergéncia
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MEDIA BODY: THE DISCOURSE OF
GOOD FORM AND THE PRODUCTION OF
MEANING ABOUT THE FEMALE BODY

ABSTRACT: In this article, we try to understand
the sense production of the body in the Boa
Forma magazine speech. Despite having its last
printed edition published in august of 2018, the
magazine migrated to social media and is still
creating content. So, we sought to analyze the
speeches posted on their Instagram page, @
boaforma, from the development of statements
that consecrate movement, balance and beauty,
in addition to the sense effects that reverberate
from these productions. Therefore, we resorted
to using Jenkins (2011) and Pellegrino (2008) to
talk about media convergence, Castro (2003),
Le Breton (2012) and Santaella (2004) as a
theoretical framework for understanding the body
and beauty, and Foucault (2008) and (2014) as
a tool for speech analysis. We verified from the
analyzed body of speech that its’ productions
presented on Boa Forma’s profile disseminate
a beauty stereotype that imposes thin, lean and
young as characteristics associated to beauty
and healthy female bodies.

KEYWORDS: Beauty; media convergence; body;
speech.

11 INTRODUGAO

Tendo emvistaa questao daconvergéncia
midiatica, que promove um intercruzamento das
midias tradicionais com as midias alternativas,

as redes sociais tém se destacado como local

Capitulo 5


http://lattes.cnpq.br/3987306680791889
http://lattes.cnpq.br/0213182136856446

efetivo de disseminagcdo de informagbes e recepcdo de conteudo. Especialmente na
contemporaneidade, em uma sociedade extremamente conectada e interativa, o cotidiano
encontra-se embaracado as tecnologias, onde novas praticas sociais tém substituido as
relacbes entre os individuos e a midia, que crescentemente é compelida a se adaptar aos
novos meios e formas de consumo para conectar-se com seu publico.

Portanto, pode-se afirmar que as redes sociais crescem exponencialmente. Um
exemplo dessa expanséao é o fendbmeno do Instagram, que de acordo com dados do Hosting
Rating’, conta hoje com mais de um bilh&o de usuarios cadastrados e ativos. Além disso,
em média, mais de cem milhdes de novas postagens sdo publicadas nesta rede social
diariamente. Essa esfera, numa perspectiva que pode ser descrita enquanto “cultura de
convergéncia”, causa modificagbes que estdo muito além da relagéo estabelecida entre o
individuo e a midia.

Assim como outras plataformas midiaticas, as redes sociais atuam como meios
diretos de propagacdo de enunciados que, estrategicamente formulados, tendem a criar
um vinculo com o publico a fim de influencia-lo. Dentro dessas midias digitais € possivel
encontrar enunciados que reforcam um padrédo estético incontestdvel que determina o
corpo forte, sarado, modelado, belo e jovem como exemplar. Respaldada por formulagbes
e estratégias sutis, essas midias corroboram para a propagacao de um discurso de corpo
ideal, sendo ele um sonho a ser alcancado e perpetuado, ignorando as subjetividades e
desejos individuais.

Esse corpo que esta em evidéncia, por sua vez, é inscrito nas relagbes de saber-
poder e por elas é constantemente afetado. E o corpo que emerge atravessado por
incontaveis enunciados, que perpassam a histéria e se perpetuam. E o corpo submisso
pelo controle e pela dependéncia, que é vigiado e submetido as l6gicas sociais e, assim,
vive na eterna busca por se encaixar.

Nesse contexto, as mulheres sdo particularmente afetadas pelas construgdes
discursivas e sociais de corpo perfeito uma vez que, como objetos centrais de desejo e
de consumo, sofrem pressdes constantes para adequarem-se ao padrédo hegemonico
de beleza estipulados pela sociedade em aliangca aos mercados globais. Nessa cultura
de consumo, a mulher tem seu corpo obijetificado, sendo assim, estimulada a parecer
eternamente jovem, magra e bonita pelos discursos midiaticos. E, para isso, ndo ha limites
de esforgos desde que, como resultado final, tenha-se um corpo esculpido na concepgéao
de belo dos dias de hoje.

O corpo, portanto, ganha sentido através das praticas sociais. Nele cada individuo
carrega uma soma de significagdes que determina a forma como nos apresentamos ao
mundo, 0 que somos e o0 que podemos ser. Nesse corpo ndo ha espacgo para marcas,

expressoes, gordura, celulite e flacidez: ele deve ser rigido, forte, magro e liso. E para obter

1 Dados disponiveis em <https://www.websitehostingrating.com/pt/instagram-statistics/>. Acesso em 15 de agosto de
2020.

Ciéncias da Comunicagéo: Chave para a Ascens@o em Organizacdes e

Relacionamentos Capitulo 5 “


https://www.websitehostingrating.com/pt/instagram-statistics/

essas caracteristicas, as midias estdo constantemente oferecendo as mulheres solugbes
para perder peso, cuidar da pele e dos cabelos, e manter-se jovem e Util.

Nas redes sociais podemos, também, identificar enunciados que atuam na proposicao
do corpo ideal. Essas constru¢des enunciativas s@o vistas por meio de publicidades que
exibem o corpo sob medida como capital para a venda dos mais diversos produtos, através
de influencers e outros usuarios da plataforma que ditam estilos de vida e padrdes a serem
seguidos. Nessa perspectiva, s6 ndo se enquadra quem nao entra na loégica desse jogo.

Logo, a partir do que foi exposto, buscaremos compreender ao longo desta pesquisa
a producéo de sentido acerca do corpo feminino no discurso da Revista BOA FORMA. Para
isso, realizaremos uma analise qualitativa interpretativista de trés postagens publicadas no
Instagram @boaforma, recorrendo as ferramentas da Analise do Discurso Foucaultiana,
para investigar os padrdes de beleza disseminados pela midia.

21 MEIOS DE COMUNICAGCAO, REDES SOCIAIS ECONVERGENCIAMIDIATICA

Os meios de comunicacdo passaram por considerdveis mudangas nos ultimos
anos, visto que a crescente utilizacdo de tecnologias digitais na producéo e distribuicdo
de conteudo levou a sociedade a reconfigurar praticas sociais e habitos de consumo. A
informacao ganhou difusdo intensa em diferentes sistemas midiaticos e administrativos na
chamada cultura da convergéncia, conceituada por Jenkins (2011) como um conjunto de
mudancas tecnoldgicas, industriais, culturais e sociais no modo como as midias circulam
na sociedade. Seguindo o mesmo raciocinio, Pellegrino (2008) afirma que, no que diz

respeito as tecnologias, a convergéncia representa

0 processo pelo qual tecnologias distintas podem se tornar mais compativeis
ou integradas na medida em que se desenvolvem, de modo que um numero
crescente de dispositivos, especialmente em eletrbnica, computacéo e
telecomunicacéo sdo multifuncionais e interoperativos (PELLEGRINO, 2008,
p. 76).

Assim, os contetidos de novas e velhas midias unem-se, reconfigurando a relagéo
entre as tecnologias e mercados. Desse modo, percebe-se um cruzamento entre as midias
tradicionais e as midias alternativas, que é assistida por multiplos suportes. Ademais, como
resultado dessa intersec¢do, nota-se um comportamento migratério do publico que esta
sempre em busca de novas experiéncias.

Vale ressaltar que a internet surgiu apenas como uma ferramenta auxiliar utilizada
para a troca de mensagens de correio eletronico. Entretanto, conforme nos mostra Santaella
(2010), foram as redes dos anos 1980 e 1990 que deram for¢a a nogéo de ciberespagco em
consequéncia do surgimento da interface grafica de usuario e da popularizagdo da internet.
Portanto, desde esse periodo, a internet vem alterando constantemente a forma como
interagimos em sociedade e, consequentemente, deixando de ser um simples aparato para
se tornar uma plataforma integrada as demais midias, o que modificou a distribuicdo de
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conteudo significativamente.

Usemos a Revista BOA FORMA como exemplo. Durante anos, este titulo foi destaque
na midia impressa no ramo do conteddo de saudabilidade. Com capas protagonizadas
por personalidades femininas famosas, suas paginas exibiam matérias exclusivas com
dicas de embelezamento, sobretudo, com receitas para a obtencdo e manutencéo de um
fisico magro, sarado e aparentemente jovem. No entanto, ao passar dos anos, o fluxo do
publico migrou do fisico para o digital e a revista em questédo, assim como varias outras,
se posicionou no universo online através de um site, passando a utiliza-lo como plataforma
alternativa de divulgacéo de conteddo.

Em 26 de janeiro de 2011, a BOA FORMA ampliou a divulgacéo online com a criagao
de uma pagina na rede social Facebook e, pouco mais de um ano depois, em 23 de margo
de 2012, a entéo revista criou um perfil no Instagram, onde passou a publicar, também,
contetdos e dicas concomitantemente as edigcbes impressas. Essa pratica, por sua vez,
mudou a dindmica de produgé@o das revistas, de modo que as postagens reproduzidas
na internet eram um suporte direto para o meio analogico. Claro que, de certo modo, a
disponibilidade do contetdo nos meios digitais resultou na queda de vendas das revistas,
visto que o contetdo é distribuido gratuitamente ou por um custo bem mais baixo do que
as pecgas impressas.

Em 06 de agosto de 2018, através de uma publicacéo veiculada nas plataformas do
Instagram e Facebook, a BOA FORMA anunciou o fim de sua edigdo impressa?. Em virtude
desse acontecimento, o veiculo assumiu um novo escopo editorial, apostando nas redes
sociais e no site como unicos meios de divulgacdo do seu conteudo. Todavia, tal contetdo
continua sendo distribuido e difundido, visto que as midias sociais, com seus milhdes de
usuarios, o propagam de uma maneira cada vez mais massificada.

As redes sociais, desse modo, vém ganhando espago como campo de interagédo
onde as pessoas expressam seus pensamentos sobre as marcas e seus bens de consumo
para questionar acdes da empresa, seus processos, sua publicidade e o jeito como ela
lida com seus clientes, tornando-se, especialmente, um canal de comunicacado. Por isso,
de acordo com Santaella (2010) a convergéncia midiatica € um momento decisivo para a
revolucao tecnoldgica atual, pois caracteriza-se como a principal tendéncia dos mercados
futuros e das infraestruturas tecnolégicas para inovar estrategicamente.

O novo processo comunicacional, por conseguinte, esta ligado ao conceito de cultura
participativa formulado por Jenkins (2011), que por sua vez, caracteriza o comportamento
do novo consumidor midiatico contemporaneo, o qual estd cada vez mais distante da
condicéo receptor passivo. Da era dos meios de massa, passamos para a era dos meios
para todos, na qual qualquer pessoa pode se transformar em midia e criar audiéncia como
os grandes produtores de veiculos tradicionais e empresas consolidadas no mercado. Esse

movimento configura-se, entdo, como um fendmeno que esté revolucionando o modo de

2 Postagem disponivel em <https://www.instagram.com/p/BmJocZaAHNP/>. Acesso em 15 de agosto de 2020.
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produzir, distribuir e consumir conteudo.

Diante disso, € possivel destacar que a dindmica comunicacional proporcionada
pelas novas redes viabilizou a abertura de um campo interativo que antes ndo existia,
principalmente pelo fato destas possuirem uma estrutura baseada na criagéo de perfis e na
interacdo com amigos, virtuais ou ndo, através de curtidas e comentarios, o que segundo
Boyd (2007), é responsavel por diferencid-las das demais plataformas de comunicacao
digitais. Conforme a autora, € a partir dessa dinamica que tudo — perfis, comentarios
relacbes entre usudarios — torna-se explicito para que todos vejam. Agora o papel do usuario
mudou, pois o grande publico néo tinha acesso aos meios sendo no lugar de consumidores.

Nesse cenério hipermidiatizado, pode-se afirmar que as redes sociais deixaram de
ser apenas ferramentas de socializagdo, se desdobrando, também, como oportunidades
mercadoldgicas para a comercializacao de produtos e servigos. Dessarte, novas estratégias
de marketing entraram em evidéncia, assim como a comunicagdo digital, ganhando
visibilidade e adotando estratégias especificas para alcangar o publico no ambiente virtual.

31 COBPO, MIDIA, SUBJETIVIDADES E DISCURSOS NA SOCIEDADE DO
ESPETACULO

Sabe-se que o corpo é condigdo basica para a existéncia humana. E através dele
que sentimos, agimos e nos apresentamos diante da sociedade. Portanto, sua importancia
para o advento da vida é imprescindivel, visto que 0 mesmo medeia o contato entre sujeito
e sociedade, imprimindo sentimentos e desejos intrinsecos da alma nas relagées humanas.
E impossivel dissociar as agdes que tecem a trama da vida quotidiana dos desdobramentos
do corpo, visto que das menos concretas as mais solidas, todas as atividades, gestos,
atitudes, expressdes e comportamentos envolvem mediagéo da corporeidade.

Muito mais do que um meio de viabilidade da vida, o corpo da existéncia a nossa
identidade caracterizando-se, também, como um lugar de constituicdo de subjetividades.
Para Le Breton (2012), desde o fim dos anos 1960, um novo imaginario do corpo tem
se desenvolvido, conquistando dominios de praticas e de discursos até entdo inéditos.
Segundo o autor:

0 corpo impde-se hoje como tema de predilegcdo do discurso social, lugar
geométrico da reconquista de si, territério a explorar, indefinidamente a
espreita das sensacOes inumeraveis que ele contém, lugar do combate
desejado com o ambiente gragas ao esforgo (maratona, jogging etc.) ou a
habilidade (a patinagéo); lugar privilegiado do bem-estar (a forma) ou do bem-
parecer (as formas, fisiculturismo, cosmética, dietética etc.) (LE BRETON,
2012, p. 239).

Assim, o corpo pode ser tido como lugar de representacao, de distincdo do homem,
o elemento pelo qual este € visto, julgado, apreciado, exaltado e lembrado, especialmente
inserido em uma cultura imbricada em funcao do espetaculo (DEBORD, 2017). Em seu
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livro-manifesto denominado A sociedade do espetaculo, Guy Debord argumenta que a
contemporaneidade é movida em torno das aparéncias, em um contexto essencialmente
influenciado pela produgéo imagética em larga escala. Dessa maneira, tal espetaculo “é a
afirmagéo da vida humana como simples aparéncia” (DEBORD, 2017, p. 40), dando sentido
a uma formacdo econdémico-social e compondo o momento histérico que nos contém.
Assim, a aparéncia entra em evidéncia, fazendo com que a estrutura corporal, sempre em
destaque nesse cenario por seu carater tatil e visual, seja assimilada como um componente
que requer cuidados continuos.

Em Castro (2003), encontramos que a preocupagdo com a beleza corporal foi
ganhando forga no decorrer do século XX. Desse modo, presenciamos a tendéncia a
supervalorizagdo da aparéncia na contemporaneidade, o que leva individuos a uma busca
interminavel pela forma e volume corporais perfeitos em um comportamento nomeado pela
autora como culto ao corpo. Este, por sua vez, define-se como “um tipo de relagéo dos
individuos com seus corpos que tem como preocupac¢éo basica seu modelamento a fim de
aproxima-lo o mais possivel do padrao de beleza estabelecido” (CASTRO, 2003, p. 15).

Logo, a hipervalorizacdo da constru¢do corporal emerge como uma tendéncia,
trazendo a pratica da atividade fisica, a ginastica, dietas, cirurgias plasticas, uso de
cosmeéticos e outras técnicas de modelar a silhueta que tenham como objetivo promover a
aproximacao do corpo tido como o ideal, que conforme Santaella (2004), &€ um corpo “forte,
belo, jovem, veloz, preciso, perfeito, inacreditavelmente perfeito” (SANTAELLA, 2004, p.
127).

A midia, como defende Castro (2003), entra como um ponto chave nesse processo,
sendo um dos principais meios de difusédo e capitalizacao do culto ao corpo como tendéncia
comportamental. Por isso, destacamos que a relevancia da aparéncia para a constru¢éo do
ser na contemporaneidade esta intrinsecamente ligada ao fato de que as fruicbes midiaticas
medeiam a tematica, mantendo-a sempre presente na vida cotidiana. Vale ressaltar que os
discursos midiaticos séo articulados sob uma conjuntura espetacular, enraizada por uma
forma alienante que nutre uma cultura formulada em torno do lazer e do entretenimento,
como enfatizam as teorizagbes de Debord (2017).

E valido ressaltar que tais produgdes discursivas sdo potencializadas na atualidade,
pois como afirmam Rocha e Castro (2009), o consumo simbdlico, em seus mais variados
regimes semibticos, € mais significativo do que o proprio consumo resultante da aquisi¢ao
de bens. Nesse contexto, Kellner (2001) declara que atualmente os modos de ser e viver
sdo, sobretudo, definidos pelos padrées e modelos fornecidos pela midia. Isso ocorre
porque a mesma funciona de acordo com um modelo industrial, cujas imagens e produtos
sdo criados para atender os interesses e necessidades dos grandes conglomerados
transnacionais. Sobre isso, Fischer (2001) comenta que

Se estamos ocupados com os discursos produzidos e veiculados pelos meios

de comunicagao, temos um problema especifico a tratar: independentemente
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do entendimento imediato dos textos por segmentos do publico e da maior ou
menor decodificagao de frases ou imagens, 0 mais importante € compreender
esses discursos no limite de seus efeitos (FISCHER, 2001, p. 209).

Destacamos ainda que o discurso, em suas mais variadas formas, € peca chave no
processo de producéo da subjetividade e, consequentemente, dos sujeitos, visto que estes
sdo constituidos por discursos historicamente produzidos e modificados (FERNANDES,
2012). Temos, portanto, um sujeito discursivamente produzido, o que enfatiza ainda mais o
potencial de influéncia dos enunciados provenientes de canais midiaticos. Assim, os corpos
tornam-se alvo dessas producdes discursivas, que propagadas pela midia, divulgam
e retratam o amplo leque de opc¢des para alterar a aparéncia corporal e coloca-lo em
consonancia com os padrdes de beleza predeterminados na sociedade contemporanea.

A midiatizagcdo € o conceito-chave para a compreensdo desse acontecimento e,
segundo Hjarvard (2012), esse termo tem sido utilizado em diferentes contextos para
caracterizar a influéncia que a midia exerce sobre uma série de fenébmenos. Para o autor, “a
sociedade contemporénea esta permeada pela midia de tal maneira que ela ndo pode mais
ser considerada como algo separado das institui¢des culturais e sociais” (HJARVARD, 2012,
p. 54). Os meios de comunicagéo, portanto, ndo sao apenas tecnologias que a sociedade
pode optar por utilizar, mas fazem parte do tecido que constitui o social e o cultural.

41 DISCURSOS MIDIATICOS: METODO, ANALISE E PADROES DE BELEZA
CORPORAL

A fim de compreender a producdo de sentido gerada acerca do corpo na BOA
FORMA, propomos uma analise do discurso, inspirados em Foucault (2010) e (2008). Para
tanto, realizamos uma pesquisa qualitativa interpretativista tendo como corpus trés pecas
divulgadas no perfil do Instagram da @boaforma, que foram selecionadas com base na
relevancia e na assiduidade. Além disso, levamos em consideragéo observacoes extraidas
a partir de um exercicio metodolégico que nos apresentou recorréncias do objeto de estudo
proposto aqui. Para captacdo dos prints das imagens, operamos a ferramenta gratuita de
captura de tela lightshot.

As postagens que compdem o corpus desta andlise apresentam em comum
enunciados que trazem ao seguidor da pagina solucbes para possiveis problemas
relacionados a aparéncia do corpo, ancoradas em discursos cientificos e argumentos de
autoridade. Para Foucault (2010), seguindo a l6gica da ordem do discurso, apenas alguns
tém o direito de falar com autoridade. Sobre isso, Fischer (2001) comenta que “ha uma
espécie de lei de propriedade dos discursos” que faz com que o argumento de autoridade
seja restrito a um pequeno grupo que “(...) tem capacidade para investir o discurso do
aperfeicoamento do corpo em praticas correspondentes” (FISCHER, 2001, p. 209).

Para melhor apreensdo da analise aqui proposta, levamos em consideragcdo que
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“estudam-se os enunciados no limite que os separa do que néo esta dito, na instancia que
os faz surgirem a excluséo de todos os outros” (FOUCAULT, 2008, p. 135). Compreendemos
que 0s enunciados sdo pequenas partes de um todo, envoltos em relacdes de poder, que
se associam e, intrinsecamente, tecem a histéria. Assim, a analise do discurso inspirada
nas concepgodes foucaultianas leva em consideragéo as “(...) relagdes historicas, de praticas
muito concretas, que estéo ‘vivas’ nos discursos” (FISCHER, 2001, p. 198-9 ). Em Foucault
(2008) encontramos ainda que os diferentes textos que tratamos estéo relacionados uns

aos outros e se convergem com instituicbes e praticas. Ademais, o autor nos diz que

Cada elemento considerado é recebido como a expressédo de uma totalidade
a qual pertence e que o ultrapassa. Substitui-se, assim, a diversidade das
coisas ditas por uma espécie de grande texto uniforme, ainda jamais articulado
€ que, pela primeira vez, traz a luz o que os homens haviam ‘querido dizer’,
ndo apenas em suas palavras e seus textos, seus discursos e seus escritos,
mas nas instituicdes, praticas, técnicas e objetos que produzem (FOUCAULT,
2008, p. 134).

A midia, enquanto instancia, € essencialmente discursiva. Deste modo, para
compreendermos as praticas sociais, as producdes de sentido e as relagdes discursivas
que emergem a partir da relacdo do individuo com a midia, precisamos fazé-lo nos limites
de seus efeitos. Conforme exposto anteriormente, a BOA FORMA passou por uma grande
mudanca nos ultimos anos com relacdo a forma que produz e distribui contetdo. Inserida
em um processo de convergéncia midiatica, a revista impressa deixou de circular e marca
foi impulsionada nos canais digitais, onde encontram-se até hoje.

O perfil do Instagram da BOA FORMA, ao qual deteremos a nossa anélise, possui
mais de 640 mil seguidores, 11 mil publicagdes e uma média de 450 curtidas por postagem.
Por dia sdo realizados dois posts com enfoque em contetdos que consagram o movimento,
a alimentacéo, o equilibrio e a beleza, conforme define a prépria bio do perfil. Além disso,
0s seguidores da marca sado incentivados a compartilharem momentos de bem-estar
utilizando a hashtag “atitude boa forma”. Vérios séo os recursos discursivos utilizados para
compartilhar contetdos semelhantes ao do exemplar fisico, que por sua vez, reline pautas
voltadas para a preservagao corporal dentro de um padrao estético especifico a fim de
indicar como o leitor pode adquirir uma “boa forma”, como é destacado em seu préprio
titulo. A seguir, traremos a analise de trés pecas publicadas no perfil da BOA FORMA
durante os meses de junho, julho e agosto de 2020.

4.1 Marcas e linhas de expressao

A midia, como destacamos nos tdpicos anteriores, vem se fortalecendo como um
espaco propagador de padroes de beleza e comportamento. Para Santaella (2004), isso
ocorre em virtude das representagcdes midiaticas serem responsaveis por despertar o
imaginario do publico através da exibicdo constante de imagens e modelos, levando-o a
imaginar e fantasiar determinadas existéncias corporais. Desse modo, conforme a autora:
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“séo, de fato, as representagdes nas midias e publicidade que tém o mais profundo efeito
sobre as experiéncias do corpo” (SANTAELLA, 2004, p. 126).

Um dos métodos mais adotados pelos canais midiaticos para validar essa dinamica,
conforme Santaella (2004), é a presencga do discurso de autoridade: “a imprensa recorre ao
especialista [...] para dar dicas acerca dos cuidados com o corpo no campo da sexualidade,
moda, dieta, beleza e exercicios fisicos” (SANTAELLA, 2004, p. 127). Usemos a postagem
a seguir como exemplo:

@ boaforma @ + Seguir
0 boaforma @ "Hébitos comuns do
nosso dia a dia, como dormir de

bruco, apoiar as méos na bochechas,
roer as unhas, morder o labio inferior
ou ser muito expressivo ao falar
ajudam no surgimento das marcas de
expressdes”, revela @drajulisalmeida,
dentista e especialista em
harmonizacéo orofacial

Ela explica que as expresses faciais
(bigode chinés, pé de galinha, codigo
de barras) sdo rugas que se formam
através da repeticao de movimentos
da musculatura da face. Isso,
combinado com a gravidade e
principalmente fatores externos,
aumenta o desgaste de coldgeno e
elastina na pele. acelerando seu

Qv A

Curtido por oipedroemilio e
outras 528 pessoas

Adicione um comentério...

Figura 1 - Peca sobre as marcas e linhas de expressao

Fonte: https://www.instagram.com/p/CD1Jp-gh3C7/

Percebe-se, no decorrer da legenda, que todo o discurso por ela materializado é
embasado no dizer cientifico de uma dentista especialista em harmonizacdo orofacial,
sendo assim, tido como verdadeiro. Conforme Foucault (2006), a verdade sustenta os
saberes considerados cientificos, visto que existem verdades discursivamente produzidas
que sédo revestidas de comprovagéo, e a cientifica € uma delas. O discurso, por sua vez,
materializa a verdade e revela certos posicionamentos. Logo, a fala de um profissional da
legitimidade ao discurso, que envolto por relagdes de poder, é controlado e sustentado por
um sistema de instituicdes (FOUCAULT, 2014).

Sobre os enunciados presentes na peca selecionada, destacamos a presencga da
imagem de um cachorro da raga sharpei, que é caracterizada, sobretudo, por suas rugas e
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dobras na pele. Neste caso, o retrato do animal é utilizado estrategicamente para demonstrar
as falhas que devem ser evitadas e corrigidas no corpo humano, ou como é refor¢cado pela
legenda, amenizadas. A especialista, no decorrer da postagem, elucida como € o processo
de surgimento das rugas no rosto, reforcando que as mesmas sao consequéncia de fatores
que aceleram o envelhecimento. Além disso, a mesma traz as solugdes para o suposto
problema, que segundo suas proprias palavras “ajudam a minimizar os danos que as
expressoes faciais causam, trazendo como resultado uma pele mais jovem, com volumes”.

Portanto, as rugas, assim como outras marcas responsaveis por tirar a rigidez da
pele, séo tidas como um defeito que deve ser evitado através do uso de produtos e técnicas
fornecidas pelo vasto arsenal da industria da beleza, visto que o corpo ideal é despido de
quaisquer marcas que afastem a pele de uma estética lisa, pois 0 Unico corpo valorizado
diante da moralidade atual é aquele trabalhado, cuidado e sem marcas indesejaveis como
rugas, estrias, celulites e manchas, e sem excessos, tais quais gorduras e flacidez (SIBILIA,
2012).

4.2 Bumbum durinho

A cultura contemporénea se consagra como uma sociedade que te convoca
todo tempo, pelas mais variadas instancias, a se adequar para ser aceito. A beleza &
constantemente associada a um status de salde, éxito e felicidade. Na BOA FORMA,
notamos regularidades enunciativas que corroboram para consolidagdo do discurso de
corpo ideal, sendo o magro, o forte e o saudavel caracteristicas primordiais a esse corpo.

Os corpos que ndo se encontram no limiar da beleza séo considerados corpos fora
de norma, sendo associados também a faléncia moral. Com tantas facilidade de acesso a
informacdes, dicas e truques para “enrijecer o bumbum’”, “perder quilos em uma semana”
e “obter a pele perfeita”, além de inUmeras op¢bes de dietas mirabolantes, exercicios
magicos, tratamentos estéticos e procedimentos cirurgicos milagrosos para adequagéo dos
corpos a norma, s6 ndao tem um corpo belo quem néo quer. Vejamos mais um exemplo:
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. @ boaforma & + Seguir

@ boaforma @ Dicas para um BUMBUM
DURINHO A partir dos 30 anos, a

queda na produgéo de colageno
atinge homens e mulheres, em um
ritmo de 1% de perda ac ano. Uma
das consequéncias é a flacidez da
pele, favordvel ac aparecimento das
celulites. Além do processo natural, as
mudangas drasticas da rotina durante
a quarentena acentuaram a questao.
O cirurgido @drchacur ensina dicas
para evitar a flacidez:

> Bvite o5 chds diuréticos apés
excessos alimentares:
“Desaconselhamos essas praticas
porgue apesar de diminuirem a
retencdo hidrica, eles podem alterar o

narfil hinAanimicrn An nacianta®

Qv N

Curtido por oipedroemilio e
outras 1.057 pessoas

27 DE AGOSTO

Adicione um comentario...

Figura 2 - Peca sobre bumbum durinho

Fonte: https://www.instagram.com/p/CEZoEo-h4bg/

Na peca acima percebemos que houve a escolha da imagem de um cachorro da
raca pug para ilustrar o conteddo visto na legenda. Essa selecdo ndo se configura como
aleatoria, mas sim como uma escolha que tem como intuito realocar a flacidez e o “bumbum
caido” do corpo humano para o corpo de um animal. O corpo - modelado e concebido através
dos discursos frequentes e incisivos da BOA FORMA - ndo tem espaco para marcas, falta
de rigidez e gordura. Além disso, o texto da imagem recupera um dos respaldos discursivos
utilizados constantemente pela marca, que é a mengéo a discursos do campo da saude
como justificativa para se obter escolhas mais saudaveis, quando dizem que para obtencéao
desse “bumbum durinho”, € preciso mais do que apenas exercicios fisicos.

Esse corpo, repleto de caracteristicas de belo pré-estabelecidas, é intimado a todo
tempo pelos enunciados da revista BOA FORMA, sempre respaldados por estratégias
comunicacionais muito bem elaboradas, a entrar no jogo normativo da beleza. Um desses
métodos, utilizado na postagem em questédo, € o jogo enunciativo que traz um possivel
problema, que nesse caso € “a queda na producdo de colageno”, a consequéncia desse
problema, que é “a flacidez da pele, favoravel ao aparecimento das celulites” e a solugao,
que sao as ‘dicas para evitar a flacidez”. Essas Ultimas emergem a partir da fala de um
cirurgido plastico, que traz com ele amparo da ciéncia médica, gerando legitimidade ao
dizer. Sobre isso, Fischer (2001) comenta que
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[...] Os discursos incorporados pela midia, a partir de outros campos —
mormente os da medicina, da pedagogia, da psicologia, da psicandlise —,
também eles, ao entrarem na cena midiatica, ao tomarem forma dentro desse
campo especifico da comunicacgéo social, sofrem um tratamento que os retira
de seu habitat e que, ao mesmo tempo, reforgca a autoridade prépria de cada
um, pela importancia que tém numa determinada formacéo social. (FISCHER,
2001, p. 214)

Levando esse movimento discursivo na midia em conta, notamos que todos os
enunciados atuam legitimando, e perpetuando, o discurso do corpo belo. Nessa logica,
manter a aparéncia torna-se uma regra obrigatéria e aqueles que ndo procuram manter
a dita “boa forma” sdo acusados de negligéncia consigo mesmos, pois 0 imenso arsenal
fornecido pela tecnociéncia, pela midia, pela medicina e pelo mercado aparecem como
uma obrigatoriedade para os corpos.

4.3 Creme para os olhos

Com base nos pressupostos de Sibilia (2012), pode-se afirmar que vivemos sob
um olhar que tende a desprezar o que vé ao julga-lo, e que por isso, procura conserta-lo e
apruma-lo diante de padrdes estéticos predeterminados. Para a autora, na atualidade varios
modelos podem ser tolerados e até estimulados, contanto que “as linhas das silhuetas que
0s protagonizam sejam perfeitamente lisas, retas e bem definidas” (SIBILIA, 2012, p. 109),
atendendo, assim, a “moral da boa forma”, que tende a excluir veemente o corpo que tenha
a pele com rugas, marcas e linhas de expressdes, como na seguinte postagem:

@ boaforma & « Seguir

@ boaforma & CREME PARA OS OLHOS
Por que ndo podemos passar

qualquer creme para o rosto na
regido dos olhos? A dermatologista
Tatiana Jerez (@irmasjerez) esclarece
que essa € a regido do corpo onde
encontramos a menor espessura da
derme. “A proximidade com os olhos
torna o local ainda mais sensivel aos
cosméticos. Muitas substncias s&o
facilmente toleradas pela pele do

Qv AN

2.500 visualizacges

Adicione um comentario...

Figura 3 - Creme para os olhos

Fonte: https://www.instagram.com/p/CCtDH1UhK4v/
Hoje, o0 que se encontra nas midias “é a proposta de um ideéario religioso/esportivo
de mandamentos e maratonas a serem seguidos e vencidos” (SANTAELLA, 2004, p.
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127). Desse modo, sinais de envelhecimento como rugas, flacidez e outros desgastes
perceptiveis através da cutis devem ser eliminadas através dos inUmeros procedimentos
e produtos estéticos oferecidos pelo mercado da beleza, como é explicito no enunciado a
seguir, extraido da mesma postagem: “Para evitar que sua pele dos olhos fique igual a de
um réptil, vale apostar nos cremes especificos para regiao!”.

Se considerarmos que a pele de um réptil é visivelmente ressecada, enrugada e
repleta de marcas, como é retratado na imagem que acompanha a legenda, podemos
compara-la a pele humana durante a velhice. Portanto, subentende-se que esta,
consequentemente, também deve ser combatida e escondida, principalmente no que diz
respeito as caracteristicas fisicas tipicas de sua chegada. Esse tipo de discurso, por sua
vez, € sustentado pelo ideal de que nada se aprimora ao envelhecer, principalmente em um
cenario que valoriza, mais do que nunca, a perfeicdo corporal. No mundo contemporaneo,
como afirma Sibilia (2012), os tragos visiveis do envelhecimento sdo considerados como
“marcas de fraqueza ou sinais de uma derrota” (SIBILIA, 2012, p. 100), sendo assim,

moralmente condenaveis e, portanto, rodeados por diversos pudores.

51 CONSIDERAGCOES FINAIS

As producdes discursivas da BOA FORMA estdo inseridas na vida dos sujeitos
que acompanham a marca e, enquanto individuos constituidos discursivamente, tendem
a absorver direcionamentos e tendéncias enfatizadas através de dizeres midiaticos. Tudo
€ discurso e o individuo é efeito deles. Assim, sua concepg¢éo tem inicio e fim a partir dos
discursos e das suas materialidades.

Notamos também que os discursos que emergem na BOA FORMA referem-se a
beleza enquanto um lugar onde o corpo deve estar para ser considerado belo e saudavel.
Verificamos, a partir do corpus analisado, que as produgdes discursivas presentes nesse
meio disseminam um padréo estético que impbe ao corpo uma forma magra, sarada e
jovem para o mesmo ser considerado, além de belo, saudavel. Destacamos que, em todos
os enunciados, ha sempre uso de estratégias que validam os discursos, sendo estas a fala
autorizada, com o uso de profissionais da area, selegdo de imagens que funcionam como
suporte textual e, sutiimente, dao a falsa impressao de subjetividades, o uso da saude e da
ciéncia como justificativa para um corpo perfeito, entre incontaveis outros.

A partir do exposto neste artigo, fica perceptivel que a construgcdo do ser na
contemporaneidade esta intrinsecamente ligada ao fato de que a sociedade é moldada com
base nos ideais propagados pela midia. Verificamos, ainda, que os discursos midiaticos
que modelam o social, como o da BOA FORMA, tendem a restringir o corpo a uma estética
limitada, incentivando constantemente a busca pela forma fisica ideal. Nessa dinémica, o
culto ao corpo torna-se uma modalidade comportamental pragmatica que € perpetuada
pelos modos de consumo vigentes na sociedade. Portanto, constatamos que, em um mundo
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hiperconectado, restam poucos espacos para as subjetividades, pois elas sdo sufocadas
pelos préprios sujeitos durante o processo de subjetivacdo, que é incessantemente

influenciado pelo contexto sécio-histérico altamente midiatizado no qual estamos inseridos.
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RESUMO: O presente artigo propde uma analise
semiética discursiva sobre as desigualdades de
género em relagcdo a mulher durante a pandemia
veiculadas no Podcast “Geracgao P”,do UOL, entre
0s meses de maio a julho de 2020, na plataforma
do portal de noticias, no Youtube e distribuidores
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de Podcast. A pergunta de pesquisa € a seguinte:
o “Geragdo P” constr6i um discurso euférico
ou disforico com respeito a funcdo e papel da
mulher na sociedade? Entre as hipoteses estéo:
a mulher assume papéis tematicos como a
de “serva” - ou, protagonista, mas das tarefas
domésticas (Greimas e Courtés, 2008, p. 495-
496). Utilizamos autores da Escola Francesa de
Semittica: Greimas, Landowski, além da Lerner
que atua em pesquisas sobre género e Bourdieu,
que trata da teoria do “campo”, local onde as
disparidades sao reproduzidas.
PALAVRAS-CHAVE: Semittica, Desigualdade
de Género, Patriarcado, Mulheres, Pandemia.

INEQUALITIES AND OPPRESSIONS:
DISCOURSE ANALYSIS IN PODCAST
“GENERATION P” OF UOL RELATED TO
THE CONSTRUCTION OF WOMEN’S
IMAGE DURING PANDEMIA AND
THE EFFECTS OF OVERLOADING
FUNCTIONS ON THEM

ABSTRACT: This article proposes a semiotic
discursive analysis on gender inequalities in
relation to women during the pandemic broadcast
in UOL’s “Geragéo P” Podcast, between May
and July 2020, on the news portal platform, on
Youtube and Podcats distributors. The research
question is as follows: does “Gerag¢édo P” build a
euphoric or dysphoric discourse regarding the
role and role of women in society? Among the
hypotheses are: the woman assumes thematic
roles such as that of “servant” - or, protagonist, but
of domestic chores (Greimas and Courtés, 2008,
p. 495-496). We used authors from the French
School of Semiotics: Greimas, Landowski, in
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addition to Lerner who works in research on gender and Bourdieu, who deals with the theory
of the “field”, where disparities are reproduced.
KEYWORDS: Semiotics, Gender Inequality, Patriarchate, Women, Pandemic.

11 INTRODUGAO

O presente artigo propde uma andlise semibtica discursiva a respeito da desigualdade
de género e construgdo da imagem da mulher durante a pandemia de coronavirus, tendo
como corpus podcasts intitulados “Geracéo P”, do UOL, entre os meses de maio de julho
de 2020. Antes de seguir com as informacgdes, faremos uma breve explicagéo sobre o que
€ um podcast e 0 que o recorte da pesquisa propos.

Podcast € uma forma de transmissdo de arquivos multimidia na Internet criados
pelos proprios usuarios (podem ou nao ser especialistas em determinado assunto) e estéo
disponiveis em diversos tipos de plataformas. Nestes arquivos, os produtores de podcasts
disponibilizam listas e sele¢cdes de musicas ou simplesmente falam e expdem suas opinides
sobre os mais diversos assuntos, como politica, cultura, realizam debates ou entrevistas
etc.. (TecMundo, 2008). E como se fosse um programa de radio, mas ndo é: em vez de ter
uma hora certa para ir ao ar, pode ser ouvido quando e onde a pessoa quiser (G1, 2019).

“O Geracgao P” trata dos impactos da pandemia do coronavirus na sociedade,
cultura, economia e outros aspectos da vida contemporanea. A letra “P”, do titulo, refere-
se a pandemia, as perspectivas e especialmente, as projecdes relativas ao futuro e “novo
normal”. O Podcast foi apresentado pelo colunista do UOL, Jamil Chade e pela escritora
e advogada, que desenvolve pesquisas a area de género, Ruth Manus (UOL, 2020). No
total foram 22 podcasts, seguindo formato de bate-papo, entrevistas, analises e reflexées
sobre 0os novos caminhos que se formam a partir da Covid-19. O recorte especifico
que trabalhamos delimita-se na analise do Podcast numero 18, com o titulo "Recesséao
Feminina” mostra que a pandemia pode afetar mais as mulheres e que veremos adiante no
topico dos resultados.

Além das andlises feitas a partir da linguagem verbal do podcast, a escolha do tema
se justificativa pela relevancia em torno do debate a respeito da das desigualdades e ainda
nos amparamos em outras pesquisas divulgadas neste periodo pandémico. O relatorio
divulgado em Jornais como Folha de S. Paulo e Correio Braziliense no fim de margo tendo
como fonte a “Organizacdo das Nag¢des Unidas (ONU) Mulheres”, por exemplo, indica
uma sobrecarga das mulheres nesse periodo, quando acentuaram-se as opressfes e
responsabilidades sobre elas, deixando-as “por um fio”, conforme aponta o texto de Fraga
(2020). Alguns detalhes explicitados em nimeros a seguir, podem dar a dimenséao da
necessidade de estudos como estes:
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21 AMULHER EM MULTIPLAS ESFERAS

Constatacoes como essa da ONU, aliadas ao levantamento feito pelo Instituto
Brasileiro de Geografia Estatistica (IBGE) mostram que no desempenho de tarefas que
incluem: trabalho em casa, cuidado dos filhos, que estdo sem escola, além de outros
servicos, as mulheres tém trabalhado mais de 21,7 horas semanais sem remuneragao,
contra 11 horas realizadas pelos homens (G1, 2020). Importante destacar que nesta carga
horaria ndo esta inclusa a atividade remunerada (emprego). Fora este dado, a pesquisa
mostra também que as mulheres serdo as mais afetadas com este problema, justamente
porque,

[...]tém de se dividir em diversas atividades, como as seguintes: emprego fora
de casa, trabalhos domésticos, assisténcia a infancia (cuidado com filhos),
educacéo escolar em casa (ja que as escolas estédo fechadas) e assisténcia a
idosos da familia (MATOS, MODELLI, 2020).

Esses indices retratam, sobretudo, a realidade da mulher, que ainda se encontra, de
acordo com a historiadora Gerda Lerner (1990), inserida em uma cultura patriarcal da qual
pouco pode contar com o apoio do marido no cumprimento de fun¢des, vistas e delegadas
como dever da mulher. A pergunta de pesquisa se concentra nas seguintes questdes: se
0 “Geracao P” constr6i um discurso eufoérico ou disforico com respeito a funcédo e papel da
mulher na sociedade?

Os objetivos do trabalho s&o: analisar no discurso de Podcast “Geracdo P” a
construcao da imagem da mulher na pandemia e as func¢des atribuidas a elas; apontar como
tais desigualdades tém relacdao com a cultura patriarcal; mostrar os efeitos da sobrecarga
sobre a mulher. Entre as hipdteses temos: (i) o podcast tem a visdo diferenciada das
demais publicagdes da midia hegeménica; (i) a mulher assume papéis tematicos como a
de “serva” - ou, protagonista, mas das tarefas domésticas (GREIMAS E COURTES, 2008,
p. 495-496); (iii) nem sempre esses papéis estdao explicitos, devido a naturalizagdo do
problema.

31 FUNDAMENTAQAO TEORICA

Nos propomos em analisar estas questdes com foco na linguagem verbal nos
podcasts do UOL, utilizando arcabougo teoérico-metodolégico do Percurso Gerativo do
Sentido segundo proposto pelos semioticistas Greimas e Courtés (2008), José Luiz Fiorin
(2016) e Eric Landowski (2012, 2014) nos moldes da semibtica classica e a posteriori,
Sociossemidtica. Buscamos referéncias em publicacbes de autores que pesquisam
fenébmenos na area da sociossemibtica e socio-comunicacional como Demuru e Garcia
(2020), identificando papéis teméaticos e esteredtipos que emergem nos discursos sexistas.
Embasamos o estudo em Obras intituladas “Poder Simbolico” de Pierre Bordieu (1989)
e “ldeologia e Cultura Moderna: Teoria Social Critica na Era dos Meios de Comunicagéo
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de Massa” de John B. Thompson (2011), que tratam de teoria do “campo”, onde as
desigualdades se manifestam e se reproduzem e respectivamente, dos aspectos da

“dominac¢do de um grupo sobre o outro”.

41 RESULTADOS ALCANCADOS

Seguimos com alguns dos principais resultados e apontamentos feitos pelo podcast
Geragdo P. Sobre o impacto e consequéncias do coronavirus para as mulheres, que
segundo Jamil Chade (UOL, 2020), & dramatica. “Situacao de desigualdade em relagédo a
mulher, que nao foi resolvida dentro de casa, nem no mercado de trabalho, na sociedade,
se aprofundou muito mais diante da pandemia”. A escritora Ruth Manus, reforca as
colocacdes de Chade ressaltando que “se a gente via que ja existia um problema em torno
das mulheres, com a pandemia a isso foi acelerado e intensificado”. Para Manus,

as mulheres j& estavam sobrecarregadas, em funcdo do emprego, “da
familia e das infinitas pressdes sociais [...] e a pandemia veio de uma forma
avassaladora escancarar os seguintes problemas: desigualdade de género,
distribuicéo injusta das tarefas domésticas, falta de apoio a maternidade,
violéncia fisica e psicolégica (MANUS, UOL, 2020).

Todos estes desafios, além da vulnerabilidade da mulher no ambiente de trabalho,
que ficou mais crescente nesse periodo, segundo Manus (UOL, 2020) “derivam da nossa
sociedade, que mais do que nunca confirmou ser uma sociedade machista” e vao ao
encontro dos estudos de Lerner (1990) sobre o papel da mulher, que € expresso em valores,
costumes, leis e nos “papéis sociais”, atribuidos a elas, como parte de uma construcéo
cultural (LERNER, 1990).

Reforcando os dados postos na introducao deste trabalho, pesquisa da Organizagcéo
das Nagdes Unidas (2020) indica que: com a probleméatica da pandemia, as mulheres tém
de reunir esforcos para dar conta de inUmeras atividades, como trabalhos dentro e fora de
casa, assisténcia aos filhos, educacgéo escolar em casa, ja que escolas e creches nédo estéo
funcionando. Levantamento do Instituto Brasileiro de Geografia Estatistica (IBGE) confirma
que as mulheres tém trabalhado mais de 21,7 horas sem remuneracao, contra 11 horas
realizadas pelos homens (G1, 2020).

Estudo da Oxfam (2020) mostrou que 43% das mulheres entrevistadas durante a
pandemia informaram que a carga de trabalho aumentou. De acordo com Chade (UOL,
2020), ao mencionar o levantamento feito “elas estdo mais ansiosas e deprimidas; 50%
das mulheres indicaram que a pandemia as fez trabalhar mais; o apresentador do podcast
relata ainda: “Nos Estados Unidos, a pesquisa apontou que 66% dos homens informaram
estar limpando e cozinhando igual ou mais que as mulheres nesse periodo” (Chade, UOL,
2020). No entanto, na mesma sondagem foram ouvidas as esposas desses entrevistados e
somente 35% delas confirmaram o que eles disseram (Chade, UOL, 2020).

Para Manus (UOL, 2020), “o erro comeca pelo verbo “ajudar”, que ja aponta muito
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sobre essa problemética. Segundo ela, ao falar “meu marido me ajuda muito, esta errado”.
Para a escritora, “essa propria construcdo ja situa a mulher como responsavel por essas
tarefas. Em outras palavras é como dizer que o marido esta fazendo um favor. Quando néo
€ para ser assim”. Isso reproduz ou mantém a visdo de que cabe a mulher fazer os servicos
de casa, cuidar dos filhos quando na verdade deveria existir uma partilha (Manus, UOL,
2020).

O socidlogo Pierre Bourdieu (1989) em sua Obra “Poder Simbdlico”, trata da teoria dos
“capitais simbélicos e dos campos”. Esses capitais se convertem em instrumento de poder
e dominagédo. “Campo” é o local ou ambiente onde essa desigualdade se manifesta e esta
presente. No caso, esse campo est4 situado em casa, no emprego, por fim, na sociedade.
Outro sociblogo, que atua na éarea da sociologia com énfase na esfera comunicacional,
John B. Thompson (2000) trabalha a questdo da dominagdo de um grupo sobre o outro,
como sendo algo também cunhado em aspectos ideolégicos. Ele diz que a midia reforca as
diferencas por meio da fala, das expressdes, das imagens (todos os tipos de linguagens).
Nesse podcast, porém, vemos a problematica ser tratada sob uma perspectiva mais critica
e ampla do que é na midia tradicional.

Na mesma linha de Thompson (2000), no primeiro Capitulo do Livro: Presenca do
Outro, Landowski (2012, p. 11) trata dos efeitos do discurso da produgéo das diferencas de
grupos estereotipados. Ele chama os dominantes de,

Grupo de referéncia, que parece nado perceber ou mais exatamente, talvez
n&o queira enxergar (apesar dos avisos dos socidlogos) que ele mesmo a
todo instante, por seu préprio modo de funcionamento tanto social, quanto
econdémico, politico, juridico, educativo ou ‘cultural’, cria distancias e
desigualdades (LANDOWSKI, 2012, p.11).

A midia, segundo Landowski (2012, p. 13) dissemina e propaga tais papéis sociais.
A apresentadora do Podcast “Geragdo P”, Ruth Manus publicou um livro com o nome
“Mulheres nao sao chatas, mulheres estdao exaustas” (2019). Em um dos subtitulos desta

[l

obra, intitulado “Somos todas o ‘outro’ ”, (2019. p. 40), a autora descreve praticas do
cotidiano reforgcando a ideia de Landowski (2012, p. 11). Essa cultura traz como efeito a
sobrecarga e gera outros problemas.

Segundo Chade (UOL, 2020) justamente por ser responsabilizada por diversas
tarefas e estar sobrecarregada, as mulheres sdo as que mais perderam postos de
trabalho, como no Brasil que mais de 7 milhdes delas ja deixaram o emprego. Esse termo
“recessdo”, nos Estados Unidos, por exemplo, passou a ser chamado de (Recession para
SheCession — ou seja, Recessdo Feminina). A noticia do Jornal O Estado de S. Paulo
“Com a pandemia, participagdo das mulheres no mercado de trabalho é a menor em 30
anos” (DYNIEWICZ, 2020) vai nessa mesma dire¢éo confirmando o que o apresentador do
“Geragao P” mencionou.

Na mesma esteira, a Veja publicou uma pesquisa em julho de 2020, quatro meses
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apoés a pandemia ter iniciado no Brasil e no mundo, mostrando o que o proéprio texto disse
sobre esse periodo: “ja é possivel enxergar quem mais saiu perdendo na brusca interrup¢éo
da atividade econémica, com as pessoas confinadas dentro de casa. Direto ao ponto: as
mulheres estdo sendo muito mais atingidas do que os homens” (Rosario, 2020). Os nimeros
levantados pelo Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada (IPEA) e pela Organizacao
Internacional do Trabalho (OIT), corroboram com as informagdes apresentadas acima. No
grafico (Fig. 1) mostra claramente que a recessao esta presente, mas ela atinge mais

fortemente as mulheres, tanto que a noticia explicita “A crise é feminina”.

@ veja.abril.com.br i

Ea
A CRISE E FEMININA

0 impacto da pandemia na vida profissional
das mulheres no Brasil e no mundo

Abandonaram o mercado de trabalho
nas primeiras semanas da quarentena

| |
MULHERES HOMENS

Figura 1: A crise € feminina

Fonte: Veja (2020)

Na imagem abaixo (Fig. 2) aponta que 40% das mulheres estdo globalmente
empregadas em setores mais afetados pela pandemia, como: restaurantes, hotéis, bares
e similares que fecharam devido a quarentena nao podendo receber publico. Lembramos
que implicitamente essa condigdo diz respeito ao que mencionavamos antes, sobre as
funcdes “destinadas” principalmente a mulher. Sendo assim, ela naturalmente é a mais
prejudicada em situacdes como a que vivenciamos agora.
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S3o globalmente empregados em dreas
mais afetadas pela pandemia

. T
/

I 1
MULHERES HOMENS

Figura 2: Setores mais prejudicados pela pandemia
Fonte: Veja (2020)

A (Fig. 3) trata da mulher pesquisadora ou que atua na academia. Em comparacéo
ao publico masculino, ela representa os 50% dos “docentes que ndo conseguiram entregar
trabalhos cientificos dentro do prazo”.

Docentes que ndo conseguiram
entregar trabalhos cientificos
dentro do prazo

I ]
MULHERES HOMENS

Figura 3: Mulheres que atuam como pesquisadoras
Fonte: Veja (2020)

A proxima imagem (Fig.4), por fim, mostra que nem sempre se consegue diante
de tantos desafios continuar resistindo. E dessa forma, a constatacdo de que 19% das

Ciéncias da Comunicagéo: Chave para a Ascens@o em Organizacdes e .
Relacionamentos Capitulo 6



mulheres contra 12% dos homens, “desistiram de projetos pessoais pela alta carga de
servicos domésticos”, quem sabe, pela cobranga e opressdes sofridas.

Desistiram de projetos
pessoais pela alta carga
de servigcos domésticos

i

i |
MULHERES HOMENS

Fontes: lpea, Organizacdo Iimternacional do Trabalho,
Parent in Science e Talenses

Figura 4: Mulheres desistem de projetos pessoais devido a sobrecarga

Fonte: Veja, (2020)

Essa sobrecarga leva a um conceito e pratica que estd sendo tratado no debate
feminista, segundo Ruth Manus, que é o “Gaslight ou Gaslighting”. O que seria isso ?
Representa agressao psicolégica por parte do “marido”, “chefe” ou de quem est4 proximo.
Quando chega num ponto de que a mulher reclama da sobrecarga, como uma espécie de
pedido de socorro, por exemplo, ela é chamada de “louca”, “desequilibrada” (Cf. DEMURU,
GARCIA, 2020) assumindo papéis tematicos relativos a mulher que procura em algum
momento se libertar de uma situacao de opresséo.

Essa problematica traz consigo consequéncias diversas para a mulher, até de cunho
emocional, ja que no momento em que se sentem sobrecarregadas e tentam desabafar na
tentativa de uma mudancga dessa condi¢do, se veem taxadas de “chatas”, por exemplo,
apelido bem comum aparecer em ocasides como essas, conforme expde Manus (2019),
inclusive em seu livro “Mulheres nao sao chatas, mulheres estao exaustas”. Nao recebendo
respaldo devido, as mulheres que vivem esse tipo de situacédo, podem desenvolver uma
espécie o gaslighting. A priori, gaslighting (inspirada no filme americando Gaslight, de 1944)
€ ter uma percepcéo errada de si mesma, construida como efeito negativo de uma relacéo
abusiva, que se encontra muito presente no dia a dia da mulher. Em suma: compreende-
se que numa circunstancia como essa, que envolve um discurso e pratica machista, se
tratando de um problema que acompanha a mulher por séculos, que néo iniciou com a
pandemia, e ndo tera fim com ela.
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51 CONSIDERAGOES FINAIS

Alinguagem proposta em produgdes especificas como “Geragéo P” chama a atencéo
para temas como esse, promovendo debate, reflexdo e consciéncia para tal problematica
e quem sabe, construindo uma nova realidade. Por esse motivo, nos propomos a trazer a
conhecimento de todos, este podcast com tantas informagdes pertinentes a respeito da
desigualdade de género, impostas as mulheres e tdo presentes ainda nas relagées do Século
XXI. A pandemia, como Chade e Manus (UOL, 2020) mencionaram no decorrer de todo o
podcast especifico sobre “Recessdo Feminina” sdo de grande valor na identificagcdo destes
desafios, que como ja dissemos néo iniciaram na pandemia, e ndo vdo embora quando ela
terminar. A pandemia deixou mais abertas ainda as feridas cristalizadas na sociedade e tém
origem no sistema patriarcal (LERNER, 1990) presentificando-se em praticas do cotidiano,
segundo defende o semioticista Eric Landowski (2012). Tanto relatério da Organizagéo
das Nacgbes Unidas (ONU) feito no inicio da pandemia, quanto levantamento proposto
pelo Instituto Brasileiro de Geografia Estatistica (IBGE), mostram o grau de desvantagens
enfrentadas pelas mulheres neste periodo que vao desde as atividades desenvolvidas nos
postos de trabalho aquelas realizadas dentro de casa.
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RESUMO: Este trabalho - de cunho documental
e de natureza qualitativa - busca apresentar uma
analise diacrbnica de anuncios publicitarios de
moda feminina veiculados em revistas brasileiras
ao longo das décadas de 1970 a 2000, com
vistas a identificar e interpretar as formas de
manifestacdo do discurso machista nesse
universo. No que concerne a analise dos dados,
a pesquisa ancora-se nos postulados da Teoria
Semiolinguistica do Discurso (Charaudeau,
1992, 2001, 2010), nas contribuicdes de
Soulages (1996) e Santos (2014) sobre a esfera
publicitaria e na abordagem de Kress e Van
Leeuwen (2006) sobre a multimodalidade da
linguagem. Com a andlise do corpus, foi possivel
perceber que as representagdes sociais vigentes
em diferentes épocas atravessam e enviesam os
discursos presentes nos anudncios publicitarios
selecionados, exercendo forte influéncia em
suas formas de expressdo e de performance.
Além disso, os resultados revelam que as pecas
publicitarias procuram, ao longo das décadas,
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criar uma identificagéo do sujeito consumidor com
as marcas e produtos anunciados, utilizando-se,
em larga escala, de concepgdes machistas que
embasam e legitimam o discurso publicitario
de diferentes formas, sutil ou explicitamente,
reforcando estereétipos de género e contribuindo
para a perpetuacdo subjetiva do machismo na
construcao dos imaginérios sociais.
PALAVRAS-CHAVE:Discurso machista;
Publicidade; Moda feminina; Revistas brasileiras;
Subjetividade.

ABSTRACT: This project - of a documentary
value and qualitative nature - aims at
presenting a diachronic analysis of female
fashion advertisements broadcast in Brazilian
magazines, throughout the decades of 1970 and
2000, in order to identify and interpret the ways
in which the chauvinist discourse manifests itself
in this universe. Concerning the data analysis,
the research bases itself on the postulates of
the Semiolinguistic Theory (Charaudeau, 1992,
2001, 2010), on the contributions of Soulages
(1996) and Santos (2014) regarding the area of
advertising and on Kress’s and Van Leeuwen’s
(2006) approach on the multimodality of
language. Analyzing the corpus, it was possible
to realize that the active social representations
in different times penetrate and skew the current
speeches found in the selected advertisements,
deeply influencing its forms of expression and
performance. Besides, results show that the
advertising pieces seek, throughout the decades,
to promote an identification on the consuming
subject with the brands and products broadcast,
making use, on a large scale, of chauvinist
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conceptions, which base and validate the advertising discourse in different ways, subtle or
explicitly, reinforcing gender stereotypes and contributing to the subjective perpetuation of
chauvinism in the construction of social imaginary.

KEYWORDS: Chauvinist discourse; Advertisement; Female fashion; Brazilian magazines;
Subjectivity.

11 INTRODUGAO

A palavra publicidade deriva do latim PVBLICVS (“publico”, em portugués) e é
definida, segundo Santos (2014), como o processo de planejamento, criagdo e avaliagdo
de anuncios pagos e assinados por instituicbes publicas, privadas ou de terceiro setor.
Nesse sentido, os discursos objetivam persuadir o publico a praticar determinada agéo -
por exemplo, comprar um produto anunciado, abrir uma conta em um banco etc. Tal acéo
localiza-se no tempo e no espacgo e pode, assim, ser quantificada.

Para que uma publicidade alcance seu objetivo, € necessario que ela estabeleca
uma conexao com seu publico-alvo, e um desses possiveis elos diz respeito a cultura, trago
essencial na identidade do sujeito. Partindo disso, Soulages (1996) vai ao encontro a essa
nocgéao ao referir-se a publicidade como “um dos suportes mais visiveis das representagdes
das identidades”. Com isso, a representacdo das diferentes identidades, por meio da
representacao cultural, faz com que discursos sejam utilizados como base, a fim de que o
individuo, ao ver tragcos de sua cultura representados, identifique-se com a marca.. Dentre
os discursos mais utilizados, aqueles de cunho machista destacam-se por estarem ainda
muito enraizados no imaginério social. Dessa forma, elementos que compdem a cultura séo
utilizados como “pano de fundo” para que os andncios publicitarios alcancem seu publico-
alvo, na medida em que tal base &€ que tende a atrair o interesse dos sujeitos, e néao
necessariamente o produto apresentado.

Segundo Scalzo (2004), as revistas direcionadas ao publico feminino, com
veiculacao iniciada no século XIX, consolidaram-se como um dos setores mais importantes
do mercado editorial nacional. Assim, com a propagacao de tais meios de comunicagéo,
anacronicamente a ascensao da burguesia, a demanda por um conteudo publicitario foi
intensificada, e, com o desenvolvimento da imprensa e com o surgimento da fotografia, a
publicidade progrediu, principalmente, no ramo da moda.

Contudo, o machismo - o qual pode ser definido, segundo Drumont (1980), como
“um sistema de representagbes simbdlicas, que mistifica as relacées de exploragéo, de
dominagéo, de sujei¢do entre o homem e a mulher” - é ainda muito presente na sociedade.
Nesse viés Por isso, estudos sdo necessarios para entender como esses discursos - de
cunho machista - foram construidos ao longo do tempo em ferramentas de comunicagéo
que reproduzem de acompanham o imaginario social. Partindo dessa nogédo, pode-se
afirmar que as revistas ndo somente exercem um papel ligado ao entretenimento, como

também propagam os discursos dominantes da sociedade em que estdo inseridas.
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Esta pesquisa, entdo, dispde-se a desvelar, a luz da Teoria Semiolinguistica, os
processos de construcédo discursiva em publicidades de moda feminina veiculadas em
revistas nas décadas de 1970, 1980, 1990 e 2000. Dessa forma, serao utilizadas como
corpus duas publicidades de cada década mencionada, a fim de que seja possivel fazer uma
andlise diacrbnica dos discursos nos quais as obras escolhidas se apoiam, comparando-
as e estabelecendo, assim, um padrdo discursivo nas publicidades femininas. O corpus
foi selecionado a partir dos seguintes critérios: (i) publicidades de moda adulta voltada ao
publico feminino brasileiro; (ii) publicidades que trabalham visualmente a figura da mulher;
(iii) publicidades de moda feminina que veiculam discursos machistas; (iv) publicidades
que expde com maior clareza a presencga do discurso machista em sua construcdo. Além
do material encontrado em revistas fisicas da MTV, referente aos anos de 2001 a 2010,
foi adotado um acervo on-line de publicidades, intitulado “Propaganda em Revista”, cujo
objetivo é facilitar a producéo cientifica relacionada as publicidades, respeitando as
politicas de direitos reservados aos anunciantes e aos artistas .

Conforme Charaudeau (1994b:34), quando se propde a analisar os discursos que
uma sociedade produz, a tendéncia é perceber quais sdo os imaginarios sociais que
estdo expressos nesses discursos ou que se escondem atras deles. Nesse viés, € de
grande interesse para este estudo analisar, diacronicamente, os processos de construcéo
discursiva em publicidades de moda feminina, por acreditar-se que eles contribuem para a
formagé&o de identidades sociais.

Apo6s discutir sobre tais questionamentos, sugerimos que o discurso machista tem
sido veiculado de forma cada vez mais arraigada a sexualiza¢do nas publicidades de moda
feminina. Assim, embora sua manifestagéo tenha se alterado, ele se perpetua nesse meio
de comunicacéo.

21 FUNDAMENTAGAO TEORICA

Soulages (1996), ao falar sobre o afloramento de figuras do imaginario social,
deixa clara a capacidade que a publicidade tem de evidenciar marcas do comportamento
social da comunidade, portanto, para estudar o desenvolvimento de certa marca social,
a publicidade se faz um étimo objeto de analise, com foco em seu discurso. Ao lidar com
termos especificos, como o machismo, publicidade, anincio, midia e discurso, algumas
obras foram adotadas para definicdo conceitual e andlise. Principios da Publicidade,
2014, (obra da Editora UFMG, de Gilmar Santos) que trabalha no¢des essenciais para o
entendimento da publicidade e de seus mecanismos, junto a Linguagem e discurso (2016) e
Discurso das midias (2013), ambas da autoria de Patrick Charaudeau, compuseram a base
tedrica do presente trabalho, assim como a Teoria Semiolinguistica - também elaborada
por Charaudeau. A fim de auxiliar e embasar a andlise dos elementos imagéticos, duas
obras principais foram utilizadas: Principios da Publicidade, de Santos (2014) e Reading
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Images: The Grammar of Visual Design, de Gunther Kress e Theo van Leeuwen (2006).
A Teoria Semiolinguistica, de Patrick Charaudeau, presente também em Linguagem e
discurso (2016), foi escolhida, sobretudo, em razdo de seu foco na importancia do ato
de enunciacéo em si, além do conceito de subjetividade no discurso e dos principios da
Pragmatica, ou seja: uma teoria que considera o fenémeno das interagbes inserido em
uma problemética psicossemiolinguistica. Além disso, tal teoria ndo se restringe apenas ao
aspecto linguistico, mas expande-se para os aspectos extralinguisticos e se estende tanto
as relacdes histérico-culturais quanto aos posicionamentos intersubjetivos dos individuos,
bem como aos fatores psicossociais que participam da construcéo do sentido.

Para Charaudeau, o campo da Linguistica e da Semiética sdo indissociaveis. Logo,
ndo somente os aspectos linguisticos devem ser analisados em uma publicidade, mas
também signos sob diferentes formas de manifestacdes. Nessa perspectiva, ao lidar
com publicidades veiculadas em revistas, € de grande importancia a distribuicdo de seus
elementos visuais.

Dentre esses elementos, recebem destaque, principalmente, aqueles de cunho
imagético, o que pode ser entendido com a seguinte assercdo de Santos (2014, p.183):
“A forma como se vai distribuir os elementos do anuncio pela pagina vai determinar o
movimento. Ailustracao € o elemento mais chamativo, portanto a sua posicao é determinante
para orientar o peso visual dos demais.” Ainda nessa discussdo, Santos (2014) aborda a
nogéo de layout (0 esbog¢o do anuncio), além de apresentar esquemas os quais mostram o
movimento de leitura em andncios. O seguinte esquema esté apresentado abaixo:

----------

Fig. 1: Esquemas basicos de movimento de leitura em layouts.

Fonte: SANTOS, G. Principios da Publicidade. Belo Horizonte: Editora UFMG, 2014, p. 183.
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A fim de contribuir para para a base teo6rica, foi adotada, também, a obra de Gunther
Kress e Theo van Leeuwen, Reading Images: The Grammar of Visual Design, em que sao
abordados artificios publicitarios e elucidados seus efeitos sobre o receptor da mensagem.

Entretanto, apesar de os processos analiticos serem majoritariamente desenhos
e esbocgos cartograficos, “Yet photographs, particularly posed photographs, can also be
analytical, as in the case of fashion shots, or of the advertisements which give a detailed
depiction of the advertised product”,uma vez que a relagdo que tende a ocorrer é
entre as proprias partes do produto da publicidade, o que produz um todo estritamente
propagandistico.

O posicionamento dos textos verbais e ndo verbais, além disso, também é uma
ferramenta utilizada com intuito de chamar (ou afastar) a atencéo do publico de alguma
certa informagao ou imagem na publicidade. Para isso, a publicidade é divida em secoes,
as quais tém, cada uma, uma funcao semibtica para instigar o foco do receptor; o quadro
mais comum de posicionamento destas secdes € o horizontal, segmentado entre um setor
de cima e um de baixo. Assim sendo, “The upper section tends to be more ‘emotive’, appeal
and show us ‘what might be’; the lower section tends to be more informative and practical,
showing us ‘what is’.”?

Kress e van Leeuwen também evidenciam formas de como a publicidade pode agir
enquanto um dispositivo influenciador do publico, possibilitando discursos de manutencéao
do poder das classes sociais de prestigio, como também discursos que podem apresentar

ameaca ao poder de maiorias sociais ao validarem minorias. Desta maneira,

the opposition to the emergence of a new literacy is not based on an
opposition to the visual media as such, but on an opposition to the visual
media in situations where they form an alternative to writing and can therefore
be seen as potential threat to the present dominance verbal literacy among
elite groups.®

a oposicao a emergéncia de um novo letramento visual néo esta baseada
numa oposi¢cdo a midia visual como tal, mas numa oposi¢céo a midia visual
em situagdes nas quais uma alternativa a escrita é formada e, logo, pode ser
vista como uma potencial ameaca ao letramento verbal dominante nos grupos
elitistas.

Assim, o uso de discursos na publicidade que prezam pela manuteng¢éo do poder
de uma determinada classe social sobre outra é de grande relevancia para esta pesquisa,
uma vez que permite analisar, com olhar cientifico, as estratégias publicitarias utilizadas na
divulgacéo de produtos de moda feminina que reforcam o discurso machista.

Ao encontro de Kress e Leeuwen (2006), foi utilizado o estudo de pesquisa da

1 KRESS, G.; van LEEUWEN, T., 2006. p. 90. “Ainda assim, fotografias, particularmente fotografias posadas, também
podem ser analiticas, como no caso das fotos de moda, ou dos anlncios que fazem uma representacéo detalhada do
produto anunciado”. Todas as tradugbes presentes neste trabalho s&o de autoria de Julia Pacheco Vasconcelos.

2 Ibidem. p. 193. “A secdo superior tende a ser mais “emotiva’, apelando e nos mostrando ‘o que pode vir a ser’; a

secdo inferior tende a ser mais informativa e pratica, nos mostrando ‘o que €'.
3 KRESS, G.; van LEEUWEN, T., 2006, p. 16
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Universidade Federal de Santa Catarina dos autores Roseli Gongalves do Nascimento,
Fabio Alexandre Silva Bezerra e Viviane Maria Heberle, intitulado Multiletramentos:
iniciagdo a analise de imagem. Este torna mais acessivel as ideias e as exemplificagdes
proposta pelos autores de Reading Images: The Grammar of Visual Design, uma vez que
traduzem e exemplificam partes importantes do contetdo encontrado nesta Ultima.

31 ANALISE E DISCUSSAO

A andlise da imagem é fundamental a esta pesquisa, uma vez que € um dos
vetores da representacéo de seus elementos. O codigo verbal e o icnico séo, portanto,
indissociaveis e estabelecem entre si uma relacdo de ancoragem e de complementaridade
que determina a constru¢do do sentido. Assim, imagens podem ser representacdes de um
objeto do imaginério social - como elementos simbdlicos do machismo estrutural e, por
isso, devem ser analisadas juntamente ao texto verbal.

A Gramatica Visual de Kress e Leeuwen (2006), que busca fazer uma reflexao
sobre a analise de imagens em situagcdes em que se envolve a multimodalidade, propde a
divisdo de categorias para a analise imagética. Basicamente, as analises feitas partem das
nocdes de “funcéo de representacdo” e “funcao de interacdo”, traduzidas e exemplificados
por Nascimento, Bezerra e Heberle (2011). Dessa forma, é proposto que enquanto
representacdes da experiéncia, as imagens exprimem conceitos ou narrativas. Sendo
assim, ao encontro disso, tem-se 0s anuncios publicitarios de moda, nos quais é possivel

encontrar tragos de narrativas ou mesmo a representagdo de conceitos.

3.1 Analise da campanha publicitaria Trevira

Em razdo de este anuncio ter sido coletado no site Propaganda em Revista, nao
temos informacéo sobre o lado da pagina da revista em que ele foi veiculado. Em relacéo
a iconografia, ha, em plano central, um rosto feminino, de pele branca, maquiado, com
batom vermelho e olhos castanhos, destacados com lapis e sombra escura. A mulher, com
expressao séria, veste-se com roupas sobrepostas em paleta de cores cinza e usa dois
colares de pérolas, prateado e cinza escuro. Além disso, ela esta com um chapéu prateado,
0 qual possui uma pedra azul no centro e uma tela que cobre seu rosto - da testa ao nariz.

No canto superior esquerdo da pagina, o texto em letras maiusculas “Vocé tem uma
rival muito séria em cada mulher que usa Trevira” esta inscrito em fonte preta. A paleta de
cores utilizada nessa publicidade, assim como a expresséo e a vestimenta da mulher, que
se assemelha a roupa de velério, contribuem para a constru¢ao de um clima sombrio e
obscuro desse anuncio - reforcado pelo tom de ameacga empregado no discurso linguistico.
Partindo da ideia de Nascimento, Bezerra e Heberle (2011), a publicidade em questéao
dispbe a mensagem por meio de um processo chamado “processo de reacdo”, o qual,
mediante um vetor coincidente a linha do olhar, chama a atenc&o do publico, neste caso,
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para o “mistério” envolvido na pressuposta rivalidade. Esse discurso reitera a competicdo
feminina, convencionada socioculturalmente, uma vez que tal publicidade coloca a leitora
- publico-alvo - em situagé@o de confronto e disputa com outras mulheres que usam roupas
da marca anunciada.

Fig. 2: Vocé tem uma rival muito séria em cada mulher que usa Trevira.

Fonte: Vocé tem uma rival muito séria em cada mulher que usa Trevira. Anunciante: Trevira
Veiculo: Veja Data: maio de 1973.

3.2 Analise da campanha publicitaria Kendall

Uma vez que esta publicidade foi extraida do site Propaganda em Revista, o
grupo nao teve acesso ao lado da pagina em que ela foi veiculada. No que diz respeito
ao texto iconogréfico, ha trés mulheres brancas, sentadas em cadeiras brancas, vestidas
com roupas claras e calgados, de salto, também claros. As mulheres, com uma expressao
blasé*, estdo dispostas em diagonal, de forma que, na foto, elas ocupam o lado direito da
pagina. Assim, do lado direito até o centro, encontram-se uma mulher de cabelos escuros e
cacheados, uma mulher loira de cabelos cacheados e uma mulher morena de cabelos lisos.
Todas estdo com vestidos curtos, de modo que suas pernas, até o meio da coxa, aparecem
em destaque - em uma parte sem texto escrito. Apesar da visibilidade das caracteristicas
fisicas das modelos, apenas a imagem de suas pernas esta nitida, enquanto os troncos e
os rostos estao desfocados. Segundo Kress e Leeweton, ao dar enfoque a algumas partes

da imagem e desfocar outras,

4 Esta expressao, de origem francesa, faz mencéao a ideia de indiferenca, sem nenhum choque ou comog&o. Em alguns
casos, ndo este em especifico, pode indicar até mesmo cansaco.
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queremos destacar que a escolha em representar determinados elementos
na imagem com foco em suas partes ou em seu todo geralmente reflete os
objetivos de quem constréi o texto produz determinados efeitos naqueles
que consomem esse texto. Ao recuperar o contexto no qual os textos séo
produzidos e consumidos, podemos ter uma nogdo mais informada das
interpretacdes possiveis.®
Centralizado, na parte superior da pagina - de forma a dividir o foco da imagem -,
o texto “Varizes: um assunto que a Kendall trata com seriedade...e muito charme.” esta
inscrito em fonte preta. No canto superior esquerdo, ha fotos de trés modelos do produto,
juntamente com sua logomarca. A palavra “seriedade”, empregada nesse texto, demonstra
que a presenca de varizes em corpos femininos deve ser tratada com atencéo, visto que,
por convencgao sociocultural, elas ndo sao socialmente aceitas e devem ser escondidas.
Além disso, a oposicgéo feita com a palavra “charme” demonstra que esse € um diferencial
da marca anunciada, pois esse adjetivo foi usado como uma quebra de expectativa, de
forma a reforgar, no imaginario social, a ideia de que “imperfeicdes”, no corpo feminino, ndo
sdo naturais e ndo podem ser associadas a beleza.

3

Fig. 3: Varizes: um assunto que a Kendall trata com seriedade...e muito charme.

g~

7 KENDALL

Fonte: Varizes: um assunto que a Kendall trata com seriedade...e muito charme. Produto:
Meias Eléasticas. Anunciante: Kendall. Veiculo: Nova. Data: julho de 1979.

3.3 Analise da campanha publicitaria Transport

Em razdo de este anuncio ter sido coletado no site Propaganda em Revista, nao
temos informacéo sobre o lado da pagina da revista em que ele foi veiculado. Sob o fundo

5 NASCIMENTO, R; HEBERLE, V., 2011, p. 539
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de uma foto, em preto e branco, da parte superior esquerda de um corpo feminino nu, no
canto inferior direito da pagina, ha uma mulher branca cujo cabelo é escuro e liso. Ela esta
vestida com uma calga justa vermelha, uma camisa de botdo, com mangas compridas,
branca, e um lenco nas cores vermelho e preto. Além disso, usa botas pretas e se encontra
em pé, com as pernas entreabertas e o quadril deslocado para o lado direito, e os bracos
levantados, de modo que suas maos se encontram atrgs da cabeca.

No primeiro plano da fotografia de fundo da publicidade, ha um seio feminino, nu.
A modelo se encontra com o braco direito levantado e o rosto voltado para seu ombro;
o cabelo ndo é mostrado na imagem. Sua expressé@o - com olhos fechados e a boca
entreaberta - demonstra prazer e, em razdo de sua nudez, a foto representa um momento
intimo. Essa imagem, entéo, apresenta um contraste - visual e significativo - com a imagem
da mulher vestida, a qual chama aten¢do em razéo da cor, vermelha, da calca.

Com a fonte preta em italico, o texto “Transport, ousadia e intimidade” se encontra
acima das imagens. Assim, a relagcéo entre a mulher nua e a mulher vestida é estabelecida,
uma vez que representam, respectivamente, a “intimidade” e a “ousadia”. Essa associagcéo
faz com que, além de adjetivos serem relacionados a marca, o estere6tipo da performance
de feminilidade, preconizando a sensualidade, seja reforcado. Ademais, no canto inferior

direito da pagina, ha a logomarca da Transport.

 Transport, ousadia e fnttmadade.

byera, W
Fig. 4: Transport, ousadia e intimidade.

Fonte: Transport, ousadia e intimidade. Anunciante: Transport Agéncia: Maketi. Veiculo: Nova
Data: abril de 1982.

3.4 Analise da campanha publicitaria Us top (1985)

A publicidade é veiculada em duas paginas da revista, o que desperta maior atencéo
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de quem |é. Do ponto de vista iconico, ha, na pagina esquerda, uma mulher, branca, cujo
cabelo é curto e esta arrepiado - replicada trés vezes - em pé em cima de uma cadeira
amarela, com expressdes de espanto. A mulher, descalca, esta vestida com uma camisa
de botdo branca, presa na calgca jeans - a qual est4 segura por um cinto marrom. Na
imagem a direita, a mulher aponta para um rato de brinquedo saindo de um buraco na
parede - que se encontra na pagina direita. As paredes, assim como o rodapé e o rato,
séo de tonalidade rosa. A disposi¢éo imagética dessa publicidade associa, pois, a imagem
feminina a fragilidade, a histeria e ao medo, visto que, embora a mulher ilustrada se vista
de forma a demonstrar seguranca e seriedade, sua postura corporal demonstra o contrario.
Além disso, o fato de a mulher estar descalca indica que ela se encontra em um ambiente
confortavel, como sua casa, e toda a composi¢céo de cores, em tons de rosa, a insere em
um esteredtipo de feminilidade - associada, por convengéo sociocultural, a cor rosa e a
fragilidade.

Também ocupando as duas paginas, o texto em letras mailsculas “Us top arrepia de
novo a moda deste pais” esta inscrito na parte superior da publicidade, em fonte de cor cinza
claro e, logo abaixo, centralizado nas duas paginas do anuncio, encontra-se a expressao:
“E langa Top Plus 3. O primeiro jeans com trés tamanhos de ganho para cada numero”.
Estabelece-se, assim, uma relacéo entre a postura da mulher - a qual representa a moda -
e o texto - representado pelo rato. Tal disposi¢céo dos elementos é também evidenciada na
“Figura 1: Esquemas bésicos de movimento de leitura em layouts” da secéo “Referencial
Teorico” deste artigo.

Em um paragrafo posicionado verticalmente e inscrito no centro do canto esquerdo
da pagina direita, € possivel ler: “Troque aquele friozinho na barriga que vocé sente na
hora de experimentar um jeans com medo dele n&o servir, por um arrepio na espinha.
Esta experiéncia ficou muito mais excitante. US Top acaba de langar Top Plus 3. E o
primeiro jeans com trés tamanhos de gancho do pais. Seja qual for a sua altura, Top Plus
3 tem um jeans que cai direitinho no seu corpo. Nao é de arrepiar? ”. O uso da expressao
linguistica “muito mais excitante” evidencia a superficialidade com que a mulher é tratada
socialmente - de forma a ser aceitavel inserir expressdes de cunho sexual em qualquer
situagdo comunicativa.

Além disso, o excerto “Troque aquele friozinho na barriga que vocé sente na hora
de experimentar um jeans com medo dele ndo servir, por um arrepio na espinha.” reitera a
convencao social de que a mulher deve, sempre, se preocupar com uma possivel engorda -
0 que poderia fazer com que uma calga jeans justa ndo mais entrasse em suas pernas. Esse
discurso reforga, sobretudo, a gordofobia presente nos discursos direcionados as mulheres.
Desse modo, em consonéncia ao pensamento de Nascimento, Bezerra e Heberle (2011)
em relagédo a possibilidade de imagens apresentarem narrativas e consolidar estere6tipos
relacionados a elas, a publicidade em questao reforca a narrativa da mulher histérica e futil.
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LS TOP ARREPIA DE | NOVO A MODA DESTE PAIS,

Fig.5: Us top arrepia de novo a moda deste pais.

Fonte: Us top arrepia de novo a moda deste pais. Produto: Vestuario. Anunciante: Us top.
Veiculo: Veja. Data: junho de 1985.

O trecho a seguir encontra-se na regidao de rodapé do anuncio. “Talvez vocé nunca
tenha ouvido falar em gancho, mas certamente ndo vai mais esquecer este nome. E o
gancho que contribui para um jeans cair ainda melhor em vocé. Top Plus 3 foi o primeiro
jeans deste pais a descobrir isto e criar uma calga com trés tamanhos de gancho para cada
namero. Por exemplo: 38 curto, 38 médio, 38 longo. E assim por diante. Qualquer que seja
sua altura, baixa, média ou alta, agora existe um jeans que serve ainda melhor em voce.
Arrepie dai e entre aqui: Top Plus 3.” Esta passagem néo traz em si discursos machistas,
uma vez que sb contribui com expressdes voltadas a construgéo da publicidade, como
aquelas que visam persuadir o publico-alvo a adquirir o produto, como visto em Santos
(2014).

3.5 Analise da campanha publicitaria Valisére

A publicidade é veiculada em duas paginas da revista, o que desperta maior atencéo
de quem Ié. Pelo viés da iconografia, ha uma metade superior de tronco feminino - de
modo que a paginac¢éao divide o corpo verticalmente. O corpo feminino ilustrado possui pele
branca e esta enfeitado com um colar, além de estar vestido com um sutia vermelho e uma
camisa dourada, aberta, cujo tecido possui transparéncia. A paleta de cores da imagem
remete a um ambiente intimista e a fotografia explora a sensualidade da mulher.

Centralizado no colo da mulher, dividido ao meio pela paginacdo da revista, o
texto “Nao se deixe intimidar pela Cristina, Luciene, Vera ou Claudia. Hoje a noite, no
horario nobre, tire vocé também o seu Valisére.” esta inscrito em fonte preta. A analise
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semiolinguistica desse texto permite inferir que a naturalizagdo da competicdo feminina
é reiterada pela publicidade, visto que o adjunto adverbial de tempo “hoje a noite, no
horario nobre” é usado para especificar um contexto em que a interlocutora ndo deve se
intimidar. Dessa forma, essa expressdo é usada como oposicao a expectativa, visto que,
no imaginario social, as mulheres citadas representam o padréo de mulher ideal. Ademais,
a logomarca esta inscrita no canto inferior direito da pagina direita.

Fig. 6: Nao se deixe intimidar pela Cristiana, Luciene, Vera ou Claudia. Hoje a noite, no horario
nobre, tira vocé também o seu Valisére.

Fonte: N&o se deixe intimidar pela Cristiana, Luciene, Vera ou Claudia. Hoje a noite, no horario
nobre, tira vocé também o seu Valisere. Anunciante: Valisére. Veiculo: Veja. Data: junho de
1990.

3.6 Analise da campanha publicitaria Ellus

A publicidade é veiculada em duas paginas da revista, o que desperta maior atencéo
de quem Ié. Do ponto de vista iconico, ha uma mulher branca em posicao de quatro apoios.
Ela ¢ loira e tem o cabelo completamente preso. Além disso, a modelo esta maquiada com
os olhos sutilmente marcados, usa batom neutro e se veste com uma calca jeans justa e
uma blusa preta, que é curta e decotada, e possui amarra¢ao no pescogo. Seus pés e maos
néo aparecem na foto - de forma que a centralizacdo da imagem é feita em seu quadril e
em seu colo. Apesar da exploracéo da sensualidade no anuncio, a mulher apresenta uma
expressao blase.

Ao fundo da imagem, ha uma ilustracdo do céu - o qual possui nuvens em formato
de asas, sobrepostas pela mulher, de forma que elas se encontram com suas costas.
Assim, a paleta de cores faz com que seja criado um ambiente celeste, do ponto de vista
fisico e imagético.
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Inscrito, em fonte branca e letras mailsculas, o texto “Quem tem asa é avido.
faz referéncia a comparagdo, comum no imaginério social, de “avido” a mulheres cujo
corpo € desejavel. Dessa forma, a insercédo de asas na modelo, que possui um corpo
esbelto, juntamente com a frase, faz com que essa associacdo seja feita na mente de
quem lé. Tal discurso reforca, portanto, o padrdo de beleza feminino convencionado
socioculturalmente, além de hipersexualizar a figura feminina Assim, a publicidade ilustra
0 estere6tipo da narrativa e do conceito de “mulher avidao”, pois trabalha, discursivamente,
com a idealizagdo dessa figura e a concretiza com a posi¢cdo da modelo, que remete a
uma posicao sexual, o que vai ao encontro da ideia de imagens enquanto “processos
simbdlicos”, que sdo, segundo Nascimento, Bezerra e Heberle (2011, p. 539), “um efeito de
imagem que acrescenta simbolismo a representacéo, de modo semelhante ao efeito do uso
de metéforas e analogias na linguagem verbal”.

ki
N

~

ﬂﬂiﬁ;ﬂlflillllm

o/

FLYElLOs auss

Fig. 7: Quem tem asa é avido. Fly Ellus.

Fonte: Quem tem asa é avido. Fly Ellus. Produto: Moda. Anunciante: Ellus. Veiculo: Nova. Data:
novembro de 1996.

3.7 Analise da campanha publicitaria Ecko

O anuncio publicitario foi veiculado do lado direito da revista, o que facilita sua
visualizacdo. No que tange aos recursos iconograficos, a publicidade apresenta um corpo
feminino - cuja imagem é cortada dos ombros as coxas -, de costas, e um corpo masculino,
de frente, abragando o primeiro. A modelo, branca, veste uma calga jeans justa e uma
jaqueta jeans, de forma que parte das costas esta a mostra, visto que a jaqueta é curta.
O homem, branco, tem apenas seus bracos e méaos visiveis na fotografia. Ele veste uma
jaqueta jeans, e um dos bragos é adornado por um relégio, enquanto as maos tocam a
parte nua das costas da mulher e a parte interna do bolso traseiro da calca feminina.
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Uma vez que essa publicidade apresenta, como texto linguistico, apenas o nome e a
logomarca do produto, a imagem € o Unico recurso utilizado para promover os produtos e a
marca. Tal recurso faz com que esta seja intrinsecamente associada ao discurso veiculado
pela imagem, ou seja, pela sua iconografia. Assim, esse andncio perpetua, além da
heteronormatividade, a objetificacdo do corpo feminino - uma vez que este € representado
de forma sensual e é tocado em partes socialmente associadas a sensualidade feminina.

Ao fundo daimagem, ha uma janela - o que demonstra que o casal se encontraem um
ambiente publico, apesar de estarem em um momento intimo, evidenciado pela proximidade
dos corpos. Além disso, tal intimidade é percebida, também, pelo posicionamento do dedo
médio esquerdo do homem - o qual adentra, sutiimente, a parte inferior da jaqueta da
mulher, que ndo possui uma blusa por baixo. Dessa forma, a sensualidade é altamente
explorada pela marca e reforgca o tratamento objetificado da mulher - visto que ela é quem

tem seu corpo tocado e retratado sensualmente.
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Fig. 8: World Famous, Rhino Brand.
Fonte: Revista MTV. Ano 01/ outubro de 2001 / ed. 8. Anunciante: *eckd nltd.

3.8 Analise da campanha publicitaria Yet

A publicidade se encontra do lado direito da revista, o que contribui para seu maior
destaque. Em relagé@o a iconografia, como primeiro plano da imagem, ha uma mulher e
um homem, brancos e magros, caminhando de forma que seus cabelos balangam - o0 que
expressa movimento. Eles se encontram em um ambiente de paredes brancas, o qual

apresenta estruturas metalicas.
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O homem, que possui cabelo curto, escuro e liso, usa 6culos escuros e esta vestido
com uma calga jeans, uma camiseta branca - a qual possui uma estampa frontal - e uma
jaqueta jeans. A mulher, por sua vez, possui cabelos longos, ruivos e cacheados, e esta
vestida com uma calca jeans e uma jaqueta jeans curta, que tem apenas um dos quatro
botbes fechado. Os pés de ambos ndo aparecem na imagem - o que reforca a ideia de
movimento, como se 0s modelos se aproximassem do leitor. A analise desta campanha
permite inferir, entdo, o uso do processo de agdo da imagem, uma vez que a posicdo dos
modelos, cuja postura é imponente, remete ao movimento.

O texto “Welcome.” esta inscrito, em azul, no canto superior esquerdo da pagina,
insinuando que os modelos recebem o leitor naquele ambiente e introduzem-no a marca.
Além disso, a logomarca se encontra no canto inferior direito. Em relacao a escassez de
texto linguistico referente aos produtos, a marca se utiliza apenas da imagem para se
promover - associando-se fortemente ao texto iconografico.

A comparagéo feita entre a vestimenta feminina e a masculina faz com que a
diferenca de ideal da performance entre os géneros seja gritante. Assim, numa relagéo
de oposi¢do, hd& um homem vestido de forma que quase todo o seu corpo € tampado
pelas roupas e adereco (6culos de sol), enquanto a mulher tem grande parte do seu corpo
exposto, mesmo estando vestida - visto que a calga possui cos baixo e a jaqueta, além
de ser curta, esta quase completamente desabotoada. Essa diferenciacao evidencia a
hipersexualiza¢do feminina, visto que, nessa publicidade, apenas o corpo da mulher é
exposto e retratado de forma sensual.

Velcome

Fig. 9: Campanha publicitaria YET
Fonte: Revista MTV. Ano 04/ agosto de 2004 / ed. 39. Anunciante: YET Wear.

Ciéncias da Comunicagéo: Chave para a Ascens@o em Organizacdes e

Relacionamentos Capitulo 7 m



41 CONCLUSAO

Apb6s a andlise do corpus, foi possivel estabelecer uma evolugdo do discurso
machista empregado ao longo das décadas - o que representa a forma com que cada
sociedade lidava com a questdo da mulher na sociedade. Assim, foi possivel desenvolver,
em um viés diacronico, alguns apontamentos relacionados aos discursos empregados em
publicidade de moda feminina no Brasil.

Em primeiro lugar, foi detectada uma auséncia de discurso de conexdo entre os
interlocutores, sobretudo, nas publicidades das décadas de 1950 e 1960 - haja vista que
as elas se dedicavam, quase exclusivamente, a descrever e divulgar os produtos. Dessa
forma, a analise do corpus referente a tais décadas foi inexequivel em razdo dos critérios
adotados pelo grupo.

Nos anos posteriores, as publicidades de moda feminina passaram a explorar,
enquanto discurso de conexao entre os interlocutores, o ideal de beleza e de comportamento
femininos - de forma a desnaturalizar elementos presentes, naturalmente, nas mulheres.
Assim, no que diz respeito a esse tipo de publicidade, a década de 1970 foi marcada pela
reiteracdo da competicdo feminina e da imposicao de esconder caracteristicas inerentes ao
corpo - o que reforga a padronizagao de beleza feminina.

Posteriormente, na década de 1980, por um lado, as campanhas publicitarias
passaram a explorar o estere6tipo de feminilidade, de modo a associar mulheres a
fragilidade e a histeria; por outro, a sensualidade da mulher comecga a ser representada
- mesmo que seja associada a esfera privada. Enquanto isso, as publicidades da década
de 1990 passam a reforgar, no imaginario social, a hipersexualizagdo do corpo feminino.
Dessa forma, a mulher passa a ser relacionada a uma sensualidade pressupostamente
inerente a ela.

Ja as publicidades da década de 2000 exploram, com ainda mais vigor, a nudez
feminina, além de apresentar uma tendéncia de reducédo de texto escrito. Assim, tais
anuncios apresentam forte apelo sexual, uma vez que o corpo feminino passa a ser
intensamente objetificado.

A trajetoria do discurso machista em publicidades de moda feminina adulta permitiu
concluir, portanto, que houve uma tendéncia ao crescente apelo sexual ao longo do tempo.
Ou seja, 0 machismo se tornou cada vez mais explicito no que diz respeito a exposigcéo e ao
refor¢o da vulnerabilidade da mulher na sociedade e, consequentemente, nas publicidades.
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RESUMO: A divisdo social e sexual do trabalho
produz efeitos quanto a performances de género,
decorrentes das relagdes de producgéo e formas
de dominagcédo, conforme Joan Scott (1995),
Judith Butler (2003) e Simone de Beauvoir
(2011). Assim este trabalho objetiva discutir
como as vivéncias afetam as unidades produtivas
e as relagbes intrafamiliares no campo, ao
atribuir aos sujeitos “verdades institucionais”.
Os relatos de mulheres trabalhadoras no
sertdo baiano, acerca da aprendizagem e uso
de cadernetas agroecolodgicas, constituem-
se o corpus. Para a sua analise, recorremos a
Anadlise do Discurso francesa (AD), segundo as
proposicdes metodolégicas de Orlandi(2001),
num percurso em que inicialmente se procedem
a dessuperficializacdo do texto, que passa a ser
discurso, e a sua remissdo a uma Formacgao
Discursiva das quais derivam os seus sentidos.
Uma vez alcangadas a produgé@o dos sentidos
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e a constituicdo dos sujeitos, chegam-se aos
processos discursivos. Em seus discursos,
portanto, os sujeitos enunciam da FD do
Feminismo emancipatorio, que define o trabalho
como fonte de poder/saber. Assim, o efeito de
sentido produzido € o de redefinicdo da prépria
subjetividade.
PALAVRAS-CHAVE: Discurso;
Género; Trabalho; Agroecology.

Identidade;

LEARNING TO COUNT, LEARNING
TO CHANGE: THE EXPERIENCE OF
AGROECOLOGICAL CADERNETA AS

THE CONSTRUCTION OF NEW FEMALE
SUBJECTIVITIES

ABSTRACT: The social and sexual division
of work has effects on gender performances,
resulting from production relationships and forms
of domination, according to Joan Scott (1995),
Judith Butler (2003) and Simone de Beauvoir
(2011). Thus, this work aims to discuss how
experiences affect the productive units and
intrafamily relationships in the countryside, by
attributing to the subjects ‘“institutional truths”.
The reports of working women in “sertdo”
of Bahia (Brazil) about the learning and use
of agroecological booklets constitute the
corpus. For its analysis, we use the Analysis
of French Discourse (AD), according to the
methodological propositions of Orlandi (2001).
In this methodological process, initially the text is
desuperficialized and becomes discourse. Then it
is referred to a Discursive Formation from which
its meanings derive. Once the production of the
senses and the constitution of the subjects are
reached, the same also hapens to discursive
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processes. In their discourses, therefore, the subjects enunciate from the FD of Emancipatory
feminism, which defines work as a source of power/knowledge. Thus, the redefinition of their
own subjectivity is the effect of meaning produced in those subjects’ discourses.
KEYWORDS: Discourse; Identity; Genre; Labour; Agroecology.

11 INTRODUGAO

Dentro da dindmica produtiva, os sistemas econdmicos langam méao de recursos
para a operacionalizacdo tanto da producdo de valor, quanto da sua distribuicdo. Para
tanto se valem do emprego de reservas naturais, capital, trabalho humano, capacidades
tecnolégicas e capacidades empresariais; fatores necessarios para viabilizar as atividades
atinentes ao processo produtivo.

Nesse contexto, o comportamento da populagdo ocupada é de grande importancia
para o desempenho da economia. Sua performance esta diretamente ligada ao volume de
empregos, taxas de desemprego, capacidade produtiva, bem como a sinergia e graus de
conflito entre os agentes produtivos (CAMARGO, 1996), do que se denota o desempenho
de uma atividade ou regido.

Porém h& um aspecto que é recorrente: a existéncia de elementos e capacidades
disponiveis para o trabalho que ndo séo absorvidos, tanto pela incapacidade de manutencéao
quanto de criagéo de postos de trabalho. Desse modo se afigura a desigual reparticédo de
renda, o que afeta diretamente a diviséo sexual do trabalho, com desvantagens recorrentes
para as mulheres, ao se observar por exemplo que, em 2018 a taxa de desocupacéo para
os homens era de 11,5% enquanto que para as mulheres era de 14,9%. A levar-se ainda
em conta que o rendimento médio das mulheres ocupadas entre 25 e 49 anos de idade
equivalia a 79,5% do recebido pelos homens nesse mesmo grupo etario.

Ao se observar a situacdo das mulheres do campo o cenério é ainda pior, pois
apenas 21,1% foram consideradas ocupadas entre as classificadas como trabalhadores da
agropecuaria, florestais, da caca e da pesca, obtendo rendimentos de 71,5% em relagcéo
aos dos homens (IBGE, 2018). Em que pese a contribuigcdo das mulheres nos rendimentos
dos domicilios tenha sido, entre os anos de 1995 a 2015, cada vez mais expressiva
(HOFFMANN, 2019), a desigualdade permanece.

Quanto ao papel da mulher do campo, verifica-se um agravante, pois o0 seu
trabalho no domicilio € tomado, via de regra, como mero trabalho reprodutivo, o que a
relega a segundo plano do ponto de vista de agregacéo de valor e, por consequéncia, na
consideracao social.

Entretanto existem pontos de resisténcia a esse discurso, € o caso das cadernetas
agroecologicas, uma experiéncia social desenvolvida pela Cooperativa de Assisténcia a
Agricultura Familiar Sustentavel do Piemonte (COFASPI) no semiarido baiano. O seu foco
€ a apropriagdo, pelas mulheres, de técnicas basicas de contabilidade para mensuragéo de
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suas contribuicdes na produgdo econémica agroecologica e no incremento de renda das
familias, com efeitos ontolégicos visiveis em relatos veiculados em redes sociais.

Para tratar do tema o presente artigo esta estruturado como segue: além da
presente introducdo, a segunda se¢ao traz uma discussao acerca da diviséo social e sexual
do trabalho; em seguida, enfoca o papel da agroecologia no ciclo produtivo do campo;
na quarta se¢do apresenta o percurso metodoldgico adotado, e em seguida apresenta e
analisa os resultados encontrados; por fim tece consideragdes finais.

21 SOCIABILIDADES NA DIVISAO SEXUAL DO TRABALHO

As sociabilidades se manifestam das mais variadas formas na vida social,
dependendo da maneira como as relagdes sociais sdo experimentadas nos espacos de
convivio, podendo ser passageiras ou duradouras, formais ou informais. Ao se tomar em
considerac@o as sociabilidades ha que ir ao plano do cotidiano; na dimenséao de ver e
perceber o mundo a partir do plano individual. Levar em consideragéo o que € compartilhado
nas relagdes sociais face a face, mas também os movimentos gerais da vida em sociedade,
capazes de movimentar a estrutura social em variados graus de complexidade.

Elas expressam interesses, maneiras de agir e sentir dos individuos e grupos em
funcado de suas escolhas, mas também se expressam de forma institucionalizada. Dentre as
de maior relevancia esta o trabalho, pois afeta de modo bastante abrangente e organizado
a sobrevivéncia e autoafirmacgéo (FORSE, 1981; BIDART, 1988).

O trabalho é uma categoria fundamental da vida social. Se vincula a alguns
elementos que se colocam como fatores determinantes a conjunturas especificas, a
exemplo de: herangas historicas, macrocondicionalidades, retorno do capital humano,
talento e habilidades inatas, curva da experiéncia, estoques de riqueza acumulados, poder
de mercado, heterogeneidade ocupacional e discriminacdo (ROSSETTTI, 1997).

Nessa perspectiva, a atividade econbémica esta vinculada a cenarios
macroestruturais, politicos, sociologicos e culturais, levando a que se considerem fatores
ligados a conformacéo social e a formagéo histérica. O que é gerado como resultado é a
sua forma hegemoénica de determinagéo das relagdes produtivas. De modo que os diversos
segmentos do mercado de trabalho estdo ligados por um elo estrutural, tendo em vista
resultarem do mesmo processo cujo curso se vincula a dominancia do capital.

Assim os setores formal e informal s&o indissocidveis. Sobre isso Cacciamalli
(1983, p.29) afirma que “o movimento relevante é que a producédo capitalista pode vir a
destruir certas atividades informais num determinado momento e local e, simultaneamente,
criar e recriar outra”, mas esta caracteristica é parte da logica de producéo e apropriagéo
de riqueza capitalista. Estdo ai incluidos os trabalhadores dedicados ao setor terciario
mas também os auténomos dedicados a manufatura de bens de consumo, produgéo de
alimentos, dentre outros.
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Mas o setor informal, embora se constitua em parte como negagéo da apropriacao
direta da mais-valia, esta inserido neste mesmo contexto sécio-histérico e é dependente
da sua logica de determinacdo. Comporta 0 conjunto de empresas ou pessoas ocupadas
em atividades pouco organizadas que utilizam processos tecnolégicos simples, que tanto
podem se encontrar em mercados competitivos quanto na base da estrutura produtiva,
como é o caso da agricultura familiar e da agroecologia.

Tem como caracteristica a ocupagéo por conta propria, onde o produtor direto &
possuidor dos instrumentos de trabalho, podendo recorrer ao trabalho de membros da
familia, muitos dos quais sdo mulheres, ou de ajudantes. Sem a existéncia de relagbes
formais e impessoais, nem mesmo a divisao capital-trabalho, a atividade produtiva é guiada
pelo fluxo de renda, e ndo pela perseguicdo de uma taxa de rentabilidade competitiva.

Ha que se considerar também a centralidade do trabalho como parte ‘essencial’
na definicdo ontologica do ser humano, pois a sociedade contemporanea é constituida
por uma base econdmica, natureza da ocupacgéo, e posi¢cao na distribuicao de poder e
prestigio. O que se constitui em fator determinante para as relagées de produgao, sobre as
quais se ancoram paradigmas ideoldgicos (MARX, 2008).

Ao se observar tais dinamicas produtivas podemos encontrar, de modo bastante
significativo, sociabilidades relativas a divisdo de fungbes entre os sexos, tipica da
estratificagdo social que atribui a mulher volumosas atividades relativas a reproducgéo da
vida das familias, de forma recorrente imputando-as trabalho de carater informal. Entretanto
tais atividades, via de regra, séo classificadas como de menor relevancia, fazendo parecer
que ha uma menor importancia das contribuicées femininas no ciclo produtivo.

Assim a divisdo social e sexual do trabalho pode ser definida como a maneira
como o trabalho é dividido nas relacdes entre os sexos, sendo essa forma histérica e
conjunturalmente modificada em cada sociedade. Deste modo, o trabalho produz efeitos
quanto a performances de género, decorrentes das relagées de produgédo e formas de
dominacdo, capazes de produzir uma base de representagdes sociais que motivam
e orientam as relacdes e interacbes (WEBER, 1997) e, assim, conformar condutas
coletivas.

Ela produz, por vias simbdlicas legitimadas pelas sociabilidades, o reconhecimento
que torna padrées culturais em praticas sociais naturalizadas (SCOTT, 1995). Pois corrobora
com a definicdo de expectativas de desempenho de papéis sociais, 0 que para as mulheres
significa a submissao na relagédo sexual, extensiva ao trabalho de reprodugéo no ambiente
familiar. Assim se estabelece um carater prescritivo que se difunde na meméria coletiva
e na reproducdo da linguagem (MOSCOVICI, 2011). E uma vez aceito seu conteudo, as
representacdes passam a compor a identidade e o modo de julgamento dos agentes.

Dai a consolidagdo dos modos de dominagdo que atuam, tanto no plano cultural
quanto no subjetivo, ao gerar ajustes nas dindmicas materiais e ideoldgicas. Isto se

manifesta em sentido amplo, sendo o patriarcalismo uma de suas manifestagbes enquanto
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sistema sociopolitico (DELPHY, 2009; MIGUEL; BIROLI, 2013; PATEMAN, 1989).

Ao alinhar a forma de apreender dos individuos, faz com que suas visdes de mundo
sejam resultado da assimilagédo das estruturas objetivas, de modo que “a ordem instituida
tende sempre a se manifestar, mesmo aos olhos dos mais desfavorecidos, como algo
evidente” (BOURDIEU, 2001, p. 210).

Na medida em que a dominacéo é tanto questao de processos culturais e psicologicos
como de processos materiais e politicos, ela age no sentido de ajustamento dos agentes de
modo que, 0 que estd em jogo, sé@o as formas estruturais que a inscrevem em um ambiente
socioculturalmente definido no mundo social.

Para compreender historicamente as desigualdades sociais relativas a divisao
social e sexual do trabalho, & necessario admitir uma dimenséo relacional das relagdes de
poder, em que estdo imbricados os aspectos culturais, normativos, politicos, econdmicos
e subjetivos (BUTLER, 2003). Assim se permite legitimar as posi¢coes sociais, com
implicagdes significativas nas estruturas historicas baseadas em praxis androcéntricas
(BOURDIEU, 2005).

A esse respeito Simone de Beauvoir em O Segundo Sexo dizia que “a mulher é
como um homem um ser humano: mas tal afirmacéo é abstrata; o fato & que todo ser
humano concreto é singularmente situado” (BEAUVOIR, 2011, p. 15).

Porém, se o pré-construido estd em toda parte, cabe a duvida radical no espago
multimensional das relagbes sociais (BOURDIEU, 2004). Os discursos de oposicdo
levantados pelos movimentos feministas tornaram-se instrumentos para questionar a légica
hegemdnica que estabelece papéis assimétricos de género (SCOTT, 1995), o que pode ser
observado nas dinamicas das mulheres do campo que se dedicam a agroecologia.

31 AGROECOLOGIA NO CICLO PRODUTIVO DO CAMPO

A revolucdo verde trouxe inequivocamente ganhos em termos de aumento de
produtividade e volume de commodities, criando um ambiente de inovacdes continuas
no campo pela implementacdo de melhoramento genético, pesquisas para desenvolver a
fertilizacdo do solo, uso de agrotéxicos e melhorias das maquinas, assim foi possivel uma
maior produtividade no campo.

Em que pese a sua pujanca representada no PIB e nos bens exportados (IPEA,
2020), as commaodities ndo geram postos de trabalho e distribuicdo de renda na mesma
proporcéo. Esse papel de propiciar trabalho e rendimentos no campo e suprir 0 mercado
interno é cumprido pela agricultura familiar.

Para se ter uma ideia da sua importancia, de acordo com o Censo Agropecuario de
2017, em levantamento feito em mais de 5 milhdes de propriedades rurais de todo o Brasil,
77% dos estabelecimentos agricolas do pais foram classificados como da agricultura

familiar. Em extensdo de area, a agricultura familiar ocupava no periodo da pesquisa
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80,9 milhdes de hectares, o que representa 23% da area total dos estabelecimentos
agropecuarios brasileiros.

Em setembro de 2017, a agricultura familiar empregava mais de 10 milhdes
de pessoas o que significam 67% do total de pessoas ocupadas naquele momento na
agropecuaria. Ela ainda resultou em 23% do valor total da produgéo dos estabelecimentos
agropecuarios. Estima-se que o setor é responsavel por aproximadamente 50% da comida
que chega a mesa das familias brasileiras e emprega 70% da méao de obra no campo.

Conforme o censo, os agricultores familiares tém participagédo significativa na
producéo dos alimentos que vao para a mesa dos brasileiros. Nas culturas permanentes,
0 segmento responde por 48% do valor da producdo de café e banana; nas culturas
temporarias, sdo responsaveis por 80% do valor de produgdo da mandioca, 69% do
abacaxi e 42% da produc¢éao do feijao (IBGE, 2017), de modo que é visivel a contribuicdo
significativa para a economia brasileira, movimentando cerca de R$ 55 bilhées por ano no
pais.

Para melhor especificagdo, a designagédo agricultura familiar, no ambito deste
trabalho, se refere ao campesinato, como definido por Wanderley (2009), constituindo-se
naquilo que vem a ser o foco da agroecologia, seu ponto crucial para o entendimento das
vivéncias sociais, tanto do ponto de vista econdbmico quanto das praticas culturais que
compbem esse segmento social.

Ao fazer uma breve retrospectiva historica € possivel identificar no Brasil, a partir da
década de 1980, um crescimento de movimentos no campo em contraponto ao agronegocio,
voltados a praticas agroecoldgicas, na producdo e manejo de culturas das pequenas e
médias propriedades. A partir de estratégias de empoderamento das praticas produtivas,
de escoamento e comercializa¢do da producdo, o campesinato passou a ter maior controle
sobre os seus processos produtivos, gerando melhores resultados no mercado (CAPORAL;
COSTABEBER, 2002).

As contribuicbes da agroecologia sao significativas, pois se propde a viabilizar
metodologias acessiveis para que se alcancem novos condicionantes de participacao
por parte das comunidades, de sorte a promover rearranjos sociais que permitam ao
campesinato se tornar protagonista, com capacidade de deciséo nas dindmicas sociais
(MOREIRA; CARMO, 2004; SEVILLA-GUZMAN, 2006).

No cenéario da produgdo econdmica se insere, de modo bastante expressivo, o
trabalho das mulheres do campo, com o desempenho das atividades do cuidado dentro
das residéncias e no trabalho dedicado aos quintais, os quais servem de suporte a
complementacdo da alimentagdo do grupo familiar, seja através do cultivo de hortas e
pomares, da criacao de animais, ou até mesmo da fabricacao de pecas artesanais.

Ao se tomar a experiéncia como fator de saber fazer, sdo varias as lutas por
reconhecimento (HONNET, 2009), articuladas nesta perspectiva pelas vozes e agdes de

feministas brasileiras voltadas as mulheres do campo, como pode ser visto na experiéncia
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das cadernetas agroecolégicas.

Trata-se de uma técnica contabil relativamente simples, sistematizada pelo Centro
de Tecnologias Alternativas da Zona da Mata de Minas Gerais (CTA-ZM), a partir de
contribuicdes de diversos grupos de mulheres e agroecologia ligados a Articulagdo Nacional
de Agroecologia — ANA. Ela propicia o controle do que € produzido na unidade produtiva de
agricultura familiar, com o objetivo de visibilizar e valorizar a produgcéo agroecolégica das
mulheres agricultoras. Permite que sejam registrados consumo, troca, venda e doacéo do
que é cultivado nas propriedades pelas agricultoras, bem como os demais trabalhos que
gerem renda direta para a familia.

Consiste em uma pratica de inovagdo da gestao e controle do processo produtivo no
ambito das performances femininas, pois a “caderneta busca por meio da monetarizagédo
da producéo realizada nos quintais, dar maior visibilidade ao trabalho, principalmente o
produtivo ndo (ou pouco) remunerado — voltado ao autoconsumo, a troca, a doagéo e a
venda (ANSCHAU; GONGCALVES, 2018, p.4)".

Sao, portanto as mulheres do campo, voltadas a praticas agroecoldgicas, na
producdo e manejo de culturas das pequenas e médias propriedades sujeitos da nossa
pesquisa. E os seus dizeres sobre essa experiéncia constituem o nosso corpus, coletado
em seus depoimentos em audios, veiculados no instagram da COFASPI (Cooperativa de
Assisténcia a Agricultura Familiar Sustentavel do Piemonte), em julho do ano em curso.
Para a sua analise, tomaremos os dispositivos teodrico e analitico da Analise de Discurso
francesa (AD), apoiados nas postulagbes de Pécheux (1975) e nos procedimentos
propostos por Orlandi (2001), sob a perspectiva pecheutiana. Vejam-se a seguir quais os
seus desdobramentos no ambito discursivo e das subjetividades.

41 PERCURSO METODOLOGICO

A materialidade discursiva tomada para analise sao relatos de experiéncia do uso
de cadernetas agroecologicas implementado pela COFASPI, sediada em Jacobina/BA. A
entidade tem insercéo expressiva no Territdério Piemonte da Diamantina (Bahia), atendendo
os municipios de Umburanas, Ourolandia, Mirangaba, Salde, Varzea Nova, Caém,
Jacobina, Miguel Calmon e Serrolandia, bem como em municipios do Territério Piemonte
Norte do Itapicuru, quais sejam: Filadélfia, Caldeirao Grande, Séo José, Ponto Novo e
Pindobagu.

Para fins deste trabalho de investigacdo foram analisados treze relatos orais de
mulheres que experimentaram a utilizagcdo das cadernetas agroecolégicas, veiculados nas
redes sociais da entidade nas plataformas do Facebook e Instagram. Em seguida foram
selecionados cinco depoimentos de mulheres, donas de casa, casadas, de escolaridade
bésica cuja atividade ocorre em seus quintais, com o cultivo de hortas e criacao de animais,
tais como galinhas e patos.
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Uma vez anunciados elementos das condiges de producgdo dos discursos, convém
iniciar esse percurso metodolégico, questionando sobre como se constituem esses sujeitos
discursivamente e a partir de quais Formacdes Discursivas enunciam, além de verificar os
efeitos de sentidos produzidos em seus dizeres sobre a experiéncia em questdo. A fim de
responder a esses questionamentos, trabalharemos com as categorias sujeito, discurso,
interdiscurso, intradiscurso, formagéo discursiva, formagdes imaginarias, apoiados em
Pécheux (1975), Orlandi (2001), Brandao (2004) entre outros de igual importancia.

E, portanto, Michel Pécheux, linguista e lexiclogo o autor da obra Por uma
Analise Automatica do Discurso (1988), que inaugura essa disciplina ou campo do saber,
sendo também responsavel pela sua solidez. O surgimento da AD ocorre em um periodo
marcado por conflitos socioecondmicos, historicos e politicos, e decorre da necessidade de
superacéo de uma linguistica frasal, incapaz de dar conta do texto na sua complexidade.
Em seu percurso metodolédgico, define como objeto de estudo o discurso, e ao fazé-lo,
inscreve-o na relacéo da lingua com a historia, com o sujeito e com a ideologia.

Em seus pressupostos, o linguista francés considera a nova disciplina como uma
ruptura epistemologica, por inserir o estudo do discurso num campo em que se articulam
questdes relativas ao sujeito e a ideologia (MALDIDIER, 1997). Assim, Pécheux (1997)
reconhece os sujeitos e o discurso como histéricos e ideolégicos, transferindo os processos
de significagédo para a semantica do discurso, terreno em que se relacionam a lingua e a
historia nos processos discursivos. Dele decorre a nog¢éo de condi¢des de produgao.

As condi¢Oes de producgao, termo herdado do marxismo, integram esse quadro teérico
por compreenderem as circunstancias de enunciacdo, a relacado entre os interlocutores
e 0 contexto soécio-histérico-ideoldgico. Esse ultimo comporta elementos da sociedade
com suas instituices, transpondo o contexto imediato. Para Amaral (2015, p.39), sdo as
condi¢cbes de produgéo constitutivas da significagdo do que se enuncia. Sendo assim, o
discurso se apresenta afetado pela exterioridade que, segundo Amaral (2015, p.40), “[...]
corresponde aos discursos ja existentes e com os quais o discurso se constitui como
um outro discurso; trata-se do processo entre discursos — o interdiscurso”, sobre o qual
trataremos a seguir na sua relagdo com o intradiscurso.

4.1 Os eixos da memoria e da atualidade, o discurso e os sentidos

Orlandi (2001), ao apoiar-se nas postulagdes enunciadas por Pécheux (1975), refere-
se ao interdiscurso como o saber discursivo que torna possivel todo dizer, o ja dito capaz de
sustentar cada tomada da palavra. Sao formulacdes feitas e ja esquecidas que determinam
o que dizemos. Elas sao indispensaveis para a compreensao do funcionamento do discurso
e a sua relacdo com a ideologia e os sujeitos; enfim, para a constru¢cdo dos sentidos.
Esses Ultimos sédo sempre determinados ideologicamente. Por isso, o intradiscurso, o fio do
discurso, s6 pode ser entendido na sua relagdo com o interdiscurso.

De conformidade com Orlandi (2001, p.33), o intradiscurso designa “aquilo que
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estamos dizendo naquele momento dado, em condi¢bes dadas”. Ja o interdiscurso é
por ela definido como “um eixo vertical no qual se encontram todos os dizeres ja ditos e
esquecidos que representam o dizivel (p. 32)”. Assim, todo dizer situa-se na confluéncia do
eixo da memoria e da atualidade. O interdiscurso tem, pois, um efeito sobre o dizer que se
atualiza em uma formulacdo. Sendo assim, o sentido de um texto é, entéo, apreendido no
espaco interdiscursivo entre as Formagdes Discursivas em questdo num discurso.

As Formagoes Discursivas, segundo Pécheux (1975), consistem em “[...] aquilo que
numa dada formacao ideoldgica, numa conjuntura dada, isto &, a partir de uma posicao
dada, determinada pelo estado de luta de classes, determina o que pode e deve ser
dito”. Logo, sdo as FDs responsaveis por definir os dizeres permitidos ou ndo numa dada
realidade. Isso ocorre a fim de atingir um objetivo desejado e alcancar certos interesses.
Podem ser eles de manutencdo da realidade ou de sua transformacgéo. Para ele, é da FD
na qual sdo produzidas as palavras, que elas recebem seus sentidos. E essas, quando
remetidas a exterioridade, convertem-se em discurso.

O discurso é considerado por Pécheux (1975) como efeito de sentido, que revela
a ideologia funcionando a partir da materialidade linguistica, o texto. Ja Brandao (2004)
define-o como toda atividade comunicativa, produtora de sentidos que ocorre entre falantes
entre interlocutores. Acrescente-se a essa definicdo que esses interlocutores se situam
num determinado tempo histérico, num espago geografico e carregam consigo a ideologia
do grupo a que pertencem.

Verificar como se produzem os efeitos de sentido e como se constituem os sujeitos
envolvidos numa determinada situagdo de interagdo sdo objetivos da AD. Compreende,
desse modo, serem o sujeito e o sentido que instituem o funcionamento discursivo de
qualquer texto. Este ultimo, por sua vez, é concebido por Orlandi (2006, p. 116 - 117)
como “unidade de significagéo, € o lugar mais adequado para se observar o fenébmeno da
linguagem”.

Feitas essas postulagdes sobre a disciplina em estudo, é possivel depreender que
as suas bases epistemolégicas estdo fincadas na Linguistica, nas Ciéncias Sociais e na
Psicanalise. Sobre a primeira ja tratamos em paragrafos precedentes. No que se refere a
segunda, comporta um nome em cujas ideias se apoia o projeto da AD — Althusser —com a
obra Ideologia e Aparelhos Ideologicos, publicada em 1970, na qual defende a interpelagcéo
ideoldgica do sujeito.

4.2 O sujeito da AD

A tese central da interpelagcéo ideolégica defende que a ideologia interpela os
individuos em sujeito, identifica-os, assim apresentada por Althusser (1970, p. 93): “[...]
toda ideologia tem por funcéo [€ o que a define] ‘constituir’ individuos concretos em sujeito”.
Como bem esclarece Pécheux (1997, p. 155): “[...] 0 que a tese ‘a Ideologia interpela os
individuos em sujeitos’ designa é exatamente que o ‘ndo sujeito’ é interpelado-constituido
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em sujeito pela Ideologia”. Pécheux refere-se ao individuo como o ‘ndo sujeito’.

Para a AD, ndo ha sujeito sem ideologia. ldeologia e inconsciente estdo
materialmente ligados pela lingua. O fenbmeno da discursividade situa-se nesse processo,
conforme comenta Orlandi (2001, p. 48): “Pela interpelagéo ideoldgica do individuo em
sujeito inaugura-se a discursividade”. O quadro dessas postulagbes requer a nogédo de
inconsciente, a partir de Lacan, determinantes para a conceituagéo de sujeito.

Mussalim (2006, p. 109) sintetiza as postulagcdes de Lacan sobre a relacdo entre
linguagem e inconsciente, enfim a constituicdo do sujeito: “Para ele, o outro ocupa uma
posicédo de dominio com relagdo ao sujeito, € uma ordem anterior e exterior a ele, em
relacéo a qual o sujeito se define, ganha identidade”.

A autora argumenta ainda que o0s pressupostos teoricos lacanianos fornecem
para a AD uma teoria de sujeito clivado, dividido, mas capaz de se estruturar a partir da
linguagem. Ela sublinha que o sujeito da AD néo se apresenta livre para dizer o que quer
dizer, mas ocupa um lugar social a partir do qual enuncia o que lhe & possivel, a partir de
uma determinada Formagéo Discursiva, conceito ja abordado.

Importa ressaltar aqui que o sujeito de que tratamos difere do individuo, sujeito
empirico. Ele € discursivo, consiste na representagéo dos lugares ocupados pelos sujeitos
na estrutura de uma formacado social. Os discursos sdo produzidos por sujeitos. Tem-
se, assim, um locutor que se fragmenta em muitos sujeitos os quais falam de um lugar
determinado, no interior do processo discursivo em que se movimentam (COSTA, 2009).

Nessa perspectiva, tem-se como objetivo verificar como se constituem os sujeitos
desse estudo na relacdo com o uso de cadernetas agroecoldgicas implementado pela
COFASPI, quais discursos os atravessam. Interessam-nos as representacdes por eles
construidas, sobre si mesmos e as FDs a partir das quais enunciam. Tais representacbes
sdo nomeadas formagbes imaginarias ou imagens pela AD. Uma vez abordados as
categorias eleitas para a analise, trataremos a seguir do caminho metodologico percorrido
na busca pela produgéo dos sentidos e da constituicdo dos sujeitos, conforme proposto.

51 APRODUGAO DOS SENTIDOS E A CONSTITUICAO DOS SUJEITOS

Em sua obra intitulada Analise de Discurso, principios e procedimentos, Orlandi
(2001) sistematiza em etapas a analise discursiva cujo propésito é verificar como o objeto
simbdlico (o texto) produz efeitos de sentido. Esse percurso compreende o estabelecimento
do corpus e da pergunta que o organiza até o alcance dos processos discursivos,
responsaveis pelo modo como o texto significa.

A dessuperficializagdo, que consiste na transformagéo da superficie linguistica (o
corpus, 0 material bruto, o texto) em objeto discursivo ocorre na primeira etapa. Nela, o
objeto de andlise passa a ser o discurso, deixa de ser o texto, considerado “um exemplar
do discurso” (ORLANDI 2001, p.65). Para a construcdo dos sentidos, é preciso referir
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esse texto a exterioridade, a discursividade, reporta-lo ao saber discursivo, ao ja dito
independentemente, considerando que todo texto inscrito na memdria e na histéria, mantém
um didlogo permanente com outros textos.

Na segunda, remete-se o discurso a uma FD da qual derivam os seus sentidos e
relacionam-se as diferentes FDs com a formagéo ideoldgica que interpela essas relacoes.
Assim realiza-se o recorte.

Quando o analista atinge os processos discursivos nos quais os efeitos de sentido
foram produzidos, a terceira etapa se realiza. O objeto de andlise é o interdiscurso, cuja
relacdo com o intradiscurso propicia ao analista compreender a producdo dos sentidos.
Logo, tem-se como produto da andlise a compreensdo dos processos de producdo dos
sentidos e a constituicdo dos sujeitos em suas posicoes.

Apoiados nas contribuicbes citadas, procederemos a analise de textos extraidos
das enunciagcbes de mulheres campesinas sobre a sua experiéncia com as praticas
agroecologicas, na producéo e manejo de culturas das pequenas e médias propriedades.
Conforme dito anteriormente, os textos foram coletados de seus depoimentos em audios,
veiculados no Instagram e Facebook da COFASPI (Cooperativa de Assisténcia a Agricultura
Familiar Sustentavel do Piemonte), em julho do ano em curso. Objetivamos verificar as suas
formagbes imaginarias sobre si mesmas e a referida vivéncia, assim como se constituem

enquanto sujeitos nessa relagao.

5.1 Amulher campesina - aimagem de si mesma e da relagao com a caderneta

Informante 1
Toda mulher trabalha, mas acha que nao fez nada, ndo faz nada. Mulher néo trabalha.

Informante 2

Mesmo que ela ajudasse o marido na horta ou na roca seja onde for, ai s tinha aquele
ditado: ndo, minha mulher nao trabalha ndo! S¢ fica em casa.

E vocé chega a se surpreender...um tanto de coisa que vocé produz ao mesmo tempo.
Nem vocé mesmo (sic) da valor; entdo vocé fica surpresa com isso.

Informante 3
A importancia da caderneta pra mim é que ela veio mostrar hoje o quanto eu venho
economizando as coisas na minha casa.

Informante 4

E agora com esse tempo bom ai, né? De abundéncia ... E com essa caderneta mudou
muita coisa, porque eu mesmo (sic) ndo sabia o quanto eu produzia no meu quintal. O
quanto que eu tava tendo de renda com consumo, com 0 pouquinho que eu vendia, eu
néo sabia.

O uso dos pronomes da primeira pessoa do singular ocorrido reiteradas vezes nos
enunciados dos informantes 3 e 4 (eu, mim, meu, minha aqui) reflete o olhar do sujeito
discursivo sobre si mesmo, sua subjetividade. Ja o uso dos possessivos como determinantes
dos espacos domésticos (‘minha casa’), e do lugar de trabalho (‘meu quintal’), além de
afirmar tal subjetividade, apontam para uma relagéo de apropriacdo desses espacos por
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parte desse sujeito.

Tal proximidade com esses espagos se apresenta associada a uma avaliagao positiva
da Caderneta, que aparece em seus enunciados como um elemento transformador de sua
historia, verificada na forma verbal ‘mudou’ (informante 4). Essa valoracao é iniciada pelo
operador argumentativo explicativo que introduz uma justificativa em ‘porque eu mesmo
(sic) nao sabia o0 quanto eu produzia no meu quintal’.

Tem-se, portanto nesse enunciado uma percepgéo positiva da adesao a cooperativa,
com desdobramentos favoraveis no tempo presente (hoje) em oposicdo a um passado
caracterizado pela auséncia de um saber, agora adquirido, explicitado e repetido em: ‘eu
ndo sabia’. O efeito de sentido produzido é, portanto de mudanga a partir da apropriagdo
de saberes.

Diferentemente do que que ocorre no discurso dos informantes 3 e 4, os sujeitos
discursivos dos dizeres dos informantes 1 e 2 fazem uso da terceira pessoa e dessa forma
Ihes atribuem um tom de impessoalidade. Tem-se no inicio do enunciado do informante
1 um sujeito que se constitui, afirmando a mulher enquanto trabalhadora. Dessa forma,
enuncia de um lugar comprometido com a quebra dos esteredtipos ideoldgicos de género,
conforme Simone de Beauvoir (2011) e Adichie (2015).

No entanto, em seguida, pelo uso do operador ‘mas’, apresenta uma conclusdo
contraria em ‘mas acha que nao faz nada.’ E finaliza: ‘Mulher néo trabalha’. Nesses dois
ultimos dizeres, ocorre a disperséo, isto €, tem-se um outro sujeito enunciando de uma
FD que aponta para papéis pré-definidos, os quais se projetam sobre a existéncia das
mulheres. Sao formagdes imaginarias que as tomam por menos importantes na estrutura
social. Ao, pretensamente, ndo serem capazes de gerar valor de troca nas relagGes
econdmicas (MARX, 2008), por serem impotentes para a produg¢édo, também néo seriam

capazes de autoafirmacéo nas relacoes interpessoais e familiares.

5.2 A mulher do campo e o trabalho como ferramenta de liberacao feminina

Informante 1
‘Ai a gente passa a perceber que a gente trabalha.’

Informante 2

‘Ent&o ela &€ muito importante, para gente ela é uma planilha, né? E a planilha e também
através da caderneta, eu percebi que o trabalho da gente ta sendo muito valorizado, o
trabalho da mulher’.

Informante 4

‘A gente tivemos (sic) acesso a essa caderneta aqui na fazenda Varzea Nova, e dai
a gente acabou descobrindo a quantidade de trabalho que a gente mulher consegue,
consegue fazer ao mesmo tempo.’

O sujeito discursivo desses enunciados assume uma posi¢cdo de bom sujeito na

relagdo com a cooperativa, na medida em que atribuem a Caderneta a construgéo de uma
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nova percepc¢ao sobre o trabalho da mulher. Desse modo, constituem-se enquanto sujeitos
ativos, capazes de produzir um trabalho valorizado.

O efeito de sentido produzido verificado é o de nascimento de uma ontologia, o
que demonstra a reflexao sobre si. A imagem de si mesmo é a de um novo sujeito, capaz
de se ver em uma condi¢do nova, passando da condi¢do de passivo a ativo na histéria, o
que remete as formulacbes tedricas de Simone Beauvoir (2011) acerca do trabalho como

ferramenta de liberagdo feminina.

61 CONSIDERAGOES FINAIS

Ao se debrugar sobre os discursos acerca da experiéncia vivenciada por mulheres
no piemonte da Chapada Diamantina, na zona rural do territério baiano, este trabalho
de pesquisa trouxe a oportunidade de discutir as subjetividades femininas no processo
produtivo, a partir da analise de seus discursos veiculados em redes sociais.

Foi possivel, a partir dos enunciados coletados acerca da utilizagdo das cadernetas
agroecologicas, aplicar os procedimentos metodolégicos da Analise do Discurso Francesa
e, assim, levantar os aspectos ideoldgicos que estruturam as falas das informantes. Deste
tratamento depreendeu-se que as praticas sociais vinculadas a organizagéo para o trabalho
tém efeito direto na maneira de falar sobre si das mulheres campesinas, o que diz respeito
a sua ontologia e ideologia.

Dado que a sociedade capitalista se realiza na l6gica da mercadoria, nos termos
apontados por Marx, do fetiche que opera atribuindo as pessoas o valor-trabalho
transmutado no valor-moeda. Ao se dar conta de que sdo capazes de produzir, as mulheres
rompem com a ideologia da dominacao feminina, ao passo que verbalizam uma nova da
percepcdo de si, em uma nova subjetividade. Deixando de ser um objeto em si para se
transformar num sujeito para si.

Denota-se a superagédo da alienagdo, na medida em que se tornam capazes de
se posicionar como sujeitos autodeterminados nas rela¢cdes de producdo. A ideologia da
dominacgéo que desvaloriza o papel da mulher nas relagdes socias, sejam elas econdmicas
ou néo, é transmutada pela logica da liberacao de si, num movimento em que saber fazer
€ instrumento de luta por reconhecimento e redistribuicéo
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RESUMO: O presente trabalho tem como objetivo
retratar o papel cultural e econémico que o Radio,
a Televisdo e o Cinema exercem na sociedade
brasileira atual. Pretende ainda ressaltar como
esses meios tém impacto, seja direto ou indireto,
na vida dos individuos, utilizando-se de breve
histérico de cada meio, coleta de dados e
informacdes quantitativas e qualitativas. Este
trabalho oferece exemplos factuais de como cada
meio exerce influéncias a fim de constatar como
agem na sociedade, mostrando que € possivel
utilizar o Cinema, o Radio e a Televisao para
impactar a cultura e a economia, ndo somente do
Brasil, mas do mundo.
PALAVRAS-CHAVE: Cinema,
Economia, Radio, Sociedade, Televisao.

Cultura,

CULTURAL AND ECONOMIC IMPACTS
CAUSED BY CINEMA, RADIO AND TV IN
BRAZILIAN SOCIETY

ABSTRACT: The present work aims to portray
the cultural and economic role that Radio,
Television and Cinema play in brazilian society
nowadays. It also intends to highlight how these
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SOCIEDADE BRASILEIRA

communication media have an impact, direct
or indirect, on the lives of individuals, using
a brief history of each media, a data collect
and quantitative and qualitative information.
This work offers factual examples of how each
communication media influences in order to see
how they act in society, showing that it is possible
to use Cinema, Radio and Television to impact
culture and the economy, not only in Brazil, but
in the world.

KEYWORDS: Cinema, Culture, Economy, Radio,
Society, Television.

INTRODUCAO

O Cinema, o Radio e a Televisdo sao
meios de comunicagdo que podem influenciar
a sociedade. Em vista disso, sdo considerados
importantes instrumentos de impacto direto e
indireto na economia e na cultura de um pais,
tendo importante papel de informar a sociedade,
formando também opiniées que influenciam
o comportamento, a forma de consumir, 0s
relacionamentos em grupo, a visdo politica e

toda a formacédo de um cidadéo.

OBJETIVOS

Objetivou-se citar e exemplificar alguns
dos impactos gerados pelo Cinema, Radio e
Televisdo na economia e cultura da sociedade

brasileira.
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METODOLOGIA

Para desenvolver o estudo, tornou-se necessario fazer uma pesquisa acerca da
histéria de cada meio de comunicacéo citado para melhor perceber seus impactos. Através
de leituras sobre o surgimento e implementacédo de cada meio na sociedade foi possivel
perceber as mudangas culturais, politicas e econémicas que se manifestaram ao longo
dos anos desde a chegada do Cinema, do Radio e da Televisdo. Apés o estudo histérico
de cada meio, notou-se necessidade de um embasamento tedrico através de pesquisa
bibliogréfica, o que resultou na contribuicdo de autores como Silvana Gontijo, Fernando
Mascarello, Robert McLeish, entre outros. Além disso, foi feita uma pesquisa coletando
dados concretos sobre atuacdo desses meios no comportamento da sociedade e sobre a

presenca na rotina dos individuos.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Segundo a autora Valéria Cristiane Moura dos Santos (2012), os nazistas sado
considerados os primeiros a usarem o Cinema como um meio de divulgar uma ideologia,
0 que permitiu que Hitler fizesse parte da populacdo alema acreditar que era possivel
viver em um mundo perfeito. O ditador nazista conseguiu influenciar a cultura alema,
deixando cicatrizes que perduram até os dias atuais. De acordo com a autora Gabriella
Marinho Ribas Carlos (2016), nos Estados Unidos marcas se popularizaram através do
Cinema, como a marca de equipamentos esportivos Wilson, que ganhou notoriedade
no filme Naufrago do diretor Robert Zemeckis (2001) através da técnica de propaganda
merchandising'. O Cinema se transformou em uma incrivel ferramenta de marketing, com
efeitos consideraveis na economia mundial, especialmente na economia norte-americana.
O cinema de Hollywood dominou o mercado mundial, inclusive do Brasil, onde exerceu
influéncia nos costumes, incentivando o consumo e conferindo acesso a empresas
estrangeiras ao pais (CARLOS, 2016).

De acordo com o autor Cesar Cyro (2009), o radio somente se popularizou no Brasil
durante a Era Vargas (1930-1945), tendo em vista que o presidente Getulio Vargas utilizou
demasiadamente os meios de comunicacdo e investiu muito nesse setor, sabendo do
poder de influéncia que poderia exercer na populagéo. Jogos de futebol eram narrados
no radio, cultivando a imaginagéo do torcedor que vibrava com narragdes envolventes
responsaveis por difundir o esporte na cultura e no cotidiano do povo brasileiro. De acordo
com o autor Robert McLeish (2001), mais tarde, surgiram as radionovelas que também
entretiveram familias brasileiras que se reuniam em volta do radio para ouvi-las, a primeira
radionovela transmitida foi “O Direito de Nascer”. McLeish (2001) ainda conta que o impacto
foi tdo grande que muitos ouvintes acreditaram que a histdria ficticia era real; juntaram

1 “Merchandising é uma atividade mercadolégica que se destina a conduzir bens através dos canais de distribui¢cdo”
(COSTA, 2003, CRESCITELLI, 2003, p. 232).
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dinheiro para fazer doagdes para o personagem da novela que estaria desempregado.
Ao descobrirem o engano, investiram o dinheiro em organizacgdes filantrépicas. O Radio
se tornou um meio para atingir as massas, especialmente devido a maior abrangéncia e
facilidade (MCLEISH, 2001).

Segundo a autora Silvana Gontijo (2004), em novembro de 1950, surgiu no Brasil
a Televisao, influenciando a cultura e propagando ideias e costumes. Gontijo (2004) conta
uma historia que aconteceu no municipio de ltu, interior de Sdo Paulo, que ganhou fama de
ser cidade dos exageros por causa de um bordao de um humorista na televisdo. Em 1960,
o ator Francisco Flaviano de Almeida brincava com o apresentador Manuel da Nébrega
que ltu era maior que a cidade de Sao Paulo, pois 14 tudo era grande. A cidade aproveitou-
se do bordao e, em 1973, instalou um orelhdo gigante no centro, assim como semaforos
e outros itens em tamanho grande. A Televisdo passou a ser mediadora das relagcbes
pessoais; as familias passavam o tempo juntas em volta da televisao fazendo parte do dia
a dia, adentrando no cotidiano do brasileiro, que passa em média seis horas na frente do
aparelho segundo dados do jornal Folha de Séo Paulo, de 2015.

De acordo com Erick Felinto (2006), com a evolugéo da tecnologia, os meios de
comunicacéo tiveram que se adaptar e encontrar novas maneiras de estarem presentes na
vida e no cotidiano dos individuos. A internet colabora diretamente para propagar e divulgar
os produtos audiovisuais das mais diversas formas, desde simples videos comerciais,
trailers e teasers, até a venda de produtos e itens relacionados a filmes, séries, novelas etc.
A Televisdo e o Cinema utilizam a internet para distribuir conteddo e imagens que levam
usuarios a serem também espectadores e consumam seus produtos. O Radio investe em
publicos especificos e com ajuda da Internet consegue divulgar programas, disponibiliza-
los na rede, criar as Web R&dio, realizar enquetes e propagandas, proporcionando
interatividade aos ouvintes (JUNIOR, 2002).

CONSIDERAGCOES FINAIS

A partir do que foi exposto, é possivel perceber que os meios de comunicagéo
podem influenciar toda uma cultura através da difusdo de ideias, como no exemplo das
propagandas nazistas visto anteriormente. Influenciam também a economia com o incentivo
ao consumo através de propagandas com apelos emocionais. Os meios de comunicagao
encantam e cativam, atuando no inconsciente do espectador, de modo a convencé-lo a
adotar ideias ou adquirir produtos.

Atualmente, os meios de comunicacao podem influir na sociedade através das novas
tecnologias, como a internet e redes sociais. Portanto, conclui-se que o principal impacto
destes meios é difundir ideologias e incentivar o consumo afetando a cultura e a economia
do pais. A forma como este efeito acontece varia de acordo com 0 modo como o contetido
€ apresentado e conforme o meio de comunicacéo utilizado para veiculagdo. Os impactos
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se atualizam constantemente, acompanhando as evolug¢des sociais e tecnologicas.
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RESUMO: Postula-se uma teoria materialista
do Discurso, constituindo a sistematizacéo
de um nivel de existéncia socio-historica e
geopolitica que coteja conceitos que enfatizam
a materialidade discursiva inscrita na Musica
Popular Brasileira, nos anos 1930. Neste estudo,
realiza-se um exercicio topografico como um
dispositivo de analise descritiva, enfatizando
0 corpo cognoscente e o fenbmeno do
assujeitamento ideoldgico, a partir de tecnologias
do imaginario, principalmente o Samba na Era do
Radio. Referente a topoi discursivos, a memoria
foi articulada como um paradigma da cognigéo,
ao tornar-se perceptivel e inteligivel para a
representacdo de uma linguagem territorial a
ser compartilhada no complexo da luta entre
classes na dinamica intersubjetiva da metafora
do individuo politico.
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PALAVRAS-CHAVE: Andlise de Discurso;
Geografias do Corpo; Metafora do individuo
politico; Mdsica Popular Brasileira; Topografia da
Cultura.

TOPOGRAPHY OF CULTURE:

A DESCRIPTIVE CONCEPT OF
DISCURSIVE MATERIALITY ENROLLED
IN BRAZILIAN POPULAR MUSIC IN THE

1930S

ABSTRACT: A materialistic theory of Discourse
is postulated, constituting the systematization
of a level of socio-historical and geopoalitical
existence that collates concepts that emphasize
the discursive materiality inscribed in Brazilian
Popular Music, in the 1930s. In this study, a
topographic exercise is carried out as a device
of descriptive analysis, emphasizing the cognitive
body and the phenomenon of ideological
subjection, based on imaginary technologies,
mainly Samba in the Radio Era. Referring to
discursive fopoi, memory was articulated as a
paradigm of cognition, as it became perceptible
and intelligible for the representation of a
territorial language to be shared in the complex of
class struggle in the intersubjective dynamics of
the metaphor of the political individual.
KEYWORDS: Discourse Analysis; Body
Geographies; Metaphor of the political individual;
Popular Brazilian Music; Topography of Culture.

11 INTRODUGAO

A Revolucéo de 1930 constitui um marco
na Histéria do Brasil, que engendrou uma
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nova linguagem a partir das tecnologias da industria cultural. A Misica Popular Brasileira,
associada ao poder de comunicagéo da Era do Ré&dio, foi articulada como um artificio
na producdo de sentidos para o sentimento de patriotismo da nacéo brasileira, mediante
estratégias da politica populista do governo do presidente Getulio Vargas. A partir desse
marco histoérico, proponho um estudo acerca da materialidade discursiva enunciada como
um conceito descritivo.

Busca-se compreender e descrever os antagonismos presentes como caracteristicas
dindmicas do nosso objeto. O Samba, género evidenciado como o mais consumido na
Musica Popular Brasileira nos anos 1930, constitui uma linguagem engendrada na luta de
classes em diferentes matizes de sua representagéo elementar: o corpo afro-brasileiro. O
Samba foi instituido como um signo identitario nacional nos anos 1930, mediante a politica
da democracia racial, antagdnica a politica de branqueamento que passou a vigorar desde
o inicio da Primeira Republica, proclamada em 1889.

Com o aporte teérico da Andlise de Discurso, pressupd-se que a partir da
materialidade linguistica da memdria discursiva, ou interdiscurso, inscreve-se o locus
signatéario que realiza a cadeia de sentido dos Discursos: o pré-construido. Referencio o
tépos’ discursivo como um lugar discursivo comum que reverbera sentidos semanticos nas
cadeias discursivas. Identifico como topoi® discursivos o discurso da democracia racial, a
discriminagéao racial, o trabalho e o ultranacionalismo. Utilizo as teorias das Geografias do
Corpo, enfatizando o corpo como escala e unidade simbdlica da produgédo das préticas
de participagdo politica e cultural. Evidencia-se a submissé@o do corpo a incorporagéo
de processos de (des)naturalizagdo e subordinagéo/assujeitamento ao dmbito em que
a Cultura é produzida e compartilhada na metafora do individuo politico, mediante um
imaginario mitico e uma politica economicista.

21 O IMAGINARIO POLITICO DOS ANOS 1930 E AS SUAS TECNOLOGIAS

Nos anos 1930, as politicas que articularam a incorporacdo de um elemento
idiossincratico herdado de Povos de Matriz Africana, no seio da Cultura Popular Brasileira,
idealizavam uma participacdo democratica de afrodescendentes nas praticas sociais desta
Nacdo. Todavia, a realidade politica do Brasil assumiu a memoria e a identidade afro-
brasileira somente apés movimentos sociais iniciados a partir dos anos 1970.

Conforme Guimaraes (2002), identificada como o mito fundador da nacionalidade
brasileira, a ideia de democracia racial foi instituida nos anos 1930, durante a presidéncia
de Getllio Vargas. Reinou sem grande contestacéo até os anos 1970, quando foram
instituidas demandas por parte do movimento negro através das chamadas “politicas
afirmativas”. Ao ser instituido, o discurso da democracia racial tomou um rumo contrario
ao imaginario nacional e ao consenso cientifico hegemonico. Segundo Guimaraes (2002,

1 Do grego, significa um tema recorrente.
2 Plural de topos.
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p. 51), esse discurso teve como objetivo “civilizar as relagdes sociais, ou seja, implantar
e garantir o funcionamento de normas sociais que conduzam a igualdade de tratamento,
de oportunidades e de direitos”. Porém, os conflitos entre as classes despertaram na
comunidade negra um movimento de “reconstrucdo étnica e cultural” para contestar o
discurso da democracia racial a ser constituido no Brasil como uma ideologia enraizada
através das praticas sociais, politicas estatais, literatura, arte etc.

Tinhorédo (2010) descreve que durante todo o periodo em que o presidente Getulio
Vargas esteve no poder, entre os anos 1930 e 1945, a Musica Popular Brasileira dominou o
mercado fonografico, representada em seu discurso politico como o “simbolo da vitalidade
e do otimismo de toda a Nacdo”. De acordo com o musicélogo, transformado em artigo
de consumo nacional e vendido na forma de discos, o Samba foi utilizado como base
de sustentacéo de programas de radio e do ciclo de filmes musicados conhecidos como
“‘chanchadas carnavalescas”. Reproduzindo alguns aspectos herdados do tradicional
samba rural do Recdncavo Baiano, o samba carioca encaixava-se na politica econémica
nacionalista de incentivo aos produtos culturais genuinamente brasileiros e de ampliacéo
do mercado interno. Conforme Siqueira (2012) ao tornar-se popular, o Samba transformou-
se em um produto de consumo de uma sociedade burguesa e, portanto, deixou de ser
folclorico e de pertencer a outro segmento social, dos suburbios e dos morros, de onde de
fato ele foi expropriado.

O Samba esta vinculado ao imaginario brasileiro que corresponde a identidade
nacional. O imaginario corresponde a um espaco que fornece elementos para a articulagcao
da linguagem em representacdes simbdlicas. A partir de leituras de Gilbert Durand; Martin
Heidegger; Jacques Lacan e Michel Maffesoli, Silva (2006) descreve que o imaginario
pode ser compreendido como uma lingua, uma formagéo simbdlica a qual cada individuo
pertence, submete-se e participa como um inseminador dos valores partilhados concreta e
virtualmente. Segundo Silva (2006, p. 08), em sua forma mais ampla “todo imaginario € um
desafio, uma narrativa inacabada, um processo, uma teia, um hipertexto, uma construcéo
coletiva, anénima”. Sua estrutura é orientada como um trajeto errante, um percurso por um
caminho vago, no qual o individuo/grupo participa através da assimilacéo, apropriagéo,
distorcéo e acaso. O socidlogo pressupde que o imaginario seja o espaco fundamental da
constituicdo do sujeito e de sua vinculagdo com o meio social.

Conforme Silva (2006, p. 79), no contexto da sociedade de massas, o imaginario
€ engendrado por meio das tecnologias do imaginario. A indUstria cultural constitui um
sistema dessas tecnologias, e “a Musica é uma extraordinaria tecnologia do imaginario”,
exercendo um grande poder de persuasao. Incluindo o Radio o Cinema e a Literatura,
0 socib6logo descreve essas tecnologias como dispositivos de articulagdo, propagacéo,
disseminacéo e cristalizagdo do imaginario.

Ao estudar o imaginario politico dos anos 1930, Dutra (2012) descreve que em nome

do catolicismo houve uma mobiliza¢do politica ampla, incluindo a disseminagéo de artigos
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jornalisticos em defesa de uma conduta virtuosa. Criticavam a propriaimprensa e os produtos
culturais, descrevendo a existéncia de uma proclamacao das exceléncias da imoralidade
e da pornografia. Afirmava-se que os referidos comportamentos eram influenciados pela
Musica, pelo Cinema e pelo Teatro, além da Literatura. Também era defendida abertamente
a censura rigorosa da literatura de cordel, sambas, jornais e revistas, classificando-os
como descarados, indecentes e imundos. De acordo com Dutra (2012), as consideragbes
de Freud [1976¢, p. 71] sobre o superego e o controle instintual da moralidade explicariam
esse fendmeno social; o que significa que, quanto mais moralista se é e mais rancor se
tem ao sexo, mais desejado este € e maior atrac@o provoca. Segundo a historiadora, as
paixdes carnais deveriam ser substituidas pelo amor a patria, onde a repulsa ao sexo,
ao corpo e ao prazer delimitavam as normas e interdicbes morais. Ainda, segundo Dutra
(2012), idealizava-se que o Brasil fosse transformado em uma grande massa de proletarios
e temia-se 0 avanco dos ideais comunistas. Conforme a historiadora, o trabalho era um dos
pilares discursivos dos anos 1930.

Segundo Pécheux (1995), a desigualdade entre os niveis de formagdes discursivas,
como a que ha sob a dominagdo da ideologia (da classe) dominante, € descrita como
inevitavel, instavel e necessaria, para que a classe dominante assegure a dominacéo e
a reproducdo dessa dominacgéo exercida sobre a minoria politica. Assim, é constituida a
cena da luta ideologica de classes. De acordo com o filésofo, o aspecto ideologico da
luta para a transformacéo das condi¢des de producédo se localiza, primeiramente, na luta
para impor, no interior do complexo dos Aparelhos Ideoldgicos de Estado, novas relacées
de desigualdade-contradicdo-subordinagcdo e de alianga. Conforme Pécheux (1995),
a partir de Louis Althusser [1918-1990], essas relagbes podem, ou ndo, acarretar numa
transformacgéo do complexo dos Aparelhos Ideoldgicos de Estado em sua relagdo com o
Aparelho de Estado e numa transformacgéo do proprio Aparelho de Estado.

31 A MATERIALIDADE DISCURSIVA DA MUSICA POPULAR BRASILEIRA NOS
ANOS 1930

Considero o signo linguistico como uma evidéncia da lingua popularizada pelo corpo
como um comportamento, este Gltimo formatado a contar de efeitos de sentido passiveis de
expressao a partir do pré-constructo formalizado pelo {6pos de seus argumentos. Paveau
(2007) propde a nogao de quadros pré-discursivos, como determinacdes pré-linguisticas da
transposicao em palavras, para explicitar a materialidade da memoria discursiva como um
advento da cognigéo social. Explica que, a partir do que compreende como pré-constructo,
atingimos o que define como uma memdéria cognitivo-discursiva coletiva. Compreende-
se que o nome de memoria constitua um dispositivo cognitivo-discursivo que organiza a
passagem de uma ordem de conhecimento e de realidade para uma outra.

Os argumentos utilizados por um sujeito do Discurso corresponde a uma linguagem
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opaca e determinada por uma convencgao. A partir do momento em que essa convencao
encontra-se formalizada, a similitude do icone convencionado como uma pratica ideolégica
da materialidade da vida politica adquire status como referéncia das expressoes sintaticas
a serem analisadas como um Discurso. A forma convencionada como um signo linguistico
€ motivada por indices de estrutura morfologica e fonética, transparecendo um tipo de
relacédo natural entre a sua gramatica e a sua semantica. A relagdo entre a representacao
de dada materialidade histérica e a sua performance na arena publica ndo restringe ou
torna estatica a motivagéo para as relacbes seménticas com dado topos; porque este
ultimo é transformado a cada nivel que possa ocupar na cadeia discursiva. Porém, o
sujeito do Discurso produz gestos de interpretacdo. Em sintese, o icone funciona como um
simbolo para o nome de uma identidade, mas nao pode ser considerado como o simbolo
do Discurso. A referéncia do Discurso é anterior ao ente que veicula a expressdo material
da memoria.

A partir da critica marxista e dos conceitos de Althusser, Pécheux (1995) determinou
que os fundamentos de uma teoria materialista do discurso podem ser esclarecidos a
partir das questbes que envolvem as condi¢bes ideoldgicas da produgao/reproducéo/
transformacéo das relagdes de producao. A Ideologia e as determinag¢des socioeconémicas
figuram como elementos dentro do quadro em que se efetuam dadas condi¢des. Segundo
Pécheux (1995, p. 145), os Aparelhos Ideologicos de Estado constituem, simultanea e
contraditoriamente, “o lugar e as condicdes ideoldgicas da transformacgéao das relagdes de
producao”. As condicdes contraditorias sdo constituidas em um momento histérico dado e
para uma formacao social determinada pelo conjunto complexo dos Aparelhos Ideolégicos
de Estado que ela comporta.

Conforme Pécheux (1995), toda formagdo discursiva dissimula, através da
transparéncia do sentido que lhe é atribuido, uma dependéncia com o “todo complexo
com dominante” das formagdes discursivas. Caracterizando o complexo das formagbes
ideologicas, esse “todo complexo com dominante” esta submetido a lei da desigualdade-
contradi¢cdo-subordinagao, o qual é definido pelo filbsofo como interdiscurso. Para Pécheux
(1995), a estrutura do interdiscurso determina materialmente o efeito do encadeamento
pré-construido em redes de memoria e o efeito de articulagéo das formagdes ideoldgicas. A
ideologia realiza a sua fungéo de interpelar individuos em sujeitos de seu Discurso, através
do interdiscurso, fornecendo um sistema de evidéncias e de significacdes experimentadas.
Assim, é determinada a exterioridade que condiciona a constituicdo do sujeito no Discurso?.
De acordo com Pécheux (1995), essa relacao se realiza como uma identificagdo imaginaria
que reinscreve o interdiscurso, processo de repeticdo subordinado pela parafrase, uma
dindmica da linguagem. A paréafrase regula o necesséario encadeamento de sentidos pré-
construidos no interdiscurso.

Como afirma Pécheux (1995), a dominancia de uma forma-sujeito capitalista é

3 Pécheux considerou o sujeito em uma perspectiva a partir do psicanalista francés Jacques Lacan [1901-1981].
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determinada pelas relagdes de sentidos, através da articulagéo de elementos imaginados
subordinados ao efeito de sentido, uma presenca circunstancial. Determinado pela
circunstancia que o inscreve, o efeito de sentido de interdiscurso articula outra determinante
do funcionamento da linguagem: a polissemia. Dessa forma, é possivel compreender o
trajeto errante da construgéo simbolica, polivalente a priori. Para Pécheux (1995), essa é
a explicagé@o acerca da deriva de sentidos que caracteriza todo processo de significacdo.

Conforme Nunes (2014), o corpo, ao mesmo tempo em que é objeto & também
sujeito, & material e simbodlico. Carrega em si marcas sociais de diferentes contextos
historicos, sendo constituido de camadas de significado. O corpo constitui a base
existencial da Cultura, composto por concepcdes em diferentes dominios, seja miticos,
religiosos, filosoficos, estéticos etc. Segundo Nunes (2014, p. 13), “escala elementar,
primeiro territorio, midia comunicacional, o corpo no seu duplo sentido € meio cognitivo e
experiéncia vivenciada”.

A memoria corresponde a uma referéncia nos efeitos de sentido, reproduzida no
Discurso. Busco compreender como o Samba foi investido de significancia para brasileiros
e por brasileiros, nos anos 1930. A discriminacéo racial caracteristica do Brasil, um tépos
discursivo, possui como materialidade simbolica a desnaturalizagédo do corpo afro-brasileiro,
de forma que podemos compreender que a Africa Negra constitui o seu referente. Por tratar-
se do referente do Samba, a Africa Negra também foi legitimada como um referente da
identidade brasileira, a partir da instituicdo de sua linguagem como um signo de afinidade
com a materialidade simbdlica da performance cultural do espirito ultranacionalista do
brasileiro.

Conforme Pécheux (1995), a producao de sentidos € uma circunstancia definida e
articulada pelas expressodes linguisticas, um posicionamento que refere a uma formacéo
ideoldgica. O sentido de uma dada formacéo ideoldgica € uma reproducado das posi¢oes
ideolégicas marcadas pelo seu contexto em dado processo sécio-histérico. Pécheux
teorizou que a possibilidade de sentido das formacgdes ideoldgicas é inscrita pela sua
formacéo discursiva. As formagdes discursivas regulam o que pode e deve ser dito a partir
de dada conjuntura, que se sobrepde como um fator determinante da constituicao do sujeito
do Discurso, marcado pela luta de classes e articulado como uma expresséo linguistica.
Para Pécheux (1995), a materialidade do discurso e do sentido ocorre quando os individuos
sé@o interpelados em sujeitos-falantes pelas formagbes discursivas, transparecendo a
existéncia de uma simetria de adequagéo ao posicionamento de dada formacéao ideologica,
que nao ocorre de forma plena, sendo observado um relevante processo de resisténcia.
Ao admitir o carater polissémico da linguagem, considera-se que os sentidos séo inscritos
através de uma relacdo que se estabelece entre as possiveis inscricdes de uma mesma
formacéo discursiva.

De acordo com Nunes (2014, p. 05), uma pratica epistemologica das Geografias
do Corpo compreende o corpo como o0 objeto da experiéncia incorporada. Emerge da
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experiéncia humana na diferenca. “A corporeidade abre um espaco de significacdo do
mundo em um movimento no qual o sujeito € o mundo se interpretam mutuamente”. Nunes
(2014) descreve a Modernidade como o advento de um projeto estratégico de composicao
de espacgos de representacdo para a representagdo dos corpos. Nesse contexto, a Arte
evoluiu como uma técnica que constituiu um dominio importante da representagcéo e
producao de sentidos, da reproducéo de esteredtipos e imagens idealizadas do corpo.

3.1 A metafora do individuo politico e a sua linguagem territorial nos anos
1930

Ao ser aceito como uma mercadoria cultural, o Samba foi articulado como uma
metafora distante do seu valor simbolico original. A sociabilidade urbana carioca, marcada
por um surto de industrializagéo, possibilitou mudancas nas condi¢bes de reproducéo das
relagbes de producdo da cidade da qual partiam as pretensdes politicas de influenciar
0 Brasil culturalmente. Conforme Siqueira (2012), o estabelecimento de um complexo
industrial acelerou a formacdo de uma classe média e abriu oportunidades de trabalho
para uma importante parcela da populagdo marginalizada. As condi¢cbes historicas dadas
no periodo entre 1929 e 1940 foram responsaveis pela profissionalizacdo do sambista.

A partir de uma leitura critica de Ferdinand Saussure [1857-1913], Pécheux (2012,
p. 126) postulou que a aplicagédo da Linguistica deve agir como uma analise das produgbes
de um efeito metaférico. Em sua maxima poténcia “ultrapassa o dominio do estudo de
textos, e estende-se ao conjunto de objetos e comportamentos suscetiveis de revestirem
uma estrutura”. Segundo Pécheux, a Analise de Discurso deve considerar as teorias sobre
a producéo discursiva do sentido de um enunciado.

A referéncia do signo linguistico se encontra suspensa em uma série de efeitos
discursivos, desde narrativas politico-culturais as narrativas mitico-historicistas. Para
Pécheux (2012), o sistema que rege a referéncia ocorre conforme um efeito da produgao
histérica induzida pela metéfora.

Segundo Siqueira (2012), em nosso contexto de analise, ndo é possivel ignorar
o desprezo do papel da cultura negra na formagéo da cultura brasileira e a consequente
estética dominante nos sambas, construida ideologicamente para a sua aceitabilidade.
Historicamente, a concepcdo do Brasil como Nagdo, apés quase quatro séculos de
colonizagdo, ocorreu sob 0s resquicios de um sistema patriarcal escravagista que, no
limiar dos anos 1930, ainda conservava uma Nacéo engendrada de forma semelhante a da
familia senhorial. Conforme Siqueira, a negritude inscrita na identidade nacional brasileira
trata-se de um mito:

Portanto o conceito de identidade nacional no caso brasileiro s6 pode ser
compreendido a luz da perspectiva ideoldgica, de um mito criado a partir da
necessidade de se atingir objetivos especificos, impostos pelas necessidades
do grupo dominante. No caso do Varguismo, inUmeros foram os mecanismos
que, em nome da formagao da nacionalidade, se usou para a cooptagdo da
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massa. Esta para ser inserida, deveria estar representada. O Samba foi um dos
pilares para que isso ocorresse [...] Getulio aproveitou a forca comunicativa
da musica popular para trazé-la a seu favor. (SIQUEIRA, 2012, p. 214).

No presente estudo, a Musica Popular Brasileira constitui-se como objeto. A
identidade nacional refere-se a formagéao discursiva em analise. Teorizo que as formagdes
discursivas ocupam territérios do saber, articulados como territdérios narrativos que se
constituem nos Aparelhos Ideoldgicos de Estado. Considero que quando operada conforme
dadas condicGes previstas por Pécheux, uma formacao discursiva ilustra, mediante um
exercicio topografico, a paisagem da materialidade - dialética - da sideracéo linguistica dos
fendmenos culturais determinados por condi¢des politicas, 0 que compreendemos como
condigOes histéricas de existéncia.

O processo de incorporagdo do individuo em meio a Cultura e consequente
existéncia histérica sao teorizados pelo aporte epistemoldgico das Geografias do Corpo. A
partir das formulagbes de Schlanger [1992], Mora (2009) descreve que a nhomeagéo de um
territorio do saber € instaurada pela construcao de metaforas delineadoras de conceitos que
operam a sua realizacdo como marcadores, para a posse de um territério a ser explorado.
Consideradas em sua valéncia excéntrica, as metaforas funcionam como marcadores de
separacgao entre territorios do saber. De acordo com Mora (2009), a delimitagéo entre os
terrenos de conhecimento € acentuada e defendida por um imperativo da distingédo de
conceitos que, tomados pela sua valéncia concéntrica, operam como marcadores centrais.
Viabilizam no interior de um territério do saber o investimento de sentidos que sejam
consonantes com o quadro do pensamento fixado.

Teorizo que a formagao discursiva configura-se como uma linguagem territorial,
que nos termos de Mora (2009), a partir de conceitos de Schlanger [1992], engendra o
uso das varias metaforas do saber e da sua aquisicdo. A mediacdo entre os territorios
do conhecimento € engendrada através de embates, focados no alcance de um controle
através da legitimacdo de sua linguagem territorial. Compreendo que os Aparelhos
Ideologicos de Estado sejam os territérios do saber onde linguagens territoriais séo
articuladas, engendrando territorios narrativos.

Avalorizagéo da mente narra o corpo identificando-o como o ensejo das percepcdes
irracionais, como destaca e critica Mora (2009) quando descreve 0s processos de
desnaturalizagcdo do corpo que, no presente estudo, denomino como corpo cognitivo
essencial. Para ser racionalmente conduzido, o corpo age de acordo com condutas
instituidas por varias regras, torna-se um corpo cognitivo condicionado. A partir de Mora
(2009) teorizo essas regras como parte integrante dos percursos topograficos da razao.
De acordo com Nunes (2014), as representacdes, conceitos e metaforas ndo sédo agdes
exclusivas do cérebro e da mente, sdo percepcdes construidas como experiéncia na
integridade do corpo. H4 um aumento na variabilidade de categoriza¢cdes quando as
percepcdes envolvem questdes ético-estético-politicas. Segundo Nunes (2014), os objetos
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sé@o transformados pela Cultura em estimulos do espirito e as imagens perceptivas da
corporeidade cognoscente correspondem as representacdes topograficamente organizadas
da experiéncia. No presente estudo, compreendo que esse processo refere-se a estrutura
cognitiva em que se inscreve a discursividade. Logo, pressuponho tratar-se de uma
materialidade cognitivo-discursiva.

As ldeologias se realizam em praticas a serem reproduzidas como formacdes
discursivas, metaforas delineadoras de efeitos de sentido mediante formagdes ideologicas.
As ideologias encontram a sua materialidade simbélica quando incorporadas pela forma-
sujeito: um corpo condicionado. As formacdes ideoldgicas funcionam como marcadores
do sitio que abrange cada Aparelho Ideoldgico de Estado e das posi¢des discursivas das
classes que lutam na Ideologia, pela conquista de um territorio do saber.

Um de nossos fopoi discursivos, a discriminacéo racial, subscreve o corpo essencial
afro-brasileiro como uma conotagéo da irracionalidade. Nao séo raras as agressoes racistas
que equiparam negros a animais, como o macaco. As condi¢bes de producdo do Samba
como um signo identitario articularam uma ruptura materializada e autenticada como uma
formagéo ideoldgica. A compreensdo desse tema ocorre a partir de uma reflexdo acerca
da Ideologia do Aparelho de Estado operante nos anos 1930, um estudo que comporta
um imaginario. A materialidade dialética deste estudo encontra-se na compreensdo do
discurso ultranacionalista produzido na luta ideolégica entre as classes que promoviam
0 corpo essencial afro-brasileiro e as instituicdes que promoviam a pragméatica do corpo
politico nos anos 1930.

Analiso o modo de producédo/reproducao/transformacgéo das relagdes de producéo
estabelecidas entre sambistas e as instituicdes dominantes na Ideologia dos Aparelhos
de Estado. Produziu-se um efeito sujeito marcado como histérico em sua materialidade
cognitivo-discursiva, nomeando uma identidade, consequentemente uma memodria.
Essa identidade foi articulada como uma formacéo ideolégica mediante uma linguagem
territorial de efeito de interdiscurso. O pilar dessa materialidade discursiva articulava o
signo da mesticagem étnica como uma caracteristica honrosa do povo brasileiro. O ensaio
Casa-grande & senzala do soci6logo pernambucano Gilberto Freyre é mencionado pela
historiografia como o mais importante discurso cientifico disseminado nos anos 1930 acerca
da mesticagem e as suas virtudes. Na Musica Popular Brasileira, o0 que conhecemos hoje
como “baianidade” sintetizava a mesticagem entre a cultura africana e a cultura brasileira,
servindo como estratégia argumentativa.

Os estereotipos, como impressodes inteligiveis, dependem da percepcéo preservada
de uma consciéncia que os denomine como estimulos do espirito. Produzem efeito de
sentido mediante a metafora do individuo politico. Conforme Lisboa Junior (1990), desde
a primeira fase de implantagdo da industria fonogréafica no Brasil, houve uma presenca
significativa de discos gravados referentes a Bahia ou a temas baianos. A preferéncia se
adensou a partir da segunda metade dos anos 1930, caracterizando uma fase importante
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da maturidade da Musica Popular Brasileira como um dos maiores recursos dos meios de
producgao cultural do pais. Trata-se de uma invencéo da baianidade.

A baianidade, a partir dos anos 1935, expressava a sintese da vitalidade do povo
brasileiro. No universo simbdlico acessado mediante uma memoria discursiva e o seu efeito
de interdiscurso encadeado como pré-construido de uma linguagem territorial, sintagmas
referentes a cultura baiana ganharam conotacdo como nomes que denotavam o espirito
nacional. Esse processo marca o que compreendo como uma metafora do individuo politico.
Teorizo que a metafora do individuo constitui-se na inscricdo da significAncia perceptivel de
uma forma simbolica de um corpo cognoscivel. A referéncia a um modelo relativo revela-
se como o saber de uma linguagem territorial. A pratica dessa linguagem, enquanto ato de
identificacdo, constitui-se como a materialidade concreta do sujeito. A interpelacdo modula
o valor seméantico e a alteridade determina o elo com a realidade. A intersubjetividade
edifica o sujeito no Discurso.

A metéfora do individuo politico pode ser explicada como um efeito interdiscursivo -
um efeito da memoria discursiva. A partir dos conceitos de Pécheux, Courtine (2009) formula
que o interdiscurso fornece as modalidades do assujeitamento que poderdo ser analisadas.
O interdiscurso pode ser compreendido como os objetos pelos quais o enunciador ira conferir
coeréncia a sua declaragéo. De acordo com Courtine (2009), a formagéo discursiva domina
a sequéncia discursiva produzida e remete ao enunciado do interdiscurso. A articulagédo
dos significantes do objeto de identificagcdo condicionada constitui-se como o intradiscurso
da formacao discursiva. O intradiscurso encontra a sua materialidade a partir da inscricao
do pré-construido nomeado como uma evidéncia do conhecimento e da linguagem. O
interdiscurso constitui o pré-construido enunciado como producéo de efeito de sentido no
intradiscurso. Segundo Courtine (2009), a interpelagdo-assujeitamento do sujeito se realiza
pela identificacdo do sujeito universal da formagéo discursiva - que aqui refere-se a Nagéo
brasileira significada no Aparelho de Estado. No presente estudo, esse signo corresponde
ao sujeito universal da formacgéo discursiva acerca da identidade nacional, e o sujeito da
brasilidade inscrito como a baianidade/mesticagem é um produto efetivo das modalidades
de identificagdo possiveis a partir de sequéncias discursivas. Conforme Courtine (2009),
as condicdes de producédo de uma sequéncia discursiva efetuam-se na imbricacédo entre a
formacéo discursiva e a formagéo ideoldgica - como o encadeamento interdiscursivo.

O pré-construido que estad na base do discurso da baianidade/mesticagem como
um simbolo de brasilidade, a partir dos anos 1930, originou-se de processos de politicas
espaciais do corpo. A industria cultural condicionou a imagem dessa nacionalidade a um
estereotipo, a partir de um conceito que definiria um saber acerca da Cultura Popular
Brasileira como uma mercadoria cultural. Pressuponho que a forma-sujeito do povo
brasileiro forjada nos anos 1930 corresponde a uma logica economicista. Esse interdiscurso
realizou a metafora do individuo ao atribuir-lhe memoria, percepg¢des inteligiveis para que

houvesse a materialidade de um efeito metaforico que transpareceu como intradiscurso,
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significado por um valor simbdlico latente em diferentes topoi discursivos.

Conforme Siqueira (2012), o compositor Ary Barroso figura como uma personalidade
que pode ser citada como o protagonista do Samba urbano e nacionalista. Mesmo sendo
mineiro e vivendo muitos anos no Rio de Janeiro, Ary Barroso narrou a Bahia em suas
principais composicdes, como em Aquarela do Brasil, reconhecida como a primeira musica

brasileira de sucesso internacional.

Brasill/ Meu Brasil brasileiro/ Meu mulato inzoneiro?/ Vou cantar-te nos
meus versos/ O Brasil, samba que da/ Bamboleio, que faz gingar/ O Brasil,
do meu amor/ Terra de Nosso Senhor/ Brasil! Brasill/ Pra mim, pra mim/ O
abre a cortina do passado/ Tira a méae preta do serrado/ Bota o rei congo
no congado/ Brasil!/ Brasill/ Deixa cantar de novo o trovador/ A merencéria®
luz da lua/ Toda cangdo do meu amor/ Quero ver essa dona caminhando/
Pelos salbes arrastando/ O seu vestido rendado/ Brasil! Brasil!/ Pra mim, pra
mim/ Brasill/ Terra boa e gostosa/ Da morena sestrosa®/ De olhar indiscreto/
O Brasil, verde que da/ Pra o mundo se admirar/ O Brasil, do meu amor/ Terra
de Nosso Senhor/ Brasil! Brasill/ Pra mim, pra mim/ O esse coqueiro que da
cbdco/ Oi, onde amarro a minha rede/ Nas noites claras de luar/ Brasil!/ Brasil!/
O, oi estas fontes murmurantes/ Oi onde eu mato a minha sede/ E onde a lua
vem brincar/ Oi, esse Brasil lindo e trigueiro’/ E o meu Brasil brasileiro/ Terra
de samba e pandeiro/ Brasil! Brasil!/ Pra mim, pra mim (BARROSO, 1939)2.

Composto em 1939 e interpretado por Francisco Alves, Aquarela do Brasil é
denominado como um samba-exaltagdo, com arranjo orquestral de Radamés Gnatalli. Faz
referéncia explicita a identidade racial do Brasil disseminada naquele contexto: mulata, ou
seja, mestica. Destacava-se a miscigenagéo entre europeus e africanos. Segundo Siqueira
(2012), Carmen Miranda e o Bando da Lua, utilizando como caracterizagdo a baiana e
0s malandros cariocas, foram eleitos como artistas disseminadores de uma expressao da
sonoridade e da danga caracteristicas do Samba. Segundo o antrop6logo:

A mae preta, o rei congo, a dona arrastando seu vestido rendado (tipico da
baiana), a ‘morena sestrosa’, terra de ‘samba e pandeiro’. Nesse contexto,
pode-se entender que o baiano € o simbolo escolhido da brasilidade, que
é representada pelo Samba. E importante lembrar que apés a Abolicao, a
migracéo de baianos para o Rio de Janeiro foi intensa. (SIQUEIRA, 2012, p.
232).

O esterettipo de mae preta também foi difundido pela Literatura nos anos 1930.
Conforme Roncador (2008), o estereo6tipo da mée preta ressurgiu nas teorias raciais que

se desenvolveram no Brasil na virada do século XX, e se popularizou nas memérias de

infancia de escritores modernistas publicadas entre as décadas de 1930 e 1960°. Porém,

4 Adjetivo. Intrigante. Disponivel em <http://www.priberam.pt/dipo/inzoneiro>. Acesso em 07 de jan. 2016.

5 Adjetivo. Melancélico, triste. Disponivel em <http://www.priberam.pt/dipo/merenc%C3%B3ria>. Acesso em 05 de jun.
2015.

6 Adjetivo. Manhosa. Disponivel em <http://www.priberam.pt/dlpo/sestrosa>. Acesso em 07 de jan. 2016.

7 Adjetivo. Que ou quem ¢ da cor do trigo maduro, moreno. Disponivel em <http://www.priberam.pt/dipo/trigueiro>.
Acesso em 07 de jan. 2016.

8 Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=H-y8TS7jbpY>. Acesso em 05 de jun. 2015.

9 Segundo Roncador (2008), nos anos 1930, a relagéo higiénica entre a mae negra e o filho branco de criagao configu-
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conforme Roncador (2008), os patrocinadores da emergente cultura de massas nos anos
1930 promoveram e nacionalizaram outros icones femininos afro-brasileiros, como o
estereotipo de uma lasciva e cordial mulata.

Para Nunes (2014), o corpo encontra-se estritamente relacionado a producdo do
conhecimento, inclui conceitos e a propria metafora. A metafora, por conseguinte, trata-se
de um processo de organizagdo cognitiva, dinamizada pela capacidade de representacéo
da coisa e de seu proprio estado, adjetivo de sua plasticidade. No todo, o processo de
constituicao do sujeito refere-se a projecéo de uma significancia presente como um conceito
posto para a representacao.

De acordo com Pécheux (1995), ndo ha propriamente uma subjetividade interagindo
mediante atos advindos da cognicdo nos aparelhos, mas um ritual que produz uma
“forma-sujeito ideoldgica”. Para a Analise de Discurso, a forma-sujeito corresponde a uma
metafora, produzida mediante a portabilidade da manifestacao material do efeito de sentido
de um dado signo articulado. Nunes (2014, p. 134) compreende o processo metaférico da
constituicdo do ente como um conceito referente a cognicdo a partir de Lakoff e Jonhson
[1980]. Nesse sentido, a metafora assume uma fungéo basilar em nosso sistema conceitual
e também na linguagem cotidiana, muito além de um mero artificio literario. A partir disso,
evidencio a metafora como um conceito que possui como atributo fun¢des cognitivas.

41 CONSIDERAGOES FINAIS

Como uma importante tecnologia do imaginario, a Musica Popular Brasileira,
mediante o Samba, engendrou uma linguagem territorial. A revelia de alguns nichos da
sociedade de 1930, o Samba foi incorporado como um signo identitario da Nagao brasileira,
descolonizando o corpo afro-brasileiro na forma-sujeito da baianidade/mesticagem.
Compondo sucessos da industria fonografica até os presentes dias, 0 Samba foi articulado
como uma expressao contigua ao povo brasileiro, opondo-se a contingéncia em respeito
aos cidadaos afro-brasileiros. Nos anos 1930, a materialidade cognitivo-discursiva da
Musica Popular Brasileira projetou um individuo mediante uma metafora, com exclusividade
ao tropicalismo e ao entretenimento, em detrimento de politicas publicas, mediante um

imaginario mitico e uma politica economicista.
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RESUMO: A midiatizacdo enquanto fenédmeno
comunicacional no jornalismo tem se
apresentado a partir de praticas de midiatizacéo
de natureza sociotécnica discursiva, no qual
produtores e receptores geram mercados
discursivos nos espagos de conversacdao. No
caso, especificamente, dos atentados de Paris,
0s processos de midiatizacdo produziram
circulacao discursiva, para além das péaginas
dos portais, cujas operagdes e funcionamento
sdo evidenciados através da oferta de produtos
simbolicos e das estratégias discursivas. Nesse
sentido, o presente artigo tem como objetivo
analisar os processos de midiatizagdo no que
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ATRAVES DO PORTAL Gf1

tange a compreender o seguinte problema “como
0s processos de midiatizagdo do terrorismo em
Paris produziram efeitos de circulagdo midiatica
no ambito do Portal G17?”. Para investigar o
problema, faremos andlise descritiva sobre as
praticas de midiatizacdo discursiva procurando
identificar as marcas e registros de circulagcéo
midiatica, tomando como referéncia o esquema
de midiatizagdo do Veroén, a nocao de circulagéo
midiatica “além borda” do Fausto Neto, e por meio
da concepcéo de circulacdo de Braga enquanto
“fluxo continuo e adiante”.
PALAVRAS-CHAVE: Midiatizagéo;
discursivos; circulagdo midiatica.

mercados

THE MEDIATIZATION OF TERRORISM
IN PARIS: MEDIA CIRCULATION
PROCESSES THROUGH PORTAL G1

ABSTRACT: Mediatization as a communicational
phenomenon in journalism has emerged
from mediatization practices of a discursive
sociotechnical nature, in which producers
and receivers generate discursive markets in
conversation spaces. In the case, specifically,
of the Paris terrotist attacks, the mediatization
processes produced discursive circulation, in
addition to the pages of the websites, whose
operations and functioning are evidenced through
the offer of symbolic products and discursive
strategies. In this sense, this article aims to
analyze the processes of mediatization in terms of
understanding the following problem “how did the
processes of mediatization of terrorism in Paris
produce effects of media circulation within the
scope of Portal G17?”. In order to investigate the
problem, we will carry out a descriptive analytical
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analysis on the practices of discursive mediatization seeking to identify the brands and records
of media circulation, taking as reference Veron’s mediatization scheme, the notion of media
circulation “beyond the edge” of Fausto Neto, and through Braga’s concept of circulation as a
“continuous flow and ahead”.

KEYWORDS: Mediatization; discursive markets; media circulation.

INTRODUCAO

Estamos assistindo processo de transformac¢des em que midia e sociedade estdo
em processo relacional e transversal, propiciando entrecruzamento de campos sociais que
tém permitido transformacdes das praticas no tecido social. Esse novo quadro teve no
desenvolvimento de novos dispositivos tecnolégicos e no desenvolvimento da Internet - em
sua versao denominada Web 2.0 - importancia significativa, pois, gragas a esses avancos
tecnolégicos, os processos midiaticos tém sido ancorados em relagbes de natureza
sociotécnica discursiva. Dito isso, os efeitos destes avancos vem acarretando na ampliacéo
de novas perspectivas de comunicacédo, modos de interacéo e no desenvolvimento de uma
nova arquitetura comunicacional, devido ao fenédmeno da midiatizagéo.

De modo geral, o fenbmeno da midiatizacdo tem proporcionado mudangas nas
praticas cotidianas sociais das instituicdes e dos atores em diversos ambitos (familiar,
entretenimento, pedagdgico, servicos etc.) devido aos novos modos e como operam 0s
dispositivos tecnoldgicos e convertidos em meios as praticas sociais engrenadas por eles.
Nesse sentido, a midiatizagdo no campo do jornalismo tem afetado suas praticas, seja
pela estrutura e funcionamento, bem como pelas relagbes de interagdo entre producéo,
recepcao e circulacdo midiatica.

No que se referem as mudancas na estrutura e funcionamento do jornalismo, as
transformagbes do ambiente comunicacional ocorridas a partir da internet em sua verséao
web 2.0 tém gerado possibilidades tecnoldgicas de integracao de midias (televisiva, radio e
digital) possibilitando novas praticas no cenario da producao e funcionamento do jornalismo.

No ambito da producéo e recepcdo, a midiatizagdo proporcionou processos de
interacdo maior entre o jornalista e receptores, principalmente pela nova vocagéo do receptor
que interage com o jornalista, a noticia, bem como oferta links e faz circular informacoes.
Dessa forma, gera-se mercados discursivos além do ambiente comunicacional, através
de uma circulagdo de informacdo “além borda” (Fausto Neto, 2010) por meio de um
segundo movimento de circulagdo entre produtor e receptor que Braga (2011) chama
circulagdo enquanto “fluxo continuo e adiante”, ou seja, um tipo de circulagdo que permite
o desenvolvimento de novos mercados discursivos em outros circuitos.

Nesta perspectiva, assistimos o fenémeno da midiatiza¢do no contexto dos episédios
dos ataques terrorista em Paris no ano de 2015, especificamente quanto as praticas de
midiatizacdo nas relagbes entre produtores e receptores. Assim que o fato foi noticiado,
muitos jornais, sites e portais replicaram noticias de veiculos Europeus e outros jornalistas
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passaram a coletar informag@es, produzir matérias do local onde ocorreram tais episédios.

A medida que as matérias foram publicadas, surgiram na rede, uma infinidade de
materiais em forma de videos, imagens e textos de receptores que estavam no momento
do fato ocorrido, e que foram ofertados pelos repositérios de videos como o Youtube e
acessados pelos veiculos de comunicagdo ou indicadas pelos internautas por meio de
links, imagens e, sobretudo, textos — depoimentos — nos operadores de interacéo das
matérias publicadas.

No caso especifico do Portal G1 néo foi diferente. Nota-se como os processos de
midiatizacdo produziram atravessamentos de midias (televisiva e digital), oferta de links
de internautas (por for¢ca de sua vocacao) que enviavam videos e imagens da Arena e
do restaurante onde estavam, ou de pessoas que conheciam e estavam diante do fato
ocorrido. Esses processos de interacao geraram mercados discursivos no &mbito do portal
e além dele, ou seja, em outros circuitos. Assim, o presente artigo visa compreender “como
0s processos de midiatizacdo do terrorismo em Paris produziram efeitos de circulagéo
midiatica no ambito do Portal G17?”.

Para estudar essas transformacdes, estruturamos a abordagem da questédo em
trés niveis: na primeira secédo, abordaremos as relagdes entre midiatizagdo das praticas
sociais no contexto do jornalismo; na segunda sec¢éo, discutiremos a midiatizacdo a
partir do Esquema de Midiatizacdo do Verén; e na terceira secao, tratamos midiatizagéo
do terrorismo em Paris através do Portal G1, assinalando como a midiatizacdo produziu

efeitos de circulacao midiatica.

O FENOMENO DA MIDIATIZAGAO NO CONTEXTO DO JORNALISMO

A midiatizagdo € um fendmeno que envolve um conjunto de formas de interacées,
modos de organizagdes, relagdes produzidas, reproduzidas, reconfiguradas e atravessadas
por légicas de midia no tecido social e das quais resultam de afetagbes mutuas através de
praticas sociais e institucionais.

A midiatizac&o néo se constituiu Unico e exclusivamente a partir de novos aparatos
tecnologicos, como um fendbmeno recente, manifestado nos novos dispositivos digitais,
por exemplo. Na realidade, a midiatizagdo comegou com a espécie humana, ha cerca de
200 mil anos, como afirma Verén (2012, p.18), por entender a midiatizagdo como “[...]
exteriorizagdo de processos cognitivos” no qual sua manifestacdo ou materializacéo
implicou e implica na constituicéo e afetacdo de materiais, tais como instrumentos de pedra
lascada, pedra polida e metais que vao se desenvolvendo, a partir de processualidades de
praticas sociais.

No entanto, o referido autor assinala que nem toda a produc¢éo de signo produzida
pela espécie humana é de natureza midiatica. Algumas sim outras nao; isto é, na semiose
da espécie humana nem tudo que é produzido é midiatico. A materializagdo ou manifestacéo
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desses processos cognitivos tendem a ser mais perceptiveis no contexto atual a partir dos
novos protocolos de comunicacao.

Para Verdn (1997), o processo de midiatizagéo, proposto em seu estudo para analise
de midiatizagéo - cujas insténcias séo as instituicbes, midia e atores sociais em processo
relacional e de afetagdes - surge de praticas discursivas, produzindo assim a constituicao
de mercados discursivos que passam a funcionar através de processos interacionais.
Isso implica no estabelecimento de tensionamentos através de complexas operacoes de
feedbacks entre suas instancias. O processo de midiatizagdo proposto por Verén em seu
estudo, sera melhor aclarado no proximo topico deste capitulo.

O fendbmeno da midiatizagdo é também objeto de reflexdes de outros autores que
se debrugcam sobre a tematica e analisam como as tecnologias digitais tém provocado
mudang¢as em uma sociedade. Braga (2007) analisa a mediatizacdo, palavra por ele
assim empregada com esta grafia, como um processo social a medida que compreende a
constituicdo da organizagao social através de processos interacionais. Segundo este autor,
0s meios em sua centralidade deixam de ser meros instrumentos para imergir no cotidiano
da vida social através de uma perspectiva relacional de midia e interag¢éo social.

Ainda sobre esse processo de mediatizagdo, o autor preconiza que o processo
interacional de referéncia funciona a partir de loégicas proprias, organizando a sociedade.
Dito de outra maneira, 0s processos interacionais estabelecem modos de funcionamento
social, mas que estdo em processualidade e ndo instalados ou substituindo outros modelos
de funcionamento social.

Diante desse contexto, é importante frisar que estamos diante de um fenémeno
de midiatizagéo, cujos processos de organizagao e funcionamento social ocorrem a partir
de praticas de natureza sociotécnica. Esse fenbmeno € objeto de estudos de diversos
autores do campo da comunicagéo, da educacéo, da sociologia contemporanea e de outros
campos, mas que o conceito ainda encontra-se em construgéo.

Fausto Neto (2006) analisa a midiatizacdo sob o ponto de vista do discurso. Cujo
funcionamento e organizagéo social se d4 por préaticas sociais e relagdes de natureza
sociotécnica. Gilberto Gomes analisa a midiatizagao sobre o ponto de vista epistemologico
compreendendo o fendmeno que afeta a vida das pessoas, o modo de vida, o modo de ser
das pessoas.

Muniz Sodré (2006) chama a atencao para a midiatizagdo como um modo qualificado
devida, umatecnocultura, um bios midiatico, uma quarta classificagéao Aristotélica existencial
(o Pensador concebe trés formas existenciais: Vida contemplativa, Vida prazerosa, Vida
politica).

Nesse sentido, Sodré concebe que estamos diante de uma nova forma de vida. Este
Ultimo visto como uma ambiéncia no qual pessoas se relacionam por protese tecnolégica.
Assim, entendemos que a midiatizag@o é um:
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[...] fenbmeno compreendido como uma nova ambiéncia resultante de
complexas praticas interacionais instituidas por tecnologias convertidas em
meio de comunicacao, e que tem provocado mudangas nas rotinas do tecido
social, no modo de ser das pessoas. (SOUZA JUNIOR, 2014, p.34)

Trabalhos produzidos por Fausto Neto (2006) tém apontado para a midiatizacéo
como pratica social e pratica de sentido a medida que sinalizam para a existéncia de
funcionamento do processo de midiatizacdo, quando da mobilizacdo de discursos.
Em sua visdo, a midiatizacdo € entendida como operagbes de discursos e que tem na
processualidade da sociedade em vias de midiatizacéo, através de relagbes sociotécnicas
discursivas, a formagéo de uma nova ambiéncia comunicacional.

Assim, atores ensejam praticas — deslocando discursos de suas fronteiras - no
tecido social produzindo novos sentidos e discursividades, fazendo funcionar processos
de midiatizagdo. E nessa visdo apontada por Fausto Neto que s&o mobilizados conceitos
cujo entendimento aponta para a circulacédo fruto de um cenario sociotécnico e discursivo,
nos quais atores, afetando e sendo afetados por engrenagens tecnolbgicas, pdéem em
circulagdo seus discursos, criando assim, mercados discursivos. Ressaltamos que para
aclarar o movimento desses discursos, é necessario compreender a midiatizacéo sob a
perspectiva de interagdo mutua entre os polos, instituicoes, meios e atores, contida no
esquema analise de midiatizacdo proposto por Verdn, no qual mostra as operacbes de
afetacbes entre os polos e processos de operagdes de feedbacks de discursos.

ESQUEMA PARA ANALISE DE MIDIATIZAGCAO DO VERON

A Proposicao do Esquema de Verén (1997) utilizada para analise da midiatizagédo
tem como finalidade compreender a formacdo de mercados discursivos, mas que nos
poderé ter um entendimento do fendmeno e suas multiplas formas de interacdo e afetacoes
entre Instituicdes, Meios, atores sociais individuais e/ou coletivos. Vale ressaltar que Verén
(1997) considera que a comunicagao midiatica é a configuragdo dos meios de comunicacao
resultante da articulagdo entre dispositivos tecnologicos e em condi¢gées de producao e
recepcao, incidindo em movimentos complexos que estruturam o mercado discursivo. Na
representacdo apresentada na Figura 1, temos trés eixos: instituicbes, meios e atores
individuais.
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Figura 1: Esquema para anélise da midiatizacao
Fonte: VERON, Eliseo (1997)

As instituicdes sao representadas pelos ordenamentos organizacionais formais da
sociedade; os meios sdo também instituicdes, mas diferem das primeiras pela natureza
de seu trabalho técnico discursivo, pela centralidade social; e os atores individuais séo
definidos como membros de uma sociedade.

Em uma breve descricéo, notamos que os meios sdo definidos como “lugar central”,
em virtude da atividade que realizam enquanto um dispositivo tecnolégico de producéo-
reproducao de mensagens. Os meios estdo em contato ao mesmo tempo, de um lado com
as instituicdes e de outro com atores sociais.

Ha uma mutualidade de afetacdes entre instituicdbes e meios a medida que
suas agendas repercutem relacionalmente entre esses dois ambitos. Por outro lado,
ha afetacao relacional envolvendo midias e atores sociais em que ambas as instancias
alimentam-se reciprocamente de logicas e operagbes midiaticas para reciprocamente
produzir comunicacéo. Observamos que os atores e as instituicdes estdo em contato,
de conformidade com a sua natureza de interagdes em cuja atividade os meios também
interferem, contaminando-as. Isso permite afirmar que as operacdes de midiatizacdo
afetam instituicbes, as instituicbes midiaticas, os atores individuais e coletivos e vice-versa.

Essas operacdes de afetacbes tensionadas por dispositivos tecnolégicos implicam
no enquadramento dos processos de midiatizacdo do terrorismo em Paris, afetando as
praticas do jornalismo do G1, pois observamos como a midia tratou o fato com suas
acoes e praticas de midiatizacdo utilizando de diversos aparatos tecnoldgicos, acdes e
estratégias discursivas para publicizac@o da noticia; ao passo que vimos a atorizagéo do
receptor quando da participa¢do - com sua interacao - na matéria publicada, a medida que
postava comentarios, links a textos e videos, imagens, alimentando mercados discursivos
dentro e, fora do Portal G1, por meio de processo de circulagdo enquanto fluxo continuo e
adiante; e, sobretudo, do entrecruzamento dos campos jornalisticos, futebolistico, politico,
policial.
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PERCURSQ METOI?OL()GICO - DESCRI(;Z\O E ANALISE DO PROCESSO DE
CIRCULACAO NO AMBITO DO G1

O percurso metodologico aqui definido encontra-se na perspectiva indiciaria
assinalada por Braga (2008), através de suas itinerancias, e o contributo de Ginzburg
(2004), no qual vamos nos apoiar para encontrar pistas e indicios de modos de interacao
e circulagdo no e para o Portal G1. E nesse quadro que procuramos verificar os processos
de midiatizacao e os efeitos de circulagéo.

Para tanto, analisaremos os processos de circulacdo discursiva a partir do Esquema
de Midiatizagdo do Veron, com vista a verificar processos de afetacdes discursivas e a
constituicdo de mercados discursivos fruto de deslocamentos de receptores de suas
fronteiras para o referido portal, suas ofertas de producéo de signos, contratos de leitura e
estratégias discursivas. Considerando que em uma sociedade em vias de midiatizacéo, as
acoes de naturezas midiaticas sdo movimentadas por préaticas sociais, temos a hip6tese
de que os ataques dos terroristas em Paris, especificamente no Estadio de futebol, foram
acionados estrategicamente no sentido de utilizar a propria midia do campo do jornalismo

esportivo de publicizar seus atos e emblemas.

MIDIATIZACAO DO TERRORISMO EM PARIS ATRAVES DO PORTAL Gi1,
EFEITOS DE CIRCULACAO

Nota Introdutdria

“Explosbes ocorreram proximo ao Stade de France, em Paris, na noite de sexta
(13), durante um jogo entre as sele¢bes da Franca e Alemanha. Além disso, trés tiroteios
simultdneos - entre eles um ataque a casa de show Bataclan - deixaram 112 mortos,
segundo a prefeitura de Paris. Dezenas de pessoas ficaram feridas em outros pontos da
cidade, segundo a policia parisiense” (G1, 13/11/2015).

A noticia das explosdes e os ataques terroristas atribuidos ao Estado Islamico,
divulgada pelo Portal G1, produziram efeitos de circulagao midiatica pelo poder das praticas
de midiatizacdo que, em primeira instancia, foi afetado pelas praticas dos campos sociais.
Sobre este ultimo, uma das primeiras no¢des de campo é atribuida a Bourdieu (2004) como
espaco estruturado e estruturante caracterizado por disputas, ou seja, como um campo de
forca.

Nao muito diferente Rodrigues (2000) concebe o campo midiatico como espago de
“legitimidade e energético” enquanto campo de for¢a cujo funcionamento permite dialogar
com outros campos sem, contudo, perder seus emblemas, suas especificidades. O campo
midiatico, devido a sua capacidade natureza relacional, potencial e de atravessamentos
afeta e € afetado pela interacéo discursiva sem perder suas marcas identitarias, valendo-se
da cultura midiatica para reconhecer seus emblemas.
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E possivel que as acdes de grupo terrorista em uma partida amistosa ocorreram
em fungé@o da importancia das duas Sele¢cdes no cenério do Futebol Internacional, bem
como pelo carater midiatico e de visibilidade que a referida partida teve em fungéo das
transmissdes televisivas, radiofénicas e via Web (a partir de dispositivos moveis e outras
midias) com a presenga de representantes politicos dos dois paises, em especial o
Presidente da Franga Francois Hollande.

N&o obstante, o G1, por forca das praticas de midiatizacdo, divulgou videos e
fotos de agéncias de noticias estrangeiras que foram disponibilizados na Internet pela
CNN Reuters, Ap e, sobretudo, torcedores no Estadio que fizeram imagens com seus
smartphones e cameras fotograficas. Além disso, observamos que a medida que as noticias
foram sendo divulgadas ocorreu deslocamento de receptores de suas fronteiras e imergem
no dispositivo do G1 produzindo signos, discursos e discursividades a partir de comentéarios
nas postagens.

A interacdo desses receptores junto a matéria através do operador de interacédo
(comentar) produz, assim, um mercado discursivo fruto da relagcao producao, recepgao e
circulagdo, evidenciado nas operagdes de feedbacks proposto pelo esquema de Verén.
E nessa relacdo entre produgdo e recepcdo que ha um tipo particular de circulagdo que
Fausto Neto (2010) denomina circulagdo “além da borda” na qual ha existéncia de novos
processos de circulagdo de mensagens, de producéo de sentidos que organizam uma nova
arquitetura comunicacional, afetando condi¢des de vinculos entre produtores e receptores,
ensejando novos modos de interagdo entre Instituicoes, midias e atores sociais.

A circulacdo no contexto da midiatizacdo toma forma de operacgbes de fluxos que
encaminha objetos, discursos e produgcédo de sentido em um movimento pds-recepgéo.
Braga (2012a) assinala que hd um segundo movimento pos-recep¢do, em que a circulagao
toma forma de “fluxos continuos e adiante” que faz circular para outros circuitos, produzindo
mensagens, objetos, informacdo e que necessariamente ndo se limita apenas como
operacao de circulagdo produtor-receptor, mas percorrem outros canais e circuitos por
meio de fluxos, podendo, inclusive, produzir contrafluxos.

No processo de circulagdo enquanto fluxo continuo e adiante, as informacgdes,
discursos e produtos dissipam por canais (circuitos) difusos produzindo um movimento
continuo, que forma novas discursividades. Ao analisar as interagbes no Portal G1,
percebemos que os discursos mobilizados — ap6s apreensdo de sentido — circulam
formando novos discursos em outros ambientes da web, a exemplo de interagbes que
ocorreram no Twitter e outros circuitos de interacdo. Para efeito de visualizacdo, segue
abaixo, Figura 1 - Circulagdo de capas de midias impressas, onde o receptor a partir de
praticas de midiatizagéo fez circular imagens das reportagens de jornais Europeus que
tratavam dos atentados em Paris.
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Figura 2: Circulagéo de capas de midias impressas.

Fazendo uma breve analise sobre a Figura 1, percebemos como a midiatizacao
possibilita que internautas possam ensejar produgéo de signos, a medida que oferta signo
indicial indica o sentido de ligacao fisica com as capas de veiculos impressos digitalizadas
que tratavam da tematica abordada na matéria do G1. Isso implica na evidencia de circulagéo
pbs recepgéo, quando a partir das praticas sociotécnicas discursivas, o internauta mobilizou
discurso de outros circuitos de interacao (Twitter) para o referido portal.

Nessa mobilizacdo de discursos s&o engendrados novos sentidos, apontando
objetos, modos de comunicar pelos diferentes dispositivos e ferramentas, como observamos
na Figura 1. Os atores/leitores encontram um ‘“lugar de interagcdo”, para participar,
tensionar, cooperar e de colaborar através da apreensdo de logicas midiaticas cujas
praticas séo manifestadas por meio de discursos. Isso evidencia que com a midiatizagéo
h& complexos processos de circulagdo de discursos que s@o acionados pelas praticas
sociotécnicas ensejando a formagéo de mercados discursivos, seja no proprio campo social
ou por atravessamentos de campos. Para efeito de uma melhor visualizacao de como os
processos de midiatizacdo afetaram os campos sociais, a partir dos indicios de circulacéo e
formacgéo de mercados discursivos encontrados no G1, analisaremos a Figura 2, Diagrama
da midiatizagcéo dos ataques terroristas e afetagdes sobre campos sociais.
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Figura 3: Diagrama da midiatizagéo ataques terroristas e afetagcdes sobre campos sociais

O processo de midiatizagdo dos ataques terroristas afetou o campo jornalistico
esportivo, pois como foi dito neste intertitulo tais as agdes do Estado Islamico produziram
efeitos de circulagéo da informacéo utilizando veiculos midiaticos, a medida que usa a l6gica
de funcionamento da midia para publicizar suas agdes. Tal fato possibilitou atravessamento
de campos. De modo especifico, ficou evidenciado pelo transito de informagdes entre o G1
(portal Jornalistico), Videos de reportagem oriundo do Jornal Hoje e o Globoesporte (site
jornalismo esportivo), todos pertencentes ao Grupo Globo. Além disso, ha existéncia de
indicios e marcas de circulagdo de outras agéncias de noticias, de depoimentos individuais
de interlocutores que foram divulgadas no G1, mostrando assim, evidéncias de formacgéao
de mercados discursivos no proprio portal e em outros circuitos.

Em uma breve analise, a partir do Esquema para Analise de Midiatizagao proposto
por Verdn, observamos que o campo midiatico do jornalistico enquanto Instituicao é
afetado pelas acbes de midias, dos internautas, de outras Instituicbes jornalisticas, das
acoOes do terrorismo, dos campos politico e o esportivo, estabelecendo lagos, disputas e
atravessamentos entre eles, através de complexo processo de circulagdo. Observa-se, a
partir da nota introdutéria deste intertitulo, que as a¢des dos terroristas ocorreram no Estadio
de Futebol onde havia uma partida envolvendo duas Selec¢des (Franca e Alemanha) cujas
nacdes tém se posicionado contra a formagéo do Estado Islamico junto as Organizacoes
das Nacgdes Unidas - ONU, inclusive enviando armas para combater o avanco terrorista.

Nao muito diferente, o campo religioso foi acionado a partir das préaticas de
midiatizacdo a medida que se apropria e usa os dispositivos de interacdo como um canal
de comunicacéo para assumir a responsabilidade pelo atentado, como pode ser percebido
no trecho do depoimento abaixo — divulgado pela agéncia de inteligéncia francesa apés
coleta em redes sociais e divulgada pelo G1 abaixo:
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“lembre-se, lembre-se do dia 14 de novembro #Paris. Eles nunca (sic) vao
esquecer esse dia, assim como o 11 de setembro para os americanos”
(G1,14/11/2015 atualizado as 01h11)

Ao fazer uma breve analise do fragmento acima, percebemos que a mensagem
manifesta o sentido de forca, poderio e impacto das acdes do Estado Islamico tém nos
atentados em Paris, bem como pelo carater de efeitos que os atentados produzirdo na
lembranga (memoria) das pessoas, assim como, os efeitos do 11 de setembro para os
americanos - no caso deste fato, o grupo Al- Qaeda assumiu a responsabilidade dos
ataques. Ressalta-se que o interlocutor apresenta-se como a figura de porta voz, chamando
a atencéo dos efeitos que as ag¢des do grupo teriam junto a populagéo de Paris.

O campo musical foi afetado pelas légicas da midiatizagdo em funcéo das agdes
de natureza sociotécnica discursiva durante o fato ocorrido. Um dos integrantes da Banda
a Eagles of the Death Metal que se apresentava no momento do ataque terrorista postou
nas redes sociais que “Ainda estamos tentando determinar a seguranga e o paradeiro da
nossa banda e equipe. Nossos pensamentos estdo com todas as pessoas envolvidas nesta
situacéo tragica”; tal postagem evidencia uso de dispositivos moveis para se manifestar e
acalmar fas, amigos e familiares, criando assim, mercados discursivos nas redes sociais.
Em momento posterior ao fato ocorrido, outras bandas fizeram homenagens, a exemplo do
show do U2 em dezembro de 2015 em Paris.

O G1 apresentou em sua pagina (dia 19/11/2015 e atualizado no mesmo dia) link
de matéria intitulada “Terrorista apontado como mentor de ataques em Paris morreu em
operacdo”, na qual descreve os processos e operagdes da Policia Francesa na priséao
de terroristas envolvidos nos referidos ataques. A matéria apresenta varias informacées
acerca dos terroristas, em especial ao mentor dos ataques de Paris — o Belga Abdelhamid
Abaaoud. A matéria descreve as caracteristicas do lider dos ataques de Paris, inclusive
com imagens e videos da GloboNews, em que é exibido video do terrorista dentro de
um automovel justificando a sua entrada no grupo do Estado Islamico. Percebe-se que a
publicacéo do G1 é autorreferente, pois circula videos e matérias de canais de comunicagao
vinculado Globosat — canais de tv a cabo pertencente ao Grupo Globo.

Portanto, os processos de circulagdo da informacado em fungcéo das préaticas de
midiatizacdo do terrorismo tem se manifestado a partir dos novos modos e légicas de
funcionamento da comunicacgéo a partir da apropriacao e usos de dispositivos de interacéo
que possibilitou a formacéo de mercados discursivos capazes de movimentar-se para além
da relagéo produtor e receptor. Dito isso, o entendimento da circulagdo midiatica fruto
de operagdes de feedbacks dos polos (Instituicbes, meios e atores sociais) encontrados
no esquema para analise de midiatizacdo, proposto por Veron, permite afirmar que a
midiatizacao do terrorismo produziu efeitos sobre os campos produzindo, assim, complexos
processos comunicacionais que forjam incidéncia de uma nova ambiéncia comunicacional

capaz de fazer circular objetos, simbolos, discursos e contetdos para “além da borda”,
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enquanto “fluxo continuo e adiante”, como preconiza a noc¢édo de circulagédo entendida por
Braga (2012a).

CONSIDERACOES FINAIS

A midiatizacao do terrorismo em Paris assinalou como 0s processos e operacdes
de midiatizagdo permite a constituicAo de uma nova arquitetura comunicacional, cujo
funcionamento ocorre pelo poder das praticas sociais no e pelos campos sociais. Isso
implica em dizer que a de midiatizacdo produz novos modos de funcionamento a partir
de logicas relacionais, formas de inteligibilidade e de comunicar a partir de praticas
sociotécnicas discursivas que possibilita ndo somente uma circulagdo na relagéo entre
producao e recepc¢ao; mas, sobretudo, de um tipo particular de circulagéo, “além borda”,
como afirma Fausto Neto.

Esta circulagdo para “além borda” é viabilizada por receptores que por forca de
sua nova vocacao, saem de suas fronteiras e pde em circulagdo - produtos, textos,
hipertextos, objetos, signos e dentre outros - acessados juntos aos jornalistas, veiculos
de midia, repositorios e etc. . Este salto qualitativo da circulagdo na midiatizacdo permite
a constituicdo de mercados discursivos em outros circuitos através de “fluxo continuo e
adiante” frutos de processos de interagdes, que pode ser visualizado a partir das marcas e
registros de circulagdo observados no Portal G1.

Os campos midiaticos acionados (Jornalismo, Politico, Religioso, Musical e Policial) a
partir da midiatizacao do terrorismo, por forca das praticas sociais (midiaticas), viabilizaram
atravessamentos, disputas, tensionamentos sem, contudo, perder seus emblemas, suas
esséncias, ou seja, a natureza dos proprios campos. O entendimento das relagbes e
atravessamentos dos campos deu-se por conta de operagcbes complexas de comunicagao
entre eles, especificamente pelas operacdes de feedbacks como vimos na perspectiva de
andlise da midiatizagéo proposto por Veron, em seu esquema.

Portanto, vimos como os processos de midiatizagcdo do terrorismo em Paris
produziram efeitos de circulacao midiatica no ambito do Portal G1 a medida que verificamos
marcas e registros de mercados discursivos constituidos pelas intera¢des entre atores
sociais, seja no proprio portal ou fora dele a partir de indicios de circulagéo da informagéo.
Por conta da nova vocacao de atores sociais em interagir e de ofertar informagdes (em
forma de produtos textuais, audiovisuais) no contexto da midiatizacdo, ha um processo
de atorizagdo do jornalismo digital no G1 a medida que as matérias e as participacbes
foram importantes para noticiabilidade dos fatos ocorridos em Paris; mostrando com isso
as possibilidades do fazer jornalistico diante do fendmeno da midiatizagéao.

Ciéncias da Comunicagéo: Chave para a Ascens@o em Organizacdes e

Relacionamentos Capitulo 11 m



REFERENCIAS

Ataques terroristas em Paris deixam dezenas de mortes. Disponivel em:<http://g1.globo.com/
mundo/noticia/2015/11/tiroteios-e-explosoes-sao-registrados-em-paris-diz- imprensa.html>. Acesso em
13 nov. 2015.

Estado Islamico reivindica ataques em Paris que mataram mais de 129. Disponivel em: < http://g1.
globo.com/mundo/noticia/2015/11/estado-islamico-reivindica-ataques-em-paris.html> Acesso em 14
nov. 2015

Terrorista apontado como mentor de ataques de Paris morreu em operacgao. Disponivel em <
http://g1.globo.com/mundo/noticia/2015/11/terrorista-apontado-como-mentor-de-ataques-em-paris-
morreu-diz-tv.html> Acesso em 20 nov. 2015

BOURDIEU, Pierre. Coisas ditas. Sao Paulo: Brasiliense, 2004.

BRAGA, José Luiz. Las politicas de los internautas es producir circuitos. In: CARLON, Mario; FAUSTO
NETO, Antonio. Las politicas de los internautas: nuevas formas de participacion. Buenos Aires: La
crujia, 2012a.

Comunicacao, disciplina indiciaria. Revista Matrizes, vol. 1, série 2, ECA/USP, Séo Paulo, p.
73-88. www.matrizes.usp.br > entrar > Edi¢bes Anteriores > vol. 1, n° 2, 2008.

Circuitos versos campos. In MATOS, Maria A.;JANOTTI JUNIOR, Jeder; JACKS, Nilda
(Orgs.). Mediacéao e midiatizag&@o. Associagéo Nacional dos Programas de P6s-graduag&o —
COMPOS. Salvador: EDUFBA, 2012b.

FAUSTO NETO, Antonio. Transformacgdes nos discursos jornalisticos: a atorizagdo do
acontecimento. SBPJOR, 2011.

FAUSTO NETO, Antonio. Midiatizacao — pratica social, pratica de sentido. Paper. Encontro Rede
Prosul — Comunicagao, sociedade e sentido, no seminario sobre midiatizacédo, Unisinos. PPGCC, Sao
Leopoldo, 19/12/2005 e 06/01/2006.

Circulagao além das bordas. In: Coloquio del Proyecto “Mediatizacién, sociedad y
sentido: aproximaciones comparativas de modelos brasilefios y argentinos”. Programa de
Cooperacion Cientifico-Tecnolégico MINCYT-CAPES 2009-2010. Cod. BR/08/21.

. Das graméticas as zonas de pregnancia. In FAUSTO NETO, Antonio et al.: Midiatizacao e
processos sociais. Midiatizacao e processos sociais: aspectos metodolégicos. Santa Cruz do Sul, RS:
EDUNISC, 2010.

GOMES, Pedro Gilberto. O processo de midiatizagao da sociedade. Sdo Leopoldo,RS: Unisinos,
2006.

RODRIGUES, Adriano D. Experiéncia, modernidade e campos dos media. In: SANTANA R. N. Monteiro
de (Org.). Reflex6es sobre o mundo contemporaneo. Rio de Janeiro: Revan, 2000.

SODRE, M. (2006) Eticidade, campo comunicacional e midiatizacdo. In MORAES, Dénis (Org).
Sociedade midiatizada. Rio de Janeiro: Mauad, 2006.

Ciéncias da Comunicagéo: Chave para a Ascens@o em Organizacdes e Cavitulo 11
Relacionamentos apitulo “


http://g1.globo.com/mundo/noticia/2015/11/tiroteios-e-explosoes-sao-registrados-em-paris-diz-imprensa.html
http://g1.globo.com/mundo/noticia/2015/11/tiroteios-e-explosoes-sao-registrados-em-paris-diz-imprensa.html
http://g1.globo.com/mundo/noticia/2015/11/tiroteios-e-explosoes-sao-registrados-em-paris-diz-imprensa.html
http://g1.globo.com/mundo/noticia/2015/11/estado-islamico-reivindica-ataques-em-paris.html
http://g1.globo.com/mundo/noticia/2015/11/estado-islamico-reivindica-ataques-em-paris.html
http://g1.globo.com/mundo/noticia/2015/11/terrorista-apontado-como-mentor-de-ataques-em-paris-morreu-diz-tv.html
http://g1.globo.com/mundo/noticia/2015/11/terrorista-apontado-como-mentor-de-ataques-em-paris-morreu-diz-tv.html
http://www.matrizes.usp.br/

SOUZA JUNIOR, Arnaldo Oliveira. Midiatizacao do Jornalismo Esportivo em Ambiente Digital:
InteracGes entre Produtores e Receptores em Blogs dos Websites Espn-Estadao, Sportv, Placar e
Lancenet. Sao Leopoldo/RS. Unisinos, 2014. Tese de doutorado. Orientador: Prof. Dr. Antonio Fausto
Neto.

VERON, Eliseo. Esquema para el analisis de la mediatizacion. In: Revista Dialogos de la
Comunicacion. Lima, n. 48, out. 1997, p. 9-17.

Espacios mentales — efectos de agenda 2. Buenos Aires: Gedisa, 2005.
Fragmentos de um tecido. S&o Leopoldo: Unisinos, 2004

Midiatizagcao, novos regimes de significac@o, novas préticas analiticas? In. FERREIRA,
Marcus; SAMPAIO, Adriano de O; FAUSTO NETO, Antonio. (Orgs.). Midia, discurso e sentido.
Salvador: EDUFBA, 2012

Ciéncias da Comunicagéo: Chave para a Ascens@o em Organizacdes e Cavitulo 11
Relacionamentos apitulo “



CAPITULO 12

PROCEDIMENTOS SEMANTICOS E DISCURSIVOS
EM REDACOES NOTA 1000 DO ENEM/2018

Data de aceite: 21/05/2021
Data de submissao: 15/03/2021

Ana Paula Cordeiro Lacerda Franco
Graduanda em Bacharelado em Letras /
Estudos Linguisticos: Linguistica do Texto e do
Discurso pela Universidade Federal de Minas
Gerais (UFMG) / Faculdade de Letras

Belo Horizonte / Minas Gerais
http://lattes.cnpq.br/1074499703816957

Jairo Venicio Carvalhais Oliveira

Doutor em Estudos Linguisticos pela
Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG)
/ Faculdade de Letras

Professor da Faculdade de Letras da mesma
instituicao

Belo Horizonte / Minas Gerais
http://lattes.cnpq.br/9689369100343412

Trabalho originalmente apresentado e publicado
nos anais do Endis: Ill Encontro Nacional Discurso,
Identidade e Subjetividade / 2020.

RESUMO: Segundo Charaudeau (2019
[2008]), aquele que argumenta vale-se de uma
convicgao que visa a persuasao de outrem, com
a finalidade inquestionavel de modificar seu
comportamento. Assim, sendo a argumentacéo,
entdo, uma pratica essencial entre os individuos,
tal habilidade é exigida na prova de produgéo
escrita do maior processo seletivo para ingresso
nas universidades do Brasil: o ENEM. Partindo
dessa perspectiva, o presente trabalho tem
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como objetivo apresentar os resultados parciais
de uma pesquisa que analisa, a luz da Teoria
Semiolinguistica do Discurso (CHARAUDEAU,
2005, 2019 [2008]), o funcionamento dos
procedimentos semanticos e discursivos em
redagbes com nota maxima no ENEM/2018.
Do ponto de vista metodologico, trata-se
de uma pesquisa documental, de natureza
qualitativa e interpretativista. Os resultados tém
evidenciado como a existéncia dos mecanismos
propostos pela Teoria Semiolinguistica, nesses
textos, podem contribuir para a construcdo da
competéncia discursiva dos alunos que realizam
a prova do ENEM.

PALAVRAS-CHAVE: Teoria Semiolinguistica;
Procedimentos semaéanticos e discursivos;
Redacédo do ENEM.

SEMANTIC AND DISCOURSE
PROCEDURES IN ESSAYS THAT
SCORED 10000N THE ENEM 2018

ABSTRACT: According to  Charaudeau
(2019[2008]), those who argue draw on a
conviction that aims to persuade others with
the unquestionable purpose of modifying
their behavior. Thus, given that arguing is an
essential practice among individuals, such skill
is demanded at the writing exam of the largest
selection process for admission in Brazilian
universities: the ENEM. On that assumption,
this work intends to present the partial results of
a research that analyses, under Charaudeau’s
(2005, 2019 [2008]) Semiolinguistic Discourse
Theory, how semantic and discourse procedures
operate in essays that were awarded the highest
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grade on the 2018 ENEM. From a methodological point of view, it is a documental research
of qualitative and interpretative nature. The results have shown how the existence of the
mechanisms proposed by the Semiolinguistic Theory, in these texts, may contribute to the
construction of students’discourse competence.

KEYWORDS: Semiolinguistic Theory; Semantic and discourse procedures; ENEM’s essay.

11 INTRODUGAO

Tal como endossa Charaudeau (2019 [2008]), em sua obra Linguagem e discurso,
a pratica da argumentacdo sempre despertou fascinio entre os humanos. Prova factual
dessa afirmacao é sua origem: na Grécia Antiga, mais especificamente na Sicilia do século
V antes de Cristo. Sedimentando-se com relevancia, a pratica, entao, passa a ser definida
como “a arte da eloquéncia e o estudo desta corresponde ao estudo do discurso e das
técnicas utilizadas para persuadir, manipular ou convencer o auditorio.” (EMEDIATO, 2001,
p.160), ou o0 que hoje ndés denominamos de argumentacgéo.

Assim, de indiscutivel importancia social, essa habilidade humana passou a compor
os textos escritos de diversos vestibulares do Brasil, por meio dos quais os candidatos
ingressam nas universidades. Entre esses testes, encontra-se o ENEM, Exame Nacional
do Ensino Médio, no qual se solicita a elaboragéo de uma prova de redacéo, cujo contetado
a ser desenvolvido é o dissertativo-argumentativo. Contudo, vé-se que a prova do ENEM,
a qual exige essa mesma estrutura textual quase que desde o inicio de sua aplicacéo,
transformou-se em uma avaliacdo engessada, ja que ha alunos memorizando estruturas
argumentativas de outras redacdes nota 1000 e reproduzindo-as em suas provas. Tal
realidade ndo permite a potencializacéo da capacidade discursiva dos alunos, de forma a
elaborarem provas pouco reflexivas e néo relacionadas ao conhecimento de mundo que
Ihes é inerente.

Partindo dessa perspectiva, o presente trabalho tem como objetivo apresentar
os resultados parciais de uma pesquisa que analisa, a luz da Teoria Semiolinguistica do
Discurso, o funcionamento dos procedimentos semanticos e discursivos em redacdes com
nota maxima no ENEM/2018. Do ponto de vista metodolégico, trata-se de uma pesquisa
documental, de natureza qualitativa e interpretativista. Para o seu desenvolvimento,
valemo-nos, sobretudo, dos fundamentos teéricos relativos aos géneros do discurso, a
retorica e a argumentacao (BAKHTIN, 1997 [1979]; CHARAUDEAU, 2005, 2019 [2008];
EMEDIATO, 2001). Na sequéncia, propomos a analise discursiva e argumentativa de uma
redacao que obteve nota 1000 no ENEM de 2018.

Abrimos, pois, este trabalho, com um panorama sobre os géneros textuais: de
Saussure a Marcuschi.
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2|1 CONSIDERAGOES GERAIS SOBRE GENEROS TEXTUAIS

Os incontaveis géneros textuais estdo altamente atrelados as praticas de
comunicagao entre os homens, conformando-se ao sabor das agbes em comunidade
desses individuos, os quais podem, em razao disso, ser extintos, reestruturados, recriados,
reproduzidos de infinitas formas e em diferentes meios, pois “(...) sdo inesgotaveis as
possibilidades da multiforme atividade humana (...)” (BAKHTIN, 1997 [1979], p.262).

Para chegar a tal concepcéo, Mikhail Bakhtin, primeiramente, analisa as teorias
vigentes a época: as saussurianas. Assim, se, em meados de 1910, a conceituacéo
linguistica estruturalista de Saussurre — objetivismo abstrato - ganha notoriedade no
campo da linguagem, “pois acreditava-se, naquele momento, que a lingua pertencia ao
passado.” (PARREIRA, 2017, p.1025), Bakhtin as refuta. Na obra Marxismo e filosofia da
linguagem, Bakhtin tece criticas ao objetivismo abstrato, afirmando que essa forma de
entender a lingua, em detrimento da pluralidade de significagdes, prioriza a unicidade da
palavra. O resultado de tal processo, entdo, € uma sequéncia de enunciag¢des fechadas,
com significado préprio e orientadas para uma mesma direcéo.

Contudo, para Bakhtin (2006 [1929]), a lingua encontra-se atrelada a esse fluxo de
comunicacao; ela é, inclusive, transmissivel, uma vez que se constitui de um ininterrupto
processo evolutivo. Ainda, os individuos, como um todo, “n&o recebem a lingua pronta para
ser usada; eles penetram na corrente de transmissdo verbal; ou melhor, somente quando
mergulham nessa corrente € que sua consciéncia (...) comega a operar.” (BAKHTIN, 2006
[1929], p.109). Assim, notou-se que as afirmacdes sobre a lingua defendidas dentro do
objetivismo abstrato, segundo o autor russo, eram incoerentes: a lingua € evolutiva e
apresenta inumeras fungées dentro do bojo social.

No Brasil, um dos autores que retomam as teorias bakhtinianas é Luiz Antbnio
Marcuschi. Em seu trabalho intitulado Géneros textuais: definicdo e funcionalidade,
Marcuschi (2010) tragca sua perspectiva acerca dos géneros do discurso, denominando-os,
por sua vez, de “géneros textuais” e reforcando a ideia de que tais praticas sdo eventos
comunicativos ligados & vida cotidiana — cultural e social — do ser humano. Assim, o autor
destaca a complexidade de defini-los, embora, minimamente, descreva-os como

uma nogdo propositalmente vaga para referir os textos materializados
que encontramos em nossa vida didria e que apresentam caracteristicas
sociocomunicativas definidas por contetdos, propriedades funcionais, estilo
e composicéo caracteristica. (MARCUSCHI, 2010, p.23 — grifos do autor)

Desse modo, vé-se como o recorte apontado, apesar de teorizado, encontra-se no
campo complexidade, tendo em vista a riqueza linguistica — e em constante reconstrucéo
- que constitui cada um dos géneros textuais em uso. Contudo, as constatagdes feitas
representam um importante norteador para analisar tal fendbmeno e suas ocorréncias

emergentes, sejam elas de natureza prosaica ou avaliativa, como a redacdo do ENEM,
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objeto de estudo deste trabalho. Para que isso seja feito, entdo, iniciemos a discusséao
apontando relevantes aspectos que envolvem a Teoria Semiolinguistica do Discurso,
perspectiva relevante para este estudo.

31 BREVES CONSIDERA(;()ES SOBRE A TEORIA SEMIOLINGUISTICA DO
DISCURSO

Segundo Charaudeau (2005), o discurso insere-se em uma problematica que
objetiva relacionar os fatos de linguagem a outros fenbmenos psicolégicos e sociais: acao
e influéncia, o que se realiza por meio da intervencdo de um sujeito. Nesse sentido, o
autor destaca que a linguagem comporta diferentes dimensdes, definidas por ele como
cognitiva, psico-social e semiotica. A cognitiva envolve “saber se hd uma percepgéo e uma
categorizacdo do mundo independentes da acdo da linguagem, ou se tais processos se
realizam necessariamente através da linguagem.” (CHARAUDEAU, 2005, p.12), a psico-
socialrefere-se ao valor de trocas dos signos e ao valor de influéncia dos fatos de linguagem
e a semidtica atrela-se a relagdo entre a construgcéo de sentido e das formas.

Contudo, segundo o autor, analises cientificas exigem que sejam selecionadas
variaveis que determinem o objeto empirico, para que sejam construidos conceitos e regras
compativeis a sua analise. Nesse sentido, existem inUmeras teoriza¢des relacionadas a
diferentes dominios ou a uma e outra dessas dimensdes, 0 que demonstra a complexidade
desse campo disciplinar. Assim, com essa gama de possibilidades em vista, deve-se,
entdo, “relacionar entre si determinados questionamentos que tratam da linguagem - sendo
uns mais externos (l6gica das acdes e influéncia social), outros mais internos (construcéo
do sentido e construgéo do texto)”. (CHARAUDEAU, 2005, p.13).

Desse modo, a semiolinguistica, na andlise do discurso, pode ser definida como:
semiosis “o fato de que a constru¢do do sentido e sua configuracdo se fazem por meio de
uma relagéo forma-sentido (em diferentes sistemas semiolégicos)” (CHARAUDEAU, 2005,
p. 13), sob o comando de um sujeito interacional, com determinada influéncia social e em
um especifico quadro de agéo; linguistica, de maneira a destacar que a matéria principal da
forma em questao séo as linguas naturais.

Sob essa perspectiva, para que a semiotizacdo do mundo se realize, & necessario
que se efetive um duplo processo: 1) de transformagé&o: parte-se de um “mundo a significar”
para um “mundo significado”, sob a agdo de um sujeito falante; 2) de transagéo: o qual “faz
deste “mundo significado” um objeto de troca com um outro sujeito que desempenha o
papel de destinatario desse objeto.” (CHARAUDEAU, 2005, p.14).

Nesse viés, sdo quatro os tipos de operagdes concernentes ao processo de
transformacdo: 1) a identificacdo: compreende a necessidade de apreensdo, no mundo
fenoménico, dos seres materiais ou ideais, reais ou imaginarios, de forma a conceitua-los

e nomea-los.”; 2) a qualificacdo: refere-se a consciéncia de que esses seres possuem
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propriedades e caracteristicas que os discriminam, especificam-nos e motivam a maneira
como sao; 3) acdo: nessa, vé-se que esses seres agem e sofrem a acao, inserindo-se em
esquemas “de agéo conceitualizados que lhes conferem uma razéo de ser, ao fazer alguma
coisa.” (CHARAUDEAU, 2005, p.14); a 4) causacdo: pois esses seres agem ou sofrem a
acéo em virtude de determinados motivos que os inserem em uma cadeia de causualidade.
O processo de transagdo, também, envolve quatro principios: 1) de alteridade: é um
fendbmeno de troca entre dois parceiros em todo ato de linguagem, os quais devem se
reconhecer como semelhante ou diferente; 2) de pertinéncia: nesse principio, “0s parceiros
do ato de linguagem devem poder reconhecer os universos de referéncia que constituem
0 objeto da transacéo linguageira.” (CHARAUDEAU, 2005, p.15); 3) de influéncia: aquele
que produz um ato de linguagem objetiva atingir seu parceiro, independentemente se
for para fazé-lo agir, afeta-lo de forma emocional ou para induzir seu pensamento; 4) de
regulagdo: esta relacionado ao principio da influéncia, tendo em vista que toda influéncia
pode corresponder uma contra-influéncia. Nesse sentido, para que a troca entre ambos
ndo termine de forma conflituosa, os parceiros se valem da “regulacdo” na seara das
influéncias. Desse modo, eles buscam recorrer a estratégias que assegurem uma minima
intercompreenséo, sem a qual a troca néo ¢ efetivada.

Sob tal 6tica, os processos de transformagdo e de transacdo se realizam, entéo,
a partir de procedimentos diferentes, “embora sejam solitarios um do outro, sobretudo
através do principio de pertinéncia que exige um saber comum, construido precisamente
ao término do processo de transformacéo.” (CHARAUDEAU, 2005, p.16).

Destarte, evidenciar a dependéncia do processo de transformag¢do para com o
processo de transacao corresponde a imprimir uma mudancga de orientacdo nos estudos
acerca da linguagem. Assim, ndo se pode apenas se valer de operacdes de transformacéo
de forma isolada, € necessario, também, considera-las no quadro situacional colocado pelo
processo de transacgéo, o qual é base para a constru¢cao de um “contrato de comunicagao”,

assunto a ser desenvolvido no topico seguinte.

41 O CONTRATO DE COMUNICAGCAO NA SEMIOLINGUISTICA

O duplo processo de semiotizag@o proposto - com suas operagdes e principios, é
o que Charaudeau (2005) denomina de postulado de intencionalidade, classificado por
ele como fundamento do ato de linguagem. Nessa perspectiva, sabe-se que um ato de
linguagem pressupde uma intencionalidade dos parceiros de troca.

Sob tal panorama, ao serem aplicados os principios de interacéo e pertinéncia, de
modo que um ato de linguagem seja valido, é necessario que os parceiros reconhegcam o
direito a fala e que possuam saberes em comum. Ao mesmo tempo, segundo 0s principios
de influéncia e regulacao, tais parceiros valem-se também do uso de estratégias. Portanto,
€ possivel afirmar que a estruturagéo de um ato de linguagem abarca dois espacgos: um de
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restricées - o qual compreende as condicdes minimas que possibilitam a validade do ato
de linguagem - e de estratégias - correspondendo esse “as escolhas possiveis a disposicéo
dos sujeitos mise-en-scene do ato de linguagem” (CHARAUDEAU, 2005, p.18).

Na abordagem semiolinguistica, o principio da pertinéncia, além de implicar um
saber comum e um ato de reconhecimento reciproco por parte dos parceiros, inclui um
conhecimento prévio sobre o mundo e os comportamentos humanos. Essa realidade,
entdo, leva-nos a afirmar que o ato de linguagem se efetiva em um duplo contexto de
significancia: o externo e o interno a sua verbalizagéo.

Dentro dessa légica, o ato de linguagem produz significagcbes a partir da
interdependéncia de um espaco externo e de um interno, propondo um modelo de
estruturagdo em trés niveis: (i) o situacional; (ii) o comunicacional; (iii) o discursivo.

A partir dos dialogos existente entre esses niveis, nota-se que os sentidos de um
texto séo construidos pelas restricdes da situagéo de troca e, também, pelas singularidades
do projeto de fala de um determinado sujeito. Para isso, 0 sujeito comunicante ira efetivar
escolhas relacionadas a sua finalidade discursiva, a sua identidade e a de seu parceiro na
troca linguageira, ao conteudo do tema sobre o qual escreve. Essas decisdes, portanto,
permitem ao sujeito comunicante elaborar sua prépria legitimidade, credibilidade e captacéo.

A partir dessas constatacdes, avaliemos, agora, a relevancia da intencéo do sujeito
argumentante e da situacdao comunicativa na sociolinguistica.

51 ARGUMENTAQ[\O E O MODO ARGUMENTATIVO DE ORGANIZA(;AO DO
DISCURSO

Segundo Emediato (2001), é na Grécia Antiga, mais especificamente na Sicilia do
século V antes de Cristo, que a retérica teria surgido. Em razdo da relevancia recebida, a
retorica passou a integrar a educacgéo grega e a ocupar significativo papel no bojo politico,
na gestéo das cidades e no contexto juridico da Grécia. A luz desse cenario, para os gregos,
a retoérica poderia ser definida como “a arte da eloquéncia e o estudo desta corresponde
ao estudo do discurso e das técnicas utilizadas para persuadir, manipular ou convencer o
auditério.” (EMEDIATO, 2001, p. 160).

Trilhando o mesmo percurso ideoldgico, os sofistas, grupo constituido por pensadores
gregos itinerantes, percorriam as cidades levando seus discursos e conhecimentos em
troca de pagamento, desempenhando um relevante papel no desenvolvimento da retérica
classica. De linguagem instrumentalizada, cujo objetivo era a persuaséo, os sofistas
potencializaram a habilidade do discurso, a amplitude polissémica e encantada das
palavras e o poder da comunicagao, conforme destaca Emediato (2001).

Platao, por sua vez, segundo Emediato (2001), era fortemente contrario as ideologias
e praticas retéricas dos mestres sofisticos — tais quais as cobrancas feitas por eles para
ensinar os contetdos voltados a educacgdo e a cidadania e a relativizagdo da verdade -
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classificando-as como néo positivas e subjugadas a qualquer tipo de manipulagdo. Em
virtude disso, os sofistas comecgaram a ser vistos como enganadores e “charlatédes” pelos
atenienses, e as acoes por eles realizadas despontaram como antiéticas.

Por um viés mais contemporaneo, Charaudeau (2019 [2008]) retoma a relevancia
desse campo da linguagem — a argumentagéo —, destacando-a como um tipo de saber que
considera a experiéncia humana, por meio de especificas opera¢des do pensamento que
extrapolam as categorias formais da lingua, consolidando-se no ambito da organizacéo
do discurso. No bojo desses apontamentos, Charaudeau (2019 [2008]) pontua que aquele
que argumenta vale-se de uma convic¢ao e de uma explicagdo que visa a persuaséo de
outrem, com finalidade inquestionavel de modificar seu comportamento primeiro.

Assim, para que tal cenario se efetive, conforme destaca Charaudeau (2019 [2008])
€ necessario, em primeiro lugar, que exista uma proposta acerca do mundo que promova
um questionamento, sobre alguém, em relacdo a sua categoria de legitimagao. Em segundo
lugar, faz-se preciso que um falante possa se engajar em relacdo a tal questionamento,
potencializando um raciocinio que objetive estabelecer uma verdade quanto a proposta
em questdo. Por fim, carece-se, na ponta, de um outro sujeito de interacao, interligado
a mesma proposta, a0 mesmo questionamento e a mesma verdade, do qual busca-se a
adesdo. Essa situagao, portanto, ilustra uma relacao triangular, conforme atesta a figura a
seqguir:

Proposta sobre o mundo

(Questionamento) (Questionamento)

(Estabelecimento de uma verdade) (verdade)
Sujeiro l— — — — — — Persuasio — — — — — —9 Sujeiro
argumentante p— — — — — (A favorfcontra) . — — — | alvo

Figura 01: a relagéo triangular da argumentacao

Fonte: Charaudeau (2019 [2008], p. 205).

Para além da finalidade de convencimento da argumentacao, advinda da combinacao
de diferentes procedimentos e composicoes linguisticas, o resultado dessa habilidade
“podera se apresentar sob a forma dialégica (argumentagéo interlocutiva), escrita ou
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oratoéria (argumentagdo monolocutiva)” (CHARAUDEAU, 2019 [2008], p. 207).

Com esse panorama em vista, passemos, agora, aos possiveis procedimentos
aplicados pelo individuo no momento de sua argumentagéo, constituintes da encenagéo
argumentativa.

61 A ENCENA(;AO AARGUMENTATIVA E A ORGANIZAQT\O DOS
PROCEDIMENTOS SEMANTICOS E DISCURSOS

Para Charaudeau (2019 [2008]), a encenagdo argumentativa consiste - no que se
refere ao sujeito que deseja argumentar - em se valer de procedimentos baseados nos
diversos componentes do modo de organizagcdo argumentativo, os quais devem servir
a comunicag@o em fungédo da situagéo e do modo pelo qual o interlocutor é percebido.
Tais procedimentos tém a funcdo primordial de validar uma argumentacdo. Nesse
sentido, diversos procedimentos contribuem para produzir o que ira provar a validade
de uma argumentacéo. Por vezes, baseiam-se no valor dos argumentos, 0s quais sao
procedimentos semanticos. Outros aplicam categorias linguisticas com a finalidade de
produzir determinados efeitos de discurso, as quais sdo denominadas procedimentos
discursivos.

Inicialmente, os procedimentos seménticos consistem na utilizacdo de argumentos
que se fundamentam em um consenso social, em razao de os membros de um determinado
grupo sociocultural compartilharem valores especificos; esses, por Charaudeau (2019
[2008]), sdo denominados de dominios de avaliagdo. Para este trabalho, dois desses séo
mais relevantes: o dominio da Verdade e o dominio do Pragmatico. O primeiro deles, o
dominio da Verdade, define, em termos de verdadeiro e falso, tanto o que se refere a
existéncia de seres em sua originalidade, sua autenticidade e sua unicidade, quanto ao
que pertence a seara do saber como principio unico de explicagdo dos fendbmenos do
mundo. J& o recorte dominio do Pragmatico define, em termos de util e de indtil, aquilo que
dependera de calculo. Tal calculo consiste em mensurar os projetos e os resultados das
acoes dos homens “em funcdo das necessidades racionais dos sujeitos agentes que os
realizam (mesmo que tenham de passar por estagios desagradaveis).” (CHARAUDEAU,
2019 [2008], p.232).

Com relagédo aos valores, os quais “correspondem as normas de representacao
social” (CHARAUDEAU, 2019 [2008], p.233), destacam-se 0s concernentes ao dominio
do Pragmatico, ja que sao “fundados na experiéncia que se apoia tanto no que é habitual,
duravel, frequente e se inscreve, portanto, numa norma de comportamento, quanto no que
€ singular, original [...] (CHARAUDEAU, 2019 [2008], p.234).

No que se refere aos procedimentos discursivos, vé-se que esses, a partir das
consideragdes de Charaudeau (2019 [2008]), consistem na utilizagédo, de forma ocasional
ou sistémica, de determinadas categorias de lingua ou de recursos de outros modos de
organizacgao do discurso, objetivando produzir especificos efeitos de persuasdo no ambito
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de uma argumentacao. Nessa seara, destacam-se a definicdo, a comparacgao, a citagao, a
descri¢édo narrativa e a acumulacgo.

A definicdo trata de uma atividade de linguagem que visa a descricdo de tragos
semanticos que caracterizam um termo, em um tipo de contexto determinado, constituida
saber popular (consensual) ou do conhecimento (cientifico). Pertencente a categoria de
Qualificagcdo e ao modo de organizagdo Descritivo, € utilizada, na argumentagéo, com fins
estratégicos, tendo em vista sua forma para produzir um efeito de evidéncia e de saber
para o sujeito argumentante.

A comparacéo, por sua vez, “é utilizada para reforgcar a prova de uma conclusao ou de
um julgamento, produzindo efeito pedagdgico (comparar para ilustrar e fazer compreender
melhor) (...)” (CHARAUDEAU, 2019 [2008], p.237 - grifos do autor), caso seja uma
comparacao objetiva; ou, também, um efeito de ofuscamento, quando a comparacgéao for
subjetiva. A comparagdo encontra-se, concomitantemente, em duas categorias da lingua:
a Qualificagdo e a Quantificacdo. Na primeira, porque frequentemente as propriedades da
comparacao dao foco a contextos de semelhanca ou dessemelhanca; na segunda, pois,
algumas vezes, comparam-se quantidades, em outras, faz-se uma comparacao graduada
de propriedades.

Na descrigéo narrativa, vé-se um procedimento que se assemelha ao da comparagéo,
ja que, nele, é descrito um fato ou contada uma histéria, de maneira a reforgcar uma prova ou
produzi-la. Contudo, difere-se da citada em virtude de sua possibilidade para desenvolver
um raciocinio por analogia, o qual produz um efeito de exemplificagdo.

A citacdo é definida pelo autor como um fenémeno linguistico que objetiva, de
forma mais fiel possivel, realizar a referenciacdo de emissdes orais ou escritas de um
outro locutor, produzindo na argumentagédo um efeito de autenticidade. Tal procedimento
funciona como uma fonte de verdade, advindo de uma experiéncia: quando a citagdo faz
referéncia a declarag¢des de individuos que testemunharam o que viram ou ouviram; de
um dizer: quando a citacao refere-se a declaracdes de pessoas com a finalidade de provar
a veracidade de algo; ou de um saber: quando a citagéo é proveniente de uma proposta
cientifica, ou, entdo, de uma pessoa que representa uma autoridade.

A acumulagéo € um procedimento que se vale da utilizagcdo de véarios argumentos
para servir a uma so6 prova. Pode-se dar por meio dos seguintes processos: uma simples
acumulacdo, uma gradacéo e uma (falsa) tautologia.

Agora, ap0s a apresentacdao das principais teorias que envolvem este estudo,
discutamos brevemente a composi¢cao da redacao do ENEM e as criticas que envolvem a
producédo textual exigida pela banca da prova.

71 AREDACAO DO ENEM
Segundo a Cartilha do participante - A redacdo no ENEM 2019, elaborada pelo
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Instituto Nacional de Educacédo e Pesquisa (Inep), a prova de redagédo do ENEM consiste
em uma avaliagdo que ird exigir a producédo de um texto escrito em prosa, de estrutura
dissertativa argumentativa, na qual temas de ordem social, cientifica, cultural ou politica
podem ser abordados. Nela, os aspectos a serem avaliados relacionam-se a competéncias
que devem ter sido desenvolvidas pelo candidato durante os anos de estudo na escola
béasica. Nesse tipo de texto, segundo a Cartilha (2019), deve-se defender uma tese, ou seja,
uma opinido acerca de tema proposto pela banca da prova —, sustentada por argumentos
consistentes, organizados com coeséo e coeréncia, formando uma unidade textual. Além
disso, essa producdo textual deve ser redigida de acordo com a modalidade escrita
formal da lingua portuguesa e, durante esse texto, tem de ser elaborada uma proposta de
intervencado social que respeite os direitos humanos para as problematicas apontadas no
desenvolvimento.

Em virtude de a estrutura textual mencionada ser a mesma exigida na prova quase
que desde o inicio de sua aplicacao, ela é recorrentemente criticada. Com o passar dos anos,
os alunos, por ja compreenderem o tipo de texto e a grade a serem cobrados, passaram
a ter contato com “férmulas” de escrita e a reproduzi-las na avaliagéo; prova disso foi uma
redacado nota 1000 em 2016, a qual apontava trechos idénticos a outras de nota 1000 de
anos anteriores; o fato provocou polémica entre professores e estudantes. Assim, muitas
vezes, a pluralidade composicional dessa avaliagdo € reduzida a um texto de estruturas
expositivas e argumentativas “prontas”, usadas como curingas nos mais variados temas.

Logo, vemos como uma prova, que deveria exigir multiplos géneros discursivos
em uso no dia a dia dos candidatos, com os anos, transformou-se em uma avaliacéo
engessada, para a qual os alunos memorizam procedimentos de escrita. Com isso,
percebe-se a minimizacao da capacidade reflexiva desses alunos e a perda da exploragcéo
linguistica, semiolinguistica e discursiva da comunicagdo humana.

Para ilustrar a riqueza dos procedimentos na validagdo da argumentacado ja
mencionados — em uma redac&o néo plagiada -, analisemos a seguinte redacdo do ENEM
do ano de 2018.

81 ANALISE I?E UMA REDA(;AO NOTA 1000/ENEM 2018 SOB A PERSPECTIVA
SEMIOLINGUISTICA

A proposta de redacédo do ENEM/2018 apresentou como tema a “Manipulagdo do
comportamento do usuario pelo controle de dados na internet”. No texto selecionado para
andlise, nota-se a constru¢do de um dispositivo argumentativo que sustenta a configuracédo
persuasiva do texto (Charaudeau 2019 [2008]). Esse dispositivo expde uma proposta
sobre 0 mundo - referente a um assunto de natureza polémica -, uma proposicdo marcada
por posicionamento e um quadro de persuaséo relacionado a temética abordada pelo
ENEM/2018. A proposta evidencia a tese de que o avanco de algoritmos e mecanismos
de controle de dados desenvolvidos por empresas de aplicativos e redes sociais é
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algo negativo na atualidade, uma vez que o crescente volume desses recursos implica
mudancas nos héabitos e nos sistemas de informatividade dos usuarios. A partir disso, o
sujeito argumentante expbe a sua proposi¢éo, posicionando-se favoravelmente a proposta
apresentada, construindo, na sequéncia, um quadro de persuasao destinado a comprova-
la. Esse quadro apresenta dados, argumentos, garantias e uma proposta de intervencéo,
0s quais, conjuntamente, funcionam como estratégias retérico-discursivas a servico da
defesa do que, inicialmente, foi proposto na tese.

Além do dispositivo argumentativo sinalizado, segundo Charaudeau (2019
[2008]), o sujeito argumentante vale-se de procedimentos usados a servico do propdsito
comunicativo, 0os quais “podem ser semanticos (se baseiam no valor dos argumentos),
discursivos (utilizam categorias linguisticas com o objetivo de produzir certos efeitos de
discurso)”. (CAMPQOS, 2011, s/p).

Na redagédo nota 1000 (nota maxima) da aluna CMP, do ENEM de 2018, cujo
tema foi “Manipulagédo do comportamento do usuério pelo controle de dados na internet”,
publicada pelo Inep/Mec na Cartilha do Participante - Redacao, observa-se a recorréncia
desses procedimentos, os quais, construidos pelo sujeito argumentante, objetivam provar
a validade da argumentacao e, consequentemente, a persuaséo do interlocutor/corretor.

1) “Em sua cancgédo “Pela Internet”, o cantor brasileiro Gilberto Gil louva a quantidade de informacdes
disponibilizadas pelas plataformas digitais para seus usuarios. 2) No entanto, com o avanco de
algoritmos e mecanismos de controle de dados desenvolvidos por empresas de aplicativos e redes
sociais, essa abundancia vem sendo restringida e as noticias, e produtos culturais vém sendo cada
vez mais direcionados — uma conjuntura atual apta a moldar os habitos e a informatividade dos
usuarios. Desse modo, tal manipulacdo do comportamento de usuarios pela selecéo prévia de dados
€ inconcebivel e merece um olhar mais critico de enfrentamento.”

No enunciado (1), referente a introducao da redacéo, o sujeito argumentante vale-se
de um procedimento semantico relativo ao dominio da Verdade, o qual abarca a existéncia
de originalidade, autenticidade e unicidade, tendo em vista que a ideia apresentada na
musica € uma perspectiva questionavel, ou seja, segundo Charaudeau (2019 [2008]), pode
ser considerada falsa, o que é levantado pela aluna no trecho seguinte. No trecho (2), vé-se
como o enunciador, por meio de um outro procedimento, o discursivo, aplica a estratégia
denominada acumulagdo para contrapor um conhecimento de mundo compartilhado por
varios falantes: a musica em questdo. Nesse recurso, encontram-se inseridos varios
argumentos, 0s quais possuem o objetivo de servir como prova. No enunciado em questao,
0 sujeito escritor procura demonstrar como o ambiente da internet direciona e molda os
habitos dos usuarios, desconstruindo o discurso que abre o texto e induzindo o leitor a
persuaséo ja no inicio da produgao textual.
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2) “Em primeiro lugar, é valido reconhecer como esse panorama supracitado é capaz de limitar a
propria cidadania do individuo. Acerca disso, é pertinente trazer o discurso do filésofo Jiirgen
Habermas, no qual ele conceitua a acao comunicativa: esta consiste na capacidade de uma
pessoa em defender seus interesses e demonstrar o que acha melhor para a comunidade,
demandando ampla informatividade prévia.”

3) “Em segundo lugar, vale salientar como o controle de dados pela internet vai de encontro a
concepgao do individuo pés-moderno. Isso porque, de acordo com o fildsofo pos-estruturalista
Stuart-Hall, o sujeito inserido na pés-modernidade é dotado de multiplas identidades.”

Em (2) e (3) em negrito, enunciados que compdem o primeiro e o0 segundo paragrafo
do desenvolvimento do texto em analise, respectivamente, observa-se que o sujeito
argumentante se apropria do procedimento discursivo da citacdo. Charaudeau (2019
[2008]) denomina essa estratégia como um fendmeno linguistico pertencente ao discurso
relatado, tendo em vista que é baseada em uma fonte de verdade, testemunho de um
dizer, de uma experiéncia ou de um saber que visa a comprovagéo de uma proposta sobre
o mundo. O sujeito-autor, nesses enunciados, busca validar o posicionamento grafado
em italico nos trechos (2) e (3) e efetivar a adesdo do corretor através das citagbes de
um saber, j& que aponta uma proposta cientifica, emanada de duas autoridades da area
filosofica: Jirgen Habermas e Stuart-Hall.

4) Portanto, séo necessarias medidas capazes de mitigar essa problematica. Para tanto, as
instituicoes escolares sao responsaveis pela educacao digital e emancipacao de seus
alunos, com o intuito de deixa-los cientes dos mecanismos utilizados pelas novas
tecnologias de comunicacao e informacéao e torna-los mais criticos. /sso pode ser feito pela
abordagem da tematica, desde o ensino fundamental — uma vez que as geragoes estao, cada vez
mais cedo, imersas na realidade das novas tecnologias —, de maneira ludica e adaptada a faixa
etaria, contando com a capacitagdo prévia dos professores acerca dos novos meios comunicativos.
Por meio, também, de palestras com profissionais das areas da informatica que expliquem como 0s
alunos poderao ampliar seu meio de informagées e demonstrem como lidar com tais seletividades,
havera um caminho tracado para uma sociedade emancipada.”

No enunciado (4), em italico, observa-se o acionamento de valores diretamente
relacionados ao dominio do Pragmatico, pertencente ao campo dos procedimentos
semanticos. Nesse dominio de avaliagdo, um argumento é definido em termos de util ou
inatil. Esse recurso argumentativo consiste na medi¢do dos projetos e dos resultados das
acdes humanas e é utilizado em funcéo das necessidades racionais dos sujeitos agentes
que os realizam. O trecho selecionado, denominado pela prova de Redag¢éo como “proposta
de intervencéo”, abarca tal recurso teorizado por Charaudeau (2019 [2008]), tendo em vista
que objetiva apresentar medidas para os problemas elencados pelo candidato ao longo do
desenvolvimento da redacao (elucidados nos trechos em itélico em (2) e (3)). Além disso, no
trecho em negrito, observa-se o uso do procedimento discursivo denominado defini¢go.
O sujeito argumentante, nesse caso, elabora uma estratégia argumentativa precedente
a principal, ou seja, constréi “um caminho”, conduzindo o interlocutor para a proposta de
intervencao, visando, por meio de dois procedimentos, a uma efetiva persuasdo de seu
parceiro comunicacional.
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91 CONSIDERAGOES FINAIS

Neste trabalho, buscou-se apresentar os resultados parciais de uma pesquisa que
analisa, a luz da Teoria Semiolinguistica do Discurso (Charaudeau 2005, 2019 [2008]),
o funcionamento dos procedimentos semanticos e discursivos acionados pelo sujeito
argumentante/escritor em um exemplo de redacao nota 1000 do ENEM/2018, cuja tematica
exigida para escrita foi “Manipulagéo do comportamento do usuério pelo controle de dados
na internet”. Os resultados evidenciam a existéncia, na redagéo analisada, de mecanismos
propostos pela Teoria Semiolinguistica do discurso, os quais podem contribuir para o
aprimoramento da producao escrita e para o desenvolvimento da competéncia discursiva
de alunos/candidatos que realizam essa prova com vistas ao ingresso no ensino superior
brasileiro.

E importante salientar que, ao longo dos anos, essa avaliagdo tem exigido dos
candidatos a elaborac&o de um texto verbal nos limites estruturais da tipologia dissertativo-
argumentativa, configurando-se, por assim dizer, como uma avaliagdo engessada (ja que,
como mencionado, ha alunos/alunas que acabaram memorizando estruturas argumentativas
prontas para a elaboracdo da prova). Essa problematica exige reflexdes e, obviamente,
poderia ser minimizada caso a banca responsavel pela elaboracdo da prova do Enem
optasse pelo trabalho com variados géneros discursivos de natureza argumentativa, tais
como o artigo de opini&o, a crénica argumentativa, a carta aberta, a carta do leitor, o abaixo-
assinado, o manifesto, a resenha, a publicidade, apenas para citar algumas possibilidades.

Levando em consideragéo a ideia de que ndo existe troca comunicativa fora dos
géneros do discurso, € somente por meio de praticas efetivas de uso da lingua(gem) que,
de fato, diferentes competéncias relacionadas a argumentagdo podem estar a servigo de
producgdes textuais inovadoras, criticas e reflexivas, capazes de aprimorar habilidades dos
sujeitos-escritores e, a0 mesmo tempo, reduzir a pratica de reproducdo automatica de
repertorios plagiados da internet.
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RESUMO: Esse artigo busca fazer um
levantamento da discusséo da interface tradugéo-
jornalismo no Brasil e no mundo, demonstrando
através de mapas conceituais quais sdo as
principais linhas teéricas, os principais autores
e os poblos de pesquisas mais relevantes. Com
esta demonstragcdo também sao feitas conexdes
entre cada trabalho. O ponto de vista principal no
Brasil € a teoria funcionalista e de representagao
cultural, e nas teorias internacionais também se
vé pontos parecidos com o0 que é apresentado
por Zipser e Nord.
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A SYSTEMATIC REVIEW ABOOUT
THE INTERLACEMENT BETWEEN
TRANSLATION STUDIES AND
JOURNALISM

ABSTRACT: This article looks to survey about
the discussion of the Translation-dJournalism
interface in Brazil and in the rest of the world,
showing through concept maps which are the
main theoretical lines, the main authors and
the most relevants research poles. With this
demonstration connections are made between
each research. The main point of view in Bracil
is the functionalist and cultural representation
theory. And in the international works there are
also similar points to what is presented by Zipser
and Nord

KEYWORDS: Translation Studies; Journalism;
Functionalism; Cultural Representation; Concept
Maps.

11 INTRODUGAO

A interface traducdo-jornalismo vem
ganhando espago no campo teorico brasileiro e
mundial. Com os avangos das tecnologias que
vem acontecendo nos Ultimos anos, se tornou
mais comum o acesso a informagdes do planeta
inteiro. Na segunda década do Século XXI, os
smartphones fazem com que noticias de paises
e culturas distantees cheguem quase que
instantaneamente as maos de quase todos os
individuos. E nesse contexto que a traducéo de
noticias se torna algo de extrema necessidade.
Para Zipser (2002), o trabalho jornalistico
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ja € uma traducao por si so, pois, como a traducao textual, faz seu trabalho visando a
compreensao e a contextualizacao dos fatos pelo leitor.

Assim como para a traducé&o ja ndo se pode mais pensar numa acepg¢ao de
transcodificacdo desvinculada da questao cultural, também para o jornalismo
néo se pode pensar na “traducao” de fatos sem a devida referéncia a cultura
local. (ZIPSER, 2002, p.19)

Outro fenébmeno que vem galgando espaco atualmente é a presencga cada vez mais
frequente de matérias pagas de agéncias de noticias como Associated Press e Reuters.
Fazendo necessaria ndo sé a pura tradugcdo, mas também a reescrita da noticia para o
entendimento do publico alvo. O tedrico belga Luc Van Doorslaer, em seu artigo publicado
em 2013 na revista académica canadense Meta criou até um neologismo para designar o
profissional que faz esse trabalho de tradugéo e contextualizagcéo jornalistica, chamando
o de Journalator." Tarefa denominada de “reescrita” nos Estudos de Traducéo, ou seja,
adaptar um texto fonte para outra lingua e cultura. Este tipo de abordagem também integra
a teoria Funcionalista dos Estudos da Tradugéo, que vé a atividade tradutéria como “uma
representaca@o cultural do fato noticioso”, ndo s6 para a traducéo de noticias, mas para
todo tipo de tradugdo linguistica. Para Nord (2016), a simples e pura transcodificacéo
de palavras de uma lingua para outra nédo é suficiente para o entendimento do receptor.
Segundo o Funcionalismo, é necesséria a adaptacéo do texto original para a cultura alvo.
E sdo nessas premissas de uma interface entre Jornalismo e Estudos da Tradugéo que o
trabalho pioneiro de Zipser (2002) se baseia. A autora usa o Funcionalismo para analisar
esta interface em sua tese de doutorado e consegue fazer com éxito esta observacgéo.

Como a interface do Jornalismo com os Estudos da Tradugé@o ainda é recente
também no mundo, mas principalmente no Brasil, € necessaria criar uma sistematizacéo
para se chegar a uma andlise que mostre os possiveis entrelacamentos entre as duas
novas areas académicas. E é isso que o presente artigo se dedica a fazer.utilizando
mapas conceituais. De acordo com Girondi “mapas do conhecimento sdo ferramentas
que se utilizam na organizagdao do conhecimento (GIRONDI, 2012, p.83). Através dessa
ferramenta buscamos demonstrar as conexdes entre teorias, teses e artigos académicos
nacionais e internacionais que abordem essa interface, disponiveis em bases de dados
online. Para tal objetivo, pretendemos criar mapas conceituais que conectam os conceitos,
as linhas tedricas e os polos de pesquisa. Para desenhar esses mapas iremos utilizar o
software CMAP Tools?, conforme proposto por Girondi (2012).

21 JUSTIFICATIVA E OBJETIVO

A sociedade estd cada dia mais globalizada e conectada entre si, informa¢des do

1 Essa expressdo vem da unido de outras duas palavras da lingua inglesa: journalist, que significa jornalista, e trans-
lator, tradutor.
2 Este software pode ser baixado gratuitamente através do site <https://cmaptools.br.uptodown.com/windows>.
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mundo séo presentes em praticamente todos os noticiarios. As agéncias internacionais de
noticias estdo consolidadas no cenario jornalistico internacional e sdo as principais fontes
de noticias estrangeiras para a imprensa nacional — especialmente na midia impressa,
que vem perdendo postos de correspondentes internacionais proprios nos ultimos anos.
Esta realidade torna necessaria a traducdo das informacdes jornalisticas para melhor
entendimento do publico alvo brasileiro e todas as principais agéncias de noticias
internacionais tém filiais no Brasil, realizam a tarefa de traducéo do noticiario para a lingua
portuguesa. A discussao da interface Jornalismo — Estudos da Tradug&o é muito recente no
campo teodrico brasileiro, o trabalho mais antigo encontrado na busca em campos de dados
nesta pesquisa foi o de Zipser (2002), demonstrando como isso vem sendo discutido
nos ultimos anos. Neste trabalho buscamos suscitar algumas reflexdes tanto no meio
académico quanto no meio profissional. Para os jornalistas que fazem esse trabalho de
traduzir noticias, pode trazer davidas sobre qual é o método utilizado para tal tarefa.

Observando que, baseado na Teoria Funcionalista proposta por Nord (2016), traduzir
nao € so transcodificar palavras, mas também é adaptar o texto para a cultura alvo, que é
a cultura do local onde estéa o leitor da traducao. Isso faz com que o objetivo do presente
artigo seja melhorar e facilitar, com a exposicdo dos mapas conceituais, o trabalho da
traduc&o no jornalismo. J& no campo tedrico, pode ser utilizado como Norte para pesquisas
posteriores, pois se pode ver quais as abordagens foram aplicadas e, por consequéncia, o
que foi pouco desenvolvido e tem espacgo para ser lapidado.

31 METODOLOGIA

Seguindo essas leituras, foi feita uma planilha onde se encontravam o titulo e o nome
dos pesquisadores participantes de cada projeto de pesquisa, os autores citados nessa
pesquisa ( referéncias bibliogréaficas utilizadas) e os principais conceitos que nela contidos.
Com as informagdes desta planilha e dos fichamentos das teses, dissertacbes, artigos e
livros lidos, foi iniciada a elaboracdo de Mapas Conceituais com o software CMAP Tools.
Essa ferramenta foi escolhida por permitir que o usuério desenvolva, edite e compartilhe
mapas de forma simples, intuitiva e gratuita

Esta pesquisa utilizou como método principal as buscas indexadas em banco de
dados online de trabalhos académicos prévios sobre a interface Tradug&o-Jornalismo.
Foram utilizadas a Scientific Electronic Library Online (Scielo)?; o portal de periddicos da

3 SciELO (Scientific Eletronic Library Online, Biblioteca Eletrdnica Cientifica Online) € uma biblioteca digital de periodi-
cos cientificos brasileiros, criada em conjunto pela Fapesp e a Bireme, com apoio do CNPq. Atualmente a rede SciELO
é integrada por 15 paises: Brasil, Argentina, Africa do Sul, Bolivia, Chile, Coldmbia, Costa Rica, Cuba, Espanha, México,
Peru, Portugal e Venezuela. Seu acesso é livre.

Disponivel em: <https://scielo.org/pt>.
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CAPES?*; a Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertagdes® (BDTD), além do Google
Académico®. Apds encontrar diversas pesquisas, foi utilizado o software Mendeley’para
arquivamento e leitura e fichamento de artigos, teses e dissertagdes. O objetivo desses
mapas é demonstrar as conexdes entre polos de pesquisa, locais de pesquisa, linhas
tedricas, autores e conceitos em trabalhos nacionais e internacionais.

Com os dados obtidos, desenhamos dois mapas: um para a discussdo no Brasil e
outro para a discussao no resto do mundo. A escolha do método dos mapas conceituais
para a exposicao das conexdes entre as duas areas académicas pode ser justificada pelo
fato de, segundo Girondi (2012), eles melhoram a aprendizagem significativa, construindo-
se para refletir a organizacdo da memoria declarativa. Nesta dissertagdo, a autora busca
demonstrar como o mapa conceitual pode ser utilizado em roteiro de filmes interativos e
de televisao digital. A utilizacéo desse tipo de método em roteiros facilitaria a demonstracéo
das consequéncias de cada decisdo do espectador de uma producéo interativa. Segundo a
autora, “Pela caracteristica da ferramenta Cmaps, em que 0s conceitos se conectam entre
eles por setas, facilmente visualizamos a construgéo de caminhos alternativos, necessarios
ao planejamento da interatividade”. (GIRONDI, op. cit., p. 101). Sendo assim, almeja-se
neste artigo adaptar os conceitos utilizados por Girondi (op. cit.) para tentar demonstrar os
entrelagamentos entre os Estudos da Traducéo e o Jornalismo.

41 CENARIO DA INTERFACE ESTUDOS DA TRADUQAO-JORNALISMO NO
BRASIL

No Brasil, o principal centro deste debate sobre a interface Estudos da Tradugéo —
Jornalismo € a Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC), pois foi 14 que lecionou
a autora do trabalho que € o marco inicial da discussdo no pais. A professora de letras-
alemas no Departamento de Linguas e Literaturas Estrangeiras (LLV/UFSC) Meta Elisabeth
Zipser defendeu em 2002 no Departamento de Letras Modernas da Universidade de Séao
Paulo (USP) onde fez um estudo comparativo de noticias sobre a queda do muro de
Berlim publicadas pela imprensa alemé e brasileira em 1989 e dez anos depois. A linha
tedrica utilizada por Zipser (2002) foi o Funcionalismo, vertente dos Estudos da Tradugéo

4 O Portal de Periddicos, da Coordenacéo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (Capes), € uma biblioteca
virtual que retine e disponibiliza a instituicdes de ensino e pesquisa no Brasil o melhor da producéo cientifica internacio-
nal. Ele conta com um acervo de mais de 45 mil titulos com texto completo, 130 bases referenciais, 12 bases dedicadas
exclusivamente a patentes, além de livros, enciclopédias e obras de referéncia, normas técnicas, estatisticas e contet-
do audiovisual. Disponivel em: <https://www.periodicos.capes.gov.br>.

5 A Biblioteca Digital de Teses e Dissertagdes (BDTD) € uma plataforma mantida pelo Instituto Brasileiro de Informagéao
em Ciéncia e Tecnologia (IBICT), unidade de pesquisa do Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo (MCTI). Seu
acesso é livre. Disponivel em: <http://bdtd.ibict.br/vufind/>.

6 O Google Scholar — Google Académico em portugués — é uma ferramenta de pesquisa de trabalhos académicos e
outras informagdes cientificas, desenvolvida pelo Google. Disponivel em: <http://scholar.google.com.br>.

7 O Mendeley é uma plataforma online para gerenciar referéncias bibliograficas e uma rede social académica que ajuda
a organizar pesquisas. A plataforma é mantida pelo grupo editorial holandés Elsevier, especializado em publicagbes
académicas e cientificas. Disponivel em: <http://www.elsevier.com/solutions/mendeley>.
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surgida na década de 1980 na Alemanha com propostas iniciais de Katharina Reiss e Hans
Vermeer e consolidada na década seguinte por Christiane Nord. Essa vertente defende que
o tradutor precisa levar em conta, na hora de realizar a transposi¢éo linguistica, os aspectos
socioculturais, devendo considerar o ato tradutdrio sob uma visdo mais “funcional”, capaz
de abarcar e representar todos os sentidos originais do emissor.

Em sua tese, Zipser analisa as diferencas na cobertura de um mesmo fato — a
queda do muro de Berlin —, comparando minuciosamente os textos jornalisticos publicados
pela revista alema Der Spiegel e a revista brasileira Veja. Na pesquisa, a autora confirmou
que teorias tradutérias como aquelas que defendem a “Transcodificagcdo Isenta” nao
sdo suficientes para informar corretamente o leitor em um texto jornalistico traduzido ou
adaptado para outra lingua, por ndo desconsiderar “os dinamismos da linguagem e os
fatores a que estdo subordinados os processos de formagédo de sentido nas diferentes
culturas.” (ZIPSER, 2002, p.37).

Com base no modelo que serve de guia para o tradutor definir as estratégias de
tradugéo funcionalista proposto por Nord (1996), a tese de Zipser (op. cit) defende que
a traducéo, especialmente aquela de noticias jornalisticas, deve ser vista como um ato
comunicacional intercultural, que leve em conta os contextos culturais tanto do texto- fonte
quando do texto-alvo. Para ela, “(...) a intersecdo entre Jornalismo e a Tradugédo é a
esséncia intercultural das atividades desenvolvidas pelo jornalista e o tradutor” (ZIPSER,
op. cit., p.11).

A partir de 2003, a interface Estudos da Tradugdo — Jornalismo proposta por
Zipser passa a ser debatida na Universidade Federal de Santa Catarina, especialmente
no Programa de Po6s-Graduagdo em Estudos da Tradugdo, vinculada ao Centro de
Comunicacéo e Expressdo. Entre os primeiros trabalhos a tratar desta interface estao a
pesquisa de mestrado de Polchlopek (2005), que fez um estudo semelhante ao de Zipser,
analisando as publiucagdes das revistas Veja e a norte-americana Times sobre os atentados
de 11 de setembro de 2001 as Torres Gémeas de Nova lorque e seus desdobramentos.
Sachet (2005) também faz um estudo com a mesma base tedrica, para 0 mesmo grau e
no mesmo curso que Polchlopek. O objeto de estudo de Sachet foi a revista americana
National Geographic, com a autora buscando analisar as diferencas nas marcas culturais
dos mesmos textos publicados tanto da versdo americana e quanto na brasileira.

Em termos de artigos cientificos temos algumas anélises, como a de Silva e Soares
(2013), que utilizam a tese de Zipser para discutir como devemos superar 0s conceitos
de isencdo na traducdo, algo que a teoria funcionalista desaconselha, e ultrapassar a
objetividade no jornalismo. Segundo as autoras “(...) superar com mais vigor a tradicéo da
objetividade jornalistica e da fidelidade ao texto por meio da assuncao do carater narrativo
desses discursos e das marcas culturais neles presentes” (SILVA; SOARES, 2013, p.10).

Na Universidade de Brasilia (UNB) é publicada a revista académica “Belas Infiéis”

e é la que o artigo de Santos (2012) foi submetido. Este busca analisar as diferencas

Ciéncias da Comunicagéo: Chave para a Ascens@o em Organizacdes e Capitulo 13
Relacionamentos apitulo m



nas reportagens traduzidas de revistas com reconhecimento internacional. No caso, a
autora utiliza como corpus uma reportagem da National Geographic sobre o desmatamento
na Amazonia. E perceptivel, analisando a metodologia utilizada, que ela se inspira na
teoria funcionalista para fazer tal artigo. Assim como todos os outros trabalhos brasileiros
analisados nesta pesquisa. O texto de Lourenco; Martins (2012) também publicado na
mesma revista é analisada a cobertura da morte do lider libio Muammar Khaddafi em 2011.
Os meios utilizados para fazer tal comparacéo foram os portais online da BBC Brasil e da
BBC Internacional.

Abaixo apresentamos o mapa conceitual abaixo (Figura 1) que retrata essas
conexdes teobricas discutidas acima e encontradas nos estudos, objetos desta pesquisa.

Brasi 0 objetivo do atigo & discutr isenglo na radighio ¢ no jomalismo]

e
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Figura 1 - Mapa tradugéo-Jornalismo no Brasil

Referéncia: base de dados dos autores

51 CENARIO DA INTERFACE TRADUCAO-JORNALISMO NO MUNDO

No exterior, por outro lado, o cenario € bem diferente. A discusséo ja esta duas
décadas mais avancada que no Brasil. Se observa uma grande presenca de universidades
canadenses discutindo essa interface no cenario internacional. Algo que pode explicar
a relevancia de polos situados nesse pais é o fato da precursora desta discusséo
internacionalmente seja uma canadense. Karen Stetting (apud. Schaffner, 2013) apresentou
em 1989 em um congresso de lingua inglesa, ocorrido na Dinamarca, um dos primeiros
estudos sobre o tema. Neste artigo, ela apresenta o conceito de Transediting, que seria
de traduzir fazendo algumas edicdes no texto. Para a autora “uma certa quantia de edicéo
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sempre esteve presente na tarefa de traduzir” (STETTING, apud. SCHAFFNER, 2013, p.3,
traducéo dos autores). Em seguia Schaffner complementa afirmando que “Tal adaptacéo
cultural e situacional € necessaria tendo em vista as expectativas dos receptores do texto
alvo.” (SCHAFFNER, id., tradugdo dos autores).

E possivel encontrar varios tradutores na revista Meta®, um periodico dedicado a
tradugéo publicada pela Universidade de Montreal, no Canada. La encontramos os artigos
dos principais teoéricos do tema, como Van Doorslaer (2012), que analisa a traducao de
noticias na televisédo belga. Neste artigo, esse autor apresenta alguns conceitos como
o do “Journalator” que € “um integrante da redacdo que faz uso abundante da tradugéo
(em suas definicdes mais amplas) quando esté transferindo e reformulando ou recriando
textos de informagéo jornalistica” (VAN DOORSLAER, 2012, p.5). Além disso, o tedrico
apresenta conceitos que podem ser comparados com a teoria funcionalista e a da traducéo
como representacao cultural. Para Van Doorslaer “O journalator inevitavelmente leva em
consideragéo as novas circunstancias da situagéo e do publico alvo” (VAN DOORSLAER,
2012, p.6, traducao dos autores).

Schaffner (2013), por outro lado, busca repensar com um olhar mais contemporéneo
0 conceito “fransediting”, que se encontra em um dos primeiros trabalhos de destaque
sobre a questdo em lingua inglesa. Pelo conceito, uma certa quantia de edicdo sempre foi
empregada na traducao para facilitar o entendimento (Schaffner, 2013, p.3). Além disso,
ele defende o papel de “reinterpretacao” textual, em que o foco do tradutor deve ser no
publico alvo (Schaffner, 2013, p.5). A tedrica utiliza de uma citacdo de Bielsa e Basnett
para demonstrar seu ponto de vista sobre textos traduzidos em agéncias de noticias:
“Informacdo que passa entre culturas através de agéncias de noticias ndo sdo apenas
traduzidas no sentido interlinguistico, € reformulado, editado, e transformado para a leitura
de uma nova gama de leitores” (Bielsa and Basnett apud. Schaffner, 2013, p.10, traducéo
dos autores). Apesar de também n&o citar diretamente, pode se perceber uma proximidade
com o Funcionalismo abordado por Zipser, pois alguns dos conceitos explicitados se
assemelham com a teoria de Nord (2016), que é a fonte para a teérica brasileira.

Também no Canadéa, mas na Universidade de Ontario, a pesquisa de Kyle Conway
(2015), busca trazer uma abordagem sob a perspectiva materialista para a discusséo,
citando as trés formas tradicionais para abordar a questdo. A abordagem da Economia
Politica trata de como a noticia viaja; a abordagem Linguistica que demonstra como o
jornalista lida com questdes léxicas e estilisticas e com estratégias para produzir novos
textos, com adi¢cOes e delecdes - algo que lembra o Funcionalismo de Nord (2016), que,
no contexto da tradugéo jornalistica, & muito bem abordada por Zipser (2002). A terceira
forma discute a abordagem Cultural e Sociolégica, que busca explorar como os jornalistas

enxergam seu papel na sociedade. Conway propde outra forma de abordagem, nova, que

8 Arevista Meta, que se intitula “jornal dos tradutores”, esté disponivel no endereco: <https://www.erudit.org/en/journals/
meta/>
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ele chama de abordagem Materialista, onde trabalha com o conceito de cultura., conforme

figura 2.
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Figura 2 - Mapa Tradug&o-Jornalismo no mundo

Referéncia: Base de dados dos autores

61 CONSIDERAGOES FINAIS

A tendéncia é que no futuro, com a globalizacdo cada vez maior da sociedade, o
cenario da tradugéo jornalistica ficara mais e mais forte e necessaria. Este cenario deve
tornar os trabalhos sobre o entrelagamento entre essas dois campos de estudo se tornem
recorrentes. Nota-se a necessidade premente de estudos mais aprofundadios que deem
conta das questdes culturais que implicam na produgéo do jornalismo em todos 0s seus
contextos e formatos. A tradugéo discutrida aqui, vai além da transposi¢cdo de um texto ou
uma fala de uma lingua para outra. Trata do entendimento que a producdo de sentidos
através do jornalismo implica no entendimento de fatores multiplos que implicam na
producdo de uma ou outra peca midiatica.

E notavel que nos ultimos anos o debate sobre essa interface Estudos da Traducéo
- Jornalismo esta se consolidando np campo académcio. As conexdes entre teorias e polos
de pesquisa sdo cada vez maiores. Porém se vé ainda uma distancia muito grande entre as
teorias desenvolvidas no Brasil em relac@o a outros paises. Para pesquisas futuras talvez
possa seguir-se um caminho em que autores nacionais e internacionais dialoguem mais,
buscando um maior entendimento do cenario global da questéo.
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Outro ponto que se nota ao buscar os trabalhos que serviram de bibliografia para
este artigo foi que a discussao ainda é centralizada demais na UFSC em ambito nacional.
Poucos nucleos académcios trabalham com tal teméatica. Ademais, seria de muita valia um
estudo mais aprofundado desta interface utilizando como corpus os materiais jornalisticos
oriundos da América Latina. Este parece ser um terreno pouco explorado, pois nenhum dos
estudos prévios encontrados para a elaboragéo deste artigo que se dispunham a observar
o ponto de vista de outros paises latino-americanos.

No contexto comunicacional que a sociedade vive neste inicio de Século XXI,
este € um campo de estudo que tende a se tornar mais e mais impactante no futuro, pois
a informacgéo chegaréa cada vez mais rapido, vindo e indo para lugares cada vez mais
longinquos.
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RESUMO: A Selecdo Brasileira de Futebol
masculina profissional constitui amalgama que
exalta todo um modo unico e vitorioso brasileiro
de jogar futebol. Ao longo de sua histéria, ela
foi e ainda é objeto de usos politicos e figura
em pautas periddicas nos principais jornais,
principalmente em campeonatos mundiais.
Nesse contexto, este artigo procura analisar
os usos politicos e midiaticos da Selegdo em
dois periodos: Copa de 1970 e Copa de 2014.
Para tanto, nossa metodologia combinou
revisdo bibliografica, analise de conteudo de
textos midiaticos e entrevistas com jornalistas
brasileiros, com o objetivo de investigar (1)
como os dois governos correspondentes
relacionam-se com a Selecdo, enquanto objeto
de valor; (2) que valores sociais e ideoldgicos a
Selecdo encarna nesses dois momentos. Nossa
concluséao indica que, em 1970 e em 2014, duas
estratégias diferentes do governo para com a
Selecdo acontecem e que, além disso, a Sele¢ao
encarna significados distintos, condicionados
pelo contexto sociopolitico imediato.
PALAVRAS-CHAVE: Selecéo; futebol; copa do
mundo; poder.
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SOCCER, POWER AND IDEOLOGY:
ANALYSIS OF THE RELATIONSHIP
BETWEEN SELECTION AND
GOVERNMENT IN 1970 AND 2014

ABSTRACT: The Brazilian football team fuses
a unique and Brazilian way to play football.
Throughout her history, it has been and siill
is the subject of political disputes and figures
in the leading magazines, especially in world
championships. In this context, this article
seeks to analyze the political and media uses
of the selection in two periods: the 1970 World
Cup and the 2014 World Cup. To that end, our
methodology combined bibliographical review,
content analysis of media texts and interviews
with Brazilian journalists, with the objective of
investigating (1) how the two corresponding
governments relate to selection as an object of
value; (2) what social and ideological values the
selection embodies in these two moments. Our
conclusion indicates that, in 1970 and 2014,
two different government strategies for selection
take place. In addition, Brazilian national team
embodies distinct meanings, conditioned by the
immediate sociopolitical context.

KEYWORDS: Brazilian Soccer Team, Politics,
Power, World Cup.

INTRODUCAO

Ja sabemos a contento que o esporte, em
sua forma contemporanea, longe de constituir-
se uma esfera autbnoma, foi constantemente
objeto de interesses de governos. No nazismo,
por exemplo, tratou-se de uma estratégia
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minuciosamente deliberada utilizar o esporte olimpico, nas Olimpiadas de 1936, em Berlim,
com fins ideoldgicos para promover o regime totalitario. Processo similar ocorre no regime
fascista de Mussolini, quando o ditador italiano utiliza o futebol como propaganda politica.

Em outros paises e contextos sécio-histéricos, deparamo-nos com casos similares,
entre 0s quais 0 uso propagandistico do futebol pelos regimes ditatoriais do Brasil e da
Argentina, em 1970 e em 1978, respectivamente, aparece também como emblematico.

Dessa sorte, como afirma o jornalista Nilson Lage, a aproximagéo de governos com
atletas insere-se numa logica propagandistica explicita:

aproximar-se da Selecdo era e é uma estratégia béasica de propaganda:
esporte tdo popular € o que se chama de device of persuation — alavanca de
persuaséo — a que todos ocorrem, desde Goebbels, nas Olimpiadas de 1936,
até Edward Bernays que, jogando pelos americanos, passou-lhe uma rasteira.
Por ironia, quem soltou o rabo-de-arraia foi um atleta negro, Jesse Owens,
que representava os Estados Unidos, entdo uma das nagdes mais racistas
do mundo?.

Nesse sentido, esse artigo busca analisar como se d& essa relacdo dialética entre
a Selecéo brasileira de futebol e governo. Para a redagéo deste artigo, centramo-nos em
dois periodos da historia do futebol: de um lado, a Copa do Mundo de 1970; de outro, a
Copa do Mundo de 2014.

Fizemos essa escolha, pois, por um conjunto de razdes, esses dois momentos se
opbem diametralmente. Como veremos mais adiante, eles colocam em cena duas formas
da relagéo entre governo e futebol nacional, assim como duas concepcdes (ou ideologias)
em relagéo a Selecgéo.

Dai que este artigo pretende fazer uma anélise desses dois periodos da histéria social
contemporanea do brasil. Para tanto, faremos uma reviséo bibliografica que contemple de
modo abrangente, as relagdes entre futebol e poder em sociedades contemporaneas e,
particularmente, na sociedade brasileira (BOURDIEU, 2011; WEBER, 2004; DAMATTA,
1982; MASCARENHAS; SANTOS; SILVA, 2014, GUTTERMAN, 2004).

Em seguida, analisaremos as relagcdes entre o governo ditatorial instaurado em
1964 e a Selecéo, quando da Copa do Mundo de 1970. Buscaremos evidenciar, por meio
de revisdo bibliografica e analise de textos miditicos, as estratégias governamentais de
aproximacao em relagcéo a Selegéo brasileira de 1970.

A titulo comparativo, empreenderemos analise similar da Copa do Mundo de 2014,
no Brasil. Para nés, a Selecéo brasileira que ai se apresenta e sofre a derrota por 7 a 1
contra a Alemanha configura toda uma representacéo social ‘critica’ do futebol brasileiro.
Ela ndo somente encarna valores que em nada se assemelham com aqueles verificados na
Copa de 1970, mas também conflita com toda uma meméria social (HALBWACHS, 2006)

1 VILELA, Tulio. Futebol e nazi-fascismo: esporte serviu de propaganda de Mussolini e Hitler. UOL Educacéo [on-line],
21 jun. 2006. Disponivel em: < https://educacao.uol.com.br/disciplinas/historia/futebol-e-nazi-fascismo-esporte-serviu-
-propaganda-de-mussolini-e-hitler.htm>. Acesso em: 23 mar. 2018.

2 Em entrevista concedida para nés.
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em relagéo ao futebol brasileiro, nutrida durante a segunda metade do século XX.

Por exemplo: para o governo e sociedade brasileiros, a vitoria na Copa do México
significa, no plano simbdlico, a vitéria e a consolidacdo do Brasil, enquanto nagéo, no
cenario internacional. Além disso, naquele contexto, hd uma interferéncia direta do governo
presidencial na geréncia imediata da equipe nacional. Na Copa do Mundo de 2014, ao
contrario, a Selec¢éo Brasileira de Futebol e a presidente Dilma Rousseff ndo se associam,
em termos de imagem publica, como aconteceu em 1970. Além disso, a Selecao carrega
consigo o estigma da crise — e ndo mais do progresso — cristalizado no 7 a 1, crise que é
futebolistica, em principio, mas que, na base, refrata uma sociedade, ela mesma, em crise
(social, econdmica, politica etc.).

Dessa sorte, consideramos pertinente uma analise comparativa desses dois
momentos da historia do futebol e da sociedade brasileira. Podemos postular que eles
evidenciam duas relac¢des distintas entre governo e Selegcéo, assim como entre esta ultima
e a sociedade.

Conforme afirma DaMatta (1982, p.21), o futebol € o modo especifico pelo qual “a
sociedade brasileira fala, apresenta-se, revela-se, deixando-se, portanto, descobrir’. Esse
esporte, no Brasil, constitui, portanto, um objeto sociolégico privilegiado para analisar as
contradi¢cdes sociais e politicas de nossa sociedade, sendo que a andlise das relagcbes
entre a Selecao, simbolo maior do futebol nacional, e governos traz a tona o0 modo como
dimensao simbdlica de nossas relacdes de poder, isto é, por questdes ligadas aos discursos
e praticas futebolisticas.

Assim, este artigo é divido em quatro partes. Em um primeiro momento, analisaremos,
de modo geral, as relagdes entre futebol e poder. Em seguida, trataremos de estudar as
relacdes entre Selecdo e governo militar em 1970 e evidenciar os valores associados a
equipe nacional nesse momento historico. Na sequéncia, a titulo comparativo, faremos
andlise também das relagbes entre governo e Sele¢cdo em 2014, assim como os valores
que a Selecao, derrotada pela Alemanha, representam. Por fim, na concluséo, buscaremos

sintetizar as principais ideias levantadas no curso da analise.

FUTEBOL E PODER

A questéo central que nos move nesta parte da investigacao consiste, de modo geral,
em compreender as relagdes entre futebol e poder. Mais especificamente, levantamos a
hip6tese de que, a medida que o futebol se transforma em cultura popular no Brasil, o que
comeca a ocorrer a partir do século XIX, ele passa a representar cada vez mais um enjeu
politico, até se tornar, como nos dias atuais, importante instrumento de legitimacgéao popular.

Dito de outra forma, na esteira do pensamento weberiano, parece-nos que essa
instituicdo esportiva funciona, em ocasides especificas, como instrumento para (des)

legitimar rela¢des de poder, constituindo ela mesma extremamente valiosa fonte de capital
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politico, no sentido de “espécie de capital de reputagdo, um capital simbdlico ligado a
maneira de ser conhecido” (BOURDIEU, 2011, p.204).

Assim, em razao de sua imensa popularidade, o futebol, ainda que pratica inserida
no campo esportivo, €, talvez, a modalidade esportiva no Brasil que apresenta a maior
chance de se transformar em instrumento rentavel para disputas no campo politico.

Um exemplo emblematico e recente dessa perspectiva pode ser encontrado na
relacédo do ex-presidente Luis Inacio Lula da Silva, torcedor do clube de futebol Corinthians,
com o futebol. Em seu percurso como presidente, Lula sempre fez questao de explicitar
continuamente sua paixao pelo time e, em seus discursos, utilizava corriqueiramente
jargdes tipicos do esporte (MASCARENHAS; SANTOS; SILVA, 2014, 497).

Isso se vé em inUmeras ocasides, das quais uma das mais caricaturais se encontra
no documentério Entreatos (SALLES, 2004), dedicado a retratar os bastidores da campanha
nas elei¢cdes presidenciais de 2002. Na producéo audiovisual, uma cena chama a atencgéo:
Lula, prestes a subir no palanque para fazer um discurso, é filmado conversando com um
colega a respeito de um jogo em que o Corinthians havia empatado.

Dessa forma, o documentario constr6i um ethos de Lula como uma figura de
origem popular, que fala de futebol “como qualquer brasileiro comum”, por assim dizer.
“Nunca nenhum presidente havia falado tanto de futebol, até porque, diferentemente
dos antecessores, ele dominava seus cddigos. Lula usou e abusou de sua linguagem
para se comunicar, cultivando o sentimento do popular, do nacional e do moderno”
(MASCARENHAS; SANTOS; SILVA, 2014, p. 514). “O presidente Lula recebia qualquer
time que fosse campedo. O Lula fazia questao de receber a Seleg¢édo”, afirma o jornalista
Marcos Paulo, do Correio Braziliense®.

Evidentemente, Lula usou e abusou do discurso futebolistico, mas, n&o foi o Gnico a
fazé-lo, de um modo ou outro, dentro da politica institucional. Nossa histéria politica, assim
como a de outros paises (a Alemanha nazista, por exemplo), carrega inUmeros outros
exemplos, um dos quais examinaremos adiante (a ditadura civil-militar de a Copa de 1970).
Cabe, por ora, apenas salientar o peso que instituicdo futebol ganhou ao longo da histéria
politica brasileira quando se trata de conquistar legitimidade popular.

Em Economia e Sociedade, Weber (2004) elabora uma tipologia da dominacgéao,
construida com base em sua teoria dos tipos ideais. Para o soci6logo aleméo, ha trés tipos
puros de dominagéo:

1. Racional, “que repousa sobre a crenca na legalidade de ordenagdes instituidas’
(idem).

”

2. Tradicional, “que repousa sobre a crenca cotidiana na santidade das tradi¢cdes
(idem).

3. Carismatica, “que repousa sobre a entrega extracotidiana a santidade, ao

3 Em entrevista para nos.
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heroismo ou a exemplaridade de uma pessoa as ordenacgdes por ela criadas ou
reveladas” (idem).

Logo somos tentados a reconhecer, com efeito, que o futebol, ao ser convertido em
capital politico, se associa a terceira forma de dominacao, dado que, como nos mostra a
propria historia desse esporte, funciona como instrumento matriz discursivas de governos
para a consecuc¢ao de objetivos politicos. Como explica Weber,

o poder do carisma fundamenta-se na fé em revelagoes e herdis, na convicgédo
emocional da importancia e do valor de uma manifestacdo de natureza
religiosa, ética, artistica, cientifica, politica ou de outra qualquer, no heroismo
da ascese, da guerra da sabedoria judicial, do dom magico ou de outro tipo
(idem, p.327, grifo nosso).

Com efeito, ndo seriam Pelé, Garrincha, Tostdo e tantos outros ex-jogadores
brasileiros “heréis” dotados de um “dom méagico”? Podemos fazer a hipétese que sim, pois
que se trata de personagens que, gragas a seus talentos com os pés, podem irromper com
cotidianidade do poder que se situa fora das quatro linhas: pelo futebol, esporte simbolo da
democracia (DaMatta, 1982, p.21) eles podem fazer face a qualquer nagéao.

Jogadores de futebol no Brasil, sobretudo, sdo modelos a seguir e, portanto,
considerados sob esse angulo, ndo passardo despercebidos a lideres politicos. O lider
carismatico langara mao dessa estratégia para se legitimar, uma vez que, como afirma
DaMatta (idem, ibidem), o futebol € uma prética integradora, pela qual a sociedade brasileira
espelha sua identidade e seus dramas.

Este esporte resolve simbolicamente as desigualdades econdémicas habituais,
sendo, por tal motivo, o modo pelo qual uma parcela significativa dos
brasileiros de todas as classes quebra a hierarquia cotidiana (GUTTERMAN,
2004, p.268).

Todavia, sustentar a relagédo do futebol com o poder carismatico néo significa dizer
que, ao ser utilizado pelas elites, o futebol sempre implicara dividendos politicos. A relagéo
entre ambos, suspeitamos, € complexa. Dai o interesse de nosso trabalho em investigar
como essa a pratica esportiva estabelece uma relagdo néo univoca, mas ambivalente com
o poder politico.

No caso especifico dos governos brasileiros, isso quer dizer que 0 uso da imagem
da equipe nacional como estratégia politica dependera de conjunturas politicas especificas,
assim como do momento que vive a equipe nos campeonatos ou jogos disputados (Copa
do Mundo sobretudo, mas também Copa América, amistosos etc.).

Como veremos adiante, a Copa de 70 foi um dos momentos em que o futebol
mais funcionou como instrumento de sustentacdo politica. Para Levine (1982, p.41), por
exemplo, foi “0 melhor exemplo de como o futebol foi usado para emprestar legitimidade
politica ao governo”. Ao contrario, na Copa de 2014, ap6s a derrota contra a equipe nacional
alema, pode-se postular, como ‘efeito colateral’, um recrudescimento da popularidade da
ex-presidente Dilma Rousseff.
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SELEGAO DE 1970 E O GOVERNO CIVIL-MILITAR

Um dos casos mais conhecidos dos usos politicos do futebol na histéria brasileira
esta na década de 1970, quando o governo ditatorial civil-militar busca alicercar suaimagem
na badala e vitoriosa Selecéo brasileira de 1970. A Copa de 1970, no México, com efeito,
€ “quando a Ditadura Militar transformaria cada vitéria brasileira em sintoma das nossas
imensas possibilidades” (GUTTERMAN, 2009, p.9)

Com a deposicéo de Jodo Goulart em 1964 e a instauracéo do regime ditatorial,
diversos movimentos de resisténcia, estudantis e sindicais, sobretudo, ganham forca. Além
dos grupos armados, que tomam f6lego nesse periodo, a Passeata dos Cem Mil, em 1968,
mostra o nivel de descontentamento popular contra o governo.

Diante desse cenario, os militares assistem a um processo continuo de
enfraquecimento do apoio popular. Para dar estabilidade ao governo, era preciso apelar as
massas. Para tanto, o futebol mostrava-se mais que oportuno, pois, a época, ja era acessivel
as camadas populares e médias (sobretudo gracas as evolugdes nas telecomunicacoes;
diversos canais de televisdo surgem nesse momento).

Assim, a Copa de 1970 torna-se estratégica para o governo. Em meio ao acirramento
de conflitos politicos, a vitoria significa um dos enjeux basilares do apoio popular ao governo.
Em reuniéo realizada no inicio de dezembro de 1968 com a cupula do futebol brasileiro,
Costa e Silva externa esse ponto de vista:

Eu acho, realmente, que o Brasil ndo pode perder este campeonato [a
Copa de 1970]. Temos que dar um jeito, de qualquer forma [...]. Em 1970 o
Brasil estara disputando a taga do mundo. Como presidente, gostaria que o
povo brasileiro, ainda na minha gestao, festejasse a conquista. Precisamos
combinar bem tudo isso, pois afinal de contas em 1970 eu ainda estarei no
governo e ndo vou gostar nada de ter perdido esse campeonato (A GAZETA
ESPORTIVA, 1968 apud CHAIM, 2014, p. 52).

Jo&o Havelange, entéo presidente da Confederacao Brasileira de Desportos (CBD),
coloca-se a disposicao do presidente militar e demanda-lhe auxilio financeiro. Costa e
Silva, por sua vez, solicita ao chefe da CBD um esbog¢o de um projeto de Loteria Esportiva,
que sera, cinco meses mais tarde, implantado por meio de decreto presidencial.

Assim, por meio do apoio politico e financeiro, o governo militar arquiteta sua
estratégia de uso politico do futebol, que, no contexto de acirramento apos a edigédo do Ato
Institucional n° 5, ganhara ainda mais importancia como instrumento garantidor da coeséao
e identidade nacionais.

O esporte — notadamente o futebol — passou a possuir o papel de ser agente
do fortalecimento da identificagcao civil dos cidadaos brasileiros com a Nagao,
e consequentemente com 0s governantes militares vinculados a ARENA,
que foram os que arquitetaram o plano para o campo esportivo e eram 0s
que pretendiam colher os frutos politicos gerados pelo incentivo ao esporte
(CHAIM, 2014, p.54).
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Desse modo, o amparo ao futebol e ao esporte nacional em geral ganha relevancia
consideravel a partir do governo de Costa e Silva em diante. A Selegédo brasileira é, nesse
contexto, a “joia rara”. “Desde 1969, na esteira do desgaste popular gerado pelo Al-5, o
regime militar buscava simbolos que o redimissem”, afirma o jornalista Nilson Lage*.

Dai que era necessario aos ditadores fazer a populagéo ver a equipe nacional, para
que admirasse os jogadores e criasse a partir deles 0 modelo civico do ‘ser brasileiro’.
Donde, por exemplo, em 1969, as vésperas da Copa de 1970 em acordo entre Costa e
Silva e Havelange, a equipe faz uma série de excursdes pelo pais em jogos amistosos.

Com a saida de Costa e Silva e chegada de Emilio Garrastazu Médici ao poder, (em
fins de 1969, em virtude de adoecimento daquele) o pais ja vive em completo Estado de
excecdo. 17 atos institucionais ja haviam sido implementados, e direitos politicos e civis
tinham sido extintos, de modo que o Médici, dispondo de poderes extraordinarios, agia a
revelia dos institutos democratico-legais (idem, ibidem, p.66).

Seus poderes eram tdo amplos que extravasavam o campo politico-institucional.
Médici — torcedor do Grémio e fanatico por futebol — ndo se contenta com a soberania
politica e quer atuar diretamente nos negocios da Selecao. Quer fazer dela o seu espelho.

Assim, dias antes de sua posse, Médici ja se aproxima de Havelange para inteirar-
se das questdes que rondavam a politica para o esporte e o futebol no pais. Para colar
sua imagem a “paixao popular” brasileira, ele redne-se, dias apds tornar-se presidente, em
30 de novembro de 1969 — com Pelé e o entdo deputado federal e presidente do Santos
Futebol Clube, Athié Jorge Coury, em ocasido do milésimo gol marcado pelo atleta em
sua carreira. “Foi uma das maiores manifestacées populares ja registradas nos dez anos
de Brasilia, superior a todas até agora tributadas a soberanos, ministros ou presidentes
de Republica” (A Gazeta Esportiva, 1969, p.9 apud CHAIM, 2014, p. 70). Meses depois,
em janeiro de 1970, convidado por Laudo Natel (entdo presidente do Séo Paulo Futebol
Clube), participa da inauguragéo do Estadio do Morumbi.

Dessa forma, logo no inicio de seu mandato como presidente, Médici busca todo
e qualquer tipo de contato que estreite suas relagdes com grandes figuras do campo
futebolistico e reforce sua imagem como amante do futebol brasileiro. “Houve por sua parte
um insistente esforco em colocar-se como um ‘presidente-torcedor, como um homem que
estava interessado nos esportes, e principalmente no futebol” (CHAIM, ibidem, ibidem).

Muitas situa¢des reforgam essa tese. Uma delas é a ocasiéo, fartamente noticiada
pelaimprensa a época, em que, as vésperas da Copa de 1970, Médici convida os jogadores
para um banquete no Palacio das Laranjeiras, como forma de demonstrar seu apoio a
equipe.

Além disso, seis dias antes do inicio do campeonato mundial, Médici “demite”
Jodo Saldanha, técnico que havia classificado a Sele¢cdo nas Eliminatérias de 1969 e
que, insatisfeito com a ingeréncia do ex-presidente na equipe, havia solicitado a Médici,

4 Em entrevista concedida para nés.
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por meio de entrevista na televisédo, que Médici escalasse seu ministério que deixasse as
incumbéncias da Selecédo consigo. Saldanha se referia entdo ao pedido de Médici, que
queria que o jogador Dada Maravilha fosse escalado na equipe. Ao néo realizar a vontade
do militar, Saldanha foi afastado da equipe.

Esse fato, talvez o que mais escancara os (des)mandos do poder politico presidencial
na Selecéo, evidencia a dependéncia da organizacéo do futebol brasileiro da época aos
homens da politica (na ocasido, militares). Nessa época, a CBD € “um 6rgao extremamente
centralizado, que, sob o mando de Jo&do Havelange, escolhe o técnico”, explica Roberto
DaMatta®.

Todavia, essa centralizagcao néo significa autonomia nas decisdes, mas o seu exato
oposto. Com Havelange sendo aliado importante dos ditadores, tem-se uma heteronimia
constante nesse 6rgdo, que se submete aos interesses politicos alheios ao futebol. Para
Nilson Lage,

a hierarquia da CBF e a linha obtusa e fanatica dos homens que déo golpes
néo podiam tolerar tal individuo, além de tudo conhecida lingua ferina, a
frente de uma Selecéo vitoriosa. Armou-se a habitual onda de falsas noticias
e pichacoes de ocasido: Saldanha n&o entendia de preparagéao fisica, nao
tinha carteirinha de técnico diplomado, ndo queria escalar o jogador de
preferéncia do General Médici — em suma, expeliram-no e, com notavel
expertise, acertaram no regra-trés, o Mario Jorge Lobo Zagallo. Seguiu-se o
espetaculo, tal como programado: “vamos todos/ Juntos/Pra frente o Brasil/
Salve a Selegao®.

Além do entrevero entre Médici e Saldanha, inGUmeros outros acontecimentos vao
no sentido de corroborar essa relacéo estreita e promiscua entre governo e futebol a época
do regime ditatorial. Ap6s a conquista do tricampeonato, decreta feriado nacional para 23
de junho de 1970, data de chegada da equipe. Naquele dia, os jogadores fazem um desfile
pela cidade.

No evento, Médici, em lagrimas, conta a Carlos Alberto Torres, lateral da Selecao:
“Carlos Alberto, quando vocé ergueu a Taga la no México, eu chorei aqui em Brasilia. Vocés
divulgaram o Brasil no mundo. [...] O sucesso da Sele¢éo € o simbolismo do progresso do
Brasil” (A GAZETA ESPORTIVA, 1970, p. 4 apud CHAIM, 2014, p.74).

5 Em entrevista concedida para nés.
6 Em entrevista concedida para nés.
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Figura 1 — Capa do jornal O GLOBO, 22 de junho de 1970

Essa frase de Médici merece atengdo especial, na medida em que clarifica, no
plano simbdlico, os usos politicos do futebol feitos pelo governo. Podemos sustentar que
a Selegéo encarna e reflete a ideologia do progresso, talvez o mote principal do governo
ditatorial, e constitui um dos instrumentos de representacéo do pais no exterior.

Herédoto Barbeiro, jornalista que vivenciou a euforia da Copa de 1970, é peremptorio
ao analisar a estratégia do governo ditatorial de Médici em relacéo a Selegao:

O governo tomou conta por completo da Selegdo. Passou a ser um patriménio
nacional, com grande exploracao por parte do departamento de propaganda
do governo, com a anuéncia de todos os jogadores, técnico etc. Até a saida
de Jodo Saldanha — comunista — foi armada com a afirmacéo de que Pelé, o
grande idolo, estava cego’.

Propagadora de valores, ela cumpre, portanto, o papel de fazer-ver/fazer saber(sobre)
o pais. Como afirma DaMatta®, € por meio do futebol nas Copas do Mundo, sobretudo a de
1970, que os paises da América do Sul se mostram para o mundo, se nao como poténcias,

ao menos como atores que se querem importantes da geopolitica mundial. “Praticamente,

nao existia América do Sul [no cenario global]. Esses paises comegaram a aparecer como

7 Em entrevista concedida para nos.
8 Em entrevista concedida para nos.
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paises, e a Selecdo representa uma coletividade inteira. Por isso, o futebol relativizou, de
certo modo, as teorias do colonialismo”.

ASelecao de 1970, sobretudo, significa, a sua época, o totem capitalista da eficiéncia.
Seu modo de jogar, inovador e exuberante, encanta, e o governo perde tempo para tomar
carona e refletir-se nessa Selecao, que se afirma diante das outras como poténcia. Nesse
sentido, o jornalista Marcos Paulo recorda que

as musicas daquela época eram repletas de ufanismo, como, por exemplo,
‘Noventa milhées em acéo/Pra frente Brasil/Do meu coracgéo.../Todos juntos
vamos/Pra frente Brasil/Salve a Selecao!” Ela dava a conotagdo que era s6
uma torcida pela Selecao e, mais que isso, trazia consigo a seguinte a ideia:
‘vamos mudar o Brasil’. Na época, o governo militar do Brasil se apropriou
fortemente do discurso de amor a Sele¢éo e adotou o hit como praticamente
um hino®.

Dai que a Selecdo de 1970 cumpre uma funcéo propagandistica de extrema
importancia para a ditadura civil-militar, talvez, suspeitamos, da maneira mais explicita da
historia do futebol brasileiro. Ndo obstante, evidentemente, ndo se trata de fazer-ver/fazer-

saber o que o governo é — nao autoritario, repressivo, supressor de direitos civis etc., mas,

ao contrario, o que ele aparenta ser (desenvolvimentista, rico, moderno etc.).

MEDICI: NINGUEM
SEGURA ESTE PAIS

fb’a(uf (.’uw rfe (.uwn TLagalo:

Pelé foi

Figura 2 - Jornal O GLOBO, 22 de junho de 1970

Posto isso, a vitéria da Selecdo na Copa de 1970 significou mais que um ganho
esportivo. Ela rendeu ao governo dividendos politicos. “Nunca futebol e politica andaram
tdo de maos dadas por aqui (no Brasil) como nos anos que se seguiram ao tri de 1970”
(MAXIMO, 1999, p.187). “Tinha uma Selecdo boa dentro de campo e fora dela muitos
tentando aproveitar aquele momento de euforia”, conta o jornalista Marcos Paulo, do
Correio Braziliense'.

9 Em entrevista concedida para nos.
10 Em entrevista concedida para nos.
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Figura 3 — Jornal O Estado de S. Paulo, 24 de junho de 1970

Assim, diz o jornal O Estado de S. Paulo, na legenda da foto de sua capa de 24
de junho de 1970: “Orgulho, jubilo, afirmagéo é o que se vé nas fisionomias do presidente
Médici e do ‘capitéao’ Carlos Alberto, ao erguerem, juntos, diante do Palécio do Planalto, a
Copa que agora é Patriménio do Brasil”.

Aperspectiva que jornal busca valorizar ai é justamente aquela que Médici objetivava
fazer sua desde sua chegada ao poder: imiscuir o discurso do poder (“patrimdnio”, “Palacio
do Planalto”), o discurso patriético (“orgulho, jubilo, afirmac¢&o”), e o discurso futebolistico
(“Copa”). Percebemos no discurso do jornal dois simbolos de poder, de esferas distintas a
principio — “presidente”, “capitdo” —, unidos pela nagéo que prospera.
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Figure 1 - Pelé ergue a tagca da Copa do Mundo ao lado de Médici.

Fonte: <https://noticias.uol.com.br/album/mobile/2014/06/12/politicos-selecao-brasileira-e-a-
copa-do-mundo.htm#fotoNav=1>. Acesso em: 25 mar. 2018.

Dessa forma, € necessario ressaltar que esse discurso dependia, em grande parte,
da imprensa nacional para ser reproduzido. “Acredito a maioria creditou grande participacao
e utilizacédo governamental, com a figura do General Médici sendo “protagonista™, conta o
narrador esportivo Luis Magno, da Radio Guaiba, de Porto Alegre, em entrevista concedida
a nos.

Para o jornalista, embora a qualidade técnica da Selegao fosse irrefutavel, o uso
politico desta explica em grande parte o que significou a Copa de 1970. “Claro que o crédito
dentro de campo ¢é latente, com a melhor Selegéo de futebol ja formada para uma Copa do
Mundo. Entretanto, houve, sim, grande utilizagcéo politica”.

COPA DE 2014: UM FUTEBOL E UMA SOCIEDADE EM CRISE

A Copa do Mundo de 2014 no Brasil acontece em meio a um contexto radicalmente
diverso daquele em que se da a copa de 1970. Antes de tudo, tem-se um clima politico
acirrado e adverso a ex-presidente Dilma Rousseff ja antes da realizagdo da Copa. Desde
o fim de seu primeiro mandato, cresce a pressao popular e midiatica contra Rousseff.

Ao contrario do regime civil-militar, que ascende ao poder e mantém-se nele gracas
ao apoio relevante da sociedade civil, o0 governo de Rousseff passa por um processo
paulatino de deslegitimagéao, muito embora tenha sido ela a vencedora nas elei¢cbes, que,
como afirma Almeida (2016, p.70), foi o capitulo central que determinou o rumo instavel do
segundo mandato.

Além disso, o momento em que acontece a Copa de 104 constitui o inicio de
uma recessdo econOmica que se revelara, mais tarde, uma das mais profundas da
historia do pais. Ap6s mais de uma década de crescimento sob o a politica econémica
neodesenvolvimentista do “lulismo” (SINGER, 2012, p.20; BRESSER-PEREIRA, 2016,
p.31), o pais desacelera economicamente: o PIB cresce 0,9% em 2012, 2,3% em 2013'% e

11 https://br.advfn.com/indicadores/pib/brasil/2012
12 http://www.brasil.gov.br/economia-e-emprego/2014/02/em-2013-pib-cresce-2-3-e-totaliza-r-4-84-trilhoes
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apenas 0,5% em 20141, Dessa forma, enquanto o mote do governo ditatorial de 1964 em
diante € o “progresso”, colocado em cena nos discursos dos presidentes sobre a Selecéao
de 1970, a formula que rondara o segundo governo de Dilma Rousseff € o da crise, da
ineficiéncia, da corrupgao.

Assim, se ha uma hipotese que pode ser estabelecida em termos relagdes entre
governo e Selecao, ela consiste em estabelecer dois quadros opostos.

De um lado, em 1970, o governo ditatorial impulsiona da ideologia do progresso pela
equipe nacional. Esta é seu veiculo, seu aparelho refletor de valores civicos.

De outro, no governo de Dilma Rousseff, sobretudo apds a derrota do Brasil pela
Alemanha por de 7 a 1, a Copa e a Sele¢do sdo o simbolo maior da crise, e ndo mais do
progresso, instaurada no pais. Seja pelos gastos para construgdo dos estadios, seja pelas
manifestacdes, seja ainda pelo desempenho negativo da equipe nacional em seu proprio
pais (haja vista o sonho néo atingido de ser campe& em seu proprio pais), a Copa e a
Selecao constituem simbolos, no plano futebolistico, de uma sociedade e governo em crise.

E o que afirma, por exemplo, o gedégrafo Mauricio de Carvalho em artigo publicado
no Blog do Juca Kfouri dias antes da Copa do Mundo: “Hoje, a menos de 40 dias do inicio
dos jogos, o cenario do ‘pais do futebol’ € de profunda instabilidade social e politica com
reflexo em uma enorme e em certa medida inesperada critica negativa a realizagdo da Copa
do Mundo [...] A realizagdo da Copa do Mundo tem exposto as fraturas mais profundas do
‘modelo brasileiro’ e evidenciado uma crise ja instalada que tende a avancar™.

Esse contexto fez que a Copa fosse vista como elemento de entrave ao aquecimento
econbmico. Esse € o ponto de vista que jornais on-line e impresso, alias, fazem questao

de ressaltar:

Mantega nega recessao e culpa

Copa, crise no exterior e seca por =
PIB ruim e

‘Bomba fiscal vai explodir
em 2019, dizem economistas

Figura 3 — Noticia do Portal UOL.

Disponivel em: < https://economia.uol.com.br/noticias/redacao/2014/08/29/na-minha-opiniao-
nao-estamos-em-recessao-afirma-mantega.htm>. Acesso em: 13 mar. 2018.

13 http://www.valor.com.br/brasil/4778851/pib-brasileiro-cresce-05-em-2014-apos-revisao
14 CARVALHO, Mauricio Costa de. A Copa e a crise brasileira. Blog do Juca Kfouri. 17 mai. 2014. Disponivel em: <ht-
tps://blogdojuca.uol.com.br/2014/05/a-copa-e-a-crise-brasileira/>. Acesso em: 13 mar. 2018.
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Figura 4 - Noticia do Portal G1.

Disponivel em: <http://g1.globo.com/economia/noticia/2014/08/copa-e-crise-na-industria-
puxaram-queda-do-pib-dizem-especialistas.html>. Acesso em: 13 mar. 2018
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Figura 5 — Parte inferior da capa do jornal Folha de S. Paulo, 9 jul. 2014.

Como podemos verificar os trés exemplos elencados acima estabelecem de modo
similar, relagéo entre o evento Copa do Mundo e a estabilidade do governo, em xeque no
momento em questédo. Dessa forma, ao contrario do governo de 1970, que tinha na Copa e
na Sele¢cdo uma base para sustentar seus valores (0 que se nota nas capas dos jornais que
analisamos acima), o governo de Dilma Rousseff, em 2014, acaba por encontrar na Copa
do Mundo mais um fator indireto de deslegitimagéo.

Evidencia-se esse ponto de vista, por exemplo, nas manifestagbes ocorridas
nos estadios, quando da realizagdo da Copa do Mundo, e direcionadas contra a ex-
presidente. Como na época da ditadura, elas misturam motes do futebol com o patriotismo
e 0 nacionalismo. Todavia, diferentemente do que acontece em 1970, essa combinacéo
€ usada nao para sustentar, mas para descontruir a popularidade da ex-presidente, em
meio a um contexto de crise econdmica e politica acirrada. Ilgualmente, as manifesta¢des
realizadas por movimentos sociais contra a realizagdo do evento no pais'® aprofunda a
deslegitimacdo de Dilma Rousseff quando da Copa, contribuindo para criar ama imagem

15 hitp://www.redebrasilatual.com.br/politica/2014/02/dilma-fala-sobre-manifestacoes-contra-copa-mas-nao-comenta-
-acao-da-pm-5683.html

Ciéncias da Comunicagéo: Chave para a Ascens@o em Organizacdes e

Relacionamentos Capitulo 14




negativa da realizacdo da Copa.

Por isso, a realizacdo da Copa do Mundo e o sucessivo resultado negativo contra
a equipe alema representaram um complexo de ‘crise identitaria’ para a nacdo brasileira.
Uma vez que essa identidade, no imaginério popular, se constr6i de forma importante
pelo futebol e tira desse esporte grande parte de seus discursos, uma derrota de tamanha
propor¢céao ndo podera senao colocar em xeque o ‘ser’ do brasileiro.

Assim, o ex-presidente Fernando Henrique Cardoso, ao expressar-se em sua pagina
na rede social Facebook, procura relacionar dois discursos: de um lado, o passado perdido
das vitérias da Selecéo; de outro, o presente social, politico e econémico critico do governo
de Dilma Rousseff. Para o Cardoso, esses dois aspectos compdem um todo:

Prestes a comecar a Copa no Brasil, lembro-me das vitérias anteriores de
nosso futebol campedo. Em meio as desventuras promovidas pelo governo
na organizac&o desse grande evento, resta torcer para a nossa Selecao’.

“A derrota de 7 a 1 para a Alemanha € um marco na histéria do futebol brasileiro,
um dos maiores vexames nao sé do futebol, mas também do préprio pais, tendo ofuscado
até mesmo o que aconteceu em 1950, dentro do Maracana, por incrivel que pareca”, opina
o jornalista Marcos Paulo Lima, do Correio Braziliense, em entrevista concedida para esta
pesquisa.

Com essa derrota, o sonho de mais de meia década de conquistar um titulo mundial
em casa, 0 que seria uma espécie de reencontro consigo mesmo, da Selecao com seu
povo, desaba. “Milhdes estavam nas pragas e ruas de todas as cidades. A atmosfera de
euforia dos brasileiros, a maioria enfeitados de verde-amarelo, as cores nacionais, ndo
toleraria jamais, sequer por imaginacéo, semelhante humilhac&o. E ela caiu como um raio
em céu azul” (BOFF, 2014).

Com isso, o alicerce identitario futebolistico esfacela-se. “A maioria agora se sente
orfa” (idem, ibidem).

Nesse pais pluridiverso, com uma populacé&o hospitaleira e ludica, para ela
quase nada funciona bem nem a saude, nem a educag¢ao, nem o transporte
e nem a segurancga. Tirando o carnaval, ndo somos bons em quase nada,
dizem. Mas pelo menos somos bons no futebol. Isso dava ao simples povo o
sentido de autoestima. Agora nem mais podemos apelar para o futebol. Por
muitos € muitos anos esta terca-feira sinistra de 8 de julho de 2014 com 7 gols
a 1 para a Alemanha nos acompanhara como uma sombra funesta (idem,
ibidem).

O brasileiro acreditava ser o melhor do mundo quando o assunto era futebol. Desde
a primeira vitéria na Copa do Mundo de 1958, “comecga essa jornada, emblema de que
éramos os melhores do mundo. E como o mito do fogo: tomamos e reinventamos o futebol

16 PITTA, luri. Ex-presidentes tentam entrar no jogo da Copa. O Estado de S. Paulo [on-line]. Sdo Paulo, 13 jun.
2014. Disponivel em: <http://politica.estadao.com.br/noticias/geral,ex-presidentes-tentam-entrar-no-jogo-da-copa-
-imp-,1511062>. Acesso em: 4 abr. 2018.
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herdado dos ingleses, inclusive criando um vocabulario proprio”, afirma DaMatta'.

Esse principio identitario construido por meio do futebol-ginga e individualista cai
por terra sob a eficiéncia coletiva da equipe alema. O “vexame” brasileiro, por isso, atinge
toda uma memoria coletiva (HALBWACHS, 2006) que nutriamos a respeito do futebol do
Brasil: nosso futebol ndo impera mais; aquele futebol Unico, criativo e individualista de Didi,
Pelé, Garrincha e tantos outros, foram trucidados pelo espirito coletivo alem&o. Com isso,
foi nossa propria identidade que se abalou, pois nosso futebol, que sempre foi alicerce de
nossa identidade nacional, tendo sofrido uma dura derrota, ja ndo espelhava mais aqueles
gloriosos anos de hegemonia. Dessa sorte, a Sele¢do de 2014, com a derrota dos 7 a 1,
representa uma crise em nosso futebol.

Dilma Rousseff afirmou que nem em “seus piores pesadelos” imaginaria uma derrota
por 7 a 1'®. Mesmo assim, o pesadelo inimaginavel realizou-se e ndo demorou que, no plano

politico mais imediato, a derrota sofrida pelo Brasil fosse usada contra a ex-presidente.

Ainda na terga-feira 9, o candidato do PSDB a Presidéncia da Republica,
Aécio Neves, classificou o resultado como “vexatério” e aproveitou para dizer
que é preciso “repensar” o Brasil. “Derrota vexatodria. Esta na hora de repensar
néo s6 a Selegdo brasileira como o Brasil. #aeciomudabrasil”’, publicou em
seu perfil no microblog Twitter (OPOSICAO..., 2014).

Ademais, em matéria publicada na Folha de S. Paulo, os economistas Eduardo
Zilberman e Carlos Carvalho argumentam que a derrota nas semifinais influenciou
substancialmente na queda abrupta de popularidade da ex-presidente. “Nossa hipbétese é
que ja existia uma insatisfacéo latente com o governo que o 7x1 fez aflorar, e 0 mercado
financeiro percebeu isso’, diz Zilberman” (PERRIN, 2017).

Assim, a jornalista do periddico paulista explica como os economistas compreendem
os efeitos do 7 a 1 na politica: “O fracasso na Copa foi o golpe — ou impeachment — que
faltava para amarrar as frusta¢gbes de quem jé estava insatisfeito, de modo difuso com a
politica e a economia” (idem, ibidem).

Se essa tese se mostrar verdadeira, podemos inferir dai que todo o desenrolar da
Copa de 2014 (desde seu inicio, com os protestos, até seu desfecho tragico) funciona
como a explosao de uma crise, até entéo latente, no futebol, mas que ndo se resume a ele
e atravessa, direta ou indiretamente, outras esferas.

Além desse processo de ‘crise identitaria’ do brasileiro com o futebol advindo da
derrota para a equipe alema, ha também o fato (ou, ao menos, hipotese) de que a derrota
parece configurar uma sorte de manifesta¢do primeira, no plano simbdlico, do processo de
deslegitimacgéo politica do governo, que culmina no impeachment, em 2016. “O recalque
dos 7 x 1 teve sim um efeito psicoldgico que contribuiu para a formacéo das hordas de
paneleiros patridticos antes frustrados e agora exultantes e redimidos”, afirma o artista
plastico Rodrigo Andrade (2016).

17 Em entrevista concedida a nés.
18 http://www.acritica.com/channels/esportes/news/dilma-diz-que-nem-em-seu-pior-pesadelo-brasil-perderia-por-7-x-1
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Ao sustentar essa tese, ndo queremos dizer que a derrota, um aspecto de todo o
contexto politico da Copa de 2014, tenha atuado como fator determinante ou imediato para
revés politico que culminou na queda de Dilma Rousseff, mais tarde, do poder.

Ao contrario, nosso propésito, ao buscar observar as relagdes entre o poder politico
presidencial e o maior evento futebolistico do mundo, é evidenciar os ‘cruzamentos
discursivos’ que podem ser observados da simples copresenca de dois fendmenos: de
um lado, o ‘vexame’ futebolistico concretizado no resultado de 7 a 1, que implica um
questionamento (crise, portanto) a respeito da até entdo superioridade do futebol brasileiro;
de outro, a crise politica, institucional e econémica que enfrenta o governo de Dilma Rousseff
no periodo de transi¢cdo de seu primeiro para segundo mandato, a partir de outubro de
2014, periodo em que se insere justamente a Copa do Mundo de 2014.

Embora ela saia, de fato, vitoriosa das elei¢des, isso se da gragas a uma levissima
margem de diferenca (cerca de 3%) em relagdo a seu oponente no segundo turno, Aécio
Neves (PSDB)'¢, o que, de imediato, indica um governo fragilizado, com ténue base popular.

Dessa sorte, cremos ser legitimo e pertinente pensar essa relacdo entre futebol
durante o governo de Dilma Rousseff, conquanto seja possivel objetar que, nos dias atuais,
a influéncia direta dos governos no comando do futebol seja menor e diferente daquilo que
se passava antigamente em torno da antiga CBD.

Herdédoto Barbeiro, por sua vez, concorda conosco ao analisar os efeitos da
derrota na popularidade de Rousseff. De modo similar ao que desenvolvemos acima, ele
considera que a Copa do Mundo de 2014 e o sequente fracasso da Selecéo brasileira
foram “coroamento” de toda uma crise politica que a culminou na descrenga popular em
relagéo a ex-presidente:

A queda da popularidade da presidente comegou com os atropelos da
construcao dos estadios, reacédo de protestos populares como o ‘Néo vai ter
Copa’, construgéo de acessos a estadios que nédo sairam do papel, trem-bala,
entre outras promessas vazias. Sem contar a aprovagédo de uma lei — apesar
do ministro comunista — que entregou o pais a uma entidade capitalista do
futebol a tenebrosa FIFA 2!

Esse ponto de vista é, todavia, contraposto ao de Nilson Lage, que considera que a
ex-presidente sofreu uma tdo grande e ordenada ofensiva politica que a Copa do Mundo
de 2014 nao seria sequer capaz de reverter o quadro negativo:

o povo foi emprenhado pelo ouvido, pelos olhos, engrupido pela manobra
que consiste em ocultar a insignificancia da corrupcéo diante da grandeza
da economia, e explorado em sonhos de prosperidade que a sociedade de
consumo estimula. O governo Dilma néo tinha apoio em estrutura confiavel de

19 NA DISPUTA mais acirrada da histéria, Dilma é reeleita presidente do Brasil. Folha de S. Paulo [on-line]. Sdo Paulo,
26 out. 2014. Disponivel em: < http://www1.folha.uol.com.br/poder/2014/10/1537894-dilma-e-reeleita-presidente-do-
-brasil.shtml>. Acesso em: 5 mai. 2018.

20 Esse relativo distanciamento entre os poderes presidencial e futebolistico é sustentado, por exemplo, pelos jornalis-
tas Marcos Paulo e Her6doto Barbeiro, em entrevista concedida para nos.

21 Em entrevista concedida para nés.
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seguranca institucional e o pais foi historicamente minado pela penetragédo de
agentes de interesses alheios em todas as suas instituicdes. Uma copa nao
reverteria isso.?

Ao contrario de Médici e de outros ex-presidentes, Dilma Rousseff ndo consegue
nem busca construir sua imagem pelo futebol. Considerada uma pessoa fria, burocratica,
com pouco apelo popular, Rousseff estabelece outra relagdo com os selecionaveis e com o
futebol de modo geral. Corrobora esse ponto de vista a opiniao de Marcos Paulo, jornalista
do Correio Braziliense. Para ele,

Dilma ajudou nas construgdes dos estadios/arenas no ponto de vista financeiro,
mas em termo de presenca, visita aos jogadores nunca fez questéo. Até onde
eu sei. O cara que dela que aparecia ligado ao futebol, era o Aldo Rebelo,
Ministro dos Esportes.

A esse fato, recorda o jornalista, soma-se outro que evidencia o modo, diverso do
verificado em 1970 com Médici, como Dilma Rousseff, relacionava-se com a clpula do
futebol: ela e Ricardo Teixeira mantinham duras resisténcias, advindas da propria ditatura,
atrito que piora quando da chegada de José Maria Marin a presidéncia da Confederacéo
Brasileira de Futebol (CBF), em 2012.

Essa relagéo conflituosa e historicamente datada é relatada por Juca Kfouri em seu
blog da seguinte forma:

a presidenta Dilma Rousseff fez questdo de nédo receber o ex-presidente
da CBF e do COL, Ricardo Teixeira, que, diante do clima pesado, acabou
por fugir para Boca Raton. E ela ndo esta nada disposta a receber o novo
presidente das duas entidades, José Maria Marin®.

Tal conflito era tao problematico e pessoal para Rousseff que nem mesmo tirar uma
foto com Marin era, para ela, aceitavel. Em matéria um ano antes da Copa de 2014, o UOL
mostra como até mesmo uma foto péde capaz de agravar a crise entre a ex-presidenta e
o cartola.

Tirada pelo fotografo oficial da confederagéo, a foto foi publicada no site da CBP
como ‘o simbolo da paz’ entre os dois lideres, o que ndo agradou a equipe do governo.

22 Em entrevista concedida para nos.
23 KFOURI, Juca. Por que Dilma nédo recebe Marin. Blog do Juca Kfouri. Sdo Paulo, 26 jun. 2012. Disponivel em: <ht-
tps://blogdojuca.uol.com.br/2012/06/por-que-diima-nao-recebe-marin/>. Acesso em: 28 mar. 2018.
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'Foto da paz' de Dilma e Marin
aumenta crise entre Governo e CBF

Figura 2 - Foto de Rousseff com Marin agrava relagéo entre ambos.
Fonte: MONTES; PERRONE, PASSOS, 2015.

“Tal constrangimento teria feito com que Dilma mantivesse a deciséo de conservar a
maior distancia possivel do cartola, encontrando-se com ele apenas quando for inevitavel,
como na abertura da Copa das Confederagdes, no Gltimo sabado, em Brasilia™.

A equipe de Dilma afirma que a presidente, vitima de tortura no regime militar,
ficou extremamente constrangida ao assistir a partida ao lado do dirigente.
Em sua época de deputado, o presidente do COL (Comité Organizador Local)
e da CBF elogiou Sérgio Fleury, considerado um dos principais torturadores
do periodo da ditadura®.

Assim, Dilma Rousseff, seja por sua caracteristica pessoal tida como impopular,
seja por seus conflitos imediatos com os personagens dominantes do poder do futebol no
Brasil (Teixeira e Marin), estabelece uma relagéo com a Sele¢é@o que poderiamos classificar
como distanciada ou, até mesmo, fraca.

Nesse aspecto, ela diferencia-se radicalmente de Médici no que diz respeito a
postura publica em relagéo a Selecdo, dado que o ex-presidente ditador procurava para si
e fazia questéo de ter o contato com os cartolas e, sobretudo, com jogadores de futebol.

Enquanto, para Médici, a relacdo com a Selecdo configura uma estratégia para
administrar seus conflitos politicos, para Dilma, essa relagéo é, por si s, um problema

politico do qual ela busca se afastar.

24 MONTES, Luiz Paulo; PERRONE, Ricardo; PASSOS, Paulo. ‘Foto da paz’ de Dilma e Marin aumenta crise entre
Governo e CBF. UOL Copa. Fortaleza, 17 jun. 2013. Disponivel em: < https://copadomundo.uol.com.br/noticias/re-
dacao/2013/06/17/foto-da-paz-de-diima-e-marin-aumenta-crise-entre-governo-federal-e-cbf.htm>. Acesso em: 28 mar.
2018.

25 Idem, ibidem.
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CONSIDERACOES FINAIS

Neste artigo, nosso objetivo foi o de analisar as estratégias de aproximacgéo entre
governos e Selecdo em dois periodos: 1970 e 2014. Conseguimos depreender de nossa
reflexdo que essas duas datas de Copa do Mundo refletiram duas atitudes distintas dos
respectivos governos: de um lado, o ditador Médici aproximando-se fortemente da Selecao
em apari¢des publicas e associando a vitéria da equipe nacional ao proprio projeto politico
de seu governo. De outro, Dilma Rousseff, que, como vimos, ndo associa sua imagem ao
futebol em geral e, muito menos, a Selecéo especificamente.

Além disso, em relagdo a nosso segundo objetivo, analisar que valores e ideologias
a Sele¢éo encarna nesses dois momentos, podemos resumir nossa analise dizendo que,
enquanto em 1970 a Selecdo é o simbolo ideoldgico do progresso e unificacdo da nagéo,
em 2014, ela constitui, ao contrario, o simbolo de uma crise social. E uma crise do/no
futebol brasileiro, em decorréncia do resultado de 7 a 1, mas também uma espécie de crise
identitaria, pois a Selecédo, derrotada, ndo mais representa uma coletividade coesa, como
outrora. E o que afirma o jornalista Marcos Paulo:

O fanatismo de 70 ou 82, creio eu, acabou. Em 82 foi a ultima. A Selecao
brasileira de futebol, hoje, para mim significa uma representagdo nacional de
um esporte e ndo mais representa a nagédo ou o povo brasileiro, a nossa cultura.
Até porque, muitos jogadores, como ja foi dito, nem mora mais no Brasil. S6
nasceram aqui. Nao da para dizer que a Selecdo é nossa representacao
cultural. Apenas representam o pais em uma competicdo mundial de futebol.
Ganhar a Copa, hoje, s6 muda o nosso estado de espirito, e por alguns meses
e mais nada®.

As conquistas dos torneios de 1958, 1962, 1970, 1994 e 2002 geraram e revelaram
uma autoestima no povo brasileiro. Surgia o orgulho pela cultura verde-amarela, identificada
na ginga, no drible e “jeitinho”, com revela Roberto DaMatta. Mesmo nas derrotas como
a de 1950 e, mais ainda, na de 1982, foi possivel observar um certo orgulho em torno do
espetaculo apresentado. O maltratado e subestimado povo brasileiro conquistava, pelo
talento, o reconhecimento nacional.

Os jornalistas entrevistados por nés se aproximam desse ponto de vista, quando
exaltam a qualidade das nossas equipes e atletas, principalmente quando alguns deles se
destacam no cenario internacional dos paises ricos ou daqueles com os mais importantes
torneios do planeta.

Todavia, conforme pudemos depreender de nossas analises e entrevistas, a Selecédo
néo funciona mais como instrumento de coesao social. Ela perdeu seu sentido enquanto
agregadora de todo um imenso pais e foi, em termos de qualidade, ultrapassada por outras
equipes nacionais. Como nos disse Lage, “continua sendo um significante a espera de
significado™’.

26 Em entrevista concedida para nés.
27 Em entrevista concedida para nés.
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Dito de outra forma, seguindo-se a ideia de Lage, parece que, entre 1970 e 2014, ha
uma perda ou corrosao daqueles sentidos comumente atribuidos a Selecéo. Isso aparece
fortemente nos depoimentos dos jornalistas que entrevistamos para essa entrevista, como
revela, por exemplo, a citagdo que fizemos em paragrafos anteriores.

O par Selecao/imaginarios populares, longe de ser estanque, revela um dinamismo
particular, na medida em que se constrdi, se ressignifica em cada contexto socio-historico
que se apresenta.

Em 1970, tivemos uma ditatura que assumiu os valores do progresso e da unificagao
como seus. E 0 momento em que se deu a primeira transmiss&o em cores, de forma massiva.
Por conseguinte, tratou-se de um momento Unico na histéria da nossa sociedade, em que
brasileiros puderam assistir na TV, com um ‘realismo televisivo’ antes nunca visto, a seus
idolos do futebol nacional ganharem a Copa de 1970. Essa vitéria representa, portanto, o
triunfo dos valores encampados pelo regime civil-militar no futebol.

Em 2014, como pudemos constatar nas andlises acima, as dindmicas sociais e
ideoldgicas envolvendo o futebol alteram-se. A Selecédo, que entra em campo com a grife
pentacamped, ao sofrer a derrota historica, destréi toda uma tradi¢gdo considerada vitoriosa.
No nivel dos boatos, houve até quem afirmado ter a Selecdo ‘vendido’ aquela partida, isto
é, aberto méo de lutar pela conquista do titulo.?® De fato, nunca a Sele¢do sofreu uma
derrota tao elastica, de forma que qualquer brasileiro que se deparava com o placar de 7
a 1 contra os canarinhos diria imediatamente: “h& algo de podre no reino da Dinamarca”.

Aquilo acontecer foi, decerto, anormal, e justamente essa ruptura com a normalidade
€ que constituiu a Selecdo de 2014 como carregada dos valores da instabilidade, do
questionamento, em suma, do conflito. No Brasil, pais onde o futebol é quase religiao e
a equipe nacional conquistou muitos titulos e a admiragédo do mundo, perder por tamanha
diferenca foi, no plano ideolégico, uma derrota da propria identidade nacional, na medida
em que esta ultima se nutriu e continua se nutrindo de discursos, valores e modos de
pensar ligados a essa pratica esportiva.

Uma de nossas hipdteses/inquietacbes era de que, sabendo de antemé&o que no
Brasil futebol e politica sempre andaram juntos, para o bem e para o mal, esse contexto
critico em torno da Selecdo néo passaria incélume.

Como demonstramos acima, ao passo que a vitoria em 1970 é aproveitada pelo
governo ditatorial como uma vitéria politica de seu governo, podemos considerar que a
derrota de 2014, somada a propria realizacao da Copa no pais, duramente criticada, trouxe
todos os ventos ideoldgicos carregados de nacionalismos que serviram como sustentaculo
ideologico contra o governo de Dilma Rousseff. Como nos disse o jornalista Her6doto
Barbeiro, essa derrota foi o “coroamento” de toda uma crise politica e institucional em

28 BRASIL vendeu a Copa? Teorias se espalham pela web. Veja [on-line]. Sdo Paulo, 10 jul. 2014. Disponivel em: <
https://veja.abril.com.br/esporte/brasil-vendeu-a-copa-teorias-se-espalham-pela-web/>. Acesso em: 05 abr. 2018.
29 Frase célebre contida em SHAKESPEARE, William. Hamlet. Lisboa: Imprensa Nacional, 1880.
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desfavor de Rousseff, que culmina, em outubro de 2014, nas eleicoes mais disputadas da
histéria recente do pais.

Dessa sorte, pudemos evidenciar, por meio deste artigo, os processos de ordem
sécio-histérico-ideoldgicos, como se dao as dindmicas de aproximacgéao/distanciamento
entre governos e Selegdo e governos, tendo escolhido esses dois momentos-chave de
nossa historia. Conseguimos verificar que ndo se tratou necessariamente de uma estratégia
utilizada pelos dois governos considerados como forma de promocéo pessoal e politica, o
que se deveu, entre outros fatores, ao proprio perfil politico dos presidentes respectivos,
assim como ao grau de proximidade que eles tinham com os cartolas do futebol nacional.
Ademais, conseguimos demonstrar que as Sele¢des nesses dois momentos se contrapdem
em termos de valores sécio ideologicos.

Assim, nossa pesquisa revelou-se proficua, pois que destacou as formas pelas
quais o futebol nacional e a Selecéo, longe de constituirem elementos banais do campo
esportivo, mantém, a depender do momento histérico considerado, estreitas relacbes
com o poder ao funcionarem como, conforme Lage, alavancas de marketing. Além disso,
evidenciamos que o valor identitario do nosso futebol é um processo sujeito a confluéncias,
ressignificagdes, crises e que a Copa de 2014 simboliza isso de maneira assaz particular.

Ela é icone de uma crise no futebol (enquanto politica esportiva e identidade
nacional) que ou antecipa ou conflui com outras, politicas, sociais ou econémicas e, por
isso mesmo, constitui um periodo importante de analise das contradi¢des sociais do Brasil,
nas quais esté inserido, logicamente, as representacdes em torno do futebol e da Selecéo.

Em suma, cremos que o estudo do futebol, seja pela perspectiva historica, seja
pela perspectiva das representagcdes sociais e da memoria coletiva, fornece condicoes
para explicar nossa prépria sociedade. O estudo das Copas do Mundo de 1970 e de 1970,
como vimos, sdo exemplos claros disso, e seu estudo possibilita ndo o ser da sociedade
brasileira, mas justamente suas transformacdes e dindmicas.
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