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APRESENTACAO

“Dialogos entre Moda, Arte e Cultura 2” intenciona articular pesquisas realizadas
em diferentes regides e Instituicdes de Ensino Superior do Brasil, em uma abordagem
historico-contemporanea de fenbmenos sociais observados nos contextos culturais
analisados.

Os primeiros textos tratardo das relagbes através da arte e do artesanato:
abordados como provaveis geradores de valorizacdo dos saberes locais, através de
um dialogo cotidiano com a prépria identidade. Numa demonstracédo sobre como as
potencialidades de aprendizado e perpetuacao cultural se sobrepde a técnica.

Na sequéncia, estudos sobre desenho de moda sé&o apresentados como métodos
de interface de aprendizado, processo e linguagem, como elemento de comunicagéo
€ expressao.

Na mesma medida, métodos de criacdo colaborativa e de reaproveitamento de
materiais sédo abordados para o desenvolvimento de produtos (acessorios e figurinos)
em um ciclo de reutilizacdo e ressignificacdo — a visao de que a materialidade nao
representa a totalidade de um produto, demonstrando a potencialidade em estabelecer
novas relagbes com itens que descartamos.

Ainda na esteira da ressignificacéo, apresentamos dois textos que relacionam a
moda e 0 uso da roupa com 0s novos entendimentos entre 0 consumo, o ato de vestir
e o ativismo social. A nova relagdo da roupa com a diferenciagéo pela correspondéncia
e a dissociacao do uso para estratificagcao social demonstram que o consumo de moda
nao mais sera confundido com qualquer nocéo de superficialidade: a moda demonstra
ser terreno fértil para encontrarmos nossos pares.

Encerramos com trés textos que apresentam visdes sobre a industria da moda:
os desafios para instituir a importancia da valorizacéo da industria criativa; as novas
perspectivas, além da ficgcdo para o uso rotineiro de novas tecnologias téxteis; e o uso
da tecnologia para aproximar o discurso da marca ao consumidor, sédo fios condutores
para as exposicoes.

A Editora Atena agradecemos o espaco frutifero para a articulagéo e divulgacédo
da pesquisa cientifica e aos que chegaram até este material, desejamos uma excelente
leitura!

Natalia Colombo
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RESUMO: Este trabalho teve como objetivo
tragar
artesanato,

relacbes existentes entre moda e
finalidade,
entender e estudar a tecelagem manual de

objetivando,  por

Resende Costa, em Minas Gerais, tendo como
ponto de vista uma analise socioantropolégica,
buscando apontar a importancia que tal oficio
representa no municipio tanto em seus aspectos
sociais quanto econémicos. Com a finalidade
0Ss oObjetivos propostos,
realizadas pesquisas bibliograficas, analises

de atingir foram
documentais e aplicagcdo de questionarios
intuindo compreender as dinédmicas existentes
no municipio no que tange as questdes
relativas a tecelagem manual e suas relacoes
com a moda. Enquanto resultados, podemos
destacar que através da utilizacdo de matéria
prima artesanal na producdo de pecas do
vestuario, o design de moda e o artesdao, com
suas distintas finalidades contribuem entre si,
agregando valores nos produtos de moda e,
principalmente, garantindo a preservagcéo de
saberes artesanais tradicionais.

PALAVRAS-CHAVE:
Moda.

Artesanato.  Cultura.
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USAGE OF HANDMADE RAW MATERIALS IN APPAREL: A STUDY ON THE
WEAVING PRODUCTION IN THE CITY OF RESENDE COSTA

ABSTRACT: This work aims to describe existing relationships between fashion and
handicrafts, aiming to study and understand the manual work of weaving in Resende
Costa, Minas Gerais. by using an anthropological analysis, aiming to point out the
importance that such craft represents in the social and economic aspects concerning
the city. In order to reach the proposed objectives, bibliographical researches,
documentary analysis and application of questionnaires were carried out, aiming to
understand the dynamics existing in the municipality regarding issues related to the
manual work of weaving and its relations with fashion. As a result, it can be highlighted
that, through the use of raw materials, in the garments production, fashion designers
and craftsmen, with their respective purposes contribute to each other, adding values
in fashion products and, mainly, guaranteeing the preservation of traditional crafting
knowledge.

KEYWORDS: Crafts. Culture. Fashion.

11 INTRODUCAO

No decorrer historico, muitas habilidades manuais e saberes regionais, em
especial os ligados ao artesanato, foram por vezes negligenciados e desvalorizados.
Isso ocorre, em parte, por conta do desenvolvimento técnico-cientifico advindo da
globalizagdo, culminando em uma produgéo em massa, com alto grau de padronizagéo.
Acreditava-se que a industrializacdo teria impactos negativos nos saberes culturais
regionais e em sua perpetuacdo (SANTOS 2010). No entanto, tendo em vista essa
perspectiva historica, pode-se notar um resgate de técnicas manuais e artesanais, no
geral, por meio dos atores que buscam preservar uma identidade cultural, mantendo:

Caracteristicas tipicas, combinacdes especificas, singularidades, identidade. Seja
no campo da moda, do design ou da arquitetura, seja nas manifestacdes artisticas
ou na gastronomia, contrariando o que se cogitou ser uma tendéncia da nossa
época a homogeneizacao das culturas diante da globalizacédo, observa-se uma
valorizacdo cada vez maior dos elementos e “talentos” que compdem o “DNA” das
diferentes sociedades e culturas (DALPRA, 2009, p.09).

A demanda por produtos de producdo sustentavel, que priorizem rela¢cdes
homem-homem, homem-natureza e homem-sociedade, torna-se gradualmente o
novo modelo vigente na sociedade. Produtos e servicos manuais, com uma esséncia
natural e sustentavel, produzidos local ou regionalmente atendem a essa demanda,
enquanto valorizam também a identidade cultural dos atores sociais envolvidos no
processo de concepg¢ao de tais artefatos (DALPRA, 2009).

No ambito da moda, percebe-se um resgate a técnicas artesanais — muitas
vezes negligenciadas — quando a sustentabilidade é tida como pauta. O fazer artesao
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constitui-se de técnicas, processos e saberes passados de geragédo para geracgéo,
muitas vezes realizados como meio de sustento familiar, mas também visto como um
processo de sociabilidade (BORGES, 2011).

Para atender a procura por tal simbologia cultural, repleta de saberes regionais,
muitos designers procuram incorporar tais técnicas e processos ao criarem novas
colec¢des, visando um publico consumidor pautado na busca por nacionalidade e
sustentabilidade.

Contudo, Adélia Borges (2011), aponta que a relacdo entre moda e fazeres
manuais, sobretudo o artesanato, ainda se configura como um processo delicado.
Sendo assim, os designers devem tentar entender a realidade e o fazer desses saberes
e tradi¢cdes populares, buscando compreender o contexto sociocultural e histérico que
estes artesaos estao inseridos, além de possiveis expectativas dos mesmos, inserindo-
0S No processo como um todo.

Com arealizacéo do presente trabalho, tem-se como intuito realizar levantamento
bibliogréafico acerca da permuta existente entre moda e artesanato. Objetiva-se também
entender e estudar a tecelagem manual de Resende Costa, em Minas Gerais, tendo
como ponto de vista uma analise socioantropoldgica. Procura-se apontar a importancia
que tal oficio representa no municipio, social e economicamente.

2| COSTURANDO CAMINHOS

Com a finalidade de atingir os objetivos propostos, foram realizadas pesquisas
bibliograficas e analises documentais, com foco em analise e apuracédo de fatos
histéricos, relacionando-os com a viséo social atual. Portanto, a pesquisa se deu em
carater exploratorio e historico. Faz-se fundamental conceituar o estudo de suas raizes
visando entender sua natureza e funcédo. Segundo Lakatos & Marconi (2003, p. 106),
“o método histdrico preenche os vazios dos fatos e acontecimentos, apoiando-se em
um tempo, mesmo que artificialmente reconstruido, que assegura a percepcéo da
continuidade e do entrelagamento dos fen6menos”.

Realizou-se também, apds o levantamento bibliografico e documental, uma visita
a cidade de Resende Costa, a fim de conseguir dados para uma pesquisa de campo
tendo em vista a producéo tradicional artesanal local. A pesquisa de campo teve como
foco investigar e compreender os impactos sociais do oficio teceldo no municipio
mineiro, utilizando-se do método indutivo, onde, de acordo com Lakatos e Marconi
(2003, p. 86), “o objetivo dos argumentos indutivos é levar a conclusdes cujo conteudo
€ muito mais amplo do que o das premissas nas quais se basearam”. Tal pesquisa fora
realizada através de entrevistas aplicadas a artesas, tecelas e politicos locais, visto
que estao envolvidos diretamente com a cultura artesanal da cidade.
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31 PATRIMONIO CULTURAL IMATERIAL: OS SABERES DA TECELAGEM
MANUAL DE RESENDE COSTA — MINAS GERAIS

Na dita p6s-modernidade, onde se encontra um mundo cada vez mais globalizado,
cercado de avancos tecnoldgicos, faz-se importante zelar pelo patriménio imaterial
de saberes, culturas, que muitas vezes sao “antigas tradicbes de artesanato que
remontam a formas medievais de organizac¢ao do trabalho” (ABREU, 2009, p 83).

Desde um decreto de lei formalizado no més de agosto do ano de 2000, a viséo do
que se considera patriménio cultural se transmutou. Trata-se do DECRETO N° 3.551,
da legislacdo, que fora anexada pela coordenacéo de estudos legislativos — CEDI.
O texto “Institui o Registro de Bens Culturais de Natureza Imaterial que constituem
patriménio cultural brasileiro, cria 0 Programa Nacional do Patriménio Imaterial e da
outras providéncias” (ABREU; CHAGAS, 2009, p. 14).

O fato é que, sem desprezar a importancia de dar continuidade a uma atuacao
norteada por politicas publicas nas areas de tombamento e da preservacao dos
chamados bens materiais ou tangiveis, as novas forgcas desencadeadas pelo
debate sobre patriménio cultural intangivel desenham um cenario distinto (...)
(ABREU; CHAGAS, 2009, p 14).

Através do discernimento do significado de patriménio intangivel, consegue-
se buscar a preservacao através de registros, de técnicas, “lugares, objetos, festas,
conhecimentos culinérios etc.” (GONCALVES, 2009, p.30). Todavia, a intangibilidade
sera ostentada através das relagbes sociais, associacées simbodlicas e néo nas
técnicas em si (GONCALVES, 2009).

Cultura esta ligada a realizagdes materiais e imateriais nas quais se podem
destacar habitos, culturas, tradicbes, entre outras coisas. Nesse sentido, a nova
concepc¢ao de patrimbnio se preocupa néo s6 em resguardar uma cultura, umatradicéo,
mas também criar condi¢cbes para que ela se alavanque no futuro (ABREU, 2009).

No mundo oriental, os objetos jamais foram vistos como os principais depositarios
da tradicao cultural. A permanéncia no tempo das expressfes matérias dessas
tradic6es n&o € o aspecto mais importante, e sim o conhecimento necessario para
reproduzi-las (SANT'ANNA, 2009, p. 52).

A aplicacédo do conceito de patriménio cultural ante aos bens intangiveis € de
suma importancia, pois, garante que saberes ndo se percam na linha do tempo e
sejam preservadas por acao de politicas publicas (FONSECA, 2009).

Dentro desse contexto, os saberes do artesanato téxtil da cidade mineira de
Resende Costa, executados a partir do tear manual, configura-se por ser um patriménio
culturalimaterial. Aproducgdo téxtil rememora fatos significativos da histéria brasileira, tal
qual o periodo escravocrata e a Inconfidéncia Mineira. O oficio, na cidade de Resende
Costa, sempre foi mais que apenas trabalho. Trata-se de algo que dialoga com o
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cotidiano das pessoas tornando-se parte do desenvolvimento social. Na cidade, o
artesanato téxtil concebido pelo tear é considerado a maior heranga cultural tradicional
obtida. O oficio é realizado principalmente pelos mais idosos, pela tradicéo; pelos mais
jovens, a manufatura téxtil artesanal é tida como uma forma de adquirir um primeiro
trabalho. O tear, feito de madeira rastica, ndo possui apenas atribui¢cdes tangiveis, mas
essencialmente, possui como caracteristica o fato de ser algo democratico, garantindo
igualdade a todas as pessoas, inclusive, gerando integracdo de minorias.

Desde os primérdios da existéncia da cidade de Resende Costa, as familias
fundadoras da mesma disseminam a técnica de tecer artesanalmente para outras
geracOes de familias. O oficio teceldo se correlaciona com a vida dos moradores ha
muito tempo. A manutencdo dos saberes tradicionais se deve a passagem desses
conhecimentos de forma oral dos ancidos para seus familiares. E a partir dos repasses
orais que o oficio se mantém. E & assim também que s&o encontrados os teares mais
antigos da cidade (SANTOS; SILVA, 1996).

No que tange as atividades econOmicas, o turismo possui grande destaque.
O turismo de Resende Costa foi proporcionado pela cidade de Tiradentes, pois
o municipio foi o responsavel pelo crescimento do setor turistico no Campo das
Vertentes. O artesanato téxtil resende-costense demonstrou ser um grande atrativo
gerando, nas ultimas décadas, um grande fluxo de visitantes. A evolugcao do setor
turistico aconteceu na cidade de maneira natural, ja que ndo houve um planejamento
dos responsaveis pelo municipio. Mesmo sem planejamento e investimento, o turismo
se desenvolveu e desenvolve-se cada vez mais. (REIS, 2012)

A producéao artesanal é responsavel por gerar a renda e o sustento de muitas
familias de Resende Costa. Nas Ultimas décadas, a producdo doméstica téxtil se
expandiu, tornando-se a principal atividade econémica do municipio. A grande maioria
dos moradores da cidade trabalha na tecelagem de artigos que séo vendidos nas
lojas de artesanato. A movimentagdo turistica trazida pela tecelagem faz com que
restaurantes e pousadas também tenham grande procura. Nesse sentido, a atividade
ajuda a gerar renda até mesmo de maneira indireta (CASTRO; EGGERT, 2015).

Entretanto, durante pesquisa de campo realizada no més de maio de 2019, fez-
se possivel detectar que, de acordo com a maioria dos entrevistados, a atividade
desempenhada na cidade nao recebe o devido valor. As producdes concebidas no
municipio sao em suma comercializadas por valores relativamente baixos, que, ndo séo
suficientes nem para pagar a mao de obra dos artesdos. Acredita-se que as producoes
manufaturadas em Resende Costa podem ser facilmente acopladas a moda, ja que
possuem caracteristicas diversificadas, no que diz respeito a padronagens e grande
variedade de cores (figura 1).
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Figura 1 - Tecidos concebidos em teares manuais

Fonte: acervo dos autores

Os tecidos no municipio sao produzidos a partir da utilizacdo de matéria prima
natural — fios de algodao —, e principalmente, através do uso de refugos de malhas que
sao adquiridos em variadas confec¢des de vestuario regional.
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A moda ha muito tempo esté correlacionada com a industria. Esse fato fez com
que o contingente de pecgas produzidas aumentasse cada vez mais, a0 mesmo tempo
em que intercedeu na originalidade de procedimentos artesanais. A iniciativa de
substituir o trabalho manual por maquinas foi uma grande conquista para empresarios,
ja que os objetivos de reduzir o tempo de fabricagéo e o aumento de lucros ocorreram,
dentro dessas circunstancias. Entretanto, a producdo em massa néo permite grandes
variedades e detalhamento. Nessa conjuntura, a producéo artesanal se faz importante
e vem sendo inserida na moda, gerando principalmente o resgate e a valorizagéo de
patriménios culturais materiais e saberes imateriais revertidos em técnicas manuais
(NERI, 20183).

Nesse contexto, na edi¢cdo de 2017 do evento de moda ‘Sao Paulo Fashion Week’
foi constatado que de 300 colecbes participantes analisadas, 40,66% apresentaram
algum tipo de matéria e/ou procedimento artesanal. Intermediada pelo design, a moda
e o artesanato unidos, fazem com que valores intangiveis sejam apresentados e
muitas vezes, ajudam na preservacao do patriménio cultural brasileiro (DAICAMPI;
BETTA, 2018).

O dialogo entre moda e artesanato — cada qual com seu objetivo especifico — &
visto como uma forma de economia criativa. Isso se deve ao fato de que existe uma
relacdo entre a pessoa que faz moda a partir da utilizagédo de materiais e processos
artesanais, com os artesaos que, por sua vez, participam na feitura desses materiais.
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O design de moda apresenta cole¢cdes com aspectos diferenciadores com a ajuda do
artesanato, que por sua vez expande e apresenta o seu oficio. Sendo assim, acredita-
se que existe a possibilidade dessa integracdo acontecer cada vez mais, gerando
renda para ambos os setores, mas principalmente, conscientizagcao em relagao aos
valores simbdlicos da cultura artesa. O artesanato na moda faz a economia girar e
garante a salvaguarda e preservacao de muitas culturas (NERI, 2013).

O artesanato, além de boas qualidades estéticas e técnicas, necessita de uma
valorizagdo justa, através de boa divulgac¢do, incentivos governamentais e sociais,
como também boa comercializacdo e distribuicdo, através do conceito de comércio
justo (BORGES, 2019, p. 159).

Comércio justo, ou fair trade, caracteriza um conceito em que os bens produzidos
pela empresa ou entidade responsavel pela producéo tenham a garantia de que foram
feitos por trabalhadores pagos de forma justa, havendo investimento adequado ao
servico realizado pelo trabalhador, e consequentemente, fomentando a comunidade
local (PEREIRA; NOGUEIRA, 2013, p. 4). De acordo com Filho, Daudin e Navaes
(2009, p. 5), o comércio justo busca estimular o acesso de pequenos produtores ao
mercado, pagando um melhor preco por seus produtos e estabelecendo uma estavel
relagdo comercial. Tal conceito pode ainda ser dividido em duas visdes distintas: a
reformista, que visa o combate a injusticas causadas pelo capitalismo, promovendo a
criacdo de cooperativas, e a alternativa, que busca conceber uma economia solidaria,
diferente da forma classica de comércio.

Ha ainda outro conceito semelhante e também pertinente, denominado ‘Comércio
Justo e Solidario’. Este conceito visa empoderar trabalhadores e empreendedores que
possam, por ventura, ser prejudicados pelo modelo de mercado vigente, através de
praticas como o incentivo a transparéncia dentro da cadeia de producao; precos e
remuneracgodes justos; valorizacéo a diversidade cultural, reconhecendo as identidades
individuais de cada comunidade; integracéo produtor e consumidor durante esta troca
gue engloba producéo e comercializa¢do; e por fim, buscando “promover as praticas de
producdo, comercializacdo e consumo que fortalecam a justica social, a preservacéo
ambiental e a defesa da saude humana” (FILHO; DAUDIN; NAVAES, 2009, p. 5).

O artesanato, muitas vezes desvalorizado, pode se beneficiar grandemente do
conceito de comércio justo, ja que este propde um modelo de producéao transparente,
que leva em conta n&o sO os custos econdémicos embutidos em um produto, mas
também “os custos de produc&o humanos, sociais e ambientais” (FILHO; DAUDIN;
NAVAES, 2009, p. 9). Em oposicdo ao comércio tradicional, em que os artesaos
contariam com intermediarios para a venda de seus produtos, através do comércio justo,
0 arteséo tem a possibilidade de lucrar e ainda valorizar seu artesanato, promovendo
a identidade cultural local ou regional. Tais intermediarios previamente citados, muitas
vezes aproveitam do fato de tais artesdos e produtores se estabelecerem em regides
comercialmente desfavorecidas, com dificil acesso a grandes centros comerciais, para
estipularem precos mais baixos aos produtos a serem comercializados, visando lucro
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que muitas vezes extrapolam a margem de 1000% (FILHO; DAUDIN; NAVAES, 2009,
p. 4, 9).

Em busca de se diferenciar visando agregar valores aos seus produtos, algumas
marcas brasileiras (quadro 1) veem no artesanato uma possibilidade de atingir esse
objetivo, garantindo competitividade nos mercados interno e externo (SILVA, 2015).

Marca/Design Tipo de produto Data

Martha Medeiros Renda renascenca. 2013

Cantéo Materiais produzidos por | 2015
bordadeiras do filé alagoano.

Ronaldo Fraga Matérias produzidas por artesas de | 2017
Mariana — MG.

Renato Imbroisi Trabalhar com a comunidade de | Desde 1987
Muquém, em Carvalhos (MG).

Quadro 1 - Marcas de moda e produtos artesanais

Fonte: SEBRAE. Parceria entre Moda e Artesanato. [S. I.: s. n.], Disponivel em: http://www.sebraemercados.com.
br/wpcontent/uploads/2015/11/2014_03_31_RT_Nov_Art_ParcModa_pdf.pdf. (2014, p. 5)

De acordo com os dados apresentados pelo quadro 1, alguns designers e marcas
brasileiras, ha algum tempo acoplam em suas colecées materiais artesanais. Essa
pratica é exemplificada por: Martha Medeiros, estilista amplamente conhecida, que
no ano de 2013 produziu sua colegcao através do uso da renda renascenca (figura 2)
apresentando o artesanato na producéo de pecas consideradas luxuosas (SEBRAE,
2014).

Figura 2 - Vestidos de Martha Medeiros

Fonte: http://revista.vogue.globo.com/moda/news/martha-medeiros-apresenta-verao-2013-no-minas-trend-
preview/

O segundo exemplo é o da marca Cantdo que desenvolveu uma parceria com
bordadeiras do filé alagoano (figura 3). As vendas da cole¢ao desenvolvida superaram
as expectativas em 400% (SEBRAE, 2014).
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Figura 3 - Bordado filé alagoano

Fonte: https://circulo.com.br/parceria-circulo-e-cantao/

O terceiro caso é do designer Ronaldo Fraga, conhecido por desenvolver projetos
que estimulam a geracdo de emprego gerando valor ao trabalho manual, em 2017,
tramou parceria com artesas da cidade de Mariana para o desenvolvimento de uma
de suas colecoes (figura 4) (SEBRAE, 2014).

Figura 4 - Looks de Ronaldo Fraga

Fonte: https://ffw.uol.com.br/noticias/moda/ronaldo-fraga-comove-publico-do-spfw-ao-transformar-tragedia-de-
mariana-em-poesia/

O quarto caso apresentado € o do tecelao e designer Renato Imbroisi, que no
ano de 1987 deu inicio a um projeto junto de artesdos, da comunidade de Muquém
(figura 5), no municipio de Carvalhos (MG), resultando na producao de muitos artigos
decorativos e pecas de vestuario (SEBRAE, 2014).
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Figura 5 - Renato Imbroisi e artesas de Muquém (década de 1980)

Fonte: https://casa.abril.com.br/moveis-acessorios/parceria-entre-design-e-artesanato/

51 ARREMATES FINAIS

As produgdes concebidas em teares por moradores de Resende Costa séo
em suma, realizadas com técnicas tradicionais similares com as que foram trazidas
pelos portugueses. Naturalmente, mudangas ocorreram trazendo certos avangos,
principalmente a respeito da maneira de aquisicao da matéria prima. Se no passado,
mulheres iniciavam a producéo a partir da colheita e fiacdo de fibras, hoje, a matéria
prima é comprada e o trabalho se configura por ser apenas o da tessitura. No que
tange aos aspectos socioecondmicos, boa parcela da populagdo, possui sua renda
atrelada a producao do artesanato téxtil. Dos artesaos que tecem em casa, aos donos
de pousadas, o sustento é advindo do movimento turistico que € intrinsecamente
ligado ao comércio de téxteis.

O principal objetivo desta pesquisa foi o de permutar a moda com o artesanato.
Nesse sentido, buscou-se exemplificar através de marcas que usam esse tipo de material
em suas colecdes, 0s impactos que essa pratica causa para ambos os envolvidos. No
campo da moda, as pecas produzidas a partir de materiais ou processos artesanais
possuem esse fato como aspecto diferenciador, agregando valor ao seu produto. No
que tange aos artesaos, essa permuta se faz como maneira de difusdo e valorizagéo
de seus trabalhos.

No que diz respeito aos beneficios ambientais gerados a partir deste estudo,
com a utilizacdo da matéria prima artesanal em cole¢des de moda, podemos destacar
0S seguintes aspectos: a ndo utilizacdo de energia elétrica no processo de tessitura
e a quantidade de agua usada na preparacdo dos materiais € menor. Ademais,
especialmente em Resende Costa, parte dos tecidos sdo manufaturados a partir da
utilizacdo de refugos téxteis, recolocando no mercado, residuos que seriam descartados
incorretamente em lixdes ou aterros sanitarios, sem um devido tratamento.

Em ambito social, o trabalho coloca em discussdo conceitos como o ‘comércio
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justo’ e a ‘economia criativa’. Nesse sentido, visa garantir aos artesdes que eles
recebam valores justos na venda de suas mercadorias.
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RESUMO: O presente artigo propde uma
abordagem sobre a relagdao entre a arte e
a moda, elegendo como objeto de estudo a
relacdo dos artistas e de suas obras com 0s
modos de vida na cidade de Belo Horizonte.
A abordagem metodolégica consistiu em
pesquisas sobre a histéria e memobria da
fundacéo da cidade de Belo Horizonte a partir
do ideério da modernidade e do ideal da vida
moderna nos centros urbanos.
PALAVRAS-CHAVE: Moda; Arte; Modos de
Vida.

MODOS DE VIDA

ART & FASHION IN BELO HORIZONTE:

AESTHETIC EXISTENCE & REINVENTION
OF MODES OF LIFE

ABSTRACT: This article proposes an approach
on the relation between art and fashion,
choosing as object of study the relation of the
artists and their works with the ways of life in
the city of Belo Horizonte. The methodological
approach consisted of researches on the history
and memory of the founding of the city of Belo
Horizonte, taking as reference the ideals of
modernity and the ideal of modern life in urban
centers.

KEYWORDS: Fashion; Art; Lifestyle.

As ruinas formaram outra cidade em
ordem definitiva.

Carlos Drummond de Andrade

INTRODUCAO

Os projetos urbanisticos modernos
reconfiguraram a forma de habitar o espacgo
publico, problematizando as experiéncias e
0s modos de vida nas cidades. A producao

do espaco urbano tornou-se uma questao

1 Residente Pés-doutoral no Programa de Pés-Graduagdo em Historia (FAFICH/UFMG). Doutora em Artes
Visuais (EBA/UFMG), Professora da Escola de Belas Artes (EBA/UFMG), Professora do PPGD / PPG Artes (UEMG).
O artigo é parte do processo de pesquisa da Residéncia de P6s-Doutorado realizada no Programa de Pés-Graduacao
em Histéria da Universidade Federal de Minas Gerais. A pesquisa recebeu apoio da CAPES no ano de 2018/2019 por

meio da Bolsa do Prémio CAPES de Teses 2017.
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importante para pensar as praxis relacionadas ao processo de criacdo e consumo
na arte, moda e design. O presente estudo analisa a complexidade dessa relacéo
entre a cidade, a arte e o fenbmeno da moda. Embora o objetivo seja analisar a
praxis artistica e sua relacdo com a temporalidade da moda, gostariamos de pontuar
gue a cidade é o lugar onde podemos perceber com intensidade as transformacoes
histéricas. Pois a cidade envolve multiplos problemas concernentes a uma complexa
rede tecida por acdes e acontecimentos relacionados aos costumes culturais. Nossas
reflexbes partem dessa tecedura de interacées do mundo fenoménico que envolvem
as identidades citadinas, o imaginario da arte, a temporalidade da moda e o estilo que
reconfigura a experiéncia estética por meio das imagens. Nosso ponto de partida &
pensar como 0os movimentos de estilo exprimem a transformacao histérica da cidade
por meio das imagens da arte. O fulcro desse movimento € o fenbmeno da moda
porque nele concentra-se a poténcia da experiéncia do novo, reconfigurando assim o
sentido que atribuimos ao estilo. O aspecto essencial da pesquisa detém-se sobre a
ideia de como a transformacgéao temporal fomentada pelo fenbmeno da moda impacta
na experiéncia estética da arte na cidade.

11 AS IMPUREZAS DO BRANCO [MOVIMENTO DO TEMPO E ESTILO]

Quase toda nossa originalidade vem da inscricdo que o tempo imprime em nossa
memoria. 2

Na arte e na moda, a leitura dos movimentos de estilo aponta, em geral, para
a relacao entre o tempo e a forma. Trata-se de pensar como o tempo € incorporado
as questbes conceituais das criagcdes, tornando-se um elemento essencial para a
estruturacdo da histéria tanto da arte quanto da moda. A palavra estilo aponta para uma
unidade de medida temporal a partir do qual podemos pensar uma certa composicao
identitaria e, por meio dela, pensar como diversas praxis ou pensamentos criticos
tornam-se modelos para designar grupos ou referéncias coletivas histéricas®. Para a
moda, o sentido do estilo assinala um anacronismo, pois a ideia do estilo em moda
sugere uma espécie de atravessamento temporal.

Apesardasdistingdes relacionadas ao estilo paraambas, a arte eamoda, podemos
citar um ponto em comum: a ideia de originalidade como elemento norteador para
sublinhar as idiossincrasias que a no¢ao de estilo orienta. A palavra estilo nos fornece
guestdes para pensarmos a singularidade dos corpos, a aparéncia, a materialidade e a
identidade. Nesse sentido, a ideia de estilo é constitutiva das questdes relacionadas ao
génio e a autoria. O estilo é determinante para identificarmos as singularidades (marcas

2 A Modernidade. In: BAUDELAIRE, Charles. Sobre a Modernidade. Rio de Janeiro: Paz e Terra,
1996, p. 28.
3 Cabe lembrar que algumas vanguardas artisticas do inicio do século XX (Futurismo, Dadaismo

e Surrealismo) incorporaram a discusséo artistica o aspecto conceitual da temporalidade da moda para
problematizar tanto a perenidade das obras de arte quanto a experiéncia artistica. Para esses movi-
mentos artisticos, era justamente o estilo de uma determinada metodologia ou constru¢do de visao de
mundo que poderia orientar a unidade dos movimentos histéricos.
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registradas), contemplando, assim, o traco distintivo de determinadas linguagens,
imagens e técnicas. De uma maneira ou de outra, quando utilizamos a palavra estilo
estamos denotando um tipo de codigo normativo. Compagnon (2001, p. 172) nos lembra
que o sentido da palavra estilo diz respeito a constancia das qualidades de expressao
que indicam o reconhecimento cultural. Estilo seria, igualmente, a percep¢ado de um
traco familiar caracteristico no seio de uma comunidade.

Por “estilo” compreende-se a forma constante — e as vezes, os elementos, as
qualidades e a expresséo constantes — na arte de um individuo ou de um grupo
de individuos. O termo se aplica também a atividade global de um individuo ou de
uma sociedade, como quando se fala de um “estilo de vida” ou do “estilo de uma
civilizacao”. (SCHAPIRO apud COMPAGNON, 2001, p. 172).

De acordo com Compagnon (2001, p. 172), o estilo também poderia ser
compreendido como uma manifestacao cultural expressa por diversos signos que dao
visibilidade aos afetos ou sentimentos coletivos. E, por conseguinte, a expressao de
uma esséncia plastica identificavel através de elementos visuais relacionados a um
conjunto de normas sociais ou estéticas, sejam elas constituidas por um individuo
ou por um grupo. Por isso, do ponto de vista antropol6gico, podemos utilizar o termo
“movimentos de estilo” para analisarmos o traco identitario de alguns modos de vida
nas sociedades modernas. Os movimentos de estilo designam uma forma de ethos
gue orienta os costumes e os habitos de diferentes praticas sociais.

O estilo como assinatura aplica-se tanto ao individuo quanto ao movimento ou a
escola e a sociedade: em cada um desses niveis, ele permite resolver as questées
de atribuicdo. Consiste num traco familiar que reconhecemos mesmo se nao
estamos em condicdes de descrevé-lo, detalha-lo ou analisa-lo. (COMPAGNON,
2001, p. 189).

Do ponto de vista histérico, o estilo estd associado aos movimentos temporais
que cartografam as transformacdes dos valores plasticos ou linguisticos de uma
determinada época. A partir do surgimento das vanguardas artisticas em meados
do século XIX, a nocdo de movimento de estilo apresentou ainda uma nova ideia,
ou seja, ele comecgou a indicar a producao imaginaria de outro tempo social. Os
movimentos de estilo das vanguardas artisticas criaram ndo somente fundamentos
para a teoria da arte; eles também passaram a manipular as narrativas histéricas
fabulando novas experiéncias temporais. A manipulacéao das relacées entre espacgo e
tempo provocaram algumas cesuras intempestivas, idealizando as dire¢des temporais
do presente e passado a fim de afirmar uma utdpica promessa de transformacéao para
o futuro. A arte adentrou o espaco da Historia para produzir uma nova perspectiva
sobre o0 tempo social. Assim, os movimentos de estilo figuraram-se como produtores
de acontecimentos por intermédio de rupturas e descontinuidades.

Os movimentos artisticos passaram a ser compreendidos como parte dos
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fenbmenos sociais que apresentavam as evidentes transformagdes culturais,
exprimindo as inovagdes dos modos de vida que questionavam as normas sociais,
as instancias politicas e as relacbées de poder, o conservadorismo dos papéis sociais
relacionados ao género e, evidentemente, os préprios fundamentos da arte que
institucionalizavam as convencoes estritas da experiéncia estética. Movimentos de
estilos indicam a experiéncia temporal que é explicitada pela superficie das linguagens
artisticas. A alternancia dessas mudancas séo alicercadas pelo ritmo do fenébmeno da
moda nas sociedades modernas.

Nesse sentido, a nocao dos movimentos de estilo passou a problematizar o sentido
da propria histéria, elencando as inquietacdes de cada época. Eles representam a
dindmica das transformacdes dos tracos familiares que compdem os fundamentos
plasticos, as normas performativas e os géneros a partir das mais variadas formas de
escritura. Por isso, podemos estender o seu campo de interpretagcdo conectando-o ao
sentido da moda em sua dimensao conceitual, isto €, em seu entendimento filosbfico
gue a condiciona como uma expresséo das coisas em movimento e das transformacées
histéricas. Por isso, o estilo poderia ser compreendido como um elemento préprio a
substancia do movimento temporal na historia dos gestos. Nessa linha de pensamento,
o estilo nos permite pensar a cronologia e a periodizacdo por intermédio de suas
estruturas significantes criadas pela moda. A moda expressa a moral estética do
tempo por meio de um jogo temporal a fim de controlar o espectro anacrénico da fusao
entre passado e presente. A aproximacao entre a arte e a moda pode ser pensada
por intermédio da ideia dos movimentos de estilo porque da visibilidade ao sentido da
transitoriedade. A moda é uma alegoria do tempo orientado* , portanto, sua presenca
€ intrinseca ao acontecimento fundador da nova era: a modernidade.

A experiéncia da modernidade contempla tanto uma nova percepcédo dos
acontecimentostemporais quanto o sentido dol6cus, sendo essencial paracompreender
as relacdes sbcio-espaciais. O espaco onde a vida cotidiana se realiza alicerca as
reflexdes sobre as transformacdes historicas dos lugares que habitamos. Sendo assim,
a memoria das cidades® estaria intimamente associada a inseparabilidade dessa

4 Nos referimos ao texto “Os Tempos da Historia” de Antoine Prost (2017, p. 100) para pensar-
mos a relagdo da moda com a invenc¢éo do tempo nas sociedades modernas. Pois é valido ressaltar que
h& uma intima relagéo entre a moda e o processo de secularizag&o da histéria.

5 Segundo Abreu (2018, p. 27), a retomada da memoéria das cidades nao pode, entdo, se limitar
a recuperacgdo das formas materiais herdadas de outros tempos. Ela também deve considerar as rela-
cOes intersubjetivas que ligam os individuos, os grupos e as familias aos lugares. Os movimentos de
estilo oriundos dos espacos citadinos cumprem um duplo papel. Primeiramente, eles sdo responsaveis
por fabular as singularidade locais, dando visibilidade aos estilos relacionados as mais diversas mani-
festacdes culturais. Em paralelo, esses movimentos de estilo organizam os grupos a partir dos quais
podemos perceber como se organizam as praticas socialmente identificaveis, estabelecendo cédigos
e novos significantes classificadores que revelam o capital cultural ou o habitus. Podemos designar as
disposi¢des que determinam as classificacdes dos bens culturais levando em conta o plano da cognos-
cibilidade cotidiana regulada pela moral estética do fenémeno da moda. E preciso levar em conta, por-
tanto, que a moda participa dessa experiéncia sociocultural porque contribui para delimitar as praticas
distintivas, ainda que, para alguns autores, essa no¢cao do movimento de estilo seja progressivamente
obsoleta porque em nossa contemporaneidade as tendéncias séao ad infinitum.
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experiéncia do estilo em movimento no espacgo-tempo. Nesse caso, a temporalidade
da moda ndo é apenas um elemento classificador do novo ou do antigo, mas uma
condicao de experiéncia prépria para o entendimento da relacao entre espacgo e tempo
na histéria. E se a histéria serve a acdo, a moda encontra seu lugar como agente de
enunciacao das transformacdes cotidianas, enraizando-se na producéo de imaginarios
intempestivos entre o hoje e o ontem.

Para Benjamin (2006, p.907), a moda pode ser compreendida como uma medida
do tempo, ela é a experiéncia temporal que designa o ethos histérico das sociedades
modernas. Amoda, segundo Benjamin, introduz uma consciéncia de estrutura temporal
de maneira a gerar as no¢oes topoldgicas do in e do out. Podemos considerar que
as expressdes adverbiais que refletem o “ainda ndao” ou “tarde demais” remetem as
condicoes da duracao de uma experiéncia temporal, em geral, associadas ao principio
de incluséo ou excluséo social referentes ao “dentro” ou “fora” da moda.

Ora, essa dimensé&o do tempo presente € associada a moda e a modernidade.
Para Benjamin (2006, p. 105), a dimensao da contemporaneidade seria a dimensao
mais secreta e apaixonada que a moda nos oferece: “ela era contemporanea de todo
mundo”. Agamben (2009, p. 66), encontra na moda uma experiéncia temporal muito
particular, € uma cesura sutil que instaura a percepcéao de tudo o que é atual ou inatual.
Essa peculiar descontinuidade temporal refere-se ao sentido de estar na moda ou
estar fora da moda. A moda é a pura experiéncia da contemporaneidade porque revela
o traco do agora.

Um bom exemplo dessa experiéncia dotempo que chamamos a contemporaneidade
€ a moda. Aquilo que define a moda é que ela introduz no tempo uma peculiar
descontinuidade, que o divide segundo a sua inatualidade, o seu estar ou seu n&o-
estar-mais-na-moda (na moda e ndo simplesmente da moda, que se refere somente
as coisas). Essa cesura, ainda que sutil, &€ perspicua no sentido em que aqueles
que devem percebé-la a percebem impreterivelmente, e, exatamente desse modo,
atestam o seu estar na moda; mas, se procuramos objetiva-la e fixa-la no tempo
cronologico, ela se revela inapreensivel. (AGAMBEN, 2009, p. 66-7)

Os movimentos de estilo expressam exatamente essa cesura do tempo porque
para além de apresentar as variacées sazonais ou alternéncias estéticas, eles nos
apresentam as novas condi¢cOes de sociabilidade em uma determinada comunidade
criativa. Tal como Fassin (2018, p. 29) nos explica, a vida manifesta a sua forma
nos modos de existéncia que podem contextualizar a nossa histéria de vida. Logo,
nao se pode transformar o movimento de estilo em um conceito para apreender 0s
tracos estéticos de uma determinada producéo artistica. Os movimentos de estilo
s8o as estruturas significantes constituidas pelas a¢des dos agentes historicos
em um determinado espaco-tempo. Como fendbmenos sociais, eles expressam as
transformacgdes historicas dos costumes e, em particular, a mudancga das atividades
humanas manifestas pela producéo de obras de arte.

De maneira geral, os movimentos de estilo representam uma cadeia de eventos
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que agucam por meio das mais variadas linguagens as experiéncias historicas e
temporais. O movimento introduz as mudancas determinando um ritmo dinédmico
nos estilos que compdem cada época. Como nos explica Bollon (1993, p. 223), os
movimentos de estilos sao projecdes simbdlicas, como uma espécie de fantasmagoria
criada pelo artificio da arte e pelo imaginario social.

Para Warburg (2015, p. 84), o reconhecimento dessa iconografia intervalar dos
gestos chama atencéo para o dificil problema das artes em capturar as imagens da
vida em movimento. A imagem mnémica é uma energia de disposicdo mimética da
historia no tempo. Essa concepcéo constelar do tempo aproxima as diferentes idades
da vida da humanidade. Diante das imagens da arte nos deparamos com a experiéncia
da heterocronia, pois ha em seu cerne um elemento temporal que alicerca as nocoes
de proximidade e distancia. Sendo assim, cada vez que experenciamos uma imagem,
nés vivenciamos o sentido da duracéo e do instante. A repeticao dos gestos a partir do
movimento temporal e reconhecimento das semelhancas permite que compreendamos
a fabulagdo dinamica das memdrias sociais.

A temporalidade da moda na experiéncia da arte desvela como a experiéncia
estética é tangenciada pela energia do movimento que modifica nossa leitura
do contemporaneo. Acreditamos que algumas manifestacbes artisticas que
elegem a experiéncia citadina em Belo Horizonte como input sdo essenciais para
compreendermos o sentido da heterocronia. Os artefatos do tempo (a cidade, a roupa,
0s objetos artisticos) designam, como nos explicou Warburg (2015, p. 40), a morfologia
dos afetos por meio da qual podemos compreender a experiéncia sensivel que nos
leva a pensar a respeito das coisas perdidas ou esquecidas pelo tempo.

O trabalho Nuova Arquittetura, da artista Marina RB (2014), busca repensar a
no¢ao do espaco e do tempo, edificando em seu proprio corpo a imagem da Grisalha.
A performance apresentada no Centro Cultural da Universidade Federal de Minas
Gerais em 2014 problematizou exatamente o alargamento da experiéncia do tempo
nas imagens. A questdo da fragilidade da memoria das coisas e das pessoas é
configurada por uma dupla tenséo: de um lado a finitude da existéncia e do outro lado
a ressignificacdo da imagem da precariedade da vida pela arte. A artista construiu
uma narrativa performatica apresentando o ressurgimento de referéncias histéricas
gue se confundiam em semelhangca com as tematicas contemporaneas. Tais questoes
permeavam os temas da temperanca e da justica oferecidas pelo espaco da cidade
de Belo Horizonte a partir do seu proprio corpo. A experiéncia do acromatismo da
poeira branca figura-se como uma alegoria para discutir o poder do tempo sobre
0s seres humanos e sobre os seus artefatos. A experiéncia do tempo que passa foi
apresentada pela alegoria da descoloragcédo das coisas no tempo-espaco. A figuracao
da Virtu, expressa a partir de um palimpsesto performatico, retoma os arcanos da
justica, da temperanca e da liberdade. Para cada uma delas, a justica, a temperanca
e a liberdade, podemos refletir sobre a politica da memoéria analisando o poder das
pautas que elegem que o0 que sera ou ndo encoberto ou apagado pela poeira do tempo.
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Ainda, podemos refletir sobre a paciéncia da acéo de salvar as coisas e os fatos do
esquecimento e desaparecimento. E, por fim, podemos tentar responder a pergunta: é
possivel vivenciar a experiéncia da liberdade sem meméria? Nesse aspecto, o trabalho
Nuova Architettura aborda o poder soberano do tempo em decompor ou apagar as
imagens. A imagem da Grisalha, retomada por Marina RB, remonta a ideia de uma
histéria agitada pelo vento do tempo.

Nuova Architettura € uma construcdo dentro da construcdo. Como em uma
encenacédo teatral, seus personagens nos confundem sobre o0s seus desejos
genuinos. Eles encenam os cheios e 0s vazios de sua existéncia. Vicios e virtudes
latejam por debaixo do gesso que recobre 0s seus corpos. Gesso, esse, tdo
branco, fugaz e sensivel que, a menor rotagcdo do corpo que oscila nos portais,
estara fadado a ruina e nos revelara quéo fragil e breve é a propria existéncia.
(GARCIA-WAISBERG, 2014, sem paginacéao)

O corpo da artista é a propria matéria agitada pela poeira do tempo, seus gestos
retomam o movimento dos estilos da arte, compondo uma nova arquitetura do vazio
gue resiste ao apagamento da memoria. O branco e o0 p6 apresentam-se como a
materialidade da ruina, desvelando assim a fragilidade existencial das imagens da arte
na temporalidade da moda. A Nuova arquitettura nos apresenta a posi¢cao do sujeito,
da artista belo-horizontina que manipula a poeira do tempo, criando as cadeias de
significacao por correspondéncias temporais.

Figura 1- Nuova Architettura, Marina RB, 2014.

Fonte: http://www.marinarb.com/exposicoes/item/56-nuova-architettura

A proposta de pesquisarmos os movimentos de estilo assenta-se nessa ideia de
pensarmos 0s intermezzos temporais, que assinalam nao somente 0s processos de
socializacao entre grupos, mas essencialmente a dinamica do tempo social a partir
do qual a expressao da cultura baliza. Pretendemos pensar, tal como Marina RB,
a construcdo das imagens na arte a partir de uma determinada topologia temporal
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na cidade de Belo Horizonte. O trabalho de Marina RB (2014) explicita a questéo
apresentada por Bourriaud (2018, p. 30): seria a experiéncia da arte um tipo de gerador
eidético? Seria a arte uma espécie de maquina a partir do qual se produzem atitudes,
gestos, cenarios, discussdes, relagcdes humanas ou elementos mais vagos suscetiveis
a tornarem-se formas? Ou ainda, seria uma produ¢do mental, estando fadada a ser
uma atividade sem restos, sendo portanto uma produgdo imaterial. As imagens de
Marina RB revelam a fusdo do teatro e da usina, parafraseando aqui as palavras de
Deleuze e Guattari®, pois a artista instaura a fusdo desses dois momentos produzindo
uma experiéncia artistica em nosso espacgo-temporal com os residuos da histéria da
arte. Ela figura o vazio da meméria de uma arquitetura belo-horizontina que sempre
evoca a duragao do porvir. Atemporalidade que se figura € sempre a de um futuro que
dura um longo tempo’.

Resta-nos diante do presente espetaculo encontrar a nossa face feroz refletida
nesse instante mesmo, partindo do esquecimento para fabricar as ficcbes da nossa
propria histéria. Resta-nos a pergunta: transformaremos em pd os dejetos do nosso
passado? A impureza do branco seria, entao, a circulagao da histéria sem memoria,
forma autbnoma de nossa atual circunstancia. O vazio é a nossa mais pura poesia.

2| FACE A HISTORIA [HORIZONTES DA MODERNIDADE]

Belo Horizonte? Onde?

Para quem? Quando?, pergunto.
Melhor mudar

de assunto,

pois ninguém me responde.
(ALEIXO, 2018, p. 163)

A sensibilidade temporal moderna € marcada pela experiéncia do porvir. Essa
expectativa em relacéo ao futuro é apresentada por diversas linguagens: musica, artes
visuais, literatura etc. No entanto, esse movimento temporal é ambivalente porque

6 Retomamos a passagem do texto na qual Bourriaud (2018, p. 31) nos explica o sentido de ex-
forma ao utilizar uma metéafora dos autores sobre o inconsciente: “teatro ou usina”? O autor nos explica
gue uma usina produz bens materiais, gerando residuos e sobras. A questao relativa a arte é: podemos
produzir algo sem sobras? Seria a arte um espetaculo sem rejeitos? No campo da experiéncia estética
e da criagcao artistica as sobras estao relacionadas com o tempo presente porque néo existem comecgos
absolutos a partir do nada. O passado é constantemente modificado pelo presente, ndo o contrario. As
narrativas que se constituem séo ficgdes que lidam caoticamente com multiplas temporalidades. Assim
0 que esta em jogo é sempre a manipulagcdo de uma memoéria social coletiva. Diz Bourriaud: “Partindo
além do inconsciente, que doa (a nosso conhecimento) forma concreta a nossas obsessdes ou aos
traumatismos da vida cotidiana, representa para o artista uma ferramenta de predilegcdo, um modelo
operatério, uma exforma tipica. A arte de nossa época se inscreve tao bem e verdadeiramente dentro da
prolongacéo da polémica sobre a metafora para descrever o inconsciente, que opde Deleuze e Guattari
aos psicanalistas freudianos: teatro ou usina?” In: BOURRIAUD, Nicolas. L’Exforme. Paris: Puf, 2018,
p. 31-33.

7 Referimo-nos ao texto péstumo de Althusser (1992), L’Avenir dure longtemps, citado por Bour-
riaud para pensar as questdes sobre génese, origem, criacao e tempo. In: BOURRIAUD, Nicolas. L’Ex-

forme. Paris: Puf, 2018, p. 31-48.
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ele consiste em alimentar-se de referéncias do passado para a projecao de um certo
ideario direcionado a projecao do futuro. A partir de algumas estratégias discursivas
0 movimento perpétuo do tempo configura-se como um tragco, ou seja, como uma
caracteristica que exprime a relacdo da moda com o movimento da historia®. As
cidades materializam a imagem do movimento, pois expressam por meio dos modos
de ocupacéao do espacgo o desejo pelo novo dinamizado por processos de inovagao. A
historia da cidade de Belo Horizonte apresenta de modo concreto tais transformacdes,
o movimento dos estilos é uma alegoria do fendbmeno da moda e da modernidade.
O projeto urbanistico de Aardo Reis expressa o planejamento racional com linhas
retas acentuando a homogeneidade da malha urbana, o seu uso hierarquizado pela
separacao entre as classes sociais e a simetria estratégica que separa as fronteiras
entre o centro e a periferia. Além disso, o ideal urbanistico adota um desenho de
cidade que fratura a relacédo do sujeito com o lugar, impde aos moradores do antigo
arraial um novo desafio: participar da nova experiéncia da cidade moderna. Fato
que faz emergir no seio desse horizonte de expectativas os conflitos que marcam a
violéncia do Estado para com os antigos moradores do arraial®. Esse conflito entre o
novo e o antigo é a imagem da tenséo temporal que delimita as mudancas culturais
nos espacos republicanos modernos das novas cidades no Brasil.

Do local onde seria construida a capital (o timido e singelo Curral del Rey), a
comisséo resolve erradicar as coisas que pudessem lembrar o bairrismo daquele
lugar — ou seja, tudo. ‘Ele contou-me a curta estéria de Belo Horizonte. Fé-lo
em poucas palavras, num apanhado (...) Pintou-me, com tintas muito exatas, o
velho arraial desaparecido, e a fantasmagdrica cidade que, entre uma populacéo
pitoresca de engenheiros, arquitetos, empreiteiros € operarios, pouco a pouco
surgiu do meio dos destrocos daquilo que havia sido o Curral del Rey (...) Que
diabo! Facam-me ver alguma coisa velha! Disse aos seus obsequiosos cicerones.
Pois bem, vamos fazer-lhe a vontade mostrando a velha matriz da freguesia do
Curral del Rey. E, é contentar-se com isso; ndo temos mais nada velho. (AZEVEDO
apud ANDRADE, 1989, p. 80)

A cidade de Belo Horizonte foi planejada sob os principios utopicos e universais
da modernidade. O projeto urbanistico da cidade atentou-se pouco para os principios
relacionais dos habitantes com o espaco e, menos ainda, com a sua memoria
topogréfica. O projeto da capital foi constituido a partir da representacéo idealizada do
progresso e sob a logica da temporalizagdo moderna. Em virtude da experiéncia de
aceleracao e mudanca, a organizacao sociocultural assentou-se no ritmo continuo que
envolvia uma acentuada relacao espacgo-temporal. O desenho urbanistico da cidade

8 Pretendemos pensar a moda como uma experiéncia temporal que instaura a crenca das mu-
dancas geracionais, quase sempre amparadas por uma perspectiva heterocrdnica. Para a moda, a
perspectiva do futuro é determinante para potencializar a mutabilidade das coisas, ainda que seu ritmo
acentue uma espécie de contragcédo do tempo criando uma fusdo de multiplas referéncias espaciais e
temporais.

9 O projeto da cidade € tangenciado pela querela entre tradi¢cdo e inovacéo. A partir desse emba-
te tornam-se visivel as tentativas de resistir as mudancas a fim de conservar os costumes e as tradi¢cdes
locais de modo paralelo ao desejo de adotar o ritmo veloz dos processos de modernizacdo do novo

espaco citadino idealizado pelos urbanistas.
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baseou-se no processo de atualizacdo modernizadora embasada nas proposi¢coes da
destruicéao criativa.

Para que a nova capital se apresentasse como simbolo do espaco citadino
moderno foi preciso destruir tudo que expressava um vinculo com o passado. Instituiu-
se um violento processo de transfiguracdao geografica no lugarejo, compondo um
tracado geométrico como um tabuleiro de xadrez que organizava sistematicamente a
diviséo topografica da cidade. Como resultado, a cidade foi redesenhada sem respeitar
ou estabelecer qualquer vinculo com a cartografia do antigo vilarejo. O tragado sinuoso
da cidade foi substituido por uma malha geografica desvinculada da sua natureza. A
identidade fabricada tinha por objetivo desvincular a imagem da cidade da vila de
um aspecto provinciano e atrasado. Sua cartografia delimitou, precisamente, a nova
territorialidade da cidade expressando com precisdo o limiar entre o antes e o depois.

Os republicanos mineiros construiram a nova capital de Minas Gerais na tentativa de
unificar politica e culturalmente um estado de economia decadente e marcado pela
divisdo de poder entre as diferentes faccdes da oligarquia regional que disputavam
o controle politico na antiga capital, Ouro Preto. O projeto de Belo Horizonte foi
imposto de modo autoritario, repressivo e violento: exigiu a destruicdo total do
povoado do Curral del Rey, a expulséo da populagao pobre para a zona suburbana
e a distribuicdo ordenada por bairros (...) Essa elite desenhou Belo Horizonte com
um curioso sentido de modernidade: largas avenidas que permitissem maior
fluéncia de trafego, muitas pracas e uma nocgéo de hierarquia da area urbana.
(SCHWARCZ; STARLING, 2015, p. 328)

O planejamento de Belo Horizonte foi fundamentado pelo eixo temporal que
delimitava precisamente o novo e o antigo’. Nesse contexto, emerge um tipo de
percepcao no qual a cidade depende de processos de inovacgéo para dar visibilidade
a experiéncia de transformacao desejada pelo Estado Republicano. Baseada no ideal
urbanistico das reformas do Barao Haussmann na Paris do Século XIX, Belo Horizonte
foi pensada a partir das linhas de fuga que configuram a trama de um tecido urbano
geométrico. Tais visdes em perspectivas manifestavam uma tendéncia das producdes
técnicas que visavam aproximar a experiéncia estética do cotidiano. Para Walter
Benjamin (2006, p. 49), “isso corresponde a tendéncia continuamente manifesta no
século XIX de enobrecer necessidades técnicas por meio de objetivos artisticos.”

O ethos da cidade passa a ser determinado por uma supresséo da memoéria do
passado. Adimensao temporal do presente torna-se esquiva, abrindo-se continuamente
a espera do futuro. Configura-se uma experiéncia singular da novidade porque ela se
estende numa intermitente relacédo do passado com o presente conforme a reflexdo
da artista. Isabela Prado (2016) expde o sentido desse fluxo temporal dos processos
de modernizagado da cidade de Belo Horizonte a partir da historia dos rios da cidade.
Entre os anos de 2009 e 2016, a artista inventaria 0 movimento de nascentes e rios

10 Diante disso, impdem-se uma acirrada divisao entre os defensores da preservacao do Arraial e,
consequentemente, de seus modos de vida versus os chamados “mudacionistas”, ou seja, 0 grupo que
pretendia transferir a antiga capital de Vila Rica para a nova cidade denominada por Belo Horizonte. A
tensdo entre conservacgao e progresso orienta o nucleo experiencial desse processo histérico.
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encobertos pelos processos de modernizacdo da cidade. A experiéncia proposta
pelo trabalho apresenta o sentido da presenca-auséncia dos rios nas ruas de Belo
Horizonte.

O rio se apaga da paisagem, em nome da chamada Linha Verde — Boulevard
Arrudas. Havia propagandas na midia local, nas traseiras dos 6nibus, vendendo
uma cidade feliz que enterrava seu rio. Achei que ali havia um ponto para reflex&o.
De repente, o rio desapareceu da paisagem — embora de fato continuasse la, como
poeira embaixo do tapete (PRADO, 2013, p. 300)

Esses rios s6 se fazem ouvir por um delicado processo de encontra-los durante
a noite no siléncio da cidade. A atitude de escuta da artista emerge do sentimento da
perda e portanto a experiéncia de escutar o rio assegura o sentido de sua continuidade
e existéncia. A atitude da artista é plastica porque revela uma imagem acustica dos
rios encobertos em Belo Horizonte.

Desse processo ela concebe um joia, uma clara alegoria sobre a perenidade das
reliquias. Dentre todos os artefatos, as joias sobrevivem aos corpos. Parafraseando
Stallybrass (1999, p. -14), as joias duram para além do momento imediato.

Fig. 2- Projeto Entre Rios & Rios, Isabela Prado, 2013.

Fonte: https://www.ufmg.br/revistaufmg/downloads/20/15 acesso 29 de margo 2019.

Aqui as joias assumem a forma da historia dos nossos rios. E desse fluxo de
transformacdo da cidade moderna que alguns artistas extrairdo reflexdes sobre a
experiéncia de limiar entre o passado e o futuro na cidade de Belo Horizonte. Alguns
trabalhos contemporéneos participam desse processo de apresentacao do fluxo
mnemonico, a experiéncia temporal potencializa a ideia da historiografia como uma
pratica artistica.

31 ARTE & MODA: ONDE A CIDADE COMECA?

Habitamos a cidade ou a cidade nos habita? Eis uma pergunta classica para
compreender as conexdes que estabelecem com o tema da pesquisa. A moda, os
movimentos de estilo e os modos de vida estetizados sao fendbmenos que respondem
ao processo de ocupacao criativa dos espacos urbanos. Essas manifestacoes
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séo o alicerce para se pensar a comunicacéo estética dos grupos sociais em uma
comunidade. O planejamento estético dos espacos publicos de lazer torna-se o
solo para o aparecimento de manifestacées propiciando a coexisténcia do ideério
estético com a realidade social. Além disso, a emergéncia dos movimentos de estilos
nos centros urbanos explicita os tipos de expressao e linguagens que organizam as
relagdes sociais.

A aparéncia idealizada do sujeito no espaco urbano esta associada a promog¢éo
da individualidade mundana que, por sua vez, é estimulada pelo fenbmeno da moda
a partir de um processo de performatizacéo das apari¢cdes publicas. Para Mara Rubia
Sant’Anna (2017, p. 201) as relagcdes entre os diferentes grupos sociais, étnicos,
econémicos e sexuais, se estabelece através do olhar e, por isso, a idealizagdo da
aparéncia deve ser analisada como uma ac¢ao discursiva que identifica o individuo ao
seu territério de pertencimento.

Nesse sentido, € importante relacionar a construgcdo de uma vida publica ao
ideario do planejamento urbano, pois a qualidade fisica do espaco urbano cria o
cenario onde floresce a vida social na cidade. O projeto urbanistico de Belo Horizonte,
desde sua fundacédo, delimitou os espacos de circulagdo e sociabilidade dentro de
limites centrais, privilegiando o centro ou as zonas intermediarias onde vivia a classe
média belo-horizontina. Os espacos destinados ao lazer estavam relacionados aos
moradores que estabeleciam vinculo com o poder politico e financeiro. Assim, essas
relacdes que se construiam em torno do poder iam tecendo a identidade do uso dos
espacos urbanos no centro da cidade.

Em consequéncia disso, os habitantes das regides periféricas foram excluidos
e a cidade sendo gradativamente esvaziada. O resultado dessa politica de ocupacao
dos espacos publicos conduz a restricdo dos processos de socializacdo na cidade
com o aumento dos espacgos vazios e subutilizados. A identidade da paisagem urbana
era artificial e planejada, pois apenas uma parte da populacéo se integrava ao cenario
urbano. A destruicdo dos lacos com a historia dos seus primeiros habitantes e também
com a topografia da cidade é produto de um ideal racionalista incapaz de pensar as
cidades para a vida real das pessoas que nela habitam.

As casas perdidas nas ruas. O siléncio. Bondes, la um na vida outro na morte
(...) os grandes colégios. E as ruas vazias, as enormes ruas vazias, pelas quais
passava, ainda, o eco de Nabuco, a perguntar a Jodo Pinheiro, quase chegando ao
Palacio da Liberdade: quando comeca a cidade? ( ATAIDE; 1999, p.11)

O poeta Carlos Drummond de Andrade nos apresentou varios poemas a partir
dos quais exprimia a experiéncia do poeta na cidade. O poema “Anoitecer”, publicado
no livro A Rosa do Povo, em 1945, cria um plano visual cujo objetivo é apresentar
a transformacéo da urbs pela modernizacdo pastoral. O sujeito é desvinculado do
espaco e de si mesmo, pois a no¢ao de identidade € intrinseca a conexao ativada com
0 espaco. A experiéncia de vida depende da qualidade das conexdes realizadas pelos
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sujeitos e a construcdo dos ambientes em que vivem. O sujeito descrito no poema de
Carlos Drummond desenvolve para com a cidade uma relagcao de medo, fundamentada
pelo ciclo tragico do castigo prometeico, isto é, o mito da Tekné, aludindo a catastrofe
resultante da tentativa de dominio da natureza.

O poema A Mulher Vestida de Homem apresenta-se como a voz de uma
comunidade: “dizem que a noite Margara passeia vestida de homem da cabeca ao
pés.” (DRUMMOND; 2017, n&o paginado) A voz do autor é atravessada pela polifonia
da memoria dos habitantes de uma cidade. A mulher vestida de homem explicita a
postura vestimentar insurgente para se questionar a tensdo da vivéncia do espaco
pelo viés do género, nas relagdes de poder estabelecidas entre os homens e as
mulheres no espago malformado das cidades modernas. No corpo da personagem,
a vestimenta masculina apresenta um discurso ndo-verbal valioso para examinar as
relagcdes dos discursos marginais e hegemoénicos sobre liberdade e género que se
constituem no espaco urbano. O percurso adotado de “cortar a procissao” sinaliza
a postura insubmissa e marginal contra as normas comportamentais religiosas. Os
poemas de Drummond exprimem as tensbes entre Tradicdo e Modernidade nos
centros urbanos.

Nesse sentido, uma pergunta faz-se necessaria: como reinventar um modo de
vida diante de uma complexidade que fragmenta a poténcia da existéncia? O ensejo
dessa questdao é pensar em que medida as expressodes artisticas e sensiveis (re)
constroem ndo somente um modo de percepgdo do mundo, mas igualmente um
territdrio no qual é possivel compartilhar de forma delicada outros afetos e significados
intersubjetivos de como viver-juntos. A dimensao politica da experiéncia reside nessa
capacidade de se colocar em discussao a possibilidade de transformacao e devir.
Estas operagdes transformacionais alinham-se a ideia de uma existéncia estética que
pretende se apropriar da percepg¢ao sensivel do mundo para que, a partir dela, se
possa reinventar um espaco para novos modos de vida.

O gesto artistico é uma tentativa de partilhar as experiéncias relatadas pelos
enunciados, formando através delas uma comunidade constituida por um tipo de
politicidade sensivel, processo que fundamenta a discussao sobre a dimenséo politica
da arte. A arte politizada néo é, portanto, a arte socialista ou partidaria, € aquela que
estabelece lagos por meio dos quais surgem uma alianca entre a obra e o publico de
maneira a instaurar uma revolugcdo momentanea no modo do espectador perceber a
correspondéncia entre o mundo real e a arte. Esse processo de interface é responsavel
por criar um jogo de aproximacéo e distancia desenhando sensivelmente o processo
de autonomia tanto da arte quanto do espectador. A criagao de um outro espaco a partir
do qual uma nova experiéncia de mundo possa se configurar inicia-se pela extensao da
pratica artistica a vida. Essa problematizacao é concernente a aproximacgao das duas
instancias: percepcao e acao, sendo essas experiéncias concernentes ao artista e ao
espectador. Assim, as manifestagdes estéticas estabelecem uma conexdo vital entre
o sensivel, 0 imaginario e o contexto social. Essa questao impacta as fronteiras que
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separavam a arte do espaco social, pois a partir dessa acepcéo a dimenséao estética
da arte apontara para um novo sentido: a experiéncia.

A ideia da transformacao de si a partir da apropriacdo dos modos de uso dos
espacos da cidade expressa um tipo de utopia no qual cada individuo encontra seu
proprio ritmo e movimento para ocupar seu lugar. Ele seria essencial para se constituir
as narrativas biograficas que criam um ritmo particular capaz de estruturar novas
realidades ou fantasias comunais que remetem as transgressodes sutis dos modos de
vida. Para Roland Barthes (2013, p. 16), estd em questao ai o “idiorritmo (...) 0 modo
como sujeito se insere no cddigo social (ou natural).” A reinvencao de si numa vida
comunitaria estaria, segundo Barthes, plenamente associada as tensdes da divisdo
do espacgo, a manutencao dos territérios e limitacdo das fronteiras para a construcao
e vivéncia dos lugares. Em resumo, o ritmo pessoal e a identidade nao se formariam
apenas pela tensdo ou disputa de poder nessas trés instancias, mas pela experiéncia
do n&o-pertencimento a qualquer uma delas. A idiorritmia seria uma questdo de
marginalidade a partir das tensdes com relacéo ao poder.

A artista Camila Buzelin pesquisa continuamente a aparicdo e a aparéncia do
artista no espaco publico. A série desenvolvida em 2009 intitulada Lantejoulas no Meu
Tédio tentachamar a atencao para os modos de relacéo do artista e as acdes cotidianas.
Nesse trabalho, ela sublinha as reflexdes em torno do amor, da solidariedade e do
dialogo no espaco publico. A artista criou uma acédo em diversas linhas de 6nibus
tendo como propédsito 0 espago da amizade e interacao.

Figura 3- Camila Buzelin, Lantejoulas no Meu Tédio, 2009

Fonte: https://camilabuzelin.com/lantejoulas-no-meu-tedio acesso 2/10/2017

O dispositivo dessa relacdao inter-humana é apontado pela cena cotidiana
de uma pessoa que carrega consigo um saco de laranjas e as deixa cair em um
Onibus. Através da acéao inicia-se um processo de comunicagdo nao-verbal a partir
do qual os momentos de convivio instantaneos séo colocados em relevo. No tempo
real dessa experiéncia, a roupa da artista (extremamente conectada as tendéncias
da moda no periodo) apresenta-se como um intersticio para as a¢cdes subsequentes

Dialogos entre Moda, Arte e Cultura 2 Capitulo 2



da performance. A roupa € um indice para se pensar a experiéncia estética e as
possibilidade de experiéncias de vida no seio de uma grande metropole.

A aproximacao da arte e moda designa uma tentativa de se fazer perceber a
moda como um fendbmeno mais amplo e relacionado a dinamica da percepg¢ao do
tempo. A moda permite que se pense as experiéncias que sao articuladas entre o
sujeito e a histéria, possibilitando que se observe novas experiéncias estéticas pela
compreensado da impermanéncia das acdes e dos modos de vida no que diz respeito
a transformacéao permanente da histéria e da cultura. A estetizacéo da vida e seu jogo
ludico aponta para a transposicao de limiares entre o sujeito, o mundo, a arte, a moda
e a vida. Tal experiéncia-limite ndo deixa de ser uma transgressao ontolégica que
coloca em questao o Eu, o Si, o Outro e a cidade.

O espaco em que se apresentam suas obras € o da interacdo, o da abertura
que inaugura (Georges Bataille diria: “dilacera”) todo e qualquer didlogo. O que
elas produzem s&o espaco-tempos relacionais, experiéncias inter-numanas que
tentam se libertar das restricdes ideoldgicas da comunicacdo de massa, de certa
maneira, s&o lugares onde se elaboram socialidades alternativas, modelos criticos,
momentos de convivio construidos (BOURRIAUD; 2009, p. 62)

A moda é responsavel por colocar em evidéncia o jogo identitario, fazendo
circular os habitos relacionados as maneiras de vestir, as questdes simbdlicas que
determinam os valores estéticos, aos padrdes e aos géneros. A arte e a moda sao
dois meios de expressao plastica que colocam em evidéncia a ambivaléncia e a
complexidade das relagdes entre a cultura local e a cultura de massa globalizante.
Estudar as manifestacbes locais da arte e da moda possibilita compreender as
tensdes relativas ao jogo de reconhecimento social e as linguagens e expressdes que
se afirmam pela vivéncia de manifestagdes efémeras. A cidade comega na medida em
que se efetuam processos de sociabilidade, pois a cidade comeca dentro do sujeito
por meio de fabulagdes que permitem reinventar as identidades.

Arepresentacéo estilizada de si adentra esse novo campo sugerido por meio das
mais diversas formas de intervencgdes artisticas como as performances, as batalhas de
MCs, as a¢bes dos pichadores (ou pixadores de acordo com a escrita vernacular), das
revoltas ou manifestacbes sociais. Artistas, designers, ativistas, Artivistas, musicos,
poetas, editores, pensadores etc, oferecem bens ou servigcos simbolicos, enfatizando
a importancia de um nova experiéncia dos modos de se viver o cotidiano nas cidades.

Poética das ruas, semiose do asfalto. Em Belo Horizonte, ha um lugar em que
grafiteiros, Djs, B-boys, MCs e publico sdo capazes de transformar concreto
armado em arena de poesia, num palco semanal para a celebracado da cultura
urbana. O teto do encontro é o viaduto de Santa Tereza, um dos cartbes postais
mais antigos da capital mineira e simbolo da modernidade. O lugar nao poderia ser
mais apropriado. E que, reza a lenda, os escritores Carlos Drummond de Andrade
e Fernando Sabino, na juventude, costumavam escalar os arcos parabdlicos que
dao identidade ao viaduto. (JACOME, 2013, p. 73)
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A (re)apropriacéo dos espacos esquecidos ou abandonados da cidade conduzem
a uma reinvencao mutua que consolida a dimensao humana dos espacos urbanos.
A cidade comeca no lugar onde ganha vida, envolvendo a paisagem humana e os
seus espacos relacionais: “a cidade viva emite sinais amistosos e acolhedores com a
promessa de interacao social” (GEHL; 2013, p. 63).

Atransfiguracao darelacéo entre o sujeito e o espacgo transforma os modos de vida
no cotidiano, sendo portanto o acontecimento matriz para se pensar a apresentacéo
de novos movimentos de estilo que relacionam arte e moda. Aparéncia e aparicdo sao
vetores expressivos que se impdem para a performatividade identitaria dos grupos
sociais no espacgo da cidade de Belo Horizonte. Podemos exemplificar através das
intervencdes urbanas promovidas pelo Instituto Undio, a partir das quais os artistas
locais propdem diversas acées com os passantes moradores do Baixo Centro. No fim
de 2015, foi promovido um desfile de moda com as pessoas que transitavam na rua
com o objetivo de colocar em questéo a invisibilidade social.

Figura 4- Pessoa Muito Importante, Intervengéo Artistica, Marta Neves, 2015.

Fonte: http://www.institutoundio.org/nessa-rua-tem-um-rio acesso 2/10/2017

Pensar os movimentos de estilo a partir das representacdes da arte e da moda é
refletir sobre os processos de subversao e resisténcia aos mecanismos de segregacéo
ou da fabricacdo de condutas disciplinadas. A tarefa de nossa leitura consiste em
observar a aparéncia/aparicdo como processo desencadeador de questionamentos
éticos sobre a presenca dos sujeitos e a experiéncia estética por eles vivenciada
nos espacos citadinos. O ato de vestir reconfigura ndo somente a individualidade,
ele demarca o seu lugar de pertencimento na paisagem da cidade. Corpo e cidade
compbem um territério que contextualizam a trama de vida do tecido urbano.

As imagens produzidas pela arte nao descrevem o real, mas orientam as nog¢oes
de forma de vida por meio das mais diversas praticas cotidianas que contemplam os
processos de socializacdo ou de novas texturas éticas que evidenciam a relagao do
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sujeito com o mundo que o cerca. Podemos dizer que os movimentos de estilo sdo
expressoes das formas de coexisténcia humana que se sedimentam a partir da arte,
da moda, da arquitetura e do urbanismo, dos sistemas politicos, juridicos e ainda por
meio de manifesta¢des de cunho identitarias, dentro das quais se condicionam os atos
e as condicoes de vida.

Movimentos de estilos indicam a experiéncia temporal que é explicitada na
superficie das linguagens artisticas. A alternancia dessas mudancas é alicercada pelo
ritmo do fendmeno da moda nas sociedades modernas. O movimento que se constitui
no ambito do campo social produz uma nova perspectiva da acao da temporalidade da
moda na vida social. Ora, é notério que as representacdes coletivas que correspondem
ao tempo dominante nas organizacfes sociais sdo tangenciadas por uma moral
estética historica, pois a cultura temporal se interioriza nas representacdes coletivas
ou nas praticas individuais.

41 CONSIDERACOES FINAIS

A temporalidade da moda na experiéncia da arte desvela como a experiéncia
estética é tangenciada pela energia do movimento que modifica nossa leitura
do contemporaneo. Acreditamos que algumas manifestacbes artisticas que
elegem a experiéncia citadina em Belo Horizonte como input sao essenciais para
compreendermos o sentido da heterocronia. Os artefatos do tempo (a cidade,
a roupa, os objetos artisticos) designam a morfologia dos afetos por meio do qual
podemos compreender a experiéncia sensivel que nos leva a pensar a respeito das
coisas perdidas ou esquecidas pelo tempo. A moda é responsaveis por fundar o
ethos temporal na sociedade moderna. E justamente desse ethos que se constitui os
valores e principios éticos-estéticos que nos permitem adotar uma postura particular
com relagdo ao mundo que nos cerca. As condi¢cdes materiais da nossa existéncia
sdo tangenciadas por esse efeito do tempo, isto €, por um tipo de metanarrativa em
perspectiva cruzando temporalidades multiplas e hétero-espacialidades.

Lembremo-nos que no texto As Regras da Arte (1992), Bourdieu nos diz que
a producado do valor esta intimamente relacionada com a percepgcédo temporal e
cartografica do mundo. Nesse aspecto, ndo podemos pensar em moda sem pensar
em sua dimensao espaco-temporal. O fendmeno da moda orienta essa experiéncia
estéticatopoldgica, em particular, por possibilitar o espaco possivel para agenciamentos
da visibilidade das formas do passado ou do presente.

Assim, é possivel reconhecermos, no campo da experiéncia historica, as
diferentes extensdes temporais que problematizam as aproximacoes e distanciamentos
geracionais, as épocas e, mais propriamente, os estilos. Essas estruturas historicas e
suas transformacgdes podem ser (re)convertidas em experiéncia quando seu periodo
de duragao nao ultrapassar a unidade de memoria das geracdes contemporéaneas de
entdo. Por isso, 0 que se apresenta hoje como uma reflexdo metodol6gica ou cultural
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para a arte indica um movimento transversal desencadeado por um fluxo da historia,
sendo possivel, conforme o dngulo de perspectiva, verificar a permanéncia dos gestos
de imagens artisticas do passado no presente. Tal processo diz respeito a fabulagcéao
das memorias sociais que pressupdem a sobrevida dos gestos no movimento préprio
da histéria.
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RESUMO: Essa pesquisa faz uma abordagem
de forma sucinta, uma contextualizacao
epistemoldgica do MABE nos seus aspectos
histéricos de origem, fornecendo reflexdes
acerca do papel social, cultural e educacional
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nos tempos atuais. Como procedimento
metodoldgico foi realizado um levantamento
bibliografico sobre os aspectos artisticos e
culturais que envolvem a infraestrutura e
a conservacao patrimonial deste museu, e
posteriormente, realizou-se uma explanacgéo a
cerca daimporténcia do curador no que tange as
relacdes e inter-relagdes da mediagao educativa
e cultural. Os resultados obtidos revelaram que
a aplicabilidade de uma abordagem educativa
para o MABE, em dialogo a uma boa realizagéo
de atividades mediativas pode deixa marcas
positivas, aumentando o interesse pela cultura,
histéria e arte contemporanea no Estado do
Para.
PALAVRAS-CHAVE:
Curadoria, MABE.

Arte-Educacéo,

THE RELATIONS AND
INTERRELATIONSHIPS OF MEDIATIVE AND
EDUCATIONAL PRACTICES AT THE BELEM
MUSEUM OF ART (MABE) - STATE OF PARA

ABSTRACT: This research takes a
succinct approach to the epistemological
contextualization of MABE in its historical
aspects of origin, providing reflections on the
social, cultural and educational role in the
present times. As a methodological procedure,
a bibliographic survey on the artistic and cultural
aspects involving the infrastructure and heritage
conservation of these museums was carried
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out, and afterwards, an explanation about the importance of the curator regarding the
relations and interrelations of educational mediation was held and cultural. The results
revealed that the applicability of an educational approach to MABE, in dialogue with
good mediation activities can leave positive marks, increasing the interest in culture,
history and contemporary art in the State of Para.

11 INTRODUCAO

Tanto os museus quanto os espacgos culturais, por seus diversos papéis
desenvolvidos na atualidade, vém ganhando cada vez mais importancia e notoriedade
no cenario nacional, como suporte de preservacao, memoria, identidade, dialogo na
relacdo do homem e sociedade. Portanto como acontece a relagao e as inter-relagdes
dentro do museu através da mediagcao? A pesquisa dentro do campo de estudo que é
0 Museu de Arte de Belém (MABE), se definiu em funcdo dessa premissa.

A funcdo do mediador dentro dos museus frente as escolas e a sociedade
tornam-se importante, pois facilita o dialogo entre o publico com o acervo do museu. A
interacdo que o mediador propde com o objeto exposto torna-se uma pratica educativa
a partir do momento em que se busca refletir e interpretar o trabalho artistico,
contextualizando e produzindo assim novos contextos artisticos. Esse dialogo com o
mediador € indispensavel para a formacéao do publico.

Contudo a realizagao dessa pesquisa referencia a importancia do patrimonio, do
museu e da educacgao fornecida pelo mesmo. Além de estabelecer uma relagao e inter-
relacdo de proximidade com o publico é também fonte de inspiracdo, conhecimento e
pesquisa.

Esse trabalho tem como objetivo principal afirmar a fun¢cdo social da agéo
educativa do museu junto com a fungédo do mediador como importante ferramenta
de aproximagédo com a sociedade, através do dialogo com o acervo, buscando uma
analise e discussao da acao educativa, da conservagao, do patriménio, da curadoria
das exposigdes e das visitas mediadas no ano de 2018.

2| MATERIAL E METODOS

A presente pesquisa classifica-se como exploratoria, o estudo fundamentou-
se em um levantamento bibliografico com uma vasta conferéncia em livros, artigos
cientificos, tese e dissertacdes, na area das artes visuais enfocando o0 museu como
contextualizacado, patriménio, memoria e dialogo (GIL, 2014, p. 27). Na segunda etapa
foi realizada uma pesquisa de campo que se deu no MABE, a qual foi realizada no ano
de 2018.
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31 RESULTADOS E DISCUSSAO

Museu Contextualizado: Patriménio, Meméria e Dialogo

A partir do extenso referencial te6rico sobre a museologia, encontra-se
constantemente a questao basica: o que ndés podemos entender sobre o museu? A
priori inicia-se pela origem da palavra museu, mouseion, que significa o “templo das
musas”, uma expressao classica que remete a mitologia grega e a um tipo de local
sagrado. Em trabalho realizado por Frenkel, (2012, p. 16), o pesquisador enuncia que
“surge dai uma analogia, que permeia o conceito de museu, que nos remete ao templo
como um local de guarda de memoria e as musas, com suas falas e segredos, como
0s bens preciosos que ali se abrigam” (FRENKEL, 2012). No entanto, antes mesmo
da existéncia do templo, as musas ja eram celebradas na Grécia antiga como se pode
constatar em alguns momentos da histéria grega.

O autor Roland Schaer, (2007, p. 15), descreve em sua obra que “os historiadores
gregos Pauséanias e Estrabdo situam o nascimento do culto das musas em Pieria,
no interior da Tessélia e da Macedbnia, onde eram honradas sob a forma primitiva
de ninfas das montanhas” (SCHAER, 2007 apud SOARES, 2008, p.19). Portanto,
em principio as musas eram simbolo de conhecimento e filosofia na antiguidade. O
mouseion como templo das musas buscava compreender os objetos variados das
colecbes como identificagéo de diversas areas da ciéncia, arte e cultura, eram usadas
como fontes de estudos e pesquisas como afirma Suano (1986, p. 10) “era uma mistura
de templo e instituicdo de pesquisa, voltado, sobretudo para o saber filoséfico”.

A construcao do acervo costumava-se dar inicio a partir de cole¢des privadas
doadas as instituicbes que tinham como principal foco o conhecimento geral. O
mouseion de Alexandria no século Il A.C como apontado por Suano (1986, p. 11)
“buscava-se discutir e ensinar todo o saber existente no tempo nos campos da religiao,
mitologia, astronomia, filosofia, medicina, zoologia e geografia”.

Guilherme Amaral (2013) destaca em seu artigo “Reflexdes sobre o papel
educativo dos museus” que 0s museus s&0 como espacos nao formais de educacgéao,
pois exercem suma importancia para a sociedade, oferecendo a “possibilidade de
garantir a comunidade e ao mundo a guarda dos objetos necessarios a identificacéo de
uma cultura e uma histéria comum?”. Segundo Teresa Scheiner “o museu, mais que um
lugar de honra dos valores supremos da sociedade, e uma instancia de consagracao
de todas as modalidades de memoria, no tempo e no espagco” (FRENKEL. 2012).

Segundo Adelmo Silva, (2016, p. 16), “a modernidade promoveu uma separacao
ontoldgica entre natureza e cultura, entre mito e razéo e, finalmente, entre presente e
passado - visando explicitar a apreenséo do possivel”. E neste universo desenvolveu o
conceito de patrimdnio, como cristaliza¢ao do fazer humano no tempo e como instancia
de legitimacao da natureza enquanto objeto de pertencimento do homem.

Patriménio é, assim, o que foi produzido, criado, instituido — o que faz prova da
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capacidade humana de habitar o mundo natural e, por meio dele, criar e desenvolver
cultura. E neste sentido que se desenha e populariza o termo patriménio cultural
- conceito que esta na base do uso do patrimbnio como retérica do passado e
que reifica a nocédo de conjunto patrimonial como nucleo fundador de espacos
ocupados (SCHEINER. 2004, p.10).

O museu como patrimdénio a servico do bem publico deve se adequar para
promover interacées no contexto social em que se insere. Os processos de educacéo
presentes nos museus podem gerar mudanca efetiva e consistente na filosofia, na
politica de atuacao e nas diretrizes dos programas educativos museais.

Tanto os museus quanto os patriménios culturais, por seus diversos papéis
desenvolvidos na atualidade, “vém ganhando cada vez mais importéncia no cenario
nacional e internacional, da area académica as politicas publicas, como suporte
de memoria e de identidade, como elemento ativo na relacdo do homem com sua
realidade” (MOTTA, 2015, p. 20). Dessa forma, conforme enfatiza o autor, tornam-se
imperativos estudos que integrem e que relacionem museu e patriménio, mediacoes e
seus processos, frente a formulac&o da identidade e da preservacao da historia e da
memoria coletiva. S&o estratégias de suma importancia para a insercdo do museu na
comunidade, assim como na consolidacéo do seu papel social.

De maneira geral, quando se fala de memoria, nos remetemos ao ato de recordar,
gue envolve a permanéncia do afeto de algum objeto, situacao ou lugar, resguardando,
assim, uma lembranca originaria a ponto de estabelecer um dialogo com o presente.
N&o se pode negar a ligagdo que o museu tem com o registro da memoria. Conforme
descrito por Eliene Frenkel, (2012, p. 16), “a verdadeira memoria é uma construgcéao
também resultante de rupturas; como no contexto diasporico, é na complexa relagao
entre passado e presente, entre a “casa” e o distante, que se formam as lembrancas
no agora”. Entretanto, o pesquisador Alessandra Silva, (2014, p. 104), faz referéncia
gue um museu “é uma instituicdo que trabalha basicamente com o que é diferente, e
fornece uma introducao e uma reflexdo sobre o tema da diversidade cultural, além de
um processo de construgcéo de identidade”. Com um compromisso politico forte, esse
autor ainda enfatiza que um museu pode trabalhar com uma memdria historicamente
construida dessas diferencas.

Portanto o museu € um simbolo de preservacdo da historia dentro de uma
sociedade, pois € nele que encontramos, de maneira sistematizada, informacdes
relevantes que constituem nosso passado como, também, as forcas que moldam
0 presente; € nos museus que reconhecemos 0s elementos, materiais e imateriais,
que integram os bens culturais da comunidade a qual pertencemos. O desafio dos
profissionais da acédo educativa, responsaveis pelo trabalho cultural nos museus no
ambito local passa pela preocupacéo social de suas propostas mediadoras, pela busca
de um dialogo cada vez maior com diversos setores da sociedade participativa.
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Novos Desafios para o Museu de Arte de Belém

Os museus, nas ultimas décadas, tém desempenhado um papel relevante e
especifico no campo da democratizagcdo da cultura, rompendo a barreira de seus
espacos tradicionais, procurando novos publicos interessados, criando espagos e
exposicoes que incorporam linguagens mistas.

De acordo com Bassalo:

“Embora ja existisse na capital paraense uma minoria refinada intelectualmente
e seguidora dos ditames da moda europeia, a cidade, enquanto espaco urbano,
pouco havia progredido até a administracdo do coronel Antonio José de Lemos
(1843-1913), chefe do antigo Partido Republicano no Parg, eleito intendente da
capital do estado em 1897. Foi ele o responsavel pela modernizacao urbanistica de
Belém” (BASSALO, 2008, p. 46-47).

“No final do século XIX, com o monopdlio de producéo e os altos precos da
borracha no mercado mundial, os donos de seringais da Amazénia enriqueceram e
fizeram de Belém e Manaus capitais de fausto e de dissipacdo” (BASSALO, 2008,
p. 47). O Palacio Anténio Lemos entao foi marcado pelo grande poder econémico
que a época da borracha forneceu a cidade. Esse Palacio esta localizada no
logradouro Avenida Portugal, onde também est&o outras edificacdes tombadas: a Doca
Ver-0-Peso, a Praca do Relégio, a Praca Dom Pedro Il, o Pal4cio Lauro Sodré (Palacio
do Governo) e, a Casa do Barédo de Guajara. Segundo a autora Célia Bassalo,
“este palacete foi construido em estilo neoclassico tardio, ou imperial brasileiro, é o
exemplar mais suntuoso da arquitetura da segunda metade do século XIX em Belém”
(BASSALO, 2008, p. 108). Ainda para esse autora, o mesmo foi construido para ser a
sede da intendéncia municipal, hoje prefeitura municipal. Nele funcionam o gabinete
do prefeito municipal de Belém e o MABE, fundado em 1991. Para Figueiredo, (2014),
“o Museu de Arte de Belém — MABE, é subordinado a Fundacéo Cultural do Municipio
de Belém — FUMBEL”. A figura 01 apresenta uma visdo externa do Palacete Anténio
Lemos, atual prefeitura e o MABE.

Figura 1: Vista parcial do Museu de Artes de Belém (MABE), localizado na P¢a. Dom Pedro I,
s/n°, bairro da Cidade Velha no centro histérico da cidade de Belém do Para.
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Fonte: Art Nouveau em Belém. BASSALO, (2008, p. 107).

A edificacdo do palacete foi idealizada pelo paraense José Coelho da Gama e
Abreu, bacharel em filosofia e matematica, no periodo que passou em Lisboa. Iniciado
em 1860 e inaugurado em 1885, o palacio € um dos seus mais belos exemplos.
Construido para sede da Intendéncia Municipal, a populacdo de Belém preferiu
chama-lo de Palacete Azul, devido a cor de suas fachadas. O acervo, segundo 0s
ultimos inventarios da década de 1990, possui cerca de 1.500 obras, entre pinturas,
esculturas, desenhos, gravuras, figuras e variados exemplares de artes aplicadas
decorativas de mobiliario, cristais, vidros e porcelanas, procedentes do Brasil e do
exterior, com datacdo na maior parte das vezes entre os séculos XVIIl e XX.

O prédio esta localizado no centro historico de Belém, de frente para Pracga D.
Pedro Il e fundos para Praca Felipe Patroni, junto as sedes do Poder Judiciario e
do Legislativo Estadual. Como foi descrito acima, o estilo do Palacio Anténio Lemos
€ chamado de imperial brasileiro, ou neoclassico tardio, com colunas toscanas,
tridngulos e simetria na fachada. De acordo com Bassalo que atenta para a estilizacao
da arquitetura diz que: “de estilo neoclassico o Palacio Anténio Lemos € o exemplar
mais suntuoso da arquitetura da segunda metade do século XIX em Belém” (BASSALO,
2008, p. 106). Em seu interior, estdo localizadas escadarias em marmore do inicio do
século XIX como mostra a figura 02.

Figura 2: Vista das escadarias do Museu de Arte de Belém.
Fonte: Foto de Milena de Lima Wanzeller (2018).

Ao longo de sua historia, o Palacio abrigou os trés poderes e passou por diversas
reformas e adaptacgdes, na figura 03 podem visualizar condi¢des atuais do patio interno
do MABE.
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Figura 3: Vista do patio interno do Museu de Arte de Belém.
Fonte: Foto de Milena de Lima Wanzeller (2018).

De acordo com Célia Bassalo “grande parte do piso do interior do prédio € de
ladrilho, ornamentado com ondulagdes e entrelagcamento de linhas que o caracterizam
como obra art nouveau” (BASSALO, 2008, p.106) (figuras 04 e 05).

O prédio chegou aos anos 90 bastante descaracterizado e em precarias
condicbes, levando a Prefeitura de Belém a restaura-lo com o apoio da Fundagéo
Banco do Brasil.

Figura 4: Vista do piso hidraulico do Museu de Arte de Belém.
Fonte: Foto de Milena de Lima Wanzeller (2018).
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Figura 5: Vista do piso na area central do Museu de Arte de Belém.
Fonte: Foto de Milena de Lima Wanzeller (2018).

O MABE foi criado em 1991, instituido como um departamento da Fundacéo
Cultural do Municipio de Belém, o museu foi inaugurado em 1994 apés a concluséo da
restauracéo do Palacio. Segundo Rosangela Britto “o ano de inauguracdo do MABE
(1994) é considerado como o momento de mudanca do tratamento em relacédo a
preservacao do patrimonio histérico do municipio” (BRITTO, 2009, p. 72). Ainda para
a autora, as acodes voltadas para o campo do patriménio cultural se destacavam a
restauracéo do monumento histérico e sua adequacgéo para uso museologico e de lazer
cultural. “Estas agbes locais situadas nos anos 80 do século passado se desdobram
nos anos iniciais do século XXI, e vao ao encontro do cenario nacional de preservacéo
do patriménio histérico” (BRITTO, 2009, p. 72).

O projeto de restauro da edificacao foi iniciado em 1990 e realizado pelo prefeito
Hélio Mota Gueiros, a partir do ano de 1992. Foi formada uma equipe de profissionais
da Prefeitura municipal e consultores externos: na gestdao da FUMBEL, a presidente
era Ruth Moraes; na direcéo da Diretéria de Patriménio, Jussara Derenji e na direcéo
do MABE, Rosangela Britto (FUMBEL, 1994).

De acordo com Célia Bassalo:

“O museu guarda o acervo que pertencia a antiga Pinacoteca Municipal e Museu
da Cidade de Belém. Além desse material, possui objetos art nouveau adquiridos
em Belém e em outras capitais brasileiras, e pecas do mobiliario feitas no Brasil.
Grande parte do piso do interior do prédio é de ladrilho, ornamentado com
ondulagdes e entrelagamento de linhas que o caracterizam como obra art nouveau.
Dos suntuosos prédios publicos € um dos poucos que ainda mantém sua funcao
original, servindo como sede da prefeitura municipal de Belém” (BASSALO, 2008,
p. 107).

A Relacao e Inter-Relacao da Mediacao no MABE

A mediacdo em foco surge a partir da percepgao, por um lado, da crescente
importéncia dada ao trabalho dos mediadores nos museus e, por outro, da certeza
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de que é necessario investir cada vez mais na sua formacgéo. A experiéncia vem
demonstrando que esse profissional é figura chave nos processos de educagao e
de comunicagdo com o publico - especialmente no Brasil, a mediacdo interativa é
amplamente utilizada.

Martha Marandino escreve em sua obra Educacdo em Museus: a mediacao
em foco, que o papel social dos museus é, sem duvida, o de formagao do individuo
(MARANDINO, 2008, p.28). A experiéncia proporcionada pelas atividades educativas
realizadas na presente pesquisa no MABE demonstra bem a atuagéo, a importancia e
a necessidade do mediador, pois, tem sido por meio dos mediadores que o0s visitantes
conhecem 0s museus nos seus aspectos de conteudo, como, também, a sua
organizacao, a sua arquitetura e a sua funcao social (vide figura 6). Assim, enfatiza-se
a importancia de estar presente alguém qualificado para promover a reflexao pensada
para a mostra. O mediador, sobretudo em exposi¢cées contemporéneas, ocupa um
papel importante para que as concepg¢des primordiais da curadoria e dos artistas, ou
do acervo, sejam atingidas. Sendo assim, os agentes mediadores assumem o lugar
de interlocutores, relacionando, dialogando e propondo um contato intenso e mais
proficuo do publico com o acervo.

Figura 6: Apresenta visitas mediadas do Colégio Estadual Paes de Carvalho no Museu de Arte
de Belém.

Fonte: Foto de Milena de Lima Wanzeller (2018).

Porém, segundo Sibele Cazelli em sua pesquisa intitulada “Educacdo e
Comunicacao em Museus de Ciéncia: Aspectos Histéricos, Pesquisa e Pratica”,
enuncia que devemos compreender a importancia como, também, o lugar do mediador
no processo de recep¢ao da obra de arte nas exposicoes:

E preciso tomar o cuidado de delimitar o papel desse mediador, pois, se, por
um lado, as exposicdes ndo podem depender de mediadores para serem
compreendidas, por outro, talvez seja a mediacdo humana a melhor forma de
obter um aprendizado mais proximo do saber cientifico apresentado e do ideal dos

elaboradores (CAZELLI, et al., 2003, p.12).
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Conforme Mirian Celeste Martins descreve em sua obra “Mediac¢des culturais e
contaminagdes estéticas” o mediador trabalha no sentido de estimular a interatividade
entre o publico e o material exposto:

O papel de um mediador é importante para a criacao de situagdes onde o encontro
com a arte, como objeto de conhecimento, possa ampliar a leitura e a compreensao
do mundo e da cultura. Capaz também de abrir didlogos internos, enriquecidos
pela socializacdo dos saberes e das perspectivas pessoais e culturais de cada
produtor/fruidor/aprendiz. Pois, o objetivo maior ndo é propiciar contato para que
todos os aprendizes conhegcam este ou aquele artista, mas sim que eles possam
perceber como o0 homem e a mulher, em tempos e lugares diferentes, puderam falar
de seus sonhos e seus desejos, de sua cultura, de sua realidade, da natureza a sua
volta e de suas esperancas e desesperancas, de seu modo singular de pesquisar
a materialidade através da linguagem da arte (MARTINS. 2005, p. 17).

Ser questionador frente a obra de arte é o papel do mediador; afinal, podem ser
compreendidos como sindnimos para a acao de mediar: “provocar, ampliar, despertar,
trocar, instigar, motivar/estimular, facilitar/favorecer, enriquecer, desenvolver, criar,
passar orientar, diagnosticar, conduzir/levar, apoiar, efetivar, auxiliar, mostrar, objetivar,
suprir, conduzir, articular, incorporar, informar” (MARTINS, 2005, p. 43).

Portanto pode-se avaliar o posicionamento do mediador dentro do espaco
museoldgico, apresentando assim o porqué da importdncia de uma interlocucéo
numa exposicdo em museus. Dentro do espago museoldgico, o mediador — ainda
qgue orientado pela proposta da exposicao e pela formacéo geral do nucleo de arte-
educacao — fara sempre transformacdes e apropriacbes das propostas ao receptor.
Lembrando que o norte desta pesquisa € mostrar onde a mediagcado acontece e sua
relacdo entre imagens, histéria, museus e educagdo; por meio da conceituagcéo e
significacdo desta mediacao é que se pretende entender a pratica educacional dentro
do espaco museolégico neste texto. Também, analisar o trabalho do mediador cultural
em exposicdes ao lidar com as imagens nesses espacos, para isso a pesquisa levou
em consideracédo o trabalho de mediacdo, especialmente, o que é realizado com os
grupos escolares.

No trabalho realizado no MABE mostramos bem essa interface, nossa tarefa
foi oferecer meios para que cada sujeito que participava de uma acédo mediadora
pudesse criar, e que sua criagao estimulasse a participacdo de outros, construindo,
dessa forma, didlogos que permitiram a ampliacdo de pontos de vista e de novos
significados, como também meios que propiciassem aberturas de novos canais de
recepc¢ao. Talvez o estimulo a criac&o e a experimentagcao, se coadune com a intencéo
do artista em encontrar em encarar sua obra como um espaco de questionamentos
e de reinvencao (figura 07). O trabalho educacional realizado no MABE abrangeu
estratégias de relacéo e inter-relacdo de mediagdo que implicava, ao final de cada
visita, em propostas dindmicas como forma de sintetizar o pensamento, ou as ideias, e,
assim, propor novas reflexdes, por exemplo: que titulo vocé daria para esta exposicao?
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Que palavra vocé usaria para sintetizar o que viu/leu?

Figura 7: Apresenta visitas mediadas do Colégio Estadual Paes de Carvalho no Museu de Arte
de Belém.

Fonte: Foto de Milena de Lima Wanzeller (2018).

A figura 08 apresenta uma dessas dinamicas realizada para grupos de alunos do
ensino médio de uma escola técnica da Regidao Metropolitana de Belém.

T I.- i ,_/

Figura 8: Apresenta uma dindmica de atividade relacionada ao Museu de Arte de Belém.
Fonte: Foto de Milena de Lima Wanzeller (2018).

Com base nesses argumentos, procuramos analisar o aspecto educativo do
museu em interface com as articulagcées tedricas do campo de Artes Visuais, na
interface com as visbes da mediagdo. Para isso a pesquisa levou em consideracao
o trabalho de mediacédo, especialmente, o que foi realizado com os grupos escolares
visitantes, compreendida como mediacgao cultural, a educacéo em exposicoes propde
gue haja uma relacdo e uma inter-relacéo dialégica entre o mediador, o curador, 0

Dialogos entre Moda, Arte e Cultura 2 Capitulo 3



acervo e o publico.

41 CONCLUSAO

Concluimos nesse trabalho que aprender no ambiente museal tem especificidades
proprias, muitas delas ligadas a compreensao do valor da meméria e do patrimdnio
cultural. Entende-se que os modos de mediar em museus de arte diferem de acordo
com a génese do objeto artistico, seja aquele cuja inteligibilidade passa pelo visivel
e legivel e estdo no ambito da compreensdo estética. Em quaisquer dos casos,
concluimos ainda que a abordagem da mediacéo para o MABE pressupde a construgcéao
de conhecimento que informa e da voz aquele que vé ou interage. E fundamental para
o0 mediador o crescente interesse pela pesquisa de arte e cultura. Uma boa mediacao
realizada no museu de um modo geral deve deixar marcas positivas, aumenta a
empatia e a disponibilidade para tornar a experiéncia significativa para os visitantes
como também para a formagao dos educadores de museus.
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RESUMO: Essa pesquisa propbe apresentar
uma interface —boneco articulado bidimensional
— que contribua para facilitar a construcéo
do desenho manual da figura humana em
movimento. O estudo se deu em trés etapas,
sendo uma ‘pesquisa-campo’ com docentes,
uma ‘pesquisa-experimento’ na elaboragao da
interface proposta e uma ‘pesquisa-observacao’
com um grupo de alunos em curso de projeto
de extenséo.

PALAVRAS-CHAVE: Boneco Articulado
Bidimensional; Interface no Processo de
Aprendizado; Desenho de Moda.

THE TWO-DIMENSIONAL ARTICULATED
DOLL AS AN INTERFACE IN THE LEARNING
PROCESS OF FASHION DRAWING

ABSTRACT: This research proposes to present
an interface — two-dimensional articulated doll
— that contributes to facilitate the construction
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DESENHO DE MODA

of the manual drawing of the human figure in
movement. The study happened in three stages:
a ‘field research’ with teachers, a ‘research-
experiment’ in the elaboration of the proposed
interface and a ‘research-observation’ with a
group of students in an extension project course.
KEYWORDS: Two-Dimensional Articulated
Doll; Interface in the Learning Process; Fashion
Drawing.

11 INTRODUCAO

No Brasil muitas instituicbes de ensino
nao estabelecem como exigéncia o desenho
manual como pré-requisito para os alunos
ingressarem nos cursos de Design de Moda.
Apesar disso, entende-se que as competéncias
e as habilidades em desenho s&o quase que
obrigatérias na formacédo de profissionais
que buscam pelo seu aprimoramento pelas
vertentes do ensino académico.

A maioria das grades curriculares
apresentam o desenho de moda como uma
disciplina cuja funcao é estabelecer meios para
expressar e comunicar as ideias dos projetos.
Todavia, percebe-se ainda que nas atividades
praticas em sala de aula, os desenhos
gerados muitas vezes ndo atingem resultados
satisfatorios para os alunos.
muitos

Também se constata que
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professores ainda adotam procedimentos de aprendizado com o uso de materiais
e técnicas que enfatizam mais o aspecto da representacao grafica pela observacéao
— sensorial visual — 0 que limita a apreensdo do conhecimento por meio de outros
recursos.

Na técnica do desenho de observacdo costuma se utilizar o boneco articulado
tridimensional como ferramenta de trabalho. Os exercicios praticos desenvolvidos
com esse artefato sdo bastante enriquecedores e contribuem no aprimoramento das
competéncias e das habilidades na pratica do desenho manual. Por outro lado, o custo
razoavelmente alto para se adquirir esse produto muitas vezes limita o aluno de ter
acesso a essa ferramenta fora da sala de aula, o que impede dele dar continuidade
nas suas tarefas além desse ambiente.

Em virtude disso, essa pesquisa propde desenvolver uma interface que funcione
como ferramenta didatica de apoio aos professores no processo de aprendizado do
desenho manual para a representagdo grafica da figura humana em movimento. A
proposta constitui-se no desenvolvimento de um boneco articulado bidimensional,
projetado para ser construido pelo préprio usuario e com materiais de baixo custo.

O estudo também considera como premissa que o aspecto ludico poderia ser
incorporado por meio dessa interface junto aos materiais e as técnicas ja existentes
para que o aprendizado do desenho manual seja um processo mais agradavel nos
Cursos.

Os procedimentos metodolégicos adotados foram uma ‘pesquisa-campo’ com
docentes de cursos de moda, uma ‘pesquisa-experimento’ com a elaboragcao da
interface proposta (boneco articulado bidimensional) e uma ‘pesquisa-observacao’
com o uso da interface em um grupo de alunos em curso de projeto de extensao.

21 0S CANONES DE PROPORCAO E OS PRINCIPIOS DE MOVIMENTO DO
CORPO

A concepcédo de um produto de moda esta atrelada diretamente ao corpo que
funciona como suporte para a apropriagdo do objeto. De acordo com Perazzo e
Valenca (1997), um suporte pode ser considerado como a base na qual o homem
cria e estabelece qualquer significado formal. Além da compreensao de sua anatomia
Ossea e miologica, outro aspecto importante a ser analisado sobre o corpo diz respeito
a sua proporcao.

Na maioria das pesquisas ja publicadas, o estudo da propor¢cao do corpo é
apresentado por meio de canones que contextualizam o entendimento da visualizagéo
do todo pelas suas partes. O exemplo mais comum utilizado nas escolas refere-se ao
modelo grego que apresenta o canone com regras que definem a configuracdo da
proporcéo do corpo humano em funcao da medida da altura da cabeca.

Os padrdes de Policleto (7 %2 cabecas), Lisipo (8 cabecas) e Leocares (8 2
cabecas) foram os mais difundidos pelos artistas em suas obras. Além disso, os estudos
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desenvolvidos por Leonardo da Vinci no canone classico do Homem Vitruviano (1452-
1519) — que segundo Silva e Santos Filho (2017) refere-se a um conjunto de medidas
e propor¢des a partir de um homem de bragos e pernas abertas — foram fundamentais
para subsidiar o entendimento das relagdes de movimentos do corpo humano ao longo
da histéria (Figura 1).

Figura 1: Padrées de Policleto, Lisipo e Leocares e o Homem Vitruviano.
Fontes: Desenhe & Pinte (1997) / Estadao (2017)

De acordo com a apresentacdo do Homem Vitruviano € importante que se
considere os limites de alcance dos membros superiores e inferiores para entender os
raios de movimentos da estrutura, pois s6 assim é possivel estabelecer as posi¢cdes
mais adequadas na representacao grafica da figura humana no desenho de moda. Isso
porque de acordo com esses principios, certas posi¢des atribuidas ao corpo seriam
incompativeis de serem representadas, ja que elas ndo estariam convenientemente
equilibradas no solo.

31 0 BONECO ARTICULADO E O ASPECTO LUDICO NO APRENDIZADO

De acordo com Becker et. al. (2013), ap6s a Primeira Guerra Mundial os bonecos
articulados foram difundidos pelo mundo e passaram a ganhar cada vez mais espaco
nas escolas e demais atividades recreativas e educativas.

Na ltalia, o boneco mais conhecido foi 0 maceus, que antecedeu o polichinelo. Na
Turquia havia o karagoz; na Grécia, as atalanas; na Alemanha, o kasper; na Russia,
0 petrusca; em Java, o0 wayang; na Espanha, o cristovan; na Inglaterra, o punch;
na Franca, o guinhol; no Brasil, 0 mamulengo. Todos esses bonecos, de poucos
recursos técnicos, mas com grandes possibilidades expressivas, possuem algo
em comum: a irreveréncia, a espontaneidade, a ndo-submisséo ao estabelecido, a
comicidade e, por vezes, a crueldade. (CALDAS e LADEIRA, 1993, p. 11)

No Brasil os bonecos chegaram no século XVI com maior manifestagéo na regiao
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Nordeste. Segundo Becker et. al. (2013), um boneco pode ganhar voz e vida propria
nas maos do manipulador ao contar uma histéria, contagiando o publico com magia e
fantasia.

Na fase da infancia as criangcas costumam manifestar alto grau de ludicidade
ao brincar com bonecos, sendo capazes de criar histérias que envolvem situacoes
do dia a dia ou do universo imaginario. Sao nessas brincadeiras que 0s pequenos
percebem — de maneira intuitiva — uma autonomia intrinseca de controle na deciséo
dos movimentos que podem ser atribuidos ao boneco conforme as suas vontades.

Apesar do surgimento das novas tecnologias que s&o desenvolvidas para a
educacao, alguns profissionais da area de ensino entendem que a estratégia no uso de
brinquedos — em especial os bonecos — desponta como uma forma acessivel e eficaz
para a apreensao de diversos conteudos disciplinares, uma vez que a sua aplicacéo
em sala de aula traz bons resultados no processo de aprendizado com as criangas.

Tendo em vista o estado desalentador de muitas escolas, uma das estratégias é
fazer com que todo o arsenal de tecnologias das instituicdes educacionais de elite
ndo seja mais interessante do que aquilo que as escolas podem oferecer. E € essa
a magia que 0s bonecos podem — e com certeza irdo — trazer para a sala de aula,
podendo ser trabalhado em todas as areas do conhecimento, considerando seu
carater multiplo e interdisciplinar. (BECKER et. al., 2013, p. 2)

Observa-se que 0s bonecos articulados podem ser vistos como interfaces que
facilitam as acdes pedagogicas de diversas areas, ja que costumam trazer contribuicoes
significativas no processo de aprendizado. Além disso, outro fator importante que
deve ser considerado € que o aspecto ludico e emocional que envolve a pratica das
brincadeiras pode despertar estimulos sensoriais que costumam trazer resultados
mais rapidos para o entendimento e a apreensdo do conhecimento.

A partir desta concepcdo, os bonecos podem auxiliar professores em sua acéo
pedagogica, capazes de desenvolver aspectos emocionais, afetivos, educacionais,
culturais e, notadamente, a comunicagdo. Ao cria-lo e confecciona-lo, mediante
materiais reciclaveis e sucata, a crianca ja esta desenvolvendo a sua motricidade
e, quando pronto e construido pela propria crianca, ela sente vontade de anima-lo,
dar vida a sua invencéo. (BECKER et. al., 2013, p. 5)

Nos cursos de Design de Moda é comum observar o uso de um modelo de
boneco articulado tridimensional nos exercicios praticos desenvolvidos em sala de
aula. A utilizagao desse artefato ndo é nenhuma novidade no processo de aprendizado
do desenho, ja que essa ferramenta € bastante difundida pelos professores como
uma estratégia que envolve técnicas de observacao para a captura de movimentos do
corpo humano (Figura 2).
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Figura 2: Modelos de bonecos articulados para desenho.
Fontes: Elo 7 (2017) / Mercado Livre (2017)

O uso do boneco articulado tridimensional nos cursos de Design de Moda traz
contribuicdes significativas no embasamento e na compreensédo dos movimentos da
figura humana, mas por outro lado, sua sistematizacdo nem sempre oferece resultados
satisfatorios para todos os alunos. E provavel que isso acontega porque boa parte
dos alunos ndo exerceu a pratica do desenho manual antes de ingressarem nos
cursos. Como consequéncia, a apreensao das competéncias e o desenvolvimento das
habilidades acabam ficando comprometidos ao longo do processo de aprendizado.

Além disso, o custo razoavelmente elevado para se adquirir um boneco articulado
tridimensional torna-se dispendioso para muitos alunos, e isso impede que eles
prossigam com as atividades praticas introduzidas pelos professores fora da sala de
aula.

41 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A primeira etapa desse estudo foi definida por uma ‘pesquisa-campo’ que se
constituiu na abordagem de sete docentes atuantes em cursos de Design de Moda.
Esse grupo era subdividido por dois professores de universidades publicas, trés de
instituicoes privadas e dois profissionais de escolas de ensino técnico.

Foi efetivada uma investigacao de cunho exploratorio por meio de uma entrevista
com perguntas abertas realizada no periodo de 13/03/2017 a 31/03/2017. O propdsito
dessa entrevista era buscar informagdes que identificassem as teorias, os materiais
e 0s equipamentos de apoio mais utilizados por esses docentes nas disciplinas que
trabalhavam o conteudo do desenho manual da figura humana, em especial a figura
humana em movimento.

Os dados coletados junto aos participantes da investigacdo indicaram que
a maioria deles utilizava como referéncia para a configuragdo do corpo humano a
proporcéo do canone da estatua de Apolo de Belvedere, ou seja, o canone de Leocares
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(8 %2 cabecas). Esse conhecimento era passado aos alunos com a constru¢cao de um
grafico modular em que o corpo era representado na posicao estatica, sem nenhum
tipo de movimento.

J& para a representacdo da figura humana em movimento, os profissionais
recorriam a materiais de apoio como imagens e fotos com o uso das técnicas de
observacéo. Essas mesmas técnicas também foram apontadas em exercicios praticos
com o0 boneco articulado tridimensional para a representacdo do corpo humano em
diversas posi¢coes no espaco.

Gracas a essa abordagem foi possivel estabelecer o delineamento para a
proporcao candnica a ser utilizada na concepg¢ao da interface. Com isso, a segunda
etapa do trabalho se caracterizou como uma ‘pesquisa-experimento’, em que ficou
determinado o uso do padréo do canone de Leocares (8 Y2 cabecas) para a configuracao
do boneco articulado bidimensional.

O experimento deveria apresentar uma estrutura que fosse mais simplificada,
sem a preocupacao de representar os contornos anatémicos exatos da musculatura.
Isso porque a interface proposta deveria resultar em um modelo sem nenhum tipo
de definicdo de género (masculino ou feminino), pois sua principal fungdo seria a de
configurar movimentos, respeitando as devidas propor¢des do canone estabelecido.
Com isso foram adotados alguns principios matematicos da geometria para a
configuracéo de um conjunto de modulos que representasse partes do corpo humano

(Quadro 1).
Parte do Corpo Humano Moédulo Geométrico Quantidade

Cabeca Circulo 1
Elipse 1
Pescoco Retangulo 1
Tronco Trapézio 1
Poligono 1
Quadril Poligono 1
Bracos Trapézio 4
Maos Poligono 2
Pernas Trapézio 4
Pés Poligono 4

Total 20

Quadro 1 — Conjunto de médulos geométricos para a construgdo da interface proposta.
Fonte: Do autor (2017)

A materializagdo do boneco articulado bidimensional precisou priorizar dois
fatores importantes: o custo acessivel dos materiais selecionados aos alunos e a
facilidade de manipulacéo desses materiais durante a constru¢do do modelo.

Sendo assim, optou-se pela escolha do papel cartdo offset tamanho A4, com
gramatura de 180g, que resultou no corte de pecas mais rigidas e garantiu maior
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resisténcia e durabilidade aos modulos apds cortados. Para uma folha no formato A4
foi possivel realizar o encaixe de quatro unidades completas do conjunto de modulos
para a montagem da estrutura (Figura 3).
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Figura 3: Encaixe em folha A4 com quatro unidades completas do conjunto de médulos.
Fonte: Do autor (2017)

Também foram marcadas linhas centrais e referenciais nesses mddulos com
uma cor diferenciada (vermelho) e de pontos em dezesseis dos vinte mddulos desse
conjunto para que fossem perfurados com uma agulha e interligados por algum tipo
de dispositivo. Um fato pertinente para se relatar € que nos primeiros testes, a ligagéo
dos moddulos aconteceu com o uso da linha de costura, porém constatou-se que
haveria dificuldade para se manter a uniformidade na distdncia dos espagcamentos
gue interligavam esses moédulos.

Em virtude disso, foi preciso escolher um outro tipo de dispositivo que facilitasse
a juncéo desses moédulos. Como alternativa optou-se pelo uso do grampo comum de
grampeador, ja que esse material permitia manter um distanciamento uniforme entre
as partes da estrutura como sendo as articulagdes do boneco.

Ao final do experimento, constatou-se que para a fabricacdo de uma unidade
do boneco articulado bidimensional foi necessario % de folha de papel cartao offset
tamanho A4 180g impresso com uma unidade do conjunto de médulos; uma agulha
de costura para perfuracdo dos médulos; uma tesoura para o corte dos médulos; cola
para fixacdo dos modulos da cabeca, do pescog¢o, do tronco e dos pés e; 13 grampos
comuns de grampeador que funcionaram como articulagdes para a interligacéo das
partes da estrutura.

Com a concluséo do experimento, o passo seguinte foi levar a aplicagédo de
seu uso em sala de aula. Assim, a terceira etapa ficou caracterizada como uma




‘pesquisa-observacao’ em que foram aplicadas agdes observacionais in loco sobre o
comportamento de um grupo com dezessete alunos em curso de projeto de extensao
académica, realizado no periodo de 15/04/2017 a 17/06/2017, em uma instituicao
publica de ensino.

A escolha por esse grupo se deu pelo fato de se tratar de um conjunto de pessoas
de diversas faixas etarias e com nivelamento bastante heterogéneo, ja que nenhum
tipo de pré-requisito era exigido dos candidatos no ato da inscricdo. Constatou-se que
do total de alunos, somente quatro haviam frequentado anteriormente outros cursos,
sendo que os demais possuiam apenas conhecimentos sobre desenho adquiridos
durante o ensino basico e fundamental.

Nessa etapa foram passadas instru¢cdées para se construir 0 boneco articulado
bidimensional e propostos exercicios praticos em sala de aula com o uso dessa
interface. Com a construgcdo do modelo, os alunos foram orientados a estabelecerem
diversas posicdes e, posteriormente, transferirem esses movimentos para o papel
sob a forma de esquemas, marcando as linhas vermelhas centrais e referenciais dos
modulos geométricos.

ApoOs esse procedimento, os alunos fizeram uma anélise dos resultados obtidos
e selecionaram os esquemas mais adequados para serem trabalhados. Em seguida
eles empreenderam o delineamento da massa corpérea, transformando os desenhos
em bases de croquis para, posteriormente, serem usadas na representacéo grafica de
vestuarios (Figura 4).

Figura 4: Configuracao da figura humana em movimento gerada com o uso da interface.
Fonte: Do autor (2017)

51 RESULTADOS E DISCUSSOES

O estudo parte de um modelo classico de canone de proporcdo apontado
pela maioria dos docentes na primeira etapa da pesquisa. A escolha pelo padréao
de Leocares (8 %2 cabecas) assume papel primordial na concepg¢éo dessa interface,
pois se apropria de fundamentos ja estabelecidos por pesquisas anteriores e que sao
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bastante difundidos pelos professores durante as aulas.

Por outro lado, o intuito maior desse estudo era proporcionar um primeiro contato
do aluno com os conteudos disciplinares do desenho de uma maneira diferente, fugindo
um pouco da logistica introduzida na maioria dos cursos. De acordo com Salles (2008),
determinados elementos que sédo selecionados podem néo apresentar nenhum tipo
de novidade, pois s&o elementos que ja existem. No entanto, uma inovacdo pode
ser incorporada conforme o modo como esses elementos séo articulados, ou seja, a
maneira como eles podem ser transformados para se obter os mesmos resultados.

Sendo assim, no lugar da teoria repassada sobre canones de propor¢cao para
representar graficamente o corpo em uma posicao estatica, optou-se pelo critério
introdutoério de se estabelecer a constru¢cao de uma interface cuja funcao seria facilitar
a compreensao dos movimentos da figura humana.

Vale salientar que o experimento para a concepcéo do boneco articulado
bidimensional na segunda etapa teve como principio conceitual a materializacéo de
uma interface que se caracterizasse como um brinquedo. Com isso, todos os usuarios
conseguiriam explorar mais os aspectos ludicos e emocionais de seu comportamento,
desmembrando o cérebro das preocupagdes iniciais com o desenho, principalmente
aqueles que possuiam dificuldades ou pouca pratica sobre o conteudo.

Segundo Vigotski (1998), o novo nivel de aprendizado que se processa nos
desafios € obtido pela capacidade de se aprender com experiéncias ja completadas.
Com isso, o papel do brincar durante o aprendizado torna-se bastante importante,
pois é ele que estabelece o conforto ao individuo para completar a experiéncia e,
posteriormente, empreender solugdes aos problemas que surgem ao longo do
processo de aprendizado.

Constatou-se, entédo, que o uso dessa interface proposta como método no repasse
dos conteudos disciplinares de desenho apresentou contribui¢cdes significativas para
os alunos alcangarem melhores resultados, o que surtiu em um aprimoramento mais
rapido e eficiente em relagcdo as competéncias e as habilidades que deveriam ser
adquiridas ao longo do curso.

Dessa maneira, entende-se que a proposicao do uso do boneco articulado
bidimensional como interface no processo de aprendizado do desenho manual resulta
na organizacao de um sistema que pode ser introduzido como contribuicdo dentro dos
cursos. Esse sistema é caracterizado por duas fases distintas — ‘ludico’ e ‘operacional’
— mas que ao mesmo tempo, consegue trabalhar os hemisférios direito e esquerdo de
forma concomitante (Quadro 2).

Fase Descricao Acao
(Aspecto de Aprendizagem)
12 Fase: 1 — Montagem do boneco (construgéo). Montar
Ludico (Aprendizagem Motora)
2 — Manipulagdo dos movimentos Brincar
(articulagao da interface). (Aprendizagem Ludica)
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2% Fase: 3 — Captura dos movimentos (esquemas). Desenhar
Operacional (Aprendizagem Pratica)
4 — Selecéo dos movimentos (esquemas). Analisar
(Aprendizagem Critica)
5 — Configuragao da massa corpérea Desenhar e Aprimorar
(bases de croquis). (Aprendizagem Prética)

Quadro 2: Proposicao de sistema para aprendizado do desenho manual.
Fonte: Do autor (2017)

Verifica-se ainda que a manipulagdo pelo usuario do boneco articulado
bidimensional apresentado nessa pesquisa estabelece diretrizes pautadas nos
principios dos movimentos ‘acional’ e ‘local’, estabelecidos por Leonardo da Vinci em
seu Tratado de Pintura.

Segundo Da Vinci, todos os movimentos dos animais, incluindo o homem,
sdo de duas classes, os movimentos de acgéo, isto €, aquele que ndo promove
deslocamento no espaco, tais como: levantar, abaixar, torcer o tronco e etc; e o
local, aquele que promove o deslocamento no espaco, tais como andar, correr, se
arrastar e etc. Ambos se resumem a pouco mais de 36 operacdes que combinadas
entre si geram a diversidade e complexidade dos movimentos humanos. (SILVA e
SANTOS FILHO, 2017, p. 632)

Mesmo que seja possivel a configuragdo das duas classes de movimentos —
‘acional’ e ‘local’ — no boneco articulado bidimensional é€ importante observar que para
a estrutura do modelo desenvolvido — posicionamento frontal — a determinagéo dos
movimentos acaba privilegiando mais os principios do movimento ‘acional’ do que do
movimento ‘local’. Também é essencial apontar que em decorréncia da sua configuracéo
bidimensional, a interface desenvolvida n&o permite que sejam realizadas ac¢des de
contor¢cdes na estrutura.

6 | CONSIDERACOES FINAIS

E imprescindivel que os docentes estabelecam seus proprios desafios e superem
as adversidades, revendo e adaptando as acbOes de ensino convencionalmente
adotadas no processo de aprendizado do desenho manual. Mesmo com as novas
tecnologias que despontam no campo da representacao grafica como alternativas mais
eficientes de trabalho, o desenho manual como conteudo disciplinar ainda mantém
importante papel como ‘balizador’ para que o aluno expresse as ideias preliminares
de um projeto.

A proposicao nessa pesquisa com a insercéo do aspecto ludico do ‘brincar’ por
meio do boneco articulado bidimensional se torna um ato exploratério em que o aluno
€ capaz de descobrir meios para se quebrar barreiras e dificuldades que surgem ao
longo do caminho. Estimular a mente para que o imaginario se torne um agente ativo
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capaz de contribuir no aprimoramento das competéncias e das habilidades referente
a um conteudo pratico exigido dentro dos cursos de Design de Moda pode ser uma
alternativa para se alcancar resultados mais rapidos e satisfatorios em sala de aula.

Por outro lado, vale salientar que o uso dos recursos pedagogicos ja existentes
continua sendo de extrema importancia no processo de aprendizado e que eles
também devem ser associados ao uso da interface proposta a fim de amadurecer a
pratica do desenho manual em etapas subsequentes.

Acredita-se que o uso do boneco articulado bidimensional poderia ainda se
estender em fases anteriores da educacéo, nos ciclos de ensino médio e fundamental,
em disciplina como Artes, antecipando assim a oportunidade para que os alunos
adquiram competéncias e habilidades em desenho manual antes mesmo de
ingressarem noOs Cursos superiores.

A continuidade dessa pesquisa também pode ser ampliada no desenvolvimento
de outros modelos de interfaces, com propor¢cdes que contemplem a construgdo de
bonecos articulados bidimensionais para a configuracdo de criancas, pessoas da
terceira idade, portadores de necessidades especiais, animais, etc, estimulando assim
a difusdo do desenho manual na representacdo grafica de produtos de moda para
outros segmentos de mercado.
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RESUMO: A reflexdo contida neste texto traduz
um recorte desenvolvido a partir da pesquisa
de origem, cujo objetivo geral € o ensino,
aprendizagem e a comunicagao coletiva do
desenho de moda por estudantes do curso de
Design de Moda da Universidade de Fortaleza
— UNIFOR, localizada na regiao nordeste do
Ceara. No curso em questdo, ha a disciplina
de Desenho de Moda e a mesma é trabalhada
de forma interdisciplinar com as demais
disciplinas que compdem o semestre, sendo
todas elas regidas por um Programa Integrador
estruturado por regras estipuladas por um grupo
gestor formado por professores do semestre
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de referéncia. Desta forma, a disciplina de
Desenho de Moda foi estruturada no intuito
de contribuir para pensar sobre o processo de
ensino de desenho com todas as dificuldades e
desafios enfrentados pelos estudantes logo no
inicio do curso. Considerando o desenho uma
linguagem com elementos de comunicagéo
e expressao,
metodologias dinamicas que procuravam brincar

nas aulas foram adotadas

com o imaginario, a pesquisa e a memoria dos
alunos. Como resultado da disciplina, diversos
trabalhos sao geralmente expostos em eventos
do curso.

PALAVRAS-CHAVE: Desenho de Moda.
Ensino-aprendizagem. Comunicagéo Coletiva.

FASHION DESIGN AS AN OBJECT OF
EDUCATION, LEARNING AND COLLECTIVE
COMMUNICATION

ABSTRACT: The proposals contained in this
text reflects a part developed from the original
research, whose general objective is teaching,
learning and communication of Industrial
Fashion Design for the students of the Fashion
Design Course of the Universidade de Fortaleza
- UNIFOR, located in the region northeast of
Ceara. In that course in question, there is the
matter Fashion Design and it is worked in an
interdisciplinary way with the other disciplines
that compose the semester, all of which are
governed by an Integrator Program structured
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by rules stipulated by a management group formed by teachers of the semester of
reference. In this way, the discipline of Industrial Fashion Design was structured in
order to contribute to think about the process of teaching drawing with all the difficulties
and challenges faced by the students at the beginning of the course. Considering the
design a language with elements of communication and expression, in the classes
were adopted dynamic methodologies that tried to play with the imaginary, the research
and the memory of the students. As a result of the discipline, several papers are usually
exposed in course events.

KEYWORDS: Fashion Design; Teaching-learning; Collective Communication

11 INTRODUCAO

Adisciplina de Desenho de Moda compde a grade do modulo | do curso de Design
de Moda da Universidade de Fortaleza — UNIFOR. O referido curso é estruturado de
forma modular (cinco médulos) e a interdisciplinaridade € uma constante em todos os
semestres do curso. Durante todos os modulos do semestre, os alunos séo orientados
para o desenvolvimento de um projeto de produto de moda que sera apresentado no
UMIL.

O projeto tem o propdsito de estabelecer conexdes entre as disciplinas do
mddulo. O primeiro mddulo € composto por cinco (5) disciplinas, a saber: Histéria
da Arte !; Laborat6rio de Fios e Tecidos; Fundamentos do Design; Desenho de Moda
e Programa Integrador | — Modelagem Tridimensional. No inicio das atividades, os
alunos sao divididos em duplas. O grande desafio € a criacdo de um look conceitual
utilizando somente o algoddozinho como matéria-prima base. Eles iniciam o trabalho
com a pesquisa sobre o tema na aula de Histéria da Arte I. O tema, por sua vez,
sempre é definido previamente pelos professores componentes do colegiado do
curso; na disciplina de Laboratério de Fios e Tecidos, as duplas analisam a estrutura
ou tecedura que podera ser utilizada; em seguida € feita a criacdo de uma peca
conceitual utilizando os principios e elementos do design, contetdo da disciplina de
Fundamentos do Design; em seguida a peca é representada graficamente no Desenho
de Moda; por fim, ela é modelada durante a disciplina de Programa Integrador | -
Modelagem Tridimensional.

Os Programas Integradores sao disciplinas com cargas horarias de 8h semanais,
existentes em todos os modulos do curso de Design de Moda, e que a medida que os
semestres passam, aumenta o nivel de complexidade dos projetos desenvolvidos pelos
alunos. Ressalta-se que esse projeto engloba todas as disciplinas de cada médulo e
os resultados sao apresentados no evento chamado UNIFOR MODA INTEGRA — UMI.

Com as etapas do projeto finalizadas, cada dupla desenvolve um portfolio, que
€ apresentado por eles juntamente com a peca confeccionada para uma banca de
professores, no final do semestre. Os trabalhos mais amadurecidos sdo selecionados
para uma posterior apresentacao publica, no inicio do semestre seguinte, no desfile
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do Unifor Moda Integra - UMI, evento do curso em que ocorre, além de desfiles,
palestras, oficinas, exposicdes e apresentacdes dos trabalhos desenvolvidos pelos
alunos durante todo o semestre.

Esse estudo limitou-se a explanar sobre o médulo |, mais especificamente a
disciplina de Desenho de Moda e suas intervencdes metodoldgicas dentro do processo.
No inicio dessa disciplina muitos alunos chegam cheios de insegurangas e medos e
acham-se incapazes de se comunicar por meio de desenho. No primeiro momento,
muitas vezes o traco é infantilizado, por ndo ter exercitado mais depois da época
da infancia o desenho. Depois com conteudos praticos e tedricos eles ganham mais
confianga diminuindo as dificuldades, liberando mais suas ideias que posteriormente
serdo apresentadas no projeto final UMI.

2| AINTERDISCIPLINARIDADE DENTRO DA UNIVERSIDADE

No Ensino Superior um dos papéis exigidos pela sociedade € que a Universidade
capacite, habilite e seja um agente de desenvolvimento das competéncias do aluno
frente a sua formacdo como profissional. Entretanto, em varios cursos universitarios
pelo Pais, percebe-se a classica dissociacdo entre pratica e teoria. Varias vezes
observamos a auséncia da interdisciplinaridade entre as disciplinas ofertadas. Com
a preocupagao em criar um curso de exceléncia, os dirigentes da Universidade
de Fortaleza, juntamente com os professores da area, optaram pela graduacéao
tecnoldgica em Design de Moda, onde se privilegia a pratica interdisciplinar. Seguiram
uma tendéncia nacional, com as Diretrizes Curriculares Nacionais Gerais para a
organizacao e o funcionamento dos cursos superiores de tecnologia (Resolucédo CNE/
CPS3, de 18 de dezembro de 2002, Art. 2, Inciso VI), que definem que, os cursos de
educacéao profissional de nivel superior tecnoldgico deverédo “adotar a flexibilidade,
a interdisciplinaridade, a contextualizagdo e a atualizacdo permanente dos cursos e
seus curriculos”.

A pratica interdisciplinar tornou-se mais aprazivel, formativa e compreensivel a
dificil tarefa de ensinar e aprender. Luck (2001, p. 64) acentua que:

A interdisciplinaridade é o processo de integracéo e engajamento de educadores,
num trabalho conjunto, de interacao das disciplinas do curriculo escolar entre si
e com a realidade, de modo a superar a fragmentagdo do ensino, objetivando a
formacgéo integral dos alunos, afim de que exercam a cidadania, mediante uma
visdo global de mundo e com capacidade para enfrentar os problemas complexos,
amplos e globais da realidade.

Hoje existe uma preocupagcdo de como 0s conhecimentos estao sendo
assimilados. Trabalhar em conjunto as disciplinas de sapiéncia do semestre € mais
do que a conexéo de técnicas e métodos de ensino. Como cita Frigotto (1995), € um
problema relacionado a realidade concreta, histérica e cultural.

Frigotto (1995, p. 31) ainda explica que:
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[...] a interdisciplinaridade se apresenta como problema pelos limites do sujeito que
busca construir o conhecimento de uma determinada realidade e, de outro lado, pela
complexidade desta realidade e seu carater histérico. Todavia esta dificuldade é
potencializada pela forma especifica que os homens produzem a vida de forma ciclica,
alienada, no interior da sociedade de classes.

A pratica interdisciplinar possibilita inameras conexdes. Rosa et al (2017, p.
146) explica sobre a pratica interdisciplinar dentro dos Programas Integradores na
Universidade de Fortaleza:

[...] uma metodologia de trabalho inovadora, devidamente expressa nos projetos
pedagodgicos dos mesmos, criando um modulo especifico, denominado de
Programa Integrador, destinado a integracao dos conteudos dos demais modulos,
por sua vez denominados satélites ou tedricos. Este mddulo é apresentado como:
“atividade de sintese e de integracdo de conhecimento, (aplicacdo da teoria a
pratica) para acesso ao exercicio profissional”. (UNIFOR, 2011)

No curso de Design de Moda, os Programas Integradores sdo disciplinas
presentes em todos os semestres. Tem como objetivo articular teoria e pratica, levando
em consideracdo a pesquisa coletiva e individual. Todo o embasamento tedrico é
direcionado e contextualizado a sua realidade. Com o desenvolvimento de um projeto
unico a cada semestre, com teméaticas diferentes, o aluno tem a chance de somar, unir
e integrar as vivéncias, experiéncias e conhecimentos em cada semestre.

31 APRENDIZAGEM SIGNIFICATIVA COMO METODOLOGIA DE ENSINO DO
DESENHO MODA

O conceito de Aprendizagem Significativa compde a teoria do especialista em
psicologia educacional David Ausubel por volta dos anos de 1960. Ausubel (2003),
defendia a valorizagcdo dos conhecimentos prévios dos alunos, em que o elemento
estudado ou apreendido tem relacao direta com alguma realidade presente na meméria
cognitiva do mesmo. Assim, 0s novos conhecimentos apresentados poderdao ser
interpretados e internalizados como um novo saber, provido de sentido e ndo sendo
mais uma aprendizagem mecanica, sem atribuicdes de significados pessoais. Ausubel
(1980), é categdrico na abertura do livro Psicologia Educacional com a seguinte
citacao: “O fator isolado mais importante que influencia o aprendizado € aquilo que o
aprendiz ja conhece. O conhecimento prévio do aluno é a chave para a aprendizagem
significativa”.

Com base nas palavras do autor, uma pratica inicial da disciplina de Desenho de
Moda é a construgdo de um desenho com tragcos espontaneos, sem a preocupagao de
enquadra-lo em proporcdes pré-estabelecidas. E solicitado que os alunos desenhem
esponténea e livremente suas concepgdes sobre o que seria ‘sua familia feliz’. Nesse
desenho eles devem representar toda sua familia, se incluindo na representacgéao.
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Observa-se, durante a elaboracdo desse desenho inicial, que muitos alunos ficam
desconfortaveis, retraidos, com receios da exposicao e autocritica por estarem fazendo
desenhos que lembram os de crianca.

Na figura 1 s&o apresentados exemplos desses trabalhos.

Figura 1: Desenhos das Familias Felizes das alunas Lizandra Rocha de Castro (esquerda) e
Vitoria Medonga Pombo (direita)

Fonte: Acervo pessoal, 2018.

Seixas (2012, p. 83), explica que:

[...] o dificil para quem desenha s&o as criticas internas provindas muitas vezes
de tantas outras externas que ainda ecoam dentro de si. Quanto a crianca nao
€ acolhida durante suas primeiras manifestacdes plasticas, um sentimento de
inadequacédo podera se fixar. Talvez este sentimento acompanhe sua trajetoria.

Depois dessa experiéncia, o desenho € recolhido e guardado pela professora da
disciplina, que identifica e analisa as dificuldades iniciais de cada aluno e as mesmas
séo trabalhadas durante o semestre.

Na sequéncia, & proposto um novo exercicio, a realizagcao do primeiro desenho
de observacdo de um corpo em uma grade, chamado também de desenho espelho.
Um corpo feminino com medidas acima do ideal do padréo estético estabelecido hoje.
Alguns alunos conseguem desenhar muito parecido com o original, outros conseguem
desenhar bem proximo a parte superior do corpo feminino e normalmente nao
conseguem desenvolver bem a parte inferior (da cintura para baixo) e outros distorcem
totalmente a imagem. Aqui eles iniciam um processo de reconhecimento individual do
traco, em que, o processo perceptivo do aluno, apresenta parte das suas experiéncias
estéticas e produtivas. Esse exercicio é repetido algumas vezes. Entretanto, a cada
repeticdo é solicitado que o aluno faga uma intervencdo ou melhoria no desenho
anterior. Assim, ele deve redesenhar novamente a forma melhorando o que ele acha
gue saiu do padrao do corpo em questdo. Esse exercicio explora a observacéao, a
coordenacdo motora, agilidade, suavidade do traco, preocupacao estética e memoria
cultural, e faz com que ele aprimore o traco, deixando para tras os desenhos com
caracteristicas mais infantis e desenvolva rapidamente sua habilidade. Ao perceberem
suas melhorias, os alunos ficam extremamente motivados a aprender coisas novas.

Seixas (2012, p. 83), acentua que “o trago conta uma historia, a nossa histéria, e
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isso acontece sempre que o desenho néo é oferecido como desafio, mas como recurso
para a auto expressao”. Simultaneamente as atividades solicitadas em sala de aula,
os alunos também sao convidados a desenvolver em casa, ao longo do semestre, um
caderno de desenhos de observacao, em que, eles registram representacoes livres
de objetos, natureza ou outros, que lhe chamaram a atencdo naquela semana. Essa
atividade, depois que foi inserida na metodologia da disciplina, acelerou bastante o
processo de desenvolvimento do traco, senso de proporcdes, além de trabalharem
temas de conhecimentos deles.

Outra atividade importante nesse processo é a utilizacao da argila e o aluno é
estimulado a usar a memaoria como elemento de composicéo. A proposta é desenvolver
o mesmo corpo melhorado por eles no exercicio anterior, fazendo-o em forma de
escultura, porém, eles ndao podem se utilizar de nenhuma imagem e sim trabalhar
com a memoria da forma do corpo humano idealizado. Na figura 2, uma amostra do
trabalho feito.

A

A \

Figura 2: Exercicio da escultura da forma do corpo idealizada em argila

Fonte: Acervo pessoal, 2018.

Apos esse periodo de encontro do trago pessoal de cada um, a disciplina segue
seu conteudo programatico. Proporcoes, silhuetas, estilizacdo da forma e técnicas de
pintura foram os préximos passos. Para cada etapa desse conteudo sao propostos
temas diversos que procuram brincar com o imaginario e o gosto pessoal dos alunos,
além de estimula-los no trabalho de pesquisa. Um exemplo desses temas é desenhar
um croqui ‘AVATAR’ (eles tinham que criar um croqui que tivesse a cor e a aparéncia
de um Avatar). A ideia é propor tematicas diferenciadas que fugissem dos assuntos
tradicionais e que tivessem uma ressonancia com a realidade dos alunos em questao,
tornando os exercicios divertidos, dindmicos e criativos. Hallawell (1994, p. 3), afirma
que: “o desenho € uma interpretacéo de qualquer realidade, seja visual ou emocional,
por intermédio da representacao grafica”.
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Com a chegada da segunda etapa da disciplina, os alunos desenvolvem croquis
utilizando técnicas artisticas com luz e sombra com grafite, aquarela, lapis de cor
e pastel. A essa altura, ja se apresentam mais seguros para executar o que estava
sendo solicitado e iniciar o projeto interdisciplinar desenvolvido no UMI.

41 COMUNICAGCAO COLETIVA

O curso de Design de Moda da UNIFOR é bem ativo. Fora os eventos internos
como UMI e outros, esta sempre participando de varios eventos pela cidade, como
Dragéo Fashion Brasil, Bazar La Boutique, Max Moda e etc. Os desenhos de moda do
modulo | estédo sendo cada vez mais solicitados para montar exposi¢cdes em alguns
dos referidos eventos, pois encantam com a beleza do traco, criatividade e colorido
dos trajes. Isso reflete a importédncia do desenho como ferramenta imprescindivel
de comunicacéo para o designer, pois engloba desde a inspiracdo até a expressao
técnica de um projeto pessoal ou industrial. Seivewright (2009, p. 140), salienta que “a
capacidade de comunicar seus pensamentos e suas criagdes € essencial ao trabalho
de um designer de moda”. O autor Seivewright (2009, p. 142), ainda expressa que: “a
capacidade de comunicar ideias, traduzindo para o papel 0 que esta na sua mente,
€ uma qualidade essencial do designer de moda”. Baseado nas afirmacgbes, pode-
se concluir que o desenho de moda € uma das linguagens com grande potencial de
comunicacéo quando direcionado ao publico-alvo. Os elementos visuais do design e
a preocupacao estética entre a harmonia e a forma do desenho passam a ideia do
projeto. A figura 3 mostra o resultado final das duas alunas Lizandra Rocha de Castro
e Vitéria Medonca Pombo, que apresentaram a familia feliz no inicio do artigo na figura
1.

v fic b
Figura 3: Desenho Final das alunas Lizandra Rocha (esquerda) e Vitoria Medon¢a Pombo
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(direita)

Fonte: Acervo pessoal, 2018

A seguir, exemplos dos trabalhos desenvolvidos durante a disciplina.

Figura 4: Exposicéo dos trabalhos do Projeto UMI

Fonte: Acervo pessoal, 2018

Figura 5: Painel de Exposicéo dos trabalhos para o evento La Boutique, que reline mais de 130
marcas entre roupas, acessorios e cosméticos em Fortaleza — Ce.

Fonte: Acervo pessoal, 2018

O desenho € parte importante do resultado de um trabalho criterioso de pesquisa,
tendéncias e materiais.

51 CONSIDERACOES FINAIS

Levando em consideracao que a disciplina acontece no prazo de quatro meses e
meio, este artigo € um breve relato de praticas ministradas na disciplina de Desenho de
Moda, vale ressaltar primeiramente a superacao dos limites que os estudantes enfrentam
inicialmente para aprender a desenhar em tdo pouco tempo. A diferenca do desenho
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inicial da ‘Familia Feliz’ até o ultimo do projeto UMI é t&do grande, que varios alunos nao
reconhecem o proprio desenho feito no inicio da disciplina.

O uso da metodologia de Aprendizagem Significativa auxiliou nos resultados
positivos, ao trazer para sala de aula, temas que ressoavam as experiéncias vividas pelos
alunos. Os mesmos se identificavam no processo e davam um novo significado, trazendo
para sua realidade o exercicio.

Em um curso com uma pratica interdisciplinar como o referido da pesquisa, pode-se
dizer que o aluno é um agente ativo, pois ele deve ser responsavel, comprometido e apto
a planejar acbes. O aluno passa a ser coautor de sua aprendizagem gerando a troca de
conhecimentos.

A disciplina de desenho de moda ofertada no semestre | em um curso de Design de
Moda pode ser um diferencial para os alunos, pois trabalha com a quebra dos paradigmas
de ndo saber desenhar. Descobrem que conseguem fazé-lo e que sdo capazes de
representar suas ideias. Isso impacta positivamente, além de melhorar a autoestima e
seguranca dos alunos.
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RESUMO: Este artigo dissemina o sistema
Swapart, o qual gerencia uma equipe
interdisciplinar com base no design thinking e
colaborativo, na busca de solugbes criativas
e sustentaveis, viabilizando a producédo de
figurinos para grupos independentes. Os
resultados demonstrados referem-se aos
figurinos da peca “A Missiva”.
PALAVRAS-CHAVE: Co-design;
design para figurinos.

upcycling;

SWAPART: COLLABORATIVE SYSTEM FOR
CREATING SUSTAINABLE COSTUMES BY
THE DESIGN THINKING

ABSTRACT: This article disseminate the
Swapart system, which is made up of an
based on design
thinking and collaborative, seeking creatives
and sustainables, to enable the production of

interdisciplinary  team,

Dialogos entre Moda, Arte e Cultura 2

DO DESIGN THINKING

costumes for independent groups. The results
discussed here refer to the costumes of the
piece Missiva.

KEYWORDS: Co-design; upcycling; design to
costumes.

11 INTRODUCAO

Entende-se que o figurinista deva intuir
como um artista, planejar e executar um projeto
como um designer (LEITE e GUERRA 2002,
apud PERITO e RECH, 2012). Para isso, é
importante compreender as necessidades dos
profissionais da area do teatro, o universo teatral
e suas caracteristicas. Pelas entrevistas com
atores, diretores e produtores, foram coletadas
informacdes acerca das principais demandas.
A mais emergente é a falta de acesso aos
investimentos, que acarreta na falta de ativos
para despesas minimas.

Como alternativa, os profissionais
reaproveitam roupas de brechds, adaptam e
modificam trajes de cena de outras producoes.
As sucatas também sdo utilizadas para diminuir
0s custos, contribuir com o0 meio ambiente, unir
artistas e voluntarios para ressignificar materiais
descartados. “Reduzir a perda, reutilizar e
reciclar sdo palavras chaves da indumentéria
e da cenografia” (MUNIZ; VIANA, 2007, apud

VIANA, 2010).
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Entretanto, deparam-se com a falta de ativos financeiros para contratar os
servicos de um artesdo ou artista plastico na transformacéo de tais materiais em
aderecos. Consequentemente, a Missiva Companhia de Teatro expbs outro problema:
a sobrecarga dos atores e diretor ao realizarem tarefas que ndo dominam, ou seja, a
criacao, planejamento e producgao dos figurinos. Por isso concordam com a importancia
do designer como figurinista, pelo conhecimento em modelagem e pela habilidade de
liderar a execucao de produtos.

Considerando as demandas apresentadas, o design thinking, ou, a habilidade de
divergir o pensamento no momento da pesquisa, reconhecer padrdes, construir ideias
significativas tanto emocionais quanto funcionais, expressar-se “de outra maneira que
ndo em palavras ou simbolos” e convergir para uma solucédo (DEMARCHI et al, 2014)
sera aplicado como método a pesquisa-acdo das ferramentas de criatividade (co-
design, checklist e critérios de sele¢cao) em um grupo de teatro, com o objetivo de criar
e produzir os figurinos economicamente viaveis.

2| CO-DESIGN

Pela necessidade de interac&o para o desenvolvimento de trabalho interdisciplinar,
quando se permite que todos os profissionais produzam de maneira uniforme e
colaborativa, se faz necessario considerar tais perspectivas:

- Do diretor, que conduzira o espetaculo e orientara a ideia principal cujo tra-
balho sera construido;

+ Dos atores, que darao vida aos personagens;
+ De profissionais como cendgrafo, iluminador e sonoplasta na criagéo;

« De outros profissionais que contribuirdo com a parte mais pratica, da produ-
cao dos figurinos, como costureiros, artesaos etc.

Foi escolhida a interdisciplinaridade para o processo de colaboracéo,
compreendido como design colaborativo, o qual desenvolve projetos e produtos a partir
da colaboragcao de pessoas com conhecimentos diferentes e com o mesmo objetivo,
compartilham “informacées e responsabilidades, organizando tarefas e recursos,
administrando multiplas perspectivas e criando um entendimento compartilhado em
um processo de design”. (FONTANNA; HEEMANN; GOMES, 2012, p. 5). O design
colaborativo ou co-design “prioriza o trabalho entre equipes multidisciplinares, que
trazem olhares diversificados e oferecem interpretacdes variadas sobre a questéo e,
assim, solu¢des inovadoras” (VIANNA et al., 2012, p.13).
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@ CONEXAO
@ TROCA
@ DESENVOLVIMENTO

Empresas que
querem repassar
materiais em desuso
para reaproveitamen-
to em trabalhos

artisticos.

SWAPART

Sistema colaborativo e
sustentavel para criagio
de figurinos por meio
do design.

Voluntarios que
desejam contribuir
com suas habilidades
em troca de algo
simbdlico.

Grupos e Cias
artisticas que dese-
jam desenvolver um
espetaculo, mas ndo
tem recursos finan-
ceiros.

Profissionais

artistas que dese-
jam contribuir com
seus conhecimentos
em troca de algum
beneficio espe-

Estudantes das
areas artisticas e
correlatas que dese-
jam aprender na
pratica sobre deter- cifico.
minados assun-

Figura 1 — Sistema SwapArt

Fonte: Propria

O sistema Swapart, do inglés swap = troca e art = arte, € uma dinamica
organizacional baseada na permuta entre colaboradores (Figura 1) que ofereceram
seus saberes, habilidades e conhecimentos em troca de algum beneficio desejado.
Por esse sistema, dividem-se as tarefas para individuos ou grupos, de acordo com
habilidades técnicas. Delimita-se o prazo e distribui-se o material disponivel. Quando
os testes de materiais foram realizados, 0 grupo e mesmo as roupas executadas

passaram pela avaliacéo dos participantes e, portanto, as decisdes também ocorreram
em processo colaborativo.

31 CRITERIOS DE SELECAO PARA A EXECUCAO DOS FIGURINOS DO
ESPETACULO

Elaborou-se um checklist de critérios quali-quantitativos para a selecao dos
figurinos criados por estudantes do curso de Design de Moda, da Universidade Estadual
de Londrina, para os quatro personagens, focando o upcycling, que é “um processo de
recuperacao que transforma os residuos desperdicados em novos produtos” (LIMA,
apud ANCIET et. al., 2011, p.170).

Com a ferramenta Critérios de Selecéao (Tabela 1), testaram-se técnicas para
transformacao de sucatas. Levantaram-se aspectos e processos necessarios de cada
material e selecionaram-se as alternativas pela viabilidade orgamentaria e produtiva.
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Esmaltes fora da validade

\ - 4 4o | Pintar sobre a

| 4 superficie téxtil
D ‘

1-Di2
3
q
X

Grau Alto | Méd | Baixo | Materiais | Qide | Valor

Facilidade de execucao X Esmaltes | 04 uni | R$ 0,00
Velocidade de execucao X Retalho - R$ 0,00
Manutencao X
Durabilidade X
Resisténcia X
Funcéao estética X

o | OBSERVACOES TOTAL

o Pode ser lavado com Agua e sabdo e passado a | R$ 0,00

% ferro.

Tabela 1 — Checklist de técnicas com esmalte

Fonte: Prépria

O projeto resultou em 4 figurinos de baixo custo (figura 2). Para a personagem
Sophia, a esquerda da imagem, foram reaproveitados papeis (peruca), botdes de
tampas de garrafa, esmaltes para desenhos nas tampas e no macacao feito com
retalhos; customizou-se a blusa doada com retalhos nas mangas. Para o Sr. Sophos,
a direita, foram reaproveitados papeis (peruca e barba), livros (chapéu) e retracos
téxteis (tunica).

Figura 2 — Personagens Sophia e Sr. Sophos

Fonte: Prépria
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Para o Sr. Brasilino, a esquerda da imagem, foram reaproveitados: velcros
(peruca), pedacos de cortina (peito e punhos), sobretudo com retalhos e pedacgos de
embalagens, adornos com lacres em croché. Para o Mascate, a direita, foram usados
papeis (peruca e chapéu), paletdé customizado com embalagens, camisas e calgcas
doados foram tingidos e aplicados lacres de lata unidos com crochés.

Figura 2 — Personagens Sophia e Sr. Sophos

Fonte: Propria

Atabela 2 estima o custo total por vias tradicionais para a realizagédo dos figurinos
e 0s custos reais pelo uso do upcycling de materiais e comprova-se que € possivel
desenvolver figurino com valor estético de baixo custo aplicando o design thinking e
Swapart.

Dialogos entre Moda, Arte e Cultura 2 Capitulo 6



Dialogos entre Moda, Arte e Cultura 2 Capitulo 6

Periodo Valor de mercado Valor pago
Figurinista 12 meses R$ 14.955,60 R$% 0,00
Assistente de figurino 10 meses R$ 6.000,00 R$ 0,00
Modelista 6 meses R$ 5.809,92 R$ 0,00
Costureira(a) 6 meses R$ 5.809,92 R$% 0,00
Bordadeiro(a) 1 més R$ 974,00 R$ 0,00
Artesdo(a) 6 meses R$ 4.131,00 R$ 0,00
Téxteis R$ 231,95 R$ 12,90
Roupas R$ 50,00 R$ 0,00
Aderecos cénicos R$ 68,50 R$ 20,00
Linhas R$ 19,75 R% 8,94
Aviamentos R$ 77,50 R$% 2,33
Tingimento e estamparia R$ 53,25 R$ 15,40
Materiais de consumo R$ 91,87 R$ 8,51
Experimentos R$ 41,70 R$ 66,70

Outros custos R$ 28,00 R$ 28,00
R$ 38.342,96 RS 162,78

Profissionai

Materiais

Gerais

Tabela 2 - Avaliagao dos Custos

Fonte: prépria

41 CONSIDERACOES FINAIS

O trabalho evidencia a importancia da insercao do designer para figurinos, para
promover alternativas inovadoras e economicamente acessiveis aos grupos do teatro.
Percebeu-se que o processo de criacdo e producao de figurinos, pelos métodos e
ferramentas de design thinking, ajuda o designer de moda no compartilhamento de
conhecimentos de modelagem, uso de materiais téxteis adequados, histéria da moda,
técnicas de sustentabilidade etc.

A sustentabilidade possibilita a redu¢ao dos custos com materiais, contribui com
0 impacto positivo ao meio ambiente por meio da reutilizagao de sucatas e materiais
provindos de doagdes ou descartes.

O design colaborativo, proposto no sistema Swapart, favorece a conexao de
pessoas em grupos. A permuta estimula a relagcado de trabalho, baseada no tempo e
reforca a troca de servigos de maneira colaborativa e justa. O design dos figurinos foi
adequado aos usos de cada ator, aos fatores ergondmicos e psicograficos, verificado
na apresentacao da peca “A Missiva”. O aspecto ludico desenvolvido contribuiu para
gue os integrantes reconhecessem que a aplicagao do design thinking, como método
de pesquisa-acao sistematizado pelo Swapart, € uma opg¢ao para o desenvolvimento
de figurinos de baixo custo.
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RESUMO: O objetivo deste artigo é introduzir
as técnicas manuais de desenvolvimento de
produto e o reaproveitamento de materiais
téxteis da industria de confeccéo na criacao de
uma colecado de acessoérios de moda. Dessa
forma, foi percebido que esta proposta além
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TEXTEIS

diminuir os impactos ambientais, também
contribui na reducdo dos impactos sociais e
econOmicos de uma regiao.
PALAVRAS-CHAVE:

téxteis; moda.

Reaproveitamento;

DEVELOPMENT OF A COLLECTION OF
HANDMADE ACCESSORIES FROMTEXTILE
WASTE

ABSTRACT: The objective of this article is to
introduce the manual techniques of product
development and reuse of textile materials
from the clothing industry in the creation of a
collection of fashion accessories. Thus, it was
perceived that this proposal further diminishes
the environmental impacts, also contributes in
reducing the social and economic impacts of a
region.

KEYWORDS: Reuse; textile; fashion.

11 INTRODUCAO

Em meio a tantos desastres ecologicos
catastréficos e ao consumo desenfreado, é
sabido que o designer tem o papel fundamental
no desenvolvimento de projetos de produtos,
pois esses impactos ambientais podem ser
reduzidos a partir de atitudes que podem
ser iniciadas desde a selecao e aplicagao de
materiais, até a orientacédo da logistica reversa
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do produto.

Considerando essa situagao, este artigo foi desenvolvido em uma pesquisa de
iniciagdo cientifica que busca introduzir as técnicas manuais de desenvolvimento de
produto e o reaproveitamento de materiais — que sé&o descartados incorretamente no
meio em que vivemos — na criagao e confeccao de acessérios de moda, dando-lhes
uma nova configuracao, no intuito de prolongar a sua vida util, ja que no Brasil, segundo
Paiva (2015), apenas 3% sao reciclados, enquanto 30% poderiam ser aproveitados.

2| METODO

Este estudo foi desenvolvido com base no método de pesquisa bibliografico,
tendo como principais fontes os livros, artigos e paginas de web sites.

Para o desenvolvimento da colecao foi necessario seguir uma referéncia estética
para guiar o processo de criacdo, sendo assim foi realizada uma pesquisa imagética
sobre a tematica adotada. A etapa de criacao, por sua vez, seguiu o método utilizado
no Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do Sudeste de Minas Gerais,
gue consiste no desenvolvimento do painel de referéncia, painel de imagem conceito,
definicdo de cores, formas e texturas, publico-alvo, macrotendéncia e microtendéncia,
geracéo de alternativas e definicdo da colecéo.

3 | TRANSFORMANDO RESIDUO EM BENEFICIO SOCIAL

Leonardo Boff (2013) afirma que o desenvolvimento sustentavel é fruto de um
comportamento consciente e ético para com os recursos limitados da Terra, por isso, é
importante assegurar a vitalidade do planeta, manter o equilibrio da natureza e usar de
forma racional os bens naturais. Ademais, essa expressédo é somente viavel quando
ha uma integracao com a comunidade, valorizando o capital local e regional.

A sustentabilidade é composta por trés pilares que se complementam entre si, o
ambiental, o social e o econémico, que se relacionam de forma equilibrada com outros
aspectos da sociedade. Nesse contexto, € indispensavel refletir como a velocidade dos
produtos fabricados se intensificaram e perderam seus valores, por isso, nos ultimos
anos fala-se de uma moda com multiplas economias: sustentabilidade, economia
solidéria, economia criativa e empreendedorismo social, um conjunto de a¢des, na qual
a preocupacao constante € a busca de uma relagc&o equilibrada entre meio ambiente
e o ser humano. (CARLI; VENZON, 2012; FLETCHER; GROSE,2011).

Observando os grandes impactos gerados pelas industrias de moda, como por
exemplo, os retalhos de tecidos resultantes da execucéo do corte, manifesta-se,
atualmente, um novo conceito nessa area, o upycling, ou seja, que utiliza o material
excedente ou descartado e o transforma em algo novo. (ANICET; BESSA; BROEGA,
2011). Neste sentido, 0 handmade é uma pratica que se refere a todo tipo de artesanato
feito a mao, a qual esta relacionada ao aproveitamento dos materiais locais e que
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propde ao designer uma fuga dos padrdes tradicionais existentes, como por exemplo,
um olhar diferente para a ado¢cédo de uma determinada tendéncia. Com essa técnica, €
possivel criar uma peca criativa, singular e Unica que carregue a identidade e os valores
gue o designer acredita. (BORGATO; PINHEIRO, 2017). Sao inumeras possibilidades
de técnicas feitas a méo que podem ser aliadas ao design de moda como o bordado,
patchwork, confec¢do de adornos, assim como 0 pompom.

O adorno pompom € uma bola ou tufo ornamental e pode ser produzido em
diversos materiais como 13, penas, papéis, entre outros. Desde da moda vitoriana, em
1875, na Franca, que vem sendo visto ornamentando as vestimentas, e exprimiam
a inocéncia, fragilidade e delicadeza das mulheres. (CAMPOS, 2017; MENDONCA,
2013). Contudo, diversos povos e culturas ja o utilizavam em suas vestimentas e
acessorios. Como exemplo de povos mais expressivos que usufruiram desse enfeite,
que viria a ser tendéncia no século XXI, temos os indianos e peruanos, que possuem
culturas fortemente enraizadas nas técnicas manuais, como pode observar na Fig. 1.
(CAMPQS, 2017).

Figura 1: Camelo enfeitado para a Feira de Camelos na cidade de Pushkar, Rajasthan, india.

Fonte: Pinterest

No Brasil, os pompons também aparecem como forma de arte e eles podem
ser vistos no projeto criado pela gaucha Leticia Matos, chamado de 13 Pompons.
Essa iniciativa tinha como objetivo resgatar a comunicacgao, o afeto e as cores dentro
dos espacos urbanos. Os pompons foram espalhados por arvores, postes e orelhdes
enfeitando primeiramente a cidade de Sao Paulo e posteriormente outras cidades como
Porto Alegre, Goiania, Rio de Janeiro, Belo Horizonte e até na Argentina, em Buenos
Aires e Medonza. (BRAUN, 2013). Outra manifestacao interessante dos pompons foi
nos croquis desenhados por Alceu Penna, que apareceram em uma série chamada de
“Fantasias para Carnaval’. Provavelmente, um desses desenhos serviu de base para
o figurino usado pela cantora Carmem Miranda em 1943, no filme “Entre a louca e
morena”, conforme a Fig.2. (BONADIO, 2010). Ainda destacamos o0 uso dos pompons
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no cinema, na vestimenta usada por Dona Zaira, conforme Fig. 2, no relevante filme
de Selton Mello “O Palhago”, criado em 2011. (JORGE, 2016).

Figura 2: Croqui de Alceu Penna; figurino de Carmem Miranda e Figurino de Dona Zaira.
Fonte: “BONADIO”, 2010, p.6; e Google Imagens.

Ademais, € importante destacar que os pompons nao aparecem somente como
adorno de animais e vestimentas. Outra utilizagdo deste termo foi para denominar uma
das flores mais cultivadas no Estado de S&o Paulo, Brasil, que € o crisantemo que
possui um feixe tipo pompom. (CASTRO; DEMATTE; RONCANCIO, 1996).

41 DESENVOLVIMENTO DA COLECAO

Com o propédsito de reaproveitar materiais que sao descartados incorretamente
no meio ambiente, foi desenvolvida uma micro colecéo de bolsas a partir de retalhos de
tecidos provenientes do corte de algumas industrias de confecgcao da cidade de Astolfo
Dutra e Muriaé, ambos no estado de Minas Gerais, e embalagens Tetra Pak que iriam
ser descartadas no lixo convencional. Para desenvolver essa colecdo de produtos de
moda foi necessario definir um tema que serviu de base para a constru¢do do Painel
de Referéncia e do Painel de Imagem Conceito, conforme a Fig. 3, sendo este ultimo
traduzido em uma unica imagem que representa todos os sentimentos do designer com
relacdo a tematica. O tema proposto para a colecao foi a sustentabilidade, sobretudo
considerando os aspectos como o reaproveitamento de materiais e o resgate e uso
das técnicas manuais.

Figura 3: Painel de Referéncia e Painel de Imagem Conceito.
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Fonte: Acervo do autor.

Mediante ao Painel Conceito, foi realizado o estudo de cores, formas e texturas
e essas informacdes foram adequadas ao que esta disponivel no mercado, ou seja,
a micro tendéncia. Ja com relagédo a macrotendéncia, foi adotada a chamada “Vida
Terrena”, fornecida pelo site WGSN. Ainda durante esse processo, definiu-se o
publico-alvo: mulheres de 20 a 40 anos que se preocupam com a natureza e que
valorizam os produtos artesanais. A geracédo de alternativas tomou como base as
cores, formas e texturas obtidas do Painel de Imagem Conceito, além da utilizacao
de técnicas manuais como o patchwork e a confeccdo de adornos como o pompom.
ApOs as anadlises da geracéo, foram definidos dez croquis de bolsas, sendo apenas
trés destes prototipados, conforme a Fig.4.
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Figura 4: Micro colecdo de bolsas e trés bolsas confeccionadas.

Fonte: Acervo do autor.

Os protoétipos foram confeccionados a partir de retalhos de tecidos em fibras
natural e sintética, adornados pelo pompom de 18, e estruturados pelas embalagens
Tetra Pak, de dificil degradacéo e reciclagem conforme Landim et al. (2016).

51 CONCLUSAO

Este artigo concebeu a criagao de produtos considerando a redug¢ao dos impactos
ambientais gerados pela industria da moda, a fim de minimizar danos socioambientais.
Ainda assim, percebe-se que produtos feitos artesanalmente fazem com que a moda,
a sustentabilidade, a economia, o0 social e a cultura andem estreitamente, pois esses
produtos além de carregarem valores, historia e costumes, carregam também uma
ideia materializada de agir corretamente com a natureza, com o proéximo e com as
geracgdes futuras, gerando ainda renda para a sociedade.
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RESUMO: O objetivo deste artigo é por meio de
uma analise semibtica, refletir sobre os regimes
de Vvisibilidade identificados em matérias
veiculadas na midia sobre a plastica vestimentar
dos participantes da Marcha do Orgulho Crespo
em Sao Paulo.

Face ao recrudescimento das politicas publicas
de assisténcias as camadas menos favorecidas
da populacdo formada em sua maioria por
afrodescendentes se torna imperativo que
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as reflexbes académicas contribuam para
descortinar os valores e costumes desse povo
que &, até hoje, desfavorecido nas mais variadas
relacbes que compdem a vida em sociedade.

Usaremos como referencial teérico o ferramental
da  Semibdtica Discursiva, desenvolvida
por Greimas e em seu desdobramento da
Sociossemibtica proposta por Eric Landowski.

PALAVRAS-CHAVE: Moda Afro-Brasileira,

Orgulho Crespo, Semibtica Discursiva

AFRO-BRAZILIAN FASHION IN THE MARCH
OF PRIDE CRESPO: VISIBILITY SCHEMES

ABSTRACT: The aim of this paper is, through
a semiotic analysis, to reflect on the visibility
regimes identified in the media reports about
the plastic clothes of the participants of Marche
Pride Curly, in Sao Paulo.

In view of the resurgence of public assistance
policies for the most disadvantaged sections
of the population, most of African descent, it is
imperative that academic reflections contribute
to revealing the values and customs of these
still disadvantaged people. in the most varied
relations that make up the region. life in society.
We will use as theoretical reference the
discursive semiotic tool developed by Greimas
and in the development of sociosemiotics
proposed by Eric Landowski.
KEYWORDS: Afro-Brazilian Fashion, Pride
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Curly, Resistance.

11 INTRODUCAO

A histéria da moda brasileira foi construida a partir da colonizagcéo portuguesa e
dominacgao eurocéntrica, deixando de lado a influéncia dos negros africanos trazidos
como escravos para o Brasil, nos costumes e no vestuario de seus descendentes. E
interessante notar que essa influéncia permanece enraizada em nossas tradi¢oes,
mesmo que hao percebamos: quer seja no uso do branco nas festas de fim de ano, tao
tradicional para o brasileiro, ou as contas nos colares, nas oracdes a santos que foram
traduzidos das religides africanas para a judaico-crista, ou ainda na alimentacao como
a feijoada, assim, todos estes saberes e muitos outros estdo imbrincados em nossa
cultura, juntamente com aqueles trazidos posteriormente pelos italianos, aleméaes,
poloneses, etc.

As principais etnias que vieram para o Brasil, segundo Darcy Ribeiro (1995), sdo
originarias da costa ocidental africana, conferindo ao nosso povo tragos fisiondbmicos e
ritmos peculiares. Ainda segundo Ribeiro, essa mistura de ragas: indigenas, africanos
e europeus, trouxe no plano ideolégico uma “singular fisionomia cultural”. (RIBEIRO,
1995, p. 15)

Além disso, ao virem para o Brasil trouxeram também modos de vestir e adornar-se
caracteristicos de seu povo, tradi¢cdes e simbolos que foram aos poucos incorporados
no dia-a-dia da colénia.

No livro Histéria da Moda no Brasil: das influéncias as autorreferéncias (Prado e
Braga, 2011), hd uma referéncia as mulheres negras escravas no oficio de tecer pecas
de algodéo, a partir de suas tradi¢cdes africanas.

[...]. Com o infcio do tr&fico de escravos negros da Africa, o trabalho de tecer
foi “passado para as escravas negras, que produziam vestuario para os proprios
escravos, para a sacaria de café e demais populacéo pobre”. Os africanos traziam
habitos de tecer proprios de suas tradigdes, configurando-se entdo a confluéncia
de trés tradicbes de tecelagem provenientes das etnias indigenas, africanas
e europeias. Tratava-se, entdo, de produzir “tecidos grossos e sem tingimento
destinados a cobrir a nudez dos indios e escravos”. Uma carta régia datada de
1696 decretou: “as escravas de todo o Estado do Brasil em nenhuma das capitanias
dele podem usar vestido algum de seda, nem se sirvam das cambraias ou
hollandas, com rendas ou sem elas [...]” (Prado e Braga, 2011.p:25 apud SANTOS
e VICENTINI, 2017. p. 14).

As escravas nao podiam usar roupas feitas de tecidos considerados nobres, como
a seda, cambraia, em uma Obvia distingao de classes. Esse modo de ser da sociedade
escravocrata perdurou por muito tempo mesmo depois de abolida a escravidao em
1888.

N&o é dificil entender por que a moda afro-brasileira representa mais do que moda
no sentido de consumo de vestuario, mas sim a ressignificacao da cultura africana no
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Brasil e seus descendentes. Assim é possivel afirmar, ao nos apropriarmos do conceito
de identidade proposto por Hall (2009) que essa moda especifica, figurativizada em
uma determinada maneira de utilizar tecidos e padrbes, cores e modelagens, que
remetam a cultura afro-brasileira configura a ligagdo com essa cultura e assim reafirma
a noc¢ao de pertencimento.

Mas, nos perguntamos, quem é o publico da moda afro? Serdo s6 os
afrodescendentes? A pesquisadora Patricia Hager (2016) diz que n&o, que o publico
consumidor é formado por pessoas negras e nao-negras, oriundas de diversas
classes socioeconémicas, o que reitera a ideia de assimilagéo por parte da sociedade.
(HAGER, 2016)

Na esteira destes pensamentos nos propusemos a analisar uma manifestacao
gue vem ganhando espaco, nas ruas e na midia, ao mostrar sem pudores, 0 que
até pouco tempo né&o era aceitavel: o orgulho de ostentar os cabelos naturalmente
cacheados, caracteristica marcante de muitos afrodescendentes.

Por muito tempo as mulheres negras buscaram alisar seus cabelos e prende-
los a fim de esconder um dos tracos marcantes de sua raca, a fim de serem bem
recebidas entre as classes dominantes em sua maioria formada por brancos. Nomes
pejorativos marcaram essas pessoas para que assim agissem: cabelo “ruim” entre
tantos outros xingamentos que buscavam desqualifica-las por seus atributos fisicos
caracterizando o racismo tao presente em nossa sociedade, e que enaltece os tracos
fisicos remanescentes dos descendentes de europeus em que o cabelo liso do branco
€ considerado “bom”.

Segundo Farias, em seu estudo sobre as representacdes étnico-raciais entre
criancas de uma escola municipal da periferia de Sao Paulo, mostrou que estas
criancas de 4 a 6 anos elegem como bom, bonito e aceitavel, os cabelos loiros e
lisos e a pele branca. Ao se retratarem em desenhos, a cor escolhida para o tom de
pele é o lapis de cor salmao (tom rosado), e os cabelos sempre lisos, mesmo sendo
elas afrodescendentes. Ou seja, a autora nos diz que as criangas assimilam o padréao
de beleza eurocéntrico pois “(...) a aceitacdo se da de maneira contraditéria em um
processo de aceitacdo/negacao.” (FARIAS, 2016, p.133) o que significa romper com
os padroes de beleza branca colocados socialmente.

Assim, por tanto tempo estigmatizado, vilipendiado em sua subjetividade, os
afrodescendentes, invisiveis na sociedade e confinados as periferias da cidade,
conseguiram se fazer-ver em alguns movimentos em que reafirmaram suas origens,
em especial na “Marcha do Orgulho Crespo”. Deste modo, buscamos estudar nessa
marcha, um enunciado que é vivido, o sentido que é apreendido na e pela duragéo do
evento. Em vista disso nos detemos a examinar os regimes de visibilidade oriundos da
manifestacdo, em que ha a necessidade expressa nesta plastica para “ser-visto”, ou
seja, sair da invisibilidade libertando o que outrora fora escondido: o cabelo.
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2| FUNDAMENTACAO TEORICA

A fim de analisarmos nosso objeto de pesquisa, uma marcha veiculada em
jornais e revistas, nos apropriaremos dos conceitos da Sociossemibtica proposta por
Eric Landowski, fundamentada na Semi6tica Discursiva de linha francesa proposta por
Algirdas Julien Greimas.

A semibtica tem como objeto os discursos veiculados na sociedade como textos
que podem ser “lidos”. Como explica Barros (2003) a semidtica busca compreender 0s
mecanismos geradores de sentido subjacentes ao enunciado, quer seja este escrito,
verbo-visual, verbal-oral, visual ou gestual, tomando como objeto, os textos sincréticos,
ou seja, de mais de um plano da expressao.

De um modo geral a semiética configura o a constru¢ao do sentido de um texto
pela analise do seu plano do conteudo na forma de um percurso gerativo de sentido.
(BARROS, 20083, p.8) Neste plano sao definidos trés niveis: fundamental, narrativo e
discursivo. O nivel fundamental é o nivel das estruturas mais profundas, o da oposicéao
semantica minima; o nivel narrativo prevé a narrativa com as decorrentes mudancas,
ou nao, de estado dos sujeitos; e por fim o nivel discursivo, em que um sujeito da
enunciacao assume o enunciado e faz, segundo Barros, escolhas de pessoa, tempo
e espaco, em que as projecdes de pessoa, chamadas debreagens, criardo efeitos de
sentido objetivos ou subjetivos, dependendo do sentido que se queira produzir.

Assim, nos parece pertinente pensar como o sujeito constroi relagdes de sentido
com o mundo que o cerca, nesse caso, figurativizado em uma manifestacéo politica:
“A marcha do orgulho crespo”. Quais sdo os modos de presenca que a marcha como
destinadora, em sua passagem pelas ruas, coloca para o destinatario morador da
cidade?

Ao percorrer as ruas da maior cidade do pais, a marcha se coloca como objeto
legitimo de reivindicagcdo de direitos. E assim nos perguntamos: como a midia
mostra a manifestacdo, ou seja, quais recortes sdo feitos? O que é enfatizado?
Esse questionamento é pertinente quando pensamos que a representacdo de
afrodescendentes na midia brasileira, quer seja nos programas de entretenimento ou
publicidade, € muito pequena se comparada com a representacao do branco.

Também é importante levar em conta que qualquer veiculo de comunicacao
ndo é totalmente isento na veiculagdo de suas pautas, sendo eles também, como
destinadores, portadores de um discurso que faz-ver aos destinatarios de sua
mensagem, um determinado modo de enxergar o mundo.

31 AMARCHA DO ORGULHO CRESPO COMO UM OBJETO SEMIOTICO

No Brasil, a Marcha do Orgulho Crespo foi motivada por um fendmeno conhecido
como ‘Movimento Orgulho Crespo’, que surgiu como proposta de estilo para dar
visibilidade e impulsionar a estética negra baseado no movimento ‘Curl Fest’ criado
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pelo coletivo Curl Girls em 2011, onde, cinco jovens negras americanas (Charisse
Higgins, Melody Henderson, Tracey Coleman, Simone Main e Gia Lowe) uniram-
se para criar pequenos eventos de beleza e cuidados com a pele negra e partilhar
informacdes de como cuidar dos cabelos crespos, etc. (fonte:CurlFest.com .Acessado
em 29/08/2017).

A primeira Marcha do Orgulho Crespo aconteceu no Brasil em 2015, com um
namero significativo de pessoas — de todas as idades —, imprensa, movimentos sociais
e artistas, no dia 26/07/2015.

Uma grande roda formada por varias pessoas se instalou no véao livre do MASP
(av. Paulista/SP) para anunciar através do alto-falante palavras de ordem a respeito
dos seus cabelos crespos. Como uma espécie de manifesto vivo, os participantes
revezaram-se a fim de denunciarem o racismo que sofreram, e a importancia da
aceitacao do cabelo crespo como identidade e representatividade. No discurso, pautado
por palavras de ordem, era evidenciada a critica ao contexto social e politico vivenciado
por elas: “Mulher negra resiste! Dandara vive, Dandara vivera! Quero trabalhar com
meu cabelo assim! Abaixo a ditadura da chapinhal. Dando inicio, assim, a Marcha
do Orgulho Crespo, que tomou a av. Paulista em direcédo a Casa Amarela na avenida
da Consolagdo em 2015. Voltando as ruas em 2016, do Masp em dire¢do ao Centro
Cultural Vergueiro. E em 2017, da praca do Ciclista na avenida Paulista para o espaco
Cultural Unibes na rua Oscar Freire.

A marcha é organizada através das redes sociais pelo ‘Movimento Orgulho
Crespo” e pelo “Movimento Hot Pente’da jornalista Neomisia Silvestre em parceria com
a designer de moda Thaiane Almeida, e, ainda, pelo “Blog das Cabeludas - Crespas
e Cacheadas” da blogueira Nanda Cury, uma das idealizadoras do movimento Hot
Pente. O Movimento Hot Pente é um projeto que une referéncias do Hip-Hop, do
grafite, da moda e do street dance, para celebrar a cultura negra urbana, e, também,
uma alusdo ao pente quente, usando para alisar os cabelos das mulheres negras até
os dias de hoje. (SANTOS e VICENTINI, 2017)

Ainda segundo Santos e Vicentini (2017) , a Marcha do Orgulho Crespo tem como
diretriz principal: “celebrar a cultura negra e busca fortalecer a estética afro-brasileira
como simbolo de identidade e resisténcia’, problematizando, assim, a situacdo da
mulher negra brasileira, ao destacar fatores socioeconémicos que acentuaram a
desigualdade social no Brasil. E pretende que ao poder se orgulhar de seus cabelos
crespos, o afrodescendente, na Marcha possa mostrar que os tragos fisicos ndo podem
ser motivos discriminatorios.

Aideia da Marcha reverberou por todo o Brasil, e segundo Malta e Oliveira (2016),
vem sendo impulsionado através das redes sociais. Com o mote: orgulho crespo, este
movimento tem um namero expressivo de seguidoras em todo o pais:

“Em 2015, impulsionadas pelas redes sociais, foram organizadas marchas em
todo o pais com o mote Orgulho Crespo. Elas tinham como objetivo reunir a
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populagdo negra em prol do orgulho de seus tracos étnicos e de sua negritude.
Esse espaco reuniu ativistas, militantes sociais, blogueiras que discutem a estética
negra etc. O aspecto politico presente nessa onda de marchas que se sucederam
foi impactante. Ele fica mais evidente se levarmos em conta que a fragilizac&o
da autoestima da populacédo negra, ocasionada pela auséncia de representacoes
positivas de negros e negras na midia e pela excessiva difusdo dos padrbes
estéticos hegemonicos, estd entre os mecanismos mais eficazes do racismo.”
(MALTA e OLIVEIRA, 2016.p.65.apud SANTOS e VICENTINI, 2017. p. 15)

Nestas manifestacbes predominam o género feminino, que reivindicam acgdes
de politicas publicas que poderiam coibir a desigualdade social e racial vivenciada
por esta populacédo. Um fato que nos chama a atencdo € que conforme descreve
Iraci (2007), os afrodescendentes quase nao participam de programas televisivos,
especialmente novelas, a ndo ser em papéis menores e quase sempre em posi¢ao de
subordinacao, nao chegando a 10% dos atores/atrizes. Sendo a televisao um meio de
comunicacdo de massa, responsavel por construir modos de vida, podemos concluir
gue é mais uma forma de exclusao social. (IRACI, 2007).

E possivel dizer que uma manifestagdo como a que se propde a Marcha colocaem
circulagdo valores culturais figurativizados em um “corpo social” como dizem Preciosa
e Andrade (2014) o ato de vestir-se se torna, entdo, um ato politico. Os elementos
da cultura africana, sao, entao, identificados por meio de simbolos, estampas, cores,
tecidos, turbantes, tunicas, batas, acessoérios etc., definindo assim um possivel estilo
para moda-afro-brasileira, por meio destas multiplas ‘identidades’ (HALL, 2009).

Segundo Stuart Hall (2009), a busca pela identidade e a nogéo de pertencimento,
do afrodescendente sédo distorcidas porque sofrem influéncias nas suas tradicbes, e
assim, acabam por ter esvaziados seus conteudos simbolicos, principalmente quando
se da a apropriacéo por outros que nao os herdeiros destas tradicbes e costumes.
(SANTOS e VICENTINI, 2017)

A fim de embasar nossa analise definimos uma matéria veiculada pelo site
de noticias G1, pertencente ao grupo Globo de noticias, veiculada em 07/08/2016.
A noticia & encabecada pelo titulo: “Mulheres participam da 2° Marcha do Orgulho
Crespo em Séao Paulo”. Em seguida o subtitulo: Grupo se reuniu no vao do Masp
antes da caminhada até o CCSP. Programacéo inclui mesas redondas e shows de
MC Soffia e Tassia Reis. O enunciador faz uso de uma debreagem enunciva a fim
de manter o efeito de sentido de imparcialidade e objetividade ao veicular a noticia
sobre a marcha, pressupondo um enunciatario que tem familiaridade com a cidade de
Sao Paulo e conhecedor da cena cultural pertencente a esse grupo de pessoas, uma
vez que usa siglas para indicar lugares, como por exemplo: CCSP — Centro Cultural
Séo Paulo, localizado na Rua Vergueiro e a fala sobre duas artistas que fazem parte
do movimento e que fardo shows no local. Esse subtitulo explica ao enunciatario que
havera a possibilidade de dialogar em espacos coletivos por meio de mesas redondas
e também de diversdao ao mencionar os shows que serdao apresentados. Cria-se 0
efeito de sentido de uma manifestacdo que se assemelha mais a um episédio de
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encontro festivo, sem o peso de uma marcha politica.

Logo abaixo a imagem de uma mulher negra e jovem em primeiro plano e com
angulo de baixo para cima, um recurso fotografico que enfatiza o objeto retratado. A
moga, - vestida com uma blusa de cores intensas, como o vermelho - tem o brago direito
esticado, punhos fechados e um largo sorriso no rosto, olha para frente com confianga.
Ostenta de cabeca erguida a vasta cabeleira que faz jus ao nome da Marcha. Esse
plano da expresséo traz figurativizado na jovem mulher negra, um dever-ser orgulhoso
de suas raizes, adotando um regime de visibilidade de querer-ser visto e assim, sair
das periferias e mostrar-se no coracéo da cidade, em atitude de libertacéo e coragem.
(figura 1)

Mulher participa da 2% Marcha do Orgulho Crespo na Avenida Paulista, em Sdo Paulo (Foto:
Suamy Beydoun/Futura Press/Estadao Conteudo) Fonte G1 acesso em 08/ 2018.

Na segunda imagem estampada pela matéria é possivel ver um grande numero
de mulheres negras também com os bracgos levantados e punhos fechados, e por suas
expressoes faciais é possivel depreender que gritam palavras de ordem, inclusive ha
uma mulher com megafone que provavelmente da o tom das palavras a serem ditas.
Ao fundo o MASP, figura emblematica da cidade de Sao Paulo reitera o efeito de
sentido de apropriacdo da cidade na sua mais importante via de circulagdo. (figura 2)
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Figura 2 - Mulheres caminham levando uma faixa durante a 22 Marcha do Orgulho Crespo na Avenida
Paulista, em Sao Paulo (Foto: Suamy Beydoun/Futura Press/Estadao Contetdo) Fonte site G1 — acesso
em 08/2018.

O formante cromatico vermelho, mais uma vez sobressai ha imagem, ao ser visto
tanto no prédio do MASP ao fundo, quanto nos dizeres da faixa branca que pode ser
vista tomando quase a totalidade da imagem. O formante topolbégico constitui-se de
um contraste interessante entre a horizontalidade da faixa e a verticalidade do detalhe
do museu. Além da faixa branca com dizeres em vermelho apresentando a marcha, o
que sobressai na foto séo justamente os cabelos volumosos, soltos e porque nao dizer,
livres, das integrantes do movimento, uma vez que a faixa cobre quase que totalmente
0s corpos das manifestantes que a seguram, deixando a vista principalmente rosto e
cabelo. Essa €, acreditamos, uma marca identitaria da moda afro, que tem também
nas cores, nos volumes e acessorios, seus componentes, como podemos observar na
figura 3, abaixo.

Figura 3 -Mulheres se reinem no véao do Masp, na Avenida Paulista, para a Marcha do Orgulho
Crespo (Foto: Cris Faga/Fox Press Photo/Estaddo Contetdo). Fonte: site G1. Acesso em
08/2018.
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Mais uma vez o enunciador nos faz-ver no plano da expressao os valores
figurativizados na imagem das mulheres da marcha, sorridentes, e mostrando-se a
vontade em exibir os tracos marcantes do que podemos chamar de moda afro. No
nivel fundamental a oposi¢éo entre liberdade x opressao € mais uma vez reiterada no
discurso. Assim, o enunciador nos mostra, no nivel discursivo, os valores relativos a
liberdade e a possibilidade de ser e usar 0 que se quer, de se mostrar tal como é, sem
julgamentos e preconceitos.

41 CONCLUSAO

E fato que a moda afro-brasileira esta em processo de ascensdo no Brasil,
explorando um segmento de mercado muito promissor, e que agrega outros produtos
com esta tematica, para além do vestuario. Que esta moda é social, cultural e politica,
nao ha davidas uma vez que reitera a importancia dos movimentos aos quais esta
de alguma maneira ligada como o Movimento Orgulho Crespo e da Marcha do
Orgulho Crespo, que dao visibilidade a estes corpos sociais e que através da moda as
questionam as desigualdades sociais da popula¢cédo negra brasileira.

Acreditamos que futuramente, esta moda, sera incorporada (como aconteceu
com outros géneros de moda: hip-hop, rock, country, entre outras) ao comércio de
uma maneira geral de diversos segmentos dentro da cadeia téxtil e de confecgoes,
para distribuir no varejo segmentado. A midia e o comércio de uma maneira geral
ajudarao a impulsionar a difusdo da moda afro-brasileira.

A matéria veiculada site de noticias G1, mostra a marcha como algo positivo,
uma manifestacdo em defesa da liberdade, como mostrou a analise semiotica. Cabe
dizer que nao se trata de vaidade, mas sim, romper com padrbes eurocéntricos de
beleza estabelecidos na sociedade brasileira.
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RESUMO: O presente estudo pretende
explorar a perspectiva de moda como vinculo
de correspondéncia (MAFFESOLI, 2012;
2014) entre individuos e grupos sociais. Tal
perspectiva se apoia na existéncia inerente
de um dialogo entre a moda — especialmente
a indumentaria — e valores, ideiais e/ou
principios de movimentos que apontam para
transformagdes na cultura cotidiana. Nesse
sentido, a moda serve como mecanismo de
comunicacao e expressao de elementos que
formam as socialidades contemporanea, caso
do feminismo contemporaneo. Para apresentar
essa relacdo, iremos mostrar, brevemente,
como a marca de moda Conceito ADA,
apoia a constituicdo de suas pecas e de sua
comunicacao via redes sociais em aspectos da
atual onda do feminismo.

PALAVRAS-CHAVE: Moda;

Cultura; Feminismo; Valores.

Expresséo:

ABSTRACT: This study explore the perspective
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bond
individuals

of fashion as a correspondence
(MAFFESOLI, 2012 )
and social groups. This perspective is based

between

on the inherent dialogue existence between
fashion - especially clothing - and values,
ideas and / or principles of movements that
point to transformations in living culture. In
this sense, fashion serves as a mechanism of
communication and expression of elements
such
as contemporary feminism. To present this

that form contemporary socialities,

relationship, we will briefly show how the fashion
brand Conceito ADA supports the constitution
of your clothes and the communication through
social networks in aspects of the current wave
of feminism.

KEYWORDS: Fashion; Expression: Culture;
Feminism; Values.

MODA COMO VINCULO DE
CORRESPONDENCIA
Moda, aqui entendida através da

indumentéaria, € um dos elementos de maior
visibilidade na sociedade atual. Nesse sentido,
é interessante observar o quanto grupos, que
partilham uma mesma ideia ou valores, usam
a moda/indumentaria como mecanismo de
comunicacao desses elementos. Desse modo,
cores, shapes, materiais, detalhamentos e
estampas tem dupla utilidade: servem como

Capitulo 9




simbolos de identificacéo entre as pessoas que formam tais grupos e, também, como
mecanismos de diferenciacdo. Essa diferenciacédo é para aqueles que nao partilham
das mesmas ideias e valores, permitindo que o grupo que constitui a correspondéncia
(MAFFESOLI, 2012), crie uma espécie de linguagem propria.

Em seus estudos sobre a moda como instituicao social, Georg Simmel (2008)
localizou, ainda no final do século XIX, essa dindmica como algo central para a moda.
Na viséo de Simmel, essa tenséo constante entre reconhecimento e diferenciagao entre
individuos € fundamental na moda, pois, delimita ndo apenas padrdes de estilo, mas
um jogo de poderes entre tipos sociais. Atuando como mecanismo de reconhecimento
entre extratos sociais, 0 jogo de poderes do reconhecimento x diferenciacéo pautou,
e ainda pauta, muitas das l6gicas de acontecimento da moda, estabelecendo uma
cultura propria.

Por mais que ainda reconhecamos essa dindmica nas relagdes sociais e culturais
contemporaneas, precisamos ampliar nosso entendimento e visdo sobre o jogo de
poderes. Na sociedade atual, reconhecida como p6s moderna e marcada por aspectos
como fragmentacéo, complementaridade caos x sublimacgéo, efemeridade e vivéncias
em pontilhado (MAFFESOLI, 2012; 2014), a demanda por correspondéncia € muito
mais fluida e horizontal. Nao é mais o extrato social que, necessariamente, pauta
a diferenciacdo. Mas, a conexdo com temas que, em muitos casos, apontam para
transformacgdes na sociedade e na cultura.

Cultura, assim, precisa ser entendida de forma mutilinear, ou seja, compreender
que ha mudultiplas linhas de desenvolvimento cultural e que todas sdo vaélidas e
interessantes em seus préprios termos. O britdnico Raymond Williams compreendeu
a pluralidade do conceito e que cada cultura possui atividades e padroes especificos
e que esses critérios nao podem ser utilizados para julgar atividades de outra. Cultura,
nesse sentido, pode ser entendida como relacional e plural:

(...) cultura é uma descricao de um modo particular de vida que exprime certos
significados e valores, ndo s6 na arte e no saber, mas também nas instituicées e no
comportamento habitual (WILLIAMS, 1984, pg.57).

Nesse contexto, a moda é considerada como uma pratica significante da vida
cotidiana, pois, permite a expressdo de valores e significados de modo multiplo.
Assim, moda é um fendbmeno cultural, no sentido de marcar e de-marcar realidades
socioculturais, expressdes do imaginario e da subjetividade de cada um. Por meio
da moda, os individuos apresentam elementos que convergem para suas visdes de
mundo, e entendem os outros individuos por partilhar dos mesmos vinculos relacionais.
Moda, e aqui salientamos novamente que tratamos de indumentaria, € um elemento
cultural constitutivo de grupos sociais e da partilha de imaginarios dos individuos
dentro desses grupos, ndo apenas como reflexo ou representacao.

Claro, essa nossa visao sobre a moda se pauta na perspectiva dela ser uma
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area que permite, especialmente por meio da indumentaria, diferentes expresoes,
sejam individuais e/ou coletivas. Vista dessa maneira, a moda tem uma relacéo de
proximidade a arte, uma vez que permite que o sentir e 0 perceber 0 mundo e suas
sensibilidade se materialize em algo. Esse algo traz em si mensagens que comunicam,
muitas vezes, mudancas e transformacdes profundas. Utilizamos, aqui, 0 entendimento
mais essencial de comunicagao, justamente, no sentido de comunicar e tornar comum
(REIMAO, 1994), uma ideia, valores, principios, etc.

Essa visdo de moda existe concomitante a outra: da moda pautada na l6gica da
reprodutibilidade a exaustdo de codigos que comunciam, muitas vezes, mensagens
difusas. Amoda pautada por essaldgica reduz o reconhecimento de uma transformacgéao
na sociedade e na cultura a um dado estilistico, como aponta Simmel (2008):

A mudancga da moda mostra a medida do embotamento da sensibilidade; quanto
mais nervosa for uma época, tanto mais depressa se alteram as suas modas, porque
a necessidade de estimulos diferenciadores, um dos sustentaculos essenciais (...),
caminha de braco dado com o esgotamento das energias nervosas (pg. 30).

Tendo essa perspectiva em mente, buscaremos apresentar um exemplo de
acontecimento dessa logica. No sentido de identificar transformacdes na sociedade e
na cultura contemporéaneas, bem como suas replica¢des seja na moda como expresséao
de subjetividades, como na moda da reprodutibilidade massiva, nos debrugamos sobre
o feminismo e suas manifestacdes na atualidade. A proxima secéo desse trabalho ira,
assim, apresentar um breve historico do movimento, para apés construir relacbes com
sua nova emergéncia e algumas expressdes de seus valores por meio de interfaces
constituintes de uma neg6cio de moda contemporaneo.

FEMINISMO: UM BREVE HISTORICO

Para que possamos introduzir e apresentar um breve histérico do feminismo
entendemos que, primeiramente, € interessante conceituar e discutir o termo. Segundo
Alves e Pitanguy (1985, p.01) :

E dificil estabelecer uma definicdo precisa do que seja feminismo, pois esse termo
traduz todo um processo que tem raizes no passado, que se constroi no cotidiano,
e que néo tem um ponto predeterminado de chegada.

Esse processo fala de um movimento de liberacdo das mulheres, que propdem
alteracGes nas relagbes sociais e interpessoais buscando eliminar hierarquias e as
desigualdades entre 0s sexos para que, assim, se possa recriar uma identidade de
sexo onde ninguém precise se adaptar a modelos pré-estabelecidos (GAMBA, 2008).

Gamba (2008, p.02) afirma que:

Também pode se dizer que o feminismo é um sistema de ideias, que a partir do
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estudo e andlise da condigcao da mulher em todas as esferas -familia, educacao,
politica, trabalho e etc.- pretende transformar as relac6es baseadas na assimetria
e opressédo sexual, mediante a uma agédo mobilizadora. (traduc&o nossa).

Podemos observar que o feminismo pode ser descrito como processo, movimento,
sistema de ideias e, segundo Coruja (2017), também como: “Corrente de pensamentos
que reivindica igualdade de direitos e oportunidades de género.”

No que tange a historicidade e lugar no tempo, entendemos que a opressao da
mulher pode ser vista em muitos momentos, porém quando se usa o termo feminismo,
como movimento organizado, remete-se geralmente ao século XIX no ocidente
(LOURO, 2003).

O feminismo pode ser separado em fases que hoje sdo mais comumente
conhecidas como “ondas”, as quais nao séo divididas nem mesmo limitadas por datas,
mas pelos ideais e ideias do cada momento/onda (CORUJA 2017).

A conhecida como primeira onda do feminismo é chamada de sufragismo.
Nela, as manifestacdes contra a discriminagcéo feminina ganharam forga, pois, o foco
principal era a busca do direito das mulheres ao voto. Aléem disso, existiam também
reivindicacbes em ambitos como: organizacéo da familia, oportunidades de estudo e
acesso a profissdes. Essa onda levava em conta, principalmente, os interesses das
mulheres brancas, pertencentes a classe média ocidental (LOURO,20083).

Alves e Pitanguy (1985, p.44), apresentam o seguinte argumento sobre o
sufragismo:

Iniciou-se o sufragismo, enquanto movimento, nos Estados Unidos, em 1848.
Denuncia a exclusdo da mulher da esfera publica, no momento em que ha uma
expansdo do conceito liberal de cidadania abrangendo os homens negros e 0s
destituidos de renda.

Ja a segunda onda surgiu no contexto do final da segunda guerra mundial. Com o
retorno dos homens para suas casas e familias, as mulheres, que haviam preenchido
seus lugares durante a guerra, tiveram que ceder seus esses espacos aos homens. A
partir disso foram reforcadas ideologias de diferenciacéo dos papéis por sexo. Nesse
contexto, a mulher passou a ter seu trabalho desvalorizado, tendo que voltar a ter sua
atuacéo restringida ao lar. (ALVES, PITANGUY, 1985)

Coruja (2017, p.74) coloca que:

Em diversas disciplinas, surgem pesquisadoras (em geral) dispostas a questionar
a ciéncia feita até entao, que instituia 0 masculino como padrao para dizer o que
€ normal, ou que contava a histéria da humanidade a partir dos feitos dos homens

E nessa onda que o feminismo se transforma de modo importante. Criticas aos
recortes de classe e raca aumentam assim como as criticas a opressdes advindas do
patriarcado. E neste momento que as mulheres negras e menos favorecidas comecam
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a ganhar voz dentro do movimento feminista. Também é neste periodo que os papéis
sociais pré-estabelecidos, especialmente em fungao de género na sociedade, passam
a ser questionados. Isso também contribuiu para a abertura de uma discusséo e
desmistificacdo acerca das diferenciacbes entre sexo, género e orientacdo sexual
(BITTENCOURT, 2015).

E na segunda onda que o pratico se encontra com a construcao tedrica. Nesse
contexto, Louro (2003, p.02) pontua:

Sera do desdobramento da assim denominada “segunda onda” - aquele que se
inicia no final da década de 1960 - que o feminismo, além das preocupacdes sociais
e politicas ira se voltar para as construgdes propriamente tedricas. No a&mbito do
debate que a partir de entdo de trava, entre estudiosas e militantes, de um lado,
e seus criticos ou suas criticas, de outro, sera engendrado e problematizado o
conceito de género.

Porfim, é de grande importancia que abordemos aqui o feminismo contemporaneo,
gue esta em total desdobramento hoje, e que Tomazetti (2015, p.489) descreve da
seguinte forma:

Este feminismo contemporéneo é configurado a partir da multiplicidade e do
alastramento do movimento pelo mundo enquanto filosofia politica. pela definicao
heterogénea das opressodes e das identidades das mulheres, institucionalizacéo e
forte producao académica.

A onda do feminismo atual busca refletir e criticar a si préprio, fazer um balanco
das conquistas ja realizadas e entender seus limites e possibilidades. Procurar
estabelecer uma nova relacao interna e também nas imagens sobre si que projeta ao
mundo (RAGO, 2004).

Rago (2004, p.02), fala da juventude atual em relacéo a juventude existentes nas
outras ondas pontuando que:

A juventude pos-feminista, em boa parte educada por pais antiautoritarios, criticos
das formas educacionais herdadas, sobretudo nas camadas médias e mais
intelectualizadas da populacao, mantém indubitavelmente relagcdes mais libertarias
com O cOorpo, com 0 Sexo, com O outro, com a natureza e com a propria vida.
De certo modo, o discurso feminista, tanto quanto o ecolégico, o étnico, para nao
falar do anarquista e socialista em geral foi incorporado em muitas dimensoes,
produzindo importantes efeitos na sensibilidade e no imaginario social, claramente
perceptiveis na vida cotidiana.

O termo poés-feminismo ja gerou diversas discussdes, pois seria hipocrisia
afirmar um poés-feminismo sem nunca termos vivido um mundo feminista. Porém, é
importante avaliar os avancos e recuos desde a primeira onda, tanto em relacéo a vida
politica quanto nos ambitos da educacéao e informacgao. Dar valor aos conhecimentos
desenvolvidos sobre si préprias e se entender como agente de todas as esferas de
producao de contetdo e educacdo (MACEDO, 2006).
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Para compreender como alguns principios do feminismo atual - como diversidade
de raca, género, corpos, incluséo e igualdade de oportunidades - podem subsidiar
o0 desenvolvimento de uma marca de moda, apresentaremos o exemplo da marca
intitulada Conceito ADA. A ideia, aqui, é verificar como a Conceito ADA expressa
valores do movimento em duas importantes interfaces de acontecimento: indumentaria
e comunicagao.

CORRESPONDENCIA ENTRE O FEMINISMO CONTEMPORANEO E A MARCA DE
MODA CONCEITO ADA

Conceito ADA é uma marca que pertence a Camila Puccini e Melina Knolow,
ambas residentes da cidade de Porto Alegre (RS). O nome foi em Ada Augusta Byron
King, a primeira pessoa a criar um algoritmo para ser processado por uma maquina.
A partir daqui ja € possivel observar o tom da marca, que busca essa homenagem a
mulheres da historia (CONCEITO ADA, 2017).

Toda matéria-prima utilizada na criacao das pecas da marca € produzida no Rio
Grande do sul. Também é importante pontuar que a ADA tem como preferéncia a
utilizacao de fibras naturais (LUZ, 2016).

Os pilares da marca s&o: slow fashion, veganismo, feminismo, sustentabilidade,
consumo consciente e minimalismo. Na producdo de suas pecas nao € utilizada
nenhuma matéria prima de origem animal, todas elas séo feitas a mao e nenhuma das
etapas € terceirizada com intuito de manter a qualidade (DRAFT, 2017).

A Ada conta com uma grande variedade de tamanhos em sua grade além de
oferecer comprimentos diferenciados. Desse modo, a consumidora pode escolher tanto
a largura quanto o comprimento da peca, podendo se ajustar a uma maior variedade
de corpos.

E possivel notar também que os editoriais e as campanhas da marca, que sdo
postados em suas midias sociais, sdo executados com modelos com grande diversidade
entre si. Peso, altura, cor e textura de cabelo, cor de pele, idade sdo muito variados,
fugindo do padrao geralmente revisitado em material de comunicacdo de marcas de
moda. Nenhum destes pontos é deixado de lado, demonstrando o quanto a marca nao
apenas que a moda se apoio em elementos centrais do feminismo contemporéaneo —
a diversidade e a incluséo, por exemplo — como também reproduz esses elementos.
Pensando principalmente na aceitagdao do corpo fora do padréo pré-estabelecido, ou
seja, branco, magro, alto e jovem, a marca acaba por dar voz as mulheres que n&o se
reconhecem nesses limites.

Amarcanao sé se propde a produzirtamanhos e comprimentos variaveis de roupa,
mas, também introduz mulheres que vestem diferentes tamanhos e comprimentos em
suas redes sociais, construindo um discurso e uma imagem de marca pautada na
realidade. Podemos ver alguns exemplos nas imagens a seguir retiradas do perfil do
instagram da marca.
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As imagens apresentadas aqui mostram, de modo mais claro, a esséncia da
marca, nao sé por buscarem apresentar mulheres fora do padrdo, mas, também por
celebrar essas mulheres e suas diversidade de beleza.

Também é interessante analisar as legendas e as hashtags utilizadas nas
postagens. Frases e palavras como: “fortalecer relacées femininas”, “vestir seus
ideais”, “liberdade”, “resisténcia”, ato politico”, “construa um mundo melhor”,
“empreendedorismo feminino”, “moda local”’, “ethical fashion”, sdo constante nas
postagens da Conceito ADA em suas redes sociais. Porém, ao contrario de s6 se
utilizar dessas frases e palavras de modo pontual, a marca se apropria delas como
aspectos que estabelecem as bases de sua existéncia.

Observando, entdo, a maneira como a marca comunica alguns valores no seu
instagram, principalmente por meio de fotos, legendas e hashtags, é possivel perceber
uma forte relacédo com elmentos difundidos pela atual onda do feminismo. Ou seja, existe
um alinhamento entre a marca e o feminismo contemporaneo, e isso nao é apenas
uma assimilacao gratuita. Convergindo para o que consideramos anteriormente sobre
a moda — como mecanismo de correspondéncia entre individuos que compartilham da
mesma visdo de mundo e ideiais —, a breve analise de aspectos constituintes da marca
ConceitoADA nos mostra como é possivel essa logica se materializar no cotidiano.
Isso ocorre ndo apenas por parte das criadoras/empreendedoras da marca em si,
mas, dos consumidores e apoiadores da ConcoeitoADA, uma vez que séo eles que
reverberam e dao sentido a essas convergéncia, pois se reconhecem nos valores
expressos nas roupas e na comunicagao da marca.
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CAPITULO 10
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RESUMO: O presente trabalho explora estudos
recentes desenvolvidos sobre a relacéo entre
industria da moda e economia criativa no
Brasil. Serao utilizados como fontes de analise
o relatério da UNCTAD, publicado em 2010, e
a pesquisa “Economia e cultura da moda no
Brasil”, publicada em 2011 pelo Ministério da
Cultura. Pretende-se discutir as repercussoes
na industria da moda brasileira a partir do
sistema fast-fashion como modelo de producao
industrial, consumo e circulagao social da moda.
O fast-fashion levanta questdes especificas
- criacdo, reproducdo, democratizacao,
identidades - que o situam no entrecruzamento
entre a economia e a cultura. A moda rapida
passa a ser reconhecida como um bem
simbdlico, que s6 pode ser adequadamente
explicado enquanto um fenémeno econémico-
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cultural.
PALAVRAS-CHAVE: indUstria da moda, fast-
fashion, economia criativa

CREATIVE ECONOMY AND FAST FASHION
IN BRAZIL: A SYMBOLIC ECONOMIC
APPROUCH TO MASS FASHION

CONSUMPTION
ABSTRACT: This paper explores recent
discussions between the fashion industry

and the Creative Economy in Brazil. The
UNCTAD report published in 2010 and the
survey “Economy and fashion culture in Brazil”,
published in 2011 by the Ministry of Culture, will
be used as sources of analysis. It is intended to
discussthe repercussionsin the brazilian fashion
industry from the fast-fashion system, as a
model of industrial production, consumption and
social movement of fashion. Fast-fashion raises
specific questions - creation, reproduction,
democratization, identities - that place it in the
intertwining between economy and culture.
Fast fashion is recognized as a symbolic good,
which can only be adequately explained as an
economic-cultural phenomenon.

KEYWORDS: textile industry, fashion industry,
fast-fashion, creative economy

“Se a moda consumada ¢é levada
pela logica do capitalismo, ela o é
igualmente por valores culturais que
encontram sua apoteose no estado

Capitulo 10




social democratico.”
(LIPOVETSKY, 2007, p.183)

Na atualidade, o uso da palavra ‘moda’ € extremamente habitual e se associa
imediatamente aos ambitos do vestuario, acessérios e cosméticos. Esse universo
engloba n&o so6 objetos de consumo, mas também costumes culturais. Estudar os mais
diversos fatores que compdem a moda equivale a compreender a dindmica social que
ocorre no processo de evolugéo do consumo.

Para Mello e Souza (1987, p.19), o conceito de moda tem dois sentidos. Um
primeiro sentido, amplo, que “abrange as transformacgdes periddicas efetuadas nos
diversos setores da atividade social, na politica, na religido, na ciéncia, na estética”;
e um segundo sentido, restrito, “reservado as mudancgas periddicas nos estilos de
vestimenta e nos demais detalhes da ornamentagcao pessoal.

E comum dizer que a moda, através da roupa, faz uma afirmacéo, transmite
significado e, portanto, € considerada um fenémeno cultural. Tendo em vista a
pluralidade de significados da palavra “cultura”, € necessario saber qual conceito se
aplica a moda e em que dominio dela ocorre como fendémeno cultural.

No que tange a moda, a cultura € uma descricao de um modo particular de vida
que exprime certos significados e valores, ndo s6 na arte e no saber, mas também
nas instituicbes e no comportamento habitual, propiciando um conceito multilinear de
cultura (BARNARD, 2003, p. 62). Nesse sentido, inclui 0 comportamento das pessoas
comuns, no cotidiano. Uma roupa diz algo sobre quem a veste e 0 meio em que ela
vive. O consumo de moda possui um significado que é sempre relativo a um individuo,
aum lugar, a um tempo, a um contexto social. Em outros termos, a moda € um produto
cultural na medida em que o seu “valor” é ligado ao “contexto” em que é consumido.

A moda se configura na justaposic&o entre os processos culturais e a economia
e suscita o debate acerca de seu valor dual econémico-simbdlico. A sua vertente
mercadoldgica esta inserida numa dimensao de alto conteudo simbdlico e criativo.
Ademais, seu amplo carater de inovacéo tecnologica na criacdo de novas matérias-
primas e no langcamento de novas tendéncias, permite promover necessidades culturais
de grande apelo econémico.

A partir de 1990, observaram-se novas e profundas transformag¢des na economia
e na politica mundial que influenciaram diretamente a industria da moda. Desde ent&o,
a moda € uma das manifesta¢des culturais que movimenta uma estrutura econémica
nao somente em termos comerciais, mas também em termos industriais.

Aindustria da moda foi marcada por uma nova e importante estratégia empresarial,
que promoveu uma ruptura na cadeia produtiva, denominada fast fashion (ERNER,
2005) -- o chamado circuito curto, ou quick response system, nasce no Sentier, um
bairro de Paris com pequenos comerciantes do setor téxtil, os quais comegam sua
producéo tardiamente, apos a confirmacao de algumas tendéncias de moda, a fim de
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evitar quaisquer erros na colecdo e consequente perda nas vendas. O sistema fast
fashion é a resposta da industria a tal aceleracao da moda. Trabalha com quantidade
planejada e limitada de produtos visando néo sé a reducdo de perdas em vendas,
mas também estimular o consumo com que diversificacdo em que o produto é levado
ao varejo. O fast fashion estabeleceu a diferenca no fato de que o ciclo criagao/
produgdo/consumo néo é atravessado duas vezes ao ano, mas continuamente, com
fluxos que chegam a ser quinzenais (CIETTA, 2010, p. 80).

Capaz de fomentar a demanda por determinados bens e produtos que podem
ser encontrados em larga escala no mercado, gerando consumo, O sistema fast-
fashion permite que a moda promova e instale necessidades culturais de grande apelo
econdmico.

Dada as suas especificidades, sobretudo o forte potencial de gerar emprego
e renda, pretende-se discutir como o fast-fashion pode ser inserido no campo da
economia da cultura e, mais propriamente, integrante da emergente economia criativa.

Precedente a economia da cultura, o conceito de “industria cultural” foi firmado
pelo filbsofo alemédo Theodor Adorno e desenvolvido pelos teéricos da Escola de
Frankfurt. Nas décadas seguintes surgiram estudos que abriram os caminhos da futura
economia da cultura, com a Fundacao Ford que contratou, em 1965, a consultoria dos
economistas William Baulmol e William Bowen para desenvolver a anélise do setor de
teatros e apresentacdes ao vivo na Broadway.

Com o estudo “Performing Arts: the economic dilemma”, Baulmol e Bowen, se
tornaram precursores da economia da cultura. Este estudo, cuja abordagem procura
elencar argumentos para a acdo publica no mercado de artes, defendia que as
producdes da Broadway usavam o trabalho de modo a gerar ganhos de produtividade,
ao contrario de um setor tipicamente industrial, que, segundo a sua tese, se utiliza da
tecnologia para obter ganhos e reduc¢do de custos. Posteriormente, com o uso cada
vez mais crescente da tecnologia, muitas ressalvas foram feitas a este estudo.

Apartirdadécadade 1990, aeconomiadacultura é reconhecida institucionalmente
e a American Economic Association a inclui em sua classificacdo de disciplinas
econdmicas, juntamente com uma publica¢ao de David Throsby no Journal of Economic
Literature.

A industria cultural passa a designar o conjunto de subsistemas sociais e
econdmicos responsaveis pela intensa producao e difusdo de informacodes e valores,
pela constituicdo de novos padrdes estéticos, a partir do que se considera um processo
de industrializacédo da cultura e permite compreender o mercado de bens simbdlicos.
Nesta perspectiva, os bens sdo simbdlicos porque a percepcéo individual ou coletiva &
estabelecida em torno de um produto (ALMEIDA e WAJNMAN, 2002, pp. 18-19).

Partindo de uma estratégia de politica publica utilizada em diversos paises da
Europa, Asia, Oceania e América do Norte, da unido entre a economia e a cultura,
surge a economia criativa. Veremos como, a partir da economia da cultura, o conceito

de economia criativa se desenvolve e é incorporado a industria da moda.
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A associacao entre criatividade, produtos e servigos diferenciados, juntamente
com a expansédo da atividade econémica das industrias culturais, os meios digitais
e os efeitos da globalizagdo e o desenvolvimento da visdo da cultura deram origem
a discussao sobre o conceito das “industrias criativas”. Esse conceito, normalmente
associado ao Reino Unido, tem suas origens na politica de “Nacéo Criativa” da Australia,
proposta em 1994. Com a Europa atravessando um periodo de alto desemprego, € a
incerteza da unificacéo de seus paises no final dos anos 90, o Reino Unido néo era
excecao e buscava uma estratégia para atrair negécios e capitais locais e estrangeiros,
a fim de conduzir a recuperacédo econdémica no pais. Assim, o governo britédnico deu
foco ao tema com o Primeiro-Ministro Tony Blair, e elaborou a “Creative Industries
Task Force” (FORCA TAREFA DAS INDUSTRIAS CRIATIVAS), buscando associar o
potencial criativo da nacao e a defesa dos direitos autorais.

Um dos primeiros trabalhos da forca-tarefa foi elaborar a definicado de industrias
criativas que até hoje norteia o programa britanico e é referéncia para diversos paises
do mundo: “aquelas industrias que tém sua origem na criatividade individual, habilidade
e talento e que tém um potencial para criar riqueza e empregos através da geracao e
exploracao da propriedade intelectual” (traducdo nossa, DCMS, 1998).

Foram incluidos os setores de publicidade, arquitetura, mercado de artes e
antiguidades, artesanato, design, moda, filmagem, softwares interativos de lazer,
musica, artes performaticas, editoracdo, servicos de computagao, radio e televiséao.
Estes setores passaram também a ser percebidos como culturais, na medida em que
utilizam a criatividade.

Se, por um lado, ha questionamentos sobre como estabelecer os critérios para
estes setores, € inegavel, por outro, o lugar central ocupado pelo conceito da economia
criativa na criacao de empregos e geracao de renda e criacao de empregos amparados
ou nao em direitos de propriedade intelectual.

David Throsby resgata o debate cultural sobre as industrias criativas. Ele se refere
a produtos e servicos em que a criatividade é elemento essencial em sua producgéao, e
transmitem significado simbdlico: “Produzir cultura é, portanto, essencialmente sobre
gerar e comunicar algum tipo de significado” (tradu¢do nossa, THROSBY, 2001). J&
John Howkins definiu a imaginac¢ao das pessoas como elemento comum as atividades
da economia criativa e o fato de explorarem seu valor econédmico por meio de ao menos
uma de quatro categorias de direitos de propriedade intelectual: patentes, direitos de
autor, registro de marca e design (HOWKINS, 2004). Em que pese a divergéncia
entre autores, o eixo parece se deslocar da cultura para a criatividade, sendo que
esta Ultima ndo passou propriamente a se sobrepor a primeira, mas, antes, pode se
identificar uma interseccéo entre elas.

Um dos mais importantes debates acerca das industrias criativas foi promovido
pela UNCTAD — United Nations Conference on Trade and Development - a Conferéncia
das Nacdes Unidas especializada em desenvolvimento e comércio), realizada em S&o
Paulo em 2004. O Relatério de Economia Criativa (REC), langado em 2008 e revisado
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em 2010, € um dos resultados mais consistentes dessas discussdes, tornando-se uma
das principais referéncias sobre o assunto no mundo e no Brasil.

Este relatorio, com cerca de quatrocentas paginas, dividido em dez capitulos,
procura abordar os principais temas associados a economia criativa quanto ainteresses,
tipos de investimento, propriedade intelectual, estratégias, além de politicas publicas
e o potencial de desenvolvimento social. A UNCTAD define como industrias criativas
(REC, 2010, p.8):

* as que possuem ciclos de criacao, producao e distribuicao de produtos e
servigos que utilizam criatividade e capital intelectual como insumos prima-
ros;

* as que constituem um conjunto de atividades baseadas em conhecimento,
focadas, entre outros, nas artes, que potencialmente gerem receitas de ven-
das e direitos de propriedade intelectual;

« as que constituem produtos tangiveis e servigos intelectuais ou artisticos
intangiveis com conteudo criativo, valor econémico e objetivos de mercado;

« as que se posicionam no cruzamento entre os setores artisticos, de servicos
e industriais;

+ as que constituem um novo setor dinamico no comércio mundial.

Para a UNCTAD, a moda é uma industria criativa com grande potencial
comercial, pois abrange diversos produtos e mercados no mundo global. Avalia, ainda,
a complexidade em estabelecer a diferenca entre a criacdo exclusiva de uma peca de
moda artesanal e uma moda produzida em larga escala industrial, concluindo que a
marca deve assegurar o conteudo criativo.

A industria da moda mundial esta em expanséo; ela vai além da “haute couture”,
que ¢ diferente do prét-a-porter (pronto para vestir) e de artigos de grife. Hoje,
a industria da moda abrange uma grande variedade de produtos, incluindo
joias, perfumes, e acessoérios como cachecodis, bolsas e cintos. Uma criacéo
exclusiva de uma peca de moda artesanal € bem diferente da moda produzida
em escala industrial. Portanto, os produtos de design de moda deveriam ser
protegidos por direitos autorais ou por marcas comerciais antes de ingressarem
em mercados nacionais ou internacionais altamente competitivos. Na verdade, é
a marca ou a etiqueta que garante o conteudo criativo e a novidade dos produtos,
proporcionando, assim, um valor agregado e uma receita maior para os estilistas.
Essas e outras complexidades da industria da moda global precisam ser mais bem
compreendidas para que a industria da moda possa obter um crescimento nos
paises em desenvolvimento” (REC, 2010, p.156).

Para Caldas, ndo ha um consenso na definicdo de design na moda global.
Afinal, design sugere a ideia do projeto industrial, ou seja, algo que se deseja obter
precisa ser projetado, pensado em etapas para depois ser reproduzido em série. E
ainda, a producao em larga escala € o modo de producao de quase a totalidade das
roupas na sociedade contemporanea, desde o declinio da roupa de alta-costura e o0
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desaparecimento quase completo dos artesaos. Diferenciar arte, design e produtos
em série é negar que a moda € um fenémeno hibrido, em que “o artista e o industrial
se imbricam” (CALDAS, 2004, p.181).

Nos anos 2000, o Brasil inicia as discussGes sobre economia da cultura e
economia criativa e passa também a perceber a importancia da moda no pais. O
Ministério da Cultura incorpora a moda e mais design, arquitetura, artesanato e artes
digitais aos outros setores culturais ja constituidos.

Para Durand, antes mesmo de dispor de infraestrutura de dados suficiente e de
pesquisadores capacitados a importar a economia da cultura disponivel no Primeiro
Mundo, o Brasil se vé diante da mudanca de “economia da cultura” para a “economia
criativa”. Para ele, essa mudanca reflete os interesses de grandes corporagdes da
industria cultural na protecéo de direitos autorais (DURAND, 2013, p.171).

Com efeito, iniciou-se a elaboracdo do Plano Cultural da Moda — posteriormente
chamado de Plano Setorial de Moda — com o propoésito de consolidar uma politica
cultural para a moda, visando investimentos no setor, sobretudo, com uma formacgéao
eficaz de profissionais, com destaques para quatro eixos: Cultura, Memoria e Criagéo;
Estado, InstituicOes e Redes; Formacao, Educacéo e Pesquisa; e Financiamento, e
Economiada Cultura. Neste seminario, Afonso Luz (Diretor de Estudos e Monitoramento
e Secretario Adjunto de Politicas Culturais do Ministério da Cultura entre 2005 e 2011),
apontou os desafios de desenvolver a economia criativa ha moda no Brasil e indicou
trés campos principais para nortear a politica cultural para o setor: a criagdo, a memoria
e a cultura. O primeiro diz respeito ao modo como a cultura aparece no sistema criativo.
“Ela ja nasce dentro da industria. E 14 que ela se realiza”. E ainda, destacou que uma
politica cultural para o setor deve levar em conta como a moda se tornou um indicativo
do comportamento urbano. Foi o primeiro passo para a construcdo do elo entre a
moda e a economia da cultura. A proximidade entre moda e cadeia produtiva passaria
de fato a ser estabelecida.

Para o setor empresarial, destacam-se as seguintes diretrizes:

« Garantir através de programa nacional de financiamento a producéo cultural
da moda, via fundo setorial, edital e rentncia fiscal, bem como outras formas
de fomento;

+ Implementar programas de capacitagcao em gestao e inovacéao, por meio de
parcerias com entidades e empresas, visando elevar a qualidade, a produ-
tividade e a competitividade dos profissionais e das organizacbes do seg-
mento;

+ Investir em estudos e pesquisas sobre as cadeias produtivas e criativas da
industria da moda, bem como sobre o patriménio material e imaterial, no
ambito da sociedade e das empresas;

+ Fomentar e promover projetos de pesquisa, desenvolvimento e inovacao de
profissionais e empresas;
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+  Fomentar a circulacédo e a promog¢ao da identidade material e imaterial de
produtos e servicos no ambito nacional e internacional;

+ Apoiar a criacao de redes que promovam o fortalecimento das relacdes en-
tre instituicbes publicas e privadas do setor.

Este documento foi elaborado ao longo de quatro anos, com o objetivo de
abranger os setores académico, institucional, empresarial e criativo da moda. Antes de
sua conclusao, foram desenvolvidas outras pesquisas importantes que estabeleceram
a moda como cultura.

Movida pelo interesse em mapear o campo da moda e instituir politicas publicas
e privadas e acdes a serem desenvolvidas, a pesquisa “Economia e Cultura da Moda
no Brasil”, foi publicada em 2011. Com uma parceria entre o Ministério da Cultura e o
Instituto das Industrias Criativas no Brasil, foi pioneira em apresentar recomendagdes
de politicas publicas para o setor. O documento relaciona a moda com a economia da
cultura e ndo como industria criativa e procura fazer duas representacdes da cadeia
produtiva da moda:

A moda esta presente em todas as etapas da cadeia téxtil brasileira conforme
ilustrado na figura abaixo, a comecar pela produc¢ao de cores no desenvolvimento de
fios e corantes na industria quimica, passando pelos tecidos produzidos de acordo
com as tendéncias da moda. A capacidade criativa é altamente explorada na industria
de confecgao, para que as tendéncias de moda sejam refletidas em seu produto final.
A moda participa ativamente em toda a industria téxtil.

Figura 1: Participagdo da moda nas etapas da cadeia téxtil

Fonte: Economia e Cultura da Moda no Brasil

A figura 2 ilustra a cadeia produtiva de moda a partir da Economia da Cultura
e procura “estabelecer fluxos produtivos (capital humano, insumos, processos de
producéo e colocacao no mercado) e institucionais (leis, regulamentos, normas) que
influenciam o processo produtivo” como um todo. A presenca da Economia da Cultura
sugere a presenca de uma politica publica ativa em todos os setores, de forma que
o setor atenda o dinamismo do mercado. Ora, se na primeira figura, a moda esta
presente em toda a cadeia produtiva, logo, com a Economia da Cultura ndo deveria
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ser diferente.
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Figura 2: A cadeia produtiva a partir da Economia da Cultura

Fonte: Economia e Cultura da Moda no Brasil

Dentre as recomendacgdes relevantes deste documento destacamos:
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Fomentar os processos de mediacao e representagcao que permitam a ar-
ticulacao entre os eixos: criativo, produtivo, associativo, institucional e em-
presarial;

Fomentar processos sustentaveis na moda em todos os seus elos (criativo,
produtivo, académico, institucional e empresarial);

Incorporacao da moda no Programa BNDES;

Criar mecanismos de fomento a Moda como Fundos Setoriais, linhas de
crédito; e editais especificos, integrando-os ao Fundo Nacional de Cultura e
outras instancias no MinC;

Incentivar e apoiar mecanismos de fomento que busquem fortalecer a ca-
deia criativa e produtiva da moda e seus profissionais;

Criar um amplo programa de incentivos fiscais: estruturacao da cadeia pro-
dutiva e ampliacao do nivel de produto (moda brasileira) disponivel (investi-
mento em infraestrutura produtiva: maquinas, estoque, equipamentos);

Criar lei especifica de incentivo fiscal para a moda ou inclusédo da moda nas
leis existentes de incentivo fiscal a cultura;

Aproximar os estilistas das grandes lojas de departamentos;

Criar alternativas para sobreviver a entrada do produto chinés, em especial
para evitar o fechamento de confecgoes;




« Incorporacédo da moda (criagdo) nas plantas produtivas, diminuindo custos
de transformacgao e oferecendo produtos com “efeito assinatura” em escala
industrial e padronizada.

Contudo, o documento Economia e Cultura da Moda no Brasil, apesar da aparente
aproximacao entre moda e industria, apresenta uma distincdo entre industria da moda
e industria do vestuario. Apropria-se de um estudo publicado em artigo de Erica Chilese
e Antonio Russo (2015), que traz uma proposta de politica publica para Barcelona, e
define como produto de moda aquele de estilo de vida curto. Os autores definem
que a industria do vestuario (clothing industry) produz material basico, enquanto a
industria da moda (fashion industry) tem como produto o design e a producéo de bens
de alto conteudo cultural e simbdlico. Portanto, a definicdo de fashion esta no “design,
na inovagao, na carga simbdlica inscrita na criacdo, no dialogo entre o criador e o
contexto sociocultural em que esta inserido”.

A separacao entre moda e industria apresentada no documento Economia e
Cultura da Moda no Brasil, foi cada vez mais evidenciada. Entre 2011 e 2013, antes
do término da elaboracgéo final do Plano Setorial de Moda, alguns estilistas brasileiros
ja consagrados como Alexandre Herchcovitch e Ronaldo Fraga tiveram seus desfiles
patrocinados pela Lei Rouanet. Para esta tomada de decisé&o, o MinC definiu que as
propostas de moda deveriam ser encaixar em 4 eixos: internacionalizacdo da moda, a
criacdo com simbologia brasileira, a formacao de novos agentes do segmento moda
(estilistas, por exemplo) e a preservacao de acervos e memodria.

E notdria, portanto, a construcdo de paradigmas, ao longo da inser¢éo da moda
no campo da economia da cultura e economia criativa no Brasil, que desassociam
a cultura e a criacdo na industria. Ademais, este processo foi fortemente marcado
pela presenca de estilistas renomados que ndo atuam diretamente na industria, o
gue, possivelmente, contribuiu para as mudancgas de estratégias da politica publica no
campo da moda.

De acordo com a Associacao Brasileira da Industria Téxtil - ABIT, 85% do vestuario
consumido no pais é produzido por fabricas instaladas em territorio nacional. Em 2014,
com faturamento de US$ 55,4 bilhGes, o Brasil é o quarto maior produtor de roupas do
mundo, gerando 1,6 milhado de empregos.

Embora a mao de obra e o numero de industrias téxteis tenham sofrido grande
declinio, a producdo em toneladas foi elevada exponencialmente. Novos numeros
apontam que a producdo de pecas e de tecidos dobrou de volume, e, na Ultima
década, o consumo por habitante aumentou em 50%, em quilogramas de pecas por
ano, segundo estudos do IEMI (Instituto de Estudos e Marketing Industrial) e da ABIT.
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Figura 3 - Consumo de Vestuario por Habitante
Fonte: Relatério Setorial da Industria Téxtil Brasileira - 2014 — IEMI e ABIT

Estes dados sé&o indicativos de industrias ligadas ao fast-fashion, devido a sua
representatividade na producédo e consumo de massa dos produtos de moda. Logo,
a moda esta inserida na industria e ja n&o ha distincao entre roupa e moda, conforme
evidencia Caldas:

O mal-entendido que ocorre, ainda hoje, entre leigos e profissionais do setor, deve
ser desfeito: a distingdo entre roupa e moda como dois universos independentes.
N&o o s&do. Ha varios sinais que podem ser acionados para embasar essa afirmacéo.
Veja-se a construcdo de uma imagem de moda cada vez mais forte pelas grandes
cadeias de varejo de confeccdes. Jovens criadores sdo contratados como estilistas
por marcas industriais, desejosas de injetar criatividade mesmo nas pecas ditas
basicas. O consumidor de baixa renda, por sua vez, informado e influenciado pela
midia, quer preco, mas exige tendéncia. As ruas comerciais de venda por atacado,
como no bairro do Bom Retiro, em S&o Paulo, também procuram ter uma imagem
de butique, mesmo preservando os precos populares. (...) A verdade é que existe
uma certa ruptura, verificavel nos desfiles de moda, entre “roupas de verdade”,
para serem usadas, e roupas criadas apenas para serem vistas, propostas de
passarelas, que exploram efeitos visuais e outras possibilidades seméanticas da
roupa como suporte. Trata-se, aqui, de um artificio tradicionalmente utilizado pelos
criadores de moda para criar maior impacto e ganhar mais espaco na midia, que
ndo deveria, a rigor, ser tomado por sinal da separacéo entre “moda-criacéo” e
roupas usaveis (CALDAS, 2004, pp.183-184).

A moda, enquanto criacdo e arte, foi tradicionalmente associada ao luxo, ao
supérfluo, sempre associado as distingdes na hierarquia social. A partir da globalizagéo,
com a evolugdo do consumo, a industria se constitui como componente essencial
do produto de moda, principalmente a partir do fast-fashion, que configura um novo
fendbmeno na producéo e consumo em massa dos produtos de moda.

Em seu estudo sobre o fast-fashion italiano, Cietta admite que a rapidez tem
grande importancia por ser uma alavanca competitiva, mas certamente néo é o
elemento principal do movimento fast-fashion. Cada vez mais o seu valor se constroi
mixando de fato elementos da cadeia da producéo imaterial --- criatividade, distribuicéo,
comunicacédo, marketing --- com aqueles da producado industrial. Empresas que
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adotaram esse sistema comecaram a investir em criatividade, desenvolvendo colecbes
préprias, coerentes com sua marca. O fast-fashion oferece o que ha de mais novo em
tendéncias. Tal pesquisa criativa tornou-se diferente daquela dos grandes estilistas
e designers, e nao utiliza os instrumentos tradicionais de desfile. Suas fontes de
inspiracao sao frequentemente relacionadas a fenébmenos de midia, e sua criatividade
€ orientada para 0 seu mercado-alvo, produtos pensados para um publico especifico. A
politica comercial das empresas é fortemente orientada para um segmento especifico
de consumidores. A escolhas de tamanhos, estilo e canais de distribuicéo é feita de
maneira muito cuidadosa, visando principalmente minimizar custos e riscos. Séo
empresas que incluiram a natureza simboélica do produto como objeto de negdcio.
Com um sistema verticalmente integrado controlam todos os aspectos da cadeia
de suprimento, desde o design e a producado até a distribuicdo e a comercializacao
(KLOTER, 2007, P.323).

O fast-fashion inseriu a moda na industria e dissolveu a distincdo entre moda-
criacdo e roupas usaveis. Cada vez mais as grandes lojas de varejo investem em
profissionais que sé&o responsaveis pela construcdo de uma imagem de moda, por isso
a criatividade passa a estar presente mesmo em pecas ditas basicas. Neste contexto,
a “moda-criacao” e as “roupas usaveis” ndo sao universos independentes.

A moda, considerada um fator cultural, influencia o consumo, o mercado de
trabalho, as cadeias de producéo e, sobretudo, as estratégias empresariais, a fim de
manter a produtividade da industria téxtil e de confeccéo. Assim, os produtos de moda
apresentam um carater dual quanto ao valor econdmico-simbélico, pois ao mesmo
tempo que transmitem uma mensagem simbdlica, possuem também expressiva
representatividade econdmica. Na moda, o valor econédmico de um produto se da pelo
preco aplicado no mercado e seu valor simbdélico apresenta uma multiplicidade de
fatores carregados de apelo cultural, que transmitem valor estético, social e histérico.

Ainda que o fast-fashion nédo tenha sido instituido como objeto de politica
publica nos campos da economia da cultura e economia criativa no Brasil, a moda o
estabelece como industria criativa e cultural com grande potencial comercial e valor
econbémico-simbolico, pois abrange diversos produtos e mercados no mundo global.
Embora o processo criativo de uma peca exclusiva seja diferente da moda produzida
em escala industrial, a marca ou a etiqueta garante o conteudo criativo e a novidade
dos produtos. Essas e outras complexidades da moda global precisam ser mais bem
compreendidas para que a industria da moda possa obter um crescimento nos paises
em desenvolvimento e atender, sobretudo, as novas dinamicas de consumo.
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RESUMO: O artigo apresenta iniciativas da
tecnologia téxtil e suas aplicacbes modais,
bem como trata da redefinicdo do conceito de
conforto e uso, da proximidade a incorporacao
comum da tecnologia na arquitetura das casas
e ambientes de trabalho. Desde 0 nomadismo
em busca do calor, como o ser humano carece,
projeta e assimila tecnologias que sempre
extrapolam o estado anterior das facilidades da
vida naquele momento.

PALAVRAS-CHAVE: Design de Moda, Tecidos
Inteligentes, Calor, Luz, Som.
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INTELLIGENT TEXTILES AND TECHNOLOGY
CONVERSION — PROPOSING A
CONVERSATION

ABSTRACT: Abstract: The article presents
initiatives of textile technology and its modal
applications, as well as deals with the
redefinition of the concept of comfort and use,
from the proximity to common incorporation
of technology in the architecture of houses
and work environments. From the nomadism
in search of the heat, how the human being
lacks, projects and assimilates technologies
that always extrapolate the previous state of the
facilities of the life in that moment.
KEYWORDS: Fashion Design, Smart Fabrics,
Heat, Light, Sound.

11 INTRODUCAO

Os tecidos tecnolégicos sao
definitivamente um frisson no contexto da moda.
Boa parte deste status n&do vem especificamente
das caracteristicas ou propriedades técnicas
palpaveis e sim do imaginario produzido pela
ficcdo cientifica. S&o como um produto descrito
por Isaac Asimov em sua obra, contudo, mais
que ficcéo, as pesquisas tém de fato avancado
no desenvolvimento de produtos téxteis surreais
ou que simplesmente apresentem uma melhoria

tangivel da sua versao anterior.
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Neste sentido ja existem tecidos desenvolvidos e produzidos em escala comercial,
com propriedades antimicrobianas, que melhoram a circulagdo sanguinea, com
protecdo UV (UVA, UVC e UVB), tecidos de secagem rapida, tecidos que hidratam e
relaxam, e também tecidos termocrémicos.

Matéria-prima fundamental a moda, o tecido, segundo Ribeiro “¢ um produto
manufaturado, em forma de Iamina flexivel, resultante do entrelagamento, de forma
ordenada ou desordenada, de fios ou fibras téxteis” (1984, 63). Para Bruno (1992, 15),
“um tecido é uma estrutura plana, caracterizada pelo entrelacamento de estruturas
lineares. Este entrelagamento pode ser mais ou menos complexo, como no caso dos
tecidos de malha, ou limitar-se a um simples cruzamento de fios perpendiculares entre
si, como nos tecidos planos”.

Mas de onde vem a necessidade de transpor para a moda ou a vestimenta tais
carateristicas futuristas?

A investigagdo das iniciativas tecnologicas no campo téxtil e suas aplicagbes
modais remeteu a ideias dignas da ficcao cientifica escrita por Asimov. O que nos
parece inimaginavel considerando apenas alguns aspectos do vestir € uma realidade
aos nascidos em tempos hipermodernos, ja tao ligados aos recursos tecnolégicos.
Nao lhes parece exagerada a concepc¢do em que as facilidades ou modernidades
dos objetos, a redefinicdo do conceito de conforto e uso, que transcendem, devido
sua proximidade a incorporacdo comum da tecnologia na arquitetura das casas e
ambientes de trabalho, projetando-se aos objetos de interface ou uso mais intimista
como mobiliario, roupas, e os equipamentos eletrénicos. Dessa forma é possivel
compreender como, desde o nomadismo em busca do calor, como o ser humano
carece, projeta e assimila tecnologias que sempre extrapolam os estados anteriores
das facilidades da vida.

O trabalho trata-se de umarevisao de literatura a partir de discussdes na disciplina
de Calor, Luz e Som do Programa de doutorado em Design da UNESP.

2| DESENVOLVIMENTO

Hill (2003) ao falar de tendéncias tecnolégicas no livro ‘60 tendéncias em 60
minutos’, apontaumatendéncia que explica ou pelo menos colaboracomo entendimento
sobre a tal necessidade em uma teoria chamada de “em busca do calor”. O autor narra
gue no século XVIII era um castigo para os piores marginais ser banido para regiées
guentes como as coldnias inglesas no sul da América. A punicao estava alinhada as
crencas da época de que o calor produzia gases venenosos.

Trazendo esta historia para o contexto da discussdo, se consegue imaginar o
tamanho do desconforto do prisioneiro que usava roupas feitas de |a. Hill fecha o
pensamento sobre sua teoria explicando que a 100 anos atras sé 25% da populacéo
conseguia viver nesta area e que atualmente mais de 50% da populacdo americana
esta concentrada nesta faixa do pais, tendo em vista a inveng¢édo do ar condicionado.
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Das 20 regibes que cresceram mais que 20% desde os anos 90, 18 delas estéo
localizadas no sul e suldeste. Atualmente 99% das casas novas construidas no sul
possuem ar-condicionado central.

Da mesma a forma, é a busca por sempre mais conforto que tem impelido as
mais diversas areas como a automobilistica, a moda, a decoracdo ao encontro de
solugcdes ergondmicas e holisticas. Para Frota e Shiffer (2001, p 15) “0 homem tem
melhores condi¢cbes de vida e de saude quando seu organismo pode funcionar sem
ser submetido a fadiga ou estresse, inclusive térmico”.

O ser humano € homeotérmico e endotérmico mantendo a temperatura do corpo
dentro de uma faixa constante. Apesar das variagcoes térmicas do ambiente o equilibrio
térmico de 36,5 °C, se da através do balangco entre a perda e aquisicao de calor.
Sendo que “as exigéncias humanas de conforto térmico estao relacionadas com o
funcionamento de seu organismo, cujo mecanismo, complexo, pode ser, grosso modo,
comparado a uma maquina térmica que produz calor segundo sua atividade” (FROTA
E SHIFFER: 2001, p 15). Quando a temperatura ideal sai da constéancia, para muito
maior ou muito menor se instalam os quadros de hipertermia e hipotermia e todo
desempenho do sistema fica comprometido.

Para Grandjean (1998), A sensacao de conforto da pessoa é dependente dos
mesmos fatores climaticos que influenciam decisivamente as trocas de calor.

E exatamente neste momento que se analisa o uso das roupas e seus artificios
pela humanidade. A priori, do ponto de vista das religides judaico-cristas € roupa € uma
imposicao divina face ao pecado original, uma prescricao de pudor, em varios outros
tempos assume papéis sociais que distinguem o clero, a burguesia, a plebe, separa
também a nobreza e o0s pobres e escravos, torna se uma forma de comunicagao nao
verbal de pertencimento de grupos sociais e suas culturas, sobretudo, acima deste
discurso socioldgico do vestir ou efémero como descreveria Lipovetsky (2005), a moda
ou a roupa propriamente dita tem uma funcéo primaria de prote¢cao do corpo humano
frente as peculiaridades de cada sistema onde o homem decidiu intervir para habitar.

Apesar de toda evolugéo, a premissa basica desde o homo erectus € que a raca
humana impde sua adaptacao a natureza, e, talvez, de modo empirico teve as primeiras
percepgodes de conforto térmico, de rendimento, de desempenho, de resisténcia, entre
outras. Para Frota e Shiffer (2001), quando as trocas de calor entre o corpo humano e
0 ambiente ocorrem sem maior esforco, a sensacao do individuo & de conforto térmico
e sua capacidade de trabalho, desse ponto de vista, € maxima.

Hill (2003) quando trata de tendéncias de consumo, explana sobre uma geragao
de consumidores que nunca esta satisfeita, ou seja, estdo sempre em busca de mais
e mais, e infinitamente mais melhorias no desempenho de seus objetos.

E, ha ainda que ressaltar que a roupa é uma das interfaces com as quais a
humanidade mais se relaciona, e, durante muito tempo cumpriu apenas aquela funcéao
da obrigatoriedade de um padréo de pudor, embora, até do ponto de vista ergonédmico
estivesse em contato intimo com o usuario mais do que qualquer outrainterface, ou seja,
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a roupa passa a ter a fungao de ser um casulo ergonémico do corpo, transcendendo a
funcéo social e passando atrair para si conceitos de design de produto que vao além
da agradabilidade visual e tatil, da cor, do toque, da harmonia das linhas, assumindo o
carater convergente para criacdo de um ambiente para o corpo.

O conforto térmico é uma questdo recorrente nesse passado mencionado
anteriormente, no presente e no futuro das roupas. Solugdes simples como o uso tecidos
compostos de fibras hidrofilicas como algod&o e linho ja € um recurso tecnologico

Ha outros produtos que venceram as barreiras projetivas e se encontram
disponiveis comercialmente como a camisa de uniforme Kuchofuku, que inova no
segmento de roupas de trabalho por ter ‘ar-condicionado’ instalado, a camisa de
poliéster possui ventoinhas que impulsionam ar fresco, esfriando fluxo de ar em todo
o corpo. A camisa € conectada a uma bateria, tem duas velocidades de ar (baixa e
alta) esta disponivel em varios tamanhos e cores, bem como, possui bolsos funcionais
e mangas curtas. O preco médio é de cento e noventa dolares, porém, na data de
acesso da loja virtual da marca, o produto estava esgotado.

Figura 1 — Camisa com ar-condiconado KUCHOFUKU

http://www.japantrendshop.com/kuchofuku-airconditioned-cooling-work-shirt-p-1202.html

Todavia nem toda inovagcao tecnolégica assume essa aura de brinquedinho
engracado e tecnoldgico, a Empresa ‘Ministry of Supply’ é uma star-up que propde
um novo e radical conceito em moda masculina. Utilizando uma malha ultra elastica
integrada com tecnologia de regulacdo da temperatura da NASA, a camisa Apollo
tem uma abordagem radicalmente diferente a camisa do vestir classico. O tecido da
Apollo é respiravel, evita manchas desagradaveis, o tecido usa tecnologia de material
regulacao da temperatura corporal da NASA, proporcionando que o usuario nunca
fique muito quente ou muito frio.

A marca ainda explica em seus objetivos que se esforcam para resolver os
problemas inerentes a roupa diaria como manchas de suor, bem como, aliviar os
pontos de desconforto, baseando os projetos sobre experiéncias com pessoas reais. A
marca ja oferece uma linha de produtos para moda masculina com o diferencial real de
roupa termorreguladora, que envolve camisas, calgas, casacos e meias, com precos

qgue véao de quinze a trezentos e cinquenta dblares.
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Figura 2 — Roupas termorreguladoras da marca Ministry of Suplly.

https://www.ministryofsupply.com/pages/new-our-story

Ainda na linha de inovacéao téxtil, A Universidade da Califérnia/San Diego, com
financiamento de US $ 2,6 milhdes do Departamento EUA de Agéncia de Projetos de
Pesquisa Avancada de Energia - Energia (ARPA-E) esta desenvolvendo um tecido
para ser aplicado as vestimentas cujo objetivo € manter o corpo em uma temperatura
confortavel, independentemente de qudo quente ou frio esteja o clima, visando
potencialmente, reduzir a conta de aquecimento e ar condicionado para edificios e
casas.

O projeto, chamado ATTACH que em portugués significa tecnologias
téxteis adaptativas ao aquecimento e arrefecimento, liderado pelo professor de
nanoengenharia, Professor Joseph Wang, da Universidade da Califérnia/San Diego. A
premissa do projeto € atuar na regulacao da temperatura individual, em vez de fazer
um investimento na regulacdo de um grande ambiente, poderia diminuir 0 uso de
energia de edificios e casas em pelo menos quinze por cento.

O tecido inteligente regula a temperatura da pele do usuario mantendo-a por volta
de 34° C, adaptando-se até mesmo a mudancas sutis no ambiente (quarto). Quando
o ambiente fica mais frio, o tecido torna-se mais espesso. Quando o ambiente fica
mais quente, o tecido vai se tornar mais fino, menos denso. Este efeito & conseguido
através da insercao de polimeros que se expandem no frio e se encolhem com o calor
no interior do tecido inteligente.

Outro pesquisador o Professor Renkun Chen, engenheiro de mecéanica espacial,
tem sua contribuicdo em desenvolver e anexar dispositivos suplemetares imprimiveis
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de aquecimento e arrefecimento que serdo incorporados em pontos especificos do
tecido inteligente. Os dispositivos termoelétricos regulam a temperatura em pontos
especificos tais como areas nas costas e debaixo dos pés-que tendem a ficar mais
quentes do que outras partes do corpo quando uma pessoa esta ativa.

i
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Figura 3 — Eletrodos imprimiveis, nanoengenharia aplicadas no vestuario do projeto ATTACH,
Universidade da Califérnia/San Diego.

http://jacobsschool.ucsd.edu/uploads/news_release/2015/T-shirt%20with%20printed%20electrodes.jpg

Para Udale (2009 p 11 e 39), “com o desenvolvimento de nanotecidos, as
possibilidades sao ainda maiores — um tecido pode servir para administrar lentamente
um medicamento na pele ou ser um meio de comunicagao, em roupas em que a cor
muda de acordo com a temperatura ou com o humor das pessoas”. “Roupas interativas
incorporam materiais inteligentes que respondem a mudangas no ambiente ou corpo
humano. Calor, luz pressao, forcas magnéticas, eletricidade ou o proprio batimento
cardiaco podem causar alteracdes de forma, cor, som ou tamanho”.

De acordo com o material preparado pelo SEBRAE(2014), que € uma resposta
técnica a micro-empreendedores :

Os chamados tecidos inteligentes vieram para revolucionar o modo como
interagimos com as roupas. S&80 capazes de ativar a circulagdo sanguinea,
promover o equilibrio térmico e até mesmo eliminar toxinas do corpo. Esses tecidos,
pensados inicialmente para atender o setor esportivo, j& estdo sendo utilizados para
produzir pecas em larga escala para o publico, gerando diversas oportunidades
para 0s pequenos negocios de moda.

http://www.sebraemercados.com.br/wp-content/uploads/2015/11/2014_06_30_
RT_Maio_Moda_Tecidosinteligentes_pdf.pdf

Mais que producado de calor ou termorregulacéo os téxteis inteligentes também
apresentam outras novas funcdes que vezes ou inicialmente servem apenas aos
caprichos estéticos, mas reservam imenso potencial pratico.
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Para Vilela Neto e Pacheco (2012, p. 23):

Os desenvolvimentos futuros e a implantacdo da Nanotecnologia certamente
poderdao mudar a natureza de quase tudo aquilo que ja foi realizado pelos seres
humanos. Especula-se que o impacto social causado pela nanotecnologia podera
ser tdo grande quanto a primeira Revoluc&o Industrial e, certamente, maior do
que a influéncia causada pelas pesquisas espaciais, pela energia nuclear, pelo
desenvolvimento de transistores e computadores e pelos polimetros, ocorridos nas
ultimas décadas.

A exemplo disso, a marca de roupas Levi’s, apresentou uma nova tecnologia
de confeccao de tecidos e aplicou na producao de jaqueta Commuter equipada com
tecnologia Google Jacquard. A inovacgéo foi apresentada através de um video onde
um ciclista desloca-se pela cidade enquanto realiza comandos em um smartphone
sem precisar interagir com a tela, pois as fun¢des do telefone sao operacionalizadas
por um sensor na manga da jaqueta, com manuseio simplificado que servem para
realizar as tarefa e ainda continuar pedalando. Utilizando fones de ouvido, o usuario
pode entender as dicas do Android e dar orientagcdes como um GPS, encontrar locais,
atender e dispensar chamadas.

Além do dispositivo da Google embutido na manga, a jaqueta conta com tecnologia
que garante a transmisséo de informagdes quando o usuario realiza comandos de
toque.

Entre as camadas do tecido, foram incluidas malhas especiais € componentes
eletrbnicos para receber funcionalidades adicionais.

Figura 4 — Nanoengenharia aplicadas no vestuério do projeto Jacquard da Lewis, e o prot6tipo
em imagem retirada do video de apresentagéo ‘rejeitando’ uma chamada. Disponivel em https://
atap.google.com/jacquard/

Com uma ideia similar, mas da empresa Cute Circuit o0 M-Dress & um vestido
gue incorpora um telefone celular, dispensando o uso das habituais bolsas. O vestido
funciona a partir de um cartdo SIM instalado debaixo da etiqueta. Quando o usuario
recebe uma chamada, basta levar a méo a orelha para iniciar a ligagdo e abaixar a
ma&o para encerrar a chamada.
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Figura 5 — Nanoengenharia aplicadas no vestuario do projeto M-Dress da CuteCircuit, imagem
do protétipo retirada do site da empresa, mostra os movimentos de atender e desligar a
chamada. Disponivel em : http://www.tecnoartenews.com/proxima-natureza/cutecircuit-e-a-
moda-do-futuro-roupas-que-comunicam/

Ainda no quesito conversao de tecnologia, a NOKIA associada ao designer
Adrien Sauvage colocaram o sistema de recarga sem fio dos smartphones Lumia em
uma calcga.

De acordo com MOREIRA (2014) a Nokia, Microsoft e o designer britanico Adrien
Sauvage se uniram para criar as primeiras calgas que permitem a recarga da bateria
dos smartphones sem a intervencéao de cabos, onde fora implementada uma tecnologia
ja utilizada pelos periféricos da empresa, como no caso do carregador Nokia DC-50,
gue é compativel com o sistema Qi.

A calca possui uma bateria propria de 2.400 mAh. A Empresa Nokia garante
que aspectos de seguranca durante o uso estao sendo constantemente revistos,
protegendo o usuario do calor que se produz durante a recarga.

Neste quesito de incorporagao tecnoldgica, ainda é possivel mensurar outras
pesquisas e outros projetos da CuteCircuit que opera concebendo a moda do futuro. A
empresa avanca idealizando a comunicacgéo através das roupas.

N&o se trata dos aspectos sociais da roupa ou do complexo sistema semiologico
do ato de vestir e sim da incorporagdo as roupas, da tecnologia interativa LED que
reagem aos movimentos do corpo, criando efeitos de luz e brilho as roupas. A roupa
precisa de uma bateria recarregavel de longa duracdo que se recarrega facilmente
através do sistema USB. O vestido foi chamado de Aurora Dress por imitar as cores
do fenbmeno conhecido como aurora boreal.

Unindo os varios conceitos de convergéncia tecnologica, é obrigatédrio apresentar
Hussein Chalayan, designer de moda, turco, residente em Londres que até o momento,
atingiu certamente o estado da arte no assunto conversao tecnologicas nos produtos
de moda. Suas roupas tem um discurso futurista assustadoramente plausivel, e
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mais que provocar imaginagao, ele consegue materializar ideias muito convergentes
como moveis que viram roupas, de acordo com CUNHA (2015) “Chalayan trabalha
com outras disciplinas cientificas que utilizam tecnologia digital, animatrénica, diodo
emissor de luz, lasers e hologramas para criar suas criacdes extraordinarias. Este é o
designer que transformou uma mesa de café feita de papel em uma saia”.

Para CUNHA (2015) Chalayan é um dos estilistas mais experimentais e
vanguardista da moda criando vestidos metamorficos com a tecnologia animatrénica,
motores e microchips que mudavam de forma durante o desfile. Havendo sempre a
convergéncia da arte, tecnologia e moda. Em parceira com o artista Jenny Holzer e a
Swarovski, aplicou 15.000 luzes LED em um vestido que serviu de tela para um mini-
filme. Noutra colec&o seguinte desenhou vestidos com cristais Swarovski que continha
200 laseres, que em conjunto com cristais que refratavam raios de luz vermelha.

Apesar de parecer apenas um devaneio fashionista, algo que comumente é
designado como “conceitual”, ou seja, em linguagem de moda, um objeto extrapolado
de significados que precisa posteriormente ser decodificado e aplicado em doses
homeopaticas ou em escala real de producdo e comercializacdo. Um vestido que
acende e é todo iluminado parece ficar mesmo apenas no sentido do devaneio,
contudo, se tal ideia e tecnologia de roupa luminescente se aplicar a producdo de
equipamentos de protecao individual, roupas de ciclistas ou motociclistas, em roupas
de criangas que tem medo do escuro, ou no pijama de um usuario idoso que precisa
de mais iluminagao para ir ao banheiro a noite, entre outras aplicacdes, a ideia que
inicialmente ostenta a futilidade comum a moda, se reverte de futilidade a utilidade.

As impressoras em 3D s&o um novo capitulo na histéria dos téxteis inteligentes,
nelas, projetos como do biquini N12 € a primeira peca do vestuario, no conceito pronto
para vestir, feita completamente em uma impressora 3D. Todas os componentes,
pecas e fechos sao feitos diretamente por meio de impressao 3D e se encaixam sem
qualquer costura.

N12 foi chamado assim por causa do material de que é feito de: Nylon 12. Este
nylon sélido é criado pelo processo de impressao SLS 3D. A formas criadas por este
material branco, forte e flexivel, permite dobrar sem quebrar, a espessura minima da
superficie é de 0,7 milimetros, numa estrutura filiforme maleavel.

O nylon é bem funcional, pois é impermeavel e extremamente confortavel quando
molhado. O design do biquini € composto de milhares de placas circulares, ligados
por cordas finas, criando um material completamente flexivel cujo layout de padréo
circular foi conseguido por meio de codigo que estabelece os circulos de acordo com
a curvatura da superficie corporal, incorporando o conceito da operacionalidade e
conforto. O N12 mais que um projeto de pronto para vestir, € uma realidade que ja
pode ser adquirido a um preco acessivel e em varios tamanhos.
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2.1 Tecidos e 0 Som

Na primavera de 2006, o SHOWSstudio embarcou em uma série de projetos
dedicados a explorar “o som da roupa ‘. Além da sobreposicao de imagens com som
nédo-especifica - como cancgdes favoritas ou musica ambiente - o objetivo da série &
explorar uma gama de possibilidades de audio, como descobrir 0 som real que uma
peca de roupa faz. Anecoica é uma “colecao de historias” que usa o som em vez de
recursos visuais como chave para interpretar a esséncia de vestuario. Parte de uma
série de projetos dedicados a explorar “o0 som da roupa”, estes filmes interativos de
moda que exploram som gerado pelas pecas de vestuario.

Pela primeira vez na midia de moda, o detalhe do som preciso de materiais
de moda, como penas, lantejoulas, cristais de vidro e micangas, nylon, tafeta, couro,
veludo, jacquard, ziperes e correntes metélicas foram gravados em um filme, usados
por uma modelo em um ambiente futurista em um estadio.

31 CONSIDERACOES FINAIS

A leitura de tanta especulagéo tecnoldgica, cientifica, pratica, devaneio, real ou
ficcdo, pode também remeter apesar da atmosfera futurista as praticas remotas das
civilizagdes humanas. O primeiro conceito sociolégico ou filoséfico de incorporacao
daquilo que é diferente, incrivel e externo ou esta fora mim, é a antropofagia ou
canibalismo.

A premissa basica da antropofagia & deter, pela ingestdo, que determinada
capacidade observada em outro ser faca parte da constituicdo de quem eu sou. Nao
sO esse anseio canibal primitivo, tem guiado o homem. Mas em épocas mais remotas
ele migrava de acordo com suas necessidades. Agora, ja ndo ha mais nomadismo, as
pessoas estdo cada vez mais enraizadas em seus lugares, e buscando de maneira
cada vez mais intensa, ‘corrigir’ as condi¢des a sua volta.

Nesse sentido é pertinente entender ou atestar o quanto as novas geragoes estao
ligadas aosrecursostecnolégicos, bem como, tendo nascido emtempos hipermodernos,
nao lhes pareca exagerada esta concepg¢do em que as facilidades ou modernidades
dos objetos, redefinindo o conceito de conforto e uso, que transcendem, devido sua
proximidade a incorporacdo comum na arquitetura das casas e ambientes de trabalho,
projetando-se aos objetos de interface ou uso mais intimista como mobiliario, roupas,
e 0s equipamentos eletrbnicos.

Durante a breve pesquisa para este trabalho, muitas e muitas outras tecnologias
téxteis incrivelmente inovadoras respondendo justamente ao anseio de viver com o
maximo de conforto, acesso, segurancga, beleza, economia, realmente levando as
ideias outrora descritas na ficgdo a materializacéo.

A revolucao industrial maravilhou as pessoas da sua época pela saida de um
estado onde ndo havia nenhuma tecnologia para o extremo da maquinizagao para
época. Hoje, por termos nascido em tempos tecnolégicos, ndo nos percebemos tao
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maravilhados com nada, e quando surge algo interessante nos perguntamos se aquilo
ja ndo existia ou afirmamos: “Até demorou para isso ser criado”...

De fato, comemaos, incorporamos avidamente todas as novidades, e o incrivel se
torna simples, e ficamos novamente famintos por mais.
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RESUMO: O presente artigo relata algumas
observagbes sobre a relagdo da tecnologia
e da sociedade computadorizada por meio
de determinadas campanhas publicitarias da
marca Diesel. Visa analisar a representacéao
do conceito irbnico e tecnolégico como
elemento de comunicacéo e exibicdo de fatos
do cotidiano e sua relagdo com a producéo
publicitaria e de moda, por meio da fotografia.
Essa representacéo é trabalhada em diversas
campanhas da marca, independente da colecéo
apresentada no mercado.

DIESEL

PALAVRAS-CHAVE: campanha;
comunicagao; tecnologia; sociedade.'

Diesel;

TECHNOLOGY’S RELATIONSHIP WITH
SOCIETY THROUGH DIESEL ADVERTISING
CAMPAIGNS.

ABSTRACT: This article reports some
observations on the relationship between
technology and computer society through
certain Diesel brand advertising campaigns.
It aims to analyze the representation of the
ironic and technological concept as an element
of communication and exhibition of everyday
facts and its relationship with advertising and
fashion production, through photography.
This representation is worked on several
brand campaigns, regardless of the collection
presented in the market.
KEYWORDS: Diesel;
Communication; technology; society.

campaign;

INTRODUCAO

A moda desempenha um papel cada vez
mais relevante entre os meios de comunicacgéao
contribuindo na construcdo de fendémenos
culturais e identidades de inumeros grupos
sociais. E comunicativa na medida em que
constr6i modos nao verbais pelos quais se

1 Trabalho apresentado na DT 2 — Publicidade e Propaganda do XX Congresso de Ciéncias da Comunicagao

na Regido Sul, realizado de 20 a 22 de junho de 2019.
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trocam e se produzem significados e valores (BARNARD, 2003, p. 76). Com isso,
algumas marcas da area da moda, como a Diesel, utilizam estratégias que abordam
temas que, muitas vezes, podem ser considerados polémicos, delicados ou irénicos
em suas campanhas, tais como: politica, religido, sexualidade e racismo e até mesmo
o humor, atraindo a atencdo de maneira positiva ou negativa. A comunicagcao em
campanhas de moda pode trabalhar com significados publicamente reconheciveis,
por meio de um cenario, de uma indumentaria, uma modelo, conceitos que podem
trazer repertorios evidentes ou particulares, trabalhando com o inconsciente ou com
uma situagao Obvia do cotidiano, mas que, de alguma maneira, chame a atencao do
consumidor ou da sociedade.

Para o presente artigo foram analisadas algumas imagens de campanhas
publicitarias da marca Diesel e sua relacdo com o conceito de ironia, da tecnologia
computadorizada e a sociedade. A industria depende de conceitos e da comunicagéo
para se impor no mercado e, assim, atingir a sua lucratividade e reconhecimento.

MODA E COMUNICACAO

Primeiramente € preciso entender a relagdo estabelecida entre moda e o
campo do saber comunicacional para poder definir o objeto de pesquisa: campanhas
publicitarias da Diesel que relacionam a tecnologia computadorizada atual com o
publico da marca. A comunicacéo pode ser compreendida a partir do interacionismo
simbdlico, que focaliza o processo pelo qual os individuos interpretam as acées
dos outros e escolhem a forma mais adequada de se expor a sociedade. Os seres
humanos definem ou elucidam cada acao do outro em vez de meramente reagir a elas
(GARCIA, 2010, p. 24). A producédo de moda e as campanhas publicitarias da Diesel
geram reacgdes e interpretagdes positivas ou negativas por parte do consumidor, por
meio de mensagens que nem sempre estao diretamente ligadas a venda de um produto
e sim a conceitos e inspiragdes de temas contemporéneos variados. Estabelece ainda
uma relagao entre o sujeito e a identidade da marca. “A identidade, perenemente em
evolucao, nao estaria ligada a simples reprise de atitudes ou a estagnacéo dos gestos
num dado modelo, mas sim ao grau de integridade do sujeito em relacdo aos modos
de gestao de si mesmo, incluindo ai suas posses” (Garcia, 2010, p. 24).

Pode-se retomar o proposto por Japiassu (1998) acerca da diferenca entre o
saber e o conhecer. O primeiro termo faz parte do senso comum, estabelecendo uma
experiéncia imediata de impressdes. Seria a primeira reacao estabelecida ao ver
uma fotografia da campanha, sem um entendimento ao conceito ou a area de moda,
publicidade e identidade da marca. Ja o segundo traz o senso cientifico, produzido e
testado pela ciéncia que, através da area humana e social, estabelece a uma critica
interpretativa e processual. Pode ser feita uma analise aprofundada por meio de
autores e da epistemologia, que dara a forma de pensar sobre o0 objeto de pesquisa.

A interpretacdo gerada pela comunicacdo de um objeto pode se opor a teoria
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critica e valorizar o objetivismo, através do raciocinio légico e da razédo absoluta,
conforme Popper (1959).

A Diesel tem a capacidade de captar os ultimos acontecimentos e traduzi-los em
campanhas de sucesso de maneira positiva ou negativa e, muitas vezes, proibidas
em diversos paises, porém sempre estabelecendo o mesmo recurso de linguagem
comunicacional em seus anuncios.

A MARCA DIESEL

A Diesel foi criada em 1978, na cidade de Milao, pelos italianos Renzo Rosso e
Adriano Goldschmeid. O nome foi escolhido por ter um mesmo significado mundialmente
conhecido e pode ser pronunciado em diversos idiomas. E uma marca voltada para
0 publico jovem e tornou-se um icone por apresentar pecas confortaveis, visual
desgastado para os produtos em jeans e um bom caimento. A escolha da marca para
este artigo, se deve a relevancia de suas campanhas publicitarias. A cada colecéo,
a marca enfatiza assuntos atuais, irreverentes e muitas vezes, polémicos, por meio
de muita criatividade e significados que levam o publico a pensar sobre os assuntos
abordados. Suas campanhas tiveram inicio nos anos 1980. Alguns exemplos que a
marca trabalhou foram anuncios que pregavam a juventude eterna, com modelos
de “120 anos” com pele de boneca e provocou polémica ao veicular uma campanha
em que dois marinheiros se beijavam. Pode-se analisar que a ironia esta sempre
relacionada a comunicacéo da marca. Conforme Jeudy (1996), a ironia emerge como
possibilidade, Unica talvez, de se viver o acaso do sentido por seu excesso. Do grego
elro, que significa tecer e amarrar, a ironia € um exercicio do espirito, uma astucia
comunicacional, que prende o interlocutor nas malhas de um elemento lingtistico
gracas a soberana invencdo de uma outra certeza. Dizendo o contrario daquilo que
se pode querer fazer entender, o ironista zomba do mundo e aponta para um caminho
situado além dos dogmas da verdade absoluta.

IRONIA COMO OBJETO COMUNICACIONAL

A ironia relacionada a comunicacéo pode remeter ao humor e a atencao do
individuo no histérico de muitas campanhas da Diesel. Jeudy (1996) afirma que nao € o
objeto de consumo que esta em evidéncia, que transborda, mas o discurso que modela
o individuo, o faz analisar e gerar pensamentos sobre um objeto. Ainda conforme o
autor, a ironia emerge como possibilidade, Unica talvez, de se viver o acaso do sentido
por seu excesso. Do grego elro, que significa tecer e amarrar, a ironia € um exercicio
do espirito, uma asticia comunicacional, que prende o interlocutor nas malhas de
um elemento linguistico gragas a soberana invencao de uma outra certeza. Dizendo
o contrario daquilo que se pode querer fazer entender, o ironista zomba do mundo e
aponta para um caminho situado além dos dogmas da verdade absoluta.
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SOCIEDADE COMPUTADORIZADA E A TECNOLOGIA

As mudancgas relacionadas a tecnologia influenciam a evolucdo humana, a
interacdo e as maneiras de o homem pensar o mundo e tentar agir sobre ele por
mediagbes simbdlicas (CAETANO, 2012, p. 248). Para Jeudy (1996) o discurso
que modela o individuo, o faz analisar e gerar pensamentos sobre um objeto, e
segundo Caetano (2012), para Manovich as operacdes da web, as estruturas de
dados e algoritmos, presentes na base de dados multimidia e no espaco virtual em
3D baseado em computador, constituem verdadeiras formas culturais da sociedade
computadorizada, onde o usuario se torna ator de acdes e interacées (MANOVICH,
2001).

Ainda conforme Caetano (2012), este avangco da tecnologia se reflete no
comportamento da sociedade e consequentemente no mercado atual, preconizando
um verdadeiro espirito do tempo (Zeitgeist) do homem computadorizado. Ha a
influéncia na relagéo e interagdo entre individuos, conversas e troca de informagdes
por meio da rede virtual. De acordo com o site <0100101110101101.0org>, o0 exemplo
da performance do casal de italianos ciberativistas, Eva e Franco Mattes, ironiza essa
“‘imperiosa interac&o” pela propria interacédo em ato, remetendo a sociedade atual:

Figura 1 — Performance “imperiosa interacao”
fonte: <0100101110101101.0org> Acesso em 07 de janeiro de 2019

Relacionando a sociedade computadorizada com o objeto de estudo presente,
no ano de 2010, foi lancado o slogan “Be Stupid” (Seja Estupido), encorajando e
incentivando seu publico-alvo a participar da campanha, enviando videos de atitudes
sem pensamento e sem reflexdo. A veiculacdo da midia impressa abordava fotos de
pessoas reais em meio a modelos profissionais, equilibrando fotos despretensiosas e
irbnicas com frases como: “Espertos dizem nao, os estupidos dizem sim”, “Espertos
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seguem a légica, os estupidos seguem o coracdo”, “Espertos sdo donos das melhores
respostas, mas os estupidos sempre fazem as melhores perguntas”, “Esperto tem
planos, estupidos tem histérias” e “O esperto pode ter cérebro, mas o estupido tem
coragem. Seja estupido”. Ja no slogan, é possivel perceber a inser¢cdo do conceito de
ironia. A base analitica sera trabalhada por meio de algumas imagens da campanha
“Be Stupid”.

BE STUPID DIEstL

Figura 2 — Campanha Be Stupid

fonte: <http://designontherocks.blog.br/be-stupid-nova-campanha-diesel/> Acesso em 20 de junho de 2018

O ano de 2010 foi marcado pelo crescimento de usuarios em redes sociais, como
o Facebook e Twitter. O publico passou a ter acesso ao smartphone e por meio de
aplicativos tinha a capacidade de modificar, deformar e editar imagens, inserir textos
as fotografias, de forma simplificada, sem a necessidade de um profissional da area
do design ou de softwares complexos. Na época, o portal de pesquisa de tendéncias
WGSN estudou a macrotendéncia JPEG Generation, voltada para a estacao primavera
verao 2012 (trabalhada com dois anos de antecedéncia), relatando que esta geracao
habita um cenario de absurda inteligéncia e ironia, trabalhando com colagens de
diferentes materiais, estampas e formas, criando composicdes divertidas, por meio
de recursos digitais. Ainda conforme o Portal WGSN e a macrotendéncia, “a galeria
de arte se transferiu para o ambiente online e 0os novos curadores sao circuladores
amadores de imagens” (WGSN, 2010). Desenvolvem composi¢cbes que contrastam
elementos originais e ajustados, com minimalismo e excesso visual e de consumo
sobrepondo a produg¢do, armazenamento e reciclagem, evidenciando o anonimato
versus a identidade, celebracéo e ironia.

Dialogos entre Moda, Arte e Cultura 2 Capitulo 12



Figura 3 — WGSN Macrotrend JPEG
fonte: <https://www.youtube.com/watch?v=htLZoM5Qc74> Acesso em 20 de junho de 2018

Imagens e informacgdes comecaram a ser postadas tdo rapidamente que o
contexto original ganhava novas interpretacdes. O portal ainda afirma que “blogs e
websites sdo um fluxo continuo de consciéncia”. O momentaneo iniciava a era de
inspiracao para o design.

Figura 4 — WGSN Macrotrend JPEG
fonte: <https://www.youtube.com/watch?v=htLZoM5Qc74> Acesso em 20 de junho de 2018

A atitude “| like”, o “curtir’” criou uma geragéo que iniciou respostas instintivas
e demonstracdo de escolhas pessoais para diversos meios demonstrando uma
preparacao para o novo. As empresas comecgaram a adotar o comportamento JEPG,
conforme o portal WGSN a préxima geracédo de pensadores e criativos aplicara uma
abordagem absurda de servicos e produtos envolvendo multi-nichos e tecnologias ad-
hoc, este fato ja vem sendo percebido desde que se passaram oito anos, desde 2010.
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Acompanhando os acontecimentos da época e a geragdo, a marca Diesel
prop6s a participacdo do publico em sua campanha de verdao 2010. O consumidor
pdde enviar ideias, montagens e conceitos que seriam considerados de atitudes
estupidas, resultando anuncios que traduziam a ironia € o humor e causando reacoes
e identificagdo com o publico consumidor da marca.

Figura 5 — Campanha Be Stupid

fonte: < http://designontherocks.blog.br/be-stupid-nova-campanha-diesel/> Acesso em 20 de junho de 2018

Na imagem acima, a ironia esta presente através da atitude em sinalizar uma
estrada, porém de maneira estupida. Se o cenario estivesse acontecendo de maneira
real, sem uma simulacéo, o conceito estupido estaria inserido no risco em que a figura
humana correria em estar em meio a estrada, porém a ironia € contemplada através
da atencéo e da atitude do sujeito ao sinalizar o limite de velocidade, solicitando que
0s carros que passem pelo cenario, devem ir devagar. O proprio anuncio traduzido
remete que a ideia é inteligente, porém estupida, fidelizando o conceito da campanha.
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BESTUPID DIESEL

Figura 6 — Campanha Be Stupid

fonte: < http://designontherocks.blog.br/be-stupid-nova-campanha-diesel/> Acesso em 20 de junho de 2018

Aoutraimagem da campanha aponta a ironia com grande evidéncia, pois, através
do slogan, os préprios sujeitos reconhecem a atitude estupida e a admitem por meio
da afirmacéo.

Figura 7 — Campanha Be Stupid

fonte: < http://designontherocks.blog.br/be-stupid-nova-campanha-diesel/> Acesso em 20 de junho de 2018

Nao sb a ironia e 0 humor sdo representados na campanha do verao de 2010.
O risco esta sempre atrelado as atitudes consideradas estupidas, como € o exemplo
demonstrado na Figura 7, envolvendo um certo sentimentalismo na agdo dos sujeitos.
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Caetano (2012) e Greenfield (2006) afirmam que o sentido da tecnologia é cada
vez mais apagar a separagao original entre imagem, por meio de aparelho, e sujeito,
fundindo homem e maquina. Esta relacdo pode ser exemplificada na campanha
publicitaria de primavera / verao 2016 / 2017 da Diesel, que remete a plataformas de
localizagdo de pessoas para encontros romanticos.

Figura 8 — Campanha Still Looking
Fonte: <https://www.youtube.com/watch?v=pJg8I6VN5aQ> Acesso em 07 de janeiro de 2019

Figura 9 — Campanha Still Looking
Fonte: <https://www.youtube.com/watch?v=pJq8I6VN5aQ> Acesso em 07 de janeiro de 2019

O anuncio une a tecnologia atual e a ironia vivenciada por meio destes aplicativos.

CONSIDERACOES FINAIS

A tecnologia relacionada a comunicacéo tem-se debrucado cada vez mais a dar
uma dimensao afetiva a produtos, servicos e processos, modificando ambientes, os
deixando mais interativos, multissensoriais, coloridos, entre outros, influenciando a
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sociedade através de emocodes, excessos de sentidos, divertimento e outros fatores
em questado (CAETANO, 2012, p.258).

A relacao dos fatores acima as campanhas da Diesel traz elementos que se
comunicam expressando ideias de acordo com o publico consumidor, com sujeitos que
se identifiquem ou n&o por meio da publicidade. O conceito pode zombar do mundo,
dando originalidade a dogmas da verdade absoluta. A ironia presente nas campanhas
da Diesel traz, de maneira coletiva, alguns jogos de linguagem, que permitem um
impacto através da sua estratégia de comunicacéo.
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