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APRESENTACAO

O primeiro volume da obra “Ciéncias da Comunicacdo” é composto por 28
artigos que aproximam as reflexdes tedricas da pratica cotidiana profissional e trazem
importantes contribuicdes para a area da comunicagao.

Dividido em trés nucleos tematicos, o livro reune aportes tebricos sobre
0S movimentos sociais e acdes coletivas e apresenta pesquisas referentes a
democratizagdo da comunicacéo, ao papel do jornalismo alternativo na sociedade e
as formas de financiamento da imprensa baseadas em novos modelos de negdécio. A
obra também traz algumas analises de coberturas jornalisticas, uma pesquisa sobre
o interagendamento e contra-agendamento midiatico de acordo com os conceitos de
Maxell McCombs e Luiz Martins da Silva e refor¢ca a importancia da critica para o
jornalismo.

A partir do segundo nucleo tematico, o leitor encontrara pesquisas sobre o
posicionamento da mulher na sociedade e a sua imagem na midia. As pesquisas
discutem a diversidade na perspectiva do género, a formagcéo de esterestipos na
comunicacéao audiovisual, os desafios enfrentados pelos imigrantes e a representacao
de diferentes culturas pelos meios de comunicacgao. Por fim, o ultimo nucleo tematico
relne pesquisas referentes a comunicacao organizacional, as estratégias voltadas
aos diferentes publicos e as construgdes discursivas realizadas pelas organizacoes.

Vanessa Cristina de Abreu Torres Hrenechen
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CAPITULO 11

JORNALISMO, CULTURA E GENERO: UMA ANALISE
DAS MULHERES NAS CAPAS DA ROLLING STONE

Luiz Henrique Zart
Universidade do Planalto Catarinense (Uniplac)

Lages, SC

RESUMO: A midia ressignifica o cotidiano por
meio de suas representacdes. Por isso, este
estudo procura apontar situagbes em que o
jornalismo reproduz preconceitos e posturas
de segregacdo ao retratar as mulheres,
analisando a Revista Rolling Stone Brasil, que
publicou apenas quatro capas com mulheres
entre as 12 veiculadas entre julho de 2016 e
julho de 2017. Para fundamentar a proposta,
busca-se a revisdo bibliografica de assuntos
como jornalismo cultural, de revista e suas
capas, além de questdes de género — sob a
perspectiva de Guacira Lopes Louro (2008), e
relacdes de poder nas quais a imprensa atua.
Entende-se que discutir praticas jornalisticas e
compreender o papel da midia & perceber que
ela, mesmo em veiculos segmentados, reafirma
a estigmatizacéo da mulher.
PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo
Jornalismo de Revista; Rolling Stone Brasil;
Género; Representatividade.

Cultural;

ABSTRACT: The media resigns the daily life
through its representations. Therefore, this study
seeks to point out situations in which journalism

reproduces prejudices and  segregation

Ciéncias da Comunicagéo

BRASIL

postures when portraying women, analyzing
brazilian edition of Rolling Stone magazine,
which published only four covers with women
among the 12 published between July 2016 and
July 2017. In order to substantiate the proposal,
we search for a bibliographical review of
subjects such as cultural journalism, magazine
and its covers, as well as gender issues — from
Guacira Lopes Louro’s (2008) perspctive, and
power relations in which the press operates. It’s
understood that discussing journalistic practices
and understanding the role of the media is to
realize that, even in segmented vehicles, the
stigmatization of women’s reaffirmed.
KEYWORDS: Cultural Journalism; Magazine
Journalism; Rolling Stone Brazil; Gender;
Representativeness.

11 INTRODUCAO: JORNALISMO CULTURAL
E AS CAPAS NO JORNALISMO DE REVISTA

O discurso jornalistico, que se estrutura a
partir de textos, imagens, titulos, diagramacgéo
e outros recursos, “articula, conecta uma
multiplicidade de vozes, sentidos e codigos
diferenciados, os quais fizeram, fazem ou
passarao a fazer parte do imaginario em que ele
se constitui” (GADINI, 2009, p. 48). Produzem
o relato do acontecimento e, com ele, um

novo acontecimento, em uma atividade ciclica

Capitulo 11

117



interminavel (ZART, 2015), onde as informagdes sdo “resultado de um processo de
producéo, definido como percepcéao, selecéo e transformacao de uma matéria-prima, os
acontecimentos, num produto, as noticias” (GADINI, 2009, p. 51). Fundamentalmente,
portanto, imerso na industria cultural, o jornalismo de mesmo género se interessa pela
materializagdo da cultura por meio da midia jornalistica.

O jornalismo cultural nasce em paralelo com a prépria pratica jornalistica, uma
vez que ambos tém relacdes bastante proximas. Considera-se a ideia de que todo
jornalismo é cultural no sentido de que é um meio transmissor de representagdes e, por
isso, desde o principio da historia tem papel relevante na circulacéo de informacgdes.
Afinal, quando o assunto é jornalismo cultural, duas questbes precisam ficar claras,
de acordo com Piza (2007, p. 7): “0 que se entende por ‘cultura’ e o que se entende
por ‘jornalismo’. A rigor, todos os fatos noticiados sao culturais, afinal a cultura esta em
tudo, é de sua esséncia misturar assuntos e atravessar linguagens” desde depois do
Renascimento até a formacgao do que se entende por esfera publica, com manifestacdes
de seus cidadaos participando de grupos sociais (AZZOLINO, 2010). O jornalismo
cultural esta em uma zona heterogénea dos meios, com propostas criativas e criticas
ou de divulgacao de acontecimentos de campos das artes, letras e humanidades
simbolicamente. O alcance € amplo conforme a temética abordada (Idem).

Meios de comunicacéo sao reflexos diretos da sociedade, e tém nas revistas
um suporte que se sintoniza com o seu tempo. Ela conta em detalhes o que grande
parte dos outros meios, sufocados pela velocidade e pela imediaticidade cotidiana,
sao incapazes de fazer. Representantes de um periodo histérico, as revistas
acompanham mudancas vividas pela sociedade. Sao “onipresenca da midia como
eficiente modificadora e formadora de opinido a respeito da realidade” (HOHLFELDT,
1998, p. 37).

Assim, o publico — a sociedade — € cotidiana e sistematicamente colocado diante
de uma realidade artificialmente criada pela midia, e que se contradiz, se contrapde
e frequentemente se superpde e domina a realidade real que ele vive e conhece.
[...] A imensa parte da realidade, ele a capta por meio da imagem artificial e irreal
da realidade criada pela imprensa (ABRAMO, 2003, p. 24).

Desde sua origem, a revista € um “produto jornalistico peculiar e adquiriu marcas
proprias, indicativas de suas especificidades e, ao mesmo tempo, de sua insercao em
um contexto de referéncia na producao da informacéo” (TAVARES; SCHWAAB, 2013,
p. ix). Diante disso, entende-se que a revista tem préaticas informativas especificas,
que diferem dos demais meios de comunicacdo. E uma midia segmentada, que se
volta a parcelas determinadas de publico, com uma periodicidade mais espacada e a
consequente reconfiguracéo do fazer jornalistico.

Revistas destacam ainda mais a funcdo de bem informar seu publico, uma
vez que vao além da noticia, reportando os acontecimentos. Como destaca Azubel
(2013, p. 259), a revista recria, traz anélise e reflexao nas experiéncias de leitura.
Porém, no sentido oposto, “sao capazes de promover a miséria do pensamento, erigir
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mitos, sustentar estereotipos e fomentar ideologias” (Ibidem, loc. cit). Em relagao a
mulher, esta légica é latente, como um “fio invisivel que une um grupo de pessoas
e, nesse sentido, ajuda a construir uma identidade, ou seja, cria identificacdes, da
sensacao de pertencer a um determinado grupo” (SCALZO, 2004, p. 12). Revista é
“publicacao periddica que trata de assuntos de interesse geral ou relacionados a uma
determinada atividade ou ramo do conhecimento (literatura, ciéncia, comércio, politica
etc.)” (RABACA; BARBOSA, 1978, p. 411).

Souza (2016, p. 28) define as caracteristicas da revista como: produto
segmentado por publico e interesse; duravel e colecionavel; com contetdo e material
grafico distintos dos demais impressos; com identidade visual particular; abriga estilos
textuais diferentes; aborda mais temas; € mais proxima de seu leitor; da espaco a
reportagens de longa duracao e producdo. A revista representa um “grande sistema
de comunicacgao”, para Azubel (2013, p. 62). Com titulos, textos, fotografias e outros
elementos dispostos de certa maneira, as publicacbes representam uma visao de
mundo particular — que surge da integracdo destes elementos. Neste sentido, uma
das partes as quais se orienta o trabalho de qualquer publicacéo impressa é a capa.

Revistas envolvem planejamento, mais precisamente planejamento grafico. E ele
que dita de que forma os conteudos estardo dispostos em uma publicacéo, seja ela
impressa ou digital. E um dos assuntos pertinentes a este processo é a diagramacéo.
Orienta elementos como ilustragdes, colunas e titulos, entre outros, para que se
gere um significado a quem esta em contato com a mensagem veiculada. Segundo
Takahashi (2010, p. 4), a diagramacao envolve a conciliagdo de estética com técnica.
“Estética no sentido de deixar a pagina leve, suave e com uma bonita apresentacao. Ja
a técnica diz respeito aos recursos praticos que tém a finalidade de tornar o processo
de leitura algo coerente, l6gico e agradavel”.

Os elementos de uma capa, o “cartdo de visitas” (TAKAHASHI, 2010, p. 446),
podem transmitir o perfil editorial e a opinido de uma publicacdo. E preciso considerar
também que os sentidos empreendidos por uma capa de revista podem ser muitos:
com a intenc&o de alegrar, encantar, persuadir, assustar, refletir, etc. As possibilidades
sdo muitas. Longhi (2006) esclarece o design de capas de viés opinativo € visivel
em revistas, “nas quais o conjunto de ilustragcéo/foto, titulo, uso da cor, dentre outros
elementos, fornece o posicionamento do veiculo” (LONGHI, 2006, p. 117).

Outro ponto importante nas composi¢des de capa, de acordo com Scalzo (2004,
p. 69), é a fotografia, porque “quando alguém olha para uma péagina de revista, a
primeira coisa que vé sao as fotografias. Antes de ler qualquer palavra, € a fotografia
que vai prendé-lo aquela pagina ou nao”. Quando associadas as palavras, ganham
expressividade e conferem 0 mesmo ao texto. Desde o inicio da imprensa a fotografia
fez parte de rupturas nos paradigmas da profissdo de jornalista (alias, em tantas
outras).

De acordo com Dondis (2003), o retrato persuade, tem capacidades expressivas
diferenciadas e chama atencao, simplesmente porque pessoas se interessam por
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outras pessoas e por saber mais. Além dos angulos, cores e denotagdes, importam
0s métodos de edicdo e as opc¢des de fotografia coerentes com a mensagem que se
pretende divulgar (SANTOS, 2014). As imagens sdao uma parte de suma importancia
no conteudo jornalistico, entrelagcadas aos textos no sentido de que apresentam e
complementam os mesmos de diversas maneiras, todas importantes.

2| REVISTA ROLLING STONE: PEDRAS ROLANDO EM TODOS OS CANTOS

A Revista Rolling Stone surgiu em San Francisco, nos EUA, em meio a uma
década de 1960 de muita efervescéncia cultural. Em 9 de novembro de 1967, no auge
da contracultura, a publicacéo foi criada pelo publisherJann Simon Wenner e pelo critico
musical Ralph Glason. O nome é uma referéncia homénima a uma série de marcos da
musica, com bandas que representaram (e ainda representam) o espirito da mudancga
comportamental baseada na revolugao cultural da época: “Rolling Stone teve seu nome
inspirado por artistas como o musico Muddy Waters — consagrado pela musica Rollin’
Stone —, Bob Dylan,que gravou o hit Like a Rolling Stone, e a banda inglesa Rolling
Stones” (SOUZA, 2016, p. 30). Dedicada em especial o rock’n’roll, politica e questdes
comportamentais dos jovens, mobilizou geracdes aos ideais contraculturais por meio
da “contestacéo politica, da recusa dos padrdoes de comportamento estabelecidos e
da sociedade de consumo”, conforme aponta Paix&ao (2013, p. 44). A primeira edi¢cao,
sobre o Monterey International Pop Music Festival, em 1967.

2.1 Rolling Stone no Brasil

A Rolling Stone esta presente no Brasil desde quando Luis Carlos Maciel
conseguiu os direitos para publicagcdo em territério nacional. Dramaturgo, roteirista,
escritor da coluna Underground no iconico periddico O Pasquim em plena Ditadura
Militar, Acabou se tornando o primeiro editor-chefe da filial brasileira, sediada no Rio
de Janeiro. Maciel foi responsavel pela circulagéo clandestina da Rolling Stone por
aqui a partir do final de 1972 por conta da falta de pagamento dos royalties. Essa
primeira experiéncia durou sé 36 edi¢cdes, quando deixou de circular por questdes
financeiras. A primeira das edi¢des “piratas” teve Gal Costa na capa, em novembro do
ano de langamento. Durou até 5 de janeiro de 1973 para, entdo, passar por um hiato
de 33 anos.

Até que, em outubro de 2006, ja com novos proprietarios, a Rolling Stone voltou
as terras brasileiras sob o selo da Editora Spring Comunicacgdes. A primeira capa teve
como protagonista a modelo Gisele Bundchen, com uma tiragem mensal de 100 mil
exemplares (PAIXAO, 2013). As reportagens seguem o modelo da matriz americana,
tanto em aspectos gréaficos quanto editoriais, com matérias voltadas ao entretenimento
e a cultura pop (BIANCHINI; ANDRE, 2017).

Voltando a atencado as capas, é interessante frisar um padrdo: a fotografia em
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evidéncia, a personalidade externando tracos particulares, sob um fundo de cor Unica,
centralizacéo de elementos, com o0 nome da personalidade em destaque em plano
americano (SANTOS, 2014, p. 18-19). E uma indicacéo de que a midia, como reflexo
da sociedade — aqui retratada com foco na Revista Rolling Stone — perpetua estigmas
e artificializa os relatos ao seu modo.

31 IMPRENSA, MUSICA E MULHER: GENERO E RELACOES DE PODER

Mais do que nunca, as sociedades se constituem hoje como organismos Vvivos,
mutaveis a cada momento que passa. Com a comunicac¢ao diretamente envolvida
neste processo, cabe aqui analisar a atuagado dos meios de comunicagao em relacéao
a posicao que a mulher ocupa nas estruturas de poder e o que faz com que ela seja
subjugada pela imprensa. Assim, sera possivel compreender a relevancia da analise
das capas da edicao brasileira da Revista Rolling Stone. Destaca-se que, a partir
do século XX, a mulher protagonizou uma mudanca em padrdes comportamentais e
diante da sociedade.

Neste sentido, a histéria tem papel determinante no entendimento da posi¢ao
feminina tanto nos meios de comunicag¢ao quanto na sociedade. Focada sob padroes
modernos na logica da velocidade e do avanco tecnolégico, tem nas suas raizes um
carater imediatista, que ndo permite uma visdo panoramica adequada dos assuntos
mais humanos, se assim pode-se dizer. E preciso, entdo, admitir que é urgente
notar o que significa a construgao de direitos e de cidadania, para que os conceitos
estigmatizados que tomam conta do debate sejam “dessimbolizados” (COSTA, 2009,
p. 112-113).

Aideia de construcéo das no¢des de masculino e feminino em sociedade leva a
entender as relagdes estabelecidas como discursos e maneiras de atuagdo no mundo,
em “uma forma de representacao, ou seja, uma significacao da realidade, instituindo e
construindo a realidade através de significados” (CRUZ, 2008, p. 4-5). E valido pensar
gue se as relacdes sociais sao fundadas nas relagdes de poder que, também, saem
das concepcbes de género, existem quatro elementos a serem considerados. Os
simbolos, que representam e comunicam; a forma pela qual eles sao interpretados em
espacos de poder; as instituicbes que suportam esta estigmatizacéo; e a interpretacéo
da subjetividade sob a aculturacdo. De acordo com Louro (2008),

Género e sexualidade sdo construidos através de inUmeras aprendizagens e
praticas, empreendidas por um conjunto inesgotavel de instancias sociais e
culturais, de modo explicito ou dissimulado, num processo sempre inacabado.
Na contemporaneidade, essas instancias multiplicaram-se e seus ditames séo,
muitas vezes, distintos. Nesse embate cultural, torna-se necessario observar os
modos como se constroi e se reconstrdi a posicdo da normalidade e a posicédo da
diferenca, e os significados que lhes séo atribuidos (LOURO, 2008, p. 17).

Entende-se que, de acordo com a autora, as palavras tém e fazem histéria (Ibidem).
Entao, é valido pontuar a frase de Simone de Beauvoir que, ha mais de 60 anos, disse
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gue ninguém nasce mulher: torna-se mulher. De certa forma, representou o despertar
de mulheres de diferentes posi¢des, que desde entdo fizeram questdo de imprimir
no mundo suas formas de ser e estar. Assim, fazer-se mulher ndo ocorria em um ato
unico e isolado, mas “dependia das marcas, dos gestos, dos comportamentos, das
preferéncias e dos desgostos que Ihes eram ensinados e reiterados, cotidianamente,
conforme normas e valores de uma dada cultura” (LOURO, 2008, p. 17).

Muito mudou desde entédo. A frase foi amplificada e pluralizou-se, sendo um
estimulo aos estudos tanto do feminismo, quanto nas questdes relacionadas ao género
e a sexualidade, sendo estendida mesmo aos homens, ja que “fazer de alguém um
homem requer, de igual modo, investimentos continuados. Nada ha de puramente
natural e dado em tudo isso: ser homem e ser mulher constituem-se em processos que
acontecem no ambito da cultura” (Ibidem, p. 17-18). Desta maneira, ainda que existam
divergéncias na atribuicdo de sentido a estes processos, ha entendimento de que ndo
€ o momento do nascimento do corpo macho/fémea que torna o sujeito homem ou
mulher, mas todo um percurso, continuo e infindavel, de significacdes e costumes.

Por isso mesmo, o conceito de género esta ligado tanto politica quanto
linguisticamente ao movimento feminista, caracterizado por acées contrarias a opressao
das mulheres, especialmente a partir do séc. XX — com maior expressividade desde
a luta pelo direito do voto as mulheres, o sufragismo. No desdobramento do que se
conheceu como a “segunda onda” do movimento, a partir do fim da década de 1960,
as construcoes tedricas se desenvolvem além de preocupacgdes sociais e politicas,
diante da efervescéncia cultural dos atos de maio de 1968 (Ibidem; Idem, 1997).

E através das feministas anglo-saxas que gender passa a ser usado como distinto
de sex. Visando “rejeitar um determinismo bioldgico implicito no uso de termos
como sexo ou diferenca sexual”, elas desejam acentuar, através da linguagem, “o
carater fundamentalmente social das distingdes baseadas no sexo” (Scott, 1995,
p. 72). O conceito serve, assim, como uma ferramenta analitica que €, ao mesmo
tempo, uma ferramenta politica (LOURO, 1997, p. 21).

Por meio de discursos, segue Louro (2008), é preciso ressaltar que “a segregacao
social e politica a que as mulheres foram historicamente conduzidas tivera como
consequéncia a sua ampla invisibilidade como sujeito [...]". Neste momento e por
este motivo é imprescindivel considerar que ha diversas instancias responsaveis
por inscrever em NOSSOS COrpos as marcas a serem seguidas. Nas mais variadas
situacoes, a construcdo de género e sexualidade se da por meio de aprendizados e
praticas, explicitas ou ndo. Se constitui, portanto, como “um processo minucioso, sutil,
sempre inacabado. Familia, escola, igreja, instituicdes legais e médicas mantém-se,
por certo, como instancias importantes nesse processo constitutivo” (Ibidem, p. 18).
Como provas deste sistema aparecem a publicidade, as revistas, a internet, a TV,
novelas, pesquisas de consumo, entre tantas outras formas. Estamos mergulhados
na instituicdo estrutural do controle dos corpos, especialmente os femininos, alvos de
imposicao, censura, constituidos como “pedagogias culturais” (Ibidem, loc. cit.).
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De uma forma geral, o conceito de género se estabelece de uma forma discursiva,
Ou seja, n&o sdo propriamente as caracteristicas sexuais que vao constituir o
que é o masculino e o feminino, mas sim os discursos propagados e construidos
socialmente e culturalmente sobre essas caracteristicas. Sao as formas como as
caracteristicas sdo “representadas ou valorizadas, aquilo que se diz ou se pensa
sobre elas que vai constituir, efetivamente, o que é feminino ou masculino em uma
dada sociedade e em um dado momento histérico” (LOURO, 2003, p.21)

No ambito da cultura, cabe observar a constru¢cao de um conceito de normalidade
ou diferenga ao longo do processo de entendimento do género e da sexualidade.
Assim, quando se borram as fronteiras das figuras comumente atribuidas ao masculino
e ao feminino, antigas certezas sao desestabilizadas, pondo a prova também formas
de amor, de morrer, nascer e crescer (lbidem). Neste contexto, considera-se neste
estudo que existe, por parte da imprensa, a adocédo da “heteronormatividade” em
seus discursos, focando em “papéis e funcdes” atribuidas a homens e mulheres em
sociedade (SILVA, 2010, p. 53).

Transformacdes séo inerentes a histoéria e a cultura, mas, nos ultimos tempos, elas
parecem ter se tornado mais visiveis ou ter se acelerado. Proliferaram vozes e
verdades. Novos saberes, novas técnicas, novos comportamentos, novas formas
de relacionamento e novos estilos de vida foram postos em acdo e tornaram
evidente uma diversidade cultural que néo parecia existir (LOURO, 2008, p. 19)

Neste contexto, as chamadas minorias, representadas pelas politicas de
identidade, passaram a se posicionar, criando novos pontos de vista e interpretagdes
contra-hegemonicas, denunciando inconformidade. Assim, contra a normatividade,
inscrevem suas colocag¢des na cultura, um dos elementos mais dindmicos e mais
imprevisiveis da mudanca histérica, em uma luta, portanto, cada vez mais simbdlica e
discursiva. Dai que os recursos para lutar contra os tipos de opresséo séo “peculiares
e engenhosos” para conseguir espago em espacos culturais, de acordo com Louro
(2008).

colocava-se, como uma meta urgente para os grupos submetidos, apropriar-se
dessas instancias culturais e ai inscrever sua propria representacao e sua historia,
pbr em evidéncia as questdes de seu interesse. A luta no terreno cultural mostrava-
se (e se mostra), fundamentalmente, como uma luta em torno da atribuicdo de
significados produzidos em meio a relacées de poder (LOURO, 2008, p. 21).

Entéo, sair da l6gica dos esquemas binarios € o grande desafio. Maior, inclusive,
para setores resistentes as mudangas, como a midia, ja mencionada como parte
integrante do complexo de instancias culturais que reproduzem a vigilancia das
questdes do sexo, bem como a perpetuacéo das estruturas de poder por uma logica
quase invisivel (EWALD, 1993 apud LOURO, 2008). Amidia se apresenta como um dos
agentes que, continuamente, impdem e inscrevem marcas da diferenca — ensinada —
legitimando saberes por meio de discursos. O que Foucault (1988) entende, na histdria
da sexualidade, como “invencéo social”’, ou seja, compreendendo que a sexualidade
se constitui a partir de discursos que regulam, normalizam, fixam saberes e verdades.

Assim, ocorre a naturalizacdo das estruturas de poder que oprimem 0s sujeitos

compostos como mulheres diante da condicdo masculina. A dominag¢ao androcéntrica
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se espalha nas mais diversas esferas, ocasionando tipos diferentes de violéncia,
além da fisica, psicolégica (ou emocional), as j& mencionadas violéncia simbdlica,
institucional. Tem origem ai 0 machismo, condicdo de dominacéo objetiva e subjetiva
dos corpos, seus gestos e acdes (BIROLI, 2015). Dai a necessidade de recorrer a
instrumentos juridicos para que exista espaco para a mulher: prova de uma sociedade
historicamente machista, “com uma falsa aparéncia de igualdade que encobre uma
estrutura falocéntrica, e que se reproduz em diversos ambitos de nossa sociedade,
inclusive na midia” (CHAVES, 2015, p. 2).

3.1 Os meios de comunicacao e a reproducao de estereétipos de género

Nesta estrutura instituida, os meios de comunicacédo atuam na eterna repeticao
do presente (PENA, 2015, p. 38), da seguinte forma: “na ansia de trazer novidades,
sera que a imprensa simplesmente nao repete os mesmos enredos? E os personagens
gue povoam as paginas dos periddicos ndo tém sempre as mesmas caracteristicas?”.
Entende-se que, deste contexto, os meios de comunicagdo tém um papel central.
A difuséo de representacdes que constroem o mundo social como determinantes a
formacao de referéncias no imaginario do publico (BIROLI, 2001, p. 13). Atuam na
formacao do corpo que, segundo Meyer (2003, p. 15), € um construto “sociocultural
e linguistico, produto e efeito de relacbes de poder”. Assim “o género engloba
todas as formas de construcéo cultural, linguistica e social que estao inseridas nos
processos que estabelecem diferencas entre mulheres e homens, incluindo aqui os
procedimentos que produzem seus corpos” (PILGER, 2017, p. 2). Entdo, muito além
da diferenca biologica, que € o parametro que orienta analises mais problematicas, a
ideia de sujeitos compostos como resultado das acgdes e das relagbes de poder.

Os meios de comunicacéao, entdo, reconfiguram os espacos sociais e conferem
a eles sentidos diversos e segmentados. Com impacto indiscutivel no cotidiano, indica
uma naturalizagcdo das condicées de género impostas (MIGUEL; BIROLI, 2009).
Existe, entdo, uma relacéo entre a presenca de grupos e individuos na midia e a
maneira pela qual ela retrata estes grupos, tendo efeitos diretos na sua representacéo,
com o discurso como exercicio do poder (JOHN et al., 2013, p. 8).

Assim, verificar de que forma a mulher é (ou nao) representada na midia implica
que “sua construcao discursiva pode contribuir para a desmistificacao de tabus, mitos
e esteredtipos ou, ao contrario, contribuir para reforca-los e legitima-los” (JOHN et
al., 2013, p. 5). Chaves (2015, p. 3) classifica a violéncia praticada pela midia como
sutil, mas naturalizada. A midia insiste em néo reconhecer a mulher como um sujeito
dotado de direitos, com vontade prépria. Quando selecionam e dao outra forma
aos acontecimento, os meios de comunicagao “apresentam-se como um lugar de
tensdo em que operam forcas que levam tanto ao enfraquecimento da meméria e ao
esquecimento, quanto a sua estabilizacao (RIBEIRO, 1996 apud CHAVES, 2015, p. 4).

No caso da Rolling Stone Brasil, esta reflexdo envolve dois aspectos. Como
aponta Denora (2004, p. 17), primeiro, destaca-se a ideia de que a musica se entrelaca
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na estrutura social como elemento transformador, que influencia a forma com a qual
as pessoas constroem seus corpos, “se comportam, vivenciam a passagem do tempo
e sentem sobre si — em termos de energia e emocao —, sobre os outros e sobre as
situacdes”. E destas concepgbes que se parte, propriamente, para a analise das capas
da Revista Rolling Stone Brasil, préximo — e ultimo — passo desta reflexao.

41 VALORIZAGCAO, DESVALORIZACAO E SENSACIONALISMO: AS MULHERES
NAS CAPAS DA ROLLING STONE BRASIL

Pode-se perceber que a pratica jornalistica muitas vezes destoa do que seria
ideal, justo e equitativo. A fim de buscar uma maneira eficiente e pratica de verificar o
contetdo de cada uma das capas, individualmente, deixamos de lado o “0 qué”, que
ja sera apresentado em forma de quatro capas e edi¢des, e o foco estara no “porqué”,
listando uma série de apontamentos. As observagcbes desenvolvidas procuram
compor uma analise breve e pratica. Analisando o periodo de julho de 2016 a julho de
2017, percebe-se que somente quatro capas sao constituidas de uma figura feminina
individual, em contraste com as demais que apresentam cantores, grupos e desenhos
ou animacgoes. Justamente por este detalhe, nos atemos a elas.

e

Figura 1: Edicdes da RS Brasil: #126 (fev/17), #127 (mar/17), #130 (jun/17) e #131 (jul/17)

A capa de fevereiro de 2017, edicao n° 126, traz Paris Jackson, filha de Michael
Jackson, como protagonista. A chamada para sua entrevista € acompanhada de um
texto bastante sensacionalista (Os segredos da filha de Michael Jackson). A tipografia
e a escolha do preto para destacar as poucas chamadas desta capa déo a ela um
tom bastante sério e agressivo, remetendo até mesmo a morte do cantor — porque
liga diretamente os tons de preto ao luto na cultura ocidental. A tarja com a palavra
“Exclusivo” logo acima da chamada da reportagem de capa reforca esta ideia.

A expressao é séria e remete a um padrao editorial de moda, mas o semblante
contribui novamente para a situacéo de seriedade e polémica da capa, que é facilmente
vista quando analisada com atencdo. Como é praxe em praticamente todas suas
edicdes, a fotografia de Paris encontra-se centralizada na capa. A percep¢ao de que
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Paris € somente a “filha de Michael Jackson” e ndo uma mulher independente da
historia do pai € um cliché fortemente visto na midia. Ao trata-la como uma personagem
secundaria, subjetivamente pressupbem que ela ndo possui relatos interessantes sobre
a proépria vida, suas proprias conquistas ou até mesmo nada a contribuir para o publico
alvo da revista. Como visto nos capitulos anteriores, a RS tem um publico superior
masculino, e isso certamente é levado em consideracédo na hora de elaborarem os
elementos gréaficos que irdo compor a capa de cada edi¢cao. Nesse caso, usando 0s
argumentos levantados, podemos questionar que ha uma possivel inferiorizagdo de
Paris por conta de ser mulher, filha de um personagem midiatico iconico e ainda nao
se tratar de uma cantora — principal foco do periédico. Em suma, da a entender que
Paris tem algo polémico a contar. Mas que ndo tem a ver com ela, pois ela ndo é
importante, e sim seu pai. Ela € uma mulher bonita e com estilo, mas sua reportagem,
com excec¢do dos segredos fascinantes da morte do pai, ndo trard nada de muito
relevante ao leitor.

A edicédo n° 127, de marco de 2017 traz como personagem a rapper brasileira
Karol Conka. Com seu nome escrito em letras garrafais em forma de chamada
no canto inferior direito da capa, acompanhada de uma chamada com assuntos e
segmentos que ganharam bastante destaque e atenc&o nos ultimos anos, em especial
nos ultimos meses “rapper, negra e feminista”, a revista a chama de o “maior destaque
no hip-hop nacional”. A foto esta centralizada na capa, com um fundo em tons roxos,
assim como seu cabelo e sua maquiagem. As cores remetem a uma tematica retr6 e
de estilo. Seu visual é bastante moderno e contemporéaneo, conectando a situa¢ao da
roupa extravagante com o — de certa forma — elogio apresentado pela revista em sua
chamada: “[...] faz sucesso sem abrir mao das proprias verdades”. Muito diferente do
que é apresentado na edic&o anterior, a escolha de cores € mais quente e imponente,
justamente a imagem da rapper que a revista tenta passar. O destaque em toda a capa,
além de encaixar a cantora como negra e feminista, esta no elemento da combatividade,
inclusive nas demais chamadas para as matérias, buscando engajamento do publico.

A ideia da Conka para esta edicdao é muito proxima do que se encontrava nas
edicdes iniciais do periddico aqui analisado, em sua versao americana: trazer assuntos
que 0s jovens procurem — principalmente na internet, neste caso — e que vao contra
0os modelos ideais de comportamento na sociedade atual, considerando a onda de
conservadorismo que vem assolando o pais nos ultimos anos. Ela cumpre sua funcéao
bem enquanto capa, neste caso, justamente por representar esta nova onda de jovens
que utilizam a musica, o entretenimento e a arte como forma de expressarem-se
politicamente frente aos problemas sociais — coisa que ela, inclusive, faz muito bem.

A edicdo n° 130, de junho de 2017 traz em destaque a cantora Elza Soares.
Numa capa bastante intimista em relacéo as outras edi¢des, especialmente aquelas
com mulheres, a capa de Elza é mais clean, com apenas duas chamadas além de
seu nome e mais uma faixa sobre o logotipo da revista. O texto de chamada para
a reportagem de capa, “ultrapassou fome, abuso e morte para continuar cantando”
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vem ao encontro do foco que o retorno definitivo de Elza a midia tem recebido. Ainda,
mesmo tendo langado seu album, Mulher do Fim do Mundo, em 2015.

As duas chamadas, ao mesmo tempo histéricas e melancélicas —uma anunciando
os 50 anos de Sgt. Peppers e a outra relatando os ultimos dias do cantor Chris Cornell,
combinam com o tom da capa. A imagem de Elza, um pouco mais posicionada a
direita, diferente do que é costumeiro em nosso objeto de analise traz um fundo escuro
gue remete ao classico e ao respeito com a artista, valorizando-a e apontando sua
importancia, mas também apresenta um tipo de solidao e tristeza. Nao deixa, isso,
de fazer parte do historico da cantora, que € fortemente conhecida pela trajetéria
dificultosa, bem apresentada em sua descricdo na chamada — apesar de que esta soa,
ao mesmo tempo, excessivamente sensacionalista até certo ponto.

O semblante da cantora é verdadeiro e honesto, carregando o fardo dos anos
dificeis e apresentando a sua versao mais presente na midia dos ultimos anos: uma
mulher completa, mas calejada pelas adversidades e pelo racismo que enfrentou. A
imagem passa um ar de respeito com a artista — principalmente na escolha da paleta
de cores, de tons sérios e integros, como o preto e o cinza, dando a devida importancia
que ela merece. As apresentacdes de Elza lembram muito a melancolia vista em seu
olhar na fotografia aqui analisada: uma mulher sofrida — com musicas que relatam
a violéncia doméstica e o racismo sofridos por ela —, com um canto incrivel, mas
cansado, com letras que passam exatamente a mesma sensacao. A “Mulher do Fim
do Mundo” constitui a melhor capa dentre as analisadas neste trabalho.

A edicao n° 131, de julho de 2017 traz a atriz Emilia Clarke, conhecida pela série
Game of Thrones, que ha anos vem sendo um dos maiores destaques do entretenimento
mundial. A chamada, que a define como “mae dos dragdes”, como € conhecida na
série, carrega todo o hype gerado pela obra. Também vale destacar que ha chamadas
sobre 0 assassinato de jovens negros no Brasil, despertando curiosidade: “Recorde
Sangrento”. Além disso, ha uma entrevista com Mauricio de Souza e 20 anos de OK
Computer, icénico album do Radiohead, misturando entretenimento e temas sérios
para o mesmo nicho. A serenidade da capa, voltada a cor branca, tenta destacar a
suavidade dos tracos da entrevistada, que segue padrdes tradicionais do estereotipo
do papel de feminilidade atribuido na cultura ocidental, abordado nos estudos de
género.

Esta é a capa que mais remete as outras do periddico desde o seu langcamento.
Traz uma imagem mais “entretenimento de televisao”, sem muitas informacgodes
subjetivas ou que nos facam questionar, com o objetivo de “vender” a atriz e a série
como conteudo.

51 CONSIDERACOES FINAIS

A andlise das quatro edi¢des da Rolling Stone Brasil escolhidas como objeto de
estudo da a dimensao da forma pela qual a imprensa trata a representacéo feminina —
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como na sociedade de modo geral, de forma destoada, injusta, segregativa e machista.
Nesta midia especifica, a partir das concepcgdes de Louro (2008; 1997), a leitura foi
clara: se a formacao de conceitos de género e sexualidade ocorre por meio da cultura,
a midia contribui neste processo como uma das principais instituicdes de geracao de
significacdes e discursos, reforcando a depreciacao da figura feminina.

A concepcgao de género aqui tratada, por parte da revista, & heteronormativa.
Ainda recorre a contemplacao das diferengas, sem refletir e examinar de que forma
essas diferencas se produzem (LOURO, 2008). E sobretudo uma formagao cultural
gue se contrapde a “naturalidade” do género e da sexualidade (PILGER, 2017, p. 2).
O periodo analisado de um ano mostrou uma subrepresentatividade nas capas. De 12,
quatro possuem mulheres individualmente, sendo que algumas dessas ainda contam
com capas duplas, e em nenhum dos casos sédo duas capas com duas mulheres.

O problema é que, em todos os casos, a editoria “trata” as figuras femininas por
vezes correta e parcial, por vezes completamente imparcial e bastante sensacionalista.
A linha editorial e as informagdes gréaficas das capas vém de encontro com esta ideia
e parecem destoar de uma edicao para a outra. Enquanto uma capa pode trazer um
viés de puro entretenimento, sem deixar espaco para assuntos polémicos e que gerem
discusséao, outra € muito mais politica. Isso quando nao ilustra as mulheres de uma
forma pejorativa e sensacionalista, dando a entender que ndo importam tanto.

A premissa inicial do desenvolvimento deste trabalho foi apontar possiveis
situacoes de segregacao e exclusdo das mulheres. Parte desta problematica foi
descoberta na andlise, mas o0 que se viu, além disso, foi algo ainda mais complexo e
importante: o periddico tende a apelar para as massas — especialmente seu publico-
alvo — moldando as situacdes de interesse no entretenimento e até mesmo na politica
conforme seu padrédo de sensacionalismo permite. Isso resulta em capas por vezes
justas e com informacgdes enriquecedoras no sentido de contribuir com o pensamento
critico, mas até mesmo nestes casos o0 sensacionalismo fica evidente.

Como uma possibilidade futura ao estudo, é preciso ressaltar também que a
questao racial € importante, mas nédo pode ser completamente empreendida aqui.
Destaca-se que, das quatro revistas duas contemplam cantoras negras — duas
brasileiras, o que pode significar, inclusive, uma ruptura e, também, uma manutencéo
da ordem. Quebra o paradigma quando representa mulheres brancas e negras em
equidade, e por destacar a mulher negra, algo bem distante das representacoes
midiaticas, com histérias de vida com marcas deixadas pelo racismo.
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