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RESUMO: O artigo versa sobre a Procura
e Oferta nos Mercados: Um Estudo Sobre
os Factores que Influenciam a Procura dos
Bens nos Principais Mercados da Cidade de
Lichinga. Tendo como pergunta de partida:
quais sdo os Factores que Influenciam a
Procura dos Bens nos Principais a nivel
dos principais mercados na cidade de
Lichinga? Partindo do pressuposto que
a demanda é um dos conceitos chaves
a nivel da economia de mercado, na
quel deve equilibrar as necessidades
compradores, estando esta, dependente de
varios factores que influciam na procura na
maioria dos mercados de bens e servicos.
Para tal realizou-se um estudo de caso, que
envolvou trés mercados (Mercado Sanjala,
Mercado Chiuaula e Mercado Central). Que
por meio a um inquerido foram inqueridas
e entrevistas 106 participantes. Com isso,
contatou-se que a nivel dos mercados em
estudo, as quantidades demandadas por
de bens que os consumidores desejam
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adquirir, é influencida pelo pela renda dos
compradores, seus gastos, preco e pela
numero de populagao.

PALAVRA-CHAVE: Demanda, Mercados,
Factores da Procura

INTRODUCAO

Considera-se que umadas melhores
maneiras de perceber a relevancia da
economia é comegar pelos fundamentos
da oferta e da demanda dos bens.
Focando-se essencialmente na demanda &
uma ferramenta essencial e poderosa que
pode ser aplicada a uma ampla variedade
de questdes interessantes e importantes.
Dentre elas, podemos citar: a compreensao
e a previsdo de como as variacbes nas
condi¢gdes econbémicas mundiais podem
afetar o preco de mercado e a produgéo.
A avaliacdo do impacto dos controles
governamentais de pregos, do salario
minimo, de sustentacdo de precos e dos
incentivos a producgéo. A determinacéo do
modo como os impostos, os subsidios, as
tarifas e as cotas de importagdo afetam
consumidores.
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Desta forma, a pesquisa pretende responder a seguinte questéo de partida: quais
sé@o os Factores que Influenciam a Procura dos Bens nos Principais a nivel dos principais
mercados na cidade de Lichinga?

Como forma de responder esta questdo, foi tracado o seguinte objectivo geral:
descrever sobre os factores que Influenciam a Procura dos Bens nos Principais mercados
da Cidade de Lichinga, procurando de forma especifica, conceitualizar os mercados a nivel
da cidade de Lichinga, apresentar o papel da demanda a nivel dos mercados de Lichinga,
bem como descrever os principais factores por de tras da procura dos Bens nos Principais
Mercados da Cidade de Lichinga.

Esta pesquisa ir4 permitir a area académica, o fornecimento de matéria mais
aprofundada sobre os Factores que Influenciam a Procura dos Bens nos Principais
Mercados a nivel da Cidade de Lichinga. E, & correcto afirmar que o tema de pesquisa é da
actualidade, e abrangente em matéria voltada a Economia. Neste contexto, espera-se que
existam estudos como este, como forma de suprimir todas as davidas que as pessoas tém
sobre como lidar com este modelo.

REVISAO DE LITERATURA

Para fazer mencéo ao referencial Te6rico, o estudo comeca por trazer o conceito
de mercado, que de acordo com Lopes (2011), “é o locus em que a demanda e a oferta se
unem para formar o preco dos bens e servigos” (p. 60).

Por sua vez, Kotler (2007) garante que:

Os conceitos de troca e relacionamento levam ao conceito de mercado. Um
mercado é o conjunto de compradores reais e poténcias de um produto. Esses

compradores compartilham de um desejo ou uma necessidade especificos
que podem ser satisfeitos por meio de troca e relacionamento (p. 12).

Parkin (2008) afirma que o mercado & qualquer situacdo onde exista oferenda e
busca, isto é, as situagbes de compra e venda sempre irdo caracterizar um mercado.

Um mercado pode ser uma feira, um hipermercado, uma bolsa de valores, um site
na internet, rede de balcdes dos bancos, Pode ser um local, como uma lota de peixe, ou
um sitio virtual. Os mercados também diferem uns dos outros quanto as regras que neles
vigora, que tanto podem ser formais, repleto de leis, como informais, repleto de costumes.
O mercado pode mesmo ser ilegal, de produtos roubados ou substancias psicotropicas
proibidas (Louga & Caldas, 2009, p. 107).

No entanto, a partir das ideias deixadas pelos autores acima citados pode perceber
que existe algo em comum nas definicdes, isto €, para ser mercado deve estar incluido
os vendedores e compradores num determinado espacgo efetuando a troca de um bem ou
servico. Como exemplo de Mercado na Cidade de Lichinga podemos encontrar: Mercado
Muchenga, mercado de Sanjala, Mercado Central 2.

1. Consiste em detectar, consultar e obter a bibliografia e outros materiais vitais para os objectivos do estudo, dos quais
extraimos e sintetizamos informacéo relevante e necessaria para o problema (Gil, 2007).
2. Que sera o mercado de estudo para o artigo.
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O conceito de mercado esta ligado ao ambiente abstrato, no qual a oferta e
demanda se unem a fim de obter ciéncia do produto como algo definitivo e distinto por seus
consumidores. Detsa forma, mercado pode ser visto como conjunto de todas as empresas
que produzem mercadorias, e suas relagbes com os compradores desses produtos,
formulando assim o seu preco (Kupfer & Hasenclever, 2002).

E partindo desta visdo que, Pindyck e Rubinfeld (2002) afirmam a existéncia de
varios mercados caraterizados pelo deslocamento da procura e oferta de forma ciclica.
A renda de populagéo, por exemplo, pode aumentar ou diminuir conforme a economia do
pais, bem como ser afectada pela estacéo do ano, dai que alguns bens podem ser mais
adquiridos ou nao, levantando ou reduzindo a oscilagdo no respectivo mercado. Desta
forma, do mesmo modo que a demando alteram ciclicamente, a oferta por sua vez tambem
apresenta uma alteracdo de tempos em tempos.

Focando-se sobretudo nas variaveis e oscilagbes que podem afectar a Demanda?®,
Vasconcellos (2009), comeca por considerar que “a demanda ou procura é a quantidade
de determinado bem ou servigo que os consumidores desejam adquirir, num dado periodo,
dada sua renda, seus gastos e o pre¢co de mercado” (p. 31).

Desta forma, o autor deixa claro que a demanda representa um desejo, um plano.
Representa o maximo a que o consumidor pode aspirar, dada sua renda e 0s pre¢os no
mercado.

A demanda é um fluxo, porque é definida para determinado periodo de tempo
(semana, més, ano). Ou seja, a quantidade demandada esta sempre relacionada com um
periodo de tempo. Por exemplo, a quantidade de arroz que uma familia ira consumir em
uma semana ¢ diferente da que ela ira consumir em um més.

Segundo Mankiw (2009), ao se referir da demanda, considera que uma das
caracteristicas € que o preco € inversamente proporcional a demanda de um determinado
bem ou servico. Na medida em que a propria lei ja garante que tento todo o resto constante,
se 0 pregco de um bem ou servigo aumenta, isso fard com que a quantidade demandada
também diminua. De igual modo, acontece quando o prego diminui, o que farad com que a
quantidade demandada aumente.

Por outro lado, Mankiw (2009) acrescenta ainda a existéncia de alguns tipos de bens
que se comportam de forma divergente a lei da demanda acima citada. Os chamados bens
Giffen que séo caraterizados pelo facto de sempre que o preco de um bem aumenta a sua
demanda também aumentar, justificado pelo efeito renda ser na maioria das vezes maior
que o efeito substituicdo, ou seja, acontecem quando existe uma subida no nivel geral de
precos e por consequéncia desse facto origina queda no poder de compra, fazendo com
que alguns itens tornarem-se proibitivos e por este facto, sdo substituidos por outros itens,
que de certa forma impactam menos na renda. Aqui o item gasto em substituicdo ao que
antecede, é caraterizado por apresenta uma subida em sua demanda frente ao aumento
do seu proprio prego

3. Sendo, a demanda a proposta levada a cabo a nivel do Artigo.
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Por outro lado, € apresentado outro tipo de bem, os chamados Bens de Veblen,
que estes podem ser caraterizados por serem adquiridos com objectivo de ostentacéo por
parte da sociedade. Dai que, quanto maior for o valor desse bem, maior sera o seu nivel de
procura. Por exemplo, aquisicéo de joias, artes plasticas.

Desse modo, a curva de demanda indica quanto o consumidor pode adquirir, dadas
vérias alternativas de precos de um bem ou servico. Indica que, se o precgo for 20,00MT, ele
pode consumir, dada sua renda, 10 unidades; se o precgo for 30,00MT, ele pode consumir
8 unidades, e assim por diante. Desta forma, a demanda nao representa a compra efetiva,
mas a intencéo de comprar, a dados precos.

Pindick e Rubinfeld (2002) consideram que a curva da procura apresenta a
quantidade que os compradores encontram-se dispostos a pagar a medida que muda o
prego unitario. Os mesmos autores consideram ainda que podemos escrever essa relagao
entre a quantidade demandada e os pre¢cos como uma equagao:

Qa =Qa*P
Ou podemos desenha-la graficamente.

Preco

P

~
5 ~ap-

Quantidade

Figura 1: Curva de Demanda

Fonte: Pindick e Rubinfeld (2002)

Note que tal como foi apresentado pelo autor acima citado, Pindick e Rubinfeld
(2014) garantem que a curva de demanda nessa figura, indicada por D, é descendente.
Por exemplo, um pre¢o mais baixo pode estimular consumidores que ja tenham adquirido
tal mercadoria a consumir quantidades maiores. Além disso, pode permitir que outros
consumidores, que antes ndo compravam este bem, se tornem capazes de arcar com tal

preco e comecem a compra-lo.
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Factores que Influenciam a Procura dos Bens nos Principais Mercados

Parte-se do principio que a demanda de bens e servigcos é influenciada por varios e
a sua variagéo pode definir um aumento ou entéo declivio da sua curva. Sendo assim, Silva
e Luiz (2001) apresentam uma serie de factores, dais quais fazem parte:

A renda dos consumidores: na medida em que é um meio utilizado para adquirir
os bens. Ou seja, a renda limita a quantidade de bens que os compradores podem
adquirir, na medida em que, quando maior for a renda, entdo maiores serdo as
guantidades consumidas dos bens. Bem como, pode-se também ter em consideragéo
que a partir de uma renda elevada pode-se consumir produtos mais caros que de
igual modo podem ter seu consumo limitado pela renda. Aqui parte-se do conceito
de escassez.

Preco dos bens: o que preco pode afectar a demanda na medida em que quanto
maiores forem 0s precos dos bens, menos serd a quantidade demandada desse
bem, e de igual modo, quando menor foi o preco do bem maiores serdo as
quantidades demandadas. Este factor deve-se ao facto dos compradores estarem
mais dispostos a comprarem os bens quando os precos forem mais reduzidos.

Preco de outros bens: os precos dos outros bens que uma pessoa consome
influenciam a demanda pelo bem. Ao gastar mais com os outros bens, sobra menos
dinheiro para gastar com o bem. Por exemplo, 0 aumento do pre¢o do Farinha e do
o6leo influenciam a demanda por batata.

Gosto ou preferéncia do consumidor: o consumidor escolhe determinadas
quantidades de bens, que formara sua cesta de consumo. Essa escolha é
influenciada por uma escala de preferéncia, em funcéo de seu gosto e dos pre¢os
dos bens. Essa cesta é formada no sentido de maximizar a sua satisfacdo com
um minimo de gasto, ou seja, adquirir 0 maximo de produtos gastando 0 minimo
possivel. Entretanto, os gastos sdo limitados pela renda do consumidor. Deve ficar
claro para nés que a utilidade do bem é diferente de pessoa para pessoa. Uma
pessoa pode preferir suco a refrigerante e outra refrigerante a suco, por exemplo.

Partilhando de ideia bastante semelhante aos autores acima citados, Vasconcellos e
Oliveira (2000) garantem que, o nivel de impacto da influéncia do preco de um determinado
produto na procura por um outro bem é bastante notério. Sobretudo quando:

+  Os bens sdo substituidos * (por exemplo Manteiga e Margarida) a demanda é
inversamente proporcional;

+  E no caso dos bens complementares ° (arroz e feijao) a demanda de um tem
uma influéncia positiva no outro.

4. No que concerne aos bens substitutos, Vasconcellos e Oliveira (2000) garante que por mais que uma pessoa tenha
preferéncia por certa marca ou produto, ele geralmente se mostra inclinado a trocar por seu substituto caso tenha um
bom motivo para isso.

5. De acordo com Pindyck e Rubinfeld (2002), um bem sdo considerados complementares quando o0 aumento no preco
de um deles diminuiu a quantidade demandada pelo outro.
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Ainda em torno dos factores que a demanda de bens, Texeira (2010) associa a cultura
dos individuos como sendo um dos principais fatores que influenciam no comportamento
dos consumidores, pois abriga de maneira complexa todos os valores e crencas das
pessoas, além de ser gerada através do tempo e da interagé@o social entre os individuos,
sendo passada de geragdo em geracdo através de familia e demais grupos, como a
comunidade, escola e igreja. Com isso, os consumidores possuem seus pensamentos e
atitudes influidos e formados por todo esse emaranhado de informagdes que derivam dos
aspectos culturais.

N&o obstante, Kotler e Keller (2012) nao deixam de apresentar os factores pessoais.
Que normalmente representam as carateristicas individuais de cada pessoa. Entre estas
caracteristicas, os autores fazem mencao a faixa etaria, trabalho, classe econémica,
valores, personalidade, hobbies e outros factores importantes, que normalmente operam
directamente no seu modo de compra, actuando sobre seus gostos e preferéncias. Como
esses fatores possuem impacto direto na decisdo de compra dos consumidores, faz-se
necessario adequar os produtos e servicos aos fatores pessoais do publico-alvo de cada
organizagao.

Vale ainda destacar que dentre os factores apresentados pelos autores acima
citados, Silva (2007) garante que a idade faz parte dos factores pessoais que mais carateriza
a demanda de bens por parte dos consumidores. Na medida em que é fundamental para a
criagéo de inumeros produtos, sendo que esta directamente ligado ao ciclo e modo de vida
do que qualquer outro factor, bem como responsavel por muitas caracteristicas e praticas
similares, como estilo de roupas, estilo de corte de cabelos.

Numa analise mais aprofundada, Texeira (2010) apresenta os factores
mercadolégicos como um dos factores também podem afectar a demanda de bens, na
medida em que o factor apresenta a situacdo econOmica do local onde se localiza os
individuos e os respectivos comércios envolvidos, evidentemente é analisando o mercado
em volta que uma pessoa optara por comprar na cidade onde mora ou em se deslocar
para um outro local para entdo adquirir um bem ou servigo. Levando em consideragcéo
este aspecto, Texeira (2010) apresenta as relagdes nacionais entre o nivel de desemprego
populacional, salario e crédito disponivel, assim como também a oferta de produtos. Dessa
maneira, esses estimulos externos influenciam diretamente na compra dos individuos, de
modo a expandir ou reduzir o interesse dos consumidores.

Contudo, € importante perceber que para Stiglitz e Walsh (2003), os economistas
estdo mais preocupados ndo apenas com 0 que as pessoas desejam, mas de certa forma
com o que elas optam por comprar, lavando em conta os limites aos gastos decorrentes de
sua restricdo orcamentéaria e mediante os precos dos varios bens.

Com este posicionamento, fica evidente que ao analisar a demanda, a primeira
questdo a se ter em consideragdo é o quanto a quantidade de um determinado bem
adquirido por uma pessoa varia quando o preco se altera, mantendo todo resto constante
(ceteris paribus).
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METODOLOGIA DA PESQUISA ¢

Para recolher, apresentar e analisar os resultados esperados durante a pesquisa, 0
artigo baseou-se numa pesquisa quantitativa.

E quanto ao tipo, a pesquisa & caracterizada por ser descritiva. Sendo que, para
Sampieri, Collado e Lucio (2006), usa-se este tipo de pesquisa quando a intencédo é de
“especificar as propriedades, as carateristicas e os perfis importantes de pessoas, grupos,
comunidades ou qualquer outro fendmeno que se submeta a analise” (p. 101). E quanto ao
procedimento, optou-se por um estudo de caso (a nivel dos Mercados Central, Chiuaula,
Sanjala).

Participantes da Pesquisa

Nestes moldes a pesquisa contou com 106 participantes (usando o critério de
escolha nédo probabilistica e por conveniéncia).

Desta forma, os participantes sdo caracterizados pelo facto de realizarem suas
compras (demanda) a nivel dos mercados Central, Chiuaula e Sanjala.

ANALISE E INTERPRETAGCAO DE DADOS

Na analise e interpretacéo de dados seré@o discutidos sobre algumas variaveis que
afectam a influéncia da procura de bens no mercado Central da Cidade de Lichinga.

Em relacdo variavel idade dos compradores de bens a nivel dos mercados em
estudo, verificou-se através dos resultados que 55% dos compradores pertencem a faixa
etaria dos 21 a 30 anos. De seguida, verificou-se 25% pertencem a faixa etaria dos 31 a 40
anos. Bem como verificou-se que 15% pertencem a faixa etéria dos 10-20 anos de idade,
ficando 5% pertencendo a faixa etaria dos 40 anos a mais adiante.

De seguida, em relagédo ao nivel académico dos compradores a nivel dos mercados
em estudo, constatou-se que 52% dos compradores possuem nivel basico, 20% possuem
nivel medio, de seguida 16% possuem nivel profissional, 8% possuem nivel superior, e 4%
ndo possuem nivel de escolaridade.

ApoOs as analises em relagédo a idade dos compradores e o nivel de escolaridade, o
estudo também procurou perceber sobre o nivel de ocupacgéao profissional dos compradores
a nivel dos mercados, com contatou-se que: 61% dos compradores caracterizam-se por
trabalhadores por conta de outrem (Empresas Estatais e Privadas a nivel do Municipio
de Lichinga). De seguida, 15,2% pertencendo aos estudantes; 9,5% aos trabalhadores
por conta propria; 7,3%, dos que estudam e trabalham; 6,5% pertencem ao grupo dos
Desempregado e por fim 0.5% outras ocupagdes (anonimo). Graficamente teremos:

6. Baptista e Sousa (2011), a metodologia de investigagdo consiste num processo de selecdo da estratégia de investi-
gacao que por si s6 condiciona a escolha de técnicas de recolha de dados, que devem ser adequados aos objectivos
que se pretendem atingir
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Nivel de Ocupacao dos Compradores a nivel dos Mercados da Cidade de Lichinga
0,5% '

= Trabalhador por conta
propria

® Trabalhador por conta de
outrem

= Trabalhador-Estudante

u Estudante

= Desempregado

= Qutros

Figura 2: Nivel de Ocupagé&o
Fonte: Autores (2023)

Quanto ao rendimento médio mensal dos compradores a nivel dos mercados na
cidade de Lichinga, verificou-se que a maioria dos compradores (inquiridos), isto é, certa de
57,5% recebe acima dos 25.000,00Mt e na segunda maior percentagem dos compradores
25,5% recebem entre 15.000,00Mt a 24.500,00Mt. De igual modo, foi possivel constatar
que uma percentagem de 8% dos compradores recebe entre 10.000,00Mt a 14.500,00Mt.
E 7.5% desses compradores recebem entre 6.000,00Mt a 9.500,00Mt respetivamente. Por
fim, a uma per menor percentagem, 3 compradores, a uma margem de 1,5% afirmam que
o rendimento médio mensal é baixo dos 5.000,00Mt.

Rendimento Medio Mensal dos Compradores a nivel dos Mercados da Cidade de Lichinga

W Entre 6.000,00 a 9.500,00Mt
W Acima dos 25.000,00Mt
" Entre 15.000,00 a 24.500,00Mt

" Entre 10.000,00Mt a 14.500,00

B Abaixo de 5.000,00Mt

Figura 3: Rendimento Médio Mensal
Fonte: Autores (2023)
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Desta forma, pode-se concluir que com base na amostra extraida a nivel dos
mercados da Cidade de Lichinga, os compradores que ganham em média acima de
25.000,00Mt, sdo os que mais tem o poder de procura de bens a nivel dos mercados.
Reafirmando de certa forma, impacto da renda na procura de bens, ou seja, os resultados
comprovam que compradores ou consumidores que possuem maiores rendimentos sdo o
tem maior demanda de bens (os que mais desejam maiores quantidades de bens). Contudo,
este posicionamento é defendido na obra dos autores Silva e Luis (2001), qual afirmam que
o rendimento dos consumidores delimita as quantidades de bens que o consumidor podera
adquirir.

De seguida, relactivamente aos factores que afectam a demanda de bens a nivel
dos principais mercados em estudo, foram analisados os factores: preco (preco de bens
e bens relacionados), Gostos, populacao, localizacédo e influéncias Especificas (higiene
e condicoes Climaticas), localizacdo geografica), desta forma, obtiveram-se os seguintes

resultados:

Factores que Afectam a Demanda de Bens nos Mercados de Chiuaula, Sanjala e Central

60 62%
30
40
32% 3%
30 2% 2% Bl --
22% 25%
) 18%
10% 1%
10 W 63 0% 6% 8%
3 3% % l .
0 b L (—] . .
Mercado Chiuaula Mercado Sanjala Mercado Central
BPreco M Gosto | Populagao W Higiene M Localizagao M Condigoes Climaticas

Figura 4: Factores que Influenciam a Demanda
Fonte: Autores (2023)

Percebe-se que a nivel do mercado Chiuaula, os compradores sdo bastantes
influenciados pelos pregos dos bens a disposi¢cdo no mercado, seguida da variavel Gosto,
e por ter um numero de populacdo bastante elevado (no que concerne as opgdes que
o mercado dispde, quando maior for a populagdo, maiores serd o nivel de procura). E
verificou-se também a nivel deste mercado que a higiene e a localizagao afectam de forma
reduzida a demanda de bens no mercado.
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Quanto ao mercado de Sanjala, verificou-se que o gosto pelos bens a disposicao
€ mais afecta a demanda dos bens a nivel do mercado. Seguida do preco de bens, e
pela populagéo naquele local. Vale tambem salientar que foi observado que as condicoes
climaticas naquele local tambem afectam a procura de alguns bens em relac¢ado a localizacéo
e higiene dos bens.

Por fim, os resultados mostram que a populagdo a nivel do mercado Central afecta
bastante a demanda de bens em relagéo a outras variaveis. Aqui também verificou-se que
a localizagao do proprio mercado tambem afecta de forma significante a demanda de bens

neste mercado (por estar no centro da cidade) em relagdo aos demais mercados.

CONCLUSAO

Conclui-se que a procura esta ligada a quantos bens um comprador esta disposto a
pagar consoante um determinado preco. Bem como constatou-se que a lei da demanda é
um dos conceitos chaves da economia, sendo 0 modelo determinante na precificacéo e na
melhor forma de alocar os recursos escassos.

Viu-se também que a andlise entre a quantidade procurada pelos compradores e
0 precgo leva ao que pode-se definir como a lei da demanda. Neste caso, a lei da procura
determina que quanto mais alto for o preco de um determinado bem menor sera a sua
procura e vice-versa.

No decorrer da pesquisa, tambem foi possivel constatar que a demanda, pode ser
influenciada por varios factores a nivel do mercado, que afectam de forma positiva ou
negativa em torno da curva da demanda. Dais quais: a renda dos compradores (e sua
distribuicéo), preco dos outros bens, factores climaticos e sazonais, propaganda, habitos,
gostos, preferéncias dos compradores, riquezas (e sua distribuicéo).

Com isso, os resultados feitos a durante a pesquisa de campo, que a maioria dos
compradores 55% dos compradores pertence a faixa etaria dos 21 a 30 anos, bem como
constatou-se que 52% desses mesmos compradores possuem nivel basico. De seguida,
verificou-se que 61% dos compradores caracterizam-se por trabalhadores por conta de
outrem (pertencentes a Empresas Estatais e Privadas).

Quanto a variavel rendimento, contatou-se que a maioria dos compradores que
recebem acima dos 25.000,00Mt é que possuem maior poder de compra a nivel dos
mercados Chiuaula, Sanjala e Mercado Central.

Quanto aos outros factores viu-se que no mercado Chiuaula, os compradores sdo
bastantes influenciados pelos precos dos bens, ja no mercado Sanjala, verificou-se que o
gosto pelos bens a disposicdo é mais afecta a demanda dos bens a nivel do mercado e por
fim a nivel do mercado Central, a demanda é bastante influenciada pela populacao.
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