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RESUMO: A chegada de mais vozes
ativas no debate publico trouxe uma nova
configuragéo de seus canais informativos.
Impulsionada pela digitalizagdo dos meios
de comunicacdo, essa mudanca fez com
que 0O jornalismo n&o ocupasse mais o
mesmo espaco de poder e influéncia. Como
consequéncia, a producdo de noticias
tornou-se mais difusa. Prova disso vem
com o objeto de estudo deste trabalho, o
Flow Podcast, um programa de entrevistas
conduzido por nao jornalistas que chegou
ao nivel de interagir publicamente com os
dois principais candidatos a presidéncia
das eleicbes de 2022. Assim, o objetivo é
analisar as caracteristicas de func¢des de
interesse publico desempenhadas fora do
jornalismo na era digital. A partir de uma
analise exploratéria dos dois programas e
dos demais que contaram com a participagao
de politicos, viu-se que a abordagem de
temas de interesse publico persiste fora do
jornalismo, mas sem o mesmo rigor técnico
e ético.
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INTRODUCAO

A digitalizacdo da esfera publica
proporcionada pela chegada  das
plataformas digitais das midias sociais
digitais trouxe mudangas para o campo
da comunicagdo social. A mediacdo pela
imprensa e por atores jornalisticos passou
a conviver com outros atores igualmente
ou até mais influentes que eles (Nielsen,
2012). Contribuintes com o estabelecimento
de canais informativos (Holton e Belais-
Gagnon, 2018), esses atores nem sempre
estdo regidos sobre as mesmas normas
técnicas e éticas do jornalismo, mesmo
fazendo as vezes de tal oficio.

O presente trabalho se concentra em
um desses atores que ganhou relevancia ao
longo dos ultimos anos. O Flow Podcast é
uma canal de conteudo digital multimidia,
sendo veiculado no formato audiovisual e

sonoro. Com a proposta de trazer conversas
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descontraidas com personalidades diversas, o programa acumula milhdes de visualizagdes e
passou a desempenhar um papel de intermediador entre 0 mundo politico e o civil. Isso se deu
a partir do momento em que o Flow trouxe personagens politicos, vinculados a cargos publicos
durante a realiza¢do dos programas, e abordou assuntos de interesse publico.

Neste estudo, a andlise recaird sobre um capitulo simbélico da magnitude
alcancada por esse ator: a entrevista com candidatos as eleicées presidenciais de 2022,
as mais acirradas da historia da redemocratizacdo do Brasil. Os dois principais candidatos
participaram cada um a sua maneira do Flow Podcast, fazendo com que o canal fosse fonte
de informagdes para milhdes de eleitores que acompanharam a conversa as vésperas do
pleito.

Assim, considerando que tradicionalmente o papel de entrevistar figuras politicas
e abordar assuntos de interesse publico nas vésperas de eleicbes com intuito de melhor
informar o leitor é feito por jornalistas, o presente trabalho busca esclarecer e analisar as
principais caracteristicas das entrevistas que o Flow realiza com politicos. O intuito ndo é
classifica-lo sob critérios usados por jornalistas, mas, como suas praticas sdo analogas a
estes, a pesquisa também ira comparar esses diferentes mediadores do debate publico.

REVISAO DE LITERATURA

Transformacodes na esfera publica com as plataformas digitais

A comunicacgéo e sua evolugado séo fatores importantes da evolu¢gdao humana (De
Barros, De Souza e Teixeira, p. 5). A evolugdo dos meios de comunicagao altera a forma
como individuos interagem e formam opinido, bem como altera as relagdes entre as
esferas politica e civil (Medeiros, 2013, p. 28). Nesse sentido, a mudanca a ser destacada
e examinada pelo estudo € a que vem a reboque das midias sociais digitais, analisada a
partir da perspectiva de como ela se enquadra no campo da comunicagéo social. Essas
midias se assemelham ao conceito de espaco publico habermasiano no sentido permitir “a
reunido de privados constituindo publicos a medida que compartilham iguais condi¢cbes de
trocarem informacgbes e debater sobre as regras de seus negdcios e da politica” (Blotta,
2013, p. 413).

Avisdo sobre a chegada da internet e da primazia dos meios digitais varia conforme
tempo e bibliografia. Ha visGes mais positivas e mais negativas acerca das potencialidades
deste meio. Enquanto uns atribuem a internet vantagens como o seu aspecto democratizante
e participativo (Benkler, 2006) e sua contribuicdo no debate publico ao facilitar a publicidade
de informacgdes (Celikates, 2015), outros colocam em xeque o qudo agregadores, do ponto
de vista racional e critico, estes meio sdo (Bucci, 2021). Nesse ultimo caso, a preocupagéo
considera o fato de que, em um contexto em que tantos se comunicaram tanto em tdo pouco
tempo — configuracgéo trazida com as midias sociais digitais —, 0 abandono da racionalidade
se agrava (Bucci, 2021, p. 116), sabendo que “a mediacdo tecnoldgica feita pelos meios de
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comunicacéo social afeta a interagdo entre pessoas e grupos, a capacidade de dialogo e
de formacgéao de opinidao” (Stroppa, 2021, p. 129).

No que tange ao papel da imprensa, a digitalizacdo da esfera publica trouxe uma
desintermediacao do debate publico, o que se deu de diversas formas. Em primeiro lugar,
podemos citar o papel das plataformas digitais na organizagcdo de contetudo. No caso
especifico do YouTube, por exemplo, este site “atua na condi¢éo de editor ao disponibilizar
os conteudos na plataforma, porque, além de um menu inicial, a plataforma traz varias
camadas de direcionamento (curadoria) da experiéncia do usuario” (Valente, 2019, p. 233,
apud: Stroppa, 2021). Aqui adota-se o conceito de plataforma de Srnicek (2018), segundo
o qual, “plataformas sdo infraestruturas digitais que possibilitam dois ou mais grupos
interagirem. Elas, portanto, se colocam como intermediarias que trazem usuarios diferentes
juntos” (p. 46). No entanto, elas ndo séo vistas como neutras nessa intermediacéo (Ramirez,
2021).

No entanto, mesmo mediando de certa forma o debate, as plataformas digitais ndo
parecem garantir a pluralidade e diversidade informativas impostos pelo Estado Democratico
de Direito, o que requer uma necessidade regulatoria para esse meio: “A selecdo de
contetdo a partir de sua ‘viralizagdo’, como a realizada por agentes intermediarios digitais,
tende a favorecer uma diversidade pobre de tematicas frente ao pluralismo e democratizante
desejado” (Pasquale, 2017, p. 18).

Ademais, a perspectiva que Andrew Keen (2008) tem sobre o tema. O autor relata
a perda de autoridade e de espaco por parte discurso especializado — aqui associado a
verdade e a factualidade — em um contexto de emergéncia da internet. Ha também indicios
da descredibilizacado da imprensa: “Boa parte dispensou a opini&o dos especialistas e da
midia, que passaram a ser vistos como uma fonte de manipulagéo e hipocrisia” (Cesarino,
2022, p. 5).

A imprensa, portanto, ndo escapou dessas transformacbes. Habermas (2006)
aponta o chamado “poder de midia”, o qual estaria baseado na tecnologia de comunicagéo
de massa. Uma das formas de manifestacdo desse poder é a partir do “enquadramento”
de certos temas, processo que faz referéncia direta ao oficio do jornalista e denota o seu
potencial de intervir na formag¢do de opinido publica. O tal “poder de midia”, portanto,
estaria concentrado na figura de repoérteres, colunistas, editores, diretores, produtores, etc.
A reboque do que Keen coloca, encontram-se indicativos de que a concentracdo desse

“poder de midia” nas maos da imprensa tradicional vem se rompendo:

Hoje, basta ter um smartphone conectado a internet para produzir noticias e
divulga-las nas plataformas digitais. De uma forma ou de outra, o individuo
busca dar visibilidade a temas que muitas vezes estdo fora da pauta da
agenda publica, definida por pessoas que detém poder e pela grande
imprensa (Cavalcanti e Oliveira, 2019, p. 5).
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Ana Leonor Morais Santos (2018) também coloca que “além disso, este apelo a
interatividade parece funcionar como um convite permanente a doxa, em que todos podem
opinar sobre tudo independentemente do grau de conhecimento do assunto” (p. 28). O uso
da midia interativa, inclusive, ndo esta baseado somente em necessidades informativas,
mas também nas utilidades de auto-expresséo e interacdes sociais (James, Wotring e
Forrest, 1995; Trammell, 2005). Além de busca pela informacdo, midias digitais também
sd@o usadas para entretenimento (Lee, 2015).

Bucci (2021) caracteriza esse cenario como de crise das intermedia¢des simbolizada
pela extincdo de fungdes intermediarias (que afetou as redagdes tradicionais de imprensa)
promovida pela imensiddo das conexdes digitais. O proprio uso das plataformas digitais
por candidatos politicos, especialmente aqueles populistas, é associado, mesmo que em
outra escala, a falta de mediacéo na era digital, que também pode ser assinalada como o
“contato direto” entre o produtor de contetdo e o usuario (Empoli, 2022, p. 20).

Os canais informativos e o jornalismo amador

A Comisséo africana de direitos humanos e convengdes europeias reconheceram
a importancia da midia e dos meios de comunicagdo de massa na realizacdo do direito
a liberdade de expressao e dos direitos referentes ao debate democratico (Blotta, 2013).
Nesse sentido, também é possivel notar que a cobertura de conflitos politicos, como ataques
terroristas e catastrofes naturais, esta cada vez mais vinculada a narrativas produzidas por
quem nao exerce a profissdo de jornalista e se vale desses meios de comunicacdo de
massa (Aguiar e Barsotti, 2013).

Esse cenario parece ser favorecido pela facilidade e agilidade que usuarios de midias
sociais digitais tém para publicar conteddos dos mais diversos, como fotos, videos e textos.
Segundo Cavalcanti e de Oliveira (2019), com a popularizacéo da internet, o individuo ganhou
mais acesso a fontes de informagéo; maior capacidade de criar alternativas de interagdo com
os conglomerados de comunicac¢do; e de sentir mais motivagéo para acionar os seus esquemas
disposicionais para criar um espaco proprio de producdo de informag&o. Tal configuracdo
inclusive motivou a produgéo de uma literatura para categorizar um tipo de trabalho informativo
feito por jornalistas ndo profissionais, como aquela do conceito de reporter-amador (Oliveira,
2015), que seria o cidadao comum sem formacao especializada em jornalismo que encontra
espaco para fomentar o debate publico participando mais ativamente da divulgacdo e até da
producao informativa. Com esse fenébmeno, fortalece-se o argumento de que o fazer jornalistico
mais formal e tradicional das redagdes ocupa um espago em um sistema comunicacional cada
vez mais variado (Cavalcanti e de Oliveira, 2019).

Recuero (2009) coloca que a dindmica das midias digitais pode se assemelhar
aquela do método jornalistico. Porém, ha limites: “0 mecanismo através do qual os atores
sociais encontram motivacdes para” filiragem, producéo e circulagdo de informagdes “é
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bastante individualizado e focado na percepgéo de capital social que podera gerar e ser
futuramente apropriado. Assim, as midias digitais filtram e reverberam informacdes, mas
nem sempre de forma igual aquela do jornalismo” (Recuero, 2009, p. 11), que, em teoria,
segue uma normativa ética e técnica de selecéo, simbolizada pelos valores-noticia, por
exemplo.

No caso do Flow, podemos partir da premissa de que o conteudo produzido la
reproduz um formato jornalistico informativo que é o da entrevista (da Silva, 2013). A
entrevista, inclusive, é associada a valores como interesse publico, vigilancia e objetividade
(da Silva, 2013) e a legitimidade da pratica do jornalismo informativo (Pereira, 2017). Logo,
em um primeiro momento, o Flow parece ter o potencial de contribuir com a producéo
informativa em seus programas, principalmente considerando que por la passam
personalidades ligadas a cargos publicos, o que vem em um contexto em que “a internet
tornou-se a principal arena de comunicacgéo politica do pais” (Cesarino, 2022, p. 4). Com o
desenvolvimento de tecnologias digitais, novos atores externos ao jornalismo realizam um
trabalho que reflete em fungdes informativas e no papel do jornalismo (Eldridge, 2019, p.
858).

Quando ha a presenca de politicos — especificamente de chefes de governo
— o0 conteudo presente em suas declaragdes tende a ganhar um status de “importante”
(Gomis, 2002, apud: Patricio, Viana, 2018, p. 257) e geram um potencial noticioso: “E o
comentario convertido em noticia, a palavra considerada como fato: declarac¢des, discursos,
conferéncias, respostas ocasionais, frases intencionadas” (Gomis, 2002, p. 233).

No entanto, é importante ressaltar que o formato entrevista tem como pilar principal
a declaragédo, o que da margem para uma série de subjetividades por parte tanto do
entrevistado quanto do entrevistador. No caso, essas subjetividades podem ser danosas
ao debate publico quando elas se tratam de inverdades, que s&o um risco em declaracoes
(Tambosi, 2005). Essa configuracédo apresenta-se como uma “fragilidade epistemolégica
do jornalismo: nem sempre ha como saber se as declara¢des das fontes séo verdadeiras”
(Tambosi, 2005, p. 36), algo que o jornalismo profissional tenta contornar com um rigoroso
trabalho de apuragéo, que nem sempre aparece na transmisséo de entrevistas ao vivo. A
reflexdo que se coloca é que quando essa entrevista € realizada por ndo-jornalistas, essa
pré-disposicédo a apurar declaracdes pode se perder e enfraquecer o debate publico com
inverdades.

Interesse publico e responsabilidade ética e juridica

O conceito de “interesse publico” ndo é universal e pode estar sujeito a subjetividades
do tipo: o que verdadeiramente é a representacao do bem comum? (Patricio e Viana, 2018).
Porém, a literatura oferece boas delimitagcbes do que pode ser entendido como interesse

publico no campo do jornalismo:
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Pode-se conceituar a noticia de interesse publico como aquela que contribua
para o desenvolvimento intelectual, moral e fisico do cidad&o, com informacdes
que possibilitem ao leitor refletir e tomar decisdes em relacao ao governo,
a saude, a seguranga, a educacgéo, ao trabalho, enfim, exercer a cidadania
(Vidal, 2009, p. 85).

O conceito de interesse plblico é amplamente pontuado no Cédigo de Etica dos
Jornalistas Brasileiros, onde o acesso a informacgéo de relevante interesse publico é tido
como direito fundamental (Fenaj, 2007). Na internet, os limites do que é interesse publico
séo colocados em xeque. Isso porque, no que diz respeito ao tipo de contetdo circulado,
ndo se pode ter como totalmente verificada a classificacdo de espago publico, tendo em
vista a circulagd@o de diversos temas da esfera privada nesse ambiente digital. Assim, Bucci
(2021) sugere que seja feita uma desconstrucao da rigidez que considera espago publico
somente aquilo que versa sobre 0 bem comum:

(...) devemos nos contentar em chamar de “publico” o espaco social
gerado pela comunicacao no qual se possa observar a abertura universal a
participacao de todas e todos, com liberdade de expressao e direito amplo de
busca da informacéo (p. 128).

Nesse sentido, podemos enquadrar as midias digitais como esses espagos publicos,
tendo em vista a abertura a participa¢do e a ampliagao do acesso a informacgéao. Além disso,
a internet abarca temas da esfera nao publica que, ao serem trazidos a tona, nas midias
digitais, por exemplo, podem ganhar relevancia de interesse publico (Bucci, 2021). N&o &
a toa que “o desenvolvimento de tecnologias digitais proveu um espaco de oportunidades
para novos atores com diferentes habilidades e experiéncias entrassem no campo do
jornalismo” (Kosterich, 2021, p. 4).

Do ponto de vista de como as plataformas lidam com essa questdo, pode-se dizer
que o interesse publico é posto novamente a prova. As plataformas digitais como um todo,
apresentando-se como novas gatekeepers e definindo fluxos informacionais (Valente, 2019.
apud: Stroppa, 2021), “ndo necessariamente buscam o interesse publico quando desenvolvem
seus modelos de moderagéo e direcionamento de conteudo” (Stroppa, 2021, p. 176). Esta
concluséo de Stroppa (2021) parte do fato de que o servico que as plataformas digitais oferecem
a seus consumidores-usuarios nao buscam atingir prioritariamente valores como a diversidade
de perspectivas e o encontro de conteldos que sejam contrarios as preferéncias padronizadas,
0 que estaria afetando o funcionamento do regime democratico (p. 132).

Deste modo, o advento da internet trouxe um abalo em como o interesse publico
se estrutura dentro do debate publico. Para além disso, ele colocou em xeque a ética que
organizava parte do campo da comunicagao social. Christofoletti (2014) constata que, com
as inovacgdes trazidas pela internet, a produgao e distribuicdo de contetdo — o que inclui
conteldo jornalistico — tornou-se mais participativa e colaborativa. Com isso, considerando
que o processo de construcdo da noticia nem sempre é feito exclusivamente por jornalistas,
a proposicao feita é de que questdes éticas precisam ser estendidas de alguma forma aos
novos participantes desse campo.
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A proposicdo de Ward e Wasserman (2010) € de que haja uma “ética de midia
aberta”, com um codigo que se aplique a usuarios além dos jornalistas profissionais em
um contexto em que todos podem fazer jornalismo “em distintos graus de qualidade, para
diversos publicos, em escalas diferentes, mas podem oferecer produtos e servigcos que
competem com o que chamavamos de jornalismo profissional” (Christofoletti, 2014, p.
273). Como visto sob diferentes aspectos, a produgéo jornalistica ficou mais difusa com
a internet. Organismos internacionais, inclusive, abracam a ideia de que o jornalismo
pode ser exercido por néo jornalistas. Por exemplo, um blogueiro que publica seu préprio
contetdo online pode ser considerado jornalista, segundo o Comité de Direitos Humanos
da ONU (Stroppa, 2021, p. 135).

A lei brasileira deixa claro como trata o conteddo jornalistico. Nesse contexto, cabe
resgatar o julgamento pelo Supremo Tribunal Federal (STF) da Arguicao de Descumprimento
de Preceito Fundamental (ADPF) n°® 130. Com a revogacéo da Lei de Imprensa, “os juizes
véao aplicar os Codigos Civil e Penal e a propria Constituicdo para punir excessos cometidos
por jornalistas e empresas de comunicagdo” (da Paixdo, 2009), o que traz uma paridade,
ao menos aos olhos do Judiciério, entre a atuacédo de um jornalista e de e alguém que
nédo se insere nessa categoria. Por exemplo, o STF entendeu pela “proporcionalidade
entre liberdade de imprensa e responsabilidade civil por danos morais e materiais”, pois
a excessividade indenizatoria seria, em si, um poderoso fator de inibicdo de liberdade de
imprensa (Bernasiuk, 2015, p. 283).

Por outro lado, a legislagédo ainda protege a matéria que tenha natureza estritamente
jornalistica do dever indenizatério (Pinto, 2008). Ha um suporte da lei brasileira, portanto,
a atividade jornalistica ou a critica jornalistica quando ela esta amparada pelo interesse
publico, sendo inclusive este conceito uma protecdo ao cerceamento da liberdade
de informacdo e de expressdo (Barroso, 2004). Tendo isso em vista, nota-se que ha
jurisprudéncia que delimita um espacgo especial para a expressao informativa da imprensa,

a qual ndo poderia ser aproveitada por atores fora dessa esfera.

METODOLOGIA

O Flow Podcast ja realizou centenas de entrevistas em mais de quatro anos de
existéncia. O interesse do presente estudo recai sobre aquelas feitas com politicos, cuja
relacdo com interesse publico é mais clara em comparagdo aquelas encontradas com
figuras do campo do entretenimento, por exemplo. Portanto, a analise sera feita sobre
entrevistas com politicos exclusivamente, pratica que também é realizada por jornalistas.
Para fins de delimitacdo conceitual, consideramos aqueles atores vinculados ao campo
politico: personalidades com cargos em um dos trés poderes, atuantes ou tendo atuado no
passado; sindicalistas (da Silva, 2013, p. 9).
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Tendo em vista a inviabilidade de analisar extensiva e qualitativamente todas as
dezenas de entrevistas com politicos — algumas cuja duragé@o chega a cinco horas — optou-
se por escolher dois programas correspondentes para se fazer uma analise qualitativa
mais detalhada. A escolha foi feita sobre o programa com Lula e Jair Bolsonaro, ambos
candidatos a presidéncia da Republica nas eleicdes de 2022, que foram as mais acirradas
apds o periodo de redemocratizagéo, e com bandeiras politicas e ideoldgicas diferentes.
Tal escolha permitiu que fossem analisados os dois programas mais populares do Flow
Podcast com politicos, mas ao mesmo tempo apresentou uma limitacdo: o preparo para a
entrevista com Lula e Bolsonaro por parte do apresentador foi superior aquele encontrado
em outras entrevistas com politicos. Além disso, a dindmica foi diferente: em outras
entrevistas, € comum ter a presenca de dois entrevistadores. Ou seja, ndo é possivel dizer
que as caracteristicas das entrevistas com Lula e Bolsonaro sejam as mesmas de outros
programas.

A andlise qualitativa desses programas teve como objetivo a verificacao de aspectos
do interesse publico nos programas. Seguindo os passos propostos por Bardin (2016), a
analise de conteudo neste estudo compreendera trés etapas fundamentais: pré-analise,
exploragdo do material e tratamento dos resultados obtidos. Na pré-analise, os episodios
do Flow Podcast nos quais foram entrevistadas figuras politicas foram selecionados e
categorizados. As entrevistas com politicos para além de Lula e Bolsonaro também foram
analisadas, mas quantitativamente.

Durante a exploragdo do material, os dois episodios selecionados para serem
analisados quantitativamente foram transcritos, permitindo uma analise mais aprofundada
do conteudo discutido. Seréo identificadas unidades de analise pertinentes, tais como
tépicos politicos, problemas de interesse publico, perspectivas dos convidados e suas
abordagens discursivas.

No tratamento dos resultados obtidos, sera realizada uma analise qualitativa,
por meio da interpretacdo dos dados coletados. Serdo observadas as estratégias
discursivas adotadas pelos convidados politicos, como argumentacao, uso de evidéncias
e posicionamento em relagdo aos temas abordados. A partir dessa analise, sera possivel
compreender como o Flow Podcast contribui para a divulgagéo e a discusséo de temas de
interesse publico no contexto politico brasileiro.

No caso do interesse publico, adotaremos uma perspectiva relacional desse conceito
(Bobbio, 2000), em que o interesse publico seria aquele que se opde a interesses privados,
particulares, individuais e parciais (Machado e Moreira, 2008).

No que tange ao alcance, além do numero de visualizagcbes, sera medida a
repercussao que as entrevistas tiveram nos canais jornalisticos tradicionais. A selecéo dos
canais jornalisticos tradicionais se deu com base nos veiculos de comunicagdo que 0s
brasileiros mais se informam segundo o Digital News Report 2022 do Reuters Institute
(Newman, 2022). Esse critério é utilizado pois a noticiabilidade contida em entrevistas
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pode ser medida pela repercussédo de um fato (Gomis, 2002, p. 230). Por isso, o potencial
de noticiabilidade do Flow pode ser aferido pela repercussdo que os fatos decorridos no
programa tém e pelo potencial de repercussdo do fato noticioso em novos fatos (Gomis,
1991, apud: Patricio e Viana, 2018).

Analisar o alcance também & um processo essencial, pois esse € um elemento
constitutivo da responsabilidade implicada no uso que esse tipo de agente, no caso o Flow
Podcast, faz da liberdade comunicativa (Blotta, 2013). Nesse caso, a responsabilidade
desses atores esta sendo aferida a partir da “interpretacéo justificada da natureza de cada
um (...) e da extensdo e impactos de seus discursos e acdes sobre a esfera publica politica”
(Blotta, p. 434).

Na comparagédo com o fazer jornalistico, tomaremos como paradmetros normativas
éticas e técnicas da realizagdo de entrevistas. Os idealizadores do Flow n&do costumam
utilizar o termo entrevista. Neste estudo, para fins praticos e por respeito a Favero e
Andrade (1998) que definem entrevista como “técnica de interagédo social” e a separam da
entrevista jornalistica (p. 2) usaremos “entrevista” mesmo no momento de se referir ao Flow
e “entrevista jornalistica” ao abordar essa pratica quando feita por jornalistas profissionais.

ANALISE

Antes de mais nada, € interessante conceitualizar o Flow. Nesse sentido, € possivel
enquadra-lo em um formato de podcast conhecido como “mesacast” (Tigre. Meio e
Mensagem, 2020), em que se opta por uma dindmica mais descontraida baseada por uma
interlocucdo no formato mesa redonda, propensa para debates e conversas. No entanto,
é importante ressaltar que, apesar de ter “podcast” no nome, termo que remete a um
conteudo produzido exclusivamente em canais de audio, o Flow também é transmitido
via canais de video. Assim, tem-se que ele constitui como um programa hibrido veiculado
tanto em canais audiovisuais, pelo YouTube, quanto em canais somente de audio, por
plataformas como Spotify.

Entre o dia 29 de setembro de 2018, data em que o primeiro programa do Flow
Podcast foi veiculado, e 28 de outubro de 2022, data do ultimo programa antes do segundo
turno das eleigOes, haviam sido feitos 674 programas no Flow Podcast. A presenca de
politicos no decorrer da existéncia do programa é proporcionalmente baixa: ao todo,
foram feitos 41 programas com politicos, cerca de 6% em relacéo ao total de programas.
O restante dos episédios contou com a participagdo das mais diversas personalidades
possiveis, como influenciadores, professores, humoristas, musicos, apresentadores, etc,
demonstrando que o padrdo do Flow se encontra mais em relacdo ao formato que em
relacdo ao conteudo abordado. Ainda assim, € possivel dizer que o programa trata da
questao do interesse publico ao convidar politicos, visto que Martins Filho (2005, p. 43)
define: “Interesse publico € a relagéo entre a sociedade e 0 bem comum por ela perseguido,

O poder da comunicagéo na era da informacéo 3 Capitulo 1



através daqueles que, na comunidade, tém autoridade (governantes, administradores
publicos, magistrados, etc.)”.

Mesmo sendo minoritaria quantitativamente, é importante ressaltar que a aparicao
de politicos se deu em momentos extremamente relevantes. Tanto nas eleigbes municipais
de 2020 quanto nas de 2022, o Flow Podcast entrevistou politicos ja na condicdo de
candidatos. L4, eles usavam o tempo para apresentar suas propostas, por exemplo, o que
atribui ao Flow, ao menos em termos potenciais, uma relevancia de acesso a informagéo
de interesse publico em momentos chave de participacéo cidada, que séo as elei¢des. Vale
lembrar que todo esse conteddo esteve e esta disponivel gratuitamente em plataformas
digitais de video e audio.

Dentre os 41 programas com politicos, ha uma distor¢do: alguns convidados
apareceram mais de uma vez. Foram os casos de Fernando Haddad, Ciro Gomes, Tarcisio
de Freitas, Kim Kataguiri e Arthur do Val. Tendo isso em vista, é possivel observar que ha
a disponibilizacdo de mais espacgo para certos perfis politico-ideologicos, o que de certa
forma fere a pluralidade de ideias representadas nos programas e, consequentemente,
o potencial informativo do Flow, tendo em vista que “a formagéo livre da opinido publica
supde o intercambio de ideias e de fatos sem restricdes indevidas” (Stroppa, 2021, p. 130).
Além disso, ha uma maioria masculina nos programas: dos 41 programas, 36 foram feitos
somente com homens. Consta mencionar que ndo se sabe quais foram os convites do Flow
ndo atendidos. A analise aqui se da com base nos episédios que foram efetivamente ao ar.

No que tange a quantidade de visualizagdes, ha uma amplitude grande entre os
episbédios, mas todos possuem numeros expressivos. Eles formam um intervalo que vai de
136 mil, com a entrevista com o entdo deputado federal Felipe Rigoni e 16 milhdes, com
o programa de Jair Bolsonaro, entédo presidente da Republica. O alcance em termos de
visualizacao foi trazido a tona, pois aqui entende-se que o alcance e a natureza das agdes
sé@o pontos constitutivos da responsabilidade implicada no uso que esse tipo de agente,
no caso o Flow Podcast, faz da liberdade comunicativa (Blotta, 2013). O alcance seria
abrangente em termos de visualizagéo e a natureza das acgdes seria o fato concreto de que
houve conversas publicadas gratuitamente com autoridades publicas.

O carater de relevante denotado pelo Flow também advém do fato de varias
entrevistas — como as de Bolsonaro e Lula — terem sido veiculadas no periodo das eleigoes,
o que reforca o potencial que as informacdes veiculadas nesses dois episddios tém para
contribuir em termos de cidadania e democracia, em um contexto em que informagbes
podem ser consideradas um direito social a partir do momento que estas apresentam-se
como “necessarias e imprescindiveis para a vida numa sociedade de massas, ai incluindo
o exercicio pleno do conjunto de direitos civis, politicos e sociais” (Gentili, 2002, p. 43).

Com base nos veiculos jornalisticos que mais atingiram alcance no meio online
segundo o Digital News Report, foi possivel verificar que o Flow possui uma repercussao
em termos de noticiabilidade. Entre 28 de setembro de 2018 e 31 de outubro de 2022,
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o veiculo que mais repercutiu os programas do Flow foi o UOL, com 1.160 meng¢des ao
canal. Importante lembrar que a pesquisa considerou sites que estdo no “guarda-chuva” do
UOL. Outros veiculos nativos digitais se destacam como o Metropoles, com 220 mengdes
ao Flow Podcast. A repercussdo dos acontecimentos do Flow ndo se limitou a veiculos
jornalisticos nascidos na internet. Jornais tradicionais como O Estado de Sao Paulo, Folha
de S. Paulo e O Globo também deram visibilidade ao Flow com, respectivamente, 145, 134
e 172 mengobes. Os dados foram obtidos com auxilio de ferramentas de busca do Google.

No que se refere a responsabilizagcdo juridica do Flow, ndo houve noticia de
conteudo retirado por forga judicial. O que ocorreu foram remocgdes voluntarias, como a
do episddio com o entdo prefeito Bruno Covas, que faleceu meses depois da entrevista,
e de outros politicos, como Guilherme Boulos, que pediram a retirada de seus episodios
apods a apologia nazista de um dos apresentadores do Flow Podcast. Fora isso, o episodio
que contou com a participagdo dos deputados Kim Kataguiri e Tabata Amaral, em que
Monark fez apologia ao nazimo, entrou na mira de uma investigacdo da PGR (Procuradoria
Geral da Republica). Em fevereiro de 2022, o procurador-geral da Republica, Augusto
Aras, determinou a instauracdo de procedimento para apurar a possivel pratica de crime
de apologia ao nazismo pelo youtuber Bruno Monteiro Aiub, conhecido como Monark, e
pelo deputado federal Kim Kataguiri, ap6s a defesa da criacdo de um partido nazista e
pela defesa da ndo criminalizacdo do nazismo. Aras usou a situagdo para reiterar sua
posigéo contra o discurso de 6dio. O posicionamento da ANPR (Associagdo Nacional dos
Procuradores da Republica) deixou claro que a conduta tida no Flow foi de ultrapassagem
dos limites de liberdade de expressao: “o direito a liberdade de expressdo néo é absoluto
e repudiar o nazismo é uma tarefa permanente, que deve ser reiterada por todo” (Conjur,
2022). Nao foram encontradas evidéncias de que os programas do Flow estdo sendo
tratados na Justica como componentes do jornalismo, mas fica claro que conteddos
veiculados na internet estdo sujeitos a responsabilidade juridica.

Discursivamente, segundo depoimentos que os responsaveis pelo Flow, como o
apresentador Igor, deram em matérias jornalisticas (Lavado, 2021, Exame) e programas
veiculados online (MyNews, 2022), fica clara a tentativa de dissociacédo do Flow com a
formalidade encontrada em entrevistas jornalisticas. Na propria descricao dos programas
do Flow essa tendéncia é encontrada: “Flow Podcast € uma conversa descontraida, longa
e livre, como um papo de boteco entre amigos. No Flow garantimos um espaco onde o
convidado pode desenvolver suas ideias sem qualquer tipo de pauta ou as restricbes
normais de outras midias, como agenda politica/filosofica”. Desta forma, ha uma busca
por se afastar da pratica jornalistica formalmente representada pela entrevista jornalistica
e se aproximar de um carater conversacional, cujo foco aparentemente principal ndo € o
conteudo informativo da fala do ator social entrevistado (Morin, 1973) e de entretenimento.

Vale lembrar que a declaracdo de nao praticar jornalismo ndo impede que
semelhangas com o trabalho da midia tradicional aparegcam, como mostra Moura (2002) ao
analisar o site Slashdot, cuja légica de selecao dos artigos se assemelha aquela da midia
tradicional (Moura, 2002. apud: Aguiar e Barsotti, 2014).
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AS ENTREVISTAS DE LULA E BOLSONARO

Partindo para uma anélise mais aprofundada de dois programas, as caracteristicas
das entrevistas realizadas pelo Flow tornam-se mais claras. Depois da analise, foi possivel
concluir que o Flow se encontra em um espacgo da comunicac¢do social mais flexivel que
o do jornalismo, apesar de emular sua fungdo, como ja descrito anteriormente, sem estar
sujeito a mesma normativa que pressupde ao jornalismo uma responsabilidade social
inerente a profissao.

Nas entrevistas com outros politicos, de forma geral, a duragdo dos programas é
longa. No caso do programa com Jair Bolsonaro, a duragéao ultrapassou cinco horas de
entrevista, algo algo pouco ou nunca encontrado em padrdes jornalisticos. No decorrer do
programa, ficou claro que nao havia um limite de tempo estabelecido previamente. No caso
da entrevista com Lula, a duragéo foi de 1 hora e 37 minutos, dentro da qual ficou claro que
a limitacéo de tempo se deu por uma restricdo imposta pela equipe de Lula. Assim, ambos
tiveram tempos diferentes de exposi¢édo, desigualdade que um debate politico situado em
um canal jornalistico busca atenuar com regras do debate. Essa distor¢édo ja denota uma
extrapolagdo a normativa a qual meios de comunicagéo tradicional estariam sujeitos: em
uma série de entrevistas com candidatos a Presidéncia da Republica de 2014, o Tribunal
Superior Eleitoral (TSE) prescreveu uma isonomia no limite de tempo aos candidatos (Lery,
2016, p. 67).

Tanto na entrevista de Lula quanto na de Bolsonaro, foi possivel identificar uma
participacdo bastante ativa do apresentador Igor. Diversas marcas de subjetividades
puderam ser encontradas como a expressao de opinido (“Presidente, ndo sei se eu
concordo muito com isso que o senhor esta falando”, diz Igor a Bolsonaro sobre escolhas
do entéo presidente no governo; “Eu ja falei que néo gosto de politico”, confessa Igor a
Lula), relato de histéria de cunho pessoal (“Eu me formei pelo ProUni”, relata Igor a Lula) e
referéncias ao proprio programa (“Tomei isso como minha missao: proporcionar um dialogo.
Estou muito feliz”, diz Igor sobre a proposta do programa e sobre receber Bolsonaro). Em
diversos momentos, o apresentador se posiciona ideolégica e politicamente em relagéo a
temas de interesse publico como a descriminalizacdo das drogas. Tais posicionamentos
s@o explicitos: “Fazem parte da minha visdo de mundo”, diz Igor sobre a defesa da
descriminalizagdo das drogas na entrevista com Bolsonaro. A subjetividade também
apareceu no momento de o entrevistado expressar sua incerteza sobre determinados
assuntos: “Eu ndo lembro, presidente, vocé me ajuda, o Doria comegou as negociagoes
antes, ndo foi?”, diz em um contexto de vacinas contra a Covid-19. Com isso, ha uma
conducgao personalista da entrevista.

Esta configuragdo demonstra um afastamento pratico entre o que faz o Flow do que
faria um reporter em uma entrevista, onde o objetivo € a principio performar a neutralidade
(Clayman, 1988). Isso nao acontece quando o apresentador do Flow ressalta diversas vezes
seus posicionamentos diante do que o entrevistado diz e do que é tratado no programa.

O poder da comunicagéo na era da informacéo 3 Capitulo 1

12



Mesmo permeada pelo viés da opinido, a integra dos programas trata de temas
de interesse publico, mesmo que a eles sejam dedicados periodos de tempo diferentes
e desbalanceados, deixando a mercé do conhecimento e dominio que os participantes
do programa tém para falar sobre determinados assuntos. Além disso, consta registrar a
presenca de quebras de formalidade com histérias pessoais tanto do apresentador quanto
do entrevistado, momentos em que hd um afastamento do interesse publico em detrimento
de assuntos da esfera particular de cada um dos participantes. No entanto, a presenca
de temas de interesse publico é preponderante. No caso do programa com Bolsonaro,
foi tratada uma diversidade maior de temas. Foram abordados assuntos como a gestéao
da pandemia da Covid-19, sistema eleitoral brasileiro e o orgamento secreto. Com essa
preponderancia de temas de interesse publico na “pauta” definida pelo apresentador,
pode-se dizer que o Flow se aproximou do protagonismo reivindicado por jornalistas,
representantes do interesse publico, em entrevistas (Pereira, 2017) apesar de ndo abordar
esses temas com grande profundidade nem suficiente estudo, tendo em vista diversas
suposicdes e insegurancgas que Igor expressava ao fazer suas perguntas: “O que deu isso
dai?”, perguntou Igor a Bolsonaro sobre o desfecho da CPI (Comissdo Parlamentar de
Inquérito) da Covid-19, o que deu margem para o entédo presidente trazer a sua narrativa
deste evento, eventualmente se afastando da verdade objetiva.

No caso do programa com Lula, a estrutura foi a mesma com a preponderancia de
temas de interesse publico com algumas poucas rupturas. Vale ressaltar que nenhuma
das duas entrevistas tinha a intencéo explicita de ser dedicada ao pleito eleitoral de 2022
que aconteceria a alguns dias da realizagdo dos dois programas. No entanto, ambos
aproveitaram o espago para atacar seus respectivos adversarios e apresentar partes de
seus programas de governo. Ao néo ter um limite de tempo pré-estabelecido, supde-se
que o espaco oferecido pelo Flow aos candidatos se mostrou mais atrativo do que espacos
mediados pela imprensa, tendo em vista que houve mais margem para autopromogao
e para ataques a adversarios. O publico espectador das entrevistas se deparou com as
intencdes, percepcdes e propostas dos candidatos, o que confere ao Flow uma utilidade
na funcao informativa. Um estudo posterior poderia ser feito para mensurar de fato qual
impacto esse tipo de programa tem na formagéo da opiniéo publica em um periodo eleitoral.

No entanto, o potencial de formar conhecimento ja est4d em risco de anteméao por
conta da natureza do formato de entrevista, visto que a entrevista é um género baseado
essencialmente na declaracdo, a qual nem sempre esta alinhada ao mundo objetivo
(Tambosi, 2005, p. 35). Nao é a toa que, nos dois episddios, um letreiro aparecia com
a mensagem: “Lembre-se de pesquisar sobre tudo que for dito neste programa”. Os
problemas da ordem da objetividade da informacéo trazidos pela dependéncia em relacéo
a declaragdes também esta presente no jornalismo:
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O jornalismo declaratério produz informacdes, mas ¢é dificil saber se sao
verdadeiras, por mais “checadas” que sejam e por mais criveis e honestas
que sejam as fontes. Pode por isso induzir a crencas falsas. Nesse sentido,
ndo produz conhecimento. Se as informacdes se comprovarem verdadeiras,
entdo gerardo conhecimento, constituindo através do tempo um acervo
precioso para uma das fontes cognitivas (Tambosi, 2005, p. 37).

No entanto, o jornalismo estaria mais perto de “produzir conhecimento” por ter seu
trabalho baseado em uma normativa ética que estimula um compromisso com a verdade
(Fenaj, 2007). O proprio Direito brasileiro entende que o dever da veracidade como
compromisso ético do jornalista (Brasil, 2010), proposi¢éo esta que ndo € encontrada na
forma que o Flow se define.

Além do entrevistador e dos entrevistados, outro ator relevante na composicéo dos
programas foi o préprio publico. Provavelmente por uma questdo de tempo, somente no
episédio de Bolsonaro houve a participacao do publico por meio de perguntas enviadas
via chat do YouTube no momento de realizacdo dos programas. As perguntas eram
exibidas mediante pagamento sem valor previamente definido. No entanto, essa dindmica
permitiu um debate mais inclusivo e direcionado para outros temas de interesse publico
ndo abordados no decorrer da entrevista. Por exemplo, um espectador péde levantar uma
pergunta com seus interesses sobre os rumos que Bolsonaro pretendia dar aos concursos
da Policia Federal (PF). Assim, diferente de programas jornalisticos mais tradicionais
que nem sempre dao voz as indagagcbes do publico, o Flow fortalece o didlogo entre
entrevistador e audiéncia, que € naturalmente instaurado na pratica da entrevista (Favero
e Andrade, p. 3).

Ainda no que tange aos assuntos tratados, o Flow por vezes deu vazéo a informacdes
vindas da imprensa jornalistica. Como nesse caso encontrado na entrevista com Bolsonaro:
“Presidente, ha um movimento, segundo jornalistas, eu li isso na midia, que tenta da a ex-

presidentes uma espécie de cargos vitalicios...”, apesar de a pergunta ter sido feita de
forma imprecisa, mostrou que a imprensa jornalistica ainda é uma referéncia.

No que diz respeito a caracteristicas verbais do programa, foi possivel notar uma série
de marcas de informalidade. Essa ja € uma caracteristica encontrada em outros episédios
do Flow Podcast. As principais marcas de informalidade, que por vezes quebrariam a
normativa técnica e até ética de uma entrevista jornalistica, foram: quando Igor acendeu um
cigarro, proferiu palavrdes e chamou a autoridade por “cara”. O proprio fato de ser ao vivo
é um fator que estimula uma espontaneidade por parte tanto de entrevistador quanto de
entrevistado em detrimento do planejamento conversacional (Favero e Andrade, 1999, p.
8). Pelo menos em um contexto jornalistico, a informalidade gerada por esse contexto pode
prejudicar a entrega da noticia pela via da entrevista, mesmo né@o sendo a informalidade
um fator que exclui a informacdo (Gonzaga, 2010). Assim, podemos asseverar que a
hiperinformalidade adotada pelo Flow arranha também o seu potencial informativo quando
seus programas emulam a pratica de entrevistar politicos.
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Houve também a presenca de patrocinadores nos dois episodios: ambos uma
empresa desenvolvedora de games, 0 que ndo indica um conflito de interesses em um
primeiro momento. Lula, inclusive, foi presenteado com uma camiseta e com um boné dos
patrocinadores, o que ndao aconteceu com Bolsonaro.

CONSIDERAGCOES FINAIS

A literatura apresenta visdes distintas dos impactos da digitalizacédo da esfera
publica, mas € possivel notar um consenso que esses impactos recairam sobre o campo da
comunicacao social. Atualmente, ha uma configuracdo de debate publico menos mediado
por instituicoes jornalisticas tradicionais, como a imprensa. Os fluxos de informacéao se
intensificaram e mais atores, além de jornalistas formais, participam e fomentam o debate
publico, fato que vem a reboque da intensificagdo do uso das midias digitais. Em termos
juridicos, o meio institucional passa a se organizar para acomodar a normativa que deve
ser aplicada a estes novos atores provenientes do meio digital para além da normativa que
ja regula a atividade jornalistica. Com relagéo a ética jornalistica, a literatura ja sugere a
implementacdo de uma nova visédo que contemple o papel que atores extra-jornalisticos
tém na esfera publica.

Tais tendéncias ficaram evidentes na analise do Flow Podcast, um programa
de entrevistas veiculado exclusivamente no ambiente digital. Apesar de minoritéria, a
participacédo de politicos nesse programa existe e € relevante, tendo em vista o alcance em
visualizagdes desses episodios e do contexto de realizagdo destes, muitas vezes em pleno
periodo de elei¢cbes. Ao entrevistar politicos, o Flow se aproxima da entrevista jornalistica
e de uma funcéo social que é abordar o interesse publico. Classificar o Flow segundo a
normativa ética e técnica do jornalismo néo faria sentido, principalmente porque o programa
néo se propde discursivamente a ser jornalistico.

Ainda assim, consideramos isso como uma tentativa de isencdo em relacao
a responsabilidades intrinsecas ao jornalismo. Pelo fato de que ha entrevista com
personagens de interesse publico, foi possivel encontrar indicios de emulagdo do
trabalho jornalistico por parte do Flow Podcast. Habermas (2006) nao cita diretamente
influenciadores digitais, mas ao falar de “grupos de interesse, comunidades religiosas ou
movimentos sociais”, ele indica que esses atores obtém influéncia publica de seu “capital
‘social’ e ‘cultural’ que eles acumularam em termos de visibilidade, proeminéncia, reputacdo
ou status moral” (p. 418). Isso refor¢a o potencial de atores como Flow e a necessidade
de estabelecer responsabilidades a esse trabalho, principalmente quando ele reproduz o
“poder de midia” da imprensa, que, por sua vez, € baseado na tecnologia de comunicagéo
de massa (Habermas, p. 419), algo do qual o Flow se vale. Analisar essa responsabilizagéo
se mostrou Util no processo de categorizacado do Flow no campo da comunicagédo social,

afinal,
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(...) ndo se pode pensar os direitos de comunicagdo sem que eles estejam
também ligados internamente a responsabilidades de comunicacdo do
direito, ou aos respectivos deveres de comunicagao e de reconhecimento que
derivam do principio da publicidade, mas que acompanham todo exercicio
da liberdade comunicativa e de liberdades de comunicagéo (Blotta, 2013, p.
569).

Assim, juntando isso a abordagem de assuntos de interesse publico hd uma espécie
de jornalismo nao intencional por parte deste ator externo ao campo jornalistico, mas que
reproduz sua pratica de entrevista. Esta hipotese ganha forga quando se atesta que os fatos
decorridos do Flow tiveram repercusséo noticiosa em veiculos de comunicagéo tradicionais.
E como se o papel que o Flow desempenha no debate publico fugisse ao controle do que
0s seus responsaveis acreditam ter. Tal concluséo faria sentido considerando a teoria das
affordances, de James Gibson (2014), analisada sob a perspectiva das novas midias por
Cesarino (2022). Traduzivel por “propiciacao” (Velho, 2001), “as affordances nao estao
nem no organismo, nem no ambiente, mas na relagdo de coemergéncia entre eles (...)
Affordances nao séo propriedades fixas das plataformas [digitais], mas potencialidades que
emergem entre arquitetura de midia e o comportamento dos usuarios” (Cesarino, 2022, p.
93 e 94).

As affordances das plataformas e midias digitais ndo necessariamente seguem
a intencéo original de seus desenvolvedores (Hayes et. al., 2016; Costa, 2018. apud:
Cesarino, 2022). Ha, portanto, um componente imprevisivel das potencialidades e usos
das midias digitais, os quais dependem do comportamento humano do usuério. Retomando
a discusséo ao Flow, mesmo o programa se colocando discursivamente distante da pratica
jornalistica e da funcao informativa a ela atribuida, os espectadores do programa podem
ver no Flow uma fonte de informacéo. Afinal, o Flow foi fonte de informacéo para veiculos
jornalisticos e os entrevistados eram muitas vezes candidatos a cargos publicos, o que
faz com que as informacgdes circuladas nos episddios sejam relevantes para a decisdo de
voto de um espectador. O contrario também aconteceu: a pauta do que era abordado nos
programas do Flow tinham como base informacgdes veiculadas na imprensa.

Assim, também torna-se perceptivel que hd uma retroalimentacdo entre Flow e
veiculos jornalisticos. O jornalismo pauta de certa maneira o Flow, aqui entendido como
espaco comunicacional inicialmente n&o intermediado pela imprensa. O contrario também
acontece, mas em uma propor¢éo inferior.

Ha fatos que, na prética, afastam o Flow do que seria o jornalismo. A alta carga
de subjetividade por parte do entrevistador, representada por expressdo de opinido e
pela informalidade, distanciam o modus operandi do Flow do protocolo do jornalista em
entrevistas jornalisticas. Com base no que Emerim (2008) aponta como fatores para uma
boa entrevista em um contexto jornalistico, é possivel ter uma melhor compreensao do
que o Flow deixa de seguir em relacdo ao jornalismo: a gestdo do tempo, preparo do
entrevistado e postura de isencéo e objetividade nem sempre séo encontrada no Flow.
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Em um contexto que tanto jornalistas quanto n&o jornalistas se apresentam como
pblos de irradiacéo de informagdes dentro da esfera publica, concluimos este estudo com
uma proposta de colaboragdo entre esses dois campos considerando as caracteristicas
desempenhadas por cada um. Tomando como base o Flow Podcast, foi interessante
perceber a abertura que ele ofereceu a participacdo de espectadores na conversa com
candidatos a Presidéncia da Republica. Por uma questao logistica, essa abertura so6 foi
verificada no programa com Bolsonaro, mas fez com que fosse proporcionado um espacgo
de intercambio entre eleitor e candidato. Uma interagcdo mais descontraida, repleta de
informalidades e subjetividades, apresenta tanto pontos positivos quanto negativos: por
um lado, aproximou espectadores da politica (“Parabéns a equipe do Flow por se mostrar
como o Unico podcast capaz de receber dois candidatos e trazer informagdes Uteis para o
eleitor. Nao é s6 porque vocé é maior que vocé € capaz de fazer uma entrevista politica.
Parabéns Flow”, relatou um espectador nos comentarios do YouTube); por outro, a falta
de rigor na busca pela verdade objetiva, que caracterizaria um trabalho jornalistico, abriu
espaco para desinformacéao e fez do programa pouco agregador do ponto de vista de criar
conhecimento.
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