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RESUMO: O presente estudo propde-
se a disssecar o sistema de capatazia do
submundo da cibercultura. Com palavras
precisas, objetiva-se mapear, classificar
e definir os atores sociais responsaveis
pela reprogramacédo do imaginario social.
Para tanto, o presente estudo especifica
as seguintes categorias: mandantes
ocultos (proprietarios), capatazes ocultos
(equipes de  marketing), capatazes
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evidentes (representantes dos sites adultos,
influenciadoras digitais e coaches). Na
cirncuferéncia deste estudo, o mencionado
submundo correspondente ao agrupamento
complexo de grandes empresas, apoiadas
em tecnologias digitais, que desenvolvem
padrdes de atuacao no mercado corporativo
do erotismo digital a partir da violéncia contra
a mulher. Neste contexto, a reprogramacao
do imaginario refere-se ao curto-circuito do
simbdlico bem-sucedido, no qual narrativas
de apropriagdo, distorcdo e vilipéndio
dos direitos fundamentais (sobretudo
sociais e civis) sdo dissuadidas nos meios
de comunicagdo (sobretudo hibridos e
interativos) confundindo, assim, violéncia
contra a mulher com empoderamento da
mulher.

PALAVRAS-CHAVE: Submundo da
cibercultura; sistema de capatazia; violéncia
contraconstitucional, violéncia invisivel;
violéncia contra a mulher.
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INTRODUCAO

N&o fossem excegbes por beiras convictas e resistentes (e com fiagao
também sistémica), o Brasil seria hoje um submundo quase absolutizado — do
fundo do lodagal ao neon glamuroso das telas, a sombra autolegitimatcria e
positivada da visibilidade multimediatica.

— Eugénio Trivinho'

A presente reflexdo versa sobre a relagdo inextricavel entre submundo da
cibercultura e violéncia contra a mulher? dissuadida nos meios de comunicagédo pelo
sistema de capatazia do setor, isto &, pelos atores sociais envolvidos no processo
de reprogramacgdo do imaginario do tecido social. O estudo objetiva contribuir para o
cinturdo critico da sociofenomenologia dos processos invisiveis da cibercultura® a partir
da dissecagdo de um bioma desregulamentado pelo poder judiciario internacional, cujas
negligéncias empresariais cometidas contra os direitos humanos impactam o rumo do
processo civilizatorio em curso.

No escopo desta pesquisa, o oligopélio do submundo da cibercultura* &€ compreendido
por grandes estruturas tecnologicas de poder, regidas por proprietarios ocultos, atuantes
no mercado do erotismo digital, a partir do condicionamento das vitimas a violagcao dos
seus direitos fundamentais por meio da assinatura do contrato de prestacao de servigos
universal®. Seguindo essas diretrizes classificatorias, fodos os sites adultos de pornografia,

1 Citagéo do artigo “Magmas do submundo”, publicado na Revista Cult, em 20.dez.2021, disponivel pelo link: https://
revistacult.uol.com.br/home/magmas-do-submundo/. Acesso em 13/09/2023.

2 O recorte do corpus pelo mercado heterossexual atende exclusivamente aos objetivos da investigagcdo: a sobrevivén-
cia da indUstria adulta digital enquanto modelo de negécios depende da organizagéao, producéo e circulagéo da violéncia
escalonada contra a mulher na rede, cujo consumo majoritario ¢ feito pelo homem heterossexual.

3 Com base nos estudos criticos do professor Eugénio Trivinho (2007, 2009, 2010), a sociofenomenologia dos proces-
sos invisiveis da cibercultura € marcada pela l6gica operacional de trés culturas (i) cultura dromocratica (reconhecida
pela velocidade); (ii) cultura pé6s-moderna (reconhecida pela fragmentacéo, excesso e hipertelia); e, (iii) cibercultura
(reconhecida pelo digital) articuladas pela glocalizagdo da vida humana (reconhecida como vertente hibrida de terceira
grandeza situada na relagao inextricavel entre local e global).

4 A presente pesquisa apreende o ciberespagco como palco estrutural da reconfiguragédo dos processos psicossociais
atuais, cujo estudo é dividido em duas categorias distintas: (i) oligopdlio das Big Techs da superficie das redes intera-
tivas (empresas de porte global e elevado faturamento, com participagdo decisiva na industria de tecnologia, voltadas
para produtos e servigos relacionados as comunidades virtuais. Entre os big players da superficie das redes interativas,
destacam-se: Twitter, Facebook, Instagram e TikTok) e (i) oligopolio cartelizado dos sites do submundo (grandes estru-
turas de poder, articuladas na rede por um sistema de capatazia proprio, voltadas para o direcionamento da producao,
circulagdo e manutencdo da oferta e da demanda das performances eroticas da rede por meio de um contrato de
violagao dos direitos fundamentais das vitimas. Entre os big players do submundo adulto internacional, destacam-se:
PornHub, Chaturbate, LiveJasmin e OnlyFans. Em territério nacional opera-se em monopdlio oligarquico: Camera Prive.
A proposta epistemoldgica de distingao entre superficie e submundo refere-se a questbes de ordem politica e diferencia-
cOes entre a logica operacional de cada ambiente digital. Com palavras precisas, ndo se trata de um portal moral, mas
de modelos de negécios distintos Ambas as dimensdes merecem criticas.

5 O estudo em questdo utiliza como referéncia da violagdo da Constituicdo de 1988 o contrato publico do site adulto
Camera Privé/OnCam/Transaciona (antiga Dark Media Group). O motivo da escolha por este contrato desta empresa
especifica refere-se a fatores (i) de ordem ética (no sentido de protecéo a vida da pesquisadora): sendo o submundo
uma configuracdo abandonada pelo poder judiciario internacional, é prudente analisar um contrato publico e (ii) de
ordem cientifica (em termos de impacto social da pesquisa): no Brasil, esta plataforma & monopolio. Isso significa
que todas as mulheres brasileiras que apenas falam a lingua portuguesa estéo sujeitas a tirania do que é exigido pelo
proprietario oculto deste site. As 28 clausulas contratuais exigidas foram examinadas com atencéo pela pesquisadora.
Entre as exigéncias feitas em caréater total, definitivo, irrevogavel e irretratavel, destacam-se: (i) é exigido da vitima o di-
reito vitalicio da sua imagem para comercializagdo em websites eroticos, independentemente da contratante considerar
esse uso obsceno, ofensivo ou censuravel; (ii) € exigido que a vitima aceite que o uso ilegal de sua imagem seja feito por
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webcamming e packs erbticos enquadram-se no termo-conceitual. A submisséo a violéncia
nao é opcional, mas uma imposi¢do da cadeia de comando sobre a vitima.

Nota-se que apesar da pesquisa estar inserida na area de Comunicagao, o contrato
de prestacdo de servigos dos sites eréticos interfere diretamente na leitura do fenémeno
comunicacional. Sendo assim, as clausulas contratuais contraconstitucionais séo o ponto
de partida desta reflexéo teérica. De acordo com as exigéncias unilaterais das plataformas
adultas, a mulher abdica por periodo vitalicio dos seus direitos de imagem, de privacidade
e de protecé@o de dados. Em outras palavras, o submundo condiciona a vitima a perda dos
seus direitos sociais e civis garantidos pela Constituicdo de 1988 assim que cria um perfil
no site adulto, o que configura uma regressao historica inaceitdvel, completamentamente
incompativel com o simulacro publicitario da capatazia do setor.

A capatazia do submundo®, por sua vez, refere-se aos atores sociais envolvidos
no processo de articulacdo da capitalizagdo da violéncia contra a mulher (sobretudo
contraconstitucional, simbdlica e invisivel) por meio da alimentacao e retroalimentacao das
principais falacias:

I.  controle do outro confunde-se com “interagao com o outro”;

Il.  subjugacéo feminina confunde-se com “empoderamento feminino”;

Ill. aprisionamento vitalicio por contrato confunde-se com “liberdade sexual da
mulher”;

IV. performances hiper-reais controladas por métricas algoritmicas das
empresas confundem-se com “diversao genuina”;

V. sobrevivéncia financeira confunde-se com “poder de escolha”; e assim por
diante.

O objetivo deste artigo € dissecar o modo pelo qual as fake news, isto é, narrativas
de apropriacédo, distor¢cédo e vilipéndio dos direitos fundamentais (sociais e civis) das
mulheres sa@o transformados em simulacros publicitarios de tal sorte que a violéncia
sistémica é ocultada do escrutinio publico. Para tanto, o presente estudo nomeia um grupo
de individuos responsaveis por esse curto-circuito do simbdlico e especifica as seguintes
categorias: mandantes ocultos (proprietarios), capatazes ocultos (equipes de marketing),
capatazes evidentes (representantes dos sites adultos, influenciadoras digitais e coaches).

No intuito de evitar manobras dos sites adultos contra a vida da pesquisadora e das vitimas,

terceiros sem remuneracdo, sem ser informada, sem qualquer 6nus, concordando, de modo irrevogéavel e irretratavel,
a néo propor acao contra a empresa, o proprietario e os associados invisiveis do cartel, independentemente dos danos
morais, patrimonais, sexuais e existencias que sofra; (iii) no caso de conflitos judiciais, condciona-se a vitima a destruir
provas conta a empresa, o proprietario e associados, e colabore com as autoridades a favor da plataforma; (iv) no caso
de conflitos direto entre as partes, a vitima é ameacada a ter a sua intimidade exposta e se responsabilizar pelas des-
pesas dos empresarios. O contrato publico da empresa pode ser acessado pelo link: https://models.cameraprive.com/
br/legal/platform-agreement/print. Ultimo acesso em 31/01/2024.

6 O tema foi introduzido pela primeira no artigo proposto ao XV Simposio Nacional da ABCiber, “Vitimas internas do
submundo: reprogramacéo algoritmica e ideoldgica do imaginario feminino” (2022), no topico “Capatazes evidentes e
proprietarios ocultos”, e sera detalhado neste estudo. Acesso disponivel pelo link: https://abciber.org.br/simposios/index.
php/abciber/abciber15/paper/view/1854/895.
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este estudo utiliza somente dados publicos. Sobreleva-se o aspecto teérico, com énfase
no referencial epistemoldgico das teorias criticas da comunicagéo, da cultura virtual e do

imaginario.

SUBMUNDO E VIOLENCIA CONTRA O SENTIDO

Segundo a teoria de Bourdieu (2004), a estrutura social € um sistema
hierarquico, cuja compreensédo do que é comunicado depende de um repertério prévio
de conhecimentos. Considerando essa perspectiva, 0 modus operandi dos sites adultos
ordinarios (pornografia, webcamming e vendas de packs eréticos’) configura-se como um
submundo de bases tecnolégicas, articuladas a partir de um conjunto de imperativos no qual
a premissa basica é a violéncia contra a mulher encoberta pela falacia do empoderamento
feminino. O simulacro® (BAUDRILLARD, 1991) do submundo (simulagdo de um modelo
sem precedentes) apresenta a artificialidade signica de performances eréticas hiperreais
padronizadas como interatividade genuina em tempo real. Desse modo, o imaginario social
(CASTORIADIS, 1986) é utilizado como dispositivo de controle social ao determinar quais
performances eréticas serdo catalogadas e como seréo distribuidas na rede para acumulo
de riqueza dos proprietarios ocultos das empresas.

Com repertorio cultural critico € possivel apreender que produtos fabricados por
empresas advém da captura de caréncias e necessidades humanas, seguida da sua
transformagé@o em mercadorias precificaveis. Tendo o lucro como objetivo, é fundamental
embutir desejos padronizados na sociedade para facilitar a fabricacdo e a venda de
produtos, e, assim, controlar a oferta e a demanda do mercado. A l6gica em questéo incide
no fato de que o controle da produgédo de sentido de uma sociedade esta estritamente
ligado ao controle da ideologia do imaginério para, assim, controlar o consumo do tecido
social. Para isso, é preciso limitar ao maximo a poténcia criativa do imaginario, reduzindo-o
a mero reprodutor de simulacros.

Nessa chave de leitura, Jean Baudrillard (1991) reflete sobre o atual horizonte
epocal e diagnostica a “era da simulagdo mediatica’: um processo civilizatério organizado

7 A diferenca estrutural entre as trés industrias distintas que compéem o submundo da cibercultua (pornografia, web-
camming e venda de packs eroticos) foi especificada no artigo “Vitimas internas do submundo: reprogramacéo algo-
ritmica e ideolégica do imaginario feminino”, publicado no XV Simpoésio Nacional da ABCiber (ver topico “O oligopdlio
cibercultural do submundo”). Em suma, a pornografia digital (1996) refere-se as performances sexuais gravadas e
assistidas assincronicamente na rede. O webcamming (1998) depende da interagéo sincrona entre o consumidor e a
vitima na rede. Ja os sites de vendas de “packs” de fotos e de videos eroticos (2016) referem-se as hibridagées entre as
duas industrias associados a légica das redes sociais. As empresas e 0s seus respectivos tomadores de decisao pos-
suem diferentes recursos a sua disposi¢édo, tém objetivos particulares e seguem estratégias peculiares para atingi-los.
Entretanto, o submundo configura-se como um oligopdlio cibercultural. Isto é, as estratégias gerais dos trés mercados
sao decididas em regime de colaboragédo de tal sorte que o catalégo de performances eroéticas disponibilizadas por toda
rede é exatamente o mesmo. O objetivo é controlar tanto a oferta quanto a demanda de performances hiperreais em prol
da manutencéo da pulséo patriarcal e da subversiéncia feminina. Para tanto, o sistema de capatazia é indispensavel,
bem como o contrato universal de violagdo dos direitos fundamentais. Acesso disponivel pelo link: https://abciber.org.br/
simposios/index.php/abciber/abciberi5/paper/view/1854/895.

8 Simulacro é conceito de Jean Baudrillard (1991) desenvolvido a partir da relagéo do individuo contemporéaneo com
o meio, fundamentalmente caracterizado (i) pelo consumismo desenfreado, (ii) pela mediacéo tecnologica e (iii) pelo
estimulo de tornar a realidade “mais real do que o real” (ibid., p. 20).
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em torno de simulacros, simulagdes e hiper-realidade. Nessa “liquidacdo dos sentidos”
(BAUDRILLARD, 1991, p. 109), toda experiéncia de vida humana esta contaminada. Isto
€, tudo se tornou um simulacro: o mundo do trabalho, o teatro, a arte, a politica, o sexo e
assim por diante. A problematica da impossibilidade de diferenciacdo entre simulacéo e
realidade é emergéncia do reino das aparéncias. De acordo com o autor, as aparéncias
séo indiferentes ao sentido ou a auséncia de sentido, visto que pertencem ao dominio do
hiper-real. Desse modo, as significacdes sdo esvaziadas e o proprio mundo em curso é
substituido por um “mundo-copia”, no qual as experiéncias de vida sdo simuladas e nao
sentidas.

Assim, os avancos tecnoldgicos prescrevem uma nova ideologia baseada na
“mecénica do conformismo” (MARCUSE, 1979, p. 59), que submete a racionalizagédo
individual em prol da imposicdo de uma racionalidade institucional, a partir de um falso
modelo de liberdade de escolha: define-se um modelo de consumo, instaura-se um estilo
de vida, cria-se uma sociedade alienada. O autor utiliza o termo “sociedade unidimensional”
para demonstrar o poder de influéncia (controle) social que este tipo de sociedade exerce
sobre as consciéncias humanas. Assim, a autonomia da razédo encontra seu timulo nesse
sistema de controle, produgdo e consumo padronizado.

Do ponto de vista social-historico, Edgar Morin explica que “as sociedades
domesticam os individuos através de mitos e ideias que, por sua vez, domesticam as
sociedades” (1988, p. 157). Nessa conjuntura, o apagamento do espaco, do tempo e do
corpo na realidade virtual possibilita a aceleracdo dessa domesticacdo. Para tanto, o canal
mediatico é vetor fundamental para a reprogramagdo do imaginario social° (processo
tecnomediatico subordinado a légica mercantil do capitalismo de vigilancia'®, da visibilidade
mediatica, e da dromocracia cibercultural, resultante na alteracdo dramatica da identidade,
da mentalidade, do comportamento, do afeto, da sexualidade e do valor social).

A logica mercantil dessa manobra bem conhecida na superficie se repete no
submundo do ciberespaco com a sexualidade humana: a agéo publicitaria concentra-se em
instaurar um padrdo homogéneo para controlar a oferta (as performances das trabalhadoras)
e a demanda (o desejo dos consumidores). Neste ponto da reflexdo identifica-se “uma
dialética produgé@o-consumo” (MORIN, 1986). Para efetivagdo da manobra, os meios
de comunicagdo ocultam sua ideologia e seus produtores de modo que o tecido social
tenha a falsa sensacéo de que nédo existem intencdes e atores por tras da comunicagao

9 O conceito é de autoria propria (2021) e enquadra-se no arco de caracterizagdo da sociofenomenologia dos proces-
sos invisiveis da cibercultura. O fendmeno abrange a reprogramacao algoritmica, que pressupde (e também conduz a)
reprogramacao ideoldgica do imaginario. Trata-se de um processo de redu¢do da poténcia do imaginario & reproducao
da ideologia digital hegeménica, isto €, aguela programada por algoritmos de oligopélios ciberculturais (da superficie ao
submundo da cibercultura) e que circula na rede com a intencdo de manter os valores do status quo.

10 O conceito “Capitalismo de vigilancia”, desenvolvido pela pesquisadora Shoshana Zuboff (2021), refere-se a um
modelo de mundo no qual os dados dos usuarios na rede sédo monetizados. Assim, toda experiéncia de vida humana é
abocanhada pelo capital. Nessa perspectiva, a devastacédo apresenta-se tdo grave e radical para a humanidade como
foi a desfiguragéo causada pelo capitalismo industrial sobre 0 mundo natural no século XX.

11 O principio da hipnogenia, conceituado por Baitello Jr. (2008, p.97), refere-se ao ocultamento das intenges dos
meios de comunicag¢éo seguida da transferéncia para o corpo social das consequéncias do consumo dos seus produtos.
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(BAITELLO JR., 2008, p. 97). Contudo, toda comunicagao € intencional e apresenta bases
ideolégicas, cuja finalidade é impulsionar um estilo de vida voltado para o consumo.

Em articulacdo com essa reflexdo, Marilena Chaui (1984) define a ideologia como
expressao da dominacdo de uma classe sobre outra. Trata-se de um sistema de ilusbes
que desliza sobre a sociedade tendo como objetivo principal tornar a dominacao invisivel.
Aldgica em questdo esta no fato de que caso a dominagéo de uma classe sobre a outra for
diretamente percebida ha risco dos oprimidos se revoltarem contra os opressores. Portanto,
€ tarefa da ideologia ocultar suas intencdes politicas e econémicas, promovendo uma
narrativa homogénea de que todos os individuos séo livres e iguais, e que se relacionam
espontaneamente dentro de um sistema completamente abstrato. Para tanto, as ideias
aparecem como se tivessem vida prépria, e ndo como se estivessem sido estrategicamente
embutidas. Essas “ideias sem autor’ sdo convertidas em “ideias comuns a todos” (CHAUI,
1984, p.94) e surgem como uma explicagéo da realidade, que orientam os atores sociais
sobre a vida cotidiana. Esse conjunto articulado de ideias € encarregado de silenciar os
discursos de oposigdo por meio da criacdo de “universais abstratos” (CHAUI, 1984, p.95).
Assim, implode-se sobre o social um unico discurso: o da classe dominante.

No que se refere ao objeto de estudo, os simulacros encenados no submundo sao
compreendidos como palco estrutural das experiéncias afetivas e sexuais contemporaneas,
uma realidade hibrida que reproduz a fase mais avangada do capitalismo. Trata-se,
portanto, de uma “violéncia contra o sentido” (BAUDRILLARD, 1991, p.110).

As empresas do submundo sdo organizadas a partir de um esquema corporativo
invisivel que objetiva acumolo de riqueza para os seus proprietarios. Considerando que o
afeto e a sexualidade humana sdo as mercadorias, a capatazia elabora estratégias distintas
de manipulacgéo ideoldgica para o publico masculino (usuérios) e feminino (vitimas):

. Para o consumidor, a manobra principal consiste no feed algoritmico de
contetdo ero6tico hipersegmentado que encoraja a violéncia contra a mulher.

Il. Para a vitima, a cilada principal consiste no contrato de prestacdo de
servicos, no qual é exigida a licencga vitalicia da imagem feminina para
comercializagdo de todo o conteddo produzido pela mulher entre todos os
sites parceiros — sem remunera-la, sequer avisa-la.

Para ocultar a violéncia sistémica, o discurso publicitario € o principal recurso de
alienacéo ideoldgica. A capatazia do setor promove confusdo semantica na ordem dos
valores humanitarios mais caros, confundindo violéncia contra a mulher com esperanca de
reconhecimento, carreira e sobrevivéncia financeira.

Considerando que a padronizacdo do consumo € fundamental para garantir
o funcionamento da engrenagem, também ¢é preciso padronizar o sujeito, ou seja,
reprograma-lo. Nesse recorte, a reprogramacgdo especifica do submundo refere-se a
substituicdo anestésica das significacbes e valores psicossociais individuais por uma

nova programagdo que segue interesses mercantis. Nessa légica, o fendmeno refere-se
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a alteracdo draméatica no comportamento e na percepcao do individuo sobre a realidade,
incapacitando-o de produzir diferentes representacdes simbodlicas. Dessa forma, ocorre o
curto-circuito na capacidade imaginativa do sujeito, de modo que apenas a ideologia do
contetdo que lhe é entregue seja reproduzida. Por consequéncia, o imaginario do individuo
passa a operar como mero flagelo humano domesticavel. Nesse sentido, “0 homem virtual
€ um homem abstrato a quem ainda falta a existéncia” (LE BRETON, 2003, p.25).

Nota-se que o diagrama do submundo trabalha com um tipo de exploracé&o que ndo
€ apenas econdmica, mas existencial. Sendo assim, a exploragdo é também de ordem
simbdlica. Posto isso, 0 exercicio do poder simbolico das empresas do submundo passa pela
manipulacéo ideoldgica do imaginério social. Diante dessas colocacgdes, a inexorabilidade
da sobrecarga civilizatoéria enquadra a manipulagdo do submundo em um novo patamar
de adormecimento da consciéncia critica: o da reprogramacgéo do imaginario em contexto
cibercultural. Neste instante, vale a indagagéo de Baudrillard: “O que existe além do fim?
Além do fim estende-se a realidade virtual, o horizonte de uma realidade programada na
qual todas as suas funcdes — memorias, emocoes, sexualidade, inteligéncia — se tornam
progressivamente inuteis” (ibid., 1991, p. 43).

A devastacéo irreversivel do submundo dialoga com o conceito de poder simbdlico,
definido por Pierre Bordieu (2004). Nessa perspectiva, uma concep¢do homogénea de
sentido, valores e hierarquias é formada e propagada na intengéo de reproduzir e manter a
ordem social. Segundo Marilena Chaui (2023), o drama silencioso do processo civilizatério
em curso abarca a zona de conforto dos tiranos: a criticidade esta no lodo da invisibilidade. O
ciclo da ideologia se cumpre com a necrose do pensamento critico em prol da subserviéncia
de corpos doceis. Desse modo, as vitimas sao subordinadas ao conformismo diante do
qual a ordem social tipificada do submundo é estabelecida e reforcada diariamente pelas
publicagbes na rede das coaches e influenciadoras digitais, pelas instrugbes dos gerentes
e equipes de marketing das empresas, pelas campanhas promocionais, premiacdes e
competicdes entre pares, e assim por diante. Vive-se, portanto, “a banalidade do mal”
(ARENDT, 1999) e o vilipéndio do direito a ter direitos (ARENDT, 1978).

Em conexado com o transcurso percorrido, Trivinho (2023) trabalha a violéncia e a
morte simbdlica em sintaxe invertida e recontextualizadora — evocativa da critica social
de Baudrillard e Bourdieu: “Mata-se a alteridade em vida ao se agredir sua identidade, sua
historia e seu modus vivendi. Ela é abatida esfaqueando-se sua autoimagem e fazendo
sangrar sua autoestima — numa palavra, arrasando-se sua poténcia”. Ainda de acordo com
autor:
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Oucga-se a poténcia autoritaria do préprio fendmeno, traduzida literariamente
em seu delirio de suposta autocritica: a violéncia simbdlica, se pudesse ser
“democratizada” fora dos marcos da covardia, alegaria, em discurso ocluso,
que as gentes devem rir ndo de inocentes e vulneraveis, mas de quem possui
as mesmas armas de autodefesa, com possibilidade, ao menos, de igual
riso, redentor em relacéo a agressao. Segundo esse principio (tdo hipotético
quanto embaracoso), quem escolhe voluntariamente frentes de batalha
justifica a viabilidade de ser alvejado. Sorrateira, a violéncia simbdlica, porém,
escapa a qualquer condi¢ao similar de partida: a reificacéo de sua hierarquia
incorpora, de fato, covardia; como em todo conflito bélico, ela alveja inocentes
e vulneraveis, desprovidos dos mesmos recursos de revide (ibidem).

Praticas de violéncia simbolica em articulagdo com marcos de covardia em discurso
ocluso definem com precisdo as manobras do submundo da cibercultura. Posto isso, o
proximo topico dedica-se a desvelar o sistema de capatazia: quem sdo e como agem
os atores sociais dos sites adultos, incluindo a naturalizagdo de condutas criminosas
e a invisibilidade dos mandantes das empresas. E preciso investir todos os esforcos
argumentativos na demonstracao da violéncia do submundo da cibercultura contra a mulher
e a democracia. A esperanga — aparentemente sem calendario estabelecido — é a de que
esse descalabro contra os direitos humanos se torne memoria do nunca mais.

MANDANTES OCULTOS

A argumentacdo neste topico envolve mapear quem efetivamente lucra com a
fabricacdo e a comercializagdo da violéncia contra a mulher, bem como com a limitagéo da
poténcia do imaginério social a mero flagelo domesticavel a métricas comerciais?

Dentro do diagrama do submundo, esses sujeitos s&o os atores intelectuais do
modelo de negocios. Tratam-se dos proprietarios das empresas, invisiveis do escrutinio
publico, que conferem aos capatazes poder de agir em nome das empresas. Articulados
em esquema de cartel, calculam cada passo do processo, mas nao sujam suas maos.

O compromisso da presente pesquisa com uma pauta politica, social e tecnolégica
como esta sugere complemento reflexivo importante: as discussdes sobre a tematica
costumam girar em torno das as mulheres que produzem o contetdo e/ou sobre os homens
que os consomem. Nao ha sequer questionamento sobre a atuagéo desses sujeitos ocultos.

Esses empresarios utilizam-se de arranjos societarios para se manter em sigilo.
Todavia, a relagé@o entre socio e empresa € uma informacao publica. Todo nome de dominio
de site adulto é um nome fantasia. Para identificar qual € o titular do site adulto basta
saber qual € a razéo social e/ou CNPJ de cada empresa (aquele que esta no contrato de
prestagdo de servigco), e assim procurar por esse nome em sites de busca (como Google).
Assim, informacdes expressivas seréo reveladas, tais como associagdo da empresa em
outros paises do globo, capital envolvido e assim por diante. Entre as principais atividades
laborais dos mandantes ocultos no diagrama do submundo, detacam-se:
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I.  Decidir o que sera exigido da vitima no contrato leonino e contratar capatazes
para elaborar o contrato;

Il.  Definir quais vozes de oposi¢éo serao silenciadas e como, bem como enviar
capatazes para tal;

Ill.  Definir como os meios de comunicagéo serdo infestados com fake news e
passar a responsabilidade para a capatazia executar,

Observa-se que a fungéo dos capatazes é de grande valia para esses empresarios.
Neste ponto da argumentacdo, importa esclarecer a diferenca entre funcionarios da
superficie e capatazes do submundo. Na légica operante da superficie, qualquer individuo
é mao-de-obra. No caso do submundo, a cooperacdo com o diagrama empresarial é
pré-requisito para a capatazia. Este lacaio de nivel médio estda comprometido com seu
mandante. Trata-se de um cargo de confianga. Considerando que o submundo opera
invisivel, sem denuncias, h4 quase trés décadas, é possivel concluir que as operagdes

contra a dignidade humana tém sido bem-sucedidas.
Uma vez decifrado o papel dos mandantes ocultos enquanto atores intelectuais na
engrenagem do submundo, a argumentag¢éo avanca na dire¢cdo da apreensao de quem sgo

e como operam seus fiéis capatazes.

CAPATAZES (OCULTOS E EVIDENTES)

Os capatazes sdo corpos dbéceis, que servem com lealdade aos tomadores de
decisdo. Trata-se de alguém da classe trabalhadora que defende os interesses da cadeia de
comando. Covardes, nao denunciam o modus operandi do submundo independentemente
das atrocidades presenciadas contra os direitos humanos em sua jornada de trabalho. O
objetivo final das suas fun¢des € a reprogramacgéao do imaginario social (dos consumidores
e das vitimas).

A presente pesquisa separou esses sujeitos em duas categorias distintas: (i) ocultos
e (ii) evidentes. Majoritariamente, o homem destina-se ao cargo de capataz oculto enquanto
a mulher destina-se ao cargo de capataz evidente. As consequéncias da exposi¢do sédo
potencialmente mais nocivas para a mulher do que para o homem, ja que este esta
protegido enquanto a mulher esta exposta: do consumidor a trabalhadora, dos mandantes
aos capatazes. Observa-se claramente que “as diferencas entre o feminino e o masculino
séo transformadas em desigualdades hierarquicas através de discursos masculinos sobre
a mulher, os quais incidem especificamente sobre o corpo da mulher” (CHAUI, 1985, p. 27).
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Capatazes ocultos

A estrutura de um site adulto € um diagrama complexo, semelhante a das empresas
de tecnologia mainstream. Todos os setores sdo cuidadosamente organizados. Em geral,
as operacgbes do submundo sdo executadas a partir de um planejamento corporativo que
considera os seguintes departamentos:

I. T.1.'2: Desenvolvimento da plataforma digital, sistemas, softwares, algoritmos;

Il. Legal/Compliance; Elaboragdo de contratos; fiscalizacdo das normas da
empresa.

Ill. Financeiro/R.H.": Gestédo de contas; contabilidade; fluxo de caixa; controle
de investimentos; acompanhamento de custos; pagamento dos profissionais;
contratacdes e demissoes.

IV. Base de dados/Business Intelligence: Fornecimento de informacdes e
dados para a tomada de decisdes (tais como direcionamento de trafego de
usuarios para as profissionais).

V. Atendimento ao Cliente: Atendimento ao publico por e-mail e telefone
(produtoras de conteudo erético e consumidores/usuarios).

VI. Marketing/ Comunicacao empresarial'*: Planejamento estratégico
(marketing de servigos/ fidelizagcdo do publico); comunicag@o publica da
empresa (anuncios na superficie e no submundo das redes interativas,
acordos corporativos etc), gestdo de vendas (pré-venda, poés-venda,
fidelizagé@o dos clientes).

Considerando que este estudo concentra-se na area de comunicagéo e cibercultura,
a especificacdo do mapeamento da capatazia restringiu-se aos setores diretamente
relacionados a comunicagéo na rede na intencdo de desvelar o simulacro empresarial que
proprositalmente confunde violéncia contra a mulher com entretenimento com a vitima.

Equipes de Marketing

Seguindo a légica corporativa de qualquer outro mercado, os departamentos de
marketing sdo responsaveis pelo estimulo do desejo de oferta e de demanda. Assim
como ocorre na superficie, a manipulagdo é sutil o suficiente para que ambos os lados
nao identifiquem o processo de domesticacdo. Com o devido resguardo da sua protecao
identitaria, o capataz oculto das equipes de marketing é contratado para executar as

funcoes:

12 Sigla para Tecnologia da Informac&o.

13 Sigla para Recursos Humanos.

14 Porta-vozes da empresa enquadram-se na tipificacao “Capatazes evidentes”, sendo, geralmente, mulheres. A tema-
tica & abordada no préximo tépico deste artigo.
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I. Representar os mandantes e executar parcerias entre os sites do oligopolio
cibercultural;

Il.  Compor os e-mails marketing do site;
Ill. Direcionar o trafego de usuarios para as trabalhadoras mais domesticadas;

IV. Elaborar os anuncios publicitarios confundido as vitimas e o tecido social
sobre o submundo;

V. Escrever as reviews’® dos sites adultos encorajando as assinaturas, vendas
de conteudo etc.
Para que néo restem dluvida acerca do cenario draconiano do submundo em analise,
€ possivel resumir o passo-a-passo da armadilha publicitaria contra as vitimas da seguinte
maneira:

Direcionamento da publicidade da capatazia para o publico feminino: falacia do
empoderamento feminino

Em termos operacionais, os capatazes ocultos das equipes de marketing ocultos
s@o encarregados de simularem que o investimento da empresa em publicidade € um
beneficio para as mulheres ao invés de uma violéncia contra os seus direitos fundamentais.
Como exemplo dessa violéncia simbdlica é possivel citar o artigo “Tudo que rolou por
aqui na 12 parte de 2023", publicado em 31 de julho de 2023 pelo monopdlio oligarquico
do pais e direcionado para as trabalhadoras da plataforma. O texto simula explicar como
funcionam os investimentos de marketing da empresa a partir da exposi¢cdo da imagem
das mulheres em sites pornograficos. A narrativa é feita de modo que a violéncia ilegal da
exposicao vitalicia e ndo-remunerada da mulher em sites adultos pareca o seu oposto, isto
€, uma grande estratégia de marketing digital, excelente para a empresa e para a mulher
individualmente:

Xvideos'® e Parceiros: Mensalmente, investimos muito em divulgacao do
Camera Privé em sites de tube e voltados para o publico adulto, naquele
classico formato de pre-roll ao estilo “Oi, eu sou a Emme White e estou te
esperando no CameraPrive.com!”, ou seja, videos curtos de anuncio
exibidos antes do video escolhido pelo usuario. Neste primeiro semestre,
batemos o recorde em investimentos nessas plataformas, aumentando
em 22% o capital investido nessas campanhas em comparagao ao mesmo
periodo do ano passado. Somente em cadastros feitos a partir dessas
campanhas tivemos um salto de 13% de novos usuérios e, em recargas, o0
valor chegou a ficar 15% maior do que no mesmo periodo em 2022. Nosso
objetivo & superar os 20.000 usuérios conquistados apenas com esse tipo
de publicidade em 2022 e superar a marca de 30.000 novos clientes até
dezembro! A étima noticia é que ja estamos chegando quase na marca de
18.000 novos clientes conquistados em 2023, rumo a meta!

15 Como exemplo é possivel citar as paginas “Testosterona” (https://www.testosterona.blog.br/category/camera-prive) e
“ThePornDude.com” (https://theporndude.com/pt/1580/cameraprive). Esse tipo de pagina é um trabalho financeiramen-
te remunerado. Acesso em 29/08/2023.

16 Site disponivel pelo link: https://www.xvideos.com/. Acesso em 1°/09/2023.
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Observa-se que a manipulacao do submundo pela capatazia implica em adormecer a
consciéncia critica da mulher, manipulando-a por meio das seguintes violéncias simbdlicas:
|. Da narrativa simulada de que a exibicao daimagem feminina em sites adultos

sem qualquer 6nus é “investimento em campanhas de marketing digital”;

Il. Da narrativa desonesta de que a mulher € mediatizada nos outros sites
adultos como “top model’, quando, em verdade, ela & completamente
degradada.

No caso da mencionada publicidade, essas observacdes (em torno da violéncia),
aparentemente genéricas e abstratas, remetem, ao contrario do que sua semantica sugere,
a imagem de mulheres objetificadas e desumanizadas para fins de comércio pelos sites
adultos. Cronicamente esparramada pela rede, o discurso infantilizado e romantizado
atravessa todos os anuncios publicitarios direcionados para as mulheres. O topico a seguir
revela como a mulher, de fato, &€ apresentada no Xvideos e sites parceiros para consumo
dos homens.

Direcionamento da publicidade da capatazia para o publico masculino: violéncia
explicita contra a mulher

Conforme visto no exemplo acima, o artigo da empresa de webcamming tem a
intencao de manipular as trabalhadoras, fazendo-as acreditar que sua imagem é utilizada
como recurso de publicidade positiva para a mulher. Entretanto, os sites pornograficos
veiculam videos, fotos e gifs dessas mulheres em associag¢ao a textos nos quais elas estéo
sendo humilhadas e degradadas, anunciadas como mercadoria gratuita para consumo do
homem heterossexual. Tendo em vista que o objetivo da pesquisa € demonstrar como o
sistema de capatazia do submundo opera, as vitimas ndo sao expostas na argumentacao —
apenas os sites que sdo cumplices desta violéncia e os textos do comercial. Para efeito de
comprovacéo da violéncia, a pesquisa menciona exclusivamente os anuncios do Camera
Prive no Xvideos e parceiros:

Todos Os Anuncios Do Camera Prive Do Xvideos! Putas amadoras, o
melhor esta aqui!

Veja agora mesmo os melhores videos pornds de Casadas Putas! Esperamos
que vocé esteja gostando e aproveitando muito 0s nossos maravilhosos
videos de esposas putas, todos nossos videos de sexo tem a intengdo de
proporcionar 0 melhor prazer para vocé, espero que vocé caro usuario esteja
gostando dos nossos videos de mulheres de corno. Por isso que pedimos
para que vocé aperte CTRL+D no seu teclado, salve nosso site nos favoritos
e volte sempre!'” — casadasputas.net

Sua esposa vai odiar este site. Basta enviar uma mensagem e pedir para
foder. Sem cartao de crédito! Sem inscricdao! Sexo rapido! Sem Tretas!
Ver imagens!'®

— xvideosbuceta.blog

17 Anuancio e videos disponiveis pelo link: https://casadasputas.net/todos-os-anuncios-do-camera-prive-do-xvideos.
Acesso em 31/08/2023.

18 Anudncio e videos disponiveis pelo link: https://xvideosbuceta.blog/porno/camera-prive-anuncio/. Acesso em
31/08/2023.
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Putinhas deliciosas sentando e fazendo putaria deliciosa Camera Privé.

Assista agora esse belissimo video amador delicioso com essas safadinhas
deliciosas metendo gostoso com bastante malandragem e muita cachorrada
gratis'® — xvideosfoda.com

Camera Privé - vizinha gostosa caiu na net fodendo escondido. Essa bela
putinha do Camera Privé estava com muita vontade de transar® — xvideo.
vlog.br

Camera Privé - bucetuda gostosa toda meladinha de tesao®' — pornoprive.
XXX

Camera Privé gostosas na putaria em menage bom aonde as mulheres
gemem alto sendo fodidas todinhas??. — xvideos10.blog.br

Camera Privé modelo peituda em putaria bem boa com o macho que esta
fodendo a cachorrona assanhada no sexo?. — xvideos10.blog.br

Vadia safada do Camera Privé levando grande cacete?*. A putona bem linda
na transa esta com o cacete do macho em sexo lhe comendo todinha em
uma metida com calor aonde a putona nua adora poder ter a rola do macho a
comendo todinha. — xvideos10.blog.br

A metodologia utilizada para encontrar os anuncios se deu a partir de uma busca nos
anuncios Google, digitando “CédmeraPrivé + Xvideos”. Essa busca obteve aproximadamente
11.600 resultados. A opcéao por destacar somente 8 anuncios entre os resultados se da pela
suficiente demonstra¢do do conteudo encontrado através desta amostra.

No intuito de desvelar quais sites adultos da rede s&o parceiros do Xvideos, foi
preciso pesquisar seu agente de trafego. No canto inferior da pagina oficial do Xvideos ha
a secédo “publicidade”. Ao clicar nesta secao?, o site informa que a empresa TrafficFactory
€ a Unica responsavel por seus anuncios:

TRAFFIC FACTORY PREMIUM AD NETWORK
Deseja anunciar no XVIDEOS.com?

Trafficfactory é o Unico xvideos ad network no mundo. Como uma rede de
anuncios sabemos que, oferecendo aos anunciantes as ferramentas para
segmentar usuarios corretamente, eles podem alcangar o maior RO/ possivel.

Inscreva-se agora!

Registe-se conosco hoje e experimente um excelente servico ao cliente, mais
facil de gerenciar campanhas e maiores resultados.

19 Andncio e videos disponiveis pelo link: https://xvideosfoda.com/putinhas-deliciosas-sentando-e-fazendo-putaria-de-
liciosa-com-os-safados-camera-prive/. Acesso em 01/09/2023.

20 Anuncio e videos disponiveis pelo link: https://xvideo.vlog.br/amadoras/. Acesso em 29/08/2023.

21 Anuncio e videos disponiveis pelo link: https://pornoprive.xxx/camera-prive. Acesso em 29/08/2023.

22 Anuncio e videos disponiveis pelo link: https://xvideos10.blog.br/camera-prive-gostosas-na-putaria-em-menage/.
Acesso em 01/09/2023.

23 Anuncio e videos disponiveis pelo link: https://xvideos10.blog.br/camera-prive-modelo-peituda-em-putaria-bem-boa/.
Acesso em 01/09/2023.

24 Anuncio e videos disponiveis pelo link: https://xvideos10.blog.br/vadia-safada-da-camera-prive-levando-grande-ca-
cete/. Acesso em 01/09/2023.

25 Secao disponivel pelo link: https://main.trafficfactory.biz/xvideos-signup. Acesso em 01/09/2023.
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Utilizando a mesma metodologia de busca com o novo componente (CameraPrivé
+ Xvideos + TrafficFactory), foi possivel encontrar os affiliates (parceiros) da TrafficFactory
associados ao Xvideos, e, consequentemente, ao Camera Privé. A busca no Google
resultou em aproximadamente 115.000.000 resultados. Segue a lista de alguns dos sites
que reproduzem — sem consentimento — as imagens das mulheres cadastradas na
plataforma de webcamming Camera Prive em sites pornogréficos:

1. https://pt.pornhub.com/video/search?search=camera+prive
https://www.xvideos.com/?k=camera+prive
https://xvideosfoda.com/?s=camera+prive
https://casadasputas.net/todos-os-anuncios-do-camera-prive-do-xvideos.
https://xvideosbuceta.blog/porno/camera-prive-anuncio/
https://xvideosbuceta.blog/porno/camera-prive-gostosas/
https://xvideo.vlog.br/?s=camera+prive
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Neste momento, é fundamental deixar claro que a presente pesquisa mapeou
apenas os sites de pornografia — Xvideos e seus parceiros — que foram mencionados
pelo site de webcamming — Céamera Prive — como seus afiliados no setor. O efeito € de
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demonstracdo da teoria descrita. Relembra-se, portanto, que o sistema de capatazia da
industria adulta digital inclui coligagéo entre todas as empresas do oligopdlio cibercultural e
a falacia do empoderamento da mulher.

A ativista canadense Laila Mickelwait?® dedica-se a denlincia do sistema de capatazia
completo da empresa MindGeek/PornHub, suas outras marcas adultas (Xvideos, Xtube,
YouPorn, RedTube, Brazzers) e demais parceiros de mercado. Seu trabalho de investigacao
resultou no projeto “Justice Defense Fund” e no movimento global “TraffickingHub”, que
atualmente soma 2.2 milhdes de assinaturas em 192 pais, ao longo de mais de uma
década de investigacéo. O foco dos projetos de Mickelwait & provar a relagcéo entre trafico
humano e submundo adulto, além de denunciar videos eréticos nos quais ha explorag¢ao de
menores de idade e estupro de mulheres.

O impacto das dentncias de Mickelwait sobre o panorama do submundo internacional
€ massivo. Com essa iniciativa, 194 vitimas sentiram-se encorajadas a denunciar a empresa
e 8 processos foram movidos nos Estados Unidos e Canada. Em 2020, o escandalo nas
redes sociais foi tamanho que o PornHub foi permanentemente banido das principais redes
sociais (Instagram, Youtube, TikTok), com excegéo do Twitter?.

Em video divulgado em 13 de setembro de 2023, a jornalista infilirada Arden
Young?®, em parceria com o projeto TrafficikingHub, expde conversa com o capataz oculto,
Mike Farley, responsavel pelo gerenciamento dos produtos da marca PornHub. O capataz
reconhece que o fator fundamental & gerar receita para o site. No momento em que
Young inicia o questionamento sobre trafico humano, Farley ndo se esquiva em dizer que
“claro que os content partners estdo envolvidos nisso, mas essa é uma deciséo do VIP
department’. No decorrer da entrevista, a jornalista também pergunta se ele tem medo do
governo (canadense) descobrir as operagdes sigilosas da empresa. O capataz diz que nédo
da a minima porque “sao todos burros e nao sabem de nada”. Nao a toa, Laila Mickelwait
classifica o Pornhub como uma “cena de crime”, visto que ndo hé verificacao da idade ou
consentimento dos envolvidos para upload dos videos nesta plataforma.

De acordo com a reportagem “Por que o site pornd Pornhub é ameacado de
fechamento em peticdo que alega contetidos criminosos?”?, publicada na revista Rolling
Stone Brasil, em 16 de junho de 2020, o site recebe 115 milhdes de visitas e ultrapassou
40 bilhdes de acessos em 2019. Segundo o préprio capataz entrevistado, h4 uma década
atras, a empresa tinha apenas 6 funcionarios, e hoje dispde de mais de 300 individuos em
sua equipe.

Conforme percebido, o segmento avanca vorazmente e os capatazes ocultos
cumprem importante fungdo na reprogramacdo do imaginario social, que vai desde

26 O site oficial da ativista canadense Laila Mickelwait pode ser acessado pelo link: https://lailamickelwait.com/. Acesso
em 13/09/2023.

27 O video pode ser acessado pelo link: https://www.instagram.com/p/CmdOKGQoK-7/. Acesso em 13/09/2023.

28 O video pode ser acessado pelo link: https://soundinvestigations.com/. Acesso em 13/09/2023.

29 Reportagem disponivel pelo link: https://rollingstone.uol.com.br/noticia/por-que-o-site-porno-pornhub-e-ameacado-
-de-fechamento-por-conteudos-criminosos/. Acesso em 13/09/2023.
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confundir as vitimas sobre a atividade laboral até degrada-las nos andncios publicitarios
para consumo do publico masculino. Neste ponto da argumentagédo, chama-se atencéo
para o seguinte aspecto: os anuncios direcionados ao publico masculino demonstram que
0s homens acessam sites adultos para consumo da violéncia contra a mulher, e ndo para
conexdo com a mulher. A oposi¢céo é completa em relagédo a narrativa cinica da publicidade
empresarial direcionada para a vitima.

Abrangendo essas preocupacdes, é possivel constatar que a principal mercadoria
do submundo né&o é o trabalho sexual, a monetizagdo do corpo feminino na rede, e/ou
a interacdo do homem com a mulher (nua ou nao) na rede em tempo real. O produto
dos sites adultos é a violéncia contra a mulher e a dominagéo ideoldgica dos sujeitos,
que coaduna na reprogramacédo do imaginario social. Nao sem motivo, o consumo de
experiéncias verticais, assimétricas e desumanizadas € estimulado em detrimento de
relagbes horizontais, simétricas e humanizadas. Diante dessas colocagbes, € possivel
deduzir que o processo de alienagdo desemboca na domesticacéo (reprogramacéo) do
imaginario social para aumento das praticas de consumo cuja intengéo é a manutencgéo do
status quo: a dominagdo do homem sobre a mulher.

Capatazes evidentes

Mapeando este horizonte tematico compativel com época em curso, a interatividade
ocupa eixo prioritario nas profundas mudangas experimentadas em todos os aspectos
da vida cotidiana (TRIVINHO, 2007). Conforme justificado, os mandantes das empresas
adultas ndo medem esforgos para ocultar a sua identidade e dissuadir fake news com
a finalidade de reprogramar o imaginério social. Para tanto, as empresas procuram por
individuos majoritariamente do género feminino para divulgarem as narrativas fabricadas
pelos capatazes ocultos. Essas mulheres séo objetos de anincios publicitarios empregadas
com o objetivo de legitimar a violéncia contra as vitimas. Desatinadas pela visibilidade
mediatica, utilizam os meios de comunicagdo (interativos®®, mistos® ou de massa®) para
defender que a perda de todos os direitos a privacidade e a protecdo de dados (fotos,
videos e apelido) para o resto da vida de uma mulher € equivalente ao “empoderamento
feminino”, a “liberdade” e ao “empreendedorismo”. Nessa o6rbita de fatores, importa
diferenciar a vitima do submundo desses individuos do género feminino nomeados como

“capatazes em evidéncia”:

30 Tratam-se de casos envolvendo a parceria entre submundo e influenciadoras com perfil em redes sociais, tais como
Instagram, Twitter, Facebook, TikTok, etc.

31 Tratam-se de casos envolvendo a parceria entre submundo e influenciadoras em meios hibridos, tais como Youtube,
Podcasts, etc.

32 Tratam-se de casos envolvendo influenciadoras com participagcdo em meios de comunicagcdo de massa, tais como
reality shows na televisao (aberta ou a cabo).
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I. As “capatazes em evidéncia” sdo vitimas da visibilidade mediatica — que reveste
0 modelo de mundo em curso, esteio do capitalismo atual —, mas n&o do
submundo. As capatazes estdo cooperando com o submundo, visto que
representam as empresas mediante remuneragéo financeira para tal.

II. A vitima do submundo € a mulher que esta sendo reprogramada pelos anuncios
das empresas, que sdo mediatizados pelas capatazes evidentes, e, assim,
assinam o contrato de renuncia dos direitos autorais do seu conteudo intimo.

Uma vez compreendida a diferencga crucial entre os termos-conceituais, a presente
pesquisa mapeou trés categorias distintas de capatazes em evidéncia: (i) representantes
dos sites adultos, (ii) influenciadoras digitais, e (iii) coaches.

Representantes dos sites adultos

As representantes das empresas enquadram-se no nivel médio de lacaios do
sistema de capatazia feminino. Essas mulheres séo treinadas para darem entrevistas em
nome das empresas representando os mandantes ocultos. Vale lembrar que os homens
se protegem enquanto expdem as mulheres, portanto, as mulheres assumem cargos de
“CEQ”, mas apenas reproduzem as narrativas dos mandantes ocultos. Essas mulheres sédo
responsaveis por treinar vassalos de nivel inferior da cadeia hierarquica do submundo: as
capatazes-influencers e as coaches, que, por sua vez, exercem a funcao de recrutar as
vitimas para participarem do jogo mortifero do submundo. Como demonstracéo de operacéao
da capatazia na tipificacéo “evidente” intitulada “representantes dos sites adultos” podemos
citar a entrevista® publicada em 07 de dezembro de 2021, da COQ (Chief Operating Officer)
do camsite americano Chaturbate®, Shirley, que é quem patrocina a 82 edi¢cdo do evento
“Live Cam Awards” (LCA), dirigido pela romena Alexandra Georgia:

EN: LCA — What is our mission and purpose as a company?

SHIRLEY: Chaturbate’s mission and purpose is to be the industry-leading
interactive streaming platform that offers the entire CB community an accepting
space for their fantasies, kinks, and connections.

PT: LCA — Qual é a missé&o e o propoésito da empresa?

SHIRLEY: A missédo e o propdsito do Chaturbate é ser a plataforma de
streaming interativa lider da industria que oferece a toda a comunidade do
CB [Chaturbate] um espaco de aceitacdo para suas fantasias, perversoes e
conexoes.

33 A entrevista completa da COO (Chief Operating Officer) do camsite Chartubate (https://chaturbate.com/) Shirley, foi
publicada em 07/12/2021 na pégina oficial do evento Live Cam Awards (LCA) e esta disponivel pelo link: https://bityli.
com/GWdWu Acesso realizado em 10/12/2021.

34 Chaturbate (https://chaturbate.com/) € um camsite freemium, fundado em 2011, precursor das principais atrocidades
humanas cometidas pelo setor, atualmente principal dominante do mercado. Isto &, principal patrocinador de todos os
eventos, feiras, convencgdes e revistas da industria adulta em todo o mundo. Os patrocinadores sdo quem, de fato, de-
terminam os vencedores das “premiagdes”, pois sdo quem financiam, e, portanto, controlam todos os acontecimentos
deste segmento de mercado.
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EN: LCA — What are your company's current goals?

SHIRLEY: Chaturbate’s mission is and always has been to provide an
accepting platform for users to explore themselves and their sexuality. Our
goal is to empower broadcasters to be successful, healthy, and happy. (...)
Chaturbate is also committed to continuing to be a technology leader.

PT: LCA — Qual é o objetivo atual da sua empresa?

SHIRLEY: A missédo do Chaturbate é e sempre foi missdo fornecer uma
plataforma de aceitagdo para que os usuarios explorem a si mesmos e sua
sexualidade. Nosso objetivo é empoderar as profissionais para que sejam
bem-sucedidas, saudaveis e felizes (...) Chaturbate também é comprometido
em continuar sendo lider em tecnologia.

O trecho da entrevista de Shirley comprova que o foco da empresa é estimular
a perversdao nos consumidores por meio da tecnologia cinicamente anunciada como
“interacao” e “conexao”. Trata-se, portanto, de um exemplo claro e nitido da perspectiva
teodrica de Trivinho (2021) sobre o funcionamento do submundo: “ha muito se sabe que
a barbarie escreve cru na contraface o que a civilizagdo, com toneladas de positivismo
mediatico, escamoteia no anverso’.

Influenciadoras digitais®

Considerando a visibilidade mediatica como parte intrinseca do processo civilizatorio
vigente, a proposta do submundo consiste em utilizar os meios de comunicagdo como
cumplices da barbarie. Assim, as influenciadoras digitais do submundo séo contratadas
para afirmar — na primeira pessoa do singular — que se sentem “empoderadas” ao
entregar o direito vitalicio das suas imagens aos proprietarios invisiveis dos sites adultos,
bem como para postar “selfies” com camisetas que tenham o logo do site adulto. Nesses
casos, quanto maior for o nivel da reprogramacédo da influenciadora digital (busca por
“engajamento”, seguidores” e “curtidas”), maiores sdo as chances dessa mulher ndo
perceber a manipulagéo a qual estédo sendo submetidas.

Sobre a tematica, Ruth Breslin (2023), Pesquisadora lider do Programa “The Sexual
Exploitation Research Programme®™ da College University (Irlanda), exemplica a manobra:

35 Artigo publicado na Revista Cult, “Magmas do Submundo”, em 20 de dezembro de 2021. Acesso disponivel pelo link:
https://revistacult.uol.com.br/home/magmas-do-submundo. Acesso realizado em 22/12/2021.

36 A critica da pesquisa refere-se especificamente ao descalabro do submundo contra os direitos humanos e néo a
atividade profissional de uma influenciadora digital.

37 O artigo completo da pesquisadora esta publicado no site “Beyond Exploitation” e esta disponivel em lingua inglesa
pelo link:https://www.beyondexploitation.ie/guest-blog/guest-blog-the-insidious-dangerous-nature-of-only-fans/?fbcli-
d=IwAR210gPOHrGp2GbiwyksYslIf2Tk7ikUM7wFo78MLikcSmmH2G6-8vb9rC7E. Acesso em 18/01/2023.
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O fluxo constante de titulos midiaticos que chamam atencédo para histoérias
sobre criadoras de contetdo se tornando milionarias faz parte da narrativa
pensada para normalizar e propagar o OnlyFans. Mas a realidade é que
apenas 300 de seus 1.5 milhées de criadores (ou seja, 0.02%) realmente
ganhou toda essa quantidade de dinheiro, com os top 1%, perfis com
um imenso e usualmente pré-existente seguidores nas midias sociais,
representando 1/3 de todo o dinheiro gerado. Em ébvio contraste a esses
milhdes, na média uma criadora de conteudo ganha menos de 145 ddlares
por més (aproximadamente 780 reais na converséo atual)®.

Observa-se a importancia da contratacdo das capatazes evidentes: confundir as
vitimas sobre a possibilidade de ganhos e encobrir a violéncia contra a mulher. Neste
video (Mais que 8 minutos #069) de 28 de maio de 2021%°, o apresentador declara que
0 quadro € patrocinado pelo site adulto Camera Privé: “Este video € um oferecimento de:
Céamera Privé, onde vocé pode bater... Um papo”. Assim, a entrevistada logo se apresenta
defendendo a plataforma do proprietario oculto e deixando claro que o trabalho dela &
o de divulgar o site em que aparece em anuncios publicitérios, gravando as narrativas
em primeira pessoa do singular dizendo que se apresenta sem calcinha na plataforma
e que espera pelo usuério. A moga explica que a relagdo entre todos os envolvidos é
comercial, intencionalmente fabricada com o objetivo de prosperar o discurso da empresa
para a superficie. Cabe pontuar que o exemplo citado demonstra a teoria descrita para o
corpo cientifico. Nao ha julgamento moral, tampouco ha intencéo de ofender a honra dos
participantes do video. O foco da pesquisa € desvelar o modus operandi do submundo

adulto de tal sorte que nao restem dlvidas sobre a reprogramacao do imaginario social.

Coaches

Em continuidade aos delirios do submundo contra os direitos humanos, as “coaches”,
sdo individuos sem qualquer formacdo académica, que se auto intitulam “mentoras” e
“professoras” em busca de “alunas”. O objetivo dessa atividade profissional consiste em
recrutar novas vitimas para os sites adultos mediante remuneracgéo financeira pela venda
de cursos online e aliciamento por affiliate links.

No que tange o efeito das coaches sobre as vitimas, a matéria “Tive burnout como
camgirl e precisei aprender a viver em minha personagem™?, publicada no UOL, em 05 de
junho de 2023, revela depoimento de camgirl do Camera Privé. No corpo do texto, a vitima
declara ter sido instruida pela coach sem formagéo académica: “N&do ta na merda? Entdo
tenta’. Nas palavras da vitima:

38 O texto foi traduzido e publicado para a lingua portuguesa pela pagina “Recuse a clicar’ em 18.jul.2022 e esté dis-
ponivel pelo link: https://www.instagram.com/p/CgKv403MBMm/. Acesso em 18/01/2023.

39 A entrevista completa estd disponivel no link: https://www.youtube.com/watch?v=jKK4yB5YZ10. Acesso em
29/01/2023.

40 O artigo “Tive burnout como camgirl e precisei aprender a viver em minha personagem”, publicado no UOL, em
05.jun.2023, estéa disponivel pelo link: https://www.uol.com.br/universa/noticias/redacao/2023/06/05/tive-burnout-como-
-camgirl-e-precisei-aprender-a-viver-em-minha-personagem.htm. Acesso em 05/06/2023.
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Foi um processo de burnout e, aos poucos, fui perdendo completamente
o tesdo de me arrumar, ficar gata e logar pra conversar. Fui ficando de
saco cheio mesmo. Muita gente sem educacdo, muita gente que passa
completamente do limite com vocé. Sem nem estar te pagando”, conta ela,
explicando que parte da interagdo com os clientes do site é gratis - brindes
e papos exclusivos sao pagos a parte.

Neste momento da argumentac@o, € imprescindivel reconhecer os elementos
que diferenciam as vitimas das capatazes. A reportagem da revista Gama intitulada “Da
pornografia as camgirls: liberdade sexual ou novas prisdes™', redigida pelo jornalista
Leonardo Neiva, publicada em 18 de junho de 2023, traz o seguinte depoimento:

A camgirl [que prefere ndo se identificar] confessa a Gama que a atividade
que desempenha ndo tem nada a ver com liberdade sexual. Pelo contrario,
esta ligada a realidade cada vez mais precéria do trabalho contemporaneo.

Observa-se o cuidado das trabalhadoras em néo se identificarem ou se preservarem
quando o assunto é expor o sofrimento. Ja os depoimentos das influenciadoras e coaches
remuneradas pelos sites caminham da direcéo contraria: sédo canais de Youtube, TikTok,
Instagram e afins com publicidades pagas, nas quais as capatazes publicam inUmeras
selfies, gravam stories, defendem as empresas, tém milhares de seguidores e estdo
desatinadas pela visibilidade mediatica.

A somatéria dos seguintes fatores: (i) abandono do poder judiciario internacional, (ii)
contrato violento de prestacéo de servigos contra as vitimas e (iii) sistema de capatazia bem
delineado apontam, inevitavelmente, para o manejo cauteloso do objeto de estudo, sem,
no entanto, deixar de trazer para a zona da visibilidade a violéncia do submundo. Tamanha
violéncia estrutural tem escala mais alargada e preocupante: para essa engrenagem
sistémica, o pensamento critico € uma ameaca.

Em suas obras, a fildsofa Hannah Arendt (1978, 1999, 2015) questiona o papel
da mulher na sociedade, a violéncia e o poder. A filésofa defende que a massificagdo
da sociedade fabricou uma multiddo domesticada, subsiveriente a ordens ilogicas, que
objetivam a manutencgéo do patriarcado. Aplicando o recurso teérico ao objeto de estudo,
todos os monstros do submundo ndo sdo percebidos como mandantes e capatazes
(ocultos e evidentes), mas como “funcionarios zelosos” (ARENDT, 1999). Trata-se do
“idealismo furioso do sentido” (BAUDRILLARD), isto é, uma experiéncia de vida na qual
toda informagéo qualificada é deliberadamente destruida pelos media e transformada em
simulacro publicitario.

Nessa linha argumentativa, Chaui (1984) afirma que quem esta no topo da piramide
do controle social ndo se preocupa com quem esta embaixo. Nessa légica, vale tudo —
inclusive confundir aprisionamento vitalicio da mulher aos mandantes ocultos de um cartel
com empoderamento da mulher. Neste ponto da argumentagéo, importa considerar que a

41 A reportagem completa pode ser lida pelo link: https://gamarevista.uol.com.br/semana/voce-e-livre/pornografia-cam-
girls-liberdade-sexual-novas-prisoes-onlyfans/. Acesso em 13/08/2023.
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reflexdo debruga-se sobre 0 abuso de poder da classe dominante. N&o ha duvidas de que
o ator social responsavel pela elaboragdo do contrato e das clausulas inquestionaveis é
quem esta no poder. Constata-se que a violéncia contra a mulher € inerente a atividade
profissional, isto €, uma imposi¢cao do submundo sobre a vitima. Diante dessas colocacoes,
é dever da ciéncia situar-se de modo critico contra a regressdo histérica dos direitos
fundamentais e da violéncia contra a mulher que permeia o modus operandi do submundo
cibercultural.

CONSIDERAGCOES FINAIS

Conforme constatado, os sifes adultos sdo bases tecnolégicas, regidas por
proprietarios ocultos, cujos efeitos incontrolaveis e danosos, no Brasil e no mundo,
estdo diretamente implicados na violéncia contra a mulher. Até o presente momento, as
discussoes sobre o oligopdlio cibercultural do submundo e suas negligéncias empresariais
inaceitaveis sdo escassas. Entre as negligéncias empresariais inaceitdveis esta o
contrassenso entre a violéncia contraconstitucional do contrato de prestagdo de servigos
e a violéncia invisivel e simbodlica dos anuncios publicitarios dissuadidos pela capatazia
do setor. A gravidade do fato estd acima de qualquer questionamento. A desinformacéo
sobre o contrato de prestagdo de servigos associado ao simulacro publicitario espalha
risco de confundir aprisionamento vitalicio com empoderamento feminino e liberdade da
mulher. Nao ha liberdade em um modelo de negécios predatoério que condiciona a mulher
a cessao da sua imagem a proprietarios ocultos, bem como a impede de denunciar os
seus agressores, independentemente da violéncia moral, patrimonial e sexual que sofra
nas plataformas digitais. Tratamos, aqui, de um retrocesso histérico inconcebivel contra
os direitos sociais e civis das mulheres articulados por meio de um sistema de capatazia.
Sendo assim, podemos concluir que defender o Estado Democratico de Direito significa
posicionar-se contra o submundo da cibercultura.

Com a razédo desdobrada, conclui-se que o submundo da cibercultura é plagiador
de varios procedimentos capitalizadores da miséria humana. O império da dominagéao
ideologica dos sujeitos por grandes oligopélios conquistado a partir do calculo frio de
métricas de consumo, ndo é invencdo do submundo. A novidade desta pesquisa debruca-
se sobre o desvelar de uma engrenagem sistémica violenta especifica — e invisivel — que
até entdo nao foi sequer mapeada. O processo de tomada de consciéncia do passo-a-
passo das operacOes deste mercado aponta para o desvelar de ambientes de criacéo de
conflitos que impactam o rumo do processo civilizatério pela reprogramacéo do imaginario
social (reconfiguragéo programada por algoritmos do sistema de simbolos que compée o
imaginario em prol da sua substituicdo por simulacros de base ideoldgica patriarcal).

Considerando a fragdo conhecida do fendmeno, entende-se que ha necessidade
de se iniciar o debate sobre como as empresas que detém o controle deste mercado
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sejam responsabilizadas pelas atrocidades cometidas contra os direitos humanos —
especialmente sobre a violéncia contra a mulher — em ampla propor¢éo. Tendo em vista
que 0 avanco tecnologico é exponencial e inevitavel, considera-se que a falta de legislacéo
contribui para a ascensdo dos vetores cada vez mais violentos da industria adulta digital.

Do ponto de vista da defesa dos direitos humanos, néao € crivel a auséncia de uma
regulamentacao juridica, abarcando a responsabilizacéo civel e criminal dos responsaveis
por gerir um mercado que degrada sobremaneira a mulher. Conclui-se que a tematica deve
ser pautada pelos 6rgéos publicos, especialmente o poder legislativo na inten¢do de conter
0s danos descritos ao longo deste trabalho de pesquisa.

Do ponto de vista das ciéncias da comunicagéo, aponta-se que o fendmeno em
questao depende do canal mediatico para a sua reproducdo em contexto tecnocultural. A
relevancia de trazer as operagdes sigilosas do submundo para a alfandega universitaria é
a possibilidades de leitura dos discursos mediaticos do setor com a devida consciéncia.
Desse modo, fica claro que a industria adulta digital € um objeto de estudo de significativa
relevancia para as teorias criticas da comunicacéo e da sociofenomenologia dos processos
invisiveis da cibercultura
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