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RESUMO: A religiosidade é um importante
fator de mediagdo social. Os numeros do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE/Censo 2010) mostram que mais
de 20% da populacdo é evangélica e as
projecoes sédo de que este grupo deve
superar o numero de catdlicos, religido
predominante até o momento, na proxima
década. A religiosidade sdo se limita aos
espacos internos das igrejas, engloba todo
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0 comportamento social a partir da inser¢ao
dos fiéis em espacgos de poder e nos meios
de comunicagdo social. A partir desta
perspectiva, esta pesquisa discutiu 0 uso
de uma radio gospel no cotidiano de jovens
com idades entre 15 e 29 anos, de Campo
Grande - MS. A emissora escolhida foi a
radio Hora (FM 92,3), de carater comercial,
que nao possui vinculo com nenhuma
denominacgéo religiosa, o que lhe confere
autonomia administrativa e a possibilidade
de atingir um publico mais vasto. Analisou-
se as formas de consumo desta emissora
pelo publico selecionado e identificou-se
como as principais mediac¢des culturais que
permeiam o cotidiano desses receptores: a
identidade religiosa formada e fortalecida a
partir da cotidianidade familiar, as narrativas
de um movimento gospel cada vez mais
préximo a cultura secular, as tecnicidades
de uma emissora que se utiliza de todos
0s recursos audiovisuais para adentrar a
rotina de seus ouvintes e as redes e fluxos
de informacdo que fortalecem a cultura
gospel. As andlises foram realizadas
utilizando o modelo teérico-metodoldgico
de JesUs Martin-Barbero: o quarto mapa
das mediagdes.

PALAVRAS-CHAVE: Radio; Religiao;
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THE CULTURAL MEDIATIONS OF RADIO GOSPEL HORA IN THE DAILY LIFE
OF YOUNG LISTENERS IN CAMPO GRANDE-MS

ABSTRACT: Religiosity is an important factor in social mediation. Numbers from the Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE/Censo 2010) show that evangelical population is
more than 20% and it should surpass the number of Catholics next decade, the predominant
religion so far. Religiosity is not limited to the internal spaces of churches, it also encompasses
all social behavior as of the insertion of the faithful in spaces of power, political participation
and presence in social communication. From this perspective, this research discussed the
use of a gospel radio in the daily lives of young people aged between 15 and 29 years,
from Campo Grande-MS. The radio station chosen was Radio Hora (FM 92.3), commercial in
nature, which has no connection with any religious denomination, which gives it administrative
autonomy and the possibility of reaching a wider audience. The forms of consumption of
this radio by the selected public were analyzed and it was identified as the main cultural
mediations that permeate the daily lives of these receivers: the religious identity formed and
strengthened from daily family life, the narratives of a gospel movement increasingly closer
to secular culture, the technicalities of a broadcaster that uses all audiovisual resources to
get into the routine of its listeners and the networks and information flows that strengthen the
gospel culture. The analyzes were carried out using the theoretical-methodological model of
Jesus Martin-Barbero: the fourth map of mediations.

KEYWORDS: Radio; Religion; Youth; Gospel Culture; Mediations.

INTRODUCAO

A relagéo entre midia e religiao ndo é nova no Brasil. Desde a popularizagédo do
radio (década de 1930) e da televisdo (década de 1960), diversas denominacgdes religiosas
passaram a utilizar os meios de comunicag¢ao para expandir suas mensagens. Mas, foi a
partir de 1990 que o brasileiro se deparou com a presenca cada vez maior de denominacoes
catolicas e evangélicas em estagdes de radio de todo o pais com uma programacgéo que
entremeava musica religiosa, pregacoes, leituras biblicas, noticias e informacbes de
utilidade publica (PRATA et al, 2014). Para as igrejas, a midia eletrénica tornou-se eficaz
para atingir o maior niumero de pessoas com menor esforco possivel e, para os fiéis, ela
representou uma extensao de sua religido (GOMES, 2010).

Cunha (2007) destaca que a criagdo e expansdo das emissoras de radio, a partir dos
anos 1990, bem como canais de TV, gravadoras e produtoras evangélicas, colaboraram
para o fortalecimento de uma cultura gospel’ no Brasil.

O que ocorreu nos anos 90 no Brasil foi uma explosdo do gospel como um
movimento cultural religioso, de um modo de ser evangélico, com efeitos na
pratica religiosa e no comportamento cotidiano. Passou-se a experimentar
vivéncias religiosas combinadas em contextos socioculturais 0s mais
variados, o que torna possivel uma unanimidade evangélica ndo-planejada
sem precedentes na histéria do protestantismo no Brasil. Essas vivéncias sao
expressas por meio da musica, do consumo e do entretenimento. (CUNHA,
2007, p. 86)

1 Significa “evangelho” em inglés. Esta relacionada a cultura evangélica.
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Diante deste contexto, surge o questionamento sobre a relacédo entre a recepgéo
e 0 consumo desses meios de comunicacao religiosos pelo publico jovem, que, conforme
Novaes (2011), estao predispostos a vivenciar suas proprias escolhas com independéncia,
sem estar presos a instituicbes, mesmo quando recebem influéncias familiares. O interesse
pela categoria juvenil se deve a forma como eles exploram, fazem novos arranjos e déao
nova visibilidade ao contetdo recebido (NOVAES, 2011).

Para além das desigualdades sociais e diferencas culturais, sdo os jovens
que tém maiores chances de atualizar os novos sentidos e funcdes da religiao
na sociedade. A condic&o juvenil — socialmente compreendida enquanto
momento do ciclo de vida de transferéncia para a fase adulta — favorece a
experimentagédo dos novos sentidos da religido como fonte de imaginacao
simbodlica. (NOVAES, 2011, p. 136)

A juventude brasileira - conforme a Lei n° 12.852/2013, denominada de Estatuto da
Juventude - é composta por pessoas entre 15 e 29 anos de idade, subdivididas em: jovem-
adolescente (15 a 17 anos), jovem-jovem (18 a 24 anos) e jovem-adulto (25-29 anos). Este
€ considerado um periodo de moratéria social, ou seja, um momento de preparacéo e de
transicdo para o futuro: a fase adulta (SOUZA; PAIVA, 2012).

A partir do questionamento inicial sobre quais seriam as media¢des culturais
presentes no cotidiano de jovens ouvintes de uma radio gospel, esta pesquisa buscou
compreender como se articulam as relagbes socioculturais entre a radio gospel Hora FM
92,3 e os seus ouvintes jovens. Para isso, foi realizada uma analise do consumo da radio
Hora (FM 92,3), localizada em Campo Grande-MS com ouvintes com 15 a 29 anos de
idade, que residem neste municipio, com condigbes socioecondmicas diversificadas e que
professam diferentes tipos de fé. A emissora possui programacao integralmente gospel,
sem estar vinculada a uma denominacao religiosa especifica, podendo assim alcancar
pessoas de diferentes perfis.

Contrapondo-se a tradicdo de teorias norte-americanas de que os meios de
comunicacao influenciam a opiniao e os modos de vida das pessoas, o teérico Jesus
Martin-Barbero, em uma de suas principais obras “Dos Meios as Mediagdes”, de 1987,
ratificou que a comunicacdo ndo se reduz apenas aos meios, mas perpassa o dia a dia
do receptor e interage com suas crengas, habitos e costumes, ou seja, ela interage com
a cultura cotidiana. Esse conceito foi denominado pelo autor como Mediagdes, que sé&o
“aqueles espacos, aquelas formas de comunicagdo que estavam entre a pessoa que ouvia
o radio e o que era dito no radio” ou entre outros meios de comunicacao existentes em
cada tempo (MARTIN-BARBERO, 2000, p. 154). Assim, o principal aspecto investigado
neste estudo séo as media¢des culturais nas quais os jovens entrevistados nesta pesquisa
estdo inseridos.
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Para a identificagdo dos jovens ouvintes da programacgéo realizou-se uma busca
por meio das redes sociais Instagram? e Facebook® da radio gospel e por meio do contato
com pastores evangélicos. Foi realizada uma conversa inicial com alguns ouvintes e outros
nomes foram indicados por eles sucessivamente. Na etapa preliminar desta pesquisa
buscou-se identificar ouvintes da radio Hora, inicialmente sem qualquer distingdo etaria
e condi¢cdo socioecondmica. A partir dos nomes coletados, iniciou-se o levantamento
de ouvintes que pudessem atender a faixa etaria entre 15 e 29 anos e que possuissem
diferentes perfis socioeconémicos para responder ao questionario.

A amostra de ouvintes selecionados considerou a diversificagdo de participantes
entre faixa etaria, renda familiar, dependéncia financeira familiar e a participacao em igrejas.
A selegao foi realizada considerando-se a maior diversidade etaria e socioeconémica
possivel e a aceitacdo dos ouvintes em participarem da pesquisa. Como técnica de coleta
de dados, optou-se pelo emprego do questionario com perguntas abertas e fechadas.

As ferramentas utilizadas para captagdo das respostas foram o WhatsApp* (audio
e texto) e o Google Meet® (videochamada), devido ao agravamento do nimero de casos
de Covid 19 em Campo Grande no periodo selecionado®, o que impossibilitou a aplicagédo
de questionarios presenciais. Nesse aspecto, a coleta de dados ficou restrita ao contato
somente por meios digitais devido as limitacbes e aos cuidados sanitarios que a pandemia
imp0s a toda a populagdo mundial. A andlise foi realizada a partir da metodologia aplicada:
o Quarto Mapa Metodoldgico das Mediacoes, de Jesus Martin-Barbero (2017).

A partir dos resultados, chegou-se a conclusédo que a radio Hora estabelece com
esses jovens uma relagédo de fortalecimento da identidade gospel, construida — na maioria
dos casos — desde a infancia, por meio da cotidianidade familiar. Compreende-se também
que os contetdos da emissora geram integracdo entre publicos de igrejas historicas,
pentecostais e neopentecostais a partir de narrativas universais que abordam fé, motivagao
e esperanca para esse publico. Identificou-se, ainda, a inser¢cdo de musicas gospel que
se assemelham aos ritmos tocados em emissoras de radio seculares, o que desperta o
interesse da juventude em ouvir a radio.

O RADIO E A CULTURA EVANGELICA

De acordo com o mais recente Censo Demogréfico do Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE/Censo 2010), houve um crescimento de 16 milhGes de adeptos as religides
evangélicas no Brasil nos ultimos 10 anos pesquisados. Em 2000, os cristdos-evangélicos
representavam 15,4% da populacéo, enquanto que em 2010 este grupo cresceu para 22,2%
dos brasileiros. Em 1991, o percentual era de 9,0% e, em 1980, era de 6,6%. Ou seja, a religiao
crista-evangélica foi a que registrou o0 maior crescimento nos ultimos 30 anos.

2 Rede social interativa. Endereco eletronico: www.instagram.com/radiohora/
3 Rede social interativa. Endereco eletronico: www.facebook.com/RadioHora/
4 Aplicativo de mensagens instantaneas.

5 Servigo de comunicagéo por video desenvolvido pelo Google.

6 Entre os meses de marco e junho de 2021.
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Entre as décadas de 1960 e 1980 a populagéo brasileira era predominantemente
catdlica. Mais de 90% das pessoas declararam pertencer a esta religido até o ano de
1979. Entre 1980 e 1991, mais de 80% da populagédo continuava professando essa fé.
Porém, o nimero de catélicos comecou a reduzir no Brasil a partir dos anos 2000, conforme
demonstra o grafico:

Religidao 1970 1980 1991 2000 2010
Catolicos 91,1 89,2 83,3 73,8 64,6
Evangélicos 5,8 6,6 9,0 15,4 22,2
Outras religides 2,3 2,5 2,9 3,5 3,3

Tabela 1: Religides do Brasil de 1940 a 2010, em porcentagem
Fonte: PIERUCCI (2004, p.20), adaptado com os dados do Censo Demografico 2010 do IBGE.

A partir desta tabela, observa-se que houve uma redugédo gradual da hegemonia
do catolicismo; em contrapartida, as igrejas evangélicas experimentaram um crescimento
significativo nos Ultimos 50 anos. Se a tendéncia de 2010 for mantida, no préximo Censo do
IBGE, o nimero de catolicos podera ser inferior a metade da populacgéo brasileira.

Em Mato Grosso do Sul, Estado do Centro-Oeste brasileiro, 0 Censo 2010 apontou
que 26,5% da populacdo & evangélica, sendo que 15,21% s&@o evangélicos de origem
Pentecostal; 5,08% de Missdo e 6,21% sao de igrejas evangélicas nao determinadas. A

populagéo catolica no Estado ainda permanece preponderante, com 59,42% da populacgéo.

Catolica Apostoélica Romana 59,42
Evangélica/ Evangélica de Missao 5,08
Evangélica de Origem Pentecostal 15,21
Evangélica ndo-determinada 6,21
Outras religides cristas 0,77
Espirita 1,9
Umbanda e Candomblé 0,15
Budismo 0,15
Outras religides 2,58
Nao determinada e multiplo pertencimento 0,43
Sem religiao 9,22
N&o sabe 0,17

Tabela 2: Religides de Mato Grosso do Sul, em porcentagem
Fonte: JACKS & TOALDO (2014, p. 206)
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Esses numeros refletem, entre outros fatores, no investimento do segmento gospel
nos meios de comunicagdo, especialmente no radio, um veiculo de baixo custo para
aquisicdo e manutencdo de equipamentos para a transmissdo, com amplo alcance de
propagacéo. Apesar dos catdlicos representarem o maior nimero populacional, observa-se

que as igrejas evangélicas foram as que mais investiram no radio em Mato Grosso do Sul.

Radio Identificacao Frequéncia Municipio
U || CarEEae gl?;é()j"acgaéo Terceiro Milénio AolEE tapord e Dourados
2 | Deus & Amor gf;geéemecostal Dous 6 Amor | AM 720 Dourados
3 | Deus € Amor Ig?esjgeliemecostal Deus & Amor FM 106,1 Sonora
4 | Hora Gospel Interdenominacional FM 92,3 Campo Grande
5 | Imaculada G AM 580 Campo Grande

Associagao Milicia da Imaculada

6 Nova Gospel FM 99 1 Campo Grande e
(Rede Aleluia) Igreja Universal do Reino de Deus ’ Terenos
7 | Novo Tempo Gospel FM 97,3 Campo Grande

Igreja Adventista

Tabela 3: Radios religiosas de Mato Grosso do Sul

Fonte: Elaboragéo propria por meio de consulta aos portais Guia de Midia de MS e Tudo Radio. Acesso
em 19 Jul. 2020.

RADIO GOSPEL HORA FM 92,3: O OBJETO DESTA PESQUISA

Diferente das demais radios religiosas localizadas em Mato Grosso do Sul, a radio
gospel Hora - objeto desta pesquisa - possui caracteristicas de uma radio comercial
segmentada ao publico religioso. Mesmo com uma programagéo integralmente gospel,
sua principal diferenca € ndo possuir vinculo administrativo-financeiro com nenhuma
denominacéo religiosa, sendo assim, pode ser considerada receptivel a todas as correntes
religiosas. Os recursos para administracao da programacgao provém da venda de anuncios
comerciais e sua insercdo nas midias sociais reflete uma nova fase vivida pelo radio
brasileiro: a convergéncia tecnologica (BIANCO, 2012) e midiatica (JENKINS, 2009).

A emissora é descendente da radio Cultura AM, a segunda emissora implantada
em Campo Grande, inaugurada em 1949. Em 1969 foi integrada ao grupo Correio do
Estado” sob a responsabilidade do empresario José Maria Hugo Rodrigues e sua direcdo
passou por sucessoes familiares até que em 2009 ficou sob a dire¢éo de Luciano Barbosa
Rodrigues (TELLAROLI, 2015).

No dia 1° de agosto de 2017, ainda em AM, Luciano decidiu transformar essa radio
historica em uma radio gospel interdenominacional, segundo depoimento a esta pesquisa,
motivado por um posicionamento pessoal e mercadoldgico:

7 Compdem o grupo: o jornal impresso e online Correio do Estado, e as radios Mega FM 94,3 e Hora FM 92,3.
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Esse formato nasceu em cima de uma decisdo comportamental minha por eu
ser evangélico, por eu ter uma palavra e uma missao internamente de levar
os valores cristdos ao maior numero de pessoas possivel e por uma questao
mercadoldgica porque hoje os evangélicos ja sdo quase 40% da populagéo e
como a gente fez uma radio n&o evangélica, mas 100% gospel, entéo a gente
leva muitos catoélicos, muitas pessoas que querem uma informagcédo e uma
musica bacana que leve uma boa mensagem. (RODRIGUES, 2020).

O diretor informou que a proposta editorial da radio & a de comunicar valores cristaos,
a partir de mensagens que abordem fé, amor, paz, esperanca e serenidade. O jornalismo
ndo pauta tragédias, mortes ou acidentes. As pautas sao relacionadas a assuntos de
prevencao e informacdes que a direcdo considera de utilidade para o publico no geral, tais
como: campanhas de saude e temas relacionados a educagéo, economia, esportes, cultura
e politica. O nome da radio € uma redugéo de “Homem Ora” (Hora) e foi sugerido por uma
agéncia de publicidade, por ser um nome curto e que se refere a logica religiosa, conforme
explicou o diretor:

E uma radio que conecta o homem com a oragdo. A nossa visdo é nos
consolidar em Campo Grande e em Mato Grosso do Sul como um veiculo
de referéncia dos valores cristdos e adaptar a radio aos novos tempos: uma
réadio com imagem, uma radio na internet ouvida e vista pelo mundo inteiro.
E, principalmente, pregar um jeito e uma maneira de se portar. (RODRIGUES,
2020).

A estimativa da dire¢@o é que o alcance da radio seja de um milh&o de ouvintes em
Mato Grosso do Sul, mas ndo ha uma pesquisa de audiéncia que confirme esse niUmero e
que clarifique qual é o perfil socioeconémico do ouvinte da radio Hora.

Suatransi¢édo para o modelo FM ocorreu no dia 16 de abril de 2018. Além da sintonia
radiofénica, a emissora estad presente nas midias sociais mais utilizadas atualmente:
Facebook, Instagram e Youtube. No final do ano de 2020, a radio emissora seu aplicativo

para que os ouvintes pudessem acompanhar a programacéo pelo celular.

A PROGRAMACAO DA RADIO HORA

Os principais programas da emissora vao ao ar de segunda a sexta-feira, das 5h as
18h, aos sabados das 7h as 18h e aos domingos das 7h as 12h. A maioria dos locutores
ndo sao pastores, ou seja, sdo comunicadores com formagao universitaria, e o contetudo
da programacao é eclético e caracteristico por veicular valores da fé cristd. No periodo
noturno hé dois programas produzidos e apresentados por denominagdes religiosas, sao
eles: A Voz da Libertagéo, da Igreja Pentecostal Deus € Amor, apresentado de segunda a
sexta-feira, das 18h as 19h; e o Noite com Deus, da Igreja Assembleia de Deus de MS, as
quartas-feiras, das 21h as 22h.

Um culto neopentecostal é transmitido diariamente das 20h30 as 21h pelo pastor
Josiel Santos, lider da igreja que leva o mesmo nome do programa: Hora Profética. O pastor
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recebe pedidos de oracéo e de intercessao pelos ouvintes e realiza a chamada benc¢éo da
agua, na qual o espectador é convidado a deixar um recipiente com agua préximo ao radio
para receber a bencédo conduzida por ele.

No domingo, a emissora retransmite o programa Palavra e Viola, produzido pela
Radio Trans Mundial® e apresentado pelo artista gospel Vitor Quevedo. Trata-se de um
programa de 15 minutos com masicas sertanejas cristas, no estilo da musica caipira
raiz, com leituras e reflexdes biblicas. Ha ainda a Voz do Brasil, da Empresa Brasil de
Comunicagao (EBC) - programa de noticias nacional com veiculagéo diaria obrigatéria em

todas as radios do pais.

ANALISE DAS MEDIAQ()ES CULTURAIS DA RADIO HORA NO COTIDIANO DE
JOVENS OUVINTES DE CAMPO GRANDE-MS

Contrapondo-se a tradicdo de teorias norte-americanas de que os meios de
comunicacao influenciam a opinido e os modos de vida das pessoas, 0 tedrico JesUs
Martin-Barbero, em uma de suas principais obras “Dos Meios as Mediag¢des” (1987),
observou que a comunicagdo ndo se reduz apenas aos meios, mas perpassa o dia a dia
do receptor e interage com suas crengas, habitos e costumes, ou seja, ela interage com
a cultura cotidiana. Esse conceito foi denominado pelo autor como Mediagdes, que séo
“aqueles espacos, aquelas formas de comunicag@o que estavam entre a pessoa que ouvia
o radio e o que era dito no radio”, ou entre outros meios de comunicacao existentes em
cada tempo (MARTiN-BARBERO, 2000, p. 154). Dessa forma, o autor referiu-se aos meios
de comunicacéo social como um dos atores do processo comunicativo, mas ndo o principal,
nem o fundamental, a ponto de influenciar as atitudes e os comportamentos dos receptores.

Para discutir o cotidiano dos jovens entrevistados e o consumo da radio gospel
Hora foi utilizado o Quarto Mapa Metodol6gico das Mediag¢des, também chamado de Mapa
das Mutagdes Culturais e Comunicativas Contemporaneas (JACKS et al, 2019). Segundo
Lopes (2018), o conceito de Mediac¢des, cunhado por Jesus Martin Barbero, remete a
uma nog¢do mével que acompanha as transformagfes da sociedade, especialmente no
ambito da comunicacdo. Essa perspectiva tedrica abrange o espago do receptor, que é
onde se entrelagam as relagbes entre a producdo e a esfera social onde a mensagem
se estabelece e € interpretada. A proposta de Jesus Martin-Barbero caracteriza-se pela
interdisciplinaridade com outras areas do pensamento e mdultiplas abordagens teoricas.
O mapa das mediacdes relaciona a comunicagédo ao cotidiano e aos modos de vida da
sociedade (JACKS, 2019).

Os mapas das mediac¢des de Jesus Martin-Barbero, datados de 1987, 1988, 2010 e
2017, ndo substituem um ao outro, mas se complementam. Nesse sentido, identificou-se o

8 Rede mundial de radios cristas. Disponivel em https://www.transmundial.org.br/nossa-historia. Acesso em: 20 nov.
2021
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objeto deste estudo, a radio Hora, como um formato industrial — presente no primeiro mapa,
para articula-lo aos eixos e mediagbes presentes em sua versao atual (2017).

/ TEMPORALIDADES \

Identidades Narrativas
rd N
/ — AN
7 COMUNICAGAO N\
SENSORIALIDADES ——— CULTURA ————— TECNICIDADES
\ POLITICA P
Vs
e
Cidadanias Redes

\ ESPACIALIDADES /

Figura 1: Quarto Mapa Metodologico das Mediagdes: Mutagdes Culturais e Comunicativas
Contemporaneas - 2017

Fonte: LOPES, 2018, p. 58

ANALI’SE A PARTIR DO QUARTO MAPA DAS MEDIAQ()ES DE JESUS
MARTIN-BARBERO

A aplicacéo dos questionarios com o0s jovens ocorreu nos meses de marco a junho
de 2021, quando o Brasil enfrentava a pandemia pelo Coronavirus®, que modificou o
cotidiano das familias. As aulas continuaram a acontecer de forma remota, as escolas
publicas disponibilizaram apostilas para que seus alunos fizessem as atividades em casa
e entregassem em datas estipuladas. Muitos deles tinham acesso precério a internet, o
que impedia a participacdo em aulas online. Outro desafio da pandemia foi manter-se
mais tempo em casa, 0 que possibilitava maior contato desses jovens com os meios de
comunicacéo social, especialmente voltados ao entretenimento.

Em maioria nesta amostra, o perfil dos jovens ouvintes da radio Hora séo de
evangeélicos, moradores de bairro periféricos (com localizacdo de até 14km do centro
de Campo Grande) e com renda média familiar entre 3 a 5 salarios minimos (entre R$
3.300 e R$ 5.500). A maioria provém de familias com até quatro pessoas no domicilio.
Todos, mesmo os de menor faixa etéaria, estavam desenvolvendo alguma atividade laboral
concomitante com os estudos no momento da pesquisa, ainda que tais atividades fossem
para auxiliar os familiares em seus ramos de atuacdo e ndo empregos formais.

9 A Organizagédo Mundial da Saude (OMS) declarou, no dia 11 de margo de 2020, que o Brasil se encontrava em uma
Pandemia de Covid-19, doenca causada pelo virus Coronavirus. Pandemia refere-se a disseminagdo mundial de uma
nova doenga.
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Quando houve o inicio da pandemia e dos trabalhos no modelo home office, a
audiéncia do radio subiu em 17% no pais (KANTAR, 2020). A participacao religiosa ndo
ficou impedida neste periodo, pois as igrejas foram consideradas atividades essenciais
e puderam ficar abertas respeitando limites de horérios e de lotacdo. Desta forma, os
integrantes da pesquisa tiveram restricbes de acesso a entidades de ensino e a circulagcéo
em grupos sociais que nao fossem religiosos. A temporalidade advinda com a pandemia
deixou os jovens com poucas possibilidades de socializagéo. O trabalho (no caso daqueles
que possuem), a familia, o estudo individual, as atividades religiosas e 0 acesso a

tecnologias de comunicagao foram as agdes mais comuns dos jovens nessa época.

I d Trabalh
Nome | Hade | Escolaridade Religito € PessOasna | ponda Familiar Bairro rahatho
residéncia ou outras ocupagies
Evangélico 12
Dela2sala Al i let;
Brayan 15 9° EF (Tzreja Universal do (Ele, amie, irmios ¢ a, seanes Portal Caioba i am:e acotetar
minimos reciclaveis
Eeino de Deus) & cunhados)
E el 4 Mais de 5 sald Freel
. vangélica ais de 5 saldrios reelancer em
Leilane 17 EM e (Ela, amie, opaieo .. Jardim Carioca
(Izreja Batista) . minimos fotografia
irmiio)
E el 4 DelaZsald Apziliaati d
Giovana 18 3*EM vangeiea ; (Ela,afia, airmiea ° a, B Nowa Jerusalém HERLIAana A
(Igreja Mova Familia) minimos de criangas
prima)
5
Tzor is ES ’ Catéli:.o . (Ele, a mie, o De 3 a’ 5 saldrios Coophavila T Au?nhar
(cursando) (Pardquia Cristo Rei) padrasto e duas minimos administrativo
irmBs)
Evangelica .,
Amanda 30 EZ e 50 Cristi 2 De 3a Ssalarios Pirati Designer de
(cursando) cngresazae s ne (Ela e o esposa) minimos aEnmngs sobrancelhas
Brasil)
Cristd
El dentifi 2 De 1a2saléri
Fiamma 22 EM (a0 se identifica com ¢ a, seanos Vila Popular Operadora de caiza
uma determinada (Ela e o pa) minimos
religifio)
Catélica .
Denise 22 ES (Comumdade Cristo ? De 3 a, 3 salrios Tardim Tarumi Estagiana
(cursando) (Ela, a m&e e o pai) minimos
Bom Pastor)
Catélico 4
E3 De 3a5sala Té
Leonardo 24 Paréquia Mossa Senhora| (Ele, a avd, a mie e c a’ . saares Santo Antém o . Ecmc? o
(cursando) . ninimnos informati ca
das Gragas a prima)
. 4 .
ES Es &l De 3a5zald Apontador d
Ronan 25 vangeico . (Ele, a esposa e as ® a’ R searos Tardim Ttamaracd ponta o~r g
(cursando) (Tzreja NMova Familia) minimos produgic
duas filhas)
5
. EZ Evangélica Maic de 5 salarios Consultera de
L . .
arissa 2 (cursando) (Igreja Batista) (Fla, a mag’f pae minimos Jardim Tmd Cosméticos
duas 1rmis)
, 5 ;
Caio 7 E3S Evangélico (Ble, amde, o pai e Mais d:e 5 salarios Contro Consulj:or de
(incompleto) (Igreja Batista) " minimos Cosméticos
dois irmios)
Evangélica 4
. EM De 3a5sala Té
Isa Ludmila| 2% ,e (Igreja Adventista da (Ela, o esposo e : a, . saaries Tardim Tarumi Ermca em
curso técmeo mimmaos Enfsrmagem
Promessa) duas filhas)

10 Os jovens entrevistados assinaram um termo de autorizagdo para a divulgacdo de seus nomes, bem como das

Tabela 4: Apresentagéo dos jovens participantes da pesquisa

Fonte: Elaboragéo propria™.
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Brayan (15 anos) € o que apresenta maior tempo de exposi¢do ao conteudo gospel,
escuta da radio todos os dias, durante a maior parte do seu dia, e frequenta a igreja cerca
de quatro vezes por semana. Na pandemia sua sociabilidade ficou restrita ao ambiente
familiar e a igreja, bem como a exposi¢ao ao contetdo da radio Hora. Ja Leilane (17 anos),
se dedica a preparagéo para o vestibular, escuta a radio diariamente pela manha, frequenta
a igreja somente aos domingos e possui sociabilidade, na modalidade virtual, com amigos
de diversas religides.

Giovana (18 anos), ouvinte da radio no horario matutino, estuda o ensino médio,
auxilia a tia (responsavel por ela) a cuidar das criangas de sua vizinha e chega a ir a igreja
trés vezes por semana. Igor (18 anos) trabalha como auxiliar administrativo durante o dia,
faz aulas online da faculdade durante a noite e vai a igreja apenas aos domingos, € ouvinte
assiduo no inicio da manha e no horario de almo¢o. Amanda (20 anos) € autdnoma, possui
seu proprio estudio de design de sobrancelhas e trancou a faculdade durante a pandemia,
escuta a emissora em horarios diferenciados do dia. Fiamma (22 anos), concluiu o ensino
médio, é operadora de caixa e néo frequenta nenhuma igreja, ouve a emissora em horarios
alternados e relatou que € o Unico meio que a conecta com a sua espiritualidade. Denise
(22 anos), faz estagio durante o dia, realiza atividades da faculdade e frequenta a igreja aos
domingos, escuta a radio Hora enquanto dirige. Leonardo (24 anos), trabalha durante o dia
como técnico em informatica, faz faculdade a noite no modo semipresencial e frequenta a
igreja aos domingos, escuta a radio durante o seu expediente.

Ronan (25 anos), trabalha durante o dia, faz as atividades da faculdade a noite, possui
duas filhas gémeas de 8 anos de idade e frequenta a igreja até quatro vezes por semana.
Larissa (27 anos), estuda, trabalha em horarios flexiveis e vai a igreja aos domingos. Caio
(27), estuda, trabalha em horaérios flexiveis, ajuda os pais em um comércio e vai a igreja
aos domingos. Isa (29 anos), possui escalas de 12 horas seguidas de trabalho em hospital,
possui duas filhas de 6 e 3 anos de idade e frequenta a igreja em sdbados alternados.
Todos escutam a radio Hora durante seus deslocamentos e durante o expediente.

Trés dos doze entrevistados ndo eram evangélicos. Igor (18) frequentou a igreja
evangélica quando crianga com seus pais que eram adventistas, com a separacao deles
passou a frequentar com a méae a igreja Quadrangular. Aos 15 anos de idade, sua mae
casou-se novamente e a nova familia constituida passou a frequentar a igreja catdlica.
Denise (23) é de familia predominantemente catolica e nunca mudou de religido. Leonardo
(24) frequentou a igreja Internacional da Graga com a méae, mas aos 13 anos de idade
passou para a religido de sua avo, a catdlica.

Fiamma (22), de nacionalidade argentina, ndo estava frequentando nenhuma igreja
no momento da aplicacdo do questionario, ela participou de um grupo de jovens da igreja
Batista e conheceu a radio Hora no evento Marcha para Jesus em 2019. A jovem se afastou
da igreja em 2020, mas continuou sendo ouvinte frequente da emissora.

informag6es obtidas para esta pesquisa.
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Leilane (17), Giovana (18) Amanda (20), Larissa (27) e Isa (29) sao protestantes de
berco, ou seja, desde o nascimento foram levadas a igreja, sendo que os pais ou familiares
proximos séo as principais referéncias individuais para a participacao religiosa. Ronan (25)
e Caio (27) tornaram-se evangélicos ha menos de cinco anos. Ronan se declara como
“convertido”, ou seja, passou a frequentar uma religido evangélica, segundo ele, por
influéncia da esposa. Caio é de familia catoélica, mas passou a igreja Batista com a noiva
Larissa, porém, nao fez o batismo que é o ingresso oficial na igreja.

Esses entrevistados estavam imersos em uma cultura crista, sendo que a maioria
professa o protestantismo em suas diferentes denominacdes. Apenas trés deles séo
catdlicos e uma afirmou néo seguir uma denominacgao religiosa. Os participantes desta
pesquisa apresentaram, em sua maioria, a imersdo na cultura crista-evangélica desde a
infancia, motivados pela educacao familiar recebida. A relevancia que ddo as informagdes
que circulam variam muito conforme a idade — que confere maior ou menor dependéncia
familiar — e de acordo com o tipo de inser¢do na educacgéao formal, o tempo de exposicao a
emissora gospel e a participagdo em outros grupos sociais.

A seguir, foram reunidas algumas observag¢des quanto as espacialidades identificadas

a partir das respostas dos jovens:

a. Espaco habitado: € o espaco do territdério ao qual pertencem. A pesquisa se
limitou a capital Campo Grande. Dentre os participantes, os jovens Brayan, Lei-
lane, Giovana, Igor, Fiamma, Denise, Ronan e Isa habitam o territério dos bair-
ros mais distantes do centro da cidade, entre 10 e 14km de distancia. Enquanto
Larissa e Leonardo estao a cerca de 5km da regido central. O Gnico morador
do centro da cidade é Caio. A localiza¢ao dos participantes infere sobre o poder
aquisitivo, tempos de deslocamentos para atividades sociais (trabalho, escola,
cursos) e de lazer e acesso as tecnologias, tal como explicam Felippe et all:

Um habitante que reside no suburbio de uma cidade, para viver sua vida
utilizard numerosos recursos € competéncias espaciais para se locomover,
organizar e melhorar sua vida, estabelecer sua relacdo com o bairro onde
vive, entre outros (Felippi et all, 2019, p. 97, tradugao propria).

b. Espaco produzido: discute as tecnologias de comunica¢éo e espacialidades
possibilitadas por elas como conexao de territérios, mas também como o iso-
lamento e a fragmentagéo do publico consumidor (FELIPPI et all, 2019). A uti-
lizacdo das redes sociais - que socializa o usuario com mundo e a0 mesmo
tempo em que o isola de quem esta a seu entorno — foi citado por quase todos
os jovens participantes desta pesquisa. O Unico entrevistado que nédo as utiliza
com frequéncia é o Brayan pela dificuldade de acesso a internet. O radioe a TV
também sao citados pelos jovens pela presenga na rotina vivida na totalidade
dos entrevistados.
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c. Espacoimaginado: € o espago nacional, aquele imaginado pela populagéo que
ele reline com suas normas e leis particulares, que servem para manter uma
certa “coesao” entre os humanos que nele habitam (FELIPPI et all, 2019, p.
105, tradugéo propria). Dessa forma, os jovens habitam as leis e normas na-
cionais e preservam os ensinamentos que sao transmitidos pelas religides que
seguem, além da educagéo familiar, formada a partir do nascimento.

d. Espaco praticado: representa o espaco da cidade moderna, construidos por tra-
jetos, usos e apropriagdes que os habitantes fazem dele (FELIPPI et all, 2019).
A espacialidade se decupa em multiplos espacos: o espaco habitado, do
territério feito de proximidade e pertencimento; o espago comunicacional
que tecem as redes eletronicas; o espago imaginado da nagédo e de sua
identidade; o espaco praticado da cidade moderna, com a subjetividade que
emerge das novas relacbes com a cidade e dos modos de sua apropriacao.
(LOPES, 2018 p. 57).

Os ouvintes, habitantes destes espagos, deparam-se com uma série de mensagens
e informacdes diariamente. A radio Hora elaborou caminhos e estratégias comunicativas
para estar presente no ambiente dos ouvintes, tais como: a presenc¢a na internet — por
meio do site e dos canais oficiais no Facebook, Instagram, Youtube -, e com a criacdo
de um aplicativo para celular. Ou seja, ndo é mais necessario estar com o aparelho de
radio tradicional ligado em casa para consumir o contetdo da radio, atualmente é possivel
escuta-lo em qualquer ambiente.

Seguindo o eixo “Sensorialidades-Tecnicidades” do mapa metodologico de Martin-
Barbero verificou-se a relacdo entre os meios de comunica¢do consumidos pelos jovens
na diversidade de plataformas digitais que acessam no dia a dia e a relagdo desses meios
com suas praticas. Ao serem questionados sobre os meios de comunicagédo que acessam
no cotidiano para se informar e se entreter, muitos se lembraram das midias sociais digitais,
que trazem contetdos informativos de sites de noticia e também contetdos voltados ao
entretenimento.

Dentre as respostas destacou-se a importancia das midias sociais como canais de
encurtamento de distancias entre o contetdo que desejam acessar e suas rotinas. Seu
acesso é facil, instantaneo e esta na palma da mao. Os jovens ouvidos entendem que a
informacéao esta por toda parte: nas radios, TVs, sites e nas redes sociais. Quando possuem
interesse maior em algum assunto fazem suas préprias buscas para compreendé-lo. A
jovem Larissa afirmou no questionario aplicado que “se tem alguma noticia muito especifica
eu vou atras, no Google, pois, para o dia a dia, no Instagram ja tem”.

Quanto as respostas sobre os meios utilizados para entretenimento eles citaram os
nomes de canais de streaming, canais de musica e de videos, além das redes sociais e do
aplicativo WhatsApp. Os jovens compreendem o entretenimento como uma forma de pausa dos
acontecimentos, da rotina e do trabalho, e desejam ver algo que traga divertimento e alegria.
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A partir das respostas dos jovens sobre os meios de informacgéo e entretenimento
que costumam utilizar, a rddio Hora se destacou como fonte de informagdes (noticiarios),
narrativas de fé e motivacionais e de musicas gospel atualizadas, que € o principal atrativo
para eles. Percebe-se que o veiculo penetra em rotinas téo diversificadas por ndo necessitar
de uma atengéo concentrada, apenas a preferéncia pelos conteudos, musicas e o formato
da narrag¢do dos programas, esses foram os principais fatores relatados pelos jovens que
a escutam no dia a dia.

Outra observacéao foi o interesse de catélicos ou pessoas sem religido determinada
a consumir o conteudo gospel da radio Hora. Isso pode ser explicado pelo fato de que a
musica gospel contemporanea - o principal atrativo da radio de acordo com esses jovens
- é produzida para comercializagdo, diferenciando-se dos canticos e louvores proprios
das igrejas. Conforme explica Moura (2018, p.61) “ela [a musica gospel] foi convertida
a complemento das mensagens e entretenimento com letras carregadas por tematicas
repetitivas baseadas na prosperidade, vitorias pessoais e autoajuda”.

Em todos os relatos, observou-se que os ouvintes se mantém expostos tanto a
producao cultural leiga quanto a religiosa; as producdes religiosas precisaram se adaptar
ao mercado leigo para atingir seus fiéis. Uma constatagdo deste fendmeno de hibridagcéo
gospel-secular foram as respostas coletadas em questionarios sobre quais seriam os
artistas ou bandas que os jovens entrevistados mais gostavam de acompanhar. O resultado
foi uma miscelania entre a preferéncia por artistas gospel e de bandas seculares de pop,
rock, indie e até musicas japonesas — que nao possuem uma circulagdo recorrente na midia
brasileira — foram citadas. Essa é uma das razdes que pode explicar o fenédmeno de artistas
gospel que apostam em parcerias com artistas seculares ou adaptam seus ritmos ao que
é amplamente consumido pelo publico jovem. Conforme destaca uma reportagem de 2019
publicada pelo jornal Folha de Sao Paulo,

Além dos cléassicos louvores a Deus e letras inspiradas em trechos da biblia,
surgem cancgdes sobre amor, paz e até saude mental, além de ritmos mais
variados, como a musica eletronica e o pop. (SCHIAVON, 2019)

Quanto as narrativas, a radio Hora possui as seguintes peculiaridades em relacdo
a outras emissoras do estilo gospel: o formato dos programas mantém as caracteristicas
da maior parte das emissoras FM comerciais - uma média de cinco minutos de spots
publicitarios entre uma narracdo e outra dos locutores, a locugcdo tem um espaco
aproximado de dois a trés minutos de duragdo e as musicas tém um tempo médio de 10
minutos de duragdo em cada bloco de programa. Além das publicidades, existem ainda os
flashes ao vivo dos estabelecimentos comerciais que patrocinam a radio, especialmente
nos programas do periodo da manha. Os comerciais sdo compostos por algumas empresas
com nomes evangélicos, mas muitos dos patrocinadores ndao possuem relagédo direta com
0 segmento gospel.
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A producéo de seu contetdo é multimidia, ou seja, alcanga tanto os ouvintes da
emissora quanto aos internautas inscritos nas redes sociais da radio. Diariamente os
locutores do periodo diurno produzem Stories para o Instagram com mensagens de fé
e motivacdo pessoal e um convite para ouvir a radio. Todas as entrevistas realizadas em
estudio sdo transmitidas por meio das Lives do Instagram e as gravagdes permanecem no
IGTV. As noticias do site sdo compartilhadas diariamente no Facebook, bem como fotos,
artes e videos produzidos nos estudios.

Por fim, enquanto as emissoras pertencentes a denominagbes religiosas se
pautam por transmitir doutrinas aos seus fiéis, a radio Hora explora os aconselhamentos,
a autoajuda religiosa, o conforto espiritual, o desenvolvimento pessoal e o incentivo a
prosperidade profissional e financeira em suas narrativas — contetdos alinhados a Teologia
da Prosperidade™.

Nos questionarios aplicados, os jovens foram convidados a relatar o porqué do
interesse pela radio Hora para compreender como as narrativas da emissora se relacionam
ao cotidiano deles.

A maioria acredita que a emissora é voltada ao publico jovem devido a selecéo
musical que apresenta e a dinamica das locugdes. Em suas narrativas, os locutores
apresentam trechos e versiculos da biblia, compartilham experiéncias pessoais e palavras
motivacionais para seu publico. Os programas do horério diurno trabalham com temas que
séo explorados no decorrer de cada programa, integrando a musica @ mensagem que esta
sendo veiculada.

Conforme as respostas obtidas com os questionarios, infere-se que as musicas sdo
a parte da programacgéao que mais prende a atencao dos jovens a radio. As letras veiculadas
abordam questdes da moral cristd, mensagens biblicas e motivacionais.

Jesus Martin-Barbero afirma que as identidades e as tecnicidades possuem uma
relacdo de dependéncia, pois 0os meios de comunicacdo s&o um espacgo chave para a
producéo e o consumo cultural. Para o autor, grande parte das identidades que se mostram
na atualidade foram constituidas a partir de aparatos tecnolégicos. E o caso da identidade
gospel: ela foi pensada, planejada para atingir uma grande massa de jovens, inicialmente
integrando denominagdes evangélicas, e no segundo momento, alcangando pessoas de
outras crencas religiosas. O radio e a televisdo foram os principais aparatos tecnologicos
utilizados a partir da década de 1990, os shows musicais atrairam multiddes e geraram a
curiosidade das pessoas que ndo faziam parte daquele movimento. A partir da popularizagéo
da internet, o gospel continuou se expandindo, ndo deixou de ocupar esses espagos. Como
demonstram as pesquisas, o gospel tem forca nos streamings de musica e concorre com

os artistas seculares em nimeros de acesso.

11 Teologia da Prosperidade (ou Evangelho da Prosperidade) prega que os fiéis devem pedir a Deus o sucesso finan-
ceiro e a prosperidade, vistos como um direito intrinseco de qualquer ser humano (BELLOTTI, 2019).
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O estimulo a autonomia religiosa, a adaptacdo das religides aos mais modernos
meios de comunicacao e o crescimento do mercado consumidor de bens e servigos deste
segmento foram as consequéncias mais visiveis da midiatizacao religiosa (BELLOTTI,
2019) — tal como verificado na recepcéo da radio Hora pelos jovens campo-grandenses
que responderam a pesquisa.

Por fim, destaca-se as media¢des das cidadanias e urbanidades caracterizadas
pelos lagos sociais construidos entorno de espagos virtuais em que os habitantes das
cidades se reconhecem e se reinem em busca objetivos comuns, como a luta por direitos
e causas sociais. Na cultura gospel, os ambientes virtuais s&o igualmente utilizados tanto
para o reconhecimento da identidade, para o consumo de bens e servigos proprios dessa
cultura, como também para a mobilizagé@o social acerca de causas que defendem: contra o
aborto, pela liberdade de expressao religiosa, campanhas de combate a fome, entre outras.

Observou-se nas conversas iniciais com os jovens integrantes desta pesquisa que,
0s que possuem participacao ativa em igrejas, assumem liderancas ou sado integrantes de
grupos que Ihe conferem um espago nao somente como espectadores de um culto, mas
como protagonistas de a¢des dentro das comunidades evangélicas e catdlicas.

A mediacéo das Cidadanias e Urbanidades fecham o circulo do mapa metodoldgico
de Jesus Martin-Barbero (2017) revelando que esses personagens promovem espacos
de cidadania e participacao social dentro e fora de suas igrejas. E reforca o pensamento
do autor, de que em meio ao aparente desencantamento moderno com a religido, de sua
separacéo do movimento global da racionalizagdo, com os meios de comunicagao social e
as novas tecnologias comunicativas, a religido tornou-se capaz de devolver o mistério e a
magia aos ambientes secularizados (MARTIN-BARBERO, 1995).

CONSIDERAGCOES FINAIS

Observou-se que a radio Hora se estabeleceu no cotidiano dos jovens entrevistados
como um canal de comunicacao que faz uma conexao com o sensorium, referenciado por
Martin-Barbero, em seu mapa mais recente, com os modos de sentir, de se relacionar
e de se reconhecer da juventude. Esses modos de vida se constroem a partir de uma
pratica regular da religiosidade, consequéncia das mediacbes familiares. No cotidiano
essas familias vivenciam praticas corriqueiras de fé. Grande parte dos jovens relataram ser
levados a igreja desde a infancia, pelos pais, avos ou outros familiares proximos. Enquanto
outros adentraram ao universo religioso a partir de um relacionamento afetivo, ha ainda
quem se afastou da vivéncia religiosa por ndo concordar com as doutrinas, mas encontrou
na radio gospel o espago que precisava para continuar alimentando a espiritualidade.

Mesmo inseridos em ambientes diversificados, tendo maior ou menor participagao
em igrejas, as narrativas da radio Hora conseguem dialogar com o publico da faixa etaria
pesquisada, estabelecendo com eles o fortalecimento da cultura gospel, da qual a maioria
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dos participantes faz parte desde o nascimento. Em seus relatos, os jovens destacam
que buscam essa sintonia de radio religiosa para cultivar momentos de espiritualidade e
conectar-se com o divino, principalmente por meio da musica.

Os cantos e hinos tradicionais da igreja cederam espacgo a ritmos cada vez mais
secularizados, ou seja, adotaram estilos musicais que se assemelham aos grandes
sucessos tocados nacional e internacionalmente. Além disso, os cantores da mdusica
secular se inserem no ambiente gospel com composi¢des proprias para este publico.

A partir do questionamento inicial sobre quais seriam as mediacdes presentes no
cotidiano de jovens ouvintes desta radio gospel, a pesquisa passou pelas mediagcdes das
identidades: majoritariamente crista-evangélica entre os jovens entrevistados. Esta mediacao
articula-se com as narrativas de uma radio que aborda contetudos sobre familia, sucesso,
prosperidade, sonhos, amor préprio e fé, tanto nas locu¢des quanto no contetdo musical, e que
se diferencia das outras duas radios religiosas da cidade que possuem contetidos particulares
das doutrinas da Igreja Universal (Rede Aleluia) e da Igreja Adventista (Novo Tempo).

As mediacbes das redes e fluxos de comunicagdo, proporcionadas a partir
convergéncia para outras plataformas, permitem sua presenca em varios momentos
do cotidiano do ouvinte: entre os deslocamentos nos espagos urbanos a presengca em
ambientes domésticos ou de trabalho formal.

Nesse sentido, a radio Hora encontra-se na ritualidade propria de alguns dos
ouvintes. Brayan, por exemplo, tem o radio como despertador musical; sua méae sintoniza-o
logo ao acordar e todos da casa ja se levantam para fazer companhia a ela no café. A
familia de Leilane, que se desloca em conjunto para compromissos como escola e trabalho,
mantém o habito de ligar a emissora logo ao entrar no carro. Ja Ronan costuma sincronizar
sua oragdo matinal com a do locutor Alexandre Ledo em seu trajeto para o trabalho. A
mediacgdo das ritualidades esta presente no terceiro mapa metodologico das mediacgdes e,
por sua importancia no cotidiano dos jovens, foi trazida para esta analise.

As mediacdes das Cidadanias fecham esse circulo do mapa metodologico reforcando
0 espaco praticado pelos jovens em seu protagonismo na participacéo religiosa, bem como
0 espaco habitado no mundo através das interagbes com outros meios de comunicagéo
nao religiosos, seja para informacéo ou entretenimento. Isso reflete que, mesmo com a
temporalidade do presente em que estiveram mais expostos ao conteudo religioso, os
jovens possuem autonomia para conhecer e refletir conteddos expostos nos espacgos
globais, ndo se fechando apenas a pratica religiosa.

A segmentacdo do publico por meio da radio Hora e o desprendimento de vinculo
a uma instituicdo propria favoreceu o consumo desta emissora por jovens de diferentes
denominacdes e classes sociais. Sem prender-se a doutrinas distintas a radio reine os
fiéis das mais diversas igrejas, disseminando informagdes, musicas, valores e crencas
que reforcam a identidade e a cultura gospel, sem fazer distingdes entre o protestantismo

historico, pentecostal ou neopentecostal.
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