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RESUMO: O feminicidio € uma manifestagéo
extrema da violéncia de género, refletindo
relacdes de poder desiguais entre homens
e mulheres. A divulgacdo desse tipo de
crime na midia jornalistica € essencial para
sensibilizar a sociedade, impulsionar por
mudancas e garantir a responsabiliza¢ao
dos agressores. No entanto, a (in)visibilidade
do feminicidio na midia pode contribuir para
sua perpetuacdo, encorajar denuncias e
minimizar a gravidade do problema. Nesse
contexto, este artigo se propbe a analisar
como o feminicidio é abordado pela
midia jornalistica identificando possiveis
fatores que contribuem para essa (in)
visibilidade e propondo estratégias para
uma cobertura mais responsavel, partindo
do pressuposto de que o jornalismo,
em sua funcdo social como formador de
opinido, produz cenas de visibilidade que
tanto incluem quanto excluem sujeitos.
Estudos recentes, evidenciam o aumento
dos casos de violéncia doméstica contra
mulheres, exigindo abordagens mais
abrangentes para enfrentar essa questao.
Neste estudo, de natureza qualitativa,
adotou- se uma metodologia baseada
em pesquisa bibliografica. A analise
das formas de abordagem midiatica do
feminicidio permitird identificar estratégias
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de comunicagéo mais eficazes no futuro, visando sensibilizar a sociedade sobre a gravidade
da violéncia de género e fomentar uma mudanca de atitudes. Entende-se que quando as
noticias de feminicidio sdo compartilhadas em portais de noticia, sua repercussao costuma
ser maior do que se fossem veiculadas na televisédo ou nos jornais impressos, por exemplo.
Justifica-se por impulsionar uma transformacao social positiva, promovendo uma sociedade
mais justa e livre de violéncia de género.

PALAVRAS-CHAVE: Feminicidio; (IN)visibilidade; Midia jornalistica; Violéncia de Género.

THE (IN)VISIBILITY OF FEMINICIDE IN THE MEDIA: CHALLENGES AND
STRATEGIES FOR RESPONSIBLE COVERAGE

ABSTRACT: Feminicide is an extreme manifestation of gender-based violence, reflecting
unequal power relations between men and women. Publicizing this type of crime in de news
media is essential to raise awareness in society, promote chance and ensure that perpetrators
are held accountable. However, the (in)visibility of femicide in the media can contribute to its
perpetuation, encourage reports and minimize the severity of the problem. In this context, this
article aims to analyze how feminicide is approached by journalistic media, identifying possible
factors that contribute to this (in)visibilty and proposing strategies for more responsible
coverage, based on the assumption that journalism, in its social function as opinion leader,
produces scenes of visibility that both include and exclude subjects. Recent studies show
an increase in cases of domestic violence against women, requiring more comprehensive
approaches to address this issue. In this study, of a qualitative nature, a methodology based
on bibliographical research was adopted. The analysis of the media approaches to feminicide
will allow us to identify more effective communication strategies in the future, aiming to
raise awareness in society about the seriousness of gender-based violence and encourage
a change in attitudes. It is understood that when news of feminicide is shared on news
portals, its repercussion is usually greater than if it were brroadcast on television or in printed
newspapers, for example. It is justified by driving positive social transformation, promoting a
fairer society free from gender-based violence.

KEYWORDS: Feminicide; (In)visibility; News Media; Gender Violence.

11 INTRODUGAO

A violéncia contra a mulher é um complexo e multifacetado, enraizado em
construcdes histéricas que interagem intimamente com as categorias de género, classe
e ragal/etnia, bem como suas dindmicas de poder. A conscientiza¢do sobre esse problema
na sociedade brasileira emergiu das lutas feministas na década de 1970. Esses esforcos
culminaram, ap6s trés décadas, na promulgacao da Lei n° 11.340/06, conhecida como
Lei Maria da Penha, um marco legislativo para combater a violéncia doméstica e familiar
direcionado as mulheres.

Além de criminalizar e considerar a violéncia de género como uma grave violagédo
dos direitos das mulheres e dos Direitos Humanos, a Lei Maria da Penha conceitualizou a

violéncia contra a mulher como qualquer agédo fundamentada no género, capaz de resultar
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em morte, dano ou sofrimento nos ambitos fisico, sexual, psicolégico, moral e patrimonial.
Esta definicdo abrange tanto a esfera publica quanto a privada. Apesar disso, a visibilidade
social e politica dessa problematica é relativamente recente, tendo em vista que, nos Ultimos
50 anos, ganhou destaque a seriedade e a importancia crucial que precisam ser atribuidas
as situacdes de violéncia contra as mulheres. Tal reconhecimento exigiu a implementacéao
e efetivacdo de politicas publicas externas a esse enfrentamento.

A origem do termo “feminicidio” e sua distingdo do simples “homicidio” sdo uma
resposta a necessidade de chamar a atencéo para as mortes de mulheres que ocorrem
em ocorréncias alarmantes em relacdo aos homens. Além disso, o termo realga as
caracteristicas peculiares desses assassinatos. O feminicidio ndo se assemelha ao
homicidio; ao contrario, tem dimensodes politicas e de género que repudiam a neutralidade
do termo genérico.

Apesar das leis e politicas publicas rompidas para conter a violéncia de género, essa
realidade cruel persiste. No entanto, para além da gravidade intrinseca desse crime, existe
um aspecto igualmente preocupante que muitas vezes passa despercebido: a invisibilidade
das mulheres dentro do contexto do feminicidio.

A invisibilidade da mulher no cenario do feminicidio é evidente em diversas
esferas da sociedade. Muitos casos de feminicidio ndo séo especificamente relatados ou
registrados pelas autoridades competentes. Em varios paises, a violéncia contra mulheres
nao é tratada com seriedade e a subnotificagdo € alarmante, néo refletindo a realidade dos
numeros e resultando em estatisticas oficiais que distorcem a verdade.

A Lei Maria da Penha, como ficou conhecida, representa a legislacdo no Brasil
que define qualquer forma de violéncia direcionada as mulheres - seja fisica, psicologica,
sexual, moral ou patrimonial - como crime punivel com detencdo de trés meses a trés
anos. Além disso, a promulgacao da Lei 13.104, conhecida como Lei do Feminicidio, em
9 de marco de 2015, fortaleceu os movimentos sociais e politicos em prol dos direitos das
mulheres, uma vez que classificou o feminicidio como crime hediondo.

Diante desses desafios, este estudo visa desenvolver uma analise descritiva
das estratégias de divulgagdo do feminicidio pela midia jornalistica, com o objetivo de
identificar abordagens potencialmente eficazes para mitigar essas caracteristicas e,

consequentemente, reduzir a invisibilidade das vitimas de feminicidio.

21 APRODUGAO DA (IN)VISIBILIDADE E DO SILENCIAMENTO NA MiDIA

Ao tratar da nocao de invisibilidade, Aubert e Haroche (2013, p. 13) argumentam
que, hoje, “o invisivel tende a significar o insignificante, e, mais, o inexistente”. Essa
afirmacéo, que parece repetir um dito popular, “o0 que/quem néo é visto, ndao é lembrado”,
pode ser confirmada com uma simples observacdo em nossas relagdes cotidianas e em
nossos interesses de leitura/escrita/acesso nas midias. Se, pouco tempo atras, as esferas
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publica e privada apresentavam-se socialmente com maior distancia e nitidez, atualmente,
a exigéncia da visibilidade faz com que nossa existéncia seja mensurada pela quantidade
de imagens, videos e textos que produzimos ou que sao produzidos sobre nos, o que (nos)
impulsiona a exibi-los frequentemente. Ainda segundo Aubert e Haroche (2013, p. 15),
essa exigéncia da visibilidade busca uma extensdo do “eu exterior” e uma reducéo do “eu
interior”, 0 que resulta sempre em tornar-se publico. Frente ao medo da inexisténcia, o ser
humano contemporaneo se mostra e se significa nas e pelas midias, ja que “o sentido do
eu é entdo menos constrangido pelo universo de experiéncias imediatas do que nutrido por
multiplas formas simbélicas midiatizadas” (VOIROL, 2005, p. 97).

A visibilidade midiatica tornou-se, assim, de extrema importancia na vida
cotidiana, conduzindo-nos a (re)produzir sentidos por meio de aparatos simboélicos que
nos sdo propostos e, muitas vezes, impostos, mesmo sem nosso conhecimento pratico
ou consentimento imediato. Essa visibilidade permite que possamos interagir e, assim,
criar pontos de vista diferentes, olhando para a mesma base simbdlica. A esse respeito,
Voirol (2005, p. 99) afirma que também & necessario conceber a cena midiatica como um
espaco onde os atores podem deixar a invisibilidade e existir aos olhos dos outros sem
realmente entrar em contato com eles. Assim, eles podem afirmar seu ponto de vista, suas
orientagbes normativas, suas preferéncias culturais, em uma cena de relagdes indiretas
onde eles sabem que existem para outros.

No entanto, quem néo participa dessa visibilidade midiatizada, quaisquer que sejam
as razoOes, tende a permanecer invisivel e @ margem da atencao publica, o que significa
que a cena de visibilidade tanto inclui quanto exclui. Sendo assim, (in)visibilizagcdo pode
ser observada, por exemplo, no modo como se constroem as producdes jornalisticas,
tais como as noticias, visto que noticiar, informar, mostrar, nem sempre produz uma
representatividade sobre o que (ou quem) é noticiado ou mostrado. Nesse sentido, os
profissionais da informagao detém o poder de escolha do que se noticia, porém, estdo
inseridos em determinadas condicbes de produgdo, nas quais imperam critérios
econdmicos, sociais, culturais e ideoldgicos, que definem, por exemplo, o valor-noticia
dos acontecimentos. O fato de os produtores escolherem o que é digno de aparecer (e o
modo como deve aparecer) pode, ao mesmo tempo, anular/silenciar o que nao é mostrado,
tornando-o invisivel para o publico, mas, também, construir negativamente uma cena de
visibilidade sobre o0 que se mostra.

Tendo em vista os aspectos observados, ao construir a realidade cotidiana para os
leitores, o discurso jornalistico néo prescinde de gestos de interpretacédo, dado que quem
produz a noticia é, sobretudo, também um leitor que interpreta, mas nunca livremente.
Para funcionar como discurso autorizado, crivel, confiavel (Navarro, 2006), o discurso
jornalistico langa méao de roteiros, padrées e géneros textuais, estruturas mais ou menos
fixas e pré-determinadas. No caso das noticias, foco deste estudo, ndo ha como ignorar

a importancia do lead (pessoa que fornece informacgbes de contato) enquanto formato
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que agencia a construcdo da cena a ser mostrada, de modo que a “hierarquia de lugares
e pessoas, critério noticioso objetivo, venceu a magnitude e o nimero de envolvidos
porque quem morre — e onde morre — sdo questdes mais valorizadas pelo jornalismo e
sua objetividade excludente” (Moraes; Veiga Da Silva, 2019, p. 9). No que diz respeito as
manchetes sobre feminicidios, percebe-se uma recorréncia no modo como se constréi a
vitima, apresentando-se seu corpo esfacelado, a arma e a motivagao do crime. Percebe-se,
igualmente, o silenciamento e a invisibiliza¢cdo de outras mulheres, cujos assassinatos sdo
esquecidos, porque néo inseridos na l6gica da visibilidade midiatica.

Dado o exposto, os fatos notaveis ndo séo apenas os que mais merecem a atencéo
do publico, mas os que, dentre varias informacgdes, foram construidos como realidade a
ser vista, provavelmente, pela identificacdo social, histérica, politica, cultural e ideolégica
dos profissionais da comunicacao. Estes, segundo Voirol (2005, p. 102), “antes de enviar
seus produtos para equipes editoriais, operam uma forma de censura na construcdo da
narrativa, mantendo apenas o que é considerado por eles digno de atencdo”. Tal censura,
compreendida por Orlandi (2007) como sendo da ordem do silenciamento local, pode ser
atrelada ao fato de que aquilo que ndo é considerado “adequado as rotinas produtivas
e aos canones da cultura profissional” acaba por ndo adquirir “a existéncia publica de
noticia”, segundo Moraes e Veiga da Silva (2019, p. 16). Logo, as diversas escolhas, desde
as pautas até as fontes e 0 modo como sera retratada/reescrita uma historia, influenciam
na producgéo de silenciamento ou de (in)visibilidade. Profissionais da comunicacao, equipes
editoriais e demais cargos decisérios que definem essas regras ainda se validam em
valores patriarcais, atrelados a formacgdes discursivas e ideoldgicas dominantes, de modo
que, apesar das “conquistas alcangcadas pelas mulheres, no plano de valores da cultura
Ocidental, e da brasileira em especial, o feminino e ndo apenas as mulheres ainda é posto
em condicédo desigual em relagdo ao que se convencionou socialmente como masculino”
(Veiga da Silva, 2014, p. 50-51).

Contudo, se as cenas de (in)visibilidade se produzem em formagdes discursivas e
ideoldgicas com as quais jornalistas e leitores se identificam e que produzem, para estes,
efeitos de evidéncia, de naturalizacéo, a analise apurada dessas cenas implica compreender
que o silenciamento (Orlandi, 2007) ou 0 excesso de dizer ndo decorrem sendo de gestos de
leitura, comumente efetuados pelo analista de discurso, mas igualmente possiveis ao leitor
atento e ao jornalista que se dedica a problematizar sua prépria pratica. Essa complexidade
tem sido cada vez mais frequente no cenario atual, em que a luta pela visibilidade sobre
os feminicidios nos jornais é recorrente e necessaria, visto que diversos casos ndo sao
nomeados como tais, mas descritos apenas como crimes passionais, caracterizados por
cilimes, crimes de honra e paixdo. Em conformidade com a Lei n.° 13.104, de 2015, o
feminicidio € uma “circunstancia qualificadora do crime de homicidio” e deve passar a
ser entendido como um “crime hediondo”, ou seja, deve ser inserido no rol dos crimes

mais graves, que suscitam mais aversao e, consequentemente, devem ser combatidos.
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Caracterizam o feminicidio, ainda conforme o texto da lei, os crimes “contra a mulher por
razdes da condigéo de sexo feminino” e/ou que envolvam “violéncia doméstica e familiar’ e
“menosprezo ou discriminagéo a condicdo de mulher” (Brasil, 2015).

No discurso jornalistico, esse corpo, visto como fragil, sofre um duplo ataque,
primeiramente, enquanto alvo do crime feminicidio ou de sua tentativa e, depois, como
alvo do fazer jornalistico que o elege como mostravel, noticiavel, digno de espetaculo. As
relacdes de poder, assim, materializam-se no corpo, submetendo-o a condicdo de vitima na
qual se desenham, tracam- se a mao, sinais da violéncia que, diariamente, produz novas

vitimas.

31 ARELAGAO ENTRE A VIOLENCIA DE GENERO, LEGISLACAO E MiDIA

A violéncia de género, culminando em atos extremos como o feminicidio, & um
problema intrincado e multifacetado que tem suas raizes fincadas nas construcoes historicas
da sociedade. Ela se manifesta como um sintoma de desigualdades profundamente
arraigadas entre homens e mulheres, refletindo néo apenas diferencas biolégicas, mas
principalmente dindmicas de poder, categorias sociais como classe e raga/etnia e as
percepcdes moldadas pela cultura.

O despertar para a dimensao alarmante desse problema na sociedade brasileira
surgiu a partir das lutas incessantes dos movimentos feministas, esses esforcos ganharam
mais for¢ca na década de 1970. Essa mobilizagdo constante, apdés mais de trés décadas,
comprovada na promulgagéo da Lei n° 11.340/0, conhecida como Lei Maria da Penha, foi
um divisor de aguas legislativo no combate a violéncia doméstica e familiar direcionado as
mulheres.

A relevancia da Lei Maria da Penha n&o reside apenas na criminalizagcdo da
violéncia de género, mas também em seu papel de reconhecimento oficial da gravidade
dessa violagao dos direitos humanos das mulheres. A lei define a violéncia contra a mulher
como qualquer ato calcado no género, com potencial de ocasionar morte, dano fisico,
psicolégico, moral, sexual ou patrimonial, ocorrendo tanto no &mbito publico quanto no
privado. No entanto, a visibilidade politica e social desse problema é relativamente recente,
levando em consideragcdo que somente nas Ultimas cinco décadas a sociedade passou a
dar o devido destaque a seriedade das situagdes de violéncia contra as mulheres. Isso
levou a necessidade urgente de desenvolver e implementar politicas publicas efetivas para
enfrentar essa questao.

Nesse contexto, ganha destaque a importancia de investigar a relagdo entre a
divulgagdo midiatica dos casos de feminicidio e a visibilidade ou invisibilidade das vitimas.
A midia jornalistica desempenha um papel significativo na construcao da percepcéo publica
sobre questdes sociais, incluindo a violéncia de género. No entanto, a maneira como o

feminicidio € reportado pode variar amplamente, contribuindo para sua (in)visibilidade.
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41 CONSIDERAGOES FINAIS

As conclusdes deste estudo ressaltam a necessidade de adotar uma abordagem
ampla e integrada no combate a violéncia contra as mulheres. A analise das obras
referenciadas destacou a importancia da implementacéo de politicas publicas especificas,
além de programas de conscientizagdo e capacitagédo, para lidar com as complexidades
associadas a essa forma de violéncia.

A vulnerabilidade nas manchetes é tornada visivel a medida que o lugar de vitima
€ construido em uma relagdo simbi6tica com a condicdo feminina. Ao reconhecer que
mulheres ndo sabem ou ndo podem se defender, mesmo dentro de suas proprias casas ou
em seus locais de trabalho, que seus corpos sofreréo, de alguma forma, o poder socialmente
instaurado, o jornalismo pode amenizar a culpa e/ou ocultar o assassino, principalmente
ao construir e solidificar, em seu discurso, a condi¢cdo de vitima atrelada a mulher, cujo
corpo é lugar propicio tanto para a manifestagéo da violéncia quanto para a disseminagéo
da noticia.

Mesmo que leis como a Lei Maria da Penha (2006) e a Lei do Feminicidio (2015)
existam, ainda sdo medidas recentes e frageis, se comparadas aos séculos de violéncia
naturalizada e institucionalizada, inclusive, nas redagbes jornalisticas. Ademais, cabe
destacar que a violéncia orientada ao feminino, notadamente contra mulheres trans, ainda
recebe lugar menor, seja no campo midiatico, seja no nimero de denlncias, seja nas
politicas publicas colocadas em agdo em um pais com altos indices de violéncia como o
Brasil.

Partindo do objetivo gerala de compreender a divulgacédo desses casos como um
problema de seguranca publica, e com base na hip6tese de que a divulgacao responsével
e consciente pode contribuir para a superacéo desse grave problema.

A midia jornalistica desempenha uma funcdo fundamental na divulgacdo de
informacdes sobre casos de feminicidio na sociedade. Entretanto, essa divulgagcdo nem
sempre é feita de maneira responsavel e consciente. Muitas vezes, vemos uma abordagem
sensacionalista que, ao mesmo tempo em que destaca a complexidade do problema e
a responsabilidade estrutural da sociedade e do Estado, pode perpetuar esterettipos de
género e culpar a vitima.

A hipétese de que a divulgacéo responsavel e consciente dos casos de feminicidio
possa contribuir para a superag¢ao desse problema mostrando-se plausivel a luz das licoes.
Quando a midia se compromete a abordar esses casos de forma ética e informada, isso tem
o potencial de aumentar a conscientizag@o da sociedade sobre a gravidade e abrangéncia
do feminicidio. Essa conscientiza¢do pode, por sua vez, estimular um engajamento mais
ativo da comunidade, autoridades e instituicdes na implementacdo de medidas preventivas
e de protecéo efetiva as mulheres.

Além disso, uma divulgac@o consciente pode exercer uma pressao construtiva
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sobre as autoridades e instituicbes responsaveis pela seguranga publica. Ao destacar
a importancia da investigacdo e prevencédo desses crimes, a midia pode influenciar
positivamente a atuacao diligente e eficiente dessas entidades. No entanto, € impressindivel
a preocupacao de que o papel da midia sé pode ser bem-sucedido quando aliado a uma
cobertura embasada, sensivel e comprometida com os direitos humanos e a igualdade de
género.

Assim, o estudo ressaltou a importancia da midia jornalistica na conscientizacdo
sobre o feminicidio enquanto problema de seguranca publica. A divulgacéo desses casos
pode contribuir para uma abordagem de superacdo desse problema, incentivando a
sociedade a assumir um papel ativo na prevencao e protecdo das mulheres, bem como
estimulando as autoridades a atuarem com maior eficacia. No entanto, para que isso ocorra
de maneira eficaz, & necessario um compromisso ético e uma abordagem informada por
parte da midia, a fim de garantir que a divulgagédo dos casos contribua para a mudanca
social e a justi¢ca de género.
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