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RESUMO: Com o mercado absurdamente
diferente, as pessoas focando em comprar
itens relacionados as necessidades basicas
em meio ao distanciamento social causado
pela Covid-19, o meio digital tem sido
um grande aliado para aliviar as tensdes
causadas por todo esse cenario. Tal
contexto implicou diretamente na criagéo
de conteudo para redes sociais, mesmo em
cidades pequenas. Durante esse periodo, foi
perceptivel que os influenciadores buscaram
focar em dicas Uteis para o cotidiano da
“‘quarentena”, além de disseminarem
mensagens positivas que ajudassem a
manter a motivacdo em meio a tempos
dificeis, algo que destoasse a dura realidade
de pessoas no mundo todo sofrendo
com as perdas causadas pelo estopim
da doenca. As postagens relacionadas a
consumo de produtos foram drasticamente
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reduzidas a avisos de funcionamento
delivery dos estabelecimentos. Diante dos
assuntos expostos, o presente estudo tem
0 objetivo de refletir de maneira tedrica ao
mesmo tempo que traz uma analise de
contetdo simplificada sobre os aspectos
do imaginario que rodeiam o perfil de uma
influencer da regido, @akarolpacifico, da
cidade de Piripiri- Pi.

PALAVRAS-CHAVE: imaginario; digital
influencer; marketing de influéncia; redes
sociais; Instagram.

11 INTRODUGAO

O meio digital tem sido um grande
aliado para aliviar as tensdes causadas
por todo o cenario de isolamento social
que, dentre outras coisas consiste em
restricoes de contato fisico com o objetivo
de evitar a disseminagdo da covid-19.
Empresas ou profissionais autbnomos
que ndo trabalhavam com nenhuma rede
social foram “forcados” a migrarem para
o meio digital em busca de sobrevivéncia,
visto que os estabelecimentos fisicos néao
podiam funcionar de portas abertas para
evitar aglomeracées. O home office se
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tornou atividade de rotina para muitas pessoas que nem sabiam que esse termo existia,
webconferéncias e lives estdo emergindo como paliativos para ndo paralisar estudos, e
acompanhamento de equipes.

Muitas pessoas recorrem as redes sociais para diminuir a saudade de seus entes
queridos, amigos que ndo podem ser visitados e etc. Procura-se também nas redes digitais
um passatempo, uma “distrac@o” capaz de desfocar dos problemas vivenciados. Além
disso, tornou-se um lugar de busca de contedo, onde os responsaveis séo os Influencers —
sempre a postos e com muito mais tempo disponivel para entreter sua “audiéncia”. Todavia,
com as novas circunstancias e sem visitacdo as empresas parceiras para divulgar produtos
nos perfis desses influencers tiveram que buscar meios para manter os seguidores ativos.

E a partir desse contexto que o texto tem o objetivo de refletir sobre os aspectos
do imaginéario que rodeiam os perfis de uma influencer da regido, @akarolpacifico, da
cidade de Piripiri- Pi. Além de, especificamente: conceituar aspectos acerca do imaginario;
discutir sobre as redes sociais, influencers e a producdo de conteudo digital e apresentar
o contetdo disponibilizado por este perfil na rede social Instagram durante o periodo
de isolamento social causado pela pandemia da covid-19. A fim de atingir os objetivos
almejados e construir um corpo textual coerente, a metodologia aplicada foi feita a partir
de pesquisa bibliografica (artigos, livros e sites), com abordagem qualitativa, de natureza
béasica e de carater descritivo.

21 ASPECTOS DO IMAGINARIO

Diante de toda a complexidade do tempo presente, buscar compreender a
contemporaneidade € um desafio onde quem se propbe a pensar sobre, precisa estar
atento a dindmica dos acontecimentos e as mudancas em varios niveis de profundidade,
para assim lancar médo de novas formas de conhecimento. Ademais, nem sempre foi
assim, visto que durante muito tempo as dicotomias balizaram o pensamento humano, por
exemplo, as dimensdes do real e do imaginario, eram vistas como opostas e propunham
a necessidade de se domesticar as emocodes, pois um pensamento notoriamente racional,
exige uma linearidade de acontecimentos e, portanto, de movimentos/acoes.

O fato € que essa linearidade absoluta ndo pode ser alcangada por nossas emocoes,
trazendo consequéncias graves para a saude, mesmo diante de anseios validos como
progresso e igualdade social. Nilma Figueiredo (2018) em seu texto de abertura no livro
“Introdugéo aos pensadores do imaginario” indica que gragas a Cassirer, Jung e Bachelard
novos caminhos foram abertos no que diz respeito a considerar a importancia das emocoes,
dos afetos, a complexidade do ser humano e sua expressao simbolica. A partir dos atalhos
forjados por eles, outros estudiosos como Gilbert Durand e Michel Maffesoli, na Franca,
Muniz Sodré, entre outros, no Brasil, desenvolveram novas possibilidades de reflexao e
atuacéo no mundo (Rocha Pitta, 2012).
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Em Weil (2000), o sentido da mudancga estd em sair do paradigma Newtoniano-
Cartesiano — no qual prevalecem a fragmentacao da realidade, as leis da causalidade e do

determinismo — e ir para um paradigma holistico. De acordo com Capra (1997, p.97):

uma das consequéncias dessa forma de produzir conhecimento € o fato de
se excluirem do discurso cientifico a sensibilidade estética, as intengdes e a
alma. A experiéncia como tal foi substituida pela busca por uma descri¢cao
objetiva dos fendbmenos da natureza, por retirar da ciéncia qualquer vestigio
de subjetividade. Posteriormente, ideias da fisica quantica apontaram para
a ilusdo dessa objetividade pura, pois todo fendmeno depende e esta
diretamente relacionado a seu observador.

Ainda conforme Weil (2000), ele afirma que a fisica quantica veio mostrar que tudo
no universo € formado de energia, portanto, a separacdo entre 0 homem e o universo é
artificial. E de suma importancia, ainda, constatar que o imaginario envolve justamente o
campo da criagdo mitica e estética.

ao se revelar um amalgama de elementos dispares e contraditérios, um
reservatorio de representacdes ativadas e cristalizadas em cada momento
histérico. As producoes dessa esfera tendem a transcender as dualidades e,
de acordo com Castoriadis, merecem ser investigadas pela oportunidade de
desvendar os mecanismos de defesa e elaboracdo de solugdes simbdlicas
dos aspectos mais profundos da realidade disfarcada pela roupagem do
fantastico (WEIL, 2000, p.144).

Aqui também pode-se identificar a dimenséao imponderavel do Imaginario, a qual é
descrita por Maffesoli (2001) como o estado de espirito que caracteriza um povo. Para ele,
nao se trata de algo simplesmente racional, sociol6gico ou psicolégico, pois carrega também
algo de imponderavel, um certo mistério da criacdo ou da transfiguracéo. Transfiguragcéo
esta que, me arrisco a afirmar, se dispde a dimensao do real construido pelo fator coletivo.
Maffesoli (2001) também incorpora em sua fala uma dimensao ambiental, como a atmosfera
que permite uma construgcdo mental perceptivel, mas nao quantificavel, uma matriz. O
imaginario é uma forga social de ordem espiritual, uma constru¢gdo mental, que se mantém

ambigua, perceptivel, mas ndo quantificavel.

Para mim, sem tentar precisar a posicéo de Gilbert Durand, sé existe imaginario
coletivo. Por isso, falei na ideia de aura, de Walter Benjamin. O imaginario é
algo que ultrapassa o individuo, que impregna o coletivo ou, ao menos, parte
do coletivo. O imaginario pés moderno, por exemplo, reflete o que chamo
de tri balismo. Sei que a critica moderna vé na atualidade a expressdo mais
acabada do individualismo. Mas nédo é esta a minha posicéo. Pode-se falar em
“meu” ou “teu” imaginario, mas, quando se examina a situacao de quem fala
assim, vé-se que o “seu” imaginario cor res ponde ao imaginario de um grupo
no qual se encontra inserido. O imaginario é o estado de espirito de um grupo,
de um pais, de um Estado nac&o, de uma comunidade, etc. O imaginario
estabelece vinculo. E cimento social. Logo, se o imaginéario liga, une numa
mesma atmosfera, ndo pode ser individual (MAFFESOLI, 2001, p.76)

Lacan (1953/2005) confere a realidade humana a proposicdo de trés registros
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essenciais chamando-os de: simbdlico, imaginario e real. Vanier (2005) sintetiza de maneira
simples e coesa, o entendimento de Lacan (1953/2005) a respeito desses trés registros,
e como ao longo de suas obras o pensamento dele se modifica. Esta sintese representa
o inicio de seu pensamento: o registro simbodlico remete simultaneamente & linguagem
e a funcéo compreendida por Lévi-Strauss como aquela que organiza a troca no interior
dos grupos sociais; o registro Imaginario designa a relagdo com a imagem do semelhante
e com 0 ‘corpo proprio’; o registro Real, € o que deve ser distinguido da realidade, e o
efeito do Simbdlico expulsa. Explicita-se, dessa maneira, a relacdo entre o Imaginario e
o Real, isto é, o Imaginario que ganha a dimenséo de Real. Essas definicbes antecipam
0 que Lacan propde em 1953 (p. 18-19) e sdo essenciais para compreender as reflexdes
pretendidas por este texto. De acordo com Marcos (2003, p.338): “o indice de realidade do
outro nao €, pois, sua presencga. Sua presenga enquanto pessoa fisica no aqui e agora,
ndo pode garantir sua realidade se o outro ‘mais real’ mostra-se bem presente apesar de
sua auséncia.”

Podemos ver que finalmente a relacdo humana com a imagem se apresenta no texto,
mas nao é ela um fator de producéo de imaginario como inicialmente pode-se preconceber.
Maffesoli (2001) afirma que ndo é a imagem que produz o imaginario, mas o contrario.
A existéncia de um imaginario determina a existéncia de conjuntos de imagens, além de
sintetizar a imagem nd@o como um suporte, mas como resultado.

Outro aspecto relevante que este texto retoma sobre o imaginario, ainda segundo
Maffesoli (2011), é que este funciona pela interacéo. E essencial para o objetivo deste
trabalho o ponto onde a palavra interatividade se destaca, fazendo sentido na ordem
imaginaria. A aura equivale a algo que ultrapassa o individuo, de teor coletivo, portanto
é facil observar que ha processos interacionais que criam aura. Maffesoli (2001, p. 77)
exemplifica: “no caso, meu discurso é ultrapassado por uma vibragdo que supera o
argumento e instaura uma sensibilidade comum”.

Considerando o eu como sendo um outro, Lacan (1948/1998) afirma que toda
subjetividade possui uma estrutura bipolar. Essa seria uma consequéncia da forma como
ocorre a constituicdo do eu, proveniente da ideia que “a unidade do corpo é prefigurada
pela imagem do outro ou pela imagem do espelho.” (NAKASHIMA, 2016, p.104). A
formacgéo do eu através da imagem do outro, do seu duplo especular, d& a subjetividade sua
caracteristica bipolar, atribuindo ao eu a particularidade de ser essencialmente paranoico,
pois um eu nunca esté sé, estando sempre acompanhado de seu duplo especular, o eu-
ideal (NAKASHIMA, 2016).

Tais processos interacionais e de formacéo da imagem do eu e do outro, como
vimos, se relacionam com o funcionamento do imaginario. Essas mesmas interagdes séo
facilitados pelas redes sociais, mesmo antes de buscarmos compreende-las melhor, as
redes sociais ja configuravam interacdes entre pessoas. Para Recuero (2009) dois fatores

sdo imprescindiveis para que uma rede social seja estabelecida, sdo eles: os atores
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(compostos por pessoas, instituicdes ou grupos), também chamados de “n6s” das redes
e as suas conexodes (interagbes ou lagcos sociais).” Continuaremos a tratar sobre nos

proximos topicos.

31 REDES SOCIAIS, INFLUENCERS E PRODUCAO DE CONTEUDO DIGITAL.

Com o passar dos anos, as midias acabam tendo seu alcance totalmente facilitado,
reduzidas a caber nas nossas maos, a partir dos mais variados dispositivos digitais
conectados a Internet.

Entendemos, que as redes sociais configuram interagcdes entre sujeitos,
podendo apresentar-se como redes informais, configuradas por demandas
subjetivas, ou podem ser organizadas formal ou institucionalmente a partir
da atuacgéo coletiva de grupos com poder de lideranga, podendo, ainda, ser
hibridas entre as duas configuracoes. Além disso, as redes contam, para sua
organizacgéo e funcionamento, com a mediacéo das tecnologias da informacao
e da comunicacdo, especialmente a internet, ao mesmo tempo em que sao
dinamizadas por espécies de ‘teias invisiveis’, formadas por interagbes entre
sujeitos ndo mediadas pelas tecnologias. (COGO e BRIGNOL, 2011, p.6)

As redes sociais se tornam entao digitais e mais recentemente incluidas no processo
de convergéncia.

Por “convergéncia dos modos de codificagdo”, entendo a possibilidade de
“empacotar”, em um unico formato (no caso, o cédigo binario), enunciados
originalmente pertencentes a categorias semiéticas distintas (texto, som
e imagem). Essa indiferenciacdo viabiliza a reunido de tipos distintos de
mensagens em um unico suporte. Na pratica, trata-se da possibilidade de
utilizar uma mesma unidade de armazenamento (um disquete ou CD, por
exemplo) para guardar indiferenciadamente e ao mesmo tempo o texto
de uma carta em andamento, um conjunto de imagens fotograficas e uma
sequéncia melddica. (FRAGOSO, 2006, p.17)

Tal facilidade implica no aumento da produg¢é@o de contetudo disponibilizado nos
ambientes digitais em um constante movimento de passagem de uma cultura massiva a
uma cultura midiatica muito mais participativa.

Um movimento capaz de reconfigurar também aspectos relacionados a produgao
e ao consumo de significados na sociedade contemporanea, ainda regidos pelos ideais
de mercado. Em meio a essa transicdo e a realidade em que vivemos nos dias atuais,
a presenca da tecnologia digital € tdo onipresente que ja estd enraizada em nosso
cotidiano, tdo naturalizada que configura uma extensdo de n6s mesmos, influencia quase
que silenciosamente em nossos modos de pensar, agir e ser, produzindo a cada instante
milhdes de motivos para continuarmos conectados.

Podemos perceber que a convergéncia ndo precisa somente de todo o aparato
tecnologico para acontecer, ela precisa acima de tudo dessa cultura convergente que
possibilita essa interacéo coletiva quase imediata, sem muitas regras e ao mesmo tempo
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lotada de opinibes. Segundo Jenkins (2008, p.27), a convergéncia pode ser definida
enquanto: “fluxo de contetdos através de suportes midiaticos distintos; cooperacéo entre
multiplos mercados midiaticos; comportamento migratério das audiéncias dos meios de

comunicacao etc”.

A convergéncia nao ocorre por meio de aparelhos, por mais sofisticados que
venham a ser. A convergéncia ocorre dentro dos cérebros de consumidores
individuais e em suas interacdes sociais com outros. Cada um de nés constroi
a propria mitologia pessoal, a partir de pedacos e fragmentos de informacdes
extraidos do fluxo midiatico e transformados em recursos através dos quais
compreendemos nossa vida cotidiana. Por haver mais informagdes sobre
determinado assunto do que alguém possa guardar na cabeca, ha um incentivo
extra para que conversemos entre nés sobre a midia que consumimos. Essas
conversas geram um burburinho cada vez mais valorizado pelo mercado das
midias. O consumo tornou-se um processo coletivo. (JENKINS, 2008, p.31)

Com o aumento do acesso as midias e por consequéncia as redes sociais, ficou
muito mais facil uma pessoa an6nima se tornar amplamente conhecida em um curto
periodo de tempo, e é nesse cenario que vemos o surgimento de um grande numero de
digitais influencers — termo que designa usuarios que utilizam de sua popularidade em uma
rede social para fazer divulgagdes, seja de um estilo de vida ou mesmo de produtos de uma

marca que se disponha a ser patrocinadora.

Um influenciador é aquele usuario de redes sociais digitais que movimenta
e influencia uma grande quantidade de pessoas através da sua reputacao
em sites, blogs e redes sociais, para alavancar produtos, servicos e eventos.
(MONTELATTO, 2015, apud LOPES et.al., 2016, p.127).

Existem estratégias que sédo aplicadas em funcdo de propagar uma mensagem
(enviada por uma marca) e atingir um niumero maior de potenciais consumidores. Essa
associacdo de uma marca a um determinado influenciador configura aspectos do que
se denomina por Marketing de Influéncia, que por sua vez se alinha a um conjunto de
estratégias do Marketing Digital (como: o e-mail marketing, os links patrocinados no
Google, Hashtags, otimizacao de sites no geral) e que se associam com o queridinho da
vez: o Marketing de Contetdo. De acordo com Politi (2020), esse tipo de Marketing trata de
uma abordagem estratégica com enfoque em, nao somente criar, mas também em distribuir
contetdo de valor que sejam relevantes e consistentes para que sejam capazes de atrair e
reter uma audiéncia definida e leva-los a a¢des lucrativas.

Portanto, é possivel presumir que no Marketing de Conteldo a criagdo de mensagens,
seja visual ou textual, € modelada para um determinado publico em busca de efetivar a
venda do produto. Com isso, as empresas passam a oferecer um contetdo personalizado
para seu publico alvo, visando se sobressair em ambiente super disputado. Segundo Enge
(2012) Existem algumas maneiras, nas redes sociais, para que um influenciador crie um
contetido que gere impacto em seu negocio:

1. Eles podem escrever um post, ou artigo, sobre vocé;
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2. Eles podem compartilhar informacdes sobre vocé em suas contas de midia
social;

3. Eles podem pedir que vocé — ou permitir que vocé — hospede um artigo no
site deles;

4. Ou todos os itens acima (ou uma combinacgéo deles). (n.p.)

Tais maneiras de chamar a aten¢do de um publico necessitam de adequagédo aos
diferentes canais de comunicagéo, pois cada rede social tem um enfoque e uma logica
por tréas de seu desenvolvimento e desempenho, portanto, é natural essa adequacéo da
comunicacao de acordo com a configuragéo de cada rede.

41 INSTAGRAM: PROGRAMAGCAO NA PANDEMIA

A rede Instagram fez 10 anos em 2020, criada por um americano e um brasileiro, foi
comprada pelo Facebook em 2012 em um negd6cio bilionario (na época com cerca de 30
milhdes de usuarios sem a versao Android). Com cada vez mais espaco para videos, nao
se inibe em copiar redes rivais e luta contra a fama de que a ‘vida perfeita’ estampada em
seu feed faz mal aos seguidores. Em 2020, com aproximadamente 1 bilhdo de usuarios
ativos por més, o Instagram é a 52 rede social mais popular do mundo, atras do préprio
Facebook (2,6 bilhdes de usuarios), do YouTube (2 bilhdes), do WhatsApp (2 bilhdes) e do
WeChat (1,2 bilhdo). Alias, este € um dos poucos dados oficiais divulgados pelo aplicativo.

A Socialbakers, empresa de anélise e desempenho de Marketing Digital, realizou
um estudo sobre as tendéncias para as midias sociais em 2019 divulgada pelo site
Canaltech, fornecendo informacdes detalhadas sobre engajamento e publicidade, além de
temas emergentes que devem entrar em pauta no proximo ano. Para o desenvolvimento
do estudo, foram utilizados dados de mais de 10 bilhdes de conteldos em redes sociais
gerados por mais de 17 milhdes de perfis. Na questdo do engajamento, o Instagram se
destaca, segundo a pesquisa. Os dados revelaram que, mesmo com um publico menor em
comparacao com o Facebook, a rede de compartilhamento de fotos e videos é muita mais
ativa.

Um estudo realizado pela Spark, durante o més de marco (2020), publicada
pelo site portal da comunicagédo, apontou que influenciadores que publicaram sobre o
coronavirus tiveram uma taxa de engajamento média aumentada em 1,2 vezes em relagéo
as suas publicagdes tradicionais. Durante o pico da crise mundial, Facebook, Instagram e
WhatsApp tiveram um crescimento de cerca de 40%, apontam dados de marco de 2020
divulgados pela Kantar. Ja a Squid, especializada em marketing de influéncia, também
apontou numeros positivos para o periodo de isolamento social: em comparagdo com o
mesmo periodo no ano passado, houve um aumento de 24% na taxa de engajamento e
27% no alcance efetivo da ferramenta de ‘Stories’ do Instagram.

Com o mercado absurdamente diferente, as pessoas focando em comprar itens
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relacionados as necessidades basicas em meio ao distanciamento social causado pela
Covid-19, sem previsdo de quando as coisas irdo se estabilizar. Esse contexto implicou
diretamente também na criacdo de conteddo para redes sociais, mesmo em cidades
pequenas. Os influenciadores buscaram focar em dicas uUteis para o cotidiano da
“‘quarentena”, em disseminar mensagens positivas que ajudassem a manter a motivacéo
em meio a tempos dificeis, algo que destoasse a dura realidade de pessoas no mundo todo
sofrendo com as perdas causadas pelo estopim da doenca.

Para atingir o objetivo de refletir sobre os aspectos do imaginario que rodeiam
os perfis de influencers, assim como também apresentar o contetdo disponibilizado por
estes perfis na rede social Instagram durante o periodo de isolamento social causado pela
pandemia da covid-19, escolhemos um perfil da regido: @akarolpacifico da cidade de
Piripiri- Pi.

O perfil @akarolpacifico € publico, tinha 8.224mil seguidores em marco de 2020, em
geral a Influencer posta dicas de fotos e truques do dia-a-dia, tem parcerias em lojas locais
de roupas, calgados, acessorios, etc. Na sua descricdo do perfil (Bio) consta a mencao de
parcerias por Direct (ver figura 1) e os destaques possui 0s nomes de algumas das lojas

parceiras.

Tnstagnam : AY @O &

akarolpacimnco Enviar mensagem - ol IR

793 publicagdes 8.224 seguidores 1.373 seguinco
Karol Pacifico

Q | Dica boa ¢é dica COMPARTILHADA
@ | Se vens por bem podes entrar

Liz
ria do @umso_piripiri
b | Parcenias por direct

pOr Drowniecajo pinpin. felie.vanat diferencialmodas e out

Figura 1 - Bio Karol em 02/04/2020

Fonte: instagram @akarolpacifico

Atualmente @akarolpacifico possui um total de 13,5mil seguidores, (conforme a
figura 2). Ou seja, 5,3 mil a mais que no inicio das observagdes, sendo que deste total,
aproximadamente 2mil seguidores foram conquistados ainda no periodo de “quarentena”.
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912 publicagtes 13,5mil sequidores 1.971 sequindo

Karol Pacifico

@ | Dica boa é dica COMPARTILHADA

@ | Se vens por bem podes entrar

4 |Maedaliz

o | Parcerias por direct

luana_negreiross. pretasavia. vanessamodasp

Figura 2 - Bio Karol 30/01/2021

Fonte: instagram @akarolpacifico

Mais precisamente entre as datas de 02/04/2020 e 25/06/2020 o perfil de Karol atingiu
0s tao esperados 10k de seguidores e ndo deixou passar em branco a conquista, conforme
registo na figura 3. Com o aumento de seguidores sao liberadas “automaticamente” mais
funcdes dentro do proprio aplicativo Instagram. Como por exemplo: o famigerado arrasta
pra cima da ferramenta Stories. Além de reforcar a credibilidade como Influenciadora;

afinal, quanto maiores os numeros, melhores para configurar uma métrica de prova social.

i akarolpacifico * Seguindo
W piipii Piau, o

@1 akarolpacifico SOMOS 10K §§ &5
' 56 gratioso pela indi ¥

& Corido poramiikasly e

Figura 3 — 10K da Karol 30/01/2021

Fonte: instagram @akarolpacifico

Com o centro comercial fechado as postagens habituais, principalmente nos stories
diarios, relacionadas a consumo de produtos foram drasticamente reduzidas a avisos
de funcionamento delivery dos estabelecimentos ou a publicagbes voltadas ao foco de
consumo atual como, comida, materiais de limpeza e etc. Conforme figura 4 e 5.
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') akaralpacifico » Seguindo
@ akaolpacifico Em ter
qua

o joeimaviannatd Linda @

Curtido por ublzinha_de_pano e
outras 697 pessoas

Figura 4 — Publi delivery 22/04/20 Figura 5 — Publi Jumpol

Fonte: instagram @akarolpacifico

O Instagram da @karolpacifico durante a quarentena teve a presenca da filha Liz
muito mais forte (figura 6), juntas méae e filha buscaram muitas ideias de brincadeiras com
criancas, e compartilhavam tudo na rede social, o que é muito util para familias durante o
periodo de isolamento.

=] t’:' searoipacifice « Seguinde

g vick b PODDD

JCE pOr GOMes_3ndrels €
outras 501 pestoas

Figura 6 — Mae e filha 06/04/20

Fonte: instagram @akarolpacifico

360 graus: todos os aspectos da comunicagao Capitulo 6

69



Era comum durante esse periodo as mensagens motivacionais, reposts de
mensagens, videos com versiculos biblicos, inclusive stories inéditos (vide figura 7 e 8) no
claro intuito de destoar de toda saudade, e da horrivel realidade de perda, morte e muita
dor. Também era presente as postagens em relacdo a autoestima (figura 9), incentivando
o0 que denominam de autocuidado, rotinas de skincare, cronograma capilar, maquiagem e
exercicios somavam grande parte da programacao diéria dos perfis, tudo isso contribuindo
com o movimento hashtag #fiqueemcasa.

A “revolugéo da felicidade” é uma tendéncia que vem permeado diversos meios e
processos de comunicagdo, ao qual Muniz Sodré (2002) denomina bios midiatico. Como
vemos & um discurso muito presente nos perfis de influenciadores nas redes sociais.
Tornou-se atributo central e por certo hipervalorizado no discurso sedutor que prevalece
em nosso ambiente. Em meio aos tempos incertos o Imperativo “pense positivo” escancara
a busca pela esperanca e crengca em uma amanha melhor.

No amago da soéfrega e incessante busca da felicidade nesses tempos
sombrios, talvez se encontre aquilo que seria proprio da nossa espécie — a
ansia de expandir os limites simbdlicos da realidade possivel, sonhar o que
nunca foi ou jamais teria sido, e ousar indagar: por que nao? (CASTRO, 2011,
p. 343)

QUE TE FAZ BEI
EPAZI

SEJA aﬁ:‘. UMA PLAYLIST QUE . 7S
TE LEVANTE, ASSISTIR UM FILME, CTE SE COM AS PESS ) 3 MIAEHAN”"[
Um’ﬂlT(E,"UMA RECEITA MAMEﬁUéE TETRAZEMESSA 3 LINDA PRACFIC ‘
TR EM CABA 8

Figura 7 — Paz Figura 8 — Energia positiva Figura 9 — Linda pra ficar em casa

Fonte: instagram @akarolpacifico

Percebe-se também a tendéncia da gestéo do “eu”, como produto no competitivo
mercado das subjetividades, “controlar o que pode ser controlado” e projetar-se como uma
pessoa “dinamica” , “intuitiva” e “de bem com a vida” torna-se muito mais atrativo aos olhos
de qualquer audiéncia. Coerente com essa ideologia temos a tese de que cada individuo é
responsavel pelo gerenciamento estratégico de sua propria imagem social.
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Um ponto recorrente € em relagdo as mensagens de “Bom dia!”, “Boa tarde!” e
“Boa noite!” (vide figura 10). Geralmente os perfis sempre estéo repletos de Stories com
esses cumprimentos, existe até uma certa cobrancga por parte dos seguidores, visto que
sempre se justificam, “gente sé apareci agora porque” ... ai explica-se o motivo da falta
de cumprimento. Algumas vezes os perfis exibem mensagens de seguidores, “prints” de
conversas, onde a seguidores interagem com os Influencers, dao feedbacks sobre as
divulgagdes, produtos, trocam informacdes. A Karol teve um perfil bem ativo com relacdo ao
contato com suas seguidoras (sim, a maior parte das interagées sdo de mulheres) durante
a quarentena, uma audiéncia que interage, engaja e demostra como sao influenciadas
(palavra usada pelas proprias seguidoras, ver na figura 12.

[ ._ . LY

s

ALCUEM SABE ONDE TEM ?

quando vc comegou ng outro dia eu

nto que
ngm acha rfais dleo de ric "ulm
comprar &

Jesussssss! Acredito nfo kkick

Vou ja pedir um help aqui pra saber
onde encontrar kk

kkkk pede por favor!!

Figura 10 — Bom Dia 19/04/20  Figura 11 — Agradecimento Figura 12 — Influenciou

Fonte: instagram @akarolpacifico

Ainda sobre os feedbacks do publico, na figura 13 podemos ver uma histéria
interessante, a seguidora conta que ndo a conhecia pessoalmente, mas havia sonhado com
a Karol, um sonho bem positivo onde elas conversavam em um ambiente bonito. Mas como
alguém pode sonhar com quem nao conhece? Em uma conversa onde uma dé forca para
a outra, como se fosse um sonho proximo da realidade fisica, mas o contato das pessoas
€ “apenas” virtual. E comum sonharmos, com filmes, existem fas que sonham com seus
artistas favoritos, sonhamos com lugares que queremos conhecer, mas nao conhecemos
pessoalmente e tudo isso parece ser concebido através do nosso acesso as imagens, e

afinal o que néo falta em um perfil como este sdo imagens.

o imaginario, mesmo que seja dificil defini-lo, apresenta, claro, um elemento
racional, ou razoavel, mas também outros parédmetros, como o onirico, o
ludico, a fantasia, o imaginativo, o afetivo, o n&do racional, o irracional, os
sonhos, enfim, as construgdes mentais potencializadoras das chamas das
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praticas. De algum modo, o homem age por que sonha agir. O que chamo
de “emocional” e de “afetual” sdo dimensbes organicas do agir a partir do
espirito. Evidentemente que a pratica condiciona as construcdes do espirito,
mas estas também influenciam as praticas (MAFFESOLI, 2001, p. 76-77).

Bom dia

Tudo bem TEM MSG QUE

Sonhei com vc ontem
Ndo a conhego pessoalmente
Ainda
Nossaaaaaa

Como
Fai ?

Espero conhecer fol um sonha bom
ve muito alegre em um lugar lindo

20

Onde vc me passava segurancga paz
em meio a tanta tristeza mais vec tava
ali firme e forte eu tinha g
compartilhar este sonho com ve

Ve & uma pessoa iluminada por Deus
karol

Figura 13 — Sonhei com Vocé 20/04/20

Fonte: instagram @akarolpacifico

51 CONSIDERAGOES FINAIS

Diante do que foi exposto ao longo deste texto é perceptivel que existe uma relagao
profunda dos influenciadores com seus seguidores, algo que pode ser associado justamente
a uma forma de fidelizagéo, onde se busca agradar e postar contetdos atrativos ao publico
alvo. Todavia existe algo além em meio a interacao quase instantanea, a tantas postagens
do cotidiano dessas pessoas, € como se o0s seguidores, de certa forma, se sentissem nao
s6 como espectadores das cenas, mas sim participantes, que se utilizam de comentarios,
compartilhamento, reagées, dentre outras coisas para “provar’ que também estao ali. E
mais que assistir &€ participar, assim como foi apresentado nos tépicos anteriores, uma
cultura participativa e convergente. Em sintese, sobre o imaginario atual podemos citar:
“No passado, era o que vocé tinha. Agora, é o que compartilha”.Godfried Bogaard.

Ao propor uma reflexdo sobre os aspectos do imaginario que rodeiam os perfis
de influencers e ao apresentar o contetdo disponibilizado por um destes perfis na rede
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social Instagram durante o periodo de isolamento social causado pela pandemia da
covid-19, podemos também afirmar como as imagens geradas e expostas demostram
todo um imaginario que faz fundo a essas interacdes, aos desejos, as construcdes de
relacionamentos sociais, a percepcdo do mundo ao redor de cada individuo que se
entretém ao mesmo tempo que é influenciado no mais intimo da construcéo de si mesmo,
produzindo novas maneiras de pensar, agir e ser a partir dessa troca que acontece ao

alcance de suas méos e praticamente a todo momento.
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