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RESUMO: O café &€ uma das principais
commodities comercializadas no mundo,
sendo produzido em mais de 60 paises
em desenvolvimento e comercializado
principalmente nos paises desenvolvidos.
Atualmente, o Brasil &€ um dos destaques
mundiais na producao de café. Nos ultimos
anos vem crescendo a demanda mundial
por cafés especiais, nos quais se incluem
os cafés organicos, os cafés Fair Trade,
gourmet e os que se utilizam de indicacées
geograficas (IG). Mais especificamente
sobre a certificacdo Fair Trade, pretende-
se descrever as vantagens da certificagao
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Fair Trade para agricultura familiar na
produgao de café no Brasil. Foi constatado
que existem vantagens que abrangem a
sustentabilidade econémica, ambiental
e social. O prémio pago aos produtores
permite que o agricultor familiar faca
investimentos em qualidade de vida, as
exigéncias ambientais para que se obtenha
a certificacdo, contribuem com aspectos
ligados ao solo, recursos hidricos, utilizagéo
de fertilizantes e agroquimicos, auxiliando
de forma geral na educacdo ambiental do
produtor e na sustentabilidade ambiental da
propriedade. Ja na esfera social, observou-
se questdes ligadas a seguranga do trabalho,
utilizacdo de equipamentos de protecdo
individual, investimentos na capacitacao dos
produtores, sua familia e seus funcionarios
também séao fatores diretamente ligados a
obtencao da certificacao Fair Trade.
PALAVRAS-CHAVE: Agricultura familiar.
Fair Trade. Café

11 INTRODUGAO

O café é uma das principais
commodities comercializadas no mundo,
sendo produzido em mais de 60 paises

em desenvolvimento e comercializado

Ciéncias agrarias: Debates emblematicos e situagcéo perene

Capitulo 12

158


https://wwws.cnpq.br/cvlattesweb/PKG_MENU.menu?f_cod=F8496F60492777D51CC963C5A5DFB14A
http://lattes.cnpq.br/0136372204975427

principalmente nos paises desenvolvidos, em que, pelo menos 14 desses paises, tem o
café como representante de 10% ou mais de suas exportacdes (TRAUER et al., 2017).

Atualmente, o Brasil € considerado o maior produtor de café do mundo, com uma
producdo de 3.556.638 toneladas no ano de 2018. Os estados de Minas Gerais, Espirito
Santo, Séo Paulo, Rondénia, Bahia e Parana de destacaram como os maiores produtores
(AURIGLIETTI e TONIN, 2021).

Brainer (2018) acrescenta que quatro paises concentram a producéo total de café no
mundo (67,6%), sendo eles: Brasil, Vietna, Coldmbia e Indonésia. Além disso, as maiores
areas de cultivo comercial de café se encontram no Brasil (1.995 mil ha), Indonésia (1.229
mil ha), Colémbia (866 mil ha) e Vietna (598 mil ha).

Existem grandes diversidades de espécies que compdem o género Coffea,
entretanto, apenas duas apresentam importancia econémica: Coffea arabica (Café arabica)
e Coffea canephora (Café conilon ou robusta). Especificamente no Brasil, o Café Arabica
responde por 76,7% da producéo total (BRAINER, 2018).

Ainda que possa ser considerado uma commaodity, verifica-se que o café é um
negocio bastante segmentado, envolvendo graos de distintas qualidades e procedéncias,
fazendo com que o mercado cafeeiro seja bem variado em relacéo a padrdes de consumo,
muito em funcéo do fato de a bebida atravessar a todas as camadas sociais em todo o
mundo, desde as mais altas sociedades até as populagdes com menor poder aquisitivo
(FALEIROS; TOSI, 2019).

Em relagdo a agregacgdo de valor, Pereira (2016) aponta que uma estratégia para
que o café seja aceito e valorizado nos mercados reside na diferenciacdo aplicada a
qualidade do produto. Existe uma crescente demanda mundial por cafés especiais, nos
quais se incluem os cafés organicos, os cafés Fair Trade, gourmet e os que se utilizam de
indicagOes geogréficas (IG).

No que se refere a cafés especiais, especialistas acreditam que esses sejam a
oportunidade para que pequenos produtores continuem na atividade. Outros especialistas
destacam que os cafés especiais sdao um nicho de mercado apropriado por grandes
empresas globais (FREDERICO; BARONE, 2015).

Um tipo de comeércio que procura estabelecer ganhos mais justos aos produtores é o
chamado Fair Trade (também chamado de Comércio Justo). O comércio justo no mercado
internacional é composto por produtores, importadores, licenciados e lojas proprias (ou
sites). Os licenciados sdo empresas que tém o direito de utilizar o selo de Fair Trade
mediante o pagamento de licengas, concedidas através de iniciativas nacionais ou pela
Fairtrade Labelling Organizations International (FLO) (MENEZES, 2018).

Nesse contexto, a agricultura familiar mostra-se historicamente como importante
fornecedora de insumos para a industria de alimentos processados e graos, principalmente
por meio de associagcbes de produtores. A unido das forcas por meio do associativismo
permite a agricultores familiares a combater dificuldades advindas da baixa escala de
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producdo, acesso a crédito, comercializacdo e a possibilidade de agregacao de valor ao
produto (PEREIRA, 2016).

Ademais, em um contexto social, em que o alimento tem sido avaliado nao
somente por suas caracteristicas sensoriais, mas também pelo seu significado simbdlico e
comunicativo. Através do procedimento de compra, o consumidor expressa a sua cultura e
sua identidade. Por esse e outros motivos, 0 mercado esta atento a questbes ambientais e
sociais ligadas diretamente a agricultura (GROOT, 2020).

Diante deste cenario, surgem questdes que irdo nortear o presente trabalho, sendo
elas: Como tem se caracterizado as mudangas nos habitos de consumo de café no Brasil?
Qual é a contribuicao a certificacao Fair Trade tem para a agricultura familiar? Desta forma,
0 objetivo do presente trabalho reside em descrever as vantagens da certificacdo Fair
Trade para agricultura familiar na producao de café no Brasil. Especificamente pretende-se
identificar as mudancas no consumo de café no Brasil; estabelecer um historico a respeito
da certificacdo Fair Trade e analisar a contribuicdo a certificagdo Fair Trade tém para a

agricultura familiar

21 O CAFE E A AGRICULTURA FAMILIAR

2.1 Historico da cultura do café no Brasil

No caso do Brasil, o café chegou ao territdério nacional em 1727, na cidade de
Belém, através da Guiana Francesa. Devido ao clima favoravel e a cultura escrava, seu
cultivo foi propagado por varios estados brasileiros, dando origem a um parque cafeeiro no
pais, composto por 15 estados, trazendo o Brasil ao primeiro lugar mundial de producgéo e
exportacéo cafeeira com maior desenvolvimento de seu plantio no interior de Sédo Paulo e
do Rio de Janeiro, principalmente na regido do Vale do Paraiba (CARVALHO et al., 2017).

Atravessando o Vale do Paraiba, as plantacbes de café que ja dominavam as
paisagens fluminenses, penetraram no estado de S&o Paulo, que a partir da década de
1880 passou a ser o principal produtor de café do pais. Ao final do século XIX, o Brasil ja
controlava o mercado mundial de café (ABIC, 2021).

A mao-de-obra escrava foi utilizada até 1888 (ano da abolicdo da escravatura),
quando houve grande imigracdo de europeus (principalmente italianos), que acabaram por
trabalhar nos cafezais, recebendo salario. Foi por meio do café que o Brasil entrou no
mercado internacional, tornando-se commodity no século XIX (SILVA e SILVA, 2021).

Durante a primeira metade do século XX, o Brasil respondeu por mais da metade
da oferta mundial de café, o que colocava o pais no centro do mercado mundial. A respeito
dos maiores estados produtores, Minas Gerais, Sao Paulo e Rio de Janeiro, comandavam
a produgéo nacional em termos de volume, qualidade, logistica e forga politica (FALEIROS
e TOSI, 2019).

Por conta da Crise de 1929, o Estado precisou intervir na producdo de café,
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comprando todo o estoque de café dos produtores, a fim de equilibrar o pre¢o do produto
no pais. Com a crise, 0s precos comecaram a cair e a demanda pelo produto por parte de
outros paises diminuiu (RODRIGUES; DIAS; TEIXEIRA, 2015).

Apébs a crise de 1929, o poder politico passa da esfera estadual para a federal,
resultando em politicas cafeeiras de valorizagcdo e como consequéncia aumentando de
forma significativa a producéo. E realizado um novo encontro entre cafeicultores, onde
nasce o Conselho Nacional do Café, que da inicio a ajustes na capacidade produtiva em
relacdo a demanda, impondo inclusive a queima de estoques, em que mais de 78 milhdes
de sacas de café foram queimados (NAGAY, 1999).

A partir do final da década de 1960 e inicio da década de 1970, os Planos de
Renovacdo e Revigoramento de Cafezais (PRRC), passaram a trazer uma série de
iniciativas a fim de implementar mudancas definitivas no perfil da cafeicultura, com a¢des
que se destacam como o Programa de Financiamento em Formagdo de Mudas (1971),
Programa de Financiamento ao Plantio de Cafezais (1969/1970), Programa de Incentivo
ao Uso de Fertilizantes e Corretivos (1970/1971 e 1974/1975), dentre outros (SILVA e
CORTEZ, 1998).

A década de 1970 também marca o deslocamento dos cafezais para o Cerrado
Mineiro devido a uma geada que destruiu parte da cafeicultura paranaense e paulista. Nesta
mesma época houve grande renovacao da agricultura cafeeira, com intensa utilizagéo de
tecnologias de producéo. Os produtores mineiros possuiam como caracteristica marcante,
propriedades de pequenas dimensdes (NAGAY, 1999).

Destaca-se na década de 1980 uma mudanca da geografia do café, ainda em
destaque nos Estados do Parana e Séo Paulo, para uma outra que acrescenta de forma
crescente areas do Cerrado, em funcéo de avancgos tecnoldgicos e inovagdes originadas
da chamada Revolugéo Verde (IBGE, 2017).

O ano de 1994 marcou duas outras grande geadas, que atingiram grandes produgdes
de café no Estado do Parana e grande parte do Estado de Sao Paulo e faixas consideraveis
do Estado de Minas Gerais, sendo este um dos motivos para o deslocamento da produgéo
para os estados ao norte do territério paulista (IBGE, 2017).

Em 1996 foi criado o Programa Nacional de Pesquisa e Desenvolvimento do Café,
em parceria com instituicdes componentes do Sistema Nacional de Pesquisa Agropecuéria
(SNPA), universidades e institutos de pesquisa e iniciativa privada do agronegécio do café.
Em 1997 foi criado o Consorcio Pesquisa Café, com o objetivo de planejar e executar
as pesquisas, com a participacdo de varias instituicbes como a Empresa Brasileira de
Pesquisa Agropecuaria (EMBRAPA), Empresa Baiana de Desenvolvimento Agricola
(EBDA), Instituto Agronémico de Campinas (IAC), Ministério da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento (MAPA), dentre outras (EMBRAPA, 2022).

Nas décadas de 2000 e 2010, a cultura do café mantém a sua relevancia, evidenciada
por seus expressivos numeros. Entre os anos de 2008 e 2017, o Brasil foi responsavel em
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média por 32,88% da produgcdo mundial de café, de acordo com dados divulgados pela
Organizagéao Internacional do Café (OIC) (SANTOS, 2020).

Em 2020, a pandemia de COVID-19 provocou queda de 1% no consumo mundial
de café. O isolamento social provocou aumento do consumo dentro do lar, porém esse
crescimento ndo foi o suficiente para reparar as perdas nas vendas de café fora do lar.
Apesar das adversidades, o0 ano foi positivo para os produtores, em fun¢do da depreciacéo
do real, em comparagéo com o doélar (ANDRADE, 2021).

Depois de um aumento de quase 80% ao longo do Ultimo ano, os pregos do café
chegaram desenham uma trajetéria de queda, em funcéo da guerra entre Russia e Ucréania,
ao qual tem pressionado as cotagdes do café, pelas incertezas acerca do consumo mundial,
principalmente na Europa. Juntos, Russia e Ucrania consomem aproximadamente 3,5% da
oferta de café no mundo (RIBEIRO, 2022).

Além disso, de acordo com a ABIC (2022), os nimeros de consumo no Brasil, com
destaque para as 21,5 milhdes de sacas de café e o ja citado aumento de 1,7% no consumo
em relagdo ao ano anterior mostram como o café é importante para a mesa do brasileiro Os
nameros revelam que mesmo com a crise econémica agravada pela pandemia, que afetou
diversos setores da economia desde 2020, a procura e o consumo de café seguiram em
ascensao.

2.2 Agricultura familiar no Brasil

Entende-se a agricultura familiar como uma categoria social heterogénea,
apresentando diferentes dindmicas de produgdo agricola e reprodugdo social. A sua
realidade é resultante da capacidade de adaptacédo aos diferentes ambientes histéricos
e das variadas formas que o referido grupo encontrou e encontra para se reproduzir. As
citadas caracteristicas dificultam uma compreensao Unica a respeito de seu funcionamento,
ou seja, cada localidade possui diferentes particularidades (DOURADO, 2021).

A partir da segunda metade da década de 1990, o segmento denominado agricultura
familiar foi ganhando notoriedade e destaque e como consequéncia direta, tem-se a
formulagéo de politicas publicas, leis e decretos.

Grisa e Schneider (2015) destacam a Lei n. 11.326, de 24 de Julho de 20086,
chamada Lei da Agricultura Familiar que reconhece a agricultura como categoria social,
além de definir sua estrutura conceitual.

Guanziroli, Buainain e Di Sabbato (2012) acrescentam que levando-se em
consideracdo o Censo Agropecuario do IBGE de 1996 e de 2006, nota-se que 0 namero
de agricultores familiares aumentou de 4.139.000 para 4.551.855, o que representa
87,95% do total de estabelecimentos agropecuarios no Brasil. O valor bruto da produgéo
dos agricultores familiares no ano de 2006 correspondeu a 36,11% do total da produgéao
agropecudria. A absorcdo de méao-de-obra do campo realizada pela agricultura familiar
corresponde, de acordo com o Censo Agropecuario de 2006 a 78,75% da mao-de-obra
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total empregada na agropecuéria.

Englobando todas as informacdes citadas anteriormente, a agricultura familiar
no Brasil pode ser dividida didaticamente em trés periodos distintos. O primeiro periodo
abrange os anos de 1990 a 1995, em que se destaca uma época de afirmagéo politico-
sindical e académica na agricultura familiar. Pelo lado sindical, observou-se importantes
acoes do Movimento Sem Terra (MST) e o fortalecimento do sindicalismo de forma geral
no Brasil. A segunda fase da agricultura familiar no Brasil pode ser destacada pelo ano de
1996 com a criagdo do PRONAF, estendendo-se até 2006, que por meio da Lei 11.326 de
24 de julho de 2006, institucionalizou o segmento da agricultura familiar. Ja a terceira fase
da agricultura familiar abrange o ano de 2006 até os dias atuais e o fato marcante para o
inicio do periodo consiste na divulgacdo do Censo Agropecuario de 2006 (SCHNEIDER e
CASSOL, 2014).

31 METODOLOGIA

A pesquisa se mostra de carater exploratério com pesquisa bibliogréfica. A grande
maioria das pesquisas exploratorias envolve levantamento bibliografico e analises de
exemplos que auxiliem na compreensédo do tema em questdo (GERHARDT e SILVEIRA,
2009; TOLEDO e SHIAISHI, 2009).

A pesquisa bibliogréafica apresenta como vantagem o fato de que o pesquisador
pode ter acesso a uma gama de fenébmenos mais ampla, alertando que dados consultados
podem conter erros e que a pesquisa bibliografica pode reproduzir ou até mesmo ampliar
tais erros caso ndo exista um procedimento cuidadoso de verificagéo das fontes, evitando
assim incoeréncias e contradicdes (SOARES, PICOLLI e CASAGRANDE, 2018).

O Quadro 1 detalha de forma geral as etapas para que uma pesquisa bibliografica
seja realizada

Acervo inicial que indicara fontes de consultas mais

1a
especificas.

Leitura prévia que possibilitara a selecao de obras que

2@ ) - -
passara para a proxima fase de leitura.

Leitura seletiva que indicara as leituras mais Uteis para o

a
3 trabalho em questao.

Leitura critica que auxiliara na absorcao de ideias
42 fundamentais de cada texto para a construgéo de ideias
fundamentais para realizar o trabalho em questao.

Quadro 1. Etapas para realizagéo da pesquisa bibliografica

Fonte: Adaptado de Soares, Picolli e Casagrande, 2018.

Inicialmente, para a realizag@o da presente pesquisa, foram estabelecidos o tema e
os objetivos, respectivamente. Foi realizada uma pesquisa abrangente no Google Scholar
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(Google Académico), com as seguintes palavras-chave: “Comércio justo”; “Fair Trade”;
“Café Fair Trade”; “Agricultura familiar e Comércio justo”; “Agricultura familiar e Fair Trade’
e “Mudancas no consumo de café no Brasil”.

Em outra etapa, foram coletados especificamente materiais que continham estudos
de caso diretamente ligados a pratica do Fair Trade e seus efeitos na agricultura familiar,
incluindo também nesta etapa videos com declaragbes de produtores que sdo associados
de cooperativas com o selo. Esta etapa visou averiguar a contribuicédo que o selo Fair Trade
apresentou para os agricultores familiares.

Para isso, foram usadas as seguintes palavras-chave: “Contribuicbes selo Fair
Trade para produtores de café”; “Estudo de caso Fair Trade café” e “Impacto certificacéo
Fair Trade produtores de café”. Também foram utilizados portais na Internet que de
alguma forma tem alguma relacdo com o café, o selo Fair Trade e a agricultura familiar,
como por exemplo da Associagdo Brasileira da Cultura do Café (ABIC), Associacdo das
Organizagbes de Produtores Fair Trade do Brasil (BRFAIR), sites de cooperativas que
possuem a certificacdo Fair Trade, revista Globo Rural, Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), dentre outros.

A partir dos artigos, revistas, dissertacoes, teses, trabalhos apresentados em
congressos, videos com depoimentos e livros que resultaram da pesquisa realizada com
as palavras-chave acima, foram executados os seguintes procedimentos detalhados no
Quadro 2.

Coleta de artigos, teses, dissertacgoes, livros e artigos
1° procedimento apresentados em congressos. Leitura do titulo e resumo
do material coletado.

Excluséo do material que n&o tenha conexdo com os

2° procedimento objetivos da pesquisa.

Leitura do material obtido que tenha conexédo com os

3° procedimento objetivos da pesquisa.

Procura de artigos, teses, dissertacoes, livros e artigos
apresentados em congressos que contenham estudos de
caso ou depoimentos de agricultores familiares sobre a
certificacao Fair Trade.

4° procedimento

Leitura dos titulos e resumo dos materiais coletados e
5° procedimento excluséo dos materiais sem conexao com os objetivos da
pesquisa.

Leitura completa dos materiais selecionados que
6° procedimento contenham estudos de caso sobre a certificacao Fair
Trade

Visualizagdo de videos com depoimentos de agricultores
7° procedimento familiares de cooperativas que obtiveram o selo Fair
Trade.

Quadro 2. Procedimentos para selecdo do material de apoio para realizagéo da pesquisa bibliografica

Fonte: Elaborado pelos autores (2023)
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41 RESULTADOS E DISCUSSOES

4.1 Mudancas no consumo de café no Brasil

Durante as ultimas décadas, mudancas foram percebidas no mercado de consumo
de café, especialmente pela busca de maior qualidade e as recentes formas de diferenciacéo
do produto, fatores estes que foram se tornando relevantes para os consumidores. No
Brasil, é observado um aumento expressivo no consumo de cafés especiais, muito em
funcdo da ocorréncia de concursos de qualidade e eventos, impulsionando assim o
consumo e procura por cafés especiais, com aumento no consumo de cafés especiais no
Brasil percebido por volta do ano de 2005 (MACIEL, CARLOS e VILAS BOAS, 2019).

Com os novos habitos dos consumidores, existe uma procura cada vez maior por
qualidade e por diferentes sensagbes que o café possa oferecer. Devido ao crescimento
de cafés especiais, o publico tem mudado a forma de como escolher a bebida. O mercado
de cafés especiais tem ficado cada vez mais com o perfil de jovens empreendedores, com
maior participacdo das mulheres a frente do negécio (SIMOES, 2021).

Em pesquisa realizada pelo Grupo de Estudos em Marketing e Comportamento
do Consumidor (GECOM), foi averiguado que no momento do consumo do café especial,
o valor mais determinante ao consumidor é o de diversdo e prazer. Resumidamente, os
consumidores de cafés especiais necessitam de envolvimento no ato de consumo e em
todo ambiente que envolve o consumo (historia, simbologia, local de consumo etc) (VIANA,
2013).

Cerca de 95% dos brasileiros consomem café em algum momento do dia. No
entanto, verificou-se através de especialistas da area, que a maioria da populagéo utiliza
café de baixa qualidade e amargo (SILVA e SILVA, 2021).

Gongalves (2018) acrescenta que o mercado de cafés especiais cresceu 19%
em 2017 e atende majoritariamente ao consumidor que procura, em todos os aspectos,
um produto que possua um conceito requintado e de significativo valor agregado. Fortes
investimentos em marketing resultam também em aumento das vendas de cafés especiais.
No caso do ano de 2018, as vendas de cafés especiais superaram em aproximadamente
23% 0 ano anterior.

Apesar de significativa parcela de a populagdo consumir café de baixa qualidade
por inUmeros motivos, dentre eles costume, cultura e situagéo financeira, existem pessoas
que estdo em busca de cafés mais elaborados, visando maior qualidade e experiéncias
sensoriais Unicas, além de se preocuparem com a sustentabilidade de toda a cadeia
produtiva (SILVA e SILVA, 2021).

A atuacdo em mercados de nicho por diferenciacdo pode ser uma alternativa aos
produtores que ndo conseguem competir em larga escala. Dessa forma, os produtores
de cafés especiais podem impulsionar a demanda por seu produto, além de obter precos
mais altos, crescimento de mercado e acesso a mercados internacionais (GUIMARAES e
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BANKUTI, 2019).

4.2 A oferta de café pela agricultura familiar

De forma geral, deve-se considerar que de acordo com o Censo Agropecuério de

2017, realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), apontou que

aproximadamente 76% dos estabelecimentos agropecuérios do Brasil sdo caracterizados

como familiares. Entretanto, a participacéo da receita gerada pela agricultura familiar € de

apenas aproximadamente 23% do total gerado. De forma mais especifica, no que se refere

a cultura do café, a agricultura familiar contribui com aproximadamente 38% da producgéo

de café em gréo (verde). A Tabela 1 sintetiza as informacdes citadas (IBGE, 2017).

. % da receita gerada Participacédo na %
O,
Tipo de agricultura 7o de eitgbB(-:;I:s(‘,illmentos nos estabelecimentos | produgéo de café verde
agropecuarios no Brasil
Familiar 76 23 38
Convencional 24 77 62

Tabela 1. Porcentagem de estabelecimentos, da receita gerada e da producéo de café verde da
agricultura familiar.

Fonte: Adaptado de IBGE, 2017.

A Tabela 2 destaca a diferenca entre o numero de estabelecimentos familiares e

convencionais que produzem café arabica ou robusta de acordo com o Censo Agropecuério

de 2006.
Numero de Numero de Total de Pert(:sor;tual Percentual (%)
- estabelecimentos | estabelecimentos . ; Agricultura
Especificagao Agricultura Agricultura estabt(azl%%lg;entos Aggm:}:;a Convencional
Familiar (2006) | Convencional (2006) (2006)
(2006)

Café Arébica 156.992 42.500 199.492 78,7 21,3
Café Robusta 73.361 13.989 87.350 84,0 16,0

Tabela 2. NUumero de estabelecimentos familiares e convencionais que produzem café arabica ou

robusta de acordo com o Censo Agropecuario 2006.

Fonte: Adaptado de IBGE, 2016.

Ja a Tabela 3 evidencia as mesmas variaveis baseadas no Censo Agropecuario de

2017.
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. Numero de o
est;\lt;JeTe%?niitos estabelecimentos Total de Percentual (%) Pi;ﬁgﬁ':ﬁ:r(f)
Especificacéo ; s Agricultura estabelecimentos Agricultura )
Agricultura Familiar Convencional (2017) Familiar (2017) Convencional
(2017) (2017)
(2017)
Café Arabica 144509 43883 188392 76,7 23,3
Café Robusta 61111 14858 75969 80,4 19,6

Tabela 3. Numero de estabelecimentos familiares e convencionais que produzem café arabica ou
robusta de acordo com o Censo Agropecuario de 2017.

Fonte: Adaptado de IBGE, 2017.

ATabela 4 mostra a quantidade produzida em toneladas dos cafés arabica e robusta,

comparando mais uma vez a agricultura familiar com a convencional, de acordo com o

Censo Agropecuario de 2017.

Quantidade Quantidade
: ) ’ Percentual (%) Percentual (%)
Especificagio pro_du2|da produmda~ Quannda_de total Agricultura Agricultura
agricultura agricultura ndo produzida (t) Familiar Convencional
familiar (t) familiar (t)
Café Arébica 655188 1225251 1880438 34,8 65,2
Café Robusta 236788 239585 476373 49,7 50,3

Tabela 4. Quantidade produzida de café arabica ou robusta de acordo com o Censo Agropecuario de
2017.

Fonte: Adaptado de IBGE, 2017.

A Tabela 4 destaca a discrepéancia da produg¢édo convencional em relagéo a familiar,

destacando-se a diferenca de 65,2% do café arabica sendo produzido pela agricultura
convencional. Por outro lado, em relagcdo ao café robusta pode-se verificar o equilibrio
entre a quantidade de toneladas produzidas tanto pela agricultura familiar quanto pela
convencional.

A relevancia da agricultura familiar para a producéo de café também reside no
numero de pessoas que estdo envolvidas com a atividade. Sao aproximadamente 2 milhdes
de pessoas que de alguma forma estéo ligadas a producéo de café pela agricultura familiar,
movimentando a economia de seu entorno (OLIVEIRA, 2019).

No que se refere ao café aradbica, aproximadamente 34% da produgcéo vem da
agricultura familiar. De forma local, municipios na Bahia (Barra da Estiva e Ibicoara), Minas
Gerais (Manhuacgu, Santa Margarida, Ervalia e Nova Resende) e Espirito Santo (Santa
Maria de Jetib4d, Domingos Martins, Afonso Claudio e Muniz Freire) séo os que mais se
destacam em relagdo a quantidade de estabelecimentos familiares produtores de café
arabica, com um total de 18.165 propriedades (IBGE, 2016).
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4.3 A certificacao Fair Trade

O movimento Fair Trade surgiu na Europa no século XX, mais exatamente na
década de 1960, com o objetivo de desenvolver a sustentabilidade e o trabalho voluntario.
O final da Segunda Guerra Mundial foi 0 marco deste movimento devido ao surgimento de
programas de financiamento aos paises que foram danificados financeira e estruturalmente
durante o conflito (CHAVES et al., 2015).

O primeiro café comercializado com bases justas foi importado pela Holanda de
cooperativas de pequenos produtores guatemaltecos, em 1973. Na década de 1980
o movimento foi impulsionado quando um missionario que trabalhava com pequenos
produtores de café no México. A ideia era centralizada na criagdo de um selo para identificar
o produto com origem e principios de comércio justo. Contextualizando-se ao momento, na
década de 1980 o preco do café estava abaixo dos custos de producédo (SALGUERO e
CLARO, 2015).

A World Fair Trade Organization (2022) preconiza também que o comércio Fair
Trade é mais do que apenas comércio. De acordo com a organizagdo, essa € uma visao de
comeércio que coloca as pessoas e 0 meio ambiente a frente dos lucros, além de combater
a pobreza, as mudancgas climaticas, a desigualdade de género e a injustica.

Salguero e Claro (2015) acrescentam que o movimento Fair Trade apresenta como
uma alternativa ao modelo de trocas internacionais, centralizados nas forcas de mercado.
Com o Comércio Justo, o consumidor esta disposto a pagar um prémio ao produtor (desde
que 0s mesmos cumpram normas relativas a produgao e aspectos socioambientais).

Destaca-se o fato de que nao ha pregos minimos definidos. Os precos do café, seja
qual for a sua origem, sdo negociados entre as organizacdes de produtores e 0 proximo
comprador. Um prémio Fair Trade pré-determinado, igual a 15% do valor negociado é pago
adicionalmente (FAIRTRADE INTERNATIONAL, 2021).

O comércio Fair Trade é representado por quatro atores: produtores, importadores,
lojistas e certificadoras. Os produtores geram os diferentes produtos e artesanatos, os
importadores aceitam pagar precgo justo que premie a produgéo sustentavel (SALGUERO
e CLARO, 2015).

Dentre as caracteristicas que diferenciam a certificacdo Fair Trade das demais
reside na especificidade do produtor certificado, sendo exclusivamente agricultores
familiares organizados em associagdes e cooperativas e em relacdo a politica de precos,
existe a definicdo de um pre¢co minimo a ser adotado nos processos comerciais, como uma
exigéncia da certificadora (PEDINI, 2011).

O certificado Fair Trade surgiu na Alemanha no final da década de 1990, com a Fair
Trade Labelling Organizations International (FLO). A FLO é uma organizacao em busca de
maior equidade no comeércio internacional, através da garantia dos direitos dos produtores
e trabalhadores de paises subdesenvolvidos (IBGE, 2017).

Ciéncias agrarias: Debates emblematicos e situagcéo perene Capitulo 12

168



A FLO foi criada em 1997 por 17 associacbes de comércio justo na Europa.
Atualmente, a FLO conta com 21 associa¢des na Europa, Estados Unidos, Brasil, Japéo,
Austrélia e Nova Zelandia. Em 2002 foi langcado um selo com marca de certificagdo do
comeércio justo e em 2004 dividiu-se em duas vertentes (FLO Standards para normas e
padronizacdo e FLO-CERT para atuar como certificadora de todos os agentes da cadeia
(SALGUERO e CLARO, 2015).

A certificacdo Fair Trade visa auditar empreendimentos, propriedades e grupos de
produtores através de critérios de desenvolvimento humano, social, ambiental e econémico.
Para ser certificado, 0 empreendimento devera apresentar um plano de acéo para executar
as melhorias nos quesitos social e ambiental, de acordo com as diretrizes da Fair Trade,
que sdo baseadas nas Convengdes da Organizagdo Internacional do Trabalho (OIT),
Agenda 21, Pacto Global e Metas do Milénio, além das normas SA 8.000, ISO 14.000, FLO
entre outras (IBD, 2018).

Segundo a FairTrade International (2021), a obtengcéo do selo Fair Trade tem por
objetivo proporcionar maiores beneficios aos trabalhadores, mantendo a credibilidade aos
consumidores. Além disso, visa garantir acdes que promovam a produgao sustentavel e o
bem-estar de todos os envolvidos com a produgéo de café. Os objetivos também envolvem
a garantia que as transacdes Fair Trade sejam realizadas em condi¢des transparentes e
justas, contribuindo para o desenvolvimento dos produtores.

Para a obtencdo da certificacdo Fair Trade alguns critérios criticos determinam
a suspensdo ou cancelamento da certificacdo, sendo eles: quebra da rastreabilidade,
existéncia de desmatamento em floresta priméaria desde 2016, lancamento de efluente
em corpo hidrico em desconformidade com a Legislagdo Ambiental, existéncia de caca e
captura de animais silvestres, exploracdo indevida do direito de propriedade, inexisténcia de
remuneragdo aos funcionarios, existéncia de discriminagao racial, social, politico, religiosa,
sexual e por idade, trabalho infantil, trabalho forgado, exposicao de riscos aos trabalhadores
sem a utilizagéo de equipamentos de protecao individual e uso de agrotéxicos deve ocorrer
sob a responsabilidade de um profissional (IDB, 2018).

A Tabela 5 apresenta os critérios a serem cumpridos nas esferas econdmica,
ambiental e social para os candidatos a obter o selo Fair Trade.
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Critérios econdmicos Critérios ambientais Critérios sociais

Promocéo do relacionamento Adequacéao a Legislacao Comprometimento com a
comercial justo. Ambiental transparéncia.

Melhoria do trabalho ou modo
de vida dos agricultores
favorecendo o seu
empoderamento.

Adequacao a legislacéo
Conservacgao ambiental. trabalhista e apoio ao trabalho
sindicalizado.

Incentivar as negociacoes
abertas, transparentes e Recuperagao ambiental.
duradouras.

Incremento da Seguranca e
salubridade no trabalho.

Gerenciamento adequado dos

) recur hidri resi
Fomento do desenvolvimento ecursos hidricos, residuos

social e ambiental na solidos, efluentes liquidos e Igualdade de beneficios
cadeia produtiva atraves do efluentes gasosos. Redugéo de a trabalhadores fixos e
a amZnto do Prémio Fair impactos ambientais advindos | temporarios e participagdo nos
pag Trade da atividade produtiva, reducao resultados.
’ da emisséao de gases de efeito
estufa.

Implantacao de melhores
praticas de producgéo visando a
qualidade do produto.

Fomento a educacgao

ambiental. Capacitagéo de funcionarios.

Tabela 5. Critérios econdmicos, ambientais e sociais para os candidatos a obten¢éo da certificagao Fair
Trade

Fonte: Adaptado de IDB, 2018.

Destaca-se ainda em relacdo a questdes ambientais, que sempre que possivel os
produtores devem reduzir o uso de fertilizantes quimicos para um nivel minimo étimo, além
de evitar ou reduzir a utilizacao de materiais toxicos ou poluentes e selecionar agroquimicos
com a menor toxicidade possivel. Deve-se incentivar ao maximo o uso de métodos de
controle de ervas ndo quimicas, como métodos mecanicos e gerenciamento de rotagdo
de culturas. O uso de pesticidas deve ser feito de maneira a minimizar os danos a saude

humana, vida selvagem, biodiversidade e qualidade da agua (IDB, 2018).
4.4 A certificacao Fair Trade na cultura do café com producao familiar

Dentre os produtos agricolas, o café é o produto com maior potencial para o comércio
justo no Brasil. Em comparacao a outros paises produtores, o Brasil esta a frente em termos
de volume, qualidade e boas praticas de producao, que estdo diretamente relacionadas
com questbes sociais, ambientais e econdmicas, de forma que a adequagédo as normas
de certificacao Fair Trade ficam mais faceis. Acrescenta-se outro fator importante para o
sucesso na certificacéo Fair Trade sendo este a qualidade do produto, um atributo que ndo
€ mensurado diretamente no Comércio Justo (SALGUERO e CLARO, 2015).

Em relagdo ao café, a certificagdo Fair Trade atesta que o produto foi produzido de
acordo com os principios do comércio justo e como consequéncia trazendo retorno para
a sociedade em seu entorno e para o produtor rural. Esse tipo de certificagcdo auxilia o
fortalecimento da agricultura familiar por meio de associag¢des e cooperativas, dispensando
0 uso de atravessadores (OLIVEIRA, 2016).
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Na cafeicultura brasileira, a certificagcdo Fair Trade foi introduzida ha pouco tempo
e ja alcangou relativa representatividade na cafeicultura Fair Trade mundial. A primeira
organizagao brasileira a receber o selo Fair Trade foi uma cooperativa de cafeicultores,
em 1998. No que se refere a representatividade global, o Brasil apresenta 1,4% dos
cafeicultores Fair Trade no mundo. Além disso, € o sexto pais do mundo com maior nimero
de organizagdes Fair Trade no mundo (atrés apenas de Peru, México, Coldmbia, Honduras
e Costa Rica) e o décimo primeiro pais com mais cafeicultores Fair Trade (ALVARENGA e
ARRAES, 2020).

Mesmo com todo potencial, o Brasil tem capacidade para melhorar a sua producéo de
café Fair Trade, de acordo com a Fair Trade International. De acordo com a sua capacidade
de melhoria, o Brasil pode ser capaz de ser o segundo maior fornecedor de café Fair Trade
no mundo, podendo ofertar aproximadamente 88 mil toneladas. Essa projecdo também
passa pelo perfil do agricultor familiar brasileiro e sua representatividade na producéo
nacional de café (ALVARENGA e ARRAES, 2020).

A comercializagéo por meio do selo fair trade pode ser uma ferramenta importante
para os produtores de café, ja que potencializa beneficios como melhor condi¢éo financeira,
manutencé@o de equilibrio econémico, capacidade de realizar maiores investimentos no
estabelecimento agropecuario e adocao de praticas mais sustentaveis (OLIVEIRA, 2016).

Entretanto, apesar de j4 estar ha mais de 20 anos no Brasil, a iniciativa da
certificag@o Fair Trade carece de levantamento de dados estatisticos, ja que de maneira
geral as organizagdes trabalham isoladamente, apesar das associacbes e cooperativas
(SALGUERO e CLARO, 2015).

4.5 Beneficios da certificacdo Fair Trade na pratica: depoimentos de
produtores certificados

Cabe ressaltar que em um contexto mais abrangente, os resultados das pesquisas
ja publicadas indicam que a certificagdo Fair Trade tem interferido em diversas etapas da
cadeia do café no Brasil, inclusive no que se refere a internacionalizacdo e melhoria na
gestao das propriedades cafeeiras (ALVARENGA e ARRAES, 2017).

De forma geral, 0s mecanismos de preco do Fair Trade permitem o desenvolvimento
de um pre¢o minimo a ser pago aos produtores, impedindo que o valor pago seja menor
que os custos de producéo, e também apresenta um prémio com um valor adicional pago
por cada kg de café comercializado. O Fair Trade possibilita beneficios econémicos, sociais
e ambientais aos produtores.

No que se refere ao campo econdmico, a melhoria dos pregos permite a producao
de cafés de melhor qualidade e comercializagcao a um preco diferenciado, desestimulando
a venda para atravessadores locais a pregos mais baixos. Ja no campo social, 0 prémio
pago permite que seja investido parte do valor da venda, na melhoria das condi¢bes de vida
do produtor e sua familia a partir de investimentos nas comunidades rurais, na educagéo
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dos produtores, a partir de cursos de capacitacdo e com acgdes culturais. Finalmente,
as melhorias ambientais, as regras estipuladas para se obter a certificacdo contribuem
para a diminuicdo do impacto da producdo de café no meio ambiente, auxiliando no
desenvolvimento de solugdes ecologicamente corretas (MARIO, 2020).

E importante ressaltar que o grau de beneficio oferecido aos associados/cooperados
€ variavel. Cada associagéo tem a liberdade de utilizar recursos originados do prémio Fair
Trade da melhor forma que julgar, com aprovagcédo em assembleia. Isso significa que as
associagdes e cooperativas que realizarem uma melhor gestdo tem uma maior chance de
impactar positivamente as familias envolvidas (OLIVEIRA, 2015).

De forma mais especifica, destaca-se o depoimento de representantes da Associacao
dos Cafeicultores de Divinolandia (APROD), localizada no interior do Estado de Sao Paulo.
A APROD conta com 68 agricultores familiares. O representante da associagéo, Francisco
Sérgio, destaca que as maiores vantagens do acompanhamento da Coordenadoria Latino
Americana e do Caribe de Pequenos Produtores de Fair Trade (CLAC) (uma das redes
parceiras que conduzem trabalho derivado da certificagdo Fair Trade) séo os treinamentos,
suporte operacional e comercial, além de acompanhamento técnico e verificacdo da
certificacdo (SANMAX, 2022).

Ao estudar a Cooperativa dos Cafeicultores da Regido de Lajinha (COOCAFE),
Nunes et al. (2013) destacam que na percepcao dos associados, os principais beneficios
da certificacao Fair Trade estao relacionados com o meio ambiente. Constatou-se também
que os associados apresentam conhecimento e percepgdo a respeito dos beneficios
propostos pela certificagdo Fair Trade.

Oliveira et al. (2017) realizaram pesquisa na Cooperativa dos Agricultores Familiares
de Poco Fundo (COOPFAM) e foi constatado nas entrevistas com os produtores que a renda
da comercializagdo Fair Trade acarretou em melhores condicbes para que os produtores
rurais cheguem ao equilibrio econémico. Os produtores rurais tem um significado para
os produtores ligados diretamente a melhores condi¢des financeiras, a possibilidade de
maiores investimentos na propriedade, além de contribuir para que a familia tenha um
futuro promissor.

Aguiar, Romaniello e Pelegrini (2022) estudaram a influéncia do Fair Trade no
desenvolvimento do capital social. Para isso, entrevistaram produtores de café associados
a cooperativa “Dos Costas”, sediada em Boa Esperanca — MG. Foi constatado que a
certificacdo Fair Trade contribui no fomento ao trabalho coletivo, fortalecendo relagbes
de confianga e cooperagéo entre os cafeicultores, auxiliando assim no desenvolvimento
do capital social. O histérico dos 49 cafeicultores associados que vem crescendo apo6s
a obtencao da certificagdo Fair Trade, mostra que a filosofia empregada pelo Fair Trade
e a aplicagdo de processos de gestdo participativa, contribuiram para o crescimento e
desenvolvimento do capital social na comunidade.

Barros (2018) analisou o impacto a partir adog¢é@o da certificagcéo Fair Trade para
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produtores de café, sob a 6tica econdmica e social em estudo de caso na COOPFAM. Os
produtores se mostraram satisfeitos em relacdo ao nivel de confianga que existe entre a
cooperativa e os cooperados. O estudo ainda destaca que aproximadamente 95% dos
entrevistados alegaram ter assessoria ou treinamento a fim de melhorar a qualidade do
café produzido. Para contribuir com a qualidade do café, a COOPFAM possui parcerias
com SEBRAE, Instituto Federal do Sul de Minas Gerais, Servigo Nacional de Aprendizagem
Rural (SENAR), EMATER — MG e Instituto Bio Sistémico, além de oferecer cursos de gestao
e administracgéo rural.

Maduro (2017) observou na Cooperativa Agropecuaria dos Produtos Orgéanicos de
Nova Resende — MG (COOPERVITAE) o efeito da certificag@o Fair Trade nos produtores
de café e mostrou que a certificacéo trouxe a garantia de que o agricultor familiar tera a sua
producao vendida.

Além disso, a pagina da COOPERVITAE na internet disponibilizou diversos
depoimentos de seus cooperados, exaltando o que a certificagdo Fair Trade proporcionou a
eles. Destacam-se em seus depoimentos a agregacao de valor a producéo, a possibilidade
de produzir café de qualidade e a chance de prover aos cooperados e suas familias uma
melhor qualidade de vida (COOPERVITAE, 2020).

Menezes (2018) realizou estudo sobre as praticas de Fair Trade e cooperativismo
na Cooperativa de Produtores Rurais Organizados para Ajuda Mutua (COOCARAM),
localizada em Ji-Parand — RO. Averiguou-se que com a introdug¢édo do selo Fair Trade,
foram destacadas mudancas como: maior ganho em valores diferenciados e possibilidade
de exportacao do café.

A Associagdo das Organizagdes de Produtores Fair Trade no Brasil (BRFAIR)
é a coordenadora nacional do comércio justo no pais. Em seu site oficial, apresenta
depoimentos de produtores e da importancia da certificagdo Fair Trade, além da presenca
de suporte técnico ser um dos pontos destacados (BRFAIR, 2021).

Em suma, de maneira geral, dentro das situac¢des investigadas, a certificagdo Fair
Trade traz beneficios aos produtores familiares. No campo econdémico, por meio do prémio
pago aos produtores, existe a possibilidade de melhoria da qualidade de vida da familia. Por
meio de suporte técnico, cursos, palestras etc, os produtores conseguem realizar melhor
administracdo de seus negécios, fato este importante para a continuidade da atividade
agricola.

O incentivo a rastreabilidade também agrega valor ao café produzido, contribuindo
para o aumento da qualidade do produto final, abrindo mercados internacionais para o café
produzido pela agricultura familiar e com o selo Fair Trade. As questbes ambientais, que
envolvem uso consciente dos recursos naturais, por meio do gerenciamento de recursos
hidricos e sélidos, além do gerenciamento dos efluentes e gerenciamento da utilizacéo de
fertilizantes e defensivos, contribui para a sustentabilidade ambiental e auxiliam na garantia

de longevidade da atividade agricola. No campo social, o incentivo a capacitacdo dos
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funcionarios, igualdade de beneficios e aumento da seguranca de trabalho se destacam.

De forma geral, percebe-se os aspectos positivos da implantagcdo do modelo Fair
Trade em todas as dimensfes da sustentabilidade, além de maior valorizagdo e insercéo
da produc¢éo advinda da agricultura familiar na cadeia produtiva de café.

51 CONSIDERAGOES FINAIS

Os objetivos da presente pesquisa envolviam a descricdo das vantagens
da certificacdo Fair Trade para a agricultura familiar na producdo de café no Brasil.
Especificamente, identificou-se as mudangas de consumo de café no Brasil, além de
destacar o histérico da certificacdo Fair Trade e analisar a contribuicdo que a certificacéo
Fair Trade tem para a agricultura familiar produtora de café.

Primeiramente, verificou-se que nos ultimos anos a busca de maior qualidade do
café aumentou, destacando-se as recentes formas de diferenciagcdo do produto, que vao
desde aspectos sensoriais, ambientais e até mesmo sociais. Acrescenta-se o fato de que o
mercado de cafés especiais cresceu 19% em 2017, a partir também de fortes investimentos
em marketing, que contribuiram para o aumento das vendas deste tipo de café.

Mais especificamente, o consumidor de café Fair Trade esta em busca de envolver
questdes sociais, buscando transparéncia, solidariedade, cooperagédo e respeito entre
0os agentes da cadeia. Apresenta pagamento de prémio pelo produto e suporte na
comercializagéo.

Destaca-se a importancia da agricultura familiar na produgéo de café no Brasil, com
aproximadamente 76% dos estabelecimentos produtores de café no pais se configurarem
como agricultura familiar.

De acordo com a presente pesquisa, a certificacdo Fair Trade se configura em
uma alternativa para o agricultor familiar produtor de café, tanto para a melhoria de suas
condigdes financeiras, com o prémio pago, auxiliando na melhoria da qualidade de vida de
seu nucleo familiar como para questdes ambientais no que se refere a uma gestao mais
consciente dos recursos naturais disponiveis, impactando diretamente na continuidade da
atividade agricola e nas geracdes futuras que porventura possam usufruir e sociais, com
o incentivo a capacita¢do de funcionarios, investimento em seguranca e equipamentos de

protecao individual séo itens de destaque dentro da certificacéo Fair Trade.
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