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RESUMO: O presente trabalho tem por
objetivo analisar o discurso sobre a mulher,
a partir da publicagdo do artigo Marcela
Temer: bela, recatada e “do lar”, veiculado
pela revista Veja em abril de 2016. A matéria
causou polémica e abriu a discussao sobre
qual é o lugar da mulher na sociedade, apés
anos de luta por igualdade. Lembrando que
todo discurso é ideolégico e indissociavel de
um contexto histérico. Fica claro que o texto
estd marcado por uma ideologia machista,
mas que de certo modo reproduz padrdes
e comportamentos sociais. Usaremos
no artigo alguns conceitos da Analise do
Discurso de linha Francesa (AD), campo
tedrico que trabalha com as relagbes de
sujeito e lingua veiculadas a ideologia e
também conceitos dos estudos de género
da nova pragmética.
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THE CULTURAL CONSTRUCTION
OF THE FEMININE: BEAUTIFUL,
MODEST AND HOUSEWIFE

ABSTRACT: The present work aims to
analyze the discourse about women,
from the publication of the article Marcela
Temer: beautiful, modest and “housewife”,
published by Veja magazine in April 2016.
The article caused controversy and opened
the discussion about which it is the place of
women in society, after years of fighting for
equality. Remembering that every discourse
is ideological and inseparable from a
historical context. It is clear that the text
is marked by a sexist ideology, but which
in a way reproduces social patterns and
behaviors. In the article, we will use some
concepts from French Discourse Analysis
(DA), a theoretical field that works with the
subject and language relations conveyed to
ideology, as well as concepts from gender
studies of the new pragmatics.

KEYWORDS: Woman. Language. Society.

INTRODUCAO

Para entendermos os discursos
que circulam ainda hoje sobre a mulher

nas midias, redes sociais etc., precisamos
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antes entender o papel que estas desenvolveram ao longo da historia da formagéo do
Brasil. Lembrando que, como destaca Gilberto Freyre em Casa Grande e Senzala a familia
patriarcal foi o “vivo e absorvente 6rgdo da formagéo social brasileira” (1994, p. 22) e,
portanto, os discursos sobre a mulher foram marcados, ao longo de varios anos, em uma
ideologia predominantemente machista, onde o homem detinha o poder sobre a esposa e
os filhos.

Dito isto, & importante recordar que todo discurso é na verdade uma reprodugéao
de outros discursos, um interdiscurso, e este tem uma ligacdo com a memdria. O dito no
individual geralmente circula de forma ideol6gica no coletivo, na sociedade e na cultura em
que o discurso se produz. Assim, os discursos circulantes sdo marcados culturalmente e
reproduzidos de forma inconsciente ou consciente pelos sujeitos enunciadores. Estes ao
utilizarem certos dizeres, reproduzem na verdade a forma como uma parcela da sociedade
enxerga o género, a raga, a sexualidade etc.

Michael Pécheux e Fuchs (1975) sublinham que os sujeitos, acometidos pelo
esquecimento, apropriam-se de saberes e tém a ilusdo que estes saberes se originaram
neles mesmos. No entanto, eles representam ja-ditos de outros discursos e outros lugares.

Para Orlandi (2005, p. 32),

[...] o fato é que ha um ja-dito que sustenta a possibilidade mesma de todo
dizer, é fundamental para se compreender o funcionamento do discurso, a
sua reacao com os sujeitos e com a ideologia. A observacao do interdiscurso
nos permite, remeter o dizer da faixa a toda uma filiagdo de dizeres, a
uma memoria, e a identifica-lo em sua historicidade, em sua significancia,
mostrando seus compromissos politicos e ideoldgicos.

Desta forma, para a AD, todo dizer esta ideologicamente marcado e todos os valores
morais, éticos, cientificos, religiosos e sociais sdo, em algum momento, experimentados
pelos sujeitos. Estes reproduzem esses valores e assumem automaticamente uma posi¢cao
que, na verdade, provém de um contexto historico-social mais amplo.

Lakoff (1973, p. 13) coloca que “somos usados pela linguagem tanto quanto a
usamos” e que “[...] quanto mais nossa escolha de formas de expressao for guiada pelos
pensamentos que queremos expressar, tanto mais o modo como nés sentimos as coisas
no mundo real governara o modo como nos expressamos”.

Dessa forma, o uso que fazemos da linguagem, nossas escolhas dizem respeito,
ndo somente a sociedade na qual estamos inseridos, mas também a n6s mesmos enquanto
sujeitos sociais. E importante lembrar também que nossas identidades sdo construidas na
e pela linguagem como coloca Rajagopalan (2003) e que ‘[...] o sujeito é criado a partir
de uma lei que vem de fora dele e através do discurso de outras pessoas, embora esse
discurso possa ter relagdo com a lei em geral” (MITCHELL, 1988, p. 32).

Sobre o tema, Lacan sublinha que existem diferencas entre homens e mulheres e
essas diferencas sédo construidas linguisticamente. As mulheres estdo em desvantagem
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ja que a linguagem disponivel para elas é essencialmente sexista e tenta construir uma
identidade feminina.

Da obra de Lacan pode-se extrair, portanto, a ideia que ndo € a natureza ou
qualquer realidade fisica que determina a posicao inferior das mulheres, mas
uma diferenca de significado. H4 uma linguagem e nela as mulheres estao
em significativa desvantagem. [...] para Lacan, a linguagem disponivel para o
uso da mulher é, em si, sexista. E por esta razao que a mulher repete atitudes
sexistas ou gagueja. As diferencas de género estéo inscritas nos Iéxicos, nao
havendo, portanto, palavras neutras que indiqguem uma relacédo de igualdade
entre homens e mulheres (PETERSEN, 1999, p.31).

Desta maneira, € a linguagem fundamental para entender as diferencas entre
homens e mulheres. Compreender os discursos circulantes € compreender os “meios pelos
quais se organizam a dominagéo cultural e a resisténcia” (RAGO, 2013, p. 31). Interessante
ressaltar também que “o discurso constréi a diferenca, tornando-a visivel como diferenca”
(CAMERON, 2010, p. 131)

Para entender os dizeres sobre a mulher € preciso entender o papel que esta tem
e teve na sociedade. Usa-se a linguagem para legitimar o lugar, ou o “deslugar” do sexo
feminino, j& que a lingua esté ligada as identidades, como j& dito, e por meio dela podemos
“comunicar realidades e valores verdadeiros” (ANZALDUA, 2009, p. 307). Através da
lingua, podemos também impor a uma pessoa uma identidade ou comportamento que sdo

socialmente aceitos.

BELA, RECATADA E DO LAR

A revista Veja, publicou recentemente um artigo intitulado: Marcela Temer: bela,
recatada e “do lar”. Nele, a hoje ex primeira-dama € descrita como uma mulher do lar. A
redatora sublinha ainda que “seus dias consistem em levar e trazer Michelzinho, seu filho,
da escola, cuidar da casa, em Sao Paulo, e um pouco dela mesma”. Destaca que Marcela
Temer, e veja que nao se trata de qualquer Marcela, mas a Marcela de Temer. Nesse caso
o Temer funciona quase como um adjetivo que qualifica Marcela, & educadissima e tem
“tudo para se tornar a nossa Grace Kelly”. Além disso, € ressaltado que a primeira-dama
“sempre chamou a atencgéo pela beleza, mas sempre foi recatada” e gosta de vestidos até
os joelhos e de cores claras.

Interessante notar que ainda que a condicdo da mulher tenha mudado muito nos
ultimos tempos, essencialmente depois da Revolu¢do Feminista de 1960, a revista tenta
claramente, através da lingua, construir um estereétipo de mulher perfeita e educada para
ser uma dama. Essa idealizagdo da mulher como méae e esposa virtuosa percorre, na
verdade, todo o imaginario da cultura ocidental. No Jornal do Comércio em 1891 a mulher
ja era descrita como “[amante], filha, irma, esposa, mae, avo. Nestas seis palavras existe
0 que o coragdo humano encerra de mais doce, de mais puro, de mais estatico, de mais
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sagrado, de mais inefavel” (PEDRO, 2008, p. 281).

Assim, existe um lugar, o lar, e uma fungéo, a de méae, esposa etc, no discurso, que
corresponde a mulher. A revista Veja, naturaliza esse padréo de identidade feminina que
percorre a memoria dos dizeres e que tem suas raizes no patriarcado.

A historiadora Mary del Priori, na obra intitulada “Mulheres do Brasil Colonial” coloca
que o sistema patriarcal instalado no Brasil colonial via as mulheres como individuos
submissos e inferiores, o que acabou por deixar-lhes, aparentemente, pouco espaco no
escopo social. Saffioti (1994), em contraposicéo, aponta que o patriarcado “[...] € um
sistema de relacdes sociais que garante a subordinacdo da mulher ao homem, mas néo
constitui o Unico principio estruturador da sociedade brasileira”. Isto porque, ainda de
acordo com a autora, as mulheres, a pesar de dominadas, encontraram uma maneira de
resistir a essa dominagdo. Mesmo assim, os discursos cotidianos nos mostram que a
sociedade ainda esta putada em valores sexistas que se manifestam de diferentes formas.
Esses valores costumam subordinar o feminino ao masculino e naturalizar alguns rétulos
que foram culturalmente atribuidos ao sexo feminino.

Essa subordinagdo a que a mulher foi submetida é para Giron (2008) culpa da
propria mulher por garantir a exclusédo de sua existéncia e agir sempre de forma a garantir
o poder dos homens. No caso de Marcela de Temer, esta parece aceitar cordialmente seu
titulo de “do lar” e se adequa muito bem a um modelo de sociedade em que a mulher ndo
tem voz e nem vez. Note-se que no artigo em nenhum momento é utilizado o discurso de
Marcela sobre ela mesma, mas o discurso dos outros sobre ela. Para Saffioti (1987, p. 9),
ainda, “[...] a sociedade investe muito na naturalizagédo deste processo. Isto é, tenta fazer
crer que a atribuicdo do espago doméstico a mulher decorre da sua capacidade de ser
mae”.

Trona-se importante destacar também que a midia, como formadora de opiniao,
ratifica esse nao-lugar a que as mulheres foram relegadas. Os meios de comunicacao
tém o poder de construir socialmente padrdées que influenciam e servem de modelos de
comportamento. Ele normaliza, qualifica e reconstr6i a representagdo que o feminino
sempre teve dentro da nossa sociedade. De acordo com Barreto e Perreira (2009, p. 26-
28), esses estereotipos reconstruidos funcionam como

[...] carimbo que alimenta os preconceitos ao definir a priori quem sdo e como
s&o as pessoas. [...] silenciosamente, vao sendo desmascarados, com uma
linha nada imaginaria, os lugares dos homens e os lugares das mulheres. E
0s homens e as mulheres que fugirem desse roteiro pré-definido teréo seus
valores humanos ameacados ou violados. (BARRETO; PERREIRA, 2009, p.
26-28).

Ou seja, a revista reproduz os discursos que estdo na memoria, alimenta
preconceitos e corrobora os papéis sociais de homens e mulheres. Bourdieu (2002) nos
estudos de género destaca que existe uma cultura androcéntrica e consequentemente
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uma “dominacdo masculina” que esta culturalmente arraigada. Isto nos torna incapaz de
notar que esta constituicdo é, na verdade, uma ordem social de carater histéorico e que foi
percebida pela sociedade como “natural”. Assim, o autor propde que haja uma subverséo
desta percepc¢éo ja que ndo sao as diferencas naturais que definem os papéis atribuidos
a homens e a mulheres, mas as fungdes determinadas a cada género que fazem com que
essas diferencas paregcam naturais. Ou seja,

As aparéncias bioldgicas e os efeitos, bem reais, que um longo trabalho
coletivo de socializag&o do biolégico e de biologizagdo do social produziu nos
corpos e nas mentes conjugam-se para inverter a relacéo entre as causas e 0s
efeitos e fazer ver uma construcado social naturalizada [...] como fundamento
in natura da arbitraria divisao que esta no principio ndo s6 da realidade como
também da representacéo da realidade [...]. (BOURDIEU, 1998, p. 9-10).

Assim, as diferencas entre os sexos séo justificadas e naturalizadas através do
género. Entretanto, temos que questionar o que vem de fato a ser “natural”, “biol6gico” e o
que é cultural. Somente desta maneira podemos desconstruir alguns padrdes que ja foram
institucionalizados.

Bourdieu (2002) destaca que os papéis atribuidos aos homens e as mulheres sdo
reforcados ideologicamente e consolidados no transcorrer do tempo. Além disso, ele afirma
que

[...] a ordem social funciona como uma imensa maquina simbdlica que tende
a ratificar a dominagdo masculina sobre a qual se alicerca: € a divisdo social
do trabalho, distribuicdo bastante estrita das atividades atribuidas a cada um
dos dois sexos, de seu local, seu momento, seus instrumentos; € a estrutura
do espaco opondo o lugar de assembleia ou de mercado, reservados aos
homens e a casa reservada as mulheres. (BOURDIEU, 2002, p. 8).

Destarte, o espacgo social destinado a mulher continua sendo o espago da casa.
E interessante notar que, mesmo se tratando de uma primeira-dama, ela ainda segue
ocupando no imaginario o Unico lugar destinado culturalmente a, na verdade, todas as
mulheres, o lar. Esse imaginario, recorreu décadas e ainda hoje muitos discursos sdo
marcados ideologicamente por valores que tém seus pilares alicercados na cultura
patriarcal, onde as mulheres eram designadas a ocupar o ambiente doméstico.

Sobre isto, Saffioti (1979, p. 170) expde que

[a] mulher branca da casa-grande desempenhava, via de regra, importante
papel no comando e supervisdo das atividades que se desenvolviam no lar. A
senhora ndo dirigia apenas o trabalho da escravaria na cozinha, mas também
na fiagcao, na tecelagem, na costura; supervisionava a confecgéo de rendas
e o bordado, a feitura da comida dos escravos, 0s servicos do pomar e do
jardim, o cuidado das criangas e dos animais domeésticos.

Podemos observar de igual modo, que a nossa sociedade refor¢a as diferencgas entre
homens e mulheres. Predestina ao sexo feminino desde sedo a padrdes sociais que foram
marcados numa ideologia da dominagdo do masculino sobre o feminino. A Marcela Temer
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cabe levar seu filho a escola e cuidar da casa, tal como ocorria na divisdo de trabalhos da
sociedade patriarcal.

A REPRESSAO FEMININA: O BELO E A PERFEICAO INATINGIVEL

Os meios de comunicacdo em massa veem se configurando como poderosas
ferramentas de manipulacdo. Eles tém o poder de criar opinides, saberes, valores e
também impor padrdes e representacdes de modelos ideais. Deboard em Sociedade do
Espetaculo coloca que “[...] toda a vida das sociedades nas quais reinam as condi¢des
modernas de produg¢do se anuncia como uma imensa acumulacéo de espetaculos. Tudo
0 que era diretamente vivido se esvai na fumagca da representa¢do” (DEBOARD, 2003, p.
8). Assim, a sociedade do espetaculo vive de representacdes que estdo a servico de um
modelo culturalmente dominante.

Moscovici em A representacdo social da Psicanalise (1978), analisa como uma
cultura especifica se transforma e modifica seu entorno, as visdes que as pessoas tém
do mundo, de si mesmas e do outro. Dentro desta tematica, o autor analisou como os
meios de comunicacdo difundem mensagens e comportamentos sociais. Assim, a midia
também é produto de uma ideologia e como tal usa o seu discurso para criar e recriar
representacdes, ou idealizagdes dos costumes, do modo de vida, dos padrbes estéticos
etc. Nessa perspectiva, os meios de comunicagdes sao autores, mas também expectadores
das ideologias que circulam na sociedade. O belo foi um padrao atribuido a mulher desde
a sociedade patriarcal, Gilberto Freyre (1994) coloca que as mulheres eram descritas como
“sexo fragil e belo” e os homens em contrapartida como “sexo forte e nobre”. Lino (2008)
ressalta que

A concepcgao kantiana na Critica da Faculdade do Juizo determina que a
expresséo “belo” surge a partir do juizo de gosto. Tal juizo é concebido como
estético, na medida em que ndo implica conhecimento acerca do objeto e
relaciona-se com o sentimento de prazer e desprazer do sujeito diante do
objeto ou da representacao dele. Em outros termos, para que se determine
algo como belo, a faculdade utilizada é o gosto e a base deste encontra-se
no sujeito que elabora tal juizo. Se o fundamento para o belo é subjetivo, isso
indica que ndo ha determinacao conceitual e sendo assim, ndo se elabora
um conhecimento sobre objeto. A partir do juizo do belo, tem-se determinado
0 prazer, e a este sentimento ndo deve estar associado a nenhum tipo de
interesse. (LINO, 2008, p. 28).

Dessa maneira, os modelos de beleza, ou as representa¢des do belo em cada
sociedade s&o simbolizados a partir do gosto, do prazer ou desprazer dos sujeitos diante
de seus objetos de contemplacdo. O conceito de beleza é, portanto, subjetivo e varia de
sociedade para sociedade e de pessoa para pessoa.

Wolf (1992) corrobora com a visédo de Lino (2008), quando destaca que

[a] “beleza” n&do é universal, nem imutavel, embora o mundo ocidental finja
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que todos os ideais de beleza feminina se originam de uma Mulher Ideal
Platénica. O povo maori admira uma vulva gorda, e o0 povo padung, seios
caidos. Tampouco é a “beleza” uma funcdo da evolucado das espécies, e
o proprio Charles Darwin ndo estava convencido de sua propria afirmagéo
de que a “beleza” resultaria de uma “selecédo sexual” que se desviava da
norma da selegao natural. O fato de as mulheres competirem entre si através
da “beleza” é o inverso da forma pela qual a selecdo natural afeta outros
mamiferos. (WOLF, 1992, p. 15).

Nessa perspectiva, a beleza segue na categoria do subjetivo e da cultura, como
ja dito anteriormente. Ser belo ndo é uma categoria biolégica e nem de evolugcdo, mas
somente um meio de definicdo de género. O género feminino: belo e 0 masculino somente
nobre. Sobre a construcdo do género, assim como a beleza, ele também néo é biolégico
Cameron (2010 citando Butler) afirma que

[género] é performativo — &€ um “constituinte da identidade que ele pretende
ser. Da mesma forma que J. L. Aunstin (1961) estabeleceu que elocugdes
como “eu prometo” ndo descrevem um estado preexistente das coisas, mas
na verdade criam um, Butler afirma que “feminino” e “masculino” n&o séo
caracteristicas que nos possuimos, mas efeitos que produzimos por meio das
coisas especificas que fazemos: “género € a estilizacdo repetida do corpo,
um conjunto de atos dentro de uma estrutura rigida e reguladora que se
consolida, com o passar do tempo, produzindo 0 que aparenta ser substancia,
uma espécie natural de ser”. (CAMERON, 2010, p. 131-132).

Assim, o proprio género € uma construgéo social que nos é imposta culturalmente.
Essa imposicao traz consigo reponsabilidades pré-definidas para homens e para mulheres.
Isso significa que

[essa] concepcao amplia a visdo feminista tradicional de que género néo é
“natural”, mas socialmente construido, conforme expresso na famosa frase
de Simone de Beauvoir: “ndo se nasce mulher, torna-se mulher”. Butler afirma
que “tornar-se mulher (ou homem) ndo € algo que se consegue realizar de
uma vez por todas, no inicio de nossas vidas”. Género é algo que precisa
ser constantemente reafirmado e publicamente exibido pelo desempenho
repetido de acdes especificas ajustadas a normas culturais (elas proprias
histérica e socialmente construidas e, consequentemente, variaveis) que
definem “masculinidade” e “feminidade”. (CAMERON, 2010, p. 132).

Ser homem ou mulher é uma questdo ndo de natureza ou de biologia, mas de
comportar-se socialmente de acordo com um género ou outro. E uma construgdo de
identidade que um sujeito assume e passa entao a representa-la socialmente.

Marcela Temer, no artigo em andlise, é vendida pela revista Veja como a imagem
de uma mulher bela e sem imperfei¢cdes. A revista consequentemente nos diz quem s&o ou
como deveriam ser as mulheres, e o mais importante como deveriam ser representadas
socialmente e tenta padronizar algo que estaria mais na esfera do gosto e do pessoal.

Em busca da perfeicdo, muitas vezes inatingivel, muitas mulheres gastam tempo,
esforco e dinheiro na tentativa de alcancar um ideal de beleza. Nossa cultura transforma o
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feminino em objeto de perfeicdo. E curioso notar, que na matéria da Veja, a bela ndo possui
somente atributos fisicos como uma pele perfeita, corpo proporcional e cabelo “com luzes
bem fininhas”. A bela também € educada, ndo usa roupas curtas e mantém a postura ditada
pela sociedade. Sobre isto Bordo e Jaggar (1997, p. 24) colocam que

Com o advento do cinema e da televisdo, as normas da feminidade passaram
cada vez mais a ser transmitidas culturalmente através de desfile de imagens
visuais padronizadas. Como resultado, a feminidade em sim tornou-se
largamente uma questdo de interpretacdo, ou tal como colocou Erving
Goffman, a representacdo exterior adequada do ser. Nao nos dizem mais
como é -uma dama ou em que consiste a feminidade. Em vez disso, ficamos
sabendo das regras diretamente através do discurso do corpo: por meio de
imagens que nos dizem que roupas, configuracdo do corpo, expressao facial,
movimentos e comportamentos sao exigidos.

Assim, as concepgdes e ideologias sociais do que vem a ser a imagem feminina
ideal s@o repassadas seguindo modelos e discursos que estdo assentados numa cultura
machista e patriarcal. A bela, ndo € somente bela, ela também é recatada e sua funcéo € a
de ser esposa. Ela néo fala, ndo tem voz, como ja dito, e sua felicidade consiste em manter
0 casamento e cuidar do filho.

ULTIMAS PALAVRAS

A mulher vem ganhando mais espago no escopo social nos ultimos tempos
e, atualmente, ela compete por postos de trabalho e por ocupagdes que védo além das
obrigagdes com a casa e com os filhos. No entanto, diante dos discursos produzidos e
reproduzidos coletivamente fica evidente que existe uma separagédo entre 0os géneros e
suas representagdes sociais.

Necessitamos promover uma critica reflexiva sobre os papéis atribuidos a
homens e a mulheres ainda hoje. Os discursos sobre género, assim como os padrdes
normativos impostos sobre os sexos, precisam ser problematizados e revistos. Além disso,
€ imprescindivel ponderar nossos discursos e parametros acerca da feminilidade; notem
que a revista Veja quis transformar Marcela Temer ou Marcela de Temer em um modelo
regressista a ser seguido que precisa ser revisto e desconstruido.
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