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11 INTRODUGAO

Este artigo aborda a influéncia dos
blogueiros em alguns dos principais jornais
das cinco regides brasileiras. O objetivo
foi identificar, por meio de entrevistas
realizadas com profissionais de veiculos
jornalisticos de referéncia, quem seriam
0os blogueiros que influenciam a pauta
jornalistica. Antes, porém, de procurar as
redacdes em busca dessas informacdes
€ preciso tragar um breve cenario de
como o uso da internet tem influenciado
o mercado de consumidores de noticias,
conhecimentos e produtos.

De acordo com a pesquisa
publicada na revista Midia Dados, o Brasil
ocupa a quarta posigcéo entre 20 paises do
mundo que mais usam internet (perde para
China, india, Estados Unidos). O Brasil tem
uma populagéo estimada em mais de 210
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milhdes de habitantes, com 149 milhbes
usando a internet, com uma penetracédo
de 70% da populagdo. Os dados foram
reunidos em uma pesquisa da Internet
World Stats, publicada pelo Midia Dados'
(2019, p. 210):

As estatisticas sdo de 30 de
junho de 2018 e usou dados
demograficos baseados
em dados dos EUA Census
Bureau, Eurostats e agéncias
locais de  recenseamento,
enquanto as informagdes do
uso de internet vém de dados
divulgados pela Nielsen Online,
pela Unido Internacional de
Telecomunicagdes, por GfK
reguladores de TIC locais e
outras fontes confidveis.

A Internet World Stats também
publicou o resultado de uma pesquisa
on-line feita pela G.Net — O TG.Net com
cerca de 3 mil internautas de 15 a 75 anos
no Brasil. Em um levantamento realizado
entre outubro e novembro de 2016, nos
mercados de Sao Paulo, Rio de Janeiro,
Campinas, Belo Horizonte, Porto Alegre,

1 MIDIA DADOS BRASIL 2019.S&0 Paulo: Grupo de Midia Sdo Paulo, anual. pp.219-221, 238 e 243. Disponivel em

www.gm.org.br. Acesso em: 10 nov.2019.
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Goiania, Curitiba e Distrito FederaNordeste, Sdo Paulo (interior) e regides Nordeste,
Sul (interior) e Sudeste foi indagado qual a principal fungéo da internet. Para 48,5% das
pessoas consultadas, a principal funcéo é “estudar qualquer assunto, de qualquer lugar”.
A busca por informagéo ficou na frente de “comprar qualquer produto sem sair de casa”
(35,2%) e “pagar as contas sem ir ao banco” (30,5%) (MIDIA DADOS, 2019, p.219). O
Gréfico 1 mostra por que as pessoas acessam a internet.
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Gréfico 1. Qual a principal fungédo da internet?.
Fonte: Internet World Stats (30.06.2018)

Nota: Publicado na revista Midia Dados (2019, p.219), adaptado pelo autor no formato de gréafico
(respostas multiplas).

A mesma pesquisa avaliou também o que as pessoas andam assistindo. No item
“Conteddode video”, visto nos Gltimos 30 dias em relacao a data da pesquisa, “Noticias”, ficou
em terceiro lugar com 31,2%, atras de “Comédia” (34,7%) e “Séries Internacionais”(38,5%).
O item ficou na frente de “Animacdes” (26,2%) e “Documentarios” (24,2%) (MiDIA DADOS,
2019, p.220). No grafico 2, pode-se observar as preferéncias:
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Gréfico 2. O que as pessoas andam assistindo?
Fonte: Internet World Stats. (30 jun. 2018).

Nota: Publicado na revista Midia Dados (2019, p.220), adaptado pelo autor no formato de gréafico
(respostas mdltiplas).

A pesquisa também observou quais eram as opinides e atitudes dos internautas.
“Considero importante os sites que visito me inspirem confianga” (76,6%); “Quando preciso
de informacao, o primeiro lugar onde procuro é na internet” (76,1%) e “Eu consigo integrar
toda a informacéo e tecnologia disponiveis em minha vida”, (55%), conforme gréfico 3.
(MIDIA DADOS, 2019, p.221)
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Grafico 3. Opinides e atitudes dos internautas na busca por informagéo

Fonte: Internet World Stats (30 jun.2018). Nota: publicado na revista Midia Dados (2019, p.221)
(respostas multiplas).

A publicacédo - direcionada ao mercado publicitario — também traz dados sobre o
uso de celulares. De acordo com a Anatel, “o Brasil terminou dezembro de 2018 com 229,2
milhdes de celulares e densidade de 109,24 cel./100 hab.” (MiDIA DADOS, 2019, p.238).
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Dentro desse universo, ela traz um ranking com os principais sites de noticias acessados,

conforme o quadro 1, a seguir:

Globo Noticias 70.510

UOL Noticias - 42.291

R7 Noticias - 25.144

Folha de S.Paulo - 24.137

IG Noticias - 23.495

Abril Noticias-Veja - 19.202

Grupo Estado -18.250

Flipboard -15.066

Terra Noticias -14.800

Catracalivre.com.br - 13.979

Globo Tecnologia - 13.286

Total Populagdo Mobile Brasil - 98.571.345
Total Populagéo Noticias Brasil - 98.518.414

Quadro 1. Principais sites de noticias acessados por pessoas com 18 anos ou mais.
Fonte: Source Comscore Mobile Metrix, Brasil (jan. 2019).

Nota: Publicado na revista Midia Dados (2019, p.243).

Olhando especificamente esses dados é possivel afirmar que a busca por
informacdes continua sendo um dos principais usos da tecnologia. E evidente que todo
esse mercado vem passando por uma gigantesca transformacgao — trocando o papel pela
rede virtual —, mas sem deixar o contetdo de lado.

Indo mais a fundo, no quadro 1, é possivel observar o uso do celular para os sites
dos grandes veiculos de comunicagédo. Globo, UOL e R7 lideram, seguidos por sites de
noticias como /G Noticias, Flipboard, Terra Noticias e Catraca Livre. Interessante analisar
que no meio desse cenario, grupos gigantes como Abril Noticias e Grupo Estado as vezes
sé@o superados por sites que ndo possuem um vinculo com publicagcbes fisicas maiores.
E nesse aspecto traz um pouco de esperanca para aqueles jornalistas que deixaram as
redacdes convencionais.

Outra pesquisa feita pelo Reuters Institute trouxe dados sobre esse universo para
os jornalistas. O Digital News Report 2019 analisa o contexto da midia em 2018, ano
da eleicdo de Jair Bolsonaro (sem partido) para a presidéncia da Republica. Na pagina
dedicada ao “Brasil Urbano”, a pesquisa faz um relato sobre como a questao das fake news
influenciou a elei¢cdo e até a criacdo de setores nas redacdes de checagem de noticias.
Foram entrevistadas 75 mil pessoas em 38 paises. Entre os topicos analisados estao:
“Novos modelos de negocios pagos”, a “Mudanca para apps de mensagens privadas”
e “O aumento dos podcasts”. A pesquisa traz resultados interessantes para o digital em
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contraponto ao impresso. Em texto assinado por Rodrigo Carro, jornalista financeiro e ex-
bolsista do Instituto Reuters, destaca- se o crescimento do digital:

Apos trés anos de quedas sucessivas na circulagado, os esfor¢os da industria
de jornais para atrair assinantes digitais pareciam estar dando frutos. As
assinaturas diarias de impresséo e digital dos dez principais papéis pagos
subiram 2,9% ano a ano — um aumento de 33% nas assinaturas digitais para
aqueles que tém edicbes eletronicas. O aumento foi impulsionado por fortes
campanhas de desconto e pela ampla adogédo de paywal (CARRO, 2019,
p.122).

E mostra que o pais de “211 milhées de habitantes com 71 por cento de penetracéo
na internet” tem muita atrag@o pelo uso das midias sociais.

Os brasileiros continuam sendo alguns dos usuéarios mais pesados de midia
social do mundo e o uso de todas as principais marcas de mensagens sociais
e de mensagens aumentou significativamente novamente no ultimo ano. O
crescimento foi particularmente forte entre os usuarios do Instagram (+10),
WhatsApp (+5) e YouTube (+8) (CARRO, 2019, p.122).

O quadro 2 mostra o ranking, com Facebook em primeiro lugar:

Ranking Marca Por noticias Qualquer finalidade
1 Facebook 54% (+2) 76%
2 WhatsApp 53% (+5) 84%
3 YouTube 42% (+8) 80%
4 Instagram 26% (+10) 54%
5 Facebook Messenger 15% (+5) 44%
6 Twitter 15% (+1) 28%

Quadro 2. Midia Social e Mensagem.

Fonte: Reuters Institute Digital News Report 2019.

Olhando os dados do Reuters Institute, fica evidente que um blog de forma isolada
ndo devera ter um impacto tdo grande, se ele ndo associar a sua divulgacéo as outras
plataformas como Facebook e WhatsApp. Além disso, manter um canal no YouTube e
selecionar fotos para o Instagram, além de criar grupos para Facebook Messenger e usar o
Twitter para a publicacédo de pequenos textos relativos as noticias do dia € essencial para
melhorar a amplitude do trabalho do blogueiro.

Mas dentro desse universo, quem se destaca? Quais sdo os jornalistas que de
forma isolada, em um pequeno barco, estdo conseguindo navegar e a0 mesmo tempo
se sustentar? Seria possivel alguém diante desses gigantes do impresso e da internet
influenciar a pauta e ao mesmo tempo conquistar uma fatia do mercado? Mas antes, como

medir isso?
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2| TABULANDO DADOS, ESCOLHENDO A “MONTANHA” E COMECANDO A
“ESCALADA”

Encontrar um caminho a percorrer talvez seja uma das tarefas mais dificeis de um
pesquisador. O objetivo final esta 14, mas ndo ha certeza se aquilo que é imaginado vai se
confirmar. Mas de certa forma, o pesquisador tem uma ideia do que pode vir pela frente. Este
autor faz aqui uma breve reflexdo sobre como a jornada de quem pesquisa se assemelha
a de desbravadores do passado, que em busca de cidades perdidas enfrentaram inUmeros
desafios — nem sempre tendo éxito no fim da jornada, por muitas vezes adotar trilhas
erradas, abatidos por pestes ou inimigos (quando iniciada a pesquisa este investigador
sequer tinha ideia que um ano depois, praticamente no meio do Mestrado, haveria uma
pandemia mundial provocada por um virus originario da China, o coronavirus que causa a
Covid-19).

Antes da crise mundial, os autores decidiram adotar alguns procedimentos
metodologicos para a selecdo de perfis diferenciados dos jornalistas blogueiros
entrevistados neste estudo.

Em vez de buscar indicadores dos blogs mais acessados ou de jornalistas mais
renomados, o caminho adotado foi o de ouvir a opinido dos jornalistas da grande imprensa
sobre o0s blogueiros mais influentes.

Para isso, a decisé&o foi considerar os jornais impressos de capitais das cinco regides
brasileiras como referéncia para essa etapa, pois ainda sdo os mais acessiveis para a
populacédo de uma forma geral e também influentes pela tradi¢éo local. Dessa forma, como
parte do processo da pesquisa, foram utilizados os indicadores do Instituto de Verificacdo
de Dados (IVC) para identificar os jornais impressos com maior circulagdo nas capitais de
estados brasileiros nas cinco regides. O IVC audita os jornais das capitais de 18 estados
brasileiros.

A partir do ranking de cada capital nas cinco regides, entramos em contato com os
jornalistas que ocupam cargos de pauteiros, reporteres, editores e diretores nas redagdes
dos veiculos auditados e foi aplicado um questionéario. Independentemente de qualquer
contratempo buscou-se seguir em frente, sem contato fisico, conversando por e- mails,
WhatsApp e videoconferéncia. No caso do autor, reporter de TV, trabalhando e tendo
cuidado para ndo pegar a doenca e ainda transmitir para outras pessoas. A seguir, sdo
apresentadas as etapas de forma detalhada, incluindo as analises correspondentes das

respostas obtidas por regido.

31 OS DADOS DO IVC

Para ser auditado, o jornal precisa antes se filiar ao IVC, com pagamento de taxas
especificas. De acordo com informagdes do site do préprio instituto, o associado auditado
com mais de uma publica¢do pagara uma contribuicdo mensal, calculada sobre a soma das
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médias de circulagdo das publicagdes. “Em localidades nas quais ndo existam escritérios
do IVC (fora do Grande RJ e Grande SP), ocorrerdo por conta do associado auditado as
despesas de passagem e estadia da equipe designada para o trabalho de verificagéo da
circulagao de sua publicagéo” (IVC, 2020, on-line). Apesar do fator financeiro, limitante para
muitas publicacdes do Brasil, o IVC garante ter auditado a maior base de dados de jornais
impressos do pais.

No dia 16 de novembro de 2019, foram analisados os dados das publicagdes
referentes a 2018. Na primeira parte da analise, foram separados os jornais das capitais
daqueles que sé@o produzidos no interior. Existem varios veiculos do interior que o IVC
analisa, mas que infelizmente, ficaram de fora por opcado do pesquisador e de sua
orientadora, pela impossibilidade de averiguar todos os dados.

Na sequéncia, foram tabulados os dados por regides e montado um ranking dos
jornais com os respectivos numeros fornecidos (na sequéncia abaixo). Inicialmente é
apresentado um quadro da regido Sudeste, com dados da maior cidade do pais, Sao Paulo,
que traz os maiores numeros. Distribuidos em primeiro e segundo semestres, o Quadro 3
apresenta os dados:

Jornais Primeiro semestre Segundo semestre | Total
Folha de S.Paulo (SP) 304.128 307.520 611.653
O Globo (RJ) 294.184 301.438 595.622
O Estado de S.Paulo (SP) 240.556 233.473 474.029
Super Noticia (MG) 185.772 178.946 364.718
Extra (RJ) 97.872 88.710 186.582
O Tempo (MG) 94.532 91.386 185.918
Valor Econémico (SP) 87.116 83.933 171.049
Agora (SP) 67.858 63.956 131.814
Meia Hora (RJ) 60.218 52.828 113.046
O Estado de Minas (MG) 50.834 44.280 95.114
A Gazeta (ES) 15.098 15.075 30.173

Quadro 3. Jornais das capitais da regido Sudeste com maior nimero de circulagéo (impresso + digital).

Fonte: Elaborado pelo autor, com dados do IVC.

Na regido Nordeste, a pesquisa comega pela maior capital, Salvador. O Quadro 4
traz os dados:
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Jornais Primeiro semestre Segundo semestre | Total
Correio (BA) 39.602 32.515 72117
Jornal do Commercio (PE) 35.764 31.707 67.471
A Tarde (BA) 29.073 27.425 56.498
Diario do Nordeste (CE) 26.858 21.990 48.848
Massa (BA) 13.923 12.774 26.697
O Povo (CE) 12.957 12.342 25.299
Correio da Paraiba (PB) 6.504 6.031 12.535
O Estado do Maranhdo (MA) 4.396 5.955 10.351
Jornal da Paraiba (PB) 5.086 4.689 9.775
Tribuna do Norte (RN) 4.437 4.417 8.854
Meio Norte (PI) 2.867 2.866 5.733

Quadro 4. Jornais das capitais da regiao Nordeste com maior nimero de circulagéo (impresso +
digital).

Fonte: Elaborado pelo autor, com dados do IVC.

Na regido Norte do pais, o instituto auditou publicagcbes em Manaus e em Belém,
descritos no Quadro 5:

Jornais Primeiro semestre Segundo semestre | Total
Dez Minutos (AM) 16.339 15.595 31.934
Diario do Para (PA) 16.013 13.878 29.891
Diario do Amazonas (AM) 1.562 1.507 3.069

Quadro 5. Jornais das capitais da regido Norte com maior nimero de circulagéo (impresso + digital).

Fonte: Elaborado pelo autor, com dados do IVC.

Na regido Centro-Oeste, o IVC apurou os seguintes resultados no Distrito Federal:
Campo Grande e Goiania. Dados no Quadro 6:

Jornais Primeiro semestre Segundo semestre | Total
Dagqui (DF) 102.861 108.092 210.953
Correio Braziliense (DF) 56.221 53.507 109.728
O Popular (GO) 16.582 16.436 33.018
Jornal de Brasilia (Na Hora H) (DF) 13.285 12.502 25.787
Correio do Estado (MS) 8.281 7.790 16.071
Aqui (DF) 9.004 6.318 15.322

Quadro 6. Jornais das capitais da regido Centro-Oeste com maior nimero de circulagéo (impresso +
digital).

Fonte: Elaborado pelo autor, com dados do IVC.
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Por Gltimo, a regidao Sul. O IVC auditou em Florianépolis e Porto Alegre. Dados

descritos no Quadro 7:

Jornais Primeiro semestre Segundo semestre | Total
Zero Hora (RS) 182.442 177.685 360.127
Correio do Povo (RS) 105.802 109.366 215.168
Diario Gatcho (RS) 97.622 101.270 198.892
Diario Catarinense (SC) 34.762 35.633 70.395
Hora de Santa Catarina (SC) 15.315 10.827 26.142
Noticias do Dia (SC) 7.246 6.541 13.787

Quadro 7. Jornais das capitais da regiao Sul com maior nimero de circulagao. (impresso + digital).

Fonte: Elaborado pelo autor, com dados do IVC.

Importante ressaltar que o IVC Brasil, segundo informag¢des do proprio site, “é
uma entidade nacional sem fins lucrativos responsavel pela auditoria multiplataforma de
midia”. O objetivo é “fornecer ao mercado dados isentos e detalhados sobre comunicacéo,
incluindo trafego web, tanto de desktops, quanto de smartphones, tablets e aplicativos,
bem como circulagéo, eventos e inventario e campanhas de midia out of home” (2020, on-
line). Para ser auditado, o jornal precisa antes se filiar ao IVC, com pagamento de taxas
especificas. De acordo com informagdes do site do instituto, o associado auditado com
mais de uma publicagdo pagara uma contribuicdo mensal, calculada sobre a soma das
médias de circulagcdo das publicagcdes. “Em localidades nas quais ndo existam escritorios
do IVC (fora do Grande RJ e Grande SP), ocorrerdo por conta do associado auditado as
despesas de passagem e estadia da equipe designada para o trabalho de verificagdo da
circulagdo de sua publicagdo” (2020, on-line). Apesar do fator financeiro, limitante para
muitas publicagcdes do Brasil, o IVC garante ter auditado a maior base de dados de jornais
impressos do pais.

41 ENTREVISTANDO QUEM E~STA ACOSTUMADO A PERGUNTAR:ANALISE
DOS RESULTADOS POR REGIAO

ApOs essa analise, os autores passaram entdo a buscar indicagdes de blogs com
jornalistas das principais redagdes das capitais do pais. Para isso, ligou para as redagdes
e explicou as questdes que precisavam ser respondidas. Junto com a orientadora, este

pesquisador elaborou trés questdes:
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1. Quais blogs da sua regido vocé considera importante?

2. Qual impacto dele na pauta do jornal?

3. Quais séo os conteudos que mais influenciam no seu noticiario?

Quadro 8. Questdes para jornalistas.

Fonte: Elaborado pelo autor.

De novembro de 2019 a fevereiro de 2020, foram pesquisadas informagdes sempre
com a condi¢cdo de manter em segredo a identidade dos jornalistas que participaram da
enquete. As respostas variaram pouco. A maioria dos jornalistas consultados disse ndo
saber ao certo qual o impacto dos blogs nas pautas (Questao 2), mas ressaltou a questao
do “furo de reportagem” como o principal fator de consulta diaria dos blogs (como sera
descrito a seguir nas respostas dadas por regides). Além disso, em relagdo ao conteudo,
eles destacaram a questdo da regionalidade, dos bastidores da politica e as noticias
policiais (Questéao 3).

Regido Sudeste

Nos contatos realizados, a primeira resposta veio de uma jornalista do jornal A
Gazeta, do Espirito Santo. O blogueiro citado foi Elimar Cortes. “E uma referéncia. Sai
com algumas coisas na frente. Tem muito transito no governo. Disse ainda que o foco & na
seguranca publica.”

No Rio de Janeiro, foram pesquisados dois jornais. Foi obtido apenas o retorno de
um deles: do jornal O Globo, onde o autor conseguiu falar com um dos reporteres mais
experientes que trabalha na editoria “Rio”, que cobre assuntos de “Cidades”. Alias, em
muitas redacoes pesquisadas notou-se que a figura do pauteiro hoje esta pulverizada pelas
editorias. N@o existe mais uma pessoa responsavel pelas pautas. Na maioria dos casos,
editores e reporteres sao os que decidem as pautas.

Por conta disso, procurou-se direcionar o questionario para as editorias de “Cidades”
ou para os setores de web dos jornais — que em alguns casos possuem a misséo de
acompanhar os blogs. Na lista de blogueiros citados estao Blog do Berta, Sidney Resende
e o blog Colabora, do jornalista Agostinho Vieira (que trabalhou em O Globo). “Séo blogs
que acompanhamos, a gente estd sempre ‘de olho’. Tém impacto, sobretudo, quando
dao furo. Opinido muito dificilmente muda o rumo de uma cobertura, embora isso possa
ocorrer”, foi um dos comentarios.

Em Sao Paulo, este autor conseguiu retorno dos dois jornais mais lidos. Na Folha
de S.Paulo, dois jornalistas responderam as perguntas, um deles, por ocupar uma posi¢ao
mais ligada ao mundo virtual — “Homepage e Midias Sociais” — encaminhou respostas mais
claras e objetivas. “Os blogs que mais acompanho sdo os de colunistas de grandes sites
e portais (Ancelmo Gois, Blog do Valdo Cruz, no G1; Andréia Sadi, no G1; Diogo Schelp,
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no UOL).”

O editor disse ainda que “alguns blogs ainda crescem e se tornam quase sites
noticiosos efetivamente falando, como o Poder 360 ou O Antagonista’. Explicou também
que tem o hébito de acompanhar blogs que trabalham com determinadas linhas politicas.
“Nao que eles sejam dignos de serem repercutidos, pelo contrario. Mas servem para ter
uma melhor no¢éo do que tais grupos andam pensando”, analisou. Destacou o Brasil 247, o
Conversa Afiada, o Terca-Livre e o Brasil Sem Medo. Disse ainda que “os contetdos vindos
de blogs que mais influenciam s&o os de bastidores politicos, econdmicos, culturais... [...] €
afinal onde eles podem consolidar um leitorado, ja que seriam incapazes de competir com
jornais e portais fazendo hard news.” Outro jornalista da Folha de S.Paulo, em posicéo de
grande destaque, citou Josias, Sakamoto, Valdo, Gerson Camarotti e Lauro Jardim. “Excluo
aqui os da Folha para evitar conflito de interesses”, afirmou.

Um ponto importante ele ressaltou quando perguntado sobre o impacto dele na
pauta do jornal. “Tém impacto, sobretudo, quando déo furo. Opinido muito dificilmente
muda o rumo de uma cobertura, embora isso possa ocorrer.” E acrescentou que o contetido
que mais observa no noticiario € o de “politica”.

No jornal O Estado de S.Paulo, um editor respondeu via WhatsApp que tem por
habito acompanhar os blogs de noticias que estdo hospedados em jornais de grande
circulagdo, como o Blog do Fausto, no Estaddo; blogs dos jornalistas Bela Megale e Lauro
Jardim, no jornal O Globo e o Blog da Andréia Sadi, no G1.

Explicou que esses blogs costumam ter informacdes exclusivas e algumas notas
que “ajudam a pensar em pautas mais completas para o jornal. Uma nota do blog pode
dar uma dica de um assunto que pode ser transformado em uma apuragdo maior”.
O entrevistado ainda ressaltou que “por serem assinados por jornalistas que, na minha
opinido, sdo muito bem informados, esses blogs ddo um termémetro da politica, do que
esta sendo discutido nas esferas de poder, de quem esta incomodado com que etc.”

Além do conteldo de politica, operagdes policiais, programas de governo séo os que
mais influenciam no noticiario. “Eu, particularmente, acesso pouco blogs ligados mais aos
extremos do espectro politico, como o Antagonista, o Conversa Afiada, Diario do Centro
do Mundo, Tijolago.” O editor disse que quando era repoérter de “Cidades” acessava muito
blogs menores, como o Sdo Paulo Antiga, para propor pautas sobre urbanismo e histéria
de Sao Paulo: “Agora vejo muito repérteres que cobrem temas especificos que buscam
informag¢des em blogs segmentados. Quem faz coberturas sobre ‘Exército’, por exemplo,
tem uma infinidade de paginas sobre o assunto. Disse ainda que conheceu reporteres
que frequentavam blogs de segurancga de informacédo para tentar levantar matérias sobre
hackers, vazamentos etc.”

Também foram obtidas respostas de uma editora de Belo Horizonte (MG). La os dois
jornais mais lidos O Tempo e Super Noticia pertencem ao mesmo grupo. “Nao costumo
consumir noticias de blogs”, revelou a editora, que depois acrescentou, porém, que “toda
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vez que um blog d& um furo importante ou trata um assunto que é relevante para nossas
pautas, esse blog passa a impactar a pauta do jornal.” Ela disse ainda que se destacam:
“todos os contelidos de interesse social, sobretudo os locais, que envolvem BH e Minas de

uma maneira geral.”

Jornalistas dos jornais Blogs
A Gazeta (ES) Elimar Cértes
O Globo (RJ) Blog do Berta, Sidney Rezende, Colabora.

Josias, Sakamoto, Valdo Cruz, Camarotti, Lauro
Jardim, Ancelmo Gois, Andréia Sadi, Diogo

Folha de S.Paulo (SP) Schelp, Brasil 247, Conversa Afiada, Brasil Sem
Medo.

O Estado de S.Paulo (SP) Zf}l;‘:'fy?’ Bela Megale, Lauro Jardim, Sdo Paulo

O Tempo e Super Noticia (MG) Blogs locais (ndo especificados).

Quadro 9. Blogs citados pelos jornalistas na regido Sudeste.

Fonte: Elaborado pelo autor.

Regido Nordeste

Um jornalista de O Estado do Maranh&o respondeu o questionario pelo aplicativo do
WhatsApp. Para conseguir as respostas desse contato foi necessario antes buscar ajuda
de jornalistas da TV Mirante do Maranhdo. “Considero importante os blogs de noticia,
desde que assinados por jornalistas profissionais (diplomados). O site de O Estado
do Maranhé&o reserva espaco a blogs de jornalistas do seu quadro e de outros veiculos do
Grupo Mirante”, explicou.

O jornalista disse que considera os sites mencionados relevantes regionalmente.
Cita os blogs de Daniel Matos e de Zeca Soares. Além desses, considera importantes os
blogs dos jornalistas Marco Aurélio D’E¢a?, Gilberto Léda®, Ronaldo Rocha e Jorge Aragao®.
Como ele mencionou varios, o autor perguntou ainda qual deles era o mais relevante.
“Marco e Gilberto sao de igual peso. Mas te confesso que néo sou um leitor assiduo de
blogs. Leio por obrigacdo.” Disse ainda que “o impacto dos blogs na pauta do jornal existe,
mas é pequeno. O fato de a maioria (sendo todos) ter uma clara linha editorial atrelada a
acertos comerciais restringe a consulta dos blogs como fonte de pauta diaria para o jornal”.

No jornal Correio da Paraiba um editor de “Economia e Turismo” disse que sempre
Ié os blogueiros Heron Cid, Luis Térres, Helder Moura e Suetoni Souto Maior, que na visao
dele, € o melhor de todos. “Aqui na Paraiba se respira politica 24 horas. Suetoni — que é do

2 Blog do Marco Aurélio D’Ega - Disponivel em: https://www.marcoaureliodeca.com.br/. Acesso em: 25 jan.2021.
3 Gilberto Léda. Disponivel em: https://gilbertoleda.com.br. Acesso em: 25 jan.2021.
4 Blog do Jorge Aragé&o. Disponivel em: https://www.blogdojorgearagao.com.br/. Acesso em: 25 jan.2021.
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grupo concorrente — € muito imparcial. Ele € muito bom, tem muita informacéo, criterioso na
andlise que ele divulga. Os textos dele geram pautas, tem muita fonte...”

Ja no Jornal da Paraiba, um editor e produtor de pautas do jornal, respondeu as
questdes. Ele citou os blogueiros do préprio grupo (Suetoni, Jodo Paulo Medeiros e Silvio
Osias). O editor disse que o blogueiro independente Anderson Soares teve uma atuacao
brilhante na cobertura de uma crise institucional em uma das cidades da Grande Jodo
Pessoa (Bayeux): “Ele dava muitos furos.”

No jornal Meio Norte, do Piaui - os jornalistas responderam que os principais blogs
que influenciavam a pauta dos jornais em Teresina estéo localizados na regido da cidade
de Parnaiba. “E a segunda maior cidade do Estado e acho que la ndo tem mais jornal
diario”, disse um deles. Segundo os dois jornalistas, os blogs mais representativos e que
influenciavam na pauta estao voltados para a area policial — “mas acho que nos ultimos
tempos, por pressdo dos anunciantes, deram uma suavizada”, disse um deles. Entre os
blogs estédo: Blog do Coveiro e o Blog do Pessoa. “Eles tém muitas fontes, 1& tem muito
acidente, tem muita morte, muita tragédia e eles sempre publicavam muitas fotos de mortes.
Agora nao publicam mais”, disse um dos jornalistas.

Outros contatos foram feitos com outros jornais que aparecem na pesquisa do IVC.
Infelizmente ndo quiseram responder ou sequer atenderam as ligagcdes e aos envios de

e-mails.

Jornalistas dos jornais Blogs

Daniel Matos, Zeca Soares, Marco Aurélio D’Eca,

O Estado do Maranhéo (MA) Gilberto Léda, Ronaldo Rocha e Jorge Aragéo.

Heron Cid, Luis Torres, Helder Moura e Suetoni

Correio da Paraiba (PB) Souto Maior.

Suetoni, Jodo Paulo Medeiros e Silvio Osias

Jornal da Paraiba (PB) (mesmo grupo) e Anderson Soares.

Meio Norte (P1) Blog do Coveiro e Blog do Pessoa.

Quadro 10. Blogs citados pelos jornalistas na regido Nordeste.

Fonte: Elaborado pelo autor.

Regido Centro-Oeste

Depois de diversas tentativas, os autores conversaram com o responsavel pela
pauta do jornal Correio Brasiliense. O entrevistado disse que na editoria “Cidades” eles
nao tinham o habito de acompanhar nenhum blogueiro. J& no Jornal de Brasilia (DF), um
dos jornalistas disse que “ha um problema grave com boa parte dos blogs de politica no
Distrito Federal. Boa parte deles tem associagcbes mal explicadas com politicos locais e
recebe dinheiro deles.” Alem disso, eles dizem que na cobertura da Camara Legislativa,
por exemplo, ha um consideravel nimero de blogueiros de politica que tém cargos nos
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gabinetes dos politicos locais. “Nesse sentido, ndo sdo muitos os blogs locais de politica
que merecem confiabilidade”, ressaltou.

O jornalista revelou que acompanha o Poder no quadrado, da jornalista Milena
Lopes. E que embora tenha formato de site e ndo de blog, o Olhar Brasilia, de Samanta
Sallum e Marcia Zarur, também merece atencado: “embora mais voltado para questbes da
cidade”. Além disso, ele disse que o0 que mais influencia no noticiario € ainda o contetdo
publicado pelos jornais e sites da imprensa tradicional. O material publicado nos espagos
institucionais também acaba sendo considerado. “Desde o governo Cristovam Buarque,
o Governo do Distrito Federal montou uma boa estrutura, a Agéncia Brasilia.” E que
embora, seja um espaco institucional que procura vender o governo positivamente, tem
uma preocupagao jornalistica: “tomando-se os devidos cuidados, é material que pode ser
utilizado. A Secretaria de Saude também tem boa péagina institucional, a Agéncia Saude.”
No jornal Correio do Estado de Campo Grande, um editor citou o blog de O Jacaré como o
mais importante. “E muito independente”, ressaltou. Disse ainda que outro blog importante é
o de Esther Figueiredo, que também faz parte do jornal. Em relagdo a contetdos, disse que
“de um ano para ca, mais assuntos relacionados a politica e em alguns casos a denuncias.”

Jornalistas dos jornais Blogs

Poder no quadrado (Milena Lopes) e Olhar
Jornal de Brasilia (DF) Brasilia
(Samanta Sallum e Marcia Zarur).

Correio do Estado (MS) O Jacaré e Esther Figueiredo (do mesmo grupo).

Quadro 11. Blogs citados pelos jornalistas na regido Centro-Oeste.

Fonte: Elaborado pelo autor.

Regiao Sul

No jornal Zero Hora de Porto Alegre , um dos editores - que foi entrevistado - disse
que os blogs da regido sdo monitorados e que acabam rendendo pautas, mas que nao
produzem muitos furos de reportagem. Citou como principal um blog chamado Matinal,
como uma boa referéncia de jornalismo profissional. Lembrou ainda de Sul 21 e Coletiva
Net. Ja um editor do jornal Correio do Povo, contou por telefone que os blogueiros que
eles mais acompanham s&o os dos proprios jornais. Entre eles, os blogs: Hiltor Mombach
(“Esportes”), Juremir Machado da Silva (“Politica”) e o Cena Rock. Disse que ndo conhece

nenhum blog no estado que influencia diretamente a pauta.
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Jornalistas dos jornais Blogs

Matinal, Sul21 e ColetivaNet, Blog Carlos

Zero Hora (RS) Wagner e Blog Claudemir Pereira.

Hiltor Mombach, Juremir Machado da Silva e

Correio do Povo (RS) Cena Rock.

Quadro 12. Blogs citados pelos jornalistas na regiéo Sul.

Fonte: Elaborado pelo autor.

Regiao Norte

Na regidao Norte, foram pesquisadas informagbes em dois jornais que participam da
pesquisa do IVC: Diario do Amazonas e Diario do Para. Foi dificil obter alguma informacao.

As primeiras respostas foram evasivas. A jornalista do Diario do Amazonas disse:
“hoje ha em Manaus um grande nimero de pequenos blogs, que tém surgido principalmente
a partir do interesse de determinados politicos, com assuntos direcionados.” Ela prosseguiu
dizendo que muitos blogs se especializaram na cobertura de casos policiais, “por conta do
grande retorno de audiéncia que estes assuntos tém causado entre a populagéo local”’. Apos
citar que poderia destacar o portal D24AM, que integra o Grupo Diario de Comunicagéo,
ela contou que os conteddos mais relevantes e mais “vendaveis” hoje estdo ligados as
editorias de “Policia” e de “Politica”, sendo os dois temas que “mais geram interesse entre
0S nossos leitores e internautas.”

Sem dar um Unico nome, a jornalista, apds insisténcia, respondeu: “por conta da
credibilidade, ndo acompanhamos as postagens feitas em blogs pequenos, principalmente
por eles terem, muitas das vezes, em primeiro lugar, objetivos financeiros e ndo com
a informacgé&o. Focamos assim no contetudo produzido por nossa equipe e por vezes
acompanhamos outros portais de grandes grupos de comunicag¢ado, para saber por onde
estdo caminhando, mas blogs nao”.

Quando o autor se imp0ds o desafio de pesquisar dentro do universo das redacoes,
ndo imaginava que seria tao dificil conseguir obter respostas, apesar do aviso de sua
orientadora. Desesperado, este investigador pediu ajuda para colegas de TV de Manaus —
que tentaram auxiliar, mas ndo conseguiram — e buscou pessoas que moram em Sao Paulo
que pudessem ter algum contato com jornalistas de Belém e de Manaus.

Depois de mandar dezenas de e-mails, mensagens de WhatsApp, falar por telefone,
o autor teve a ideia de procurar na rede de LinkedIn contatos que pudessem ajudar. Apesar
de ter muitos contatos, este pesquisador nao tinha de jornalistas do Norte do pais. Uma falha
terrivel, que mostra como muitas vezes, acaba-se limitando os contatos a determinadas
regides.

Quase trés meses depois, foi localizado no LinkedIn um jornalista de Belém, que
trabalha no Diario do Para. Blogueiro, editor, premiado, ele aceitou participar e disse que
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acompanha os blogs Urua-Tapera, Ver-o-Fato e Zé Dudu. “Sao basicamente fontes de
informacao. Como dao a noticia sempre na frente, algumas vezes pautam o noticiario dos
jornais impressos no dia seguinte”. Revelou ainda que, no caso dele, impactavam mais no
campo da politica e da economia.

Jornalistas dos jornais Blogs
Diario do Amazonas (AM) Blogs do mesmo grupo (sem especificar).
Diario do Para (PA) Urua-Tapera, Ver-o-Fato e Zé Dudu.

Quadro 13. Blogs citados pelos jornalistas na regido Norte.

Fonte: Elaborado pelo autor.

51 O FAZER JORNALISTICO E A SOBREVIVENCIA

Olhando os dados citados pelos jornalistas das redacdes, alguns demonstram como
0 movimento dos blogueiros constitui um importante elo de resisténcia dentro da cadeia
trabalhador — empresa — comunicac¢ao. Um exemplo claro disso é o caso do Rio de Janeiro.

Com o fim do Jornal do Brasil, jornalistas cariocas passaram a se organizar na
web e conseguem despertar o interesse de quem esta em um grande jornal, como O
Globo, por exemplo. Foram citados o Blog do Berta e os blogs Sidney Rezende, Colabora
e Agostinho Vieira. Os blogs citados tém perfis independentes. Desses, 0 Unico que nao
vincula nenhum tipo de propaganda é o Blog do Berta. Ele se define na propria pagina do
blog, como “jornalista independente” e que depois de atuar “por 17 anos em O Globo”, se
dedica a acompanhar o poder publico do Rio de Janeiro.

Berta tem feito fama entre os jornalistas do Rio de Janeiro com diversos “furos”
jornalisticos. No dia 8 de fevereiro de 2020, o colunista Alvaro Costa e Silva, colunista
do jornal Folha de S.Paulo, ao escrever sobre o escandalo da Cedae na coluna “Agua de
beber, camara”, finalizou o artigo com uma citagéo ao blogueiro:

Em seu blog, o jornalista Ruben Berta tinha cantado a pedra: Bernardo
Sarreta e uma jogada de Lucas Tristdo, ex-sécio e amigo do governador.
No aparelhamento do estado, Tristdo — atual secretario de Desenvolvimento
Econdmico - luta pela divisdo de cargos com o pastor Everaldo, o dono do
PSC, partido de Witzel. O atual presidente da Cedae é cria do pastor (SILVA,
2020, p.2).

O que parece fazer sentido de produzir? Quais contetdos que sao mais interessantes
em se divulgar? Como os blogueiros escolhem o que é noticia? Nas entrevistas realizadas
com os jornalistas das redagbes dos principais jornais impressos do pais, ficou evidente
que assuntos relacionados a politica local e a policia séo os que chamam mais atencéo das
redacdes. E uma frase muito comum foi que “ele da muitos furos”. Nesse caso, ter uma boa
e velha agenda de fontes ainda é elemento crucial. E o que diz Mauro Wolf:
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As fontes sdo um fator determinante para a qualidade da informacgéo produzida
pelos mass media. No entanto, permanecem ainda esbatidas na mitologia
profissional, que tende, pelo contréario, a realgar o papel ativo do jornalista,
marginalizando o contributo, em muitos aspectos essencial das fontes (WOLF,
1987, p.199).

Ainda na discussao sobre o que é fonte, Wolf avanga um pouco nas classificacoes:

As classificagdes possiveis das fontes sdo muito diversas, de acordo com o
parametro a que se faz referéncia: por exemplo, podem distinguir-se as fontes
institucionais das fontes oficiosas ou as estaveis por oposi¢cédo as provisorias.
Uma caracterizacao diferente separa as fontes ativas das passivas, segundo
o grau de utilizagéo e o tipo de relagdes que se instituem entre fonte e 6rgao
de informacgdo. Fontes centrais, territoriais e fontes de base sdo categorias
individualizadas nao s¢ pela localizagao espacial, mas também pelo tipo de
utilizagdo que delas se faz relativamente ao relevo e a noticiabilidade dos
acontecimentos (para estas classificacoes, ver CESAREO, 1981) (WOLF,
1987, p.200).

Manuel Pinto enumera os valores que fontes e jornalistas buscam na troca de
informacdes:

Recorrendo quer ao discurso corrente quer aos resultados de pesquisas
empiricas, sublinha-se, assim, que as fontes procuram todos ou, pelo menos,
alguns dos seguintes objetivos:1. a visibilidade e atencdo dos media; 2. a
marcacgéo da agenda publica e a imposigdo de certos temas como foco da
atencéo coletiva;3. a angariacédo de apoio ou adesao a ideias ou a produtos
e servicos; 4. a prevengcdo ou reparacdo de prejuizos e maleficios; 5. a
neutralizacao de interesses de concorrentes ou adversarios; 6. a criacao de
uma imagem publica positiva. Por sua vez os jornalistas buscariam:

1. a obtencdo de informacédo inédita; 2. a confirmacdo ou desmentido
para informagdes obtidas noutras fontes;3.a dissipacdo de duvidas e
desenvolvimento de matérias; 4. o langcamento de ideias e debates; 5. o
fornecimento de avaliagbes e recomendacdes de peritos e 6. a atribuicdo de
credibilidade e de legitimidade a informac¢des diretamente recolhidas pelo
reporter (PINTO, 2000, p.280).

Enquanto Martino (2014) faz uma consideragéo bastante interessante sobre o tema
da fonte — e nesse aspecto, é bom salientar, que ele trata do tema no cenario de uma
redacdo convencional e nao no universo solitario do blogueiro. Mesmo assim, a
maneira como um autor enxerga o assunto € bem préximo do que o blogueiro, o jornalista
independente vai encontrar no seu dia a dia.

Como resultado, o contato com as fontes de informagéo pode ser visto como
uma mistura de talento, sorte e oportunidade. E o primeiro ponto de selec&o
de noticias na medida em que tudo comega com a informacgao recolhida pelo
jornalista. O numero de fontes entrevistadas nao é a garantia de uma noticia
bem escrita, mas quanto mais fontes, maior o nimero de versées que podem
ser contrastadas (MARTINO, 2014, p.38).

Um ponto a destacar que é o do uso da tecnologia para a aproximagao dos jornalistas
e das fontes. A chegada de comunicadores como o WhatsApp, Telegram e de redes sociais
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e de e-mails, além dos mecanismos de compartilhamentos de arquivos facilitaram esses
encontros com as fontes, mesmo que sendo via mundo virtual. O risco para o blogueiro é
cair em uma armadilha de uma fonte fake ou de uma informagéo néo checada plenamente.
Nesse sentido, o uso das tecnologias deve ter um protocolo minimo, como uma simples
ligacao telefénica para confirmacdo, pois nem sempre é possivel encontrar com a fonte,
como acontecia antigamente. Além disso, é preciso ficar atento ao grau de relacionamento

da fonte com o jornalista, como ensina Nelson Traquina:

Quando os jornalistas ficam dependentes das fontes podem ficar orientados
para afonte e, assim, ceder a tentagéo de escrever para a fonte e ndo o publico.
Quando o jornalista cede a esta tendéncia, perde mais a sua independéncia
e deixa as fontes definirem as situagdes. A interdependéncia facilita também
as “fugas” de informagéo, em particular o langamento de “baldes de ensaio”
(TRAQUINA, 2005, p.196).

Wolf ainda analisa como o modo de se produzir noticias acaba sendo vitima da
propria rotina da sociedade. As noticias da manha, tarde e noite seguem nos jornais de
emissoras de TV, nos programas de radio e nas paginas da internet dos grandes jornais
uma receita que nasce com o transito da cidade, a previsdo do tempo, os boletins policiais,
as decisOes de executivo, legislativo e judiciario e por fim, esportes.

Os estudos de newsmaking salientam que uma das causas da ja citada
fragmentagdo e super-representacdo da area politico-institucional na
informacdo de massa, reside nos procedimentos rotineiros de recolha dos
materiais de onde se vao extrair as noticias. Na enorme maioria dos casos,
trata-se de material produzido em outro local, que a redacgéo se limita a
receber e a reestruturar, em conformidade com os valores/noticia relativos
ao produto, ao formato e ao meio de comunicagéo (WOLF, 1987, p.196).

Nesse aspecto, parece fazer sentido o blogueiro comecar a sua produgéo por onde
tem mais conhecimento, por onde consegue um numero maior de contatos. Uma situacéo
comoda para aquele jornalista que foi demitido da redagéo, mas que levou a agenda de
contatos no telefone, copiada no seu e-mail. Elaborar uma sequéncia légica por assuntos e
personagens mais importantes se faz necessario a partir desse momento, ja que ele sera o
dono da pauta, nao tera nenhum editor para lhe ditar o que fazer naquele dia. No entanto,
estar ciente do que é noticia nos meios locais, regionais e nacionais é imprescindivel,
pois ele precisa antecipar a noticia que os demais jornalistas das grandes empresas estédo
interessados, dando assim o “furo” que tanto as redac¢des valorizam.

A situacdo de produgédo serd um pouco mais dificil para o jovem jornalista que
ndo conseguiu passar por uma redagdo. Sem ser muito conhecido entre as fontes, esse
jovem jornalista precisara antes de mais nada, conhecer o setor que ele — de principio —
pretende cobrir. Delegacias de policia, Camara de Vereadores, Prefeituras, tudo precisara
ser observado no proprio local para que a dinamica de funcionamento seja compreendida.

(...) fontes e jornalistas parecem estar ligados por relagdes que pressupdem
diferentes niveis de variagéo, os quais dependem do tipo de organizagéo das
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fontes e do tipo de organizacao das noticias. “Fontes diferentes apresentam
requisitos diferentes, em termos de exposicéo e de reserva de conhecimento”
(ibid.). De resto, como observou Bourdieu (1996, p. 22), “o jornalista € uma
entidade abstrata que néo existe”; o que existe sdo jornalistas de diferentes
idades, de um e de outro sexo, com diversos graus de formagéo, diversos
estatutos na profissédo e trabalhando em quadros institucionais bastante
distintos. O que nédo pode deixar de ser tido em consideracéo, na analise da
relacdo com as fontes (PINTO, 2000, p.281).

No entanto, como entender o que pode lhe trazer credibilidade, audiéncia e
anunciantes? Os entrevistados deram uma ideia do que atrai a leitura: politica, policia e
essencialmente furos de reportagem, noticias em “primeira mao”. A opinido do colunista, do
blogueiro, ndo foi citada, a ndo ser como forma “de ver como esses grupos pensam”, como
disse um jornalista da Folha de S.Paulo, ao explicar o interesse dele nos blogs ligados ao
“bolsonarismo”.

Mesmo eliminando a questdo da opinido, ainda restam muitas didvidas sobre a
escolha do conteldo, pois toda noticia exclusiva pode ter o mesmo valor para o noticiario
daquele dia. Um exemplo: se a cidade estiver paralisada por causa de um crime passional,
interessard mais uma noticia exclusiva sobre o anlncio do prefeito a respeito de um
projeto a ser enviado para a Camara de Vereadores ou os leitores irdo preferir ler no blog a
descoberta de uma pista nova sobre o crime que vem abalando a comunidade?

Luis Mauro cita que “um dos modelos mais influentes sobre critérios de selegcéo e
valoracao das noticias — newsworthness— foi estabelecido em 1965 pelos noruegueses J.
Galtung e M. Ruge”. A partir disso, ele cita os componentes do modelo, que constituem os
atributos do fato — ou valores-noticia:

Frequéncia ou momento do acontecimento; magnitude do acontecimento;
clareza; significacdo; A correspondéncia ou consonancia; O inesperado;
Continuidade; Composicéo; Noticias sobre o Primeiro Mundo; Reportagens
sobre as elites; Personalizagdo; O negativo — noticias ruins tendem a ganhar
mais espaco do que noticias boas (MARTINO, 2014, p.41).

Em todos os itens citados, o autor faz descricées, mas € no ultimo deles que fez
este pesquisador recordar de uma histéria contada por um jornalista de Teresina. La, eles
tém o habito de acompanhar blogs que cobrem a regido de Parnaiba — que fica no litoral.
Um desses blogs é conhecido como o Blog do Coveiro. Localizado na cidade de Cocal,
ele é repleto de anlncios e sempre teve como atrativo as noticias policiais. Em margo de
2020, momento em que se discute no pais inteiro a questao da quarentena provocada pela
pandemia do novo coronavirus, a segunda noticia mais visualizada da semana (no dia
28 de margo de 2020), traz como titulo: “Bebedeira entre primos termina com um preso e
outro gravemente ferido a faca em Cocal-PI” (21 mar. 2020). De acordo com o blog, que
nao disponibiliza o0 numero de visualizacdes, ela perdeu apenas para: “Em novo decreto,
governador determina suspenséo de servigcos e comércio no Piaui” (23 mar.2020).

Essa busca pelo “negativo” é algo curioso no jornalismo brasileiro. Quando este
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autor trabalhou no Jornal Mantiqueira, em Pocos de Caldas (MG), o jornal sempre tinha
duas grandes noticias para dar como manchete em um mesmo dia. Uma era sobre a
decisdo de uma montadora que poderia vir para a cidade (um caso que era acompanhado
durante algumas semanas) e a prisdo em Pogos de um sujeito que havia mandado uma
carta-bomba para o Itamarati. Naquele dia, porém, a manchete foi uma noticia policial
de um crime passional. “Manchetes assim vendem mais” foi a resposta na época de
um editor. InUmeros estudos ja explicaram o porqué dessa predilecdo por esse tipo de
noticia.Nas entrevistas feitas com os jornalistas, o termo “furo” foi sempre associado a
questdo da visualizacdo e da importancia do blogueiro para o noticiario local. A leitura de
blogs independentes e daqueles que estdo protegidos por sites de grandes corporacdes
nacionais é citada como uma obrigacao diaria de quem esta em busca de uma pauta para
produzir uma noticia para o jornal impresso do dia seguinte. Luis Mauro ja questionava em
2014 como a aplicagéo desse fazer jornalistico poderia ocorrer no universo da blogosfera:
“Por outro lado, a transformacdo de alguns conceitos de jornalismo como apuracéo,
credibilidade, objetividade e veracidade na blogosfera pode ser a indicacdo de um novo
fazer jornalistico? Quais sdo as contingéncias profissionais de um blog jornalistico?”
(MARTINO, 2014, p.282).

61 ALGUMAS CONSIDERAGCOES

Diante dos resultados e das analises apresentadas anteriormente, retoma-se o
objetivo deste artigo que é identificar, por meio das entrevistas realizadas com profissionais
de veiculos jornalisticos de referéncia nas cinco regides brasileiras, quem seriam 0s
blogueiros que influenciam a pauta jornalistica.

Pode ser verificado pelas analises que veracidade, pluralidade das fontes e
credibilidade sé@o valores essenciais para os jornalistas de alguns dos principais jornais
entrevistados.

Na percepcdo dos entrevistados, os jornalistas-blogueiros que servem de fonte e
referéncia para as redagbes, mais que isso, de pauta para temas que séo abordados pelos
grandes jornais impressos e digitais, sdo considerados jornalistas de reputagédo. Ou seja,
perduram ainda a cultura jornalistica que ainda orienta a formacao de novos jornalistas e
orientam as boas praicas profissionais. Assim, &€ possivel afirmar que os nomes apontados
pelos jornalistas entrevistados possuem as caracteristicas de um bom jornalista, segundo
a mais ampla tradi¢éo jornalistica.
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