Hélio Fernando Lobo Nogueira da Gama
(Organizador)

I A SOCIOLOGIA R

e as formacodes sociais 2

[ Atena
Ano 2022



Hélio Fernando Lobo Nogueira da Gama
(Organizador)

] A SOCIOLOGIA N

e as formacodes sociais 2

[ Atena
Ano 2022



A

CIENCIAS HUMANAS E SOCIAIS APLICADAS

Editora chefe
Prof? Dr® Antonella Carvalho de Oliveira
Editora executiva
Natalia Oliveira
Assistente editorial
Flavia Roberta Bardo
Bibliotecaria
Janaina Ramos 2022 by Atena Editora
Projeto grafico Copyright © Atena Editora
Bruno Oliveira  Copyright do texto © 2022 Os autores
Camila Alves de Cremo  Copyright da edicao © 2022 Atena
Luiza Alves Batista Editora
Imagens da capa Direitos para esta edigdo cedidos a
iStock  Atena Editora pelos autores.
Edicao de arte Open access publication by Atena
Luiza Alves Batista  Editora

Todo o contetido deste livro esta licenciado sob uma Licenga
@ de Atribuigao Creative Commons. Atribuigao-Nao-Comercial-

NaoDerivativos 4.0 Internacional (CC BY-NC-ND 4.0).

0 conteldo dos artigos e seus dados em sua forma, corregao e confiabilidade sdo de
responsabilidade exclusiva dos autores, inclusive nao representam necessariamente
a posicao oficial da Atena Editora. Permitido o download da obra e o compartilhamento
desde que sejam atribuidos créditos aos autores, mas sem a possibilidade de altera-
la de nenhuma forma ou utiliza-la para fins comerciais.

Todos os manuscritos foram previamente submetidos a avaliagdo cega pelos pares,
membros do Conselho Editorial desta Editora, tendo sido aprovados para a publicacao
com base em critérios de neutralidade e imparcialidade académica.

A Atena Editora é comprometida em garantir a integridade editorial em todas as etapas
do processo de publicacdo, evitando plagio, dados ou resultados fraudulentos e
impedindo que interesses financeiros comprometam os padroes éticos da publicagao.
Situacoes suspeitas de ma conduta cientifica serao investigadas sob o mais alto
padrao de rigor académico e ético.

Conselho Editorial

Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas

Prof. Dr. Adilson Tadeu Basquerote Silva - Universidade para o Desenvolvimento do Alto Vale do
Itajai

Prof. Dr. Alexandre de Freitas Carneiro - Universidade Federal de Ronddnia

Prof. Dr. Alexandre Jose Schumacher - Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia do
Parana

Prof. Dr. Américo Junior Nunes da Silva - Universidade do Estado da Bahia

Prof® Dr* Ana Maria Aguiar Frias - Universidade de Evora

Prof? Dr® Andréa Cristina Marques de Aradjo - Universidade Fernando Pessoa


https://www.edocbrasil.com.br/
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4359535T4&tokenCaptchar=03AGdBq27khgBFrJzh16qVhiMpKMfC1eWbkOJUAujLNUoriYLNmERo4rPRuiY2Stpyzemt8cz6sFmvtlecWftNLFxnSOedpDsJs-aVaWlu5VPRDdWFajEic14nM8l9v_fl2-NZ7hwLGLzQrIkDESqvcvOrp68W7sAhSWRNCzRgUnzR5rVoxqBRswHtgnH8AgLkmAmh9gjxisnNSdGQF_puAKK3r19KBOaS-eepj7FhdctvV5a1UHWpMFD0-otdGJun2MjqzZCWT0PDGVVTdA3iuX7EKaj8n4MkPv3ldyBei3t0MXFpUCZ-QOHxWJKLea6o-wHKD54-9Lp6NrhIKNkKZZ1QNcMBInR-RC2Mu3EEtcBK5kMVYHethXdobMK2ZR8aYe517Qvc1jIJJ9cVl8SbeBTXX9oYUcM_oq-GXdgae2FAE78ElmhkFcA
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4359535T4&tokenCaptchar=03AGdBq27khgBFrJzh16qVhiMpKMfC1eWbkOJUAujLNUoriYLNmERo4rPRuiY2Stpyzemt8cz6sFmvtlecWftNLFxnSOedpDsJs-aVaWlu5VPRDdWFajEic14nM8l9v_fl2-NZ7hwLGLzQrIkDESqvcvOrp68W7sAhSWRNCzRgUnzR5rVoxqBRswHtgnH8AgLkmAmh9gjxisnNSdGQF_puAKK3r19KBOaS-eepj7FhdctvV5a1UHWpMFD0-otdGJun2MjqzZCWT0PDGVVTdA3iuX7EKaj8n4MkPv3ldyBei3t0MXFpUCZ-QOHxWJKLea6o-wHKD54-9Lp6NrhIKNkKZZ1QNcMBInR-RC2Mu3EEtcBK5kMVYHethXdobMK2ZR8aYe517Qvc1jIJJ9cVl8SbeBTXX9oYUcM_oq-GXdgae2FAE78ElmhkFcA
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4774071A5
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4774071A5
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4444126Y9
https://orcid.org/0000-0002-9038-8576
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4734644D8

A

CIENCIAS HUMANAS E SOCIAIS APLICADAS

Prof. Dr. Antonio Carlos da Silva - Universidade Catélica do Salvador

Prof. Dr. Antonio Carlos Frasson - Universidade Tecnol6gica Federal do Parana

Prof. Dr. Antonio Gasparetto Junior - Instituto Federal do Sudeste de Minas Gerais
Prof. Dr. Antonio Isidro-Filho - Universidade de Brasilia

Prof. Dr. Arnaldo Oliveira Souza Junior - Universidade Federal do Piaui

Prof. Dr. Carlos Antonio de Souza Moraes - Universidade Federal Fluminense

Prof. Dr. Criséstomo Lima do Nascimento - Universidade Federal Fluminense

Prof® Dr? Cristina Gaio - Universidade de Lisboa

Prof. Dr. Daniel Richard Sant’Ana - Universidade de Brasilia

Prof. Dr. Deyvison de Lima Oliveira - Universidade Federal de Ronddnia

Prof® Dr® Dilma Antunes Silva - Universidade Federal de Sao Paulo

Prof. Dr. Edvaldo Antunes de Farias - Universidade Estacio de Sa

Prof. Dr. Elson Ferreira Costa - Universidade do Estado do Para

Prof. Dr. Eloi Martins Senhora - Universidade Federal de Roraima

Prof. Dr. Gustavo Henrique Cepolini Ferreira - Universidade Estadual de Montes Claros
Prof. Dr. Humberto Costa - Universidade Federal do Parana

Prof® Dr® lvone Goulart Lopes - Istituto Internazionele delle Figlie de Maria Ausiliatrice
Prof. Dr. Jadilson Marinho da Silva - Secretaria de Educacao de Pernambuco

Prof. Dr. Jadson Correia de Oliveira - Universidade Cat6lica do Salvador

Prof. Dr. José Luis Montesillo-Cedillo - Universidad Auténoma del Estado de México
Prof. Dr. Julio Candido de Meirelles Junior - Universidade Federal Fluminense

Prof. Dr. Karpio Marcio de Siqueira - Universidade do Estado da Bahia

Prof® Dr® Keyla Christina Aimeida Portela - Instituto Federal do Parana

Prof? Dr® Lina Maria Gongalves - Universidade Federal do Tocantins

Prof® Dr? Lucicleia Barreto Queiroz - Universidade Federal do Acre

Prof. Dr. Luis Ricardo Fernandes da Costa - Universidade Estadual de Montes Claros
Prof. Dr. Lucio Marques Vieira Souza - Universidade do Estado de Minas Gerais
Prof® Dr® Natiéli Piovesan - Instituto Federal do Rio Grande do Norte

Prof® Dr® Marianne Sousa Barbosa - Universidade Federal de Campina Grande

Prof. Dr. Marcelo Pereira da Silva - Pontificia Universidade Catélica de Campinas
Prof® Dr® Maria Luzia da Silva Santana - Universidade Federal de Mato Grosso do Sul
Prof. Dr. Miguel Rodrigues Netto - Universidade do Estado de Mato Grosso

Prof. Dr. Pedro Henrique Maximo Pereira - Universidade Estadual de Goias

Prof. Dr. Pablo Ricardo de Lima Falcao - Universidade de Pernambuco

Prof® Dr® Paola Andressa Scortegagna - Universidade Estadual de Ponta Grossa
Prof® Dr® Rita de Cassia da Silva Oliveira - Universidade Estadual de Ponta Grossa
Prof. Dr. Rui Maia Diamantino - Universidade Salvador

Prof. Dr. Saulo Cerqueira de Aguiar Soares - Universidade Federal do Piaui

Prof. Dr. Urandi Jodo Rodrigues Junior - Universidade Federal do Oeste do Para
Prof® Dr® Vanessa Bordin Viera - Universidade Federal de Campina Grande

Prof? Dr® Vanessa Ribeiro Simon Cavalcanti - Universidade Catélica do Salvador
Prof. Dr. William Cleber Domingues Silva - Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro
Prof. Dr. Willian Douglas Guilherme - Universidade Federal do Tocantins


http://lattes.cnpq.br/2735855153608701
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4771171H3
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4242128Y5
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4168013D9
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4758163P1
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4270399A9
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4270399A9
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4270399A9
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K2187326U4
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4537717Y7&tokenCaptchar=03AGdBq25B4lxTE6dxhpWHIqxGO4pzzZPgu_iV_QeN8f-tMTk8_sLDOB3PD_mtdQto3H5C2R2ZsmxnQtfmP66wxlIUt_CzTJNotB4Nr2WeA_ZeswgWraa8MbkAaZzV6d4gzkjqhc5hYQ_M-PfSdSI7td93FvBg2bA_iQABLK3i0vQ0yQRv1A1eB6SAfJCCqLkJYK596wJItTTqwwkcjAoFPtAsP-pVLiuGf7SJ_ujWrq_i7e1ac86qNNWa4t2uz65kb3UGFiVXXHrO-FYdcycEtCopnwy24k_7y06U-vF-n-8PZQEl3SDM3ejydvF0fyiSGRsDtN1eSkV6vWnGCu7u4Mc0gY3WMCxo6n9h6ArYBnNV6Cm64GaRIFb2IozQuQEayUcf2hIrTNuNZNcI3xXna_NbCwxnM8FL3w
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?metodo=apresentar&id=K4236503T6
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4442899D1
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4442899D1
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4779936A0
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4279858T4
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4764629P0
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4137698A3
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4777360H4
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4257759E9
http://orcid.org/0000-0001-9605-8001
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4705446A5
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4131916A6
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4537843A7&tokenCaptchar=03AGdBq248607a1e8upHTSqtZn9vDk5sIkGvD13WO03BaEkKlFU3xCtWCV_c1t7nnirIqj2_WcDppfP18gkJi24XGtJCxR1FrOcnywJda7nMcbwZ-f6RGJaoQXqnoizsoHgv4kHUEmbZY_I-VOqgo-8AxytivSRr6ZOVFisD2lTXadTY4CRakHAZp3kMFpqac8h1PclhfAAw_MJ8-Qd4xKHggZ_80Bmi1t31DXBjrznSMPsxlD5K1hdoeFrZxpiVWP14HX6Ni2jdz8REHQp2ey62Q4q02OZ2jSGaRgn94q5xdG2UgJIw911R6DVVbL_ME_fv0so0KHQM8-kxo8Vse3raZ4XGGKPnszAzhvAiKxlzjera2wZguHqhsKciJyYuJQ2OdVueboGYJnlXa8Vcb2TGwg1C72FqihtetJxPpCtdlO6mGnie3_EE7P5J_AzmwlcsBWpGL1MhrDBRKI3NWtsTbopEg0ncgV5A
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4771879P6
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4767193P0&tokenCaptchar=03AGdBq27HZjiyVhoStPS1ybPAgZ0XMQRJzCYTp8zr9HFg03dJIoKFtxOvlMRTd2EYlFzisNORV91eLb57dWNYCKK_ppkslssJa_tESGi6arGnw4gM7CcMn501aNtV4InKPYB3XuQMbycogeMKao_BF9nzw4zNo78YEb4BDYTGs0AvEdbC9p0iARTKciIcb4LPT8DorT0ubM4yEXqPKJ6tng4HTK4h5z6OLHuvuFQrfg7zJrHuCq5e8FsQC3sMf1wtVqpQZ2V78oDnUNFC9DFQ4vTEkhGsSMms4eEz_io0V2ws-ulXzP_l7STy2ZKgOK639c2tYvxkSlX_-t0ChSram6rrDPkf4Wu4SWG_nHPIf-eQGqm47kwJuXoPWlmt0oEFpMSrFiCt0tjS6tazf3OckYj-gi1Pi3BOr-r7r67ZAkHYUlytNQhzPz5sRi4_vW_-iWpUllU4qJ2oThohRZGt3hZOPzgiASPRTQ
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4416387H0
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4219049D1
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4465502U4
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4235887A8
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4437388Z1
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4252176Y6&tokenCaptchar=03AGdBq26r9EVjWZW6sbYV6Q3XWGEB7epb3WfkzfKlDLCL6nuSImCrTbZxxdXfH115SzT25I_DhCpgpShBG_bHFXb9avzWk6MqPQ5Zp852OEiXNYhpLA-1o7WMKEodPM974saRwubwT3ShtpI7TEUL1yL5gyWfjv-J8D0MVaZgolDHwnfde1QFLtnFBrSV7U3TMOlJjjTwlkIFKDPDdU5xFyNuqv7dgkF7UxyXUdDvkxvbam3pRrYvbqx_9n6fnJX2_cfH-uWR2fMeVyV82I9DjqHSG7u0oUFyl5bANzJZo2QGC73qpepr9YPym9hEA6ZkyAdzW0KaEju5BJNlFoIaVJkRrvcw_NNcXhQ9bnlrNJoyfwprUxxX9sxpxDuekPRDL7SREOqoujeurRQ7LYg7MiVFrMwFKPFpsudAav9n63JnabvRFbkuxokGOVhW6hIZ6GrqDjdtJArpWI8QYKDGLgBsWmONrszfNw
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do;jsessionid=7B86802A4FD91C48EAD97DF2100B7D60.buscatextual_0
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4759649A2
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4745890T7
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/busca.do?metodo=forwardPaginaResultados&registros=10;10&query=%28%2Bidx_nme_pessoa%3A%28rita%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28de%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28cassia%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28da%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28silva%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28oliveira%29++%2Bidx_nacionalidade%3Ae%29+or+%28%2Bidx_nme_pessoa%3A%28rita%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28de%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28cassia%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28da%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28silva%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28oliveira%29++%2Bidx_nacionalidade%3Ab%29&analise=cv&tipoOrdenacao=null&paginaOrigem=index.do&mostrarScore=false&mostrarBandeira=true&modoIndAdhoc=null
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4203383D8
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4277797H6
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4462393U9
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4273971U7
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4792160H3
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4758278P9
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4717019T5

A

CIENCIAS HUMANAS E SOCIAIS APLICADAS

A sociologia e as formag6es sociais 2

Diagramacao: Camila Alves de Cremo
Corregdo: Yaiddy Paola Martinez
Indexagdo: Amanda Kelly da Costa Veiga
Revisdo: Os autores
Organizador: Hélio Fernando L6bo Nogueira da Gama

Dados Internacionais de Catalogagdo na Publicagdo (CIP)

S678 A sociologia e as formagdes sociais 2 / Organizador Hélio
Fernando L6bo Nogueira da Gama. - Ponta Grossa -
PR: Atena, 2022.

Formato: PDF

Requisitos de sistema: Adobe Acrobat Reader
Modo de acesso: World Wide Web

Inclui bibliografia

ISBN 978-65-258-0829-1

DOI: https://doi.org/10.22533/at.ed.291221412

1. Sociologia. I. Gama, Hélio Fernando Lébo Nogueira
da (Organizador). Il. Titulo.
CDD 301

Elaborado por Bibliotecaria Janaina Ramos - CRB-8/9166

Atena Editora

Ponta Grossa - Parana - Brasil
Telefone: +55 (42) 3323-5493
www.atenaeditora.com.br
contato@atenaeditora.com.br



http://www.atenaeditora.com.br/

A

CIENCIAS HUMANAS E SOCIAIS APLICADAS

DECLARAGAO DOS AUTORES

Os autores desta obra: 1. Atestam nao possuir qualquer interesse comercial que
constitua um conflito de interesses em relagcdo ao artigo cientifico publicado; 2.
Declaram que participaram ativamente da construgao dos respectivos manuscritos,
preferencialmente na: a) Concepcgao do estudo, e/ou aquisicao de dados, e/ou analise
e interpretacao de dados; b) Elaboracao do artigo ou revisao com vistas a tornar o
material intelectualmente relevante; c¢) Aprovacao final do manuscrito para
submissdo.; 3. Certificam que os artigos cientificos publicados estdo completamente
isentos de dados e/ou resultados fraudulentos; 4. Confirmam a citacao e a referéncia
correta de todos os dados e de interpretacdes de dados de outras pesquisas; 5.
Reconhecem terem informado todas as fontes de financiamento recebidas para a
consecucao da pesquisa; 6. Autorizam a edicao da obra, que incluem os registros de
ficha catalografica, ISBN, DOI e demais indexadores, projeto visual e criagao de capa,
diagramacgao de miolo, assim como langamento e divulgacao da mesma conforme

critérios da Atena Editora.



A

CIENCIAS HUMANAS E SOCIAIS APLICADAS

DECLARAGAO DA EDITORA

A Atena Editora declara, para os devidos fins de direito, que: 1. A presente publicacao
constitui apenas transferéncia temporaria dos direitos autorais, direito sobre a
publicacdo, inclusive ndo constitui responsabilidade solidaria na criagdo dos
manuscritos publicados, nos termos previstos na Lei sobre direitos autorais (Lei
9610/98), no art. 184 do Cédigo Penal e no art. 927 do Codigo Civil; 2. Autoriza e
incentiva os autores a assinarem contratos com repositorios institucionais, com fins
exclusivos de divulgacao da obra, desde que com o devido reconhecimento de autoria
e edicao e sem qualquer finalidade comercial; 3. Todos os e-book sao open access,
desta forma nao os comercializa em seu site, sites parceiros, plataformas de e-
commerce, ou qualquer outro meio virtual ou fisico, portanto, esta isenta de repasses
de direitos autorais aos autores; 4. Todos os membros do conselho editorial séo
doutores e vinculados a instituicoes de ensino superior pulblicas, conforme
recomendacgao da CAPES para obtengao do Qualis livro; 5. Nao cede, comercializa ou
autoriza a utilizagao dos nomes e e-mails dos autores, bem como nenhum outro dado

dos mesmos, para qualquer finalidade que nao o escopo da divulgacao desta obra.



~

APRESENTACAO

A colecao “A Sociologia e as Formagdes Sociais”, agora em seu segundo
volume, justifica-se por esta ciéncia ter sua origem multidisciplinar, aglutinando
0 que havia de mais avangado em conhecimento filoséfico (a dialética hegeliana
alema), politico (o socialismo utdpico francés) e cientifico (a economia politica
inglesa) do século XIX.

A partir dessa matriz, Karl Marx, vao surgir outras, disciplinares, que
postulardo um carater cientifico positivista normativo, Emile Durkheim, como
também, na passagem para o XX, a Sociologia compreensiva de Max Weber.

As teorias sociologicas das formacdes sociais destes, intitulados os
“trés porquinhos” da Sociologia, estabelecem fundamentos epistemolbgicos
solidos para uma ciéncia que possui 0 objeto de estudos mais ousado e da mais
complexa compreensao do que todas as demais: a sociedade em que vivemos.

O conceito de formacao social indica um caminho, ao perceber o ambiente
societario como construido em suas mdultiplas determinagbes, um devir. Incita
os autores do presente livro a buscar, pelas suas finas lentes de seus olhares
plurais, debrucarem-se sobre questdes tedricas / empiricas relevantes, a partir
de seus campos de saber - no sentido de Pierre Bourdieu - e compreender,
contextualizar e interpretar diversos objetos de investigagéo.

Com éxitos inegaveis de contribuicbes ao edificio do conhecimento,
assumem e fazem usos de postulados sociolégicos transversais que sdo a
propria razao da Sociologia enquanto ciéncia mée, fundamental, perpassando as
ciéncias aplicadas emprestando os seus paradigmas, e, com isso, dialeticamente,
garantido legitimidade e reconhecimento a si e as mesmas.

Sociolégica, histérica, econdmica e antropologicamente, estrutura social
como inerente ao conceito de modo de producédo significa uma determinada
formagéo econdmico-social, em que se sustenta a tese que o conceito, enquanto
modelo abstrato que busca abarcar um determinado bloco histérico, tem o sentido
metodoldgico do tipo ideal weberiano que busca a explicacdo da realidade pela
aproximagao a construgéo tedrica empreendida.

A atual formagédo social vislumbra o fortalecimento dos ditames
capitalistas e mercadologicos através da reificagdo do corpo. A corpolatria é
disseminada pelos meios de comunicacdo e midias. Mais que [re]pensar as
préaticas esportivas para o desenvolvimento, é preciso [re]pensar 0 esporte como
elemento de emancipacéo social dos corpos e dos homens.

Na combinagdo cidadania, educacdo e trabalho, a extenséo da
educacéo a todos se atrelou mais as necessidades econdmicas e exigéncias
do processo produtivo vigente e em evolugdo do que no processo de correcao
das desigualdades sociais. Para a educacao de seus profissionais inteiramente
qualificados, o capital sempre prescindiu do Estado, fornecendo suas proéprias
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APRESENTACAO

demandas, em face de seu carater estratégico.

Precisa-se de “Perseus” para cortar a cabeca da Medusa e “despetrificar”
o Sertdo e o sertanejo, tomando-se as transformacées recentes do Sertdo do
Pajed como referéncia socioespacial em se que verifica uma microrregiao que se
encontra em transito da opacidade para a luminosidade geografica, com espacos
técnicos-cientificos-informacionais se ampliando.

Boa leitura!

Hélio Fernando L6bo Nogueira da Gama
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RESUMO: Pensar na [re]producédo dos
corpos’ na sociedade atual demanda uma
reflexdo aportada em autores classicos da
sociologia, como Marx e Weber, visando
compreender o papeldo esporte, emespecial
o esporte de rendimento, na conformagéo
nédo apenas dos corpos daqueles que
participam ativamente deste universo. Mas,
também, nos corpos dos espectadores
deste tipo de esporte. Vale destacar,
que o esporte na contemporaneidade é
um instrumento eficaz na disseminagcéao
de padrbes estéticos, de consumo e de
ideologias.

PALAVRAS-CHAVE: Corpo,
Mercadoria, Sociologia Classica.

Esporte,

Data de aceite: 12/12/2022

SPORTIVIZATION AND THE
PRODUCTION OF (NEW) BODIES
IN THE SOCIETY OF THE 21ST
CENTURY
ABSTRACT: Thinking about [re]production
of bodies in today’s society demands a
reflection based on classical authors of
sociology, as Marx and Weber, to understand
the role of sport, in particular the performance
sport in shaping not only the bodies of those
who actively participate in this universe.
But also the bodies of the spectators of
this kind of sport. It is worth noting that the
contemporary sport is an effective tool in
the dissemination of esthetics standards,
consumption patterns and ideologies.
KEYWORDS: Body, Sport, Merchandise,

Classical Sociology.

INTRODUCAO

O corpo, elemento inquietante e
inquietado, é a “maquina” mais explorada
e dominada na sociedade do capital.
Logicamente, ap6s a revolugdo industrial,
a sociedade burguesa tratou de criar

mecanismos capazes de potencializar a

1 Compete esclarecer que ao longo do artigo ao mencionarmos o termo “corpo”, este é referenciado com base na pers-
pectiva conceitual de corpo social, e ndo na concepgéo biologicista ou biomédica.
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forga produtiva dos corpos dos operarios e extirpar os excessos que pudessem prejudicar
a acumulagéo econémica dos detentores dos meios de producéo.

Neste contexto a ginastica legitima-se como uma pratica corporal capaz de colaborar
a producao de corpos disciplinados, alienados e produtivos. No decurso histérico o corpo
€ engendrado por uma maquinaria de poder, e dentre os componentes desta maquina
de produzir corpos déceis e disciplinados apontam-se as praticas esportivas (FOUCAULT,
1987).

O corpo humano entra numa maquinaria de poder que o esquadrinha, o
desarticula e o recompde. Uma “anatomia politica”, que € também igualmente
uma “mecéanica do poder”, estd nascendo; ela define como se pode ter
dominio sobre o corpo dos outros, ndo simplesmente para que fagam o que
se guer, mas para que operem como se quer, com as técnicas, segundo
a rapidez e a eficacia que se determina. A disciplina fabrica assim corpos
submissos e exercitados, corpos “ddceis”. A disciplina aumenta as forcas do
corpo (em termos econémicos de utilidade) e diminui essas mesmas forgas
(em termos politicos de obediéncia) (FOUCAULT, 1987 p. 71).

Recentemente € possivel, ainda, reconhecer que as praticas corporais e esportivas
ndo sao indissociaveis ao interesse de producédo de corpos disciplinados, obedientes
e produtivos. Conquanto, na contemporaneidade as praticas esportivas avangcam na
construgéo de corpos enquanto mercadorias e/ou bens de consumo.

O corpo que antes era 0 meio necessario a produgdo de mercadorias, no contexto
atual passa a integrar efetivamente como mais um objeto idolatrado e desejado pela
sociedade do capital.

O presente estudo aporta-se na abordagem qualitativa. Flick (2004) menciona que a
pesquisa qualitativa torna-se relevante no contexto atual em decorréncia da complexidade
existente nas relagbes sociais. Para esse autor:

A mudancga social acelerada e a consequente diversificagdo de esferas de
vida fazem com que pesquisadores sociais defrontem-se, cada vez mais, com
novos contextos e perspectivas sociais; situacdes tdo novas para eles que
suas metodologias dedutivas tradicionais — questoes e hipdteses de pesquisa
derivadas de modelos tedricos e testadas sobre a evidéncia empirica —
fracassam na diferenciagédo de objetos. Consequentemente, a pesquisa &,
cada vez mais, obrigada a utilizar estratégias indutivas: em vez de partir de
teorias para testa-las, s&o necessarios “conceitos sensibilizantes” para a
abordagem de contextos sociais a serem estudados (ibidem, p. 18).

Weber (1999) defende que a ciéncia social € uma ciéncia que necessita entender a
realidade que permeia determinada sociedade, tanto as conexdes presentes nas diversas
manifestagdes culturais e sociais quanto as causas que configuram historicamente essa
realidade de uma forma e nao de outra. Para isso, este estudo busca construir uma reflexao
sobre o a configuracdo esportiva na sociedade contemporénea pautando-se em autores
da sociologia classica, como Marx (1978; 2007; 2008; 2012) e Weber (1963; 1995; 2001;
2009), bem como autores da sociologia do esporte e do lazer, Elias & Dunning (1985) ;
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Dumazedier (1999); Guttmann (1978) e da sociologia do corpo, Corbin et. al. (2011); Le
Breton (2006); Codo & Senne (2004) e Foucault (1984; 1987).

Utiliza, ainda, de dados visuais/iconograficos, extraidas de blogues, paginas
institucionais e rede sociais no intento de corroborar a discussdo teérica empreendida
acerca da construcdo de modelos e padrdoes de corpos através da pratica esportiva

hegeménica.

CORPO E ESPORTE: ENTRE O SUJEITO E O OBJETO

O esporte através das relagdes humanas de determinada sociedade toma-se como
elemento naturalizado. Conquanto, discorrer sobre o desporto exige que tal construgéo
tedrica seja engendrada e contextualizada a histéria humana e a criagdo de distintos
conceitos, concepgoes e valores construidos ao longo da historia.

No que concerne ao universo esportivo € interessante ressaltar que as modalidades
esportivas ja eram identificadas na antiguidade, em especial, na sociedade grega e romana.
Conquanto, o modelo esportivo constituido na sociedade contemporanea fundam suas
bases no modelo esportivo consolidado na sociedade moderna.

Guttmann (1978) desenvolve sua tipologia esportiva a partir da sociedade antiga
a sociedade moderna, e fica evidenciada a construcdo de diferentes tipos de esporte
conforme as mudancas e transformacgbes da sociedade ao longo da histéria humana.

O esporte moderno, conforme tipifica Guttmann (1978), apresenta caracteristicas
de um mundo descrito por Weber como racional e especializado. Esse tipo de esporte
apresenta-se racional; secular; permite a igualdade de chances; promove a especializagdo
das tarefas e papéis; é burocratico; e com foco em mensurar resultados e recordes.

A racionalizacdo do esporte, em meados do século XIX e inicio do século XX,
conceituado por Elias e Dunning (1985) como desportivizagdo, resume-se como um
mecanismo eficaz no processo civilizador da sociedade ocidental moderna, exatamente
pelas caracteristicas apresentadas por Guttmann.

Aesportivizagdo, considerada como a racionalizagdo? do esporte, também descreve a
esséncia dessa sociedade que se encontra impregnada de racionalizagéo, intelectualizagéo,
burocratizacdo e principalmente pelo “desencantamento do mundo”, e essa configuracédo
social baniu valores supremos e sublimes (WEBER, 2001). O aspecto ludico das praticas
corporais aos poucos foi extinto para dar lugar a regras, a especializacdo, a periodizacao
do treino e o uso comedido e controlado do corpo.

Corbin; Courtine e Vigarello (2011) acerca da esportivizagdo retomam o inicio do
século XX e destacam que

As praticas fisicas desposam as maquinas de sua época neste comec¢o do

2 Racionalizagdo, sob o ponto de vista weberiano, remete a agéo, ou seja refere-se as ac¢des sociais racionalmente
orientadas (WEBER, 1995).
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século XX, e os materiais novos também, a passagem da madeira ao ago, por
exemplo, que ja tinha comecgado para o esporte no final do século anterior: o
recurso aos canos de ferro para a base dos aparelhos de ginastica, ao ago
alongado para a elasticidade das barras fixas, ao duraluminio para diminuir
0 peso dos motores de competicdo. E isso transforma ainda as motricidades,
entregue mais as velocidades, aos impulsos, as agilidades. Coisa que
aproxima ainda mais as praticas fisicas e modernidade, a convergéncia
exaltada pelo Manifesto Futurista do principio do século XX, evocando “o
borbulhar vertiginoso do mundo”, este universo “plastico, mecéanico, esportivo”
(ibidem, 2011 p. 207).

O esporte, dentre as demais praticas fisicas, & costumeiramente utilizado devido
suas caracteristicas e meios que propiciam a dominacdo e o controle sobre 0s corpos
individuais que compdem a sociedade moderna. O esporte por meio de suas técnicas e
métodos é capaz de legitimar o poder de um grupo social sobre outro.

A dominagdo, na perspectiva weberiana, esta relacionada a “[...] probabilidade de
encontrar obediéncia para ordens especificas (ou todas) dentro de determinado grupo de
pessoas” (WEBER, 2009 p. 139). Ademais, a dominacdo advém da rela¢do de autoridade
existente entre aquele que exerce o poder de dominag¢do para com aquele que se submete
ao poder de dominacéo, seja de forma inconsciente ou a partir de pressupostos racionais-
legais.

No tocante a dominacgéo, existem trés tipos puros de dominacédo legitima: 1.de
carater racional, 2.tradicional e 3.de cunho carismatico. No primeiro caso a dominagéao
se impde através de mecanismos legais e estruturadas em regras racionalmente
estabelecidas(WEBER, 2001; 2009).

O tipo puro de dominagéo tradicional se fundamenta em costumes e valores
enraizados nos homens, que sdo transmitidos de geragdo a geracdo e solidificam-se
através de uma validez imemorial e pelo habito. O terceiro tipo, chamado de carismatico,
apresenta o poder de dominagéo a partir de uma figura pessoal que ascende uma devogao
e confianga, constréi-se uma relagdo messianica e profética entre o individuo que exerce o
dominio e os dominados (WEBER, 2001; 2009).

No caso do esporte podemos apontar que primeiramente € possivel identificar o
tipo de dominacao racional-legal, uma vez que, através das leis mecéanicas/fisicas e dos
pressupostos biologicos/fisiologicos, os corpos dos sujeitos submetidos a dominagéo e

controle sdo convencidos a moldar seus corpos conforme os ditames esportivos e sociais.

O corpo se vé aqui, da cabeca aos pés, “tecnicizado”, sempre mais
atravessado pelos modelos da sociedade industrial. [S]Jubmiss&o as regras
maximas de eficacia biomecéanica em primeiro lugar, segundo um calculo
sofisticado de vetores, de forgas, de duracbes, mas também atencao sempre
mais viva aos erros e aos imprevistos em seguida, aqueles que a pratica
ludica n&do pode evitar totalmente (CORBIN, COURTINE E VIGARELLO, 2011
p. 209).

Instrumentos de medicdo do desempenho e de resultados, como exemplo
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crondémetro, velocimetro, acelerdbmetro, espirdbmetro, dentre tantos outros, sdo criados
buscando racionalizar as praticas corporais e, substancialmente, racionalizar o uso do
corpo.

A sociedade industrial o esporte assume uma funcdo complementar a de permitir
que a populacdo, em especial operaria, ocupem seu tempo fora do trabalho de forma
produtiva e sem vicios. Elias & Dunning (1985) compreendem que as sociedades
industrializadas dividem seu tempo em dois momentos, o tempo do trabalho e o tempo livre.
Substancialmente, ndo necessariamente o tempo livre corresponde ao tempo destinado ao
lazer e/ou atividades prazerosas.

Um dos principais tracos fisiondbmicos das sociedades altamente
diferenciadas e abastadas do nosso tempo é o facto de apresentarem uma
variedade de atividades de lazer superior a qualquer outra sociedade que se
possa imaginar. Muitas dessas ocupacdes de lazer, entre as quais o desporto
nas suas formas de pratica ou de espetaculo, sdo entdo consideradas como
meios de produzir emocdes agradaveis e controladas (ELIAS & DUNNING,
1985 p. 73).

Para discriminar os espacos e tempos sociais destinados as atividades de lazer,
Elias & Dunning (1985) criam uma tipologia proviséria no intento de explicar o tempo livre
pautado na polarizagdo convencional do trabalho e lazer, exemplificados no quadro abaixo:

Atividades vinculadas ao ambiente familiar-doméstico: Afazeres
Trabalho doméstico ou privado | domésticos, criagdo dos filhos; e demais atividades de provisédo
da casa.

Refere-se as atividades de reposicé@o das energias fisicas e
Repouso mentais a partir de agdes como dormir, sentar, fumar, ou o ato de
nao fazer nada.

Provimento das necessidades

fisio-biolégicas Comer, beber, defecar, procriar.

Remete as agbes focadas nas relagdes interpessoais. Muitas
Sociabilidade vezes esta associada ao universo do trabalho como visitar ou sair
com colegas; participar de eventos corporativos.

Atividades de cunho pessoal e desinteressado, capazes de
gerar satisfagéo e divertimento: ir ao teatro ou cinema; assistir
espetaculos esportivos; cacar ou pescar; praticar uma atividade/
modalidade esportiva; pintar um quadro; dangar ou assistir
televisao.

Atividades miméticas ou jogo
(Tempo de Lazer)

QUADRO 1 — Atividades de tempo livre: Classificagao Provisoria.

Fonte: Adaptado pela autora de Elias & Dunning (1985).

Dumazedier (1999) e Codo & Senne (2004) reconhecem o lazer como uma
categoria que emerge da urbanizagéo e industrializacdo durante o século XIX. Ademais,
“[é] impossivel compreender o lazer sem compreender o trabalho (CODO & SENNE, 2004
p. 36).
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Essa incompatibilidade de debater o lazer sem pensar o trabalho ocorre exatamente
pela configuracdo da sociedade moderna. Anteriormente, nas sociedades pré-industriais,
havia uma dificuldade em diferenciar o tempo do trabalho, o tempo livre e o tempo de lazer
(DUMAZEDIER, 1999). O lazer esportivo, em meio a essa conjuntura social, passa a ser
inserido no cotidiano dos trabalhadores como mecanismo de reduzir as tensdes, como
pratica de divertimento controlado e saudavel.

A recente atualizacéo da “Carta Internacional da Educacéo Fisica, Atividade Fisica
e Esporte” incorpora conceitos que compreendem o esporte e a pratica esportiva enquanto
direito social. Essa perspectiva social ascende como um movimento contrario a perspectiva
hegemadnica do esporte [esporte de rendimento/desempenho]. A referida carta recomenda
aos organismos nacionais e internacionais que sejam criadas iniciativas promotoras do
esporte para o desenvolvimento social e a cultura da paz.

As novas concepcbes engendradas ao campo esportivo vinculado a ideia de
empoderamento e desenvolvimento social, ainda apresentam agdes incipientes em relacéo
as acdes focadas no esporte de desempenho ou rendimento. Pois, em uma sociedade
fundada em principios capitalistas, o esporte, por sua vez, atua como mecanismo
de manutencao do status quo e na construgdo de um ideario mercadolégico do corpo,
constituindo-o como mercadoria e/ou objeto de desejo.

CORPO, MERCADORIA E SOCIEDADE

Antes de iniciarmos a discussdo sobre a relagdo entre corpo e mercadoria €
fundamental retomarmos conceitos marxianos acerca de mercadoria, capitalismo e
propriedade privada. Retomar tais conceitos propicia uma reflexao sobre o papel do esporte
na contemporaneidade na [re]producdo de corpos a partir do paradigma hegeménico
esportivo.

Marx (1978) ao iniciar seu argumento sobre a mercadoria discorre de imediato que
a riqueza da burguesia estd na enorme acumulacdo de mercadorias. Para além dessa
constatacéo, a teoria marxiana considera a mercadoria a partir de duplo aspecto: o valor-
de-uso e o valor-de-troca.

Os valores de uso sdo imediatamente meios de subsisténcia. Mas,
inversamente, estes meios de subsisténcia sdo eles proprios produtos da
vida social, resultado de forga vital humana gasta, trabalho objetivado. Como
encarnacéo do trabalho social, todas as mercadorias s&o cristalizacbes da
mesma unidade. E preciso considerar agora o carater determinado desta
unidade, isto é, do trabalho que se apresenta no valor de troca (MARX, 1978
p. 136).

Retomando o primeiro ato histérico da humanidade é possivel compreender a fungéo
da mercadoria na vida humana. A mercadoria nada mais é que um objeto criado/produzido

para atender as necessidades humanas, sejam estas de subsisténcia, de consumo, ou
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indiretamente, como meio de producdo (MARX, 2012).

Cada coisa util, como ferro, papel, etc., pode ser considerada sob duplo
aspecto, segundo qualidade e quantidade. Cada um desses objetos é
um conjunto de muitas propriedades e pode ser Util de diferentes modos.
Constituem fatos histéricos a descoberta dos diferentes modos, das diversas
maneiras de usar as coisas, e a invencado das medidas, socialmente aceitas,
para quantificar as coisas Uteis (ibidem, p. 57).

No contexto esportivo, através da racionalizagdo do esporte e a construgao
de métodos e técnicas de mensuragdo do rendimento e desempenho dos individuos,
identifica-se essa objetificacdo dos corpos. Os resultados advindos dessa quantificacao
esportiva séo, assim, divulgados nos meios midiaticos e mercadologicos a fim de captar
consumidores e disseminar concepcoes, valores e ideologias.

Se para Marx (2008) a mercadoria € a materializacdo do trabalho humano, sendo
que este remete a necessidade de produzir bens necessarios a sobrevivéncia humana. Na
sociedade capitalista, através do fetichismo, essa l6gica se inverte através da “humanizacao”
da mercadoria e objetificacdo do homem. Desse modo, as praticas esportivas tendem a
contribuir, e muito, nesse processo de objetificagdo do corpo, e consequentemente, do
homem.

A historia circunscreveu, e ainda circunscreve, o corpo conforme os interesses e
necessidades sociais. “A genealogia, como anélise da providéncia, esta portanto no ponto
de articulagdo do corpo com a historia. Ela deve mostrar o corpo inteiramente marcado de
histéria e a historia arruinando o corpo” (FOUCAULT, 1984 p. 15).

Le Breton (2006, p.28), seguindo a perspectiva histérica discutida por Marx e
Foucault, no que concerne a constru¢ao do corpo, menciona que “[0] corpo é uma realidade
mutante de uma sociedade para outra: as imagens que o definem e dao sentido a sua
extensao invisivel, os sistemas de conhecimento que procuram elucidar-lhe a natureza, os
ritos e simbolos que o colocam socialmente em cena”.

O corpo, na sociedade capitalista, conforma-se como objeto, mercadoria, e, por
vezes um ser estranhado e alienado. Marx (2010) permite tal reflexdo ao afirmar que “[o]
trabalho ndo produz apenas mercadorias; ele produz a si mesmo e ao trabalhador como
uma mercadoria, e isto na medida em que produz, de fato, mercadorias em geral” (ibidem,
p. 80).

Para Marx existem dois aspectos que geram o ato de estranhamento da atividade
humana:

1) Arelagéo do trabalhador com o produto do trabalho como objeto estranho e
poderoso sobre ele. Esta relagcdo é ao mesmo tempo a relacdo com o mundo
exterior sensivel, com os objetos da natureza como um mundo alheio que se
Ihe defronta hostilmente. 2) A relagcao do trabalho com ato da producéo no
interior do trabalho. Esta relacdo do trabalhador com sua prépria atividade
como uma [atividade] estranha ndo pertencente a ele, a atividade como
miséria, a forca como impoténcia, a procriagdo como castracédo. A energia
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espiritual e fisica propria do trabalhador, a sua vida pessoal — pois 0 que
€ a vida sené&o atividade — como uma atividade voltada contra ele mesmo,
independente dele, n&o pertencente a ele (ibidem, 2010 p. 83)

O esporte, através do lazer esportivo, como mencionado anteriormente, torna-se um
instrumento eficaz na producéo de corpos, e claro, na inculcacdo de modelos de corpos.
Em meados do século XX, o modelo de corpo atlético se apresenta a sociedade ocidental.
Para Corbin; Courtine e Vigarello (2011 p. 215) “[o] mundo do trabalho e da indUstria com
seus ritmos acelerados, o ambiente das reparticdes e dos escritdérios com seus codigos de
adaptabilidade orientam cada vez mais o tdnus e a esbelteza”.

Além do uso do corpo através da venda da forca de trabalho aos proprietarios
dos meios de produgéo, o corpo através do uso de mercadorias passa a ser também
objetificado. Na sociedade atual, néo é o “jeans” que deve servir o corpo do individuo, mas
opostamente, € o corpo que deve “caber” no “jeans”. Sob esse prospecto o esporte através
do marketing esportivo tende a influenciar tendéncias, habitos, padrdes estéticos, morais e
comportamentais.

UMA NOVA CONCEPCAO DE CORPO NA SOCIEDADE DA OSTENTACAO

A sociedade contemporanea é marcada pelo elevado nivel tecnoldgico, a chamada
cultura high-tech, e desenvolvimento digital. Em tempos de blogueiras fitness, super-atletas,
e equipamentos esportivos de Ultima geracéo, nao é dificil perceber que essa sociedade
tem construido néo apenas modelos de corpos, mas modos de vida.

Le Breton (2006 p. 77) disserta que “[0] corpo também é, preso no espelho do social,
objeto concreto de investimento coletivo, suporte de acdes e de significagdes, motivo de
reunido e de distincdo pelas praticas e discursos que suscita”. Assim, em tempos digitais e
de ostentacdo do consumo, os corpos sdo engendrados como maquinas reprodutivistas de
estilos, de modos, de valores, de costumes e de padrdes estéticos. “A aparéncia corporal
responde a uma agao do ator relacionada com o modo de se apresentar e de se representar.
Engloba a maneira de se vestir, a maneira de se pentear e ajeitar o rosto, de cuidar do
corpo, etc.[...]” (LE BRETON, 2006 p. 77).

Nos ultimos anos figuras publicas, comumente chamadas de webcelebridades, tém
feito uso de midias sociais para divulgacdo de padrbes estéticos de corpos alcangados
através de treinamento esportivo, utilizacdo de suplementos alimentares e equipamentos e
materiais esportivos de Ultima geragdo. Na Figura 1, extraida de revista feminina eletrénica
VilaMulher, apresentam-se trés blogueiras fitness que tem sido elevadas ao grau de
referéncia e modelo de corpo na sociedade brasileira.
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Figura 1: Gabriela Pugliesi, Bella Falconi e Carol Buffara. Disponivel em: <http://www.vilamulher.com.
br/bem-estar/fitness/6-blogueiras-fitness-para-seguir-no-instagram-680063.htmI> acessado em 25 de
julho de 2016.

Esses modelos de corpos séo [re]produzidos através da profetizagédo de um modelo
de corpo amplamente divulgado pelos profetas das redes sociais (facebook, instragram,
snapchat, twitter, etc.). Retomando o conceito de profeta, pautado na teoria weberiana,
€ o portador de carisma puramente pessoal que anuncia uma “doutrina religiosa” ou um
mandamento divino. Neste caso, a “nova religiao” apresenta como templos de contemplacéo
e de culto desses corpos-mercadorias, as academias de ginastica, os estadios, os espacos
ao ar livre, e inclusive, no mundo virtual, as paginas das webcelebridades fitness.

Neste contexto social, o corpo enquanto mercadoria intensifica o processo de
reificacdo, de alienagéo e o fetichismo na sociedade de ostentagdo. Fraga (2006 p. 66)
descreve que nao esta distante o “[...] tempo em que essas anatomias emergentes seréo
patenteadas e expostas como um sofisticado acessério de consumo nas prateleiras dos
eventos esportivos mais significativos.

Proni (1998) disserta que o esporte-espetaculo toma-se como um meio eficaz no
processo de divulgagéo e inculcagdo de padrdes estéticos e de consumo na sociedade
contemporanea. “O espetaculo, seja ele qual for, € 0 que predomina desde as primeiras
décadas do século XX” (CORBIN, COURTINE E VIGARELLO, 2011 p. 448). As grandes
empresas multinacionais véem o espetaculo esportivo como mecanismo de divulgacéo nao

apenas de seus produtos, mas também de suas marcas.
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Figura 2: Parceiros dos Jogos Olimpicos Rio 2016. Disponivel em: <http://touchline.digipage.net/
olympicreview/issue96/46-1> acessado em 25 de julho de 2016.

O marketing esportivo se configura sob dois tipos, o marketing do esporte e o
marketing através do esporte. Afigura 2 permite analisar que diversas marcas néo se fundam
nos principios esportivos ou da promogédo da saude, a exemplo Visa e Mcdonalds. No
entanto, participam como membros-parceiros na organizacdo de megaeventos esportivos
tendo em vista essa classificagcdo do marketing esportivo.

O marketing do esporte refere-se a divulgagdo de mercadorias vinculadas ao
esporte, desde vestimentas, equipamentos eletrénicos de mensuragdo do desempenho,

produtos alimenticios para esse fim, conforme apresentado em figura 3 e 4 a seguir:

POTENCIAL
SEMN LIMITES

Figura 3: Campanha publicitaria Nike para os Jogos Olimpicos Rio 2016.Disponivel em: <http://www.
nike.com.br/?utm_source=Brand&utm_medium=VemJuntoSite&utm_campaign=VemJunto&utm_
content=NavBar> acessado em 25 de julho de 2016.
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Figura 4: Campanha publicitaria Adidas para Copa Mundial de Futebol 2014.Disponivel em: <http://
www.integratedbrands.org/news/adidas-and-nike-go-head-to-head-at-the-world-cup-with-integrated-
campaigns> acessado em 25 de julho de 2016.

Em ambas campanhas de marketing esportivo utilizam atletas convertidos em herois
de uma nagéo. Para Vigarello (2011) os atletas sdo herois dos esportes que jogam com “[...]
as grandes fraturas politicas, os totalitarismos, as valoriza¢des obscuras onde propaganda
e cinismo podem dar-se as méos” (ibidem, p. 459).

O marketing através do esporte é explorado pelas corporagdes multinacionais que
utilizam a amplitude de alcance dos megaeventos esportivos para “fisgar” um elevado
nuamero de consumidores. Empresas internacionais, como o Mcdonalds, divulgam sua

marca e seus produtos em jogos olimpicos desde 1976.
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Figura 5: Campanha do COI — Apresentacgéo dos parceiros dos Jogos Olimpicos Rio 2016.Disponivel
em: <https://www.olympic.org/rio-2016> acessado em 25 de julho de 2016.
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Importante destacar as contradi¢cdes existentes no universo do marketing esportivo
e a relacdo entre o esporte e empresas que fogem aos discursos proferidos pelo mundo
esportivo. A rede de fast food Mcdonalds é alvo de duras criticas no que se refere ao
baixo valor nutricional e os riscos a saude gerados pelo consumo de alimentos produzidos
por essa rede alimenticia multinacional. Conquanto, ha quarenta anos é parceira na
organizagao dos Jogos Olimpicos Mundiais, mega-evento esportivo gestado pelo Comité
Olimpico Internacional (COIl) que através do movimento olimpico define como agbes que
ndo coadunam as praticas mercadoldgicas do Mcdonalds.

O Movimento Olimpico é definido por inimeras agdes, tais como:

Promogéao de competicdes esportivas por intermédio de instituicoes esportivas
nacionais e internacionais em todo o mundo;

Cooperacéo entre organizacdes publicas e privadas para promover o esporte
a servico da humanidade;

Assisténcia para o desenvolvimento do “Esporte para Todos”;

Crescimento da participagdo feminina no desporto em todos os niveis e
estruturas, como vista a alcancgar a equidade entre homens e mulheres;

Oposicao a todas as formas de exploragcdo comercial do desporto e dos
atlestas;

A luta contra o doping;

Promocgéao da ética esportiva e o fair play;

Sensibilizagdo para os problemas ambientais e

Suporte financeiro e educacional aos paises em desenvolvimento através do

“COlI Solidariedade Olimpica” (COI, 2016).

Espetaculos esportivos como os realizados pela Liga Nacional de Futebol Americano

(NFL) faturam milhdes de doblares, cada segundo de publicidade no intervalo do evento final
“Superbowl” custa quatrocentos e cinco mil délares aos anunciantes. Le Breton (2006)
disserta que o esporte-espetaculo € um mercado em extenso e intenso crescimento, pois

[...] renova permanentemente as marcas que visam a manutencédo e a
valorizac&o da aparéncia sob 0s auspicios da seduc¢é&o ou da “comunicac¢ao”.
Roupas, cosméticos, praticas esportivas, etc., formam uma constelacao de
produtos desejados destinados a fornecer a “morada” na qual o ator social
toma conta do que demonstra dele mesmo como se fosse um cartao de visitas
Vivo.
Os “novos” corpos [re]produzidos na atual sociedade sao constituidos como produtos
destinados ao consumo.
Novas perspectivas para o esporte, fundadas em uma visdo nao-hegemdnica e
dominante, necessitam ser debatidas e incorporadas na realidade da sociedade ocidental
como mecanismo de emancipag¢do e superacdo do modelo estabelecido pelo sistema

capitalista que [re]produz corpos alienados, estranhados e objetificados.
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REFLEXOES FINAIS

O que é um corpo perfeito? Beleza tem padrao? Quem define o que é esteticamente
belo ou feio? Todas essas questbes permearam a discussdo empreendida ao longo de
todo esse artigo, e tentou-se respondé-las a partir da reflexdo sobre o poder da sociedade
capitalista e suas agdes racionais na [re]produ¢édo dos corpos.

O esporte no decorrer da histéria foi se moldando e alterando conforme as
necessidades humanas e sociais. Conquanto, quem melhor desenvolveu o uso do esporte
foi a sociedade burguesa e industrial.

No século XIX o esporte passa a ser utilizado como instrumento capaz de disseminar
os ditames e normas de construgcdo de uma sociedade civilizada. Apés o processo de
urbanizacéo e industrializacdo da sociedade inglesa, esse passa a atuar no fomento da
produtividade do trabalhador, bem como, como mecanismo de controle e disciplina.

Na sociedade atual o que se vislumbra é o fortalecimento dos ditames capitalistas
e mercadologicos através da reificacdo do corpo. A corpolatria, essa “nova religiao”
apresentada a sociedade ocidental, & disseminada pelos meios de comunicagao e midias.

A era digital apresenta a sociedade um novo produto a ser ostentado e idolatrado: o
corpo. Esse corpo ostentado reflete a alienacao e objetificagdo do homem influenciado pela
sociedade capitalista, e que se reconhece em um Deus da necessidade pratica, o dinheiro,
pois esse “[...] humilha todos os deuses do homem e 0s converte em mercadoria” (MARX,
2005 p. 48).

Mais que [re]pensar as praticas esportivas para o desenvolvimento social, & preciso
[re]pensar o esporte como elemento de emancipagéo social dos corpos e dos homens. E
necessario superarmos essa perspectiva esportiva hegemonica que domina e aleija nossos
COrpos sociais, e para que ocorra essa superacao € fundamental que este seja [re]escrito,
[relpensado e [re]criado.
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