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APRESENTACAO

A obra “Cultura , Cidadania e Politicas Publicas” possui uma série de 84 artigos
gue abordam os mais variados temas nas areas relacionadas a area de Ciéncias
Humanas, Sociais Aplicadas e Educacéo.

O volume | é intitulado “cultura, politicas publicas e sociais” e mostra a diversidade
de analises cientificas em assuntos que vao desde uma andlise sociocultural
perpassando pelas questdes socieconbmicas da sociedade brasileira e latino-
americana.

Ja o volume Il intitulado “educacé&o, incluséo e cidadania- praticas pedagogicas
na cultura educacional” € inteiro dedicado a area educacional, com textos de
pesquisadores que falam sobre uma educacéo inclusiva em assuntos como autismo,
formacao profissional nas mais diversas areas dentro do espectro educativo, além
de uma analise sobre os impactos da reforma do ensino médio e sobre lo direito
fundamental a educacao.

No terceiro volume o assunto é no que tange as “praticas educacionais, midia e
relacdo com as politicas publicas e cidadania” sendo esse volume uma continuidade
dos artigos da parte Il com artigos que falam sobre praticas pedagdgicas, além de
textos que trazem sobre assuntos da area comunicacional.

A quarta e ultima parte é intitulada “cultura, literatura, educacéao e politicas
publicas- questbes multidisciplinares” e possui uma versatilidade tematica que vai da
area literaria e novamente sobre algumas praticas pedagogicas.

A grande diversidade de artigos deste livro demonstra a importéncia da analise
de temas que dialogam com as praticas de politicas publicas, sejam através da area
educacional, comunicagao ou aquelas que analisam a sociedade a partir de um viés
historico, cultural ou até mesmo econémico.

Boa leitura!
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CAPITULO 21

DA FE MEDIADA AO FIEL MIDIATIZADO: UBIQUIDADE
COMUNICACIONAL NAS ROMARIAS DE JUAZEIRO
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Universidade Federal do Cariri, Instituto
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Cicero Rodrigo Alves Dias

Universidade Federal do Cariri, Instituto
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RESUMO: Toda crenca espiritual depende de
mecanismos para partilha da fé e perpetuacao
de preceitos éticos e morais entre os membros
da comunidade de pertencimento (DEBRAY,
1997). Da prensa tipografica de Gutenberg
a televisdo a cores, a mediacdo tecnolbgica
€ componente essencial da cultura religiosa
que se estabeleceu concomitante ao
desenvolvimento dos meios de comunicacéo
de massa, atingindo o apice no século XX.
Hoje, porém, redes digitais de alta velocidade
e tecnologias comunicacionais portateis
atualizam os ritos religiosos. A religidao entrou
na era da hiperconectividade, responséavel por
tornar a comunicacdo humana potencialmente
ubiqua. Se é verdade que a fé permanece
mediada, pode-se sustentar agora a presenca
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DO NORTE

de um novo fendmeno: o fiel “midiatizado”. Este
fiel n&o esta apenas envolto pela midia, mas ele
proprio se torna midia ao se reconfigurar como
agente ativo no circuito comunicacional pela
capacidade de produzir e circular conteudos.
Este capitulo debate as formas segundo
as quais as tecnologias digitais moéveis —
smartphones, redes sociais on-line, aplicativos
de mensagens instantaneas, etc — atuam sobre
a experiéncia religiosa contemporanea num
contexto de midiatizacdo (HJARVARD, 2012;
HEPP, 2013). O estudo se concentra na cultura
catélica de Juazeiro do Norte, ponto de intenso
fluxo de romeiros na regiao do Cariri cearense,
atraidos pela singular figura de Padre Cicero.
PALAVRAS-CHAVE: Religiao, Cultura,
Mediacao, Midiatizacdo, Juazeiro do Norte

ABSTRACT: Every spiritual belief depends on
mechanisms for sharing faith and perpetuating
ethical and moral precepts among members
(DEBRAY,
1997). From Gutenberg’s typographic press to

of the community of belonging

color television, technological mediation is an
essential component of religious culture that has
been established alongside the development
of mass media, peaking in the 20th century.
Today, however, high-speed digital networks
and portable communications technologies
update religious rites. Religion entered the age

of hyperconnectivity, responsible for making
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human communication potentially ubiquitous. If it is true that faith remains mediated,
one can now support the presence of a new phenomenon: the “mediatized pilgrim”.
This pilgrim is not only surrounded by the media, but he himself becomes the media by
reconfiguring himself as an active agent in the communicational circuit for the ability to
produce and circulate content. This chapter discusses the ways in which mobile digital
technologies - smartphones, online social networks, instant messaging applications, etc.
- act on contemporary religious experience in a context of mediatization (HJARVARD,
2012; HEPP, 2013). The study focuses on the Catholic culture of Juazeiro do Norte, a
point of intense flow of pilgrims in the Cariri region of Ceard, attracted by the singular
figure of Padre Cicero.

KEYWORDS: Religion, Culture, Mediation, Mediatization, Juazeiro do Norte.

11 INTRODUCAO

Uma rapida incursédo etimoldgica revela que “religido” e “comunicagdo” sédo
vocabulos muito proximos. Segundo a versao on-line do Dicionario Houaiss, “comunicar”
tem sua origem nas no¢des de “pbr em comum, dividir, partilhar, ter relacées com”. Por
suavez, “religiao” advémde “religare”, significando o reestabelecimento de umaconexao
entre os humanos e as divindades por meio de ritos coletivos. Conforme Maffesoli
(2006), a religiao é “um conjunto simbdlico que permite e fortalece a manuteng¢ao do
laco social” (p. 109). Portanto, ambos os vocabulos derivam do latim e conduzem a
dimensdes semanticas convergentes, sendo possivel identificar concepc¢des proximas
como comunhao, interagcao, reconhecimento, comunidade, reuniéo.

Toda religiao precisa estabelecer estratégias comunicacionais para transmissao
de canones e dogmas, bem como para a partilha de experiéncias que possibilitem o
reconhecimento reciproco entre os praticantes. Tal premissa é valida tanto para as
pequenas seitas quanto para as grandes correntes religiosas. O campo de estudos
da antropologia da religido demonstra que professar uma fé & comunicar por meio de
simbolos e cddigos culturalmente constituidos por uma comunidade de pertencimento
(GUERREIRO, 2013).

Ao analisar as relagcées de um ponto de vista estrutural, pode-se argumentar que
lideres religiosos e fiéis estabelecem uma complexa rede comunicacional responsavel
por manter em curso as crencgas. E também esta estrutura que possibilita a manutencao
dos preceitos religiosos e de certa regularidade liturgica, geragao apo6s geragao, por
séculos e/ou milénios. De fato, a rede comunicativa € uma teia de relagdes que articula
temporalidades: o passado é ordenado a partir dos mitos de origem e da instituicdo de
divindades, o presente estd ancorado em alegorias materiais e imateriais, e o futuro se
revela na meta evangelizadora para perpetuacéo dos preceitos fundamentais.

Cadareligiao, assim como ocorre em qualquer subsistema cultural (BOAS, 2004),
tem suas particularidades, portanto, é necessario tomar cuidado com generalizacoes.
Em outras palavras, ainda que toda crenga pressuponha o desenvolvimento de

Cultura , Cidadania e Politicas Publicas 3 Capitulo 21




estratégias comunicacionais, tais estratégias séo diferentes de acordo com as
caracteristicas dos grupos.

Amaior parte das religides cristas, por exemplo, tém na Biblia uma grande narrativa
sagrada escrita a muitas maos, durante sucessivos séculos, até se estabelecer como
uma unidade simbdlica partilhada entre os fiéis. A Biblia narra acontecimentos remotos
continuamente rememorados em templos religiosos por intermédio de sacerdotes
que estimulam os crentes a entoarem canticos em forma de preces. Compreendida
desta forma, a liturgia € um composto comunicacional, um emaranhado de relacées
cujo objetivo central é estabelecer o reconhecimento mutuo entre os participantes e,
consequentemente, zelar pela manutencéo de uma comunidade religiosa.

Se a analise for ampliada para cada uma das diversas vertentes do cristianismo,
a rede se torna ainda mais vasta. Basta ver a miriade de artefatos comunicantes
empregado pela Igreja Catdlica: a hostia, o calice, as imagens de santos e anjos sao
instrumentos de comunicagdo. A comunicagcdo é expandida para o lado de fora da
igreja pelo badalar do sino que alerta os fiéis sobre as celebragbes, bem como pelas
procissdes minuciosamente planejadas para demonstrar o carater gregario desse tipo
de manifestacéo cultural.

Desde a invencao da prensa de tipos moveis no século XV, as religides passaram
afazer uso estratégico dos meios de comunicacao de massa. Panfletos, livros e jornais
tornaram-se elementos centrais para o contato com comunidades cada vez mais amplas
e dispersas geograficamente. Com o advento da midia eletrdnica, sobretudo apoés a
popularizacéo do radio e da televisdo no século XX, os lideres religiosos passaram a
integrar o sistema broadcasting ndo apenas como ferramenta de comunicacéo, mas
como aparato litirgico. As missas comecgaram a ser transmitidas por radio e TV em
formatos adaptados a estes meios.

Segundo Thomas e Lee (2012), o “televangelismo” — a catequese mediada pela
TV — surgiu nos Estados Unidos nos anos 1970, mas rapidamente se tornou uma
pratica religiosa global. Contudo, o fenbmeno assume novos contornos na sociedade
contemporanea em decorréncia da expansao das redes digitais de alta velocidade e
da consequente emergéncia de uma ubiquidade comunicacional:

Em outras palavras, o televangelismo ndo esta mais limitado a televiséo, mas € cada
vez mais um fendbmeno da nova midia — amplificado e moldado nos sites de midia
social e acessado por tecnologias moéveis em circuitos sempre mais complexos de
producéo, distribuicdo e consumo. (THOMAS; LEE, 2012, p. 1)

Assumindo o carater indissociavel entre religidao e comunicacao, o objetivo deste
capitulo é justamente compreender como as tecnologias digitais méveis atualizam a
experiéncia religiosa. Para tanto, a investigacdo convoca o emergente conceito de
“midiatizacdo” (HJARVARD, 2012; HEPP, 2013) para analisar a reconfiguracéao do fiel,
concebido nao mais como um integrante passivo de uma “massa” religiosa, mas como
um participante ativo da produgao de sentidos.

Os fiéis midiatizados do século XXI possuem smartphones que servem tanto para
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produzir conteudos multimidia (textos, fotos, audios, videos) rapidamente partilhados
em redes sociais on-line, quanto para promover a articulagado com outros membros
da comunidade a partir de aplicativos méveis (apps) de mensagem instantdnea como
o WhatsApp. O artigo se concentra na fé catdlica de Juazeiro do Norte (CE), polo
religioso da regido do Cariri, onde a personalidade multifacetada de Padre Cicero é
responsavel pela atracdo de milhares de romeiros durante datas festivas no decorrer
de todo o ano.

2| A FE MEDIADA

Para tratar da mediagédo tecnologica aplicada ao campo religioso, recorre-se
aos estudos seminais em midiologia inseridos no campo das teorias da comunicagao
(DOMINGUES, 2010). O referencial tedrico contempla tanto a vertente francesa
representada por Regis Debray, quanto as contribuicoes da Escola de Toronto, corrente
que abriga as reflexdes de Harold Innis e Marshall McLuhan.

Debray (1997) compreende a religido como um empreendimento de “construcéo
de duracbes”, o que implica a constituicao de mecanismos complexos de transmissao.
Assim, amidiologia se dedica atudo aquilo que medeia a produ¢ao de sentido. De acordo
com o autor, qualquer mediacdo comporta duas dimensdes: as “matérias organizadas”
(M.O.) e as “organiza¢des materializadas” (O.M.). As “matérias organizadas” sdo as
técnicas materiais, também denominadas de “dispositivos”, “suportes” ou “meios”, que
armazenam e organizam a informacdo, como as placas de bronze da antiguidade ou
os satélites no mundo atual. Ja as “organiza¢des materializadas” séo as instituicdes ou
configuragcdes sociais que unem os operadores humanos de uma transmissao, como
as escolas e os professores.

Na midiologia de Debray (1997), todo medium apresenta essa dupla face, sendo
ao mesmo tempo “praxis” e “tekné”, estratégia e logistica ou, ainda, direcionamento
institucional e instrumentacdo semiotica. E na tens&o entre praticas e técnicas que a
midiologia observa a constituicdo de uma rede, nao no sentido de uma territorialidade,
mas como “conectividade organizada”. Nesta rede, os aparatos técnicos conduzem
a tensdes e inovagdes, enquanto a manutencdo e resisténcia ficam a cargo das
instituicoes.

A comunidade judaica de hoje em dia conserva 0s mesmos ritos, observa o mesmo
calendario, entoa os mesmos versiculos com o mesmo balanceio que faz ha trés
mil anos (o telefone celular em uma mao, a Tora na outra, como se pode ver no
Muro das Lamentagdes em Jerusalém). (...) A matéria organizada, pandplia movel,
é inovadora, e a organizac&o materializada, motor imével, conservadora. (DEBRAY,
1997, p. 34)

A mediacao é justamente a dialética suportes/relacdes, bindbmio responsavel por
remodelar aquilo que é transmitido. Na 6tica de Debray (1997), a mediacéo néo é uma
mera transferéncia nem uma reprodugcdo mecanica, muito pelo contrario, mediacéo
€ uma “transmutacéo dinamica”. A relacéo entre midia e religido — ou a fé mediada

Cultura , Cidadania e Politicas Publicas 3 Capitulo 21



tecnologicamente — € marcada por permanéncias e deslocamentos resultantes de
intricadas mediacoes.

Assumindo igualmente uma perspectiva dialética das mediacbes, a teoria
midiolégica de Innis (2011) conecta a materialidade comunicacional as transformacgdes
sociais. Sob essa 6tica, cada civilizacdo é organizada por um tipo de suporte
comunicacional responsavel por influenciar a difusdo do conhecimento. No Egito
Antigo, os pesados hieroglifos organizavam uma estrutura centralizada com forte
controle sobre o conhecimento até sofrer a concorréncia do papiro, suporte mais leve
e eficiente na transmissdo de informacéao por vastas areas territoriais. O resultado,
segundo Innis (2011), teria sido a secularizagdo do conhecimento propiciado pela
difusdo da escrita e da leitura, fendmeno associado a ampliagdo da administracao.

Tal postulacdo midiolégica parte, portanto, da mesma dialética suportes/
relagdes: “Um meio de comunicagdo tem uma importante influéncia na disseminacéo
do conhecimento através do espaco e do tempo e se torna necessario estudar suas
caracteristicas a fim de avaliar sua influéncia sobre o quadro cultural” (INNIS, 2011,
p. 103). Nao é possivel compreender a religido, fendmeno cultural constitutivo da
humanidade, sem investigar a materialidade envolvida nas mediacdes.

A midiologia ganha uma nova dimensao em McLuhan (1974), para quem os
meios alteram a ambiéncia e, consequentemente, modificam as percepcdes sensoriais
dos seres humanos, levando a novas maneiras de pensar e de agir. Ao reconfigurar
determinado ambiente, um novo meio de comunicac¢ao tem a capacidade de provocar
mudancas substanciais até mesmo em instituicbes tradicionais, como no caso da
religido: “A revivescéncia liturgica da era do radio e da TV afeta até as mais austeras
seitas protestantes” (MCLUHAN, 1974, p. 361). A fé mediada pelas tecnologias
comunicacionais esta nitidamente em linha com as tradi¢coes historicamente enraizadas,
mas € também uma fé atualizada, reconfigurada, ressignificada.

Contudo, é preciso fazer uma ressalva importante antes de avancar para o campo
da midiatizac&o. Briggs e Burke (2006) alertam sobre os riscos das visdes deterministas
muito presentes entre os seguidores da midiologia classica. O determinismo tecnolégico
em sua vertente mais radical frequentemente conduz a percepcgdes equivocadas sobre
a real dimensao das tecnologias no interior das sociedades. Um meio de comunicacao
nao deve ser o elemento Unico ou central da andlise, mas “um catalisador, mais
ajudando as mudancas sociais do que as originando” (BRIGGS e BURKE, 2006, p.
31). Como alerta Martin-Barbero (2009), é preciso ir dos meios as mediagdes, evitando
concentrar a atencéo exclusivamente sobre os suportes materiais para refletir sobre
as “praticas de comunicacgao”.

31 0 FENOMENO DA MIDIATIZAGAO

O conceito de midiatizacao é polissémico (LIVINGSTONE, 2009; BASTOS,
2012), sendo, por consequéncia, alvo de intenso debate no campo dos estudos
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comunicacionais. Apesar das dificuldades, ha subsidios tedricos que permitem distinguir
duas abordagens sobre o fenbmeno: a midiatizacao institucional (HJARVARD, 2012) e
a midiatizacao da vida cotidiana (HEPP, 2013).

Segundo Hjarvard (2012), midiatizacao € o termo empregado para designar
uma nova etapa no desenvolvimento histérico da comunicacéo. Nesta etapa, a midia
conquistaindependéncia e autonomiaemrelacéo aos demais campos sociais, passando
a afetar diretamente outras esferas institucionais, como a politica (FERREIRA, 2016), a
religido (MARTINO, 2017) e o esporte (SATUF, 2014). “Por midiatizacéo da sociedade,
entendemos o processo pelo qual a sociedade, em um grau cada vez maior, esta
submetida a ou torna-se dependente da midia e de sua l6gica” (HJARVARD, 2012, p.
64).

A midiatizacao de praticas sociais e culturais € uma consequéncia da ubiquidade
de multiplos dispositivos tecnolégicos de comunicagao interconectados e de sua
crescente penetracdo no tecido social. Trata-se, portanto, de um fenémeno diretamente
relacionado a globalizacéo responsavel por expandir rapidamente novas praticas e
processos midiaticos, afetando um numero cada vez maior de territérios e culturas.

Entretanto, é preciso deixar claro que o simples emprego tecnologico para fins
comunicacionais ndo desencadeia processos de midiatizacdo. Segundo Hjarvard
(2012), a imprensa exerceu enorme e decisiva influéncia sobre a religiao, mas néao
implicou em sua midiatizacdo. Nesta perspectiva, a midiatizacéo apenas se manifesta
no momento em que as instituicdes tradicionais e com ritos historicamente instituidos,
passam a se submeter a algumas regras proprias dos meios de comunicacdo no
intuito de ter acesso aos recursos midiaticos. Dito de outra forma, para se caracterizar
um processo de midiatizacdo na vertente institucional, é preciso que se verifique a
ocorréncia de deslocamentos ou reconfiguracdes de praticas e processos no interior
de um campo social determinado.

Assumindo postura critica, Hepp (2013) argumenta que a tradicéo institucional
se concentra nos meios de comunicagao tradicionais para examinar como a “logica
midiatica” passa a pautar outras instituicées, gerando alteracdes internas em campos
historicamente estabelecidos. Existe, porém, outra abordagem possivel: a midiatizacéo
da vida cotidiana, também conhecida como midiatizagdo “socioconstrutivista”. Tal
abordagem estd mais interessada nas praticas comuns do dia a dia, fator que a
aproxima do interacionismo simbélico e da sociologia do conhecimento.

O objeto desse tipo de pesquisa é investigar a inter-relacdo entre a mudanca da
comunicacdo midiatica e a mudanca sociocultural como parte das praticas de
comunicacgao do cotidiano, e como a mudanca dessas praticas esta relacionada
com uma alteracao na construcdo comunicativa da realidade. Esta em questéo
aqui ndo apenas a midia de massa “classica”, mas, especialmente, a chamada
“nova” midia da internet e da comunicacdo movel. (HEPP, 2013, p. 618)
Isso ndo significa dizer que basta adotar as novas midias como objeto de
estudo em detrimento aos meios tradicionais para conduzir pesquisas na abordagem
socioconstrutivista. A midiatizagdo da vida cotidiana leva em consideracéo justamente
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a complexa sobreposicédo de dispositivos midiaticos que repercute na sociedade
como um todo, n&o apenas sobre as instituicoes. Tal abordagem permite investigar o
cotidiano em toda sua dimensao, incluindo as relagdes ordinarias que muitas vezes se
tornam imperceptiveis justamente pela naturalizagao das praticas.

No intuito de unir as duas correntes — institucional e socioconstrutivista — Hepp
(2013) propdbem a nocgao de “forcas de moldagem” (moulding forces) para investigar
a “pressao” que os meios de comunicagcao exercem sobre as configuragdes sociais,
mas sem implicar em determinismos. As “for¢cas de moldagem” est&do em sintonia com
a midiologia classica e também com a vertente institucional da midiatizac&o, contudo,
rompem com a nocado de que as tecnologias sao responsaveis por condicionar
ambientes ou que o sistema midiatico impde sua “légica” aos outros campos.

E fundamental compreender a impossibilidade de se conduzir estudos de
midiatizac&o sob o viés da causalidade de efeitos gerados pelos meios tecnologicos,
gue na pesquisa em comunicacéo é denominado pejorativamente de “midiacentrismo”
(LAGE, 2011). Ao contréario, é imperativo reforcar o carater contextual das acdes
comunicativas concretas, examinando as particularidades que ajudam a evitar
as equivocadas abordagens lineares e, a0 mesmo tempo, procurar expandir as
possibilidades de analises complexas (HEPP, 2013).

41 O FIEL MIDIATIZADO NAS ROMARIAS DE JUAZEIRO DO NORTE

Em busca destas agbes comunicativas concretas que permitem examinar o
fendmeno da midiatizac&o, este artigo concentra a analise nas romarias em homenagem
a Padre Cicero na cidade de Juazeiro do Norte, na regido do Cariri cearense. O intenso
fluxo de fiéis comegou ainda no final século XIX, quando foi atribuido um suposto
milagre intermediado pelo paroco. As romarias se intensificaram apds a morte de
Padre Cicero, em 1934, e hoje geram um afluxo de milhares de pessoas organizadas
em caravanas provenientes de diversas regiodes.

Segundo Cordeiro (2011), as estimativas apontam que cerca de 600 mil fiéis
visitam Juazeiro do Norte durante a Romaria de Finados, principal peregrinagcao do
ano. Ha, portanto, a delimitacdo de um objeto de estudo fértil para compreensao do
fendbmeno da midiatizacéo aplicado ao campo religioso.

No caso dos estudos sobre a midiatizagdo da religido, o que se busca compreender
sé&o as modalidades de presenca das préaticas religiosas no ambiente das midias,
com a possibilidade, sempre aberta, de verificar as mudancas presentes no
fendmeno religioso a partir de sua articulacdo com o ambiente midiatico (MARTINO,
2017, p 100)

Com base nesta afirmacéao, o presente estudo buscou detectar a midiatizacéao
do fiel, que deixa de ser apenas um membro passivo da mediacéo religiosa ao ser
inserido em outras tramas comunicacionais nas quais ele proprio se torna produtor
ativo de significados. A investigacdo reune elementos que permitam tracar o perfil
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deste romeiro hiperconectado apto a participar tanto da captacédo de material quanto
da circulacéo dos conteudos em multiplas plataformas. Do ponto de vista teorico, o
“fiel midiatizado” & um agente fundamental para se entender as transformacdes da
religido no século XXI. Cabe destacar que a expressao “fiel midiatizado” € empregada
em alguns trabalhos académicos (SBARDELOTTO, 2011; ZAPANI, 2011; FANTONI,
2012), mas nenhuma das pesquisas apresenta uma discussdo pormenorizada deste
novo ator constituido pelos processos midiaticos contemporaneos.

Um primeiro elemento identificado na investigacdo empirica é a utilizacao, por
parte dos lideres religiosos, de plataformas sociais on-line que conectam os fiéis aos
espacos de celebracdo. A Basilica Santuario Nossa Senhora das Dores, no Centro
de Juazeiro do Norte, € um dos pontos mais visitados pelos romeiros e pode ser
apreendida como um bom exemplo da midiatizacdo da fé (SATUF et al., 2017). A
pagina da basilica no Facebook possui mais de 64 mil seguidores e transmite as missas
ao vivo. Cada transmisséo gera centenas de participacdes dos fiéis entre “curtidas”,
comentarios e compartilhamentos.

A exibicdo da missa por plataformas sociais on-line pode ser vista como uma
simples atualizacdo do televangelismo da segunda metade do século XX (THOMAS;
LEE, 2012), porém, é mais do que uma atualizagcdo. Na Figura 1 é possivel examinar
o post de transmissao da missa de 12 de maio de 2017. A igreja nao esta cheia, é
possivel identificar pouco mais de 20 fiéis no campo visual da imagem. Os dados
associados a publicagdo revelam que a transmissdo on-line foi acompanhada (na
integra ou parcialmente) por 746 pessoas, gerando 133 curtidas, 82 comentarios e
27 compartilhamentos. Além da disperséao fisica dos fiéis — algo que ja ocorria em
transmissdes via radio e TV —, agora aqueles que estao distantes geograficamente
do local de celebracdo podem se tornar visiveis e interagir por meio de mecanismos
préprios das plataformas digitais.
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ol Curtir | 3\ Seguir | 4 Compartilhar
b= | Mae das Dores Juazeiro fez uma fransmiss&o ao vivo
s 1Mh-@

Santa Missa do dia 12/05/2017 6h
Sexta-feira da 4° semana da Pascoa

Presidida pelo Padre Toninho

Mae das Dores

Juazeiro
@ MaedasDoresJuazeiro

Pagina inicial
Sobre

Fotos

Eventos

Avaliacdes

Curtidas
746 visualizactes
Videos

. il Curtir @ Comentar A Compartilhar
Publicacbes

OO 133 Comentarios mais relevantes ~
27 compartilhamentos

i | | Escreva um comentario... @ [©@ [

® | Dorinha Souza - 24:31 Bom dia meu querido e amado juazeiro basilica de
74 nossasenhora das dores abengoe minha familia e amigos amem

Curtir - Responder- 10 h

.-i. Maria Quiteria - 29:51 senhor eu ndo sou digna que entrei em minha
2 morada mais dizei uma sd palavra eu serei salvar
Curtir - Responder - 10 h

Ver mais comentarios 2de 82

Figura 1 - Transmissao simulténea, via Facebook, de missa celebarada na Basilica Santuario
Nossa Senhora das Dores, em Juazeiro do Norte (CE).

Fonte: Reproducao Facebook

Segundo Sbardelotto (2016), as l6gicas que articulam as pessoas, a Igreja e os
grupos conformam um “dispositivo conexial” tipico dos processos de midiatizagcéo:
“um sistema soOcio-técnico-simbolico heterogéneo de matrizes comunicacionais que
possibilitam a conexao digital e organizam a interagao entre os agentes em rede”
(p. 170). A nocao de “dispositivo conexial” parece se aproximar do conceito de
“conectividade organizada” proposto por Debray (1997), pois conforma uma rede de
transmissdo simbdlico-cultural a partir de “matérias organizadas” (as tecnologias) e
de “organizagcbes materializadas” (as instituicbes). A diferenca agora € a dimenséao
da ubiquidade comunicacional associada a visibilidade dos sujeitos dispersos
geograficamente e da possibilidade de participacéao remota.

A ubiquidade comunicacional e a constituicdo de um fiel midiatizado ficam ainda
mais evidentes nas ruas de Juazeiro do Norte, onde as romarias ganham vida. Basta
observar o movimento intenso de corpos e dispositivos moveis de comunicacéo para
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constar que a fusédo entre fé e tecnologias digitais € uma constante nesse tipo de
manifestacao religiosa. A reducdo do custo de aquisicdo dos aparelhos e a queda
dos valores cobrados pelas operadoras pelos planos de conexao (3G e 4G) tornam a
tecnologia acessivel, mesmo para estratos socioeconémicos menos favorecidos.

A hiperconexao esta de tal forma entranhada no tecido social que conduz Lemos
(2011) a sustentar que a configuragdo sociotécnica atual torna impossivel dissociar
comunicacéo, mobilidade, espaco e lugar. As relagbes dos seres humanos com 0s
territorios se transformam diante das tecnologias comunicacionais ubiquas. Se as
romarias sempre foram definidas pelo deslocamento de corpos e imagens sagradas,
hoje esse deslocamento tem novos elementos: os dispositivos digitais conexao. Os fiéis
portam smartphones que captam fotografias e videos logo publicados em aplicativos
de redes sociais on-line. Estas redes levam instantaneamente o material multimidia a
um publico maior, que ndo esta fisicamente presente a romaria, mas que experimenta
o evento pelas redes digitais.

E essencial esclarecer que esse tipo de experiéncia religiosa ndo é mediada
somente pelos meios de comunicacdo massivos, configuracao basica do televangelismo
do século XX, mas pelos préprios fiéis midiatizados: milhares de nds interconectados
a conformar um emaranhado comunicacional que tornam ainda mais complexas as
fronteiras midiaticas.

Em periodos de romaria, os locais sagrados, como as igrejas do centro de Juazeiro
do Norte e a colina do Horto, onde esta a estatua de Padre Cicero, transformam-se
em territorios informacionais de atravessamento de corpos e redes digitais. Para o fiel
midiatizado, estar na celebracéo é sinbnimo de compartilhar a celebragdo. Aexperiéncia
sensorial direta ganha agora a companhia da pequena tela que esta constantemente
na mao, pronta para captar, distribuir e receber arquivos digitais.

Essa nova configuragao das praticas religiosas pode ser observada em um video
publicado no YouTube. Em diversos trechos do video podem ser vistos fiéis apontando
os smartphones para a imagem sagrada de Padre Cicero nas que percorre as estreitas
ruas do centro de Juazeiro do Norte (Figura 2). As chamas das velas, marco simbolico
das romarias, agora se confundem com as luzes e flashes dos dispositivos méveis de
comunicacao.
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Figura 2 — Video publicado no YouTube mostra fiéis usando smartphones para captar imagens
durante celebrac¢des da romaria em Juazeiro do Norte (CE)

Fonte: Reproducédo YouTube

Os dois exemplos descritos acima — a transmissdo de missas pelo Facebook
(Figura 1) e a utilizacao de smartphones nas romarias (Figura 2) — servem para
demonstrar que a midiatizacdo da religido tem mudultiplas nuances. Os lideres
religiosos, os fiéis e as tecnologias comunicacionais (“novas” e “velhas”) exercem
pressdo sobre a religido. Sdo as tais “forcas de moldagem” usadas figurativamente
por Hepp (2013) para tratar dos fenbmenos sociais atravessados pela midia. Ainda
que de forma abreviada, os exemplos trazem elementos das correntes institucional
e socioconstrutivista da midiatizacao, duas visbes que devem confluir para a correta
compreensao das praticas religiosas contemporaneas.

51 CONSIDERACOES FINAIS

O fiel midiatizado sintetiza a reconfiguragao das praticas religiosas no século XXI.
Este novo ator social € marcado por deslocamentos e permanéncias. Estudar a religiao
pelo viés da midiatizacdo obriga o pesquisador a prestar atencao tanto na dimenséo
tecnoldgica quanto nas praticas sociais em busca de continuidades e inovagoes.

O artigo tentou demonstrar que a midiologia classica ajuda a compreender
as raizes do fenbmeno em causa ao tratar da relacdo entre as materialidades e os
processos comunicacionais. Contudo, é preciso estabelecer novos marcos tedricos
para dar conta do cenario atual. Neste sentido, estudar casos concretos como as
romarias ajuda a incluir elementos a problematica e, ao mesmo tempo, permite testar
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conceitos ainda em desenvolvimento.

Este artigo se limitou a analisar questdes pontuais e deixa, portanto, uma
série de lacunas que devem ser exploradas em investigagcdes futuras. Uma delas é
questéo geracional. Ha indicios de que existem diferentes formas de apreender as
novas tecnologias de acordo com a idade do usuario. Ha um amplo horizonte para
investigar como a faixa etaria pode ser uma variavel determinante nas praticas dos
fiéis midiatizados.

Ha outra dimensdo que precisa ser detalhada em pesquisas futuras: a
articulacdo dos romeiros por meio de mensagens instantaneas. Aplicativos como o
WhatsApp funcionam como ferramentas de coordenacédo, permitindo a convocagao e
0 agendamento de atividades pelos fiéis. Em que medida apps de mensagens alteram
os fluxos durante as romarias? Este tipo de anélise deve se apoiar em pesquisas de
campo de carater participativo e/ou etnografico.
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