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APRESENTACAO

Arte é um vocébulo carregado de significado, em cima dele existem muitos
discursos, ao mesmo tempo que abre leques de possibilidades de entendimento,
restringe a compreenséo por parte da maioria. Afinal sempre procuramos a resposta
certa, fechada, para as questdes, e isso ndo sera encontrado na arte. Existem sim
conceitos e respostas para ela, mas nao um Unico significado, sdo caminhos que nos
levam a reflexbes que enriquecem ainda mais esse discurso.

O que é arte? Este € um questionamento que perpassa os séculos e mantém-
se atual, afinal arte é reflexo da sociedade, que estd em constante mudanca. Arte
é resultado da sociedade, e por isso se ressignifica, muda de sentido e de funcgéo.
Neste momento histdrico muitas linguagens artisticas se apresentam como forma de
expressao, novas formas de arte que trazem a tona representacdes, questionamentos,
ampliam a abrangéncia e muitas vezes desmistificam que a arte se volta apenas para
uma elite a que ela tem acesso.

Outra grande influéncia na arte € a propria tecnologia, que além de possibilitar
novas linguagens auxiliam na propagac¢ao da producao artistica atual e historica.
O acesso a arte se torna mais possivel, e esse conhecimento cria novos artistas,
permitindo assim um circulo virtuoso de producéo e conhecimento.

Apresentam-se aqui discussdes acerca da arte nas suas mais variadas
linguagens, e sua compreensao: a arte é Unica e individual, seu entendimento depende
do repertorio, da vivéncia de cada um, e esses multiplos olhares complementam a
obra.

Discute-se a fung¢ado social da arte, seu papel como critica social e o impacto
dessa critica, e apresenta a necessidade de se classificar essas linguagens, como se
faz nas ciéncias exatas. Esse universo amplo permite que se englobem as discussoes
sobre 0s sons da cidade, as performances, a danca, as imagens. Percorrendo este
caminho chega o momento de o cinema entrar neste debate, além dos movimentos
coletivos de arte, finalizando com a imagem, uma vasta discusséo sobre suas funcoes,
sua estética, sua funcao.

Tao ampla como a tematica deste livro, essa discussdo ndo se encerra, ela
busca respostas e novos caminhos de que podem ser seguidos por pesquisadores,
curiosos, estudantes. Quem mergulha neste universo em busca de respostas, acaba
encontrando mais perguntas.

Boa leitura! Trace seus caminhos, suas interpretacdes, suas impressoes, e que
elas Ihe proporcionem muitas reflexdes!
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CAPITULO 13
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REFLEXOES DE UM CAMPO DE LUTA, RESISTENCIA

Patricia Quitero Rosenzweig
Universidade Federal de Goias, Faculdade de
Artes Visuais, PPGACV

Goiania — Goias
Rosa Maria Berardo
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RESUMO: Eporquenaosé-lasapenasimagens?
Esse é o ponto central que envolve esse estudo:
localizar a imagem na contemporaneidade.
Este artigo ambiciona convidar a reflexdo
sobre a visualidade, objeto central dos estudos
visuais a partir de pontos de interseccao entre
imagem, estudos culturais, cultura da midia e
poder social, a deriva do formalismo historico
da arte, no sentido de compreender as variadas
posicdes do sujeito que emerge através dessas
relagcbes visuais. Através de uma narrativa
videogréafica publicada no canal Dbrasileiro
oficial “Disney Princesa Brasil” no Facebook,
é proposta uma analise de complexidade pés-
linguisticafundamentada em Evans; Hall (1999),
Guash (2006) e Mitchell (2009) em ‘Instituicao’,
‘Aparatos’, ‘Corpos’ (incluindo a representacéao
e recepcao do espectador) e questdes estéticas
de ‘Figuralidade’ da imagem.

PALAVRAS-CHAVE:Estudos Visuais; Estudos
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E PODER

Culturais; Cultura da Midia; Disneyzacgé&o.

ABSTRACT: And why notjustbe images? Thisis
the central point that this study implies: to locate
the image in contemporaneity. This article aims
to invite reflection on visuality, the central object
of visual studies based on points of intersection
between image, cultural studies, media culture
and social power, the derivation of the historical
formalism of art, in the sense of understanding
the varied positions of the subject that emerges
through these visual relationships. Through a
videographic narrative published on the official
Brazilian channel “Disney Princesa Brasil”
on Facebook, an analysis of post-linguistic
complexity based on Evans is proposed;
(1999), Guash (2006) and Mitchell (2009) in the
‘Institution’, ‘Apparatus’, ‘Bodies’ (including the
representation and reception of the viewer) and
aesthetic questions of ‘Figurality’ of the image.

KEYWORDS: Visual Studies; Cultural Studies;
Media Culture; Disneyzation

11 AIMAGEM NAO NASCEU TEXTO

Ser imagem, se assumir e se fazer
significar como tal em um mundo, linguistico
por esséncia, talvez seja o maior desafio da
visualidade na contemporaneidade. “O mundo
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das imagens € um enorme campo de batalha subterrdneo. Por cima vemos a beleza,
que é muito importante, mas, na verdade, a beleza ndo é nada repousante”, bradou
o professor fildsofo e historiador da arte, Didi-Huberman, em entrevista concedida ao
jornalista Daniel Augusto do Estadao Jornal Digital (2017).

Antiga como o homo sapiens, a imagem nasceu arte. Seu uso como artefato
remonta a Era Paleolitica. Embora tenhamos tomado consciéncia da imagem como
representacdo apenas ha alguns séculos, a imagem, com seu poder de visualidade
nos conta a histéria da vida e nos faz imaginar o quéo rico era as relagdes humanas
num dado tempo histérico. E certo que nos primérdios, esta linguagem imagética tinha
a mesma natureza e significagdo mitica e colaborava para a assimilacdo do mundo, a
mesma medida em que se limitavam aos homens deste mundo. Se pensarmos o signo
visual como antecessor do signo linguistico, a génese destas linguagens artisticas
deveria repousar sobre a experimentagdo com materiais, ou seja, da agdo das méaos
se originavam as imagens.

Estudar a imagem e entender como s&o construidas as representacdes de forma
multidimensional, n&o linear e ndo expressa, necessariamente, por signos linguisticos
ou para além dos formalismos historicos da arte, tem sido o desafio de alguns
pesquisadores dos Estudos visuais, Cultura Visual ou Estudos da Cultura visual.
Um campo de estudo que se fez emergente em um momento crucial da visualidade
contemporanea, ainda nos idos do século XX.

Naquele momento acreditava-se que, a possibilidade de uma abordagem
generalizante dos Estudos Visuais pudesse promover um entendimento simplista
da analise cultural, implicando em uma perda radical de criticidade. Assim, desde
sua origem tem sido sabatinado por especialistas em arte contemporénea, criticos
e tedricos da visualidade, como ocorreu na publicacéo da edicdo n° 77 de 1976, da
Revista October - uma das mais conceituadas publica¢des cientificas do MIT Press,
fundada em 1976. Na edicdo n° 77 Rosalind Krauss e Hal Foster publicaram o resultado
de um questionario denominado “visual culture questionnaire” que foi enviado a varios
criticos, pesquisadores e artistas com o objetivo de entender melhor o conceito de
cultura visual. Naquele momento, os estudos das visualidades ja davam sinais de
preocupacgdes aos pensadores quanto a possivel perda da criticidade tradicionalmente
mantida pela Historia da Arte.

Até entao formatado sob o juris antropolégico, o estudo da Cultura Visual parecia
desejar relegar o “estado de arte” a outras praticas de discurso e significagcéo que se
aproximavam do estagio do capital globalizado a partir de uma concepg¢ao do visual
como “imagem desencarnada” e, neste contexto desprivilegiando o estatuto da arte.
Monteiro(2008), a partir da publicagao Cultura visual: definicdes, escopo, debates,
aborda essa preocupacgao sobre a localizagao dos estudos visuais em relacéo a arte
reticentes da abordagem interdisciplinar dos estudos destinados as visualidades, com
uma preocupacgao, de que, em certa medida, fosse tratada indiscriminadamente dentro
de uma meta-disciplina de cultura visual, nivelando a diferenca entre arte e imagem
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Midiatizada. Ainda, no final dos idos de 1980, os Estudos Visuais roubam a atencéo
do cenario académico anglo-saxao pelo seu carater de inclusdo interdisciplinar que
envolvia: a histéria da arte, a antropologia, a linguistica, os estudos do cinema e a
literatura comparada e encontram refugio na teoria pos-estruturalista e nos Estudos
Culturais. (Dikovtskaya apud Monteiro, 2008: p.131)

Ainda segundo Monteiro (2008) “alguns esforgos pioneiros na area dos como o
artigo Ways of Seeing (1972), de John Berger; o artigo Vision and Painting: The Logic
of Gaze (1983), escrito por Norman Bryson; e o texto History of Bourgeois Perception
(1983), de Donald Lowe, além de Iconology (1996) de Mitchell” foram imprescindiveis
ao que Evans e Hall (1999) denominaram de dupla troca: da arte para a cultura visual
e da histéria para a cultura.

Porém o pleno reconhecimento do campo de estudo visual se fortaleceu na virada
do século, a partir do Jornal of Visual Culture - periddico criado 2002 e publicado pela
SAGE. Monteiro (2008) afirma que o assunto seguiu em ampla discussao a partir
de féruns, protagonizados por Nicholas Mirzoeff seguido da reedi¢cédo do The Visual
Culture Reader e da American Studies Association, além de uma nova serie livros
sobre o tema publicado pela University of Rochester que, segundo Martin (2003),
balizaram a localizagcéo do estudo da Cultura Visual.

Envolto as polémicas e reminiscéncias, W. J. T Mitchell (2003) é enfatico ao
responder as criticas sobre o chamado “campo emergente” questionando essa relacéo
de (in) dependéncia da Arte ou da Estética, uma vez que a nova virtude deste novo
campo é nominar uma problematica ou invés de se relegar a um objeto tedrico. A
partir de uma viséo peculiar localiza precisamente a abordagem dos Estudos Visuais
como um amplo campo de estudo e coloca a Cultura Visual como objeto questionando
como e por que as “praticas de ver” transformam o nosso olhar. O teérico centra ainda
suas analises no viés da critica da constru¢cdo do visual em artes, midia e imagens
do cotidiano, e os estabelece para além das belas artes e com enfoque na formacgéo
social do campo visual.

Ao ser questionado sobre a necessaria associacdo dos Estudos Visuais com
os Estudos Culturais, dada a importancia social da Cultura como fértil campo de
contestacao e conflito de praticas de representacao erguidas a partir da formacéao de
grupos sociais, Mitchell (1995) deixa claro que a caracterizacdo do estudo € social,
para além das questdes politicas ou académicas. “A cultura visual é a construgao visual
do social (um lugar de experimenta¢do dos mecanismos sociais da diferenciacéo), ndo
unicamente a construcdo social do visual (imagens e experiéncias)”. Mitchell (2003)
declara abertamente as referéncias, contribui¢cdes e influéncias dos Estudos Culturais
e da mesma forma sdo exaltadas as contribuicbes da Psicanalise, Semibtica, da
Linguistica, da Estética, da literatura, da Antropologia, da Histéria da Arte e do estudo
do Cinema.
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2| ENTRE E, A PARTIR DAS VIRADAS.

A Pictorial Turn - originariamente escrita em inglés, proposta por Mitchell (1994)
formulada com énfase nas préticas sociais e nas relagdes como pratica de significados.
Surge da relacéo ou da ‘ndo mais relacéo’ entre visibilidade e discurso que, de certo
modo privilegiava o modelo linguistico de representacdo, sob o pressuposto de
gue todos os signos ou significacbes imagéticas estdao necessariamente ligados a
um dominio pré-linguistico previamente estruturado. Para Pegoraro (2011) a virada
situa, exatamente, a metade do caminho entre o que Thomas Kuhn chamou de um
‘paradigma’ e uma ‘anomalia’ uma vez que aparece frequentemente como um debate
fundamental nas ciéncias humanas. Visao contraposta por Dias e Fernandez (2014,
P. 103), que afirmam que a virada imagética englobam mudanc¢as de carater filosofico
e se aproveita de cddigos do sistema nao linguistico, ndao partindo da lingua como
paradigma do significado.

Paradigmas sdo modelos, representacdes e interpretacbes de mundo,
universalmente reconhecidas, que fornecem problemas e solu¢cées modelares para

uma comunidade cientifica. As anomalias, por sua, vez s&o discordancias entre
previsao e resultados, ndo atribuiveis a falhas do experimentador (KUHN, 1991,

p.13)

Para Guasch (2006) em Los Estudios Visuales um estado de la cuestién, a
‘virada de Mitchell complementa a fala de Jonathan Crary (1990) no que tange o
conceito de visdo e as novas relagdes entre a imagem (objeto observado) e o sujeito
(espectador, para além da condigéo de observador). A autora, que embora porte uma
visdo mais conservadora da virada imagética estreitamente ligada a Historia da Arte,
acrescenta que a virada imagética representa um descobrimento pos-linguistico e
pds-semidtico da imagem: uma completa interacéo entre a visualidade, as instituicoes
o discurso, o corpo e a figuralidade. E, sobretudo, esta convencida de que as visadas,
as praticas de observacao e o prazer visual do espectador podem ser alternativos as
formas tradicionais de leitura unidas proporcionando deciframentos, decodificagcbes e
interpretacoes.

Mitchell (2009, p.12) para além, abre polémica referenciando os meios como
‘mistos’ e de representacao ‘heterogénea’ nao existindo artes puramente visuais
ou verbais corroborando com Guash (2006) sobre as questdes pds-linguisticas
relacionando as imagens a um complexo jogo entre: visualidades, os aparatos, as
instituicoes, os discursos, os corpos, expandindo a fung¢ao de figuralidade mencionada
pela autora a atividade do espectador, suas préaticas observacao, vigilancia e prazer.

Mais pragmatico, o professor Nicholas Mirzoeff (2002) adota multiplos pontos de
vista para entender as causas e efeitos da cultura na contemporaneidade, fomentada
pela convergéncia, Tecnologia digital e multimidia. Para o autor, vivemos um periodo
de Intervisualidade, na qual ha exibi¢cao e interacdo simultdnea de uma variedade de
modos de visualidade caracterizando-a, assim, como “transdisciplinar”.

Mas para Anna Maria Guash (2003) a Cultura visual, demonstrava exacerbar o
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transito tornando-se uma caixa de miscelaneas onde questdes como: género, raga,
identidade, sexualidade, pornografia, e ideologia convivem com questionamentos
especificos de visualidades. A autora critica arduamente Mirzoeff no que tange a
“transdisciplinaridade” da Cultura Visual, alegando que a liberdade espistemoldgica
do estudo extrapolava o ferramental metodologico. Acredita-se que o carater pés-
estruturalista do estudo tenha levado a autora a uma preocupacéo de carater didatico
na busca de uma sistematica investigativa de parametros rigidos que néo se aplicava,
ou nao tinha tanto peso formal naquele ou em qualquer momento, uma vez que 0s
estudos visuais tem, como propdsito, questionar como e porque, as praticas de ver
(visualidade e visibilidade) tem transformado o universo de compreensao simbdlica.

A cultura visual ndo é simplesmente uma historia das imagens, € uma interacao
entre 0 signo visual, a tecnologia que possibilita e sustenta tal signo e o espectador
(Mirzoeff, 2003, p.34). E uma abordagem para o estudo da vida na contemporaneidade
do ponto de vista mais do consumidor do que do produtor. Por meio do estudo da
Cultura visual é possivel entender os sinais de resposta do consumidor da midia
visual. O autor (1999) aborda a dependéncia da cultura visual ao olhar do espectador,
a partir da tendéncia moderna de visualizagdo da existéncia e sua relagdo com a
mesma, forma e interfaces com todas as disciplinas que lidam com visualidade. Knauss
(2006) propde cultura visual como producéo social, por isso, o olhar do espectador
é definido pelo autor como uma construcéo cultural que é estabelecida socialmente
através da competéncia visual do mesmo.Assim, na visdo de Monteiro (2008) parece
interessante substituir o conceito de autonomia da arte pelo de intertextualidade a
partir da percepcéao do valor estético como uma construcéo social. Substitui-se, assim,
a historia da arte pela histéria da imagem.

3| REFLEXOES DA IMAGEM MiDIA

Os meios de comunicagcdo de massa se tornam cada vez mais agentes
transmissdes e disseminadores de valores. Eles configuram padrdes estéticos e
comportamentais, influenciam pessoas, alteram visées de mundo auxiliando-as
no arduo trabalho de composicéo identitaria, contribuindo, midiaticamente, para a
producédo e articulagdo de novas formas culturais. E nessa composi¢cdo, onde séo
mapeadas questées de ordem econdmica, politica e social sé&o validadas apropriacdes
de ideias, fatos, todas referenciadas midiaticamente, em um espaco confortavel, frouxo
e pretensiosamente permissivo. Um espago de dialogo, construcéo das relagbes de
poder, interacdo, demandam adaptacéo e exige negociacgao.

As imagens de midia se manifestam através de ideias, acdes, artefatos culturais.
Como ocorre a construgdo das imagens/midia em um processo histérico socialmente
situado? E impossivel entender e analisar culturalmente a imagem midiatizada sem
considerar os embates sociais, as contradi¢coes, interesses, inquietacbes e temores
fantasias, desejos e utopias de uma sociedade que se utiliza de mecanismos silenciosos:
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capitalismo, alienagéo, consumo ha tanto anunciada pela Cultura da Midia que molda
a vida diaria, influenciando o modo como as pessoas pensam e se comportam, como
Se enxergam e enxergam 0S outros e como constroem sua identidade.

Os Estudos Culturais recorrem a uma gama dispar de campos a fim de teorizar os
efeitos de uma ampla variedade de formas de midia/cultura/comunica¢cdées em nossas
vidas e demonstram como essas produgdes servem de instrumento de dominagao, e
também oferecem recursos para a resisténcia e a mudanca.

A distingdo entre cultura e comunicacdes é arbitraria e rigida, devendo ser
desconstruida. Seja “cultura” como os produtos da cultura superior, quer como
modos de vida, quer como contexto do comportamento humano, etc. Veremos que
ha uma intima ligacdo com a comunicagdo. Toda cultura para se tornar um produto
social, portanto, serve como mediadora da comunicacdo e é por essa mediada,
sendo, portanto, comunicacional por natureza. Assim, a comunicacéo € mediada pela
cultura. E um modo pelo que a cultura é disseminada, realizada e efetivada. Nao ha
comunicacéo sem cultura e nao ha cultura sem comunicacgao (Kellner, 2001).

Assim, pela teoria culturalista é possivel analisar questdes de imagens midia
por um viés social, de poder e de conhecimento. Detectar mudancas estratégicas
através da visualizagdo e percepcao de como sao imbricadas e diversificadas em
distintas eras histéricas. Kellner (2001) ainda assume a condicao material da Cultura
da Midia partir das premissas marxistas de Raymond Williams sobre materialismo
cultural e suas formas de significacdo dentro dos meios e condi¢gbes de produgdo
ressaltando a importancia de se analisar dentro do sistema de producéo, de distribuicéo
e consumo bem como a forma como s&o produzidos e recebidos. Uma abordagem
materialista cultural ressalta a importancia da economia politica da cultura, do sistema
que constrange ao que pode e ao que nao pode ser produzido, que impde limites
e possibilidades para a producao cultural. Fala-se, portanto, de producé&o midiatica,
intimamente imbricada em relacbes de poder e serve para reproduzir interesses e
forgas sociais poderosas, promovendo a dominacgéo e dando aos individuos forca para
resisténcia e luta.

Por outro lado, esse materialismo focaliza os efeitos na imagem, no espetaculo.
Para o materialismo cultural, os textos da midia seduzem, fascinam, comovem,
posicionam e influenciam seu publico. Servem como um anestésico capaz de paralisar
reduzindo-os a espectadores sem discernimento. O espetaculo visual faz parte da vida
cotidiana.

Para Debord (1991) as imagens decorrentes da relagdo capital/consumo
funcionariam como uma espécie de conformacéao hipnética, como se toda a tragédia do
mundo contemporaneo residisse no fato de as coisas se tornarem imagens, afirmacéo
veementemente criticada por Machado (2001, p. 19) que diz estarmos vivendo o
quarto Iconoclasmo da histéria ocidental. Os produtos, provenientes das imagens que
nos escolhem. “O espetaculo, nesse sentido transforma o mundo em imagens, em
representacéo/iluséo daquilo que antes da revolucéo industrial fora vivido diretamente,
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sem mediacdes” (Martins; Sérvio, 2106, p. 241).

Entende-se, portanto, a eficacia e os efeitos materiais da cultura da midia. Um dos
objetivos dos Estudos Culturais e analisar de que modo determinados textos/imagens
afetam seu publico, e que espécie de efeito real os produtos da cultura da midia
exercem, quais os potenciais efeitos ‘contra hegemobnicos’ e quais as possibilidades
de resisténcia e lutas cabem neste contexto tedrico.

4|1 ANALISANDO O CORPUS

O conhecimento do mundo, as experiéncias com a realidade dependem do
que vemos e de como vinculamos cotidianamente com as representagoes visuais.
Ao deslocar o fato das categorias artisticas tradicionais e disciplinas académicas no
estudo dos objetos (...) ao explorar conexdes e contrastes entre as diversas formas de
arte popular e das belas artes, ao incluir e discutir o impacto das imagens de cinema,
de publicidade, de jogos de computador e historia em quadrinhos sobre criancas,
adolescentes, jovens e adultos; ao ampliar os limites culturais e educativos que
abrangem outro segmento ou grupos culturais, suas imagens e artefatos, ao enfatizar
deliberadamente a relagao arte e vida, ou seja, arte e imagem como parte do cotidiano,
como parte de uma convivéncia diaria com a nossa diversidade (Martins, 2012).

Como mencionado por Evans; Hall (1999), Guash (2006) e Mitchell (2009),
a complexidade pdés-linguistica que cerca a imagem na contemporaneidade, em
seu complexo jogo de praticas, torna possivel a sua significagdo. Assim, a analise
desta narrativa audiovisual midiatica sera balizada pelos elementos: Instituicdes
(identificacao, visada social e relagcdes de poder); Aparatos (midias de producéo e
circulacéo imagética e vigilancia); Corpos (representacéo e acéo dos sujeitos, incluindo
a atividade do espectador proposta de Mitchell (2009), como praticas, observacao e
prazer); Figuralidade (pelo viés estético e para além do registro visual — relacionado
as significacoes)

4.1 Instituicoes

Marca: Walt Disney Company. Produto: Franquia Princesas Disney - A franquia
oficial de Princesas Disney foi criada em Janeiro de 2000 por Andy Mooney, entao
presidente de produtos da the Walt Disney Company com o objetivo de comercializar
0s produtos das personagens femininas que tem alta repercusséo junto ao publico
infantil. Meio de Divulgacao: Pagina oficial da franquia Disney Princesas Brasil no
Facebook. Foi criada no ano de 2011, pela Walt Disney Company. Atualmente utiliza
a tag #SouPrincesaSouReal em todas as publicagdes. Atualizada com até cinco
postagens mensais, frequéncia considerada baixa nos ‘parametros Brasil’ em que
as fanpages chegam a obter até trés postagens diarias. Os posts chegam a ter 13
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mil likes (curtidas). Na data de analise deste estudo, 19/07/ 2017, a pagina brasileira
possuia 292.577 mil seguidores brasileiros. Quanto ao conteudo das postagens,
a sua maioria segue o contexto proposto de que todas as mulheres sao princesas
da vida real, e, portanto, buscam interacdo e cumplicidade a partir da identificacao
das imagens de princesas apresentadas ao perfil das meninas/adolescentes e, por
consequéncia, suas maes/adultas fas das princesas da Disney e seguidoras da pagina
social. Os posts s&o essencialmente imagéticos formados por videos bem elaborados,
com trilha sonora e outros com giffs ou imagens estaticas, utilizando cenas dos
filmes e explorando a imagem das princesas. Todas as postagens sao seguidas da
#SouPrincesaSouReal

4.2 Aparatos

A versao brasileira da narrativa videografica: Sou Princesa, Sou Real - Sonhe
alto, foi postado na fanPage do Facebook Disney Princesas Brasil, dia 5 de marco
de 2017, domingo, as 17h09 seguido do texto-legenda: Vocé pode ser o que quiser,
s6 depende de vocé! Qual é o seu maior sonho? #SouPrincesaSouReal. A narrativa
visual, atualmente’ com 187 mil visualizagbes, 2.270 reacgbes (likes/curtidas) e 316
compartilhamentos trazuma mensagem de otimismo atodas as criancas e adolescentes
brasileiras, mostrando em imagens o que é ser verdadeiramente uma princesa. Atrilha
sonora da musica “Hall ofFame” The Script, sofreu adaptagcdes na letra e, no video é
entoada pela voz doce de uma jovem.

4.3 Corpos e Figuralidade

Arepresentacéoimagéticaocorre emtorno daideia central #SouPrincesaSouReal.
Ser princesa é ser ativa, ter disposicao, é ter opinido, ser ousada, ser brilhante, ser
vencedora e participar do corredor da fama, mostrando o seu valor ao mundo. E
traz uma mensagem final: “Sonhe alto. Sempre tem uma princesa que mostra que
€ possivel”. A narrativa mescla cenas de corpos de meninas/adolescentes em acgao.
Envoltas as brincadeiras em grupos ou individuais, executando atividades fisicas ao ar
livre com cenas classicas dos filmes de animacéo que mostram as princesas da Disney
em acoes semelhantes. Em todas as imagens da narrativa as criangas aparecem
felizes e sdo mostradas de forma positiva. A montagem do video “Sou Princesa, Sou
Real — Sonhe alto” é cadenciada pela batida da trilha sonora que anuncia que ser
princesa € “estar no corredor da fama”. A trilha, portanto, instiga a um ludico menos
melancélico e mais relacionado as relacées de poder. As cenas (corte seco) séo
rapidas e encadeadas a partir da trilha sonora. Durante a narrativa, muitas princesas
aparecem com identidade espelhada. Sao elas: Merida, Rapunzel, Mulan, Tiana, Ariel,
Pocahontas, Bela, Jasmine, e Cinderela.
]
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Segue, na sequéncia, a captura de alguns frames do video que demostram a partir
de gestuais e olhares algumas a forca das imagens e quanto elas podem significar,
quando justapostas a partir de um objetivo definido. E importante frisar que ndo se
trata de uma andlise filmica classica, com preocupacgdes analiticas de linguagem
filmica (planos de camera e efeitos) e sim possuem enfoque poés-linguistico, a partir
das significacées das imagens fundamentadas nos elementos ‘corpo e figuralidade’,
aliadas as relacdes de poder, espetacularizacéo e recepcao.

O video inicia com a imagem de adolescente do género feminino em um ambiente
externo (floresta) colocando um capacete de bicicleta na cabeca. Ela o faz a partir de
um gesto simbdlico, de coroagao. Ela representa a princesa da contemporaneidade.
Seu olhar fixo no horizonte demonstra seguranca e determinacao. A trilha sonora da
musica Hall off Fame - The Script acompanha uma sequéncia de imagens positivas que
demonstram altruismo. A sequéncia inicial acaba na ginasta que consegue finalizar seu
movimento com perfeicao e vencer a competicdo. No semblante, o sorriso da vitéria.

Figura 1: Frames capturados — Video: Sou Princesa, Sou Real — Sonhe Alto.

Fonte: Facebook

Na primeira sequéncia imagética que ocorre de forma espelhada com asimagens
dosfilmes de animacéao de princesas Disney, deixam claros os objetivos de aproximacao
da figuralidade da princesa a identidade de infantil. Pela montagem sé&o, claramente,
perceptiveis a intensao de mostrar a aproximacao identitaria das princesas, as criangcas/
adolescentes reais. Nesta imagem, uma crianga demonstra coragem ao escalar uma
montanha. Na sequéncia, aparece espelhada a corajosa princesa Mérida, do filme
Valente realizando o mesmo ato. Embora o plano da imagem esteja em outro angulo
€ possivel entender a associagao proposta na juncéo das imagens.

Figura 2: Frames capturados — Video: Sou Princesa, Sou Real — Sonhe Alto.

Fonte: Facebook
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O segundo espelhamento imagético ocorre a partir da classica cena do filme
Enrolados, onde Rapunzel, mostrando-se determinada, se langa sobre os seus vinte
e um metros de cabelos dourados. Em fuséo aparece uma ginasta infantil, também
usando vestimentas cor purpura (auxiliando, assim, visualmente a aproximacao
imagética). Ela demonstra a destreza nos movimentos. Aimagem da menina passa ao
espectador a mesma determinacao de Rapunzel sobre uma barra paralela.

Figura 3: Frames capturados — Video: Sou Princesa, Sou Real — Sonhe Alto.

Fonte: Facebook

O terceiro espelhamento imagético ocorre através do atletismo. Criancas correm
em uma competicdo e vencem. A cena do poédio é reproduzida a partir do orgulho das
criangcas concentradas e segurando a medalha conquistada. O gesto é repetido na
cena do filme da princesa chinesa, Mulan, na cena classica de reconhecimento pela
sua vitdria. As cores das roupas da atleta central do video e da audaciosa princesa
Mulan se aproximam, auxiliando o espelhamento. E importante pontuar que, no filme
a princesa precisa se disfarcar de homem para treinar com seus colegas e conquistar
seu sonho.

Figura 4: Frames capturados — Video: Sou Princesa, Sou Real — Sonhe Alto.

Fonte: Facebook

Oquartoespelhamentoimagéticodovideo ocorre emumacenanadaconvencional.
Uma menina se diverte tocando bateria em um show de rock demonstrando, assim,
suas habilidades musicais. A cena que acompanha é do filme A princesa e 0 sapo.
Tiana é uma princesa batalhadora, com talento culinario e muita imaginacao para
driblar os problemas da vida. Ela solta a voz com muito alto astral. O fundo marrom
presente em ambas as cenas auxiliam nesta aproximagao.
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Figura 5: Frames capturados — Video: Sou Princesa, Sou Real — Sonhe Alto.

Fonte: Facebook

O quinto espelhamento imagético ocorre a partir da cena do filme A Pequena
Sereia. Ariel é uma sereia adolescente que se apaixona por um humano. Na imagem,
uma crianga faz mergulho no fundo do mar, como se tivesse a energia de Ariel e
explora o fundo do mar como se fosse uma sereia. Interessante notar a sensibilidade
da montagem a partir da composicéo daprincesaAriel olhando admirada a sua imagem
espelhada. A aproximacao da imagem se da também, atravésdos raios de sol que
incidem na agua eas nuvens.

Figura 6: Frames capturados — Video: Sou Princesa, Sou Real — Sonhe Alto.

Fonte: Facebook

O sexto espelhamento imagético ocorre a partir do Filme Pocahontas, uma
princesa nada convencional que se apaixona por um capitdo inglés. Indigena forte
e sensivel. Ela demonstra suas habilidades durante a trama. E importante notar que
o espelhamento imagético ocorre pela agéo (corrida), porém percebe-se uma clara
aproximacado da cor predominante vermelha nas duas cenas. A menina, assim,
demonstra sua habilidade como corredora.

A

¥

Figura 7: Frames capturados — Video: Sou Princesa, Sou Real — Sonhe Alto.

Fonte: Facebook

O sétimo espelhamento ocorre novamente a partirde uma cenado filme Enrolados.

167
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Suspensa pelos seus longos cabelos mostra toda a sua habilidade e sensibilidade
de pintora. Sob a grande luminosidade da janela aparece timidamente e, de costas,
talvez a Unica criangca do género masculino protagonizando um espelhamento. Ele
veste roupas mais sObrias e aparenta concentracdo ao expressar sua arte. Esse
espelhamento é o mais rapido do video, aparentando ter sido realizado por formalidade,
para ndo demonstrar discriminacéo de género no filme. A aproximacéo das cores no
espelhamento também é nitida e ambos estdo no mesmo angulo filmico auxiliando a
aproximagéo imageética.

Figura 8: Frames capturados — Video: Sou Princesa, Sou Real — Sonhe Alto.

Fonte: Facebook

O oitavo espelhamento do video ocorre a partir de uma cena do filme Bella e a
Fera. A jovem, por amor ao seu progenitor, decide se entregar a um estranho em troca
da liberdade do seu pai. Na cena Bella aparece por traz de uma arvore e olha para
a camera. Ela sorri timidamente. A cor do fundo gelado é branca e azul. O mesmo
acontece na imagem seguinte. Sob 0 mesmo plano (plano médio) e sob o mesmo
olhar, a menina sorri timidamente para a camera. Ela esta em um ambiente escolar,
mas com aproximacdes de tons de azul. Ha a presenca do vermelho nos 6culos da
menina.

Figura 9: Frames capturados — Video: Sou Princesa, Sou Real — Sonhe Alto.

Fonte: Facebook

O nono espelhamento do video ocorre com Jasmine, a princesa do Filme Aladdin.
Apaixonada pelo plebeu Alladin, a princesa arabe € roméntica e doce. Na imagem, ela
voa no tapete magico de Alladin e abre os bracos, num gesto de liberdade. Na cena
em espelhamento, a jovem de etnia oriental, danga com seus amigos e seus passos e
bracos abertos passam a sensacgédo de que a menina flutua. Notem o olhar das duas

representacoes, ambas parecem usufruir da liberdade de forma pura e verdadeira.

Arte Comentada Capitulo 13



Figura 10: Frames capturados — Video: Sou Princesa, Sou Real — Sonhe Alto.

Fonte: Facebook

E finalmente, o décimo e ultimo espelhamento do video ocorre a partir de outra
cena de ginastica, agora ginastica artistica. A menina em um movimento circular com a
fita rodopia em seu eixo, da mesma forma como a princesa cinderela o faz. A imagem
de espelhamento utilizada é do classico filme Cinderela de 1950. A imagem mostra
uma das cenas da princesa em rodopio. Embora a imagem escolhida no video passe a
ideia da representacédo, a cena, de transformacao da jovem em princesa, com vestido
azul envolta ao pé magico da fada madrinha parece ser mais adequada.

Ao fim das representacbes em espelhamento surge o castelo da Cinderela a
princesa mais classica da Disney como imagem final do video. O castelo aparece
ao fundo da imagem envolto por luzes. O plano se fecha, aproximando-o ao castelo.
O background do video abaixa e surge uma locucgao feminina em off: “Sonhe alto.
Sempre tem uma princesa que mostra que é possivel”. E o video finaliza reforgando o
conceito. “Sou princesa, sou real”.

Pensando na corporalidade da imagem a partir da atividade do espectador,suas
praticas de interagéo, observacéao e prazer, propostas por Mitchell (2009), nos fazem
analisar a repercussao midiatica e a receptividade do material. Como esse video foi
percebido e criticado pelo seu publico? Mais de 187 mil pessoas ja assistiram ao
video, somente através da plataforma Facebook. Importante pontuar que este video
esta disponivel, também, da plataforma Youtube, desde o dia 05 de margo de 2017.
Até o dia do acesso, 20 de julho de 2016, as 12h36, o video no Youtube obteve 24.465
visualizacoes.

Analisando a postagem, a partir dos dados publicados, mais de duas mil pessoas
reagiram ao video, aprovando-o, em sua maioria. Cinquenta e quarto pessoas, todas
do género feminino interagiram com o video através de comentarios. Algumas pessoas
comentaram o video através de imagens (giffs animados, emoticons, coragdes);
outras teceram algunscomentarios elogiosos ao video e a pagina. Alias, o primeiro
comentario do post tem carater social e se formaliza como um pedido da espectadora
a Walt Disney Company: fazer um filme com uma princesa careca, que lute contra o
cancer.

Muitas pessoas marcaram amigos, sugerindo o video como conteudo. Outras
perguntaram sobre a musica e os proprios usuarios responderam. Algumas apenas
desabafaram sobre o desejo de se tornar atleta profissional (jogadora de futebol,
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ginasta, etc). Todos os comentarios publicados, a principio, parecem positivos, porém
a pagina menciona que se reserva o direito de excluir qualquer mensagem ou material
da pagina que considerarem “n&o relacionado ou inadequado, questionavel ou contrario
aos direitos de qualquer terceiro”.

CONSIDERACOES FINAIS

Na sociedade contemporanea, "a vitalidade e o poder da imagem sao evidentes
através da influéncia que elas exercem sobre a imaginacdo das pessoas” (Mitchell
apud Tourinho; Martins, 2010, p. 41), sobretudo nas criangas. Assim, as imagens
culturais da midia, como o cinema, séries de TV e propagandas que invadem o
cotidiano tem se tornado uma forma dominante de cultura popular. Sdo as influéncias
dessas mercadorias simbolicas, disseminadas pela industria cultural, que modelam o
lazer, as opinides e os comportamentos, “fornecendo o material com que as pessoas
forjam sua identidade” (Kellner, 2001, p. 9).

E em seus estudos sobre a “Disneyzacédo da Cultura Infantil”, Henry Giroux
(1995) afirma que a cultura infantil € uma esfera onde o entendimento, a defesa de
ideias politicas e o prazer se encontram pra construir concepgdes do que significa
ser crianga — uma combinacéo de posi¢coes de género, racial e de classes define a
relacdo a uma diversidade de outros. Os filmes infantis fornecem um espaco visual
onde se encontram fantasia, porém ndo sao inocentes, estdo numa esfera comercial
de consumismo e mercantilizacdo, nao sao diversdes transparentes. Zipes (1995), um
importante tedrico dos contos de fada argumenta que os filmes da Disney celebram
um tipo masculino de poder reproduzindo um tipo de esterebtipo de género. Este,
por sua vez, exerce um efeito adverso sobre as criangcas, em contraste com o que
0s pais que pensam ser inofensivos. Assim, esse estudo demonstra-se urgente e
de grande relevancia para pesquisadores culturais, educadores e pais refletirem e
discutirem criticamente a forga e o poder da imagem midiatizada, ndo subestimando
0s meios audiovisuais e digitais e forma a perceber como a Cultura da Disneyzacgéao,
se insere no dia-a-dia das criancas e adolescentes, a partir das imagens filmicas,
aparentementeinofensivas.
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