A Interlocucao de Saberes
na Antropologia

Danila Barbosa de Castilho
(Organizadora)




Danila Barbosa de Castilho
(Organizadora)

Atena Editora
2019



2019 by Atena Editora
Copyright © da Atena Editora
Editora Chefe: Prof? Dr? Antonella Carvalho de Oliveira
Diagramacao e Edi¢do de Arte: Geraldo Alves e Natalia Sandrini
Revisao: Os autores

Conselho Editorial
Prof. Dr. Alan Mario Zuffo - Universidade Federal de Mato Grosso do Sul
Prof. Dr. Alvaro Augusto de Borba Barreto - Universidade Federal de Pelotas
Prof. Dr. Antonio Carlos Frasson - Universidade Tecnolégica Federal do Parana
Prof. Dr. Antonio Isidro-Filho - Universidade de Brasilia
Prof? Dr? Cristina Gaio - Universidade de Lisboa
Prof. Dr. Constantino Ribeiro de Oliveira Junior - Universidade Estadual de Ponta Grossa
Prof® Dr® Daiane Garabeli Trojan - Universidade Norte do Parana
Prof. Dr. Darllan Collins da Cunha e Silva - Universidade Estadual Paulista
Prof® Dr® Deusilene Souza Vieira Dall’Acqua - Universidade Federal de Rondonia
Prof. Dr. Eloi Rufato Junior - Universidade Tecnolégica Federal do Parana
Prof. Dr. Fabio Steiner - Universidade Estadual de Mato Grosso do Sul
Prof. Dr. Gianfabio Pimentel Franco - Universidade Federal de Santa Maria
Prof. Dr. Gilmei Fleck - Universidade Estadual do Oeste do Parana
Prof? Dr? Girlene Santos de Souza - Universidade Federal do Recdncavo da Bahia
Prof? Dr? Ivone Goulart Lopes - Istituto Internazionele delle Figlie de Maria Ausiliatrice
Prof? Dr? Juliane Sant’Ana Bento - Universidade Federal do Rio Grande do Sul
Prof. Dr. Julio Candido de Meirelles Junior - Universidade Federal Fluminense
Prof. Dr. Jorge Gonzalez Aguilera - Universidade Federal de Mato Grosso do Sul
Prof? Dr? Lina Maria Gongalves - Universidade Federal do Tocantins
Prof? Dr® Natiéli Piovesan - Instituto Federal do Rio Grande do Norte
Prof? Dr? Paola Andressa Scortegagha - Universidade Estadual de Ponta Grossa
Prof? Dr? Raissa Rachel Salustriano da Silva Matos - Universidade Federal do Maranhao
Prof. Dr. Ronilson Freitas de Souza - Universidade do Estado do Para
Prof. Dr. Takeshy Tachizawa - Faculdade de Campo Limpo Paulista
Prof. Dr. Urandi Joao Rodrigues Junior - Universidade Federal do Oeste do Para
Prof. Dr. Valdemar Antonio Paffaro Junior - Universidade Federal de Alfenas
Prof? Dr? Vanessa Bordin Viera - Universidade Federal de Campina Grande
Prof? Dr® Vanessa Lima Goncalves - Universidade Estadual de Ponta Grossa
Prof. Dr. Willian Douglas Guilherme - Universidade Federal do Tocantins
Dados Internacionais de Catalogagcao na Publicagao (CIP)
(eDOC BRASIL, Belo Horizonte/MG)

161 A interlocugao de saberes na antropologia [recurso eletrénico] /
Organizadora Danila Barbosa de Castilho. — Ponta Grossa (PR):
Atena Editora, 2019.

Formato: PDF

Requisitos de sistema: Adobe Acrobat Reader
Modo de acesso: World Wide Web

Inclui bibliografia

ISBN 978-85-7247-045-2

DOI 10.22533/at.ed.452191701

1. Antropologia. 2. Ciéncias humanas. 3. Etnologia. |. Castilho,
Danila Barbosa de.

CDD 306
Elaborado por Mauricio Amormino Junior — CRB6/2422
O contelido dos artigos e seus dados em sua forma, correcao e confiabilidade sdo de
responsabilidade exclusiva dos autores.

2019
Permitido o download da obra e o compartilhamento desde que sejam atribuidos créditos aos
autores, mas sem a possibilidade de altera-la de nenhuma forma ou utiliza-la para fins comerciais.
www.atenaeditora.com.br




APRESENTACAO

A antropologia se dedica ao estudo do ser humano e suas diversas manifestacoes
culturais, politicas e religiosas. As discussdes acerca da construcéo da cultura, da
memoria, das identidades, festas, conflitos e disputas por espagos de memorias e 0
processo de globalizacdo ocorrem em meio as tensdes e conflitos que permeiam as
relacdes sociais compdem o campo de estudos da antropologia.

As pesquisas antropol6gicas permitem estabelecer relagcdes entre outras ciéncias
como a historia, a geografia, a sociologia, a linguistica, entre outras, tornando-se
um campo multidisciplinar. Podemos perceber essas relagdes nos textos que serao
apresentados nesta obra, onde os autores ao desenvolverem suas pesquisas, sobre os
mais variados temas, dialogam com autores como Eric Hobsbawn, Maurice Halbwachs,
Stuart Hall, Anthony Giddens, Claude Lévi-Strauss, Mikhail Bakhtin, entre outros.

Esta coletanea, apresenta a vocé leitor esta diversidade caracteristica
das pesquisas antropolégicas. Espero que essas leituras possam ampliar seus
conhecimentos e instigar novas pesquisas.

Boa leitura!

Danila Barbosa de Castilho
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CAPITULO 8

PUBLICIDADE E IMAGINACAO INFANTIL: AS
VAMPIRAS MONSTER HIGH E A MORTE DA INFANCIA

Karlla Christine Araujo Souza
Programa de Pés-Graduagdo em Ciéncias Sociais
e Humanas

Universidade do Estado do Rio Grande do Norte
Mossoro-RN
Maria Soberana de Paiva

Programa de Pés-Graduagdo em Ciéncias Sociais
e Humanas

Universidade do Estado do Rio Grande do Norte

Mossoro-RN

RESUMO: Em busca de realizar uma leitura
acerca da propaganda televisiva Monster
High direcionada as criancas, tomamos
como principal foco de andlise o conjunto de
esquemas, simbolos e arquétipos que compdem
seu universo imaginario. Como referencial
tedrico-metodol6gico de analise, consideramos
as estruturas antropologicas do imaginario
desenvolvidas por Gilbert Durand. As imagens
utiizadas como material de andlise foram
capturadas diretamente da peca publicitaria
e correspondem aos movimentos de camera,
tomados como unidade de analise técnica
para a transcricdo do conteddo simbdlico.
Ao fazer uso de simbolos e arquétipos que
permeiam 0O universo imaginario coletivo e
apropriar-se de elementos do imaginario
infantil, a publicidade recorre a valores afetivos
e emocionais, tornando a mensagem apelativa
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e coerente com 0s anseios infantis. Através
do imaginario, as propagandas preenchem
a lacuna entre a realidade e os desejos dos
individuos, alimentando a esperanca e a busca
pela felicidade, compensando as dificuldades e
solucionando fantasiosamente os problemas do
cotidiano, o que resultara, em Gltima instancia,
na vontade da posse dos produtos e servicos.
Na peca analisada, a sequéncia de imagens
que liga as trés personagens animadas com
0 produto ofertado, a mochila Monster High,
pretende responder aos desejos e anseios da
menina-mogca e passa a simbolizar o éxito diante
do ritual ‘adultecedor’ que toda menina deve
atravessar um dia. Todo seu trajeto, que leva
em conta o simbolismo imaginario, suscita na
crianca a esperanca de que a partir da aquisicao
do produto vendido, ela possa crescer e tornar-
se notavel entre seus colegas de escola.
PALAVRAS-CHAVE: Publicidade. Imaginario.
Imagens. Infancia.

ABSTRACT: In order to carry out a reading
about the Monster High television advertisement
aimed at children, we take as the main focus
of analysis the set of schemes, symbols and
archetypes that compose their imaginary
universe. As a theoretical-methodological
reference for analysis, we consider the
anthropological structures of the imaginary
developed by Gilbert Durand. The images used
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as analysis material were captured directly from the advertising piece and correspond
to the camera movements, taken as a unit of technical analysis for the transcription
of the symbolic content. By making use of symbols and archetypes that permeate the
collective imaginary universe and appropriating elements of the infantile imaginary,
advertising resorts to affective and emotional values, making the message appealing
and coherent with children's longings. Through imagery, advertisements fill the gap
between reality and the desires of individuals, fueling hope and the pursuit of happiness,
compensating for difficulties and fantasizingly solve the problems of everyday life, which
will ultimately result in the will to own products and services. In the piece analyzed,
the sequence of images that connects the three animated characters with the product
offered, the Monster High backpack, aims to respond to the wishes and wishes of the
girl-girl and symbolizes the success of the 'adult’ ritual that every girl should cross a
day. The whole path, which takes into account the imaginary symbolism, raises in the
child the hope that from the acquisition of the product sold, it can grow and become
remarkable among his schoolmates.

KEYWORDS: Advertising. Imaginary. Images. Childhood.

11 ARELACAO ENTRE MIDIA E IMAGINARIO

A midia constitui um dos principais meios de difusdo das imagens na sociedade
contemporanea. O imaginario surge como elemento essencial na constituicdo dos
conteudos midiaticos, que segundo Morin (2011) se manifestam através do espetaculo,
do estético, como nas artes, nos romances, nas novelas ou filmes e, em especial, na
publicidade.

Conforme Vestergaard e Schroder (2000) a publicidade funciona ao nivel do
devaneio, alimentando o desejo subconsciente dos individuos, registrando-se assim
no dominio da utopia. Neste sentido, as propagandas preenchem através do imaginario
a lacuna entre a realidade e os desejos dos individuos, alimentando a esperanca e a
busca pela felicidade, compensando a monotonia e os problemas do cotidiano.

A magia e a fantasia revelam-se assim elementos-chave da narrativa publicitaria
voltada para o publico infantil. Ao utilizar-se de elementos do imaginario infantil a
publicidade recorre para valores afetivos e emocionais, tornando a mensagem apelativa
coerente com os anseios infantis. Ao reproduzir o ambiente imaginario e fantasioso
infantil, a publicidade oferece a felicidade através do consumo simbdlico, em primeira
ma&o, que resultara na vontade da posse de produtos e servigos.

Entendemos que a publicidade objetivando criar sentido para as suas mensagens
mercadoldgicas faz uso de simbolos e arquétipos que permeiam o universo imaginario
coletivo. As imagens presentes nos anuncios publicitarios infantis adquirem contornos
especificos em relacdo ao meio social, a crianca e a familia, a crianga e sua socializagao,
bem como sua educacédo, uma vez que, cada imagem possui uma orientacado na
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experiéncia individual e coletiva.

Desse modo, em busca de realizar uma leitura acerca da propaganda televisiva
Monster High direcionada as criangas, tendo como principal foco de analise o universo
imaginario proposto por ela, tomaremos como norte tedrico as estruturas antropoldgicas
do imaginario desenvolvidas por Gilbert Durand. Utilizamos como material de analise
imagens capturadas diretamente da peca publicitaria, que correspondem aos
movimentos de camera, tomados como unidade de analise técnica para a transcricao
do conteudo simbdlico. Pretendemos a partir da concepgdo duraniana sobre o
simbolismo imaginario, identificar os regimes de imagens, esquemas, simbolos e
arquétipos utilizados pelas propagandas televisivas infantis para chamar a atencéo e
despertar o desejo na crianca.

21 0S ARQUETIPOS E O SIMBOLISMO NO IMAGINARIO

O trajeto antropolégico segundo Gilbert Durand (1997, p. 41) consiste na: “[...]
incessante troca que existe ao nivel do imaginario entre as pulsées subjetivas e
assimiladoras e as intimidacbes objetivas que emanam do meio césmico e social’.
Desse modo, entende-se que ha uma ‘génese reciproca’ que oscila do gesto pulsional
ao meio social e material e vice-versa. E nesse caminho reversivel que segundo o
autor, se deve instalar a investigacéo antropolégica. E assim que a publicidade e a
imaginacao infantil se retroalimentam, fundindo desejos e percep¢des, gestos e
brinquedos, imagens e esperancas.

Considerando por um lado, a classificacdo e metodologia durandiana, que como
explicitado acima, utilizaremos como base para realizar uma leitura dos elementos
do imaginario presentes na propaganda televisiva Monster High, e por outro lado, a
extrema confusdo, que segundo Durand (1997), existe entre os autores acerca do
emprego do vocabulario do imaginario, esclarecemos a seguir as terminologias e
principais diferencas entre os termos: scheme, arquétipo e simbolo.

O scheme ou esquema forma o esboco funcional da imaginacao, fazendo a
juncdo entre os gestos inconscientes da ‘sensoério-motricidade’, entre as dominantes
reflexas, e as representacdes. Entende-se assim o scheme como um trajeto que
personifica em representacdes concretas os gestos e as pulsdes inconscientes. Por
exemplo, a verticalidade da postura humana corresponde a dois schemes: o da subida
e 0 da divisao visual ou manual. Do mesmo modo, o gesto de engolir, corresponde aos
schémes da descida, percurso interior dos alimentos, e do aconchego na intimidade,
onde encontramos o primeiro alimento do homem, o leite materno, a amamentacao.

O arquétipo constitui arepresentacao, a substantificagcédo do scheme. Corresponde
assim a imagem primeira de carater coletivo, estavel e universal, ao mesmo tempo
em que compde o ponto intermediario, o ponto de juncéo, entre 0 imaginario e 0s
processos racionais. Por exemplo, o0 schéme da subida, ou ascensao, é representado
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imutavelmente pelos arquétipos do chefe, do alto. Da mesma forma, o scheme do
aconchego sao representados pelos arquétipos da méae, do colo, do alimento.

O simbolo por sua vez, diz respeito a qualquer signo concreto que evoque algo
de ausente ou impossivel de perceber, trazendo a luz um sentido secreto. Segundo
Durand (1993) o simbolo possui duas partes, a primeira € composta pelo significante,
que constitui a sua metade visivel, composto por trés dimensdes concretas: cosmico,
onirico e poética. Ja a outra metade € invisivel e indizivel do simbolo, que faz um mundo
de representacdes indiretas, de signos alegoricos. Os termos significante e significado
sao abertos, o primeiro é arbitrario e infinito, o Unico concretamente conhecido, remete
em extensao a todas as qualidades nao figuraveis. Ja o significado € limitado, nao
representavel, estende-se por todo o universo concreto. Ambos possuem um duplo
imperialismo, que constituem a flexibilidade do simbolismo, além de possuirem o
carater comum da redundancia, que através da acumulacéo de aproximacodes se torna
aperfeicoante.

Podemos assim distinguir o arquétipo do simples simbolo considerando os
aspectos de carater universal e de imagem primordial que o primeiro possui. O simbolo
€ polivalente, mutavel, depende da cultura para tomar formas: “Enquanto o arquétipo
esta no caminho da ideia e da substantificacdo, o simbolo esta simplesmente no
caminho do substantivo, do nome, e mesmo algumas vezes do nome proprio: para um
grego, o simbolismo da beleza é o Doriforo de Policleto’. (DURAND, 1997, p.62, grifos
NOSSO0S).

Neste sentido, podemos concluir que o schéme é a dimensdao mais abstrata,
correspondendo ao verbo, a acéo basica de dividir, unir, confundir. O arquétipo, dando
fisionomia a esta intencéo fundamental, apresenta-se ja em forma de imagem, como
o heroi, a mae, ou o tempo ciclico, todas com carater universal. J& o simbolo, vai ser
a traducéo desse arquétipo dentro de um contexto especifico. Por exemplo: o scheme
da unido, da protecao, € representado pelo arquétipo da méae, onde o simbolo na
cultura crista é representado pela imagem da Virgem Maria.

Cada imagem se forma em torno de uma orientagao fundamental que se compoe
dos sentimentos proprios de uma cultura, assim como de toda a experiéncia individual e
coletiva. O inconsciente coletivo € estruturado pelos arquétipos, ou seja, por disposicoes
hereditarias para reagir. Esses arquétipos se expressam em imagens simbdlicas
coletivas, o simbolo sendo a explicitagdo da estrutura do arquétipo. Considera-se aqui
a estrutura como uma “forma transformavel”, de acordo com a cultura, o0 ambiente e
a imaginacgao. Por este motivo nao pretendemos com este trabalho classificar a midia
em uma determinada estrutura, mas perceber o tipo de dinamismo que se encontra
nas imagens da publicidade infantil e 0 que leva a construg¢ao do “trajeto antropoldgico”
nesse campo do imaginario que tem muito a ser percorrido.
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31 MONSTER HIGH: A ANTITESE DAS TREVAS NA PUBLICIDADE INFANTIL

Na primeira imagem da propaganda Monster High, a qual integra a identidade
visual da marca, encontramos o simbolo que remete ao cranio humano. Como podemos
observar na imagem a seguir:

MOHSTER > HIGH

Figura 1: Cranio talisma

Fonte: autoras

Segundo Durand (1997) o culto dos cranios seria a primeira manifestacao religiosa
do psiquismo humano, uma vez que para 0 homem primitivo, a cabega consistia no
centro e principio da vida, de forca fisica e psiquica, assim como receptaculo do
espirito: “A cabeca é ao mesmo tempo o signo, o resumo abstrato da pessoa, e o
rebento pelo qual o individuo cresce em idade e em sabedoria” (DURAND, 1997,
p. 142, grifos nossos). Esse sentido simbodlico geral da veneracéo a caixa craniana,
torna-se preponderante na propaganda analisada. Encontramos esse simbolo de
veneracao em praticamente todas as imagens que compdem a propaganda, seja fixado
nos produtos ofertados, mochilas, ou mesmo nas préprias personagens-monstras em
forma de brincos e demais apetrechos. O cranio com lago rosa revela-se assim um
verdadeiro talisméa das monsters highs, personagens centrais da propaganda infantil.

Outro elemento importante que compde essa primeira imagem é o arquétipo da
cor. Nela encontramos a preponderancia das cores escuras, COmo 0O cinza, o preto
e o lilds. Segundo Durand (1997) essa ‘multicoloracao’ esta ligada inteiramente nas
constelacbes noturnas ao engrama da feminilidade moderna, a valorizagéo positiva
da mulher, da natureza, do centro e da fecundidade: “A cor, como a noite, reenvia-
nos, assim, sempre para uma espécie de feminilidade substancial’ (DURAND, 1997,
p. 223, grifos nossos). As cores da propaganda Monster High remetem em quase sua
totalidade as riquezas substanciais, em seus matizes profundos, como promessa de
inesgotaveis recursos matriciais.

Do mesmo modo, toda a propaganda € acompanhada por uma melodia rapida,
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correspondente a velocidade em que se sucedem as imagens multicoloridas e a
promessa de sucessdo das fases de amadurecimento. Conforme Durand (1997) as
cores e 0s sons se correspondem, tendo como inspiragdo o scheme do engolimento,
da deglutinacao, que aproxima os simbolos coliformes, melédicos e noturnos de um
arquétipo de feminilidade, de uma verdadeira e radical antifrase da mulher fatal e
funesta.

Essa inversao de valores da mulher fatal e funesta se torna o ponto central da
propaganda, representado pelas trés monsters highs, que sob o regime pleno do
eufemismo, suavizam ou mesmo, acentuam por inversao radical do simbolismo nefasto
e tenebroso, uma verdadeira pratica de antifrase. Desse modo, se faz necessario
analisar individualmente cada uma das personagens-monstras da propaganda, que na
cena seguinte aparecem reunidas em local intimista, aparentemente o quarto de uma
adolescente, rodeadas por simbolos do seu ambiente tenebroso, com cores escuras
distribuidas pelos moveis e cortina de estampa de morcegos, como podemos observar
na figura a seguir:

Figura 2: As trés monstrinhas

Fonte: autoras

A imagem acima traz como destaque as trés protagonistas, as monsters highs.
Antes de analisarmos individualmente cada personagem, se faz necessario ressaltar a
figuracéo trinitaria que elas representam. Durand (1997) nota que a trindade é universal
e sempre de esséncia lunar e compde o Regime Noturno:

As divindades da lua, por exemplo Sin, transformam-se na maior parte dos casos
em trindades Ann, Enlil, Ea, trindades que séo epifanicas de mitologias dramaticas.
Mesmo no monoteismo estrito, mas que mostra fortes sequelas lunares, encontramos
vestigios da figuracao trinitaria: Ala, interpretado pela religiao popular, tem trés
filhas, Al Hat, Al Uzza e Manat, sendo esta ultima simbolo do tempo e do destino. Do
mesmo modo, na religido popular catélica ha trés “Santas Marias”, das quais uma
€ a “negra” escoltada por Sara, a Cigana. O proprio Cristo acaba por se subdividir,
por assim dizer, em trés crucificados, os ladrbées acompanham a sua paixao e
sdo como o alfa e o 6mega de que Cristo forma o elo. Trindade crist&, Triformis
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popular, Moiras helénicas, parecem conservar no seu contexto aritmolégico vivazes
sobrevivéncias lunares. (DURAND, 1997, p. 288-289).

Neste sentido, as trés personagens centrais da propaganda, representam
microcosmos do drama epifanico da lua, que segundo Durand (1997) podem
condensar-se em simples diades, de que o drama lunar constitui a sintese. Dessa
forma, cada personagem-monstra constitui-se por uma bipolaridade do simbolismo,
que integra caracteristicas humanas e animalescas, que as remetem as verdadeiras
divindades assimilaveis a lua. Assim, a personagem-monstra Clawdeen Wolf, que na
figura acima se encontra no canto direito da imagem sentada na cadeira, possui além
de sua semelhanca humana, orelhas pontiagudas, garras, pele e aparéncia de lobo.
Sendo portanto, meio humana e meio loba.

Conforme Durand (1997) os lobos pertencem ao simbolismo teriomorfico que €
umarepresentacao negativa dentro do regime diurno, através do esquema da animacao
terrificante. Esse scheme da animacéo terrificante do lobo desliza para um simbolismo
‘mordificante’, da agressividade, da crueldade, embora em alguns casos, esse mesmo
simbolismo possa compensar progressivamente os sentimentos de inferioridade da
crianca. A boca armada com dentes acerados passa a simbolizar toda a animalidade
gue se torna o arquétipo devorador dos simbolos.

Esse simbolismo mordificante aparece também na segunda personagem-monstra
da propaganda, Draculaura, que na figura apresentada acima, encontra-se no centro
da imagem sentada na cama. Essa personagem também se constitui a partir de uma
bipolaridade, que integra caracteristicas humanas e caracteristicas terriormorficas,
tendo como base o morcego, verdadeiro produto das trevas. A personagem possui uma
aparéncia palida, orelhas e unhas pontiagudas e dentes afiados, que se assemelham
as caracteristicas fisicas do préprio morcego, como podemos verificar alguns detalhes
na imagem a seguir:

Figura 3: A Vampira Draculaura
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Fonte: autoras

A personagem Frankie Stein, que estd em pé localizada a esquerda, é composta
por pedacos e mistura de partes humanas, que foram costuradas e parafusadas
deixando cicatrizes no corpo e parafusos no pescog¢o, conforme podemos conferir na
figura abaixo:

L‘Nr
Ve 2

e

Figura 4: O feitico de Frankie Stein

Fonte: autoras

A origem tenebrosa dessa personagem nos remete ao simbolismo da Mae
Terrivel, modelo inconsciente de todas as feiticeiras, velhas feias e fadas corcundas
que povoam o folclore e a iconografia, pois qual a explica¢do racional de unir pedacgos
de 6rgaos e partes humanas e dar a vida a um ser, senao por meio da magia negra?
As feiticeiras na Idade Média significavam a encarnacgéo das trevas invernais e do mal,
por isso deveriam ser queimadas. As cores que compde a personagem, que possui
a pele esverdeada, com mistura de tons em preto, cinza e branco, remetem segundo
Durand (1997) as cores do abismo, ressaltando assim a desvalorizagdo da negrura no
regime diurno da imagem.

Outro simbolismo nefasto que devemos destacar ainda, na imagem das trés
personagens monstras centrais da propaganda, é a cabeleira ondulante ostentada por
cada uma delas. Na figura 2 apresentada anteriormente, podemos observar que cada
personagem possui um estilo e cores diferentes de cabelo, mas o0 que esses cabelos
apresentam em comum € o seu carater ondulante. Esse carater ondulante reporta-se
a constelacdo da agua negra, uma vez que a onda € a animacao intima da agua. A
cabeleira ondulada faz deslizar os simbolos negativos da feminizacao e reforca o poder
da mulher pelo sangue menstrual, agua feminina e nefasta por exceléncia. Nessa
leitura profunda, a onda da cabeleira esta ligada ao tempo passado ou tempo da origem
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da vida, tempo irrevogavel, doando a mulher (ou a menina que esta adolescendo) a
marca do controle da temporalidade e da mortalidade.

Entretanto, essa valorizacdo negativa das imagens presentes na propaganda
Monster High é exorcizada ou mesmo eufemizada no regime noturno das imagens.
Todo o simbolismo tenebroso que verificamos nas personagens monsters highs
possuem uma tendéncia progressiva para a eufemizagao, em que os terrores brutais
e mortais que identificamos sao transformados em simbolos eroticos e carnais.

A bipolaridade simbdlica que integra caracteristicas humanas e caracteristicas
teriomorficas, em que se inserem as trés monsters highs da propaganda, séo inspiradas
a reintegrar-se em um contexto coerente e provocar uma disjuncao das antiteses. Essa
condensacgao das polaridades adversas mostra que as caracteristicas animalescas e
das trevas nefastas das personagens sdo suavizadas por suas caracteristicas humanas
e transmuta o simbolismo das trevas profundas em outra atividade imaginativa.

Poderiamos mesmo afirmar, que as monsters highs participam do drama
‘agrolunar’, que segundo Durand (1997) serve de suporte arquetipico de uma dialética,
que pode estar presente seja em uma narrativa ou mesmo em qualquer perspectiva
imaginaria, e coloca situacdes nefastas e valores negativos ao servico do progresso dos
valores positivos. As personagens representam assim, a propria complementaridade
dos contrarios, transformando o medo em liberdade para crescer e ser mulher.

A cena seguinte representa a cerimoénia iniciatica de um ritual, materializados
na propaganda pela imagem da menina que precisa atravessar o corredor da escola
e enfrentar os colegas ambiguos. Esse ritual significa a passagem da infancia para a
adolescéncia. Conforme imagem a seguir:

Figura 5: O corredor da iniciagcéo

Fonte: autoras

Segundo Durand (1997) as cerimOnias iniciaticas sao repeticbes do drama
temporal e sagrado, do tempo dominado pelo ritmo da repeticdo. A iniciacao constitui
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uma transmutacdo de um destino, sendo assim mais que uma simples purificacéo
batismal. Na propaganda analisada, a ida da menina para a escola significa o primeiro
rompimento com a inféncia, o primeiro grande passo no caminho para a direcéo da
maturidade adulta e feminil.

Afigura 5, ilustrada acima, mostra a prepara¢cdo da menina paraenfrentar essafase
de iniciacdo do ritual para ‘adultecer’. Inicialmente a menina caminha lentamente em
dire¢cdo a um grupo de adolescentes, chamados no dialogo reproduzido anteriormente
pelas personagens monsters highs de ‘zumbis’ de corredor. Esses por sua vez, surgem
como verdadeiros obstaculos para a menina, que deve enfrenta-los para confirmar sua
forca diante do seu ritual ‘adultecedor’ e alcancar seu préprio destino.

Conforme Durand (1997) a iniciacao comporta um ritual de sucessivas revelagdes,
fazendo-se lentamente por meio de etapas, seguindo, 0 esquema agrolunar, que suscita
sacrificio, morte, tumulo e ressurreicéo: “A iniciacdo compreende quase sempre uma
prova multiladora ou sacrificial que simboliza, em segundo grau, uma paixdo divina’.
(DURAND, 1997, p. 306, grifos nossos).

As cenas seguintes da propaganda ilustram a finalizacdo dessas etapas
ritualisticas, que representam a morte da infancia e a emergéncia da adolescéncia.
Como podemos observar na imagem a seguir:

Figura 6: Hora de adultecer

Fonte: autoras

A imagem acima revela que a menina ultrapassou os corredores da escola,
vencendo assim os obstaculos representados pelo grupo de adolescentes ‘zumbis’.
As imagens agora apresentam o exterior da escola, porém, surge uma outra menina,
visivelmente mais crescida e desenvolvida fisicamente do que aquela que atravessou
o corredor. Essa troca de meninas, sugere que o ritual ‘adultecedor’ estd em seu
percurso e anuncia visivelmente a morte da infancia. O rel6gio que a menina carrega
em seu braco e que olha com atencao, representa o controle do tempo necessario para
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gue essa passagem ritualistica aconteca. Para Durand (1997), o relégio constitui uma
projecao espacial do tempo, uma espécie de dominagéo determinista e tranquilizadora
das fatalidades do devir.

Na sequéncia da cena ilustrada na figura 6, toca-se o sino da torre, que anuncia
assim a morte da infancia da menina e 0 momento dela ‘adultecer’. Os morcegos
que saem voando do interior da torre, mesmo significando produtos das trevas como
vimos anteriormente, nesse caso nos remetem ao isomorfismo entre a ascenséo e a
asa, que representa o instrumento ascensional por exceléncia, revelando assim que
0 processo de ‘adultecimento’ da menina alcangou seu estado de ascensao maxima.
Neste sentido, podemos deduzir que as trés personagens-monstras possuem uma
funcao mediatizante, entre a morte e a vida, a infancia e a adolescéncia. Elas cumprem
a funcéo de fazer companhia as criangas/adolescentes nessa etapa decisiva de suas
vidas.

A cena seguinte da propaganda apresenta novamente uma nova menina, que
emerge caminhando pelo patio da escola com sua mochila de rodinhas das monsters
highs, produto ofertado. Entretanto, dessa vez, deve-se observar, que a menina
presente nessa cena nao possui mais a inseguranca demonstrada pela primeira menina
gue apareceu no anuncio, figura 5, que demonstrava inseguranga ao caminhar no
corredor da escola em dire¢&o ao ritual ‘adultecedor’. Do mesmo modo, os obstaculos
observados na cena da primeira menina, que dificultavam a sua passagem pelo
corredor ‘adultecedor’, ndo existem mais. A nova menina em cena caminha em linha
reta e com a firmeza de quem é soberana de si, diante de um patio vazio em que se
sobressai a mochila como mais um passaporte de acesso ao adultecer:

Figura 7: A menina adultecida e a mochila

Fonte: autoras

Os obstaculos de outrora sumiram diante da finalizag&o do ritual ‘adultecedor’. O
caminho da menina agora crescida, passa aos poucos a ser iluminado por raios solares,
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que evocam a divindade uraniana, reforcando assim o simbolismo da ascenséo e a
ressurreicdo que ganha énfase na propaganda através da conquista do adultecer.

Na cena seguinte, o patio da escola é preenchido por outros grupos de
adolescentes, meninos e meninas crescidos, e que supostamente também ja passaram
pelo ritual ‘adultecedor’. Diferentemente de outrora, a menina ndo encontra mais os
‘zumbis’ de corredor e sim, um grupo semelhante do qual se sente a vontade. Conforme
podemos observar na imagem abaixo:

Figura 8: O desfile e a mochila

Fonte: autora

Ameninasegue seucaminhosemmedo, emlinhareta, desfilando confortavelmente
pelo patio da escola, e diferentemente de antes, ela ndo precisa mais se desviar das
outras pessoas, pois elas automaticamente lhe abrem o caminho, como se o fato de
‘adultecer’ abrisse portas para a vida.

Na cena seguinte a propaganda nos leva novamente ao quarto inicial onde
se encontravam as trés monsters highs, porém, elas agora se encontram fixadas
na mochila, prontas para acompanharem mais uma menina, nova em cena, que
visivelmente ja ultrapassou o ritual do ‘adultecimento’ e por isso esta autorizada para
conduzir as personagens-monstras, a0 mesmo tempo que pode se sentir segura para
ir a escola.
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Figura 9: Pronta para sair

Fonte: autoras

A imagem das monsters highs na propaganda passa a simbolizar o éxito diante
do ritual ‘adultecedor’ que toda menina deve atravessar um dia. Esse simbolismo se
transfere automaticamente para a mochila que, traz as imagens das personagens-
monstras, reforcadas pela propaganda com suas presencas em todas as etapas que
as meninas devem passar até adultecer.

Ao final, as mochilas suavizam os perigos e equacionam a sintese de todo o
simbolismo ambivalente que a imagem das monsters highs possa suscitar. Por isso,
sua posse se torna possivel, desejavel. A mochila Monster High torna-se assim uma
espécie de passaporte-amuleto para o ritual adultecedor, permitindo que a crianga,
através da mochila, possa acelerar seus sonhos de crescer e ‘adultecer’, de ser vista
e respeitada pelos colegas, isto €, de “crescer e aparecer”.

4 1 INCONCLUSOES

A utilizacdo de schemes, arquétipos e simbolos pela propaganda analisada,
assim como a associacao da imagem das monsters highs com a mochila, permite que
acrianca em sua atividade imaginaria, exorcize ou mesmo eufemize internamente seus
terrores brutais e mortais em simples temores eroéticos e carnais. Essa combinagao
de schemes, arquétipos e simbolos que ligam a imagem das personagens animadas
com o produto ofertado aos desejos e anseios da menina-mocga, permite na crianga a
esperanca que a partir da aquisicao desse produto, possa crescer e tornar-se notavel
entre seus colegas de escola.

E necessario encetarmos ampla discussdo acerca da importancia das imagens
e dos simbolos na formacéo e desenvolvimento da crianga, na medida em que
afloram seus sentimentos, anseios e dilemas mais profundos, oferecendo caminhos
direcionados ao seu crescimento psicologico e a sua vida afetiva e social.

Desse modo, pudemos constatar a importancia da publicidade na atividade
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imaginativa infantil, que na auséncia dos contos de fada e outras atividades imaginativas,
assume o papel de mediadora dos sentimentos mais profundos e temerosos da crianca.

Entretanto, devemos ressaltar aqui, que o presente estudo nao teve pretensodes
de fazer uma leitura fechada desses elementos imaginarios nas propagandas infantis,
tampouco fornecer uma visao generalizada do mesmo. Nosso objetivo foi apresentar
um estudo ensaistico a partir de uma propaganda infantil, através do qual outros
pesquisadores poderao fazer suas apropriagdes e releituras.

Buscamos entender assim a relagao estabelecida a percepcao imaginativa da
crianca e os apelos midiaticos que alimentam o universo inconsciente das criancas
e estimula, ao mesmo tempo, a cultura do consumo desde a infancia, pois permite
a sintese entre suas pulsées individuais e aquelas que emanam do meio césmico e
social.
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