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APRESENTACAO

A coletdnea Pesquisa interdisciplinar nas ciéncias humanas e sociais aplicadas
é composta por 08 (oito) capitulos produtos de pesquisa, ensaio teoérico, relato de
experiéncias, dentre outros.

O primeiro capitulo discute os impactos da pandemia de Covid-19 na agenda 2030,
especificamente quanto aos objetivos de desenvolvimento sustentavel de educagdo de
qualidade e igualdade de género.

O segundo capitulo, por sua vez, discute os desafios, possibilidades e beneficios do
trabalho interdisciplinar na pratica docente no contexto da escola basica.

Ja o terceiro capitulo discute a abordagem das capacidades humanas na perspectiva
de Martha Nussbaum.

O quarto capitulo discute a importancia e contribuigcdo dos conhecimentos adquiridos
pela comunidade quilombola, quanto ao uso de plantas medicinais para a realizagéo de
tratamentos.

O quinto capitulo, por sua vez, apresenta os resultados obtidos com a coleta de
dados para a construcdo do Branding Territorial e 0 processo vivenciado na identificacéo
dos elementos fisicos, geograficos, historicos, culturais e os aspectos simbdlicos mais
representativos da regiéo.

Ja sexto capitulo analisa os beneficios quanto a promoc¢éo da percepgéo sensorial,
visuais ou auditivos com o uso da Autonomous Sensory Meridian Response (ASMR).

O sétimo capitulo, que discute a fragilidade das politicas publicas direcionadas para
a populagéo em situacéo de rua.

E finalmente o oitavo capitulo, caracterizar o perfil resolutivo delineado para o
Ministério Publico brasileiro a partir da Constituicdo Federal de 1988.

Soraya Araujo Uchoa Cavalcanti
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RESUMO: Este texto apresenta os resultados
obtidos com a coleta de dados para a
construcdo do Branding Territorial para o
municipio de Campo Largo, no Parana. A
hipétese que impulsionou a pesquisa se baseou
na necessidade de compreender o olhar de
todas as partes envolvidas e interessadas no
desenvolvimento do municipio, para, a partir
desses olhares, identificar os elementos fisicos,
geogréficos, historicos, culturais e os aspectos
simbdlicos mais representativos da regido.
Com o objetivo de propor apontamentos para
alimentar a construcdo de uma identidade para
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o territério de Campo Largo, a abordagem de
pesquisa adotada foi qualitativa, com uma etapa
de reviséo da literatura e outra de investigacéo
descritiva, que compreendeu a coleta de
dados com os stakeholders. Os procedimentos
metodologicos empregados foram a reviséo
narrativa, o levantamento bibliografico, o
mapeamento dos patriménios locais, o estudo
documental e a entrevista estruturada, proposta
a partir de um formulario on-line. Como resultado,
este trabalho reuniu as bases para a construgéo
do Branding Territorial para a cidade de Campo
Largo, identificou, mapeou e classificou os
patriménios locais do municipio, traduziu a viséo
dos stakeholders sobre o lugar e evidenciou as
qualidades e os valores percebidos e atribuidos
aos produtos, servigos e patriménios locais.
PALAVRAS-CHAVE: Branding Territorial;
Patriménios locais; Pesquisa com stakeholders;
Campo Largo, PR.

ANNOTATIONS TO THE CONSTRUCTION
OF ATERRITORIAL BRANDING FOR
CAMPO LARGO, PR

ABSTRACT: This text presents the results
obtained with the data collection oriented toward
the construction of a territorial branding for the
city of Campo Largo, Parana. The hypothesis
that drove the research was based on the need
to understand the perspectives of all parties
involved and interested in the development of
that municipality as a way to identify, from those
perspectives, physical, geographical, historical,
and cultural elements, as well as the most
representative symbolic aspects of the region.
With the objective of proposing notes to feed
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the construction of an identity for the territory of Campo Largo, it was adopted a qualitative
research approach including a literature review, and also a descriptive investigation stage
that comprised data collection from stakeholders. The methodological procedures employed
were narrative review, bibliographic survey, mapping of local assets, documentary study, and
a structured interview proposed via an online form. As a result, this work brought together the
basic elements to build a territorial branding for the city of Campo Largo, and indeed identified,
mapped and classified the local properties of the municipality, transcribed the stakeholders’
view about the place, and evidenced qualities and values perceived and attributed to local
products, services and patrimony.

KEYWORDS: Territorial Branding. Local patrimonies. Research with stakeholders. Campo
Largo, PR.

11 INTRODUGAO

Este texto apresenta os resultados obtidos com a pesquisa orientada para o Design
desenvolvida no primeiro semestre de 2021, como parte do Trabalho de Concluséo de
Curso em Design Gréafico da Universidade Tecnoldgica Federal do Parana (UTFPR). O
objetivo da investigacéo foi propor apontamentos para a constru¢do do Branding Territorial
para o municipio de Campo Largo, no Parana.

Desde a década de 1920, quando se instalaram as primeiras fabricas de louga na
cidade, Campo Largo é reconhecida por essa atividade industrial, tendo inclusive sido
declarada a Capital da Louga e Porcelana de Mesa e da Ceramica do Estado. A partir
disso, a pergunta de pesquisa que deu origem a este trabalho foi: passados quase um
século desde o inicio dessa atividade, ainda seriam a louca e a cerdmica os elementos que
caracterizam o territério de Campo Largo?

Ahipé6tese que impulsionou a pesquisa considerou que, para construir uma identidade
territorial, € necessario compreender o olhar de todas as partes envolvidas e interessadas
no desenvolvimento local, para, a partir desses olhares, identificar os elementos fisicos,
geograficos, historicos, culturais e os aspectos simbdlicos mais representativos da regido e
adequados para compor um projeto de Branding Territorial.

Desse modo, o recorte da investigacéo foi definido na identificagdo, mapeamento
e classificagdo das qualidades do lugar, a partir da percepg¢édo dos stakeholders locais
sobre os patriménios presentes no municipio (CAVALHEIRO, 2021). Stakeholder € um
termo utilizado nas areas da Gestédo de Projetos, Comunicagéo Social, Administracéo de
Empresas e Arquitetura de Software, e se refere especificamente as partes interessadas
que devem concordar com as praticas de governanca executadas por uma empresa. Nas
Ultimas décadas do Século XX, a palavra stakeholder tornou-se mais comumente usada
para significar uma pessoa ou organizagcdo com interesse legitimo em um projeto, ou
entidade (FREEMAN, 1984).

Como resultado, este trabalho busca fornecer subsidios para a construgédo

de estratégias para o desenvolvimento de uma identidade de marca (AAKER;
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JOACHIMSTHALER, 2002) para Campo Largo, assim como, para formulacéo de propostas
de linguagens gréaficas que representem a regido, e que, traduzidas num Branding
Territorial, conduzam um processo de valorizagéo do territorio através da comunicagéo das
qualidades dos patriménios, produtos e servigos locais.

Segundo Parente e Sedini (2017), o Design para Territorios € um campo de estudo
que pode ser aplicado na busca da vocagao de um lugar, para valorizar a sua natureza,
histéria ou cultura, para projetar uma imagem forte, reconhecendo potencialidades e inter-
relagbes antropoldgicas, ambientais e econdmicas.

Por isso, torna-se relevante a tarefa de identificar e interpretar as relagbes das
pessoas com o lugar onde habitam, trabalham e visitam. Esta acdo permitira estabelecer,
a partir desses olhares, associagfes de ideias, aproximacdes simbdlicas e proposicdes de
imagens ancoradas nas qualidades dos produtos e nos valores culturais que representam

o territério de Campo Largo.

21 METODOS

A abordagem de pesquisa adotada foi qualitativa, com uma etapa de reviséo da
literatura e outra de investigacéo descritiva, que compreendeu a coleta de dados com os
stakeholders.

Para entender e esclarecer as relagdes entre os assuntos abordados com o
problema de pesquisa, foi realizada uma reviséo narrativa (ELIAS, 2012) delimitada nas
areas do Design para Territorios (KRUCKEN, 2009; PARENTE; SEDINI, 2017), do Branding
(MARTINS, 2006; TAROUCO; REYES, 2011; STODIEK, 2014; EVANGELISTA, 2014;
AAKER; JOACHIMSTHALER, 2002) e do Marketing Territorial (MINCIOTTI; SILVA, 2011;
OCKE, 2014). Ja, para a caracterizar o municipio e identificar os patriménios locais, foi
realizado um levantamento bibliografico (VOSGERAU; ROMANOWSKI, 2014).

Paralelamente ao levantamento bibliografico, foi realizado um mapeamento dos
patriménios locais para identificar as suas potencialidades e distribuicdo geografica. Este
mapeamento foi efetuado segundo a abordagem do Design Sistémico (PEGO; MIRANDA,
2017), onde a atengéo € colocada na andlise das relagdes entre 0 homem, o territério e os
bens culturais.

A selegéo dos participantes da coleta de dados foi realizada através de um estudo
documental baseado nas leis municipais que se referem a Politica Cultural do Municipio,
Lei Municipal n° 2.558 de 2014 (CAMPO LARGO, 2014), ao Conselho de Desenvolvimento
do Turismo, Lei Municipal N° 1.599 de 2002 (CAMPO LARGO, 2002) e ao Plano Diretor
de Desenvolvimento Integrado, Lei Municipal N° 3.000 de 2018 (CAMPO LARGO, 2018a).
Nessa etapa, os stakeholders selecionados foram classificados em trés grupos baseados
em sua relagéo com o territorio: 0s moradores da area urbana e rural; os visitantes; e os néo
residentes. O grupo dos néo residentes engloba os individuos que trabalham atualmente na
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cidade, ja residiram e/ou pretendem se transferir para a cidade.

Para a investigacdo descritiva, a técnica empregada foi a entrevista estruturada,
elaborada com questbes abertas e fechadas, propostas a partir de um formulario on-line
com uma relacdo fixa de perguntas, cuja ordem e redagcdo permaneceram invariaveis
para todos os participantes (GIL, 1987). Este formulario foi baseado no modelo de survey
apresentado por Freitas et al. (2000) e teve 0 objetivo de reunir as opinides e identificar
a percepcao dos stakeholders sobre os patrimOnios materiais e imateriais presentes no
municipio. As questdes foram desenvolvidas a partir de uma adaptagéo da metodologia do
Brand DNA Process (STODIEK, 2014; FEIJO, 2014). O formulario foi enviado por meio do
aplicativo de pesquisas do Google Forms.

Os dados coletados foram compilados, categorizados e analisados. A “estrela de
valor’ apresentada por Krucken (2009) foi utilizada para auxiliar na interpretacéo das
qualidades percebidas nos produtos com origem no territorio.

31 DESENVOLVIMENTO E RESULTADOS

Campo Largo é um municipio da Regido Sul do Brasil, localizado no estado do
Parana, na Regido Metropolitana de Curitiba — capital do estado, da qual foi emancipado
em 23 de fevereiro de 1871 (Figura 1). Segundo o ultimo censo demogréfico do IBGE
(2021), em 2010, a populagdo do municipio & de 112.377 habitantes, em uma area de
1.243,551 km?e seu IDH é de 0,77, com uma renda per capita anual de 33.304,64 (IBGE,
2021).

Figura 1 — Localizacgéo e distritos de Campo Largo.

Fonte: Adaptado de INSTITUTO AGUA E TERRA (2021) e Google Earth (2021).

A hidrografia € um dos fatores notaveis da constituicdo geolégica do municipio, que
tem seu territério atingido pelas bacias dos rios Ribeira ao norte e Iguagu ao sul. Essa
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riqueza mineral contribui com o sistema de abastecimento publico dos municipios da regiéo,
com a captagéo de dgua dos mananciais superficiais e do manancial subterrdneo (Aquifero
KARST). Também possui importantes Unidades de Conservacéo, como a APA Estadual
da Escarpa Devoniana, a APA Estadual do Rio Verde, a APA Estadual do Passauna e a
Floresta Nacional de Assungui (FLONA).

Aregido também é rica em minerais como argila, caulim (variedade de argila utilizada
na ceramica branca) e quartzo, entre outros elementos constitutivos da ceramica.

Oinicio da colonizag¢do daregido aconteceu principalmente em razéo de outrariqueza
mineral do territorio. Em 1646 foi registrada oficialmente a descoberta da primeira mina de
ouro, a partir dai, os primeiros moradores se estabeleceram e chegaram exploradores em
busca dessa riqueza. O Ciclo do Ouro, entre os séculos XVII e XVIII, foi o primeiro ciclo
econdmico a exercer influéncia sobre a cidade.

O Ciclo dos Tropeiros, entre os séculos XVIII e XIX, além de participar no transporte
de gado, mercadorias e produtos da mineragcdo, desbravou espacos e contribuiu na
formagéao de povoados e vilas. O Ciclo da Erva-mate, entre o final do século XVIII e inicio
do XX, foi relevante para Campo Largo e para o Parand, servindo como ponto de partida
para a diversificagdo da agricultura (Figura 2).

Figura 2 — Ciclos econémicos de Campo Largo.
Fonte: Cavalheiro (2021).

Com a industrializagcdo do inicio do século XX, a produgcédo artesanal de loucgas
foi substituida pelas fabricas, o que rendeu a Campo Largo o titulo de Capital da Louga,
Porcelana e Ceramica do estado, tendo, inclusive, reconhecimento internacional (ELIAS,
2020).

Com 61,94% da economia local baseada em receitas oriundas de fontes externas,
a cidade é notoriamente conhecida como uma “cidade-dormitorio”. Contudo, este aspecto
esta mudando com a crescente industrializagédo da cidade (IBGE, 2021).

Aformacgéao do Patriménio Cultural Material e Imaterial de Campo Largo € o resultado
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das contribuicbes de diversos povos que habitaram esta regido, desde os povos nativos, a
ocupagcao territorial pela colonizagdo portuguesa, os negros escravizados e libertos ap6s
1888 e as diversas etnias de imigrantes, sobretudo, europeus, que se estabeleceram
posteriormente.

O processo migratério que constituiu a populagdo campo-larguense tem como
primeiros registros o estabelecimento em 1850 do quilombo que deu origem a Comunidade
de Palmital dos Pretos, no Distrito de Trés Corregos, que se mantém até hoje. Em 1860 a
Colbnia Séao Silvestre/Assungui foi a primeira a ser instalada a p6s a emancipacao politica
do Parana, recebendo os imigrantes europeus. Ao longo das trés décadas seguintes outras
colénias se estabeleceram na regido. As etnias europeias que tiveram maior presenca na
colonizacao da regido foram os alemaes, franceses, ingleses, italianos, poloneses, suicos
€ ucranianos.

De acordo com a Lei Municipal N° 167, de 24 de dezembro de 1969 (CAMPO
LARGO, 2021), que dispde sobre a forma e a apresentagdo dos simbolos do municipio,
os simbolos do Municipio de Campo Largo sdo o Brasdo Municipal, o Hino Municipal e a
Bandeira Municipal (Figura 3).

Figura 3 — Brasdo de Armas e Bandeira de Campo Largo.
Fonte: CAMPO LARGO (2021).

A Bandeira Municipal de Campo Largo, de autoria do heraldista Professor Arcin6e
Antonio Peixoto de Faria, obedece a tradicdo da heraldica portuguesa, sendo constituida
por faixas que unem os cantos da bandeira e se entrecruzam ao centro, na intercessao das
quais € aplicado o retangulo contendo o Brasdo (CAMPO LARGO, 2021).

3.1 Mapeamento dos patriménios locais

Do ponto de vista legal, o patriménio cultural de Campo Largo é definido pela Lei
Municipal N° 3.009, de 19 de dezembro de 2018 (CAMPO LARGO, 2018b) e pela Lei
Municipal N° 3.280, de 6 de novembro de 2020 (CAMPO LARGO, 2020), que adotam
uma concepgao tridimensional da cultura, considerando “o patriménio material e imaterial,
inclusive os conceitos de paisagem cultural, rotas culturais e caminhos histéricos”.

Nesse contexto, percebe-se o quanto é abrangente a definicdo de patriménio
cultural, que se relaciona ndo somente com os elementos fisicos, sejam eles naturais ou

edificados, mas também com as interagdes humanas, costumes e tradi¢cdes, considerando
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tudo aquilo que possui referéncia a identidade e a memoéria da populagéo campo-larguense
(CAMPO LARGO, 2020).

Como resultado desta etapa da pesquisa, foram identificados, mapeados e
classificados quarenta e cinco patriménios locais de Campo Largo. Com o auxilio de
imagens obtidas no programa Google Earth (2021), esses os patrimonios foram listados e

localizados geograficamente (Figura 4).

Figura 4 — Identificacdo e mapeamento dos patriménios locais de Campo Largo.

Fonte: Cavalheiro (2021).

Entre os patrimdnios materiais mais conhecidos de Campo Largo estéo: o Acervo
Histérico Municipal, o Museu Histérico de Campo Largo, a Biblioteca Publica Municipal, a
Casa da Cultura e o Parque Histérico do Mate. Ja a Fonte da Saudade, no centro da cidade,
€ um patriménio histérico, e faz referéncia a passagem de D. Pedro Il pela localidade
(ELIAS, 2020).

Dos patrimdnios imateriais, se destacam as expressoes culturais relacionadas com
as tradicOes, os saberes, os modos de fazer, a gastronomia, as celebragdes e os costumes
oriundos das diversas influéncias étnicas que povoaram a cidade. Os grupos folcloricos
mais ativos na cidade s&o ligados as culturas polonesa e italiana.

3.2 Coleta e analise dos dados

A coleta dos dados ocorreu por um formulario on-line que foi enviado para os
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stakeholders no dia 11 de junho de 2021 e recebeu até o dia 22 de julho de 2021, cento e
onze respostas. Para obter a participagéo de visitantes, turistas e trabalhadores ocasionais,
o formulario também foi compartilhado em redes sociais e grupos de mensagem.

Dentre as respostas recebidas, 57,7% dos participantes se identificaram como
moradores, 29,7% como visitantes e 12,6% como néo residentes que trabalham ou tém
outra relacdo com a regido. Entre os moradores, 76,9% residem na sede do municipio,
13,8% no Distrito de Bateias e 9,2% no Distrito de Ferraria (Tabela 1).

Tabela 1 — Caracterizagé@o dos stakeholders participantes por area de atuagao.
Fonte: Cavalheiro (2021).

Apo6s a identificacao inicial dos participantes, foi questionado sobre o consumo dos
produtos locais. As respostas indicam que, para os trés grupos, os produtos relacionados
com a louga, porcelana e cerédmica predominam. Ja para os moradores, se destacam
também os hortifrutigranjeiros. E, para os visitantes, o vinho.

Em seguida, para compreender a perspectiva dos participantes sobre o territorio,
foram propostas duas questdes: O que a regido possui de mais representativo? O que
Campo Largo possui de melhor?

Nessa primeira indagacéo, as respostas foram classificadas em cinco categorias
(Tabela 2). Ao observa-las, se percebe que a produgdo ceramica possui uma forte
representatividade para o municipio, fruto da imagem que a cidade solidificou como Capital

da Louca.
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Tabela 2 — Representatividade do territorio segundo os entrevistados.

Fonte: Cavalheiro (2021).

J&, a segunda questéo revelou que a natureza, a lougca e a populagéo local séo
percebidas como aquilo que o municipio possui de melhor (Tabela 3).

Tabela 3 — O que Campo Largo possui de melhor segundo os entrevistados.
Fonte: Cavalheiro (2021).

Destacam-se também o adjetivo “provinciana” e o substantivo “tranquilidade” que
denotam uma atmosfera de simplicidade e sossego para a cidade. Ao comércio local foram
associados os produtos oriundos da produgao rural e agricola, com destaque paraauvae o
vinho. E, para o turismo, foram associados os atrativos de lazer vinculados com a natureza
€ os produtos gastronémicos.

Em seguida, foi proposta uma questéo estimulada indagando sobre a imagem que
melhor identifica Campo Largo. A partir de oito fotografias que ilustram os patriménios da
cidade, os participantes foram estimulados a escolher duas imagens (Gréfico 1).
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Grafico 1 — Imagens que identificam Campo Largo segundo os entrevistados.
Fonte: Cavalheiro (2021).

Segmentando as respostas entre as categorias dos entrevistados, a louca foi a
imagem mais escolhida nos trés grupos. A Igreja Matriz foi a segunda imagem mais citada
pelos moradores e a Estancia Hidromineral Ouro Fino foi a segunda imagem mais apontada
pelos visitantes e ndo residentes.

A seguinte questdo procurou entender as caracteristicas associadas ao territorio
de Campo Largo. Nas respostas, sobressairam a natureza, recebendo vinte citages,
seguida pela producgéo da louga, com quinze indica¢des e a tranquilidade do lugar, com
doze escolhas.

Em seguida, foi indagado sobre o que atrai as pessoas para o municipio. Como
resposta, era possivel indicar até trés opcgbes. A op¢cdo mais escolhida foi a proximidade
com a capital, com setenta e seis escolhas, seguida pela produgcdo ceréamica, com
sessenta e nove referéncias, o potencial para novos empreendimentos, com quarenta e
oito indicagdes e o turismo rural, com quarenta e quatro apontamentos. Ao segmentar
as respostas, obtém-se que a produgéo ceramica foi a opgcdo mais selecionada entre os
visitantes e ndo residentes, com 21,1% e 28,2% das respostas respectivamente. Ja entre
o0s moradores, a proximidade com a capital foi indicada como maior atrativo do lugar, com
25,9% das respostas.

A préxima questdo procurou identificar a origem das qualidades percebidas nos
produtos locais. Para esta pergunta foi necessario organizar as respostas em quatro
categorias: as qualidades tém origem nas matérias-primas utilizadas; as qualidades tém
origem nas técnicas e processos produtivos empregados; as qualidades tém origem nos
aspectos culturais e tradicdes subjacentes aos produtos; e, as qualidades tém origem
em outros aspectos, diferentes desses. Para os moradores, a origem da qualidade dos
produtos locais esta, principalmente, nos aspectos culturais e nas tradigées implicitas nos
produtos. Ja os visitantes e ndo residentes percebem a qualidade através das técnicas e
processos empregados na produgéo dos produtos.

Para Krucken (2009), a qualidade de um produto é percebida pela experiéncia do
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seu consumo, e pode ser explicitada em seis dimensbes representadas numa “estrela
de valor’. Com essa perspectiva, foi possivel associar as respostas sobre a origem da
qualidade percebida nos produtos de Campo Largo com as dimensdes representadas na
estrela (Figura 5). Esta ferramenta é indicada para analisar a qualidade percebida de um
Unico produto ou servigo, no entanto, objetivou-se aqui compreender se ha homogeneidade
nos valores percebidos no conjunto dos produtos associados ao territério de Campo Largo,
visto que, uma distribuicdo uniforme dos valores nas dimensbes da estrela, indicaria a

ocorréncia de uma experiéncia de percepg¢ao de valor integral ou harmoniosa.

Figura 5 — Percepgéo de valor nos produtos e servicos de Campo Largo segundo os entrevistados.

Fonte: Adaptado de Krucken (2009).

Como resultado, a distribuicdo ndo homogénea da percepgdo dos valores
associados aos produtos, revela uma oportunidade para o desenvolvimento de novos
produtos e servicos que utilizem, para se diferenciarem, justamente, a promocéo dos
valores percebidos em menor grau no territério, como o valor social e o valor ambiental. Esta
estratégia possibilitaria adicionar esses produtos na economia local de forma complementar
aos produtos e servicos existentes, atraindo consumidores sensiveis a esses valores e
estimulando novos mercados.

Segundo Krucken (2009), o valor social se relaciona com os fatores sociais e éticos
presentes na producgéo, comercializagdo e consumo dos produtos. J&, o valor ambiental, se
refere aos servigos prestados pelos recursos naturais, como as Unidades de Conservacéo,
0s rios, aquiferos, as paisagens e 0s recursos minerais presentes no municipio.

A seguinte indagacgéao, procurou entender o nivel de satisfacdo na experiéncia do
consumidor com os produtos locais utilizando, para isso, uma escala de Likert (SILVA
JUNIOR; COSTA, 2014). Nesta questdo, os entrevistados manifestaram que a interagéo
com os produtos do municipio &, predominantemente, satisfatéria.

Outra vez, com a utilizagéo da escala de Likert, foi solicitado uma mensuracao sobre

o grau de surpresa que os produtos locais geram no consumidor e sobre a confianga deles
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para recomendar esses produtos (Grafico 2). Percebe-se que, em ambos os casos, o grau

de surpresa e o potencial de recomendacgéo dos produtos locais, foi determinado, alto.

Gréfico 2 — Avaliagao dos produtos locais segundo os entrevistados.
Fonte: Cavalheiro (2021).

Para entender como as pessoas qualificam os produtos locais, foi indagado quais
adjetivos elas utilizam para recomendar um produto de Campo Largo. Os cinco adjetivos
mais recorrentes foram: qualidade; excelente; bom; 6timo; e, custo-beneficio. A “qualidade”
foi 0 adjetivo mais escolhido nas trés categorias entrevistadas.

Adicionalmente, foi solicitado que atribuissem adjetivos, também ao territério
de Campo Largo. As qualificagbes mais mencionadas foram: tranquilo; belo; acolhedor;
natureza; e, qualidade de vida. Percebe-se que, para os moradores, a tranquilidade e a
acolhida da regiao sdo mais valorizadas. Ja para os visitantes e néo residentes, sédo as
belezas naturais do territério que se destacam. Para visualizar esses qualificadores, foi

elaborada uma lista hierarquizada na forma de uma nuvem de palavras (Figura 6).

Figura 6 — Adjetivos atribuidos aos produtos e ao territério Campo Largo.
Fonte: Cavalheiro (2021).

Para complementar as informagbes obtidas com o formulario, foi feita uma
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entrevistada semiestruturada, com os moradores da cidade, visando identificar os localismos
de Campo Largo. Localismo é aquilo que, pelo uso recorrente, se torna sinGnimo de um
lugar. Algumas referéncias surgiram dessas conversas, como, por exemplo, as expressoes
“Deus que ajude” e “ade ndo”. A primeira é utilizada em substituicdo da palavra “obrigado”
e a segunda é uma forma de expressar duvida em relagédo a uma afirmacgao apresentada.

Outro localismo identificado em Campo Largo foi o “X-polenta”, que nada mais é que
um sanduiche de lingui¢a ou salame, queijo, alface e tomate onde o pé&o é substituido por
uma grossa fatia de polenta frita. E possivel encontrar essa iguaria nos principais eventos do
municipio, como na Feira da Louga, na Semana italiana e na Feira Noturna. Recentemente,
alguns restaurantes da cidade incluiram o X-polenta em seus cardapios (Figura 7).

Figura 7 — Imagens relacionadas aos localismos de Campo Largo.

Fonte: Cavalheiro (2021).

Ao analisar as respostas recebidas, percebe-se que os stakeholders reconhecem
uma inclinagao do territério para as atividades relacionadas com a natureza, como o turismo
rural e os empreendimentos recreativos e de aventura. Isso representa uma forga que pode
ser aprimorada e articulada em conjunto com a produgao cerdmica, o elemento mais forte
no reconhecimento do territorio, e as tradicbes gastronémicas, tanto aquelas enraizadas
nas manifestagcfes culturais das etnias presentes no municipio, quanto na propria historia
do povoamento da regido, como é o caso da culinaria tropeira.

Percebe-se também, que as influéncias culturais, que formaram a comunidade de
Campo Largo, sdo elementos que marcam e agregam valor aos produtos feitos no territorio.
E possivel perceber isso, por exemplo, na fabricagéo do vinho, produzido artesanalmente
com as técnicas trazidas pelos imigrantes italianos no século XIX, ou em maior escala
nas vinicolas do municipio, nos diferentes produtos gastrondmicos, oriundos da culinaria
das diversas etnias que povoaram a regido e atraem os visitantes para a regido e nas
invengdes gastrondmicas, como € o caso do X-polenta, que transformam os produtos rurais
em iguarias Unicas.
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3.3 Apontamentos para a construcao do Branding Territorial para Campo
Largo

Ao considerar aquilo que os entrevistados entendem como mais caracteristico
do territorio, foi possivel perceber que a louca e a natureza do municipio se destacam,
tanto como aquilo que Campo Largo possui de mais representativo, quanto naquilo que é
apontado como o que o municipio possui de melhor. Por isso, a elaboracao de um Branding
Territorial para Campo Largo deve considerar um estudo mais aprofundado acerca desses
elementos de modo a identificar as suas peculiaridades, os seus tragos distintivos e as
suas caracteristicas historicas, culturais e geogréficas. Os aspectos geoldgicos de Campo
Largo deveréo receber uma atencéo especial, tanto pela abundancia de recursos hidricos
presentes na regido, quanto pela proximidade com a APA da Escarpa Devoniana, um
riquissimo “ecossistema peculiar que alterna capbes da floresta de araucéaria, matas de
galerias e afloramentos rochosos, além de locais de beleza cénica como 0s canyons e de
vestigios arqueoldgicos e pré-histéricos” (INSTITUTO AGUA E TERRA, 2014).

Outro ponto que deve ser examinado com maior atencdo esta nas imagens que
representam Campo Largo. Novamente a louga foi a imagem mais assinalada, contudo, a
imagem da Igreja Matriz foi a segunda imagem mais indicada pelos moradores. Neste caso,
convém uma analise posterior para compreender se esta escolha ocorreu por questdes de
religiosidade ou pela relevancia arquitetdnica da igreja, que esté localizada na praga central
e € um ponto de referéncia da cidade. Este questionamento se baseia no fato de que a
Seresta de Reis, um evento importante para a comunidade cat6lica local, foi a imagem
menos assinalada entre todas as opg¢odes.

Como as opgdes de imagem no formulario eram limitadas, merece também ser
verificada a importancia de outros elementos arquitetbnicos da cidade, especialmente
porque alguns desses monumentos e prédios historicos passaram por reformas.

Outro aspecto local importante estd no apego as tradicbes dos imigrantes e na
histéria do povoamento do municipio. Um exemplo disso € a tradicional confec¢do dos
tapetes coloridos feitos nas ruas da cidade durante a Semana Santa, um evento religioso
valorizado pelos moradores e que é digno de um estudo detalhado.

Esses elementos podem orientar a definicdo de uma visdo da marca a ser construida.
A projecdo da imagem do territério deve considerar essa intencdo em demonstrar que a
preservagéo das tradigOes locais esta presente nas pessoas de Campo Largo.

Ao refletir sobre uma personalidade da marca, é relevante observar que a marca
pode também dialogar com o publico que busca em Campo Largo desfrutar de um turismo
recreativo rural e de aventura, como o trekking, as escaladas, o rapel, as cachoeiras, as
trilhas de jipe e 0 mountain bike. O passeio de baldo, por exemplo, € um atrativo que vem
se destacando nesse cenario.

Desse modo, o Branding Territorial de Campo Largo deve estar ancorado em
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recursos visuais que evocam as qualidades do territorio e suas tradicdes, de um modo
que estas qualidades sejam, simultaneamente, reconhecidas pela comunidade local e
comunicadas de forma consciente, assegurando, assim, que a identidade territorial seja
percebida, pelos diferentes publicos com os quais a cidade deseja interagir, com a menor
ocorréncia de ruidos.

41 CONSIDERAGOES FINAIS

Como ponto de partida para a valorizacdo da identidade e das vocagdes presentes
de Campo Largo, este trabalho reuniu as bases para a construgdo de uma identidade
territorial para a cidade e identificou pontos que podem estimular o desenvolvimento de
novas pesquisas. Com os resultados obtidos, foi possivel identificar, mapear e classificar
os patriménios da cidade. Esse processo foi fundamental para evidenciar que a produgcéao
da louga, as tradicdes dos imigrantes, a histéria do povoamento e a geografia do municipio
s@o os elementos distintivos do territério e devem ser utilizados para valorizar os bens
culturais, produtos e servigcos presentes no territorio. Percebeu-se, também, uma grande
oportunidade para a criagdo de novos empreendimentos ligados ao turismo rural e de
aventura. Para Campo Largo, as atividades recreativas ligadas a natureza apresentam
uma condig&o propicia e latente para a inovagao.

Foi possivel coletar e traduzir a visdo dos stakeholders sobre o lugar. Isso foi
importante, pois, por atuarem nas areas da administracdo publica, indUstria, comércio,
turismo e cultura, esses atores cumprirdo o papel de disseminadores e agentes na
consolidacédo da identidade territorial para a regido.

Através da coleta de dados, emergiu uma visdo panoramica do territorio, ancorada
em seus elementos caracteristicos e mais reconhecidos. Ao evidenciar as qualidades e os
valores percebidos e atribuidos aos patriménios do lugar, este trabalho sinaliza algumas
referéncias que podem alimentar a construgéo da imagem para o territério, estabelecendo os
fundamentos para a criagéo da visdo, personalidade e identidade de marca para o territério
de Campo Largo. Naturalmente, novas pesquisas serdo necessarias para aprofundar o
conhecimento de outras atividades ndo contempladas nesta pesquisa. Isto € essencial para
aumentar os subsidios para a construgcdo de um Branding Territorial sélido e duradouro.
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