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APRESENTACAO

O livro “Moda, Identidade e Branding” € uma obra coletiva, feita @ muitas méos e de
diversas perspectivas, que propde reflexdes criticas sobre a ldentidade, como ser, pessoa
ou usuario, como objeto ou, ainda, como produgédo, no campo de estudos da Moda. No
livro, constam pesquisas e proposi¢des feitas por autores oriundos de diferentes regides do
Brasil e reconhecidas instituicdes de ensino.

Para uma melhor percepcéo e leitura é primordial resgatar as significancias dos
termos “Moda”, “Identidade” e “Branding”, como meio de catalisar a leitura e tornar as
reflexdes propostas, por ela, ainda mais estruturadas e provocativas.

“Moda” € um termo que tem significado diferente se escrito “moda” (com ‘m’
minusculo) ou se escrito “Moda” (com ‘M’ mailsculo). Aqui, nesta abordagem, trata-se
do termo “Moda” (com ‘M’ mailsculo) por relatar um campo de estudos que envolve, por
muitissimas vezes, o vestuario e as representagdes visuais dele como cerne de discussoes.
Neste sentido, “Moda”, aqui, significa, portanto, a demonstracdo visual, por meio do
vestuario e das praticas vestimentares, de significados criados intencionalmente (com ou
sem consciéncia), seja no cotidiano ou em ocasides especiais.

“Identidade” reflete sobre a individualidade e a capacidade de diferenciagéo do todo,
em uma pessoa e/ou em um objeto, por meio da singularidade de caracteristicas. Nesta
obra, a “Identidade” tem a ver em como a roupa e o vestuario podem expressar e identificar
um individuo como singular, e, ao mesmo tempo, pertencente, mas diferente, de um grupo
(ou grupos) social (sociais).

Por fim, “Branding” pode ser compreendido como ‘gestao de marca’, especialmente
conectada a questao de ldentidade Visual, onde o propenso consumidor pode memorar
a marca através de elementos visuais, como cores, simbolos, signos etc. Na ocasido, o
“Branding” é entendido como a percepg¢éo de construir e gerenciar identidades, também,
através de elementos expressos no vestuario e nas praticas vestimentares.

Os capitulos constam de diferentes visbes e propositos para estas tematicas, de
modo a propiciar uma perspectiva multidisciplinar e contributiva para os proximos passos
em favor de uma Moda com maior expressdo da sua ldentidade (e as estratégias para
exposi¢do desta). Todos os capitulos foram feitos com esforcos de pesquisas sérias e
revisados, de modo a apresentar o melhor possivel dos resultados alcangados.

Boa leitura e que o espirito da uma melhor percepcao possa contaminar, também,
a voceé.

Régis Puppim
Elisangela Tavares da Silva
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RESUMO: O presente artigo propde discutir as
contribuicdes do design etnografico enquanto
método de pesquisa para 0 processo criativo
para figurinos de danga, sobretudo, para danca
contemporanea. Uma vez que apresenta
como as suas ferramentas contribuem para
compreensédo holistica do problema, assim
como, na compreensdo das necessidades
especificas dos usuarios. Aplicou-se a pesquisa
qualitativa e descritiva e como procedimento
técnico trata-se a pesquisa teérica. Os resultados
comprovaram que o design etnografico enquanto
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método de pesquisa para a criagdo de figurinos,
permite que a coleta de dados seja realizada em
ambientes reais, 0 que favorece a compreenséo
dos objetivos de forma holistica, priorizando
o ponto de vista dos usuarios e a aplicagcao de
métodos simultaneamente, dando assim maior
flexibilidade aos processos.

PALAVRAS-CHAVE: Design Etnografico;
Figurino; Danga Contemporanea; Processo
Criativo.

ETHNOGRAPHIC DESIGN AS A

RESEARCH METHOD FOR THE

CREATION OF COSTUMES FOR
CONTEMPORARY DANCE

ABSTRACT: This article proposes to discuss
the contributions of ethnographic design as a
research method for the creative process for
dance costumes, especially for contemporary
dance. Since it presents how its tools contribute
to a holistic understanding of the problem, as well
as to the understanding of the specific needs of
users. Qualitative and descriptive research was
applied and theoretical research was used as
a technical procedure. The results showed that
ethnographic design as a research method for
the creation of costumes, allows data collection to
be carried out in real environments, which favors
the understanding of the objectives in a holistic
way, prioritizing the users’ point of view and the
application. of methods simultaneously, thus
giving greater flexibility to the processes.

KEYWORDS: Ethnographic Design; Costume;
Contemporary dance; Creative process.

Capitulo 4



11 INTRODUGAO

Para a criacdo de produtos, em geral, existem uma variedade de metodologias
projetuais que podem auxiliar na coleta de dados e em todas as etapas do processo criativo
aplicado ao desenvolvimento de produtos. Estas metodologias auxiliam no desenvolvimento
ou concepcéo de solugdes para um determinado problema, seja um produto ou um servico,
oferecendo suporte como um guia, para chegar a uma proposta para a solugéo do problema,
focando no contexto do usuario.

Partindo da perspectiva do usuéario, como foco principal do processo de
desenvolvimento de um projeto, destaca-se a etnografia, que tem como objetivo o estudo
da cultura e da sociedade e, etimologicamente, significa descri¢do cultural utilizando para
isso uma série de recursos e técnicas para coletar dados sobre valores, crengas e habitos,
assim como, comportamentos e praticas de um determinado grupo social (VARNIER et al.,
2018). Corroborando com o exposto, Caminha et al. (2018), dizem que o design etnografico,
deve ser entendido como um método utilizado para compreender e imergir junto ao usuario
em seu cotidiano, o que possibilita obter um entendimento holistico sobre a realidade
estudada, através de técnicas que variam desde a observacgao, entrevistas, técnicas visuais
e anotacdes, podendo ser adaptado de acordo com a realidade e necessidades do projeto.

Diante do exposto, evidencia-se que a relagdo entre design e antropologia, de
onde advém a etnografia, sdo areas das ciéncias sociais que apresentam potencial para a
criacédo de produtos, por permitir ao pesquisador compreender o ambiente real da amostra
da pesquisa, sua cultura, valores, habitos e principalmente o comportamento deste grupo,
como consumidores, que proporcionam durante o processo criativo, o surgimento de ideias
inovadoras. O designer, na condigdo de pesquisador, observa a realidade do usuério com
o objetivo de entender suas necessidades e prospectar ideias para o desenvolvimento do
seu projeto.

Quanto aos procedimentos metodoldgicos de pesquisa para a criagéo de figurinos,
esta mistura a arte e o design, seguindo o roteiro do espetaculo e o perfil dos personagens
interpretados pelos atores. Leite (2002), afirma que figurino € aquilo que cobre a pele
do ator enquanto este estd em cena e suas fungbes variam de acordo com a ideia da
encenacgéo a que estdo submetidas. Contudo, muito além do aspecto material, o figurino
pode ser visto como um simbolo, um instrumento e elemento essencial da narragdo. Grego
(2016) aponta que o espaco emoldura o personagem e o figurino, enquanto elemento
visual, estabelecendo um essencial elo de significag@o entre o personagem e o contexto do
espetaculo. O figurino, além de permitir essa ligacao entre a figura dramatica e o espetéaculo,
€ parte fundamental da propria constru¢éo do personagem.

A problemética da pesquisa estéa ligada as observacdes necessarias para criagao de
figurinos podendo se beneficiar de metodologia, que permita uma profunda compreenséao
dos usuarios em seu ambiente social, cultural e comportamental, questdes que levaram a
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decisdo de aplicar o design etnografico. Sendo assim, o presente artigo objetiva investigar
o design etnogréafico como procedimento metodoldgico de pesquisa para a criacdo de
figurinos.

Justifica-se a relevancia da pesquisa, tendo em vista que o design etnografico usado
como método na pesquisa de campo, pode facilitar a compreensao dos aspectos artisticos
do figurino, do seu simbolismo, das performances dos atores no contexto de atua¢do e no
relacionamento do pesquisador com todos os participantes do espetaculo. Neste sentido,
o design etnogréafico mostra-se como um método de pesquisa que facilita o acesso a
informacdes detalhadas, que vao ampliar os conhecimentos mais profundos sobre o objeto
de estudo, indispensaveis ao processo criativo.

Classifica-se a pesquisa quanto a sua finalidade como basica. Em relagdo ao
problema de pesquisa qualitativa e descritiva quanto ao seu objetivo. Como procedimento
técnico trata-se de uma pesquisa bibliografica com base em livros, dissertacGes e artigos
cientificos. A fundamentacao tedrica abordou: Design etnogréfico e Figurinos.

21 DESIGN ETNOGRAFICO

Pode-se dizer que a definicdo do termo Design se d& por variadas formas, mesmo
que estas tentem chegar ao mesmo lugar. As autoras Rech e Rech (2017), apresentam uma
reflex@o etimoldgica em que discorrem sobre uma ambiguidade desde a origem do Design,
uma tensdo entre o abstrato de conceber, projetar e atribuir como sua face concreta de
registrar, configurar e formar, chegando em uma definicdo que se divide em duas partes:
uma analitica e criativa e outra de execucao e formatacéo da ideia.

Indo adiante, Rech e Rech (2017) apresentam um novo cenario para 0
desenvolvimento do fazer do designer na contemporaneidade, em um mercado cada vez
mais marcado pela constante mudanca e saturagéo, no qual a criatividade e a inovagéo sao
alternativas para as empresas conseguirem superar a concorréncia.

Neste sentido, ao passo que se apresenta o Design e a forma como ele se aplica,
onde atua e valendo-se da sua face criativa e da sua capacidade de estar conectado com
0 publico e a relevancia de se olhar para horizontes multiplos quando se fala em criagéo,
sobretudo nas artes contemporéneas, considera-se os escritos de Agambem (2009), em
que a contemporaneidade ndo esta presa a questdes fechadas, mas a questionamentos,
provocaglbes, fissuras abertas, terrenos movedicos e significados que transformam-
se a cada segundo. Ainda, conforme Rech e Rech (2017), o Design assume um carater
estratégico e passa a ser apresentado como um arranjo complexo e multidisciplinar, que
considera o sistema produto-servigo, onde um corpo de estratégias, produtos, servigos e
comunicagdes é articulado na 6rbita de um grupo e desenvolvido para obter uma série de
resultados especificos, em que se ultrapassa a mera funcionalidade do design dialogando
de maneira transversal com diversos campos do conhecimento.
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Para Nicchelle e Linden (2017), o mundo contemporaneo é dinamico e fluido, sendo
composto por diversos elementos, camadas e estruturas interligadas, que produzem
interacOes imprevisiveis entre seus pares. Partindo dessa perspectiva, para estes autores
o Design Estratégico apresenta-se como um sistema interdisciplinar para lidar com a
complexidade de projetos por meio de uma abordagem holistica para a formulagéo de
estratégias, promovendo uma ruptura com os métodos analiticos do Design tradicional.

Com base no que fora escrito anteriormente, em que o Design amplia suas fronteiras,
olha-se para a Etnografia, criando caminhos para ambas as disciplinas. Destaca-se, com
base em Vanier et al. (2018), que a etnografia tem por objetivo “o estudo da cultura e da
sociedade e, etimologicamente, significa descri¢éo cultural”, utilizando para isso uma série
de recursos e técnicas para coleta dados sobre valores, crencas e habitos, assim como,
comportamentos e praticas de um determinado grupo social (VARNIER et al., 2018). E
o Design, por sua natureza multidisciplinar, apropria-se de ferramentas da etnografia e
adéqua-as a sua realidade.

Portanto, o Design Etnografico surge como uma alternativa de procedimento
metodoldgico de pesquisa, tendo em vista que o designer, na condicdo de pesquisador,
observa a realidade do usuéario com o objetivo de entender suas necessidades e prospectar
ideias para o desenvolvimento do seu projeto. Para Cimadevila (2017) o processo de
criacdo de um figurino envolve diversos agentes mutaveis até a estreia do espetaculo, ou
seja, um modelo construtivo Unico e engessado dificultaria a construgdo do figurino, por
isso, deve-se trabalhar com um processo criativo aberto e sujeito a mudangas, uma vez que
o designer trabalha em um cenario vivo, que se constitui, se atualiza e se redimensiona ao
longo do processo.

Na mesma direcdo, Meyer (2014) apresenta a etnografia como uma possibilidade
de associar a experiéncia a pesquisa académica a partir do desenvolvimento de modos
de investigacdo voltados as necessidades da pratica artistica, por meio de entrevistas,
da observacéo participante e da criagdo de diversos documentos que contribuirdo com a
coleta de dados para o desenvolvimento da pesquisa. Para isso, conforme prevé o fazer
etnografico, na visdo de Meyer (2014) e adaptado a partir dos escritos de Fortin (2009)
esse processo divide-se em quatro momentos conforme apresentado na Quadro 1.
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ETAPAS ACOES

Fase em que séo estabelecidos os objetivos iniciais de pesquisa e elaboradas
Preparacao | as perguntas para as entrevistas, assim como, a obten¢édo das permissoes
necessarias para realizar a observagao participante.

E o principal momento da etnografia, onde se tem o contato direto com o grupo
estudado, realiza-se as observacdes participantes e as entrevistas, assim como

— a coleta de dados objetivos e subjetivos de modo quantitativo e qualitativo.
Registrando todas as observagdes em um caderno de campo.
Este € 0 momento que permite extrair conclusdes da fase de estudo, a partir das
Anilise observacdes e do que foi registrado no caderno de campo. Para isso, é mister a

organizagao, filtragem e interpretacéo dos dados, e a redefini¢géo, caso necessario,
dos objetivos de pesquisa

Nesta fase sdo produzidos os materiais sobre o que foi observado, com as

Especificacao | . = . :
P ¢ informag6es coletadas e analisadas nas fases anteriores.

Quadro 1 - Etapas e agdes do fazer etnografico

Fonte: Elabora pelos autores (2021).

Para Meyer (2014), a utilizacédo da etnografia na pesquisa com danga contemporanea
serve como método para transformar a experiéncia pratica em epistemologia:

Explicitar os saberes operacionais implicitos a produ¢cdo de uma obra ou
situacao artistica permite a visibilidade e a legitimidade do conhecimento
que emerge da experiéncia, uma investigacao que se realiza em territérios de
pratica artistica, ou seja, em ateliés, salas de aula, espacos de ensaio, teatros
e demais lugares de interagéo entre artistas e publico (MEYER, 2014, p. 03).

Nesse sentido, a etnografia apresenta-se como um caminho na busca por dados a
partir de fontes multiplas. Meyer (2014), apresenta a etnografia como uma possibilidade
de associar a experiéncia a pesquisa académica a partir do desenvolvimento de modos
de investigacdo voltados as necessidades da pratica artistica, através de entrevistas, da
observacdo participante e da criagdo de diversos documentos que contribuirdo com a coleta
de dados para o desenvolvimento da pesquisa. O designer, na condi¢cdo de pesquisador,
observara a realidade do usuario com o objetivo de compreender as suas necessidades e
prospectar ideias para o desenvolvimento do seu projeto.

Sendo assim, de que maneira a etnografia pode contribuir na construgdo de
trajes cénicos? Para que possamos falar sobre as etapas projetuais para figurinos,
cabe-nos entender os conceitos que circunscrevem o figurino dentro da histéria até a

contemporaneidade.

31 FIGURINOS

A moda e a arte sempre estiverem de maos dadas, e nesse contexto, se encontram
os trajes de cena ou figurinos. Conforme aborda em seu texto, Rodrigues (2009, p. 77) diz
que, “A moda, no entanto, &€ efémera e guiada pelos apelos comerciais, dizem os criticos
da artisticidade da moda”.
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Na visédo de Rodrigues (2009), o dangarino sempre esteve vestido ou ornamentado,
desde 0s nossos antepassados, que se enfeitavam de alguma forma para dancgar, existindo
sempre a preocupag¢ao com a apresentacdo do corpo do bailarino e, por usarem o corpo
como linguagem, moda e danga se apresentam, desta forma, de méos dadas. Em um breve
recorte histérico, Rodrigues (2009) salienta que, os trajes das bailarinas no século XVIII
eram excessivamente elaborados, em concordéncia a indumentaria da época, os cabelos
se revelavam como verdadeiras estruturas esculpidas, de acordo com o que as damas da
sociedade usavam.

Em meados do fim do século XIX, além da consolidacdo do figurino do ballet
romantico, o figurino passa por outras transformagdes, neste momento, os ballets passaram
a mostrar os joelhos e parte das coxas das bailarinas, dando énfase aos movimentos dos
bailarinos e valorizando ainda mais os espetaculos de danca.

As mudangas observadas, permitem afirmar que a moda esteve aberta as inovagdes
promovidas no campo das artes, especialmente na danca. Os cruzamentos entre figurino
e moda, bailarinos, artistas, costureiros e espectadores, contribuiu para que ao longo da
historia, especialmente na danga contemporanea, onde essa mudanca foi mais drastica, os
corpos se libertassem totalmente de qualquer limitacdo que n&o fosse intencional, o corpo
é celebrado, por vezes, até mesmo nu, e isso diz respeito principalmente ao fato de que nao
estamos mais lidando com aquilo que se veste como adorno ou adereco e sim, na maioria
dos casos, como sendo parte constituida no mesmo impulso da criagcdo coreogréfica.

Villaga (2014), apresentou o trabalho do bailarino e core6grafo Merce Cunningham
(1919-2009), em que o corpo na danca ndo pode desconectar-se das transformagdes do
mundo, das interagdes com a técnica e com as outras artes. Caminhando nesta direc¢éo,
portanto, € possivel afirmar que, falar de corpo, danca e de moda € falar de construgcédo
social. Uma vez que, segundo Fernandes (2012, p. 2) a moda se aproxima do figurino por
semelhanca e apresenta uma importante fungdo na construgdo imagética quer seja no
trabalho artistico, quer seja no cotidiano. Ainda conforme este autor, tanto para a danca,
quanto para a moda, é exercido novas formas de empregar o que ja existe, assim como
novas maneiras de compreender o mundo € 0 corpo.

Dito isto, Souza e Mendes (2015, p. 3), explicam que para vestir o “corpo dangante”
€ necessario compreender todas as implicagdes do vestir o corpo que danga, sendo o
figurino o elemento cénico mais proximo do intérprete, ele atua como uma segunda pele,
podendo interferir/limitar/modificar a visualidade dos movimentos do bailarino.

Mas entdo, o que é, afinal, o figurino? Debrugando-nos no que fora escrito
anteriormente, é possivel afirmar que, figurino € uma reuniédo de elementos com o objetivo
de vestir o corpo na ou para a cena. Em uma visdo mais classica, € possivel afirmar que
o figurino age como um elemento caracterizador do personagem, ou atua como uma
ferramenta para posicionar o espectador acerca do contexto historico-social do espetaculo.
Contudo, de acordo com Guerreiro (2016, p.19), os autores que tratam do figurino na
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contemporaneidade criticam o conceito classico de figurino enquanto elemento que apenas
veste o0 ator ou bailarino para o espetaculo, somente com o objetivo de caracterizar,

embelezar ou simplesmente vestir o corpo para a cena. Para Pavis (2008, p. 168):

O figurino, sempre presente no ato teatral como signo da personagem e do
disfarce, contentou-se por muito tempo como simples papel de caracterizador
encarregado de vestir o ator de acordo com a verossimilhanca de uma
condigdo ou de uma situagao. Hoje, na representagao, o figurino conquista um
lugar muito mais ambicioso; multiplica suas funcdes e se integra ao trabalho
de conjunto em cima dos significantes cénicos. Desde que aparece em cena,
a vestimenta converte-se em figurino de teatro: pde-se a servico de efeitos de
amplificagdo, de simplificagdo, de abstragéo e de legibilidade.

Atualizado na obra de Diniz (2012), “Vestiveis em Fluxo: a relagéo implicada entre
corpo, movimento e 0 que se veste na cena contemporanea da danca”, em seus escritos
a autora apresenta um novo entendimento para o figurino, sendo um elemento relacional
entre o corpo e o0 que veste este corpo, ndo estando limitado apenas as vestes, mas a
qualquer outro elemento ou objeto que possa em dado momento relacionar-se com o
corpo e vesti-lo das mais variadas formas, interferindo, em dado momento, na qualidade,
dinamica ou pléastica do corpo.

Segundo Guerreiro (2016, p. 20), entende-se por acdo de vestir “um dos meios
pelos quais o corpo produz imagens, corporalidades e aparéncias”. Ou seja, para a autora
0 ato de vestir o corpo com a luz, projecdes e a sua relagdo com objetos cénicos também
fazem parte do entendimento dos vestiveis em fluxo, “a ideia de fluxo é a transformagéo do
figurino ou de seus sentidos durante a performance”. A proposicao da autora deriva, entéo,
da noc¢éo de Fluxos Vestimentares, ressaltando a relagéo do corpo e o que se veste, ou
seja, do jogo entre suas materialidades.

Assim, € possivel perceber que o figurino para a dang¢a contemporanea ultrapassa o
limbo do apenas vestir o corpo para a cena, indo em direcéo a diversidade de possibilidades
e de elementos que se relacionam com o corpo de forma compositiva, complementar e
intrinseca. Dessa forma, faz-se necessario ressaltar, entdo, que o processo de criacdo
de figurinos para danca contemporénea envolve uma diversidade de agentes que séo
mutaveis ao longo de todo o processo de criagdo do espetaculo, o que se opde a aplicacdo
de métodos de criacédo fechados e rigidos, sendo assim, de que maneira pode ou deve-se

estruturar esse processo criativo?

3.1 Etapas projetuais para a criacao de figurinos

De acordo com Viana e Pereira (2015), os processos criativos nas artes da cena
devem ser colaborativos e para o figurino ndo seria diferente, segundo estes autores é
aconselhavel construir o figurino de forma integrada ao trabalho de todos. Pensar a
construg¢do do figurino, parte de um lugar similar ao processo de construcéo da roupa que,
segundo Barnard (2003), se da a partir de contextos e aspectos culturais inerentes a cada
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contexto de padrdes de corpos e tragos de cultura.

Nesta mesma direcdo, a constru¢do de um figurino nasce a partir de um
direcionamento para a concepcgéo do todo que envolve o espetaculo, o que se veste em cena
esta embebido de caracteristicas historicas e sociais referentes a obra e ao seu contexto e
significacdo. Contudo, no contexto da danca contemporanea, quais discursos o figurino em
cena pode produzir? Considerando que, danga contemporanea tem como caracteristica ser
metaforica, performatica, com interpretagdes abertas, em que os observadores direcionam
os seus sistemas de significados sobre os movimentos, onde o bailarino torna-se um
pesquisador do seu proprio corpo e do corpo alheio, busca continuamente diferentes
alternativas para construgéo e atualizagéo de procedimentos estéticos (SNIZEK, 2012).

No Quadro 2, usando como alicerce teorico Perito e Rech (2012), descreve-se as
etapas inerentes ao processo de criagao do figurino, que sao: briefing, estudo do espetaculo,
estudo historico, croquis, estudo de materiais e aderecos. Vale ressaltar que, muito embora
a dancga contemporanea nao apresente obrigatoriamente uma narrativa linear, o figurino
traz em si tragos culturais, sociais e econdmicos que estardo a disposicdo do publico que
construird suas relagdes de sentido e significados com base nas suas experiéncias de
vida. Entdo, alicercados no que fora apresentado, iremos costurar consideragdes no que
tange as questdes relacionadas ao como o figurino pode ser organizado em obras de danca
contemporanea.

A fase de briefing pode ser definida como um momento de pré-produ¢do com o
diretor, técnicos e intérpretes-criadores, em que discute tudo o que se pretende

Bl transmitir através do espetaculo. Desde o estilo visual até o tipo de figurino. Sao
esclarecidas todas as duvidas possiveis e o cronograma entregas.
A partir das primeiras leituras do texto que embasa toda a concepcéo do espetaculo,
Estudo do é possivel apreender o tipo de trabalho em desenvolvimento, entender o contexto
espetaculo dos personagens tragar caracteristicas para cada um deles. Ou seja, os humores, a

funcéo de cada um na cena, personalidade, as relagdes entre os personagens, sua
importancia, e principalmente sua funcdo na construgao da narrativa da cena.

Nesta etapa considera-se o estudo histérico em que a narrativa se insere,
imprescindivel para pecas naturalistas que buscam reproduzir com fidelidade um
Estudo determinado recorte temporal, direcionado o olhar espectador dentro deste espaco-
histérico tempo pretendido. Contudo, da mesma forma, podera servir como inspiragéo a
criagéo, considerando que as escolhas de estilos devem levar em conta ndo somente
a precisao histérica, mas, também, a personalidade individual dos personagens.

O figurinista comega a esbocar as roupas, com base nos estudos anteriores, elabora-

gfg?g;?vgg se multiplos desenhos para~cada personagem, no intuito de desenvolver suas ideias.
(Croquis) Os gsbogos escolhidos seréao redesenhados com todo o detalhamento da roupa e a
partir dos angulos necessarios.
Estudo de Esta etapa refere-sg ao estudo de referéncias para constrygéo das pegas, a partir. d9
materiais e e_stuldp hlstorlcq, cria-se o terreno para_as_e_scolhas de estilo e materiais com preciséo
aderecos histérica, respeitando a personalidade individual das personagens (HOLT, 2001).

Considera-se, também, a observacédo de pessoas e dos materiais de moda.

Quadro 2 — Etapas de criagdo do figurino.

Fonte: Elaborado pelos autores (2021).
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E mister ressaltar que, ao propor a construgéo de um figurino de danca, é imperativo
que se considere as implicagbes do vestir o corpo que danca e compreender a sua
complexidade. Nesse sentido, convergimos na direcdo do que Dantas (2011) define como
corpo que dancga, ou “corpo dangante”, sendo este um corpo em permanente construgao.

Sendo assim, entende-se 0 movimento como matéria prima da danga, a permanente
construcao deste corpo deve-se a este processo, para Santana (2013) o “a Unica arte em
que o corpo é protagonista absoluto é a dancga”, com base nisso, & possivel perceber que
os estudos e observacdes sobre o corpo podem oferecer subsidios importantes para a
construcao dos figurinos de forma a atender as especificidades da performance.

Outro aspecto relevante na constru¢ao do figurino repousa ha compreensao de como
este atua em termos de modelagem e movimento na coreografia. Assim como pecgas de
vestuario, o desenvolvimento de figurinos deve estar resguardado sob o guarda-chuva da
ergonomia fisica, que trata de fatores da antropometria e biomecéanica (SOUZA; MENDES,
2012, p. 8).

Nesse sentido, a ergonomia aplicada ao figurino refere-se a adaptacao
antropométrica, que inclui: a) facilidade de uso; b) facilidade de manuseio; ¢) facilidade de
mover-se com conforto e seguranga. Segundo Heinrich, Carvalho e Cardoso (2008), para
o desenvolvimento da modelagem é essencial considerar a existéncia de varricbes nao
estaticas das posicdes no momento da medigéo corporal, para que assim, possa abranger
0 maior numero de questdes referentes a ergonomia do traje, ou seja, no que tange a
danca, considerar as alteragbes resultantes dos movimentos do corpo € imprescindivel
para vestuario do corpo em movimento, neste caso, do corpo dangante.

Sendo assim, o figurino entendido aqui como uma segunda pele que redesenha o
corpo para o espetaculo de danga, mas que ao mesmo tempo permite-se ser modificado
a cada movimento, ao alterar a plasticidade, dinamica e forma do corpo dancante da
ao bailarino novas possibilidades plasticas e visais. E, ante o exposto, estabelece-se a
importancia de o figurinista observar a construgcdo coreografica, assim como, o dialogo
entre este e o coredgrafo e com os bailarinos e/ou intérpretes-criadores, para entender o
corpo que danga, assim como saber ler os movimentos de uma coreografia é algo que esta
amalgamado ao processo de criagao de figurinos.

41 ETA:PAS PROJETUAIS APOIADAS NO DESIGN ETNOGRAFICO PARA A
CRIACAO DE FIGURINOS

Nos capitulos anteriores, percebemos que a etnografia como método de design
oferece uma visdo holistica para a exploragcdo do problema e para compreenséo
comportamentos e situagdes de uma perspectiva intrinsecamente ligadas aos usuéarios,
por esta razdo, mister ressaltar que, o intercambio entre etnografia e o design proporciona
grande contribui¢cdo no processo criativo.
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De acordo com Souza et al (2018), o uso das ferramentas da etnografia na fase de
exploracédo do problema clarifica as ideias durante o processo de design, oferecendo um
plano de agéao cristalizado para apoiar a tarefa de projetar produtos. Ainda, conforme Souza
et al. (2018), “o design etnografico, ao proporcionar uma relagdo de colaborag¢éo entre o
usuario e o designer em um contexto participativo, possui também o potencial para maior
compreensao dos problemas e situa¢des do usuario”, o que resulta em ideias mais claras
e geracdo de insights. No quadro 03, apresentamos uma possibilidade de metodologia
projetual para a criagédo de figurinos alicer¢cados no design etnogréfico.

ETAPAS PROJETAIS

Consiste no estudo do briefing junto com diretores e demais equipe técnica,
1. Preparagéo assim como na elaboracdo das autorizagdes necessarias para o desenvolvimento
do estudo com os usuarios e estruturagéo dos roteiros de entrevistas.

Esta fase compreende a presenca do pesquisador junto a companhia:

a. Observacao participante (registro do processo criativo, sobretudo da
coreografia, por meio de notas, videos, audios, croquis etc.);

b. Conversagdes e entrevistas semiestruturadas com a equipe técnica, bailarinos
e diretores;

c. Estudo do release do espetaculo.

2. Estudo

A partir das informagbées adquiridas na fase 02, elabora-se:

a. A organizacao, filtragem e interpretacéo dos dados coletados;
Analise b. Geragéo de alternativas;

c. Estudos de cores e materiais;

d. Avaliacdo dos croquis junto a equipe técnica.

Fase final do processo de criagdo, onde sdo desenvolvidas as pegas criadas a

4.Especificagcao ; e f h
P ¢ partir dos estudos e analises desenvolvidos das fases anteriores.

Quadro 03 — O design etnografico para a criagdo de figurino

Fonte: Elaborado pelos autores (2021).

Sendo assim, conforme Fialho e Linden (2018), com base no quadro 03 pode-
se afirmar que, a observagdo participante juntamente com a conversag¢do ou entrevista
semiestruturada sdo métodos complementares, uma vez que, uma permite observar o
comportamento dos usuarios e a outra oferece respostas diretas esclarecendo duvidas
latentes dos pesquisadores ou confirmando os dados obtidos através da observacgéo.

51 CONSIDERAGOES FINAIS

Ante ao exposto, podemos perceber que o design etnogréafico enquanto método de
pesquisa para a criagdo de figurinos: a) permite que a coleta de dados seja realizada em
ambientes reais; b) possibilita a compreensao dos objetivos de forma holistica; ¢) prioriza
0 ponto de vista dos usuérios; d) aplica varios métodos simultaneamente; €) apresenta
flexibilidade. Nesse sentido, revela-se um processo de criagdo com abordagem centrada
no usudrio, pois o processo parte da identificacdo das necessidades deste e evolui em
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torno disso.

A partir do que foi apresentado, é possivel perceber que design deixou de estar
atrelado apenas a atributos funcionais e estéticos, chegando a um nivel de atuagéo
estratégico, tornando-se mais versatil e apropriando-se de outras disciplinas, como a
etnografia, que pode ser usada para o conhecimento do usuario, oferecendo ao pesquisador
dados aprofundados e Uteis ao processo de desenvolvimento de projetos de design.

O uso das ferramentas da etnografia se apresenta como um método capaz de
auxiliar na compreensao do processo de criagcao de figurinos para danga contemporanea,
entendendo a danca de modo geral como arte em que o corpo é o protagonista absoluto,
uma vez que a utilizagdo das ferramentas da etnografia permite a observacao participante
assim como interagao através de entrevistas e registro dos conhecimentos tacitos inerentes
ao fazer da danga contemporanea. Nesse sentido, o estudo do corpo dancgante promete
ser promissor em oferecer subsidios a partir das praticas corporais sob uma perspectiva
critica, buscar a potencialidade da criagdo no contato fisico, na materialidade, auxiliando
na identificacdo das suas necessidades, permitindo insights criativos para a concepc¢éo de
solugdes mais eficazes as necessidades do grupo em que se esta imerso.

Vale ressaltar que esta pesquisa ndo busca estabelecer qual o caminho mais
adequado para o desenvolvimento de figurinos para danga contemporanea, mas, na
verdade, tem como objetivo ampliar a discussdo das contribuicbes possiveis do design
etnografico, como um novo caminho para a criagao de figurinos.
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