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APRESENTACAO

Este e-book langa um olhar para a Ciéncias da Comunicag&o, mais especificamente
sobre a produgédo do conhecimento. O segundo volume da obra “Aproducéao do conhecimento
nas ciéncias da comunicagcdo” explora questbes epistemolbgicas e metodolégicas acerca
da pesquisa de comunicagdo com base nas propostas de convergéncia e de sobreposicdo
de temas e metodologias que se fazem notar de forma crescente na literatura atual, tanto
por parte de pesquisadores da comunicagdo como das ciéncias sociais € humanas.

A obra é composta por 15 artigos que visam compreender os contornos que as
Ciéncias da Comunicacgéo e seus componentes estabelecem entre si e com outras tessituras
sociais. Trata-se, portanto, de uma necessaria atitude critica diante do campo em toda a
sua complexidade, para mirar suas reconfiguracbes, seus atravessamentos e os sentidos
que os fatos comunicacionais e outros produzem na contemporaneidade.

Os autores abordam a comunicagao estratégica, o jornalismo cultural, a ciéncia da
informacéao, a reverberacgao midiatica, o conceito de equilibrio de baixo nivel, a propagacao
de informacgdes, os projetos Green Belt, a gestdo de comunicagdo em tempos da Covid-19,
a comunicacao publica, o conceito Amazdnia pela cultura letrada regional, o estudo do caso
“Fabiane - a bruxa do Guaruja”, a historia da comunicagéo, editoria politica, telejornalismo
e um estudo de caso dos portais de noticias Metrépoles e R7. Do ponto de vista do campo
de pesquisa, 0s assuntos abordam uma configuragéo transdisciplinar.

Um dos objetivos deste e-book, volume 2, & continuar propondo analises e
discussoes a partir de diferentes pontos de vista: cientifico, comunicacional, social. Como
toda obra coletiva, esta também precisa ser lida tendo-se em consideragéo a diversidade e
a riqueza especifica de cada contribuicéo.

Por fim, espera-se que com a composicao diversa de autores e autoras, temas,
questdes, problemas, pontos de vista, perspectivas e olhares, este e-book ofereca uma
contribuicdo plural e significativa.

Edwaldo Costa
Suélen Keiko Hara
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TEMPORALIDADES

RESUMO: A Histéria desde que contada, passou
continuamente por transformagdes de foco,
atencdo e de compreensédo. A discussdo sobre
espaco e tempo sdo pontos fundamentais para
0 ensino de Histéria e fazem parte do nosso
cotidiano, contribuindo para a compreensdo
do que se da no mundo, das tensbes, das
rupturas e das continuidades. A Histéria da
Comunicagdo torna-se ainda mais respeitavel
com o processo acelerado do desenvolvimento
e do enriquecimento das novas tecnologias da
informacéo e, ao que tudo indica um novo periodo
histérico da civilizacdo humana: a sociedade da
informacéo.

PALAVRAS-CHAVE: Historia,
civilizagéo.

Comunicagéo,

ABSTRACT: History, since being told, has
undergone continuous transformations in focus,
attention and understanding. The discussion
about space and time are fundamental points
for the teaching of History and are part of our
daily life, contributing to the understanding of
what happens in the world, of tensions, ruptures
and continuities. The History of Communication
becomes even more respectable with the
accelerated process of development and
enrichment of new information technologies
and, it seems, a new historical period of human
civilization: the information society.
KEYWORDS: History, Communication,
civilization.
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HISTORIA DA COMUNICA(;[\O: UMA PREMISSA ACERCA DE NARRATIVAS E
TEMPORALIDADES

A Histéria desde que contada, passou continuamente por transformagdes de foco,
atencé@o e de compreenséo. A discussdo sobre espacgo e tempo sdo pontos fundamentais
para o ensino de Histéria e fazem parte do nosso cotidiano, contribuindo para a compreensao
do que se da no mundo, das tensdes, das rupturas e das continuidades.

A Historia da Comunicagédo torna-se ainda mais respeitavel com o processo
acelerado do desenvolvimento e do enriquecimento das novas tecnologias da informacgéo
e, ao que tudo indica um novo periodo historico da civilizagdo humana: a sociedade da
informacéao.

A dimenséo espacgo-temporal se modifica no espaco virtual, trazendo para o ensino
de Historia um novo tipo de espacialidade e de temporalidade, por meio do conceito de
ciberespaco, no qual o espaco ¢ destituido de dimenséao (REINATO, 2006). Por sua vez, o
tempo sensivel em que transitamos nesse ciberespaco, ainda que o faga de forma virtual, &
marcado pelo fato de que vou de um espago ao outro sem sair da frente do meu computador
em tempo palpavel e sem sair de casa. Ha a construgdo de um mundo espacial paralelo e
de uma nova forma de experiéncia temporal.

Esta experimentagéo do virtual € uma nova forma de vivéncia que emerge na cultura
contemporanea das comunicagdes. E, para Pierre Lévy, a manifestacédo mais acentuada e
apenas uma das dimensées de uma alteragdo antropoldgica de grande amplitude (LEVY,
1990). Para, Agamben,

A contemporaneidade, € uma singular relagdo com o proprio tempo, que
adere a este e, ao mesmo tempo, dele toma distancias; mais precisamente,
essa é arelagao com o tempo que a este adere através de uma dissociagéo e
um anacronismo. Aqueles que coincidem muito plenamente com a época, que
em todos 0s aspectos a esta aderem perfeitamente, nao sdo contemporaneos
porque, exatamente por isso, ndo conseguem vé-la, ndo podem manter fixo o
olhar sobre ela (AGAMBEN, 2009).

Mediante aos desafios contemporaneos, Marialva Barbosa (BARBOSA, 2013)
corrobora que sé é possivel proferir uma histéria da comunicagéo avaliando as épocas e
0s meios abarcados pelas relagées humanas. Vai além de uma histéria que se incide na
cronologia veloz das tecnologias, mas adentra nas complexas praticas culturais humanas.

O “presente perpétuo, esta percepgdo de que estamos inseridos no universo
contemporaneo da formulagdo de um inédito regime de historicidade localizado no
presente.” (HARTOG, 2014). O presente se consome na agdo imediata acelerada pela
continua mudanca, uma espécie de presentismo infindavel (HARTOG, 2014). Todo e
qualquer instante “se transforma em tempo de frenesi que dura continuamente” (BARBOSA,
2017). Este continuado tempo nos meios de comunicagéo “é marcado pelo fluxo continuo da
informacao, instaurando um tempo novo governado pela légica do ininterrupto” (BARBOSA,
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2017).

Diante disto, hd um vasto campo de possibilidades de estudos, discussdes e analises
referentes aos novos desafios contemporaneos impostos a Histéria da Comunicagéo. Novos
objetos, novos problemas, novas perspectivas dentre os quais, se inserem os estudos que

se seguem. Boa leitura!l

A CONVERGENCIA DA TV COM AS REDES SOCIAIS EM TEMPOS DE
PANDEMIA

O presente texto tem relacdo com a pesquisa de mestrado de mesmo tema e
apresenta as combinagbes de recursos no ambito comunicacional que envolvem a
convergéncia entre 0os meios televisao e redes sociais. As conexdes atuais e a efetividade
de seus resultados. Novas palavras e termos sé&o utilizados em tempos de pandemia, novas
formas e meios, novos insumos, sejam eles tecnoldégicos ou humanos, estes que estao
por tras das novas ferramentas e precisam imediatamente reinventar-se. Trata-se de uma
transformacéo cultural repentina e acelerada por conta do contexto ‘pandemia’, ocorrida a
partir do més de margo do ano de 2020.

Ora ouve-se que nédo ha tecnologia positiva sem a presencga da figura humana, ora
ouve-se que a figura humana é o objeto de grande expressividade e melhores resultados.
Isto exposto, este texto objetiva avaliar e entender a relagdo da comunicacéo sob o tema ‘A
Convergéncia da TV com as redes sociais em tempos de pandemia’.

“A convergéncia ndo ocorre por meio de aparelho, mas dentro do cérebro dos
consumidores” (JENKINS, 2009).

Este artigo é de extrema importancia para fundamentar o &mbito comunicacional,
no que permeia o uso de tecnologias associado a figura humana. Busca a unido desses
fatores de modo a permitir que se conclua o grau de importancia e relevancia para a pratica
da comunicagéo contemporéanea através da convergéncia entre meios. Existem inUmeros
artigos e anadlises a respeito do tema “convergéncia”, porém nédo especificamente com a
combinagdo de andlise aqui proposta: tv, redes sociais e o contexto de pandemia.

Qual é a efetiva e concreta relag@o entre a tecnologia e o ser humano, quando
inseridas no contexto comunicacional em tempos de pandemia? Como a televisdo
converge com as redes sociais em tempos de pandemia? Uma vez que ha a necessidade
de comunicac¢do imediata, full time. Esta questdo visa solucionar o entendimento dos
fatores necessarios e atuais intitulados como tecnologia & humanizagao, seus resultados,
a conectividade e importancia de cada um desses insumos. Bem como investigar como se
da o processo de comunicagéo entre esses agentes quando expostos a convergéncia dos
meios televisdo e redes sociais.

Como exemplificagdo do que ocorre atualmente, avalia-se a nova arquitetura de
marcas do Grupo Globo e sua campanha publicitdria denominada ‘100 Milhées de Uns’
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bem como a motivagéo para esta mudanga e sua origem iniciada via convergéncia da TV
com as redes sociais em tempos de pandemia, além das motiva¢des politicas e sociais
contemporaneas envolvidas.

A mudanca se da também no sentido de que, se o produto TV apresenta socialmente
algum tipo de resisténcia ou rejeicao por parte de um determinado publico, de uma fatia
de publico, entdo a ideia é alterar o produto para manter aquele publico consumidor. Se
um telespectador, por exemplo, faz uso da #globolixo, refere-se ao produto: televisdo.
Portanto, se a marca diz a ele somos ‘100 Milhées de Uns’ e possuimos inUmeras marcas
que compdem a marca guarda-chuva Globo, entdo ele poderd entender que ndo deve
generalizar e entendera que assim deve consumir algum outro produto, ja que devido a
questdes politicas e sociais momentaneas nao se identifica mais com o produto inicial:
televisdo. A leitura esperada seria algo como: ndo consumo a TV Globo, portanto consumo
a plataforma de streaming Globoplay, por exemplo. Vejamos a alteragéo realizada na marca
Globo:

¢
gic

Imagem 1 — Nova logo da Globo

Fonte: Meio e mensagem, 2021.

Observe o elemento visual que ilustra a letra |, mais espesso, quase de forma lateral,
de modo a remeter a um aparelho celular. O que faz aluséo e referéncia a convergéncia da
TV com as redes sociais. Uma conectividade voltada para o mobile first, conceito aplicado
para o uso de dispositivos méveis.

Vejamos uma noticia sobre o ajuste de marca:
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Imagem 2 — Manchete da matéria da revista Meio e Mensagem

Fonte: Meio e Mensagem, 2021.

Uma vez que a emissora usa a estratégia de adaptacdo de logomarca, entende-
se que busca algo novo, no sentido de desmembrar-se de um publico ja existente. Atua
estrategicamente na busca por uma segmentac¢do mais detalhada de publico. Um publico
cada vez mais individualizado, dai o uso do slogan ‘100 Milhdes de Uns’. Quando aplica
sua marca de forma mais voltada para a rede social, demonstra que esta ‘antenada’ e
possui convergéncia entre o que inicialmente é, no caso TV, com o que pode contemplar
também, no caso, as redes sociais.

A noticia publicada pelo jornal Meio e Mensagem apresenta a seguinte frase: “Com
o nome de “Milhdes de Globos”, acdo destaca a variedade dos contelddos da empresa e
a forma personalizada com que cada espectador pode consumi-lo. Segundo N&th (1990,
p.480), a “divisdo mais fundamental de signos” de Pierce — entre icone, indice, simbolo —
tem sido repetidamente aplicada na publicidade. “Os simbolos aparecem em nomes de
marca e em logotipos visuais” (apud SANTAELLA, 2017, p. 106).

Para concluir, trata-se de uma estratégia muito utilizada na propaganda. Quando um
produto ndo é bem aceito entre os consumidores, muda-se a estratégia de comunicagéo.
Obviamente que, na tentativa de manter o publico através de nova linguagem, nova
roupagem, novo signo. Se a marca nao agrada a todos, entdo passa a ser para ‘100 Milhdes
de Uns’. O que é claramente ocasionado pela convergéncia da TV com as redes sociais,
em tempos de pandemia.

REDE DE ODIO: QUANDO A FICQAO DISTOPICA CONFUNDE-SE COM A
REALIDADE E A DESINTEGRACAO DAS LIBERDADES

Resumo do Filme The Hater, Rede de Odio’, titulo em portugués, dirigido por
Jan Komasa e escrito por Mateusz Pacewicz, lancado em marg¢o de 2020, que conta a
historia do estudante Tomek ou Tomala, expulso por plagio da Universidade de Varsévia,
com visiveis problemas de autoaceitagdo e ressentimentos criveis, o qual torna-se um
disseminador, através de seu trabalho, de fake news em redes sociais destruindo
reputagdes e conduzindo ao caos uma eleicdo para a Prefeitura de Varsovia, entre dois
candidatos polarizados. O fendmeno abordado no filme tem um pano de fundo mundial,

com diversos eventos que simbolicamente séo erigidos ao longo dos ultimos anos, e um de
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seus principais foi a eleicdo de Donald Trump em 2016, bem como a saida da Inglaterra do
Brexit, onde manifestaram ac¢des de terrorismo digital e ataques sistematicos ao sistema
democratico, desinformando para destituir e confundir processos democraticos, induzindo
comunidades inteiras paralelamente ao medo e a distenséo das relagdes institucionais. O
filme aborda o colapso de um jovem, o caos da polarizacéo e dos vieses étnico-sociais tdo
atuais na Europa. Mas o que deve ser uma discussao necessaria € como pessoas comuns
aderem ao emaranhado de ideias ou ideologias falseadas e produzidas pelo autoritarismo?
De fato, em Hume (1752, p.36) observamos que “0 homem é um ser racional, ele busca
continuamente a felicidade, que espera para satisfazer alguma paixdo ou afeicédo, ele
raramente age, fala ou pensa sem propdsito ou intencao”.

Mas o interessante é o fato de que a democracia, € a garantia de liberdade na
coletividade e na equidade dos atos politicos, porém, diante dos fatos historicos subjacentes
ao passado, temos uma revolta contra o sistema democratico no qual Carvalho (2020, p.3)
afirma:

ndo é surpreendente, portanto, que, em paralelo aos ataques ao espaco
civico, estejamos vendo um declinio das democracias, em quantidade,
qualidade e integridade. E importante lembrar que a democracia ndo é uma
ideia nova, remonta da Grécia antiga. Entretanto, sua implementacéao, como
a conhecemos hoje, é mais recente, desde o século XVIIl, com a Constituigdo
Americana de 1787 — a primeira constituicdo democratica do mundo. No
periodo de dois séculos (XIX e XX), a democracia se espalhou de um, para mais
de 100 paises. Ela também sofreu reveses ao longo do caminho e continua,
até hoje, a enfrentar resisténcia. Entretanto, segue sendo o melhor sistema de
governo para gerar crescimento e melhorar o bem publico em comparacao
com as alternativas conhecidas — seja 0 governo de reis, teocracias,
ditaduras ou autoridade tribal. Foi Samuel Huntington quem popularizou a
ideia de que a democracia se desenvolveu em diferentes ondas e descreveu
as trés principais. Francis Fukuyama previu em seu artigo de 1989 intitulado O
fim da histéria a quarta onda democratica e a vitéria das democracias liberais
e do capitalismo.20 Mas, em 2017, ele reconheceu que o mundo estava indo
de uma “recessao democrética” para uma “depressao democratica”. Assim,
a questdo fundamental no momento é se esse declinio é apenas um desvio
da quarta onda ou uma decadéncia terminal das democracias (CARVALHO,
2020, p.3).

Em uma sociedade que celebra o advento e vitéria da tecnologia e da superacao
veloz dos limites da comunicagéo, o flme nos atemoriza com prototerroristas que podem
estar instalados em quaisquer l6cus, basta que sua habilidade técnica seja tdo grande
quanto seu ressentimento, que entorpecidos por organiza¢gdes que ndo se pautam pela
ética os arremessam ao terror digital, bastando cinco ou mais contas de rede sociais € um
compartilhamento mdultiplo para contribuir com a eroséo da democracia.
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Imagem 3: Fake ers compartilhadas em quatro midias sociais.

Fonte: Gomes; penna e arroio (2020, p.8).

Na narrativa do filme, temas como tribalismo, nacionalismo e autoritarismo, sao
entremeados com uma realidade de uma familia burguesa e socialista que milita pela
liberdade e democracia, em contradicdo com o comportamento do personagem Tomek, um
nitido obcecado e rejeitado pela filha do casal Kruzack (que o considera um paria social
enquanto ele ndo se empodera), atua em uma agéncia de marketing, a qual promove por
oficio, a disseminacdo de fake news e |4 o jovem encontra o meio de destilar seu édio
gerando ressentimento, medo e incitando nas redes sociais com motes, desinformagdes
em contas falsas de redes sociais. O medo da falta da democracia abala a sociedade,
a qual diante da soberba de algumas instituicbes e politicos, saqueando seu conforto e
anomia, fica evidente que, a sociedade do pds-guerra estava desacostumada ao debate
polarizado e baseou se na ilusdo da guerra fria sem perscrutar o risco do autoritarismo.
Notei que, em alguns momentos do filme, personagens vao as lagrimas diante da violéncia
dos protestos que estdo ocorrendo, ou se explica por Chomsky (2013, p.33): “Como a
domesticacao do rebanho desorientado nunca é perfeita, a batalha &€ permanente”. Somos
vitimas? Ou desatentos?0 personagem, a empresa, o ressentimento e a politica (muito
menos importante para a persona de Tomek) conectam a motivacdo fundamentada na
psicopatia aparente dele, que se serve do cenario de caos politico interno e manipula de
forma dicotdbmica todas as esferas sociais em que atua bem como as destroéi, aos outros
easi.

Quantos aos cidadaos, com suas fixagdes e recalques, ja teorizados em Freud,
temos uma massa de “personagens como Tomek, e suas dicotomias ndo mais 0 homem
massa ou as facg¢des, mas a ameaga ndo tem origem, segundo Empoli (2019, p.167): “Na
era do narcisismo de massa, a democracia representativa estd em risco de ser ver na
mesma situagéo que os gatos pretos”.
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Politica quéantica é um fator sumariamente preponderante na democracia em
declinio e na disseminacdo da po6s-verdade, em que robds escrevem textos inteiros por
uma leitura e confecgdo randémica, criando a noticia mesmo que inexistente. A verdade
€ uma versao, um factéide, uma producdo mneménica reproduzida dos computadores
pessoais as ruas, e o filme exemplifica isso na organizagéo simultanea de duas passeatas
polarizadas executadas pelo mesmo personagem, em seu surto de loucura. Fragil, é o
nome de nosso destino quanto a democracia?

Pesquisa efetuada, utilizando embasamento bibliografico e de anélise de artigos
académicos, artigos de revistas e periédicos e andlises de articulista de relevancia e lisura
intelectual.

IMPACTOS DA PANDEMIA DE COVID-19 NO SETOR AUDIOVISUAL

O setor audiovisual vem sofrendo diversas modificagcdes ao longo dos anos, desde
novas tecnologias até o modo de exibicdo das producgdes. A cada ano o setor se atualiza e
cria novas estratégias, sempre procurando melhorar as producgbes e se adaptar as novas
realidades do mundo. Mas o grande salto das produgdes, nos ultimos anos, aconteceu com
a chegada da pandemia de Covid-19, que afetou 0 mundo nos mais diversos setores.

Pesquisadores da Universidade de Kent, no Reino Unido, em um artigo publicado
pelo jornal cientifico PLOS Pathogens, afirmaram que com a utilizagdo de métodos da ciéncia
da conservagéo, estima-se que “o Sars-CoV-2 apareceu pela primeira vez entre o inicio de
outubro e meados de novembro de 2019” (REUTERS, 2021) na China. Porém este nao foi
0 primeiro caso deste tipo de virus no mundo, o coronavirus (CoV) faz parte de uma grande
familia viral, conhecido desde os anos 1960, “ja os primeiros casos de SARS associadas
ao coronavirus (SARS-CoV) foram relatados na China em 2002” (MINISTERIO DA SAUDE,
2014). O virus se disseminou rapidamente para mais de doze paises: América do Norte,
América do Sul, Europa e Asia. Foram infectadas mais de 8.000 pessoas e causou a morte
de aproximadamente 800, esta epidemia de SARS foi controlada em 2003. Em abril de
2012, foi descoberto outro coronavirus distinto do anterior, que foi identificado inicialmente
na Arabia Saudita e, posteriormente, em outros paises do Oriente Médio, na Europa e na
Africa. A doenga passou a ser chamada de Sindrome Respiratéria do Oriente Médio, e
difundida pelo mundo através da sigla MERS, que vem do inglés Middle East Respiratory
Syndrome, isso porque todos os casos identificados fora da Peninsula Arabica viajaram ou
tiveram contato com viajantes de paises do Oriente Médio, como Arabia Saudita, Catar,
Emirados Arabes Unidos e Jordania. O Coronavirus associado & MERS, passou a utilizar
a sigla MERSCoV (MINISTERIO DA SAUDE, 2014). Nenhum desses casos foi tdo grave
quanto a pandemia de Covid-19.

Desde o surgimento do novo Sars-CoV-2, em 2019, ocorreram e ainda ocorrem
diversas mudangas no mundo. Sendo assim, na industria audiovisual ndo seria diferente,
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logo ela precisou se adaptar. Muitas praticas comuns em sets de filmagens foram alteradas.
Diversos protocolos de seguranca foram implementados para a seguranca de toda a equipe
de producéo, atores e demais funcionarios.

Nos estudios Globo, por exemplo, as gravag¢des de suas producgdes inéditas foram
suspensas por mais de 5 meses em 2020 e, ao retornar, aconteceram em etapas, nucleo
a nucleo. Evitando assim que atores e equipes de outros nucleos se misturassem e
aumentassem as aglomeracdes. Nos sets de gravagdo, apenas as pessoas estritamente
necessarias estavam presentes (NEBLINA, 2020). Além de usar mascaras, alcool gel e
fazer o exame, as cenas de beijos requereram que os atores ficassem em quarentena
antes das gravagdes. Outra mudanca foi a insercéo de placas de acrilico entre os atores,
retiradas na edicéo, tanto nas cenas de beijos quanto nas cenas com interacées mais
préximas, como mostra a imagem 04.

Fonte: Galdino, Melissa. (2021).

Imagem 04 - Interagdo dos personagens Fiona e Téo, na novela Salve-se Quem Puder, com a inser¢éo
de placa de acrilico entre os atores.

A rotina da categoria mudou totalmente e foi fortemente afetada. Ndo somente na
producado dos materiais, mas também na forma como as produgdes sdo consumidas pelos
telespectadores. Impactando até famosas premiacdes como o Oscar, que precisou adaptar
varias de suas premiagdes para o novo cendrio. Uma das grandes mudancgas na premiagao,

em 2021, foi a data dos filmes nomeados, que passou de 01 de janeiro a 31 de dezembro
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para 01 de janeiro de 2020 a 28 de fevereiro de 2021. Porém a maior mudanca de todas
foi a admissdo de filmes que néo foram lang¢ados inicialmente em salas de cinema, mas
sim diretamente em streamings e videos on demand. A Unica exigéncia era o langamento
também no sistema exclusivo do Oscar dentro de 60 dias do seu langamento oficial. Esta
mudanca ocorreu depois de 92 edi¢des e até o momento € exclusiva para o evento de 2021
(HENRIQUE, 2021).

O cinema foi 0 mais afetado do ponto de vista comercial, afinal as salas de cinema
estavam fechadas até recentemente. J& os streamings tiveram grande crescimento em um
mercado em que as pessoas estdo isoladas em suas casas. Fazendo com que gigantes do
cinema migrassem para plataformas como Netflix e Prime Videos, da Amazon. Outro bom
exemplo dessa migragéo € a Disney+ que esta fazendo seus langamentos, anteriormente
feitos exclusivamente em salas cinemas, na prépria plataforma por um valor extra,
simultaneamente as salas de cinema.

O streaming que mais cresceu no Brasil durante a pandemia foi o Prime Video, da
Amazon, como aponta uma pesquisa da empresa NZN Intelligence. Sendo o streaming que
mais se aproxima da Netflix em termos de assinantes no Brasil, enquanto o primeiro tem
150 milhdes de clientes, o segundo tem 195 milhdes (VITORIO, 2020).

Com todas as mudancgas que o mundo sofreu desde o inicio da pandemia muitas
praticas do mercado foram alteradas e né&o voltardo a ser como antes. Diversos avangos
que ja vinham acontecendo foram acelerados e melhorados para garantir a qualidade das
producdes e suas exibicbes. Os streamings que ja estavam em ascensdo no mercado
estdo ainda mais consolidados. Provando que o cinema nédo é apenas uma sala, mas sim
uma experiéncia que pode ser vivida no conforto de suas casas. A mudanga esta ai e veio
para ficar.

A ACAO TEMPORAL E SUA INFLUENCIA NAS MUDANGAS SOCIAIS DAS
PERSONAGENS DE A TERCEIRA MARGEM DO RIO

Ha tempo para tudo debaixo do céu

- Eclesiastes

Jodo Guimaraes Rosa (1908-1967) € um escritor brasileiro, autor de varios livros.
Por mais que seu primeiro livro, langcado em 1946, tenho sido uma coletanea de contos
— Sagarana —, o maior destaque de sua obra, sem davida, é o romance ambientado nos
sertdes de Minas Gerais, Goias e Bahia: Grande sertao: veredas. Obra que retrata muito
bem a cultura do jaguncismo num distante Brasil, sertdo a dentro, no meio do século XX. O
fio condutor da narrativa é a davida do personagem-narrador sobre um possivel pacto com o
diabo, realizado com o propésito de se obter vantagem na busca da morte de Hermédgenes,
o Judas. Contando a historia para um interlocutor, que participa da conversa quase calado
o tempo todo, Riobaldo revela o amor que teve por um outro jagunco de nome Diadorim.
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A despeito do alcance desse potente livro de Rosa, o presente texto tera seu foco voltado
para um dos mais conhecidos contos roseanos: A terceira margem do rio, publicado no livro
Primeiras Estdrias em 1962.

Mergulhando nos néo-ditos desse conto, trataremos de perceber como se dao os
movimentos e transformagdes subjetivas e socioculturais na vida dos personagens. Que
mudang¢as podemos notar em suas rela¢gdes com a sociedade da qual fazem parte, levando
em conta aspectos culturais que os ciclos do tempo oferecem a cada um de nés. Para
tanto, langaremos méo dos estudos de Sorokin e Merton (1992) que reconhecem o tempo
como um elemento sociocultural, destacando que néo sé a natureza (rio que flui) marca a
no¢ao de temporalidade (o0 que conduziria a uma concep¢éo global do tempo), mas haveria
também a participacdo de grandes marcadores dos ritmos sociais, tais como ciclo familiar,
trabalho agricola e ritos religiosos.

Imbuidos desse pensamento, temos o objetivo de relacionar estudos tedricos com a
obra literaria e entendermos como o tempo influencia as agdes dos personagens, e como
o pai da familia estudada no conto subverte esses padrdes, quebrando-os como se virasse
as costas para 0 mundo, para a familia e para a sociedade que o cercava.

O tempo que néo para poderia muito bem ser o mote do conto A terceira margem do
rio, de Jodo Guimaraes Rosa. Isso se confirmaria caso viéssemos a analisar essa hipotese
pelo olhar, principalmente, de dois personagens: o narrador-personagem e o pai deste. No
entanto percebemos marcas temporais que se evidenciam ndo s6 nos corpos dos outros
personagens, mas também de uma forma social devidamente estabelecida em instancias
socioculturais, como, por exemplo, 0s negécios da fazenda, estudo, casamento. Nao esta
claro para o leitor do texto (nem mesmo para o narrador) a decisdo de um pai de familia,
que vive muito proximo as margens de um grande rio com mulher, dois filhos e uma filha,
em encomendar a construcdo de uma canoa e sobre ela viver o tempo final de sua vida
num entremeio terra-agua-madeira-ar.

Quanto ao pai foi isto: decisdo tomada, canoa pronta, vida no rio. Vida entre as
margens do rio, em uma tentativa de parar no tempo-espaco em cima da agua, visto que
sua intengdo ndo era subir nem descer o rio, nem voltar para casa, nem atravessar para
o outro lado da margem. N&o houve quem o fizesse mudar de resolugéo: ficaria ali. Nem
familia, nem alguns pescadores conhecidos com quem talvez tivesse encontrado no meio
do rio, nem autoridades, nem exército, nem jornal.

Estaria l4. Parado no tempo. Parado no espago. Sua vida agora se ocupava de, tao-
somente, remar a fim de controlar os movimentos da embarcacgéo de tal forma que nao se
deslocasse mais em direcédo alguma. Dentro daqueles espacos - canoa e entremargens —
permaneceria agora. Sendo castigado, sim, pela agéo do tempo e da natureza. Queimado
do sol. Encharcado pelas tempestades. Agoitado pelos ventos. Corpo envelhecido e

decaindo-se pouco a pouco devido o passar do tempo.
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Pode-se depreender do texto que a vida, o tempo da vida, os anos, os meses, as
semanas, os dias, as horas e minutos se passaram para a filha, pois seguindo o ritmo
normal desse tempo-rio (se € que essa normalidade existe), ela decide se casar. Vemos
esse movimento, dentro da narrativa, configurando-se como a realizagao de uma instancia
temporal balizada por normas sociais. Existe um ciclo na vida que devemos cumprir. Ha
um padréo estabelecido naquela cultura, na cultura visualizada no enredo do conto, dessa
vontade de contrair matriménio. Tanto é que a irma do narrador prossegue a caminhada
e toma suas escolhas a partir, quem sabe, do exemplo que teve em casa. Com as rédeas
na mao, resolve formar outra familia. Lanca-se a esse propdsito e cumpre sua sina. Agora,
com o marido, planejam mostrar ao pai, no rio, o filho que tiveram.

Notamos mais uma clara evidéncia dessa marcha constante do tempo, a qual
transforma a vida dessa personagem, pois agora, além de casada, ela materializa, em
algum ponto temporal de sua jornada, o desejo de ser mée. E torna-se mée. Ciclo normal,
aparentemente normal, visto que o narrador nada fala sobre algum percalgo da gravidez
da irma. Nove meses se passaram, e mais um homem vem ao mundo. Com a béncéo do
Criador, frutificou e multiplicou. Quem sabe se esse menino seria 0 salvador da méae, de sua
familia? Pois portador da semente do avd, ndo seria capaz de unir as geragdes, fazendo
com que o passado fosse esquecido e que um novo futuro viesse a acontecer? Sera que,
avistando o neto, o qual é erguido pela méae, as margens do rio, o remador muda de ideia
e resolve voltar ao tempo de sua casa? Essa, talvez, era a pergunta que a filha se fazia,
na tentativa de alterar o percurso das remadas do pai, agora que a vida-rio o tornara avo.
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O tempo néo para, as plantacbes ndao deixam de crescer, assim como as ervas
daninhas; a lavoura necessita de cuidados, pois os ciclos das esta¢des exigem que haja
o trabalho do dia a dia para que possa haver colheita a seu tempo. Da mesma forma, os
animais, o gado, as cabras, os porcos, as galinhas receberam uma ordem divina para se
multiplicarem, exigindo o trato de alguém entendido desses trabalhos. O tio do narrador é
chamado para essa incumbéncia. Desloca-se, entdo, no tempo e no espago, convertendo
sua vida, agora, para outra direcdo. E afetado pela decisdo do cunhado e vé-se na
responsabilidade de acudir sua familia. Tratara dos negécios. Movimentando-se em uma
outra direcéo (talvez a contragosto), percebe que os tempos mudam: é hora de se deslocar
para diferente empreitada.

Os negocios... outra marca social (e temporal) presente no conto, a qual exige um
empenho de for¢as do ser humano com o objetivo de ndo se extraviar os talentos que se
recebem. Devem-se multiplicar os talentos, com trabalho e empenho, tal qual a parabola
narrada pelo Cristo nos Evangelhos. A oportunidade deixada de lado pelo remador,
agora estd nas méaos de outrem. Esse trato da lavoura e com a criagdo dos animais,
aparentemente ndo tem tanta importancia, no interior da narrativa. Entretanto vale ressaltar
a importancia dada ao trabalho pelo autor do texto, revelando a prevaléncia do tempo e da
sua marcha constante que exige de n6s uma tomada de decisdo. Ao sermos intimados por
esse movimento, temos escolhas a fazer, resolucbes a tomar.

Nao obstante o pai tivesse decidido ir embora, os filhos ndo poderiam (n&o
deveriam) perder tempo sem escola, sem aprender. Ndo poderiam ficar sem estudo. Dai
a méae chamar professor que desse conta de aproveitar o tempo de infancia dos meninos
com a finalidade de ensina-los algo util. Spinoza diz que o bem é tudo aquilo que é util, o
contrario € o mal. Nao é o fito deste texto a tematica do bem e do mal, mas percebemos
que a méae deseja o bem dos filhos, ocupando o tempo deles com algo util a ser feito. Por
isso o aprendizado formal a seu tempo. Outra marca cultural presente no conto — o estudo
- a qual revela a importancia dada para esse oficio. Uns remam e ndo aproveitam o tempo,
outros estudam e dao valor a isso. O tempo nédo para para 0s que remam, nem para 0s que
estudam. Implacavel.

O JAZZ NA TELA DO CINEMA - A INVISIBILIDADE DOS MUSICOS - (IM)
POSSIBILIDADE DE REVELAGAO DAS RESPECTIVAS IDENTIDADES. A
PESQUISA DE DAVID MEEKER SOBRE O JAZZ NO CINEMA. O PASSADO
SEM ECOS QUE A TODOS ATINGE.
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Imagem 06 - Duke Ellington
Fonte: Erich Auerbach/getty images, 19-02-1967

O jazz e o cinema sado contemporéneos, nasceram praticamente ao mesmo
tempo e enfrentaram dificuldades, desafios e provacdes até serem socialmente aceitos e
definitivamente incorporados a arte e a industria do entretenimento. Historicamente, suas
trajetorias se entrecruzam e, ao encontrar-se, muitas das vezes fertilizam-se. Chama a
atencgéao, contudo, nessa unido do jazz com o cinema, que muitos dos musicos de jazz, os
instrumentistas propriamente ditos, compositores, arranjadores, orquestradores, e outros
envolvidos com a produgcdo musical cinematogréafica tenham ficado no anonimato, sem
terem sido reconhecidos, e sem chance de talvez algum dia terem reveladas as suas
identidades.

A tela do cinema tem essa divida, quicd impagavel e imprescritivel com esses
musicos e com cada qual interessado neste conhecimento. Este reconhecimento da (in)
visibilidade dos mdusicos de jazz nas trilhas sonoras, assim como as consequéncias e
0s prejuizos sociais desta conduta da producgédo filmica, tem despertado o interesse de
estudiosos e pesquisadores.

O jazz, ha mais de cem anos depois de seu surgimento, continua sendo uma musica
de protesto contra qualquer forma de discriminagéo social e segregacao racial e espiritual, ao
ponto de muitos musicos norte-americanos, sobretudo os afrodescendentes, interpretarem
esse protesto como uma luta racial (BERENDT e HUESMANN, 2014). Sem duvida, o jazz
€ isso também, mas néo teria se tornado uma linguagem musical universal em 40 anos
apds a publicacéo de St. Louis Blues (1914) se se tratasse somente da questéo racial
(HOBESBAWN, 2019). Em resumo, o jazz moderno nédo € tocado apenas por divertimento,
por dinheiro, ou por requinte técnico: também é tocado como um manifesto — seja de revolta

contra o capitalismo e a cultura comercial, seja de igualdade do negro ou qualquer outra
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coisa. A arte do musico de jazz ndo € simplesmente tocar, mas sim criar linhas musicais
imaginativas e livres, que souberam ser muito bem utilizadas pelo cinema, que na maioria
das vezes deixou de revelar a identidade dos talentos.

No cinema, as apari¢bes de faixas pretas cuidadosamente projetadas como
sequéncias independentes tornaram facil excluir, por exemplo, personalidades como Lena
Horn, em muitas das suas performances na década de 1940.

E dificil afirmar exatamente quando e onde comeca a histéria do jazz na tela
(MEEKER, 2019), porque, na medida em que avangam o tempo e as pesquisas, Nnosso
conhecimento também se modifica. A década de 1920, nos EUA, é tida como a era dourada
dos filmes mudos e é considerada The Jazz Age. Evidentemente, muitos musicos e grupos
de jazz foram os animadores do cinema mudo, tocando no set de flmagem. Neste mesmo
periodo, a musica comecgou a atingir certa popularidade, a ponto de se tornar bem conhecida
mais tarde, quando as gravagdes de jazz pré-elétrico se tornaram itens de exibicéo padrao
nos balcdes das lojas de discos e as bandas de jazz se tornaram centros do entretenimento
noturno de bailes e ocasides sociais.

Também nessa época, a tela do cinema exibiu, em dezenas de filmes, numeros
incontaveis de dancarinas e de dangarinos que se moviam performaticamente ao som de
sucessivas bandas, assim como musicos individuais. Poucos musicos que ali trabalharam,
contudo, podem ser identificados. Uma excecéo foi Liberty Sincopators, de Mutt Carey
(trompete) que toca para o casal de dangarinos em Legion Of Condemned (1928), com Joe
Darensbourg (clarinete), sem os devidos créditos, inequivocamente.

Até os anos 1950, todos os grandes estudios de Hollywood adotavam a pratica de
segregar os musicos de jazz por serem negros a grande maioria de seus expoentes. A
situacdo somente comecou a se modificar lentamente com a escola de Nova lorque a partir
de SHADOWS (1959) e THE CONNECTION (1961) que utilizaram o jazz nos filmes, de
forma diferente, como elemento psicolégico, e pela postura de Quincy Jones, que em 1971
exigiu que os musicos que executassem sua partitura para The Hot Rock recebessem os
créditos em tela inteira.

Isso ndo impediu que THE GAUNTLET (1977), dirigido por Clint Eastwood, omitisse
0s nomes dos responsaveis pelas tonalidades da partitura de Jerry Fielding e assim por
diante, como em BLAZING SADDLES (1974), onde a banda de Count Basie toca April
in Paris, mas quem aparece na tela sdo atores contratados para a performance. Em
Apocalypse Now (1979), dirigido por Francis Coppola, a percussdo é de Airto Moreira,
com grandes performances vocais de Flora Purim, que simplesmente ndo aparecem nos
créditos.

Nos filmes, o jazz aproxima-se de 4.000 titulos, incluindo curtas-metragens,
desenhos animados, filmes estrangeiros, assim considerados os de origem n&o-norte-
americana e programas de televiséo disponiveis em filme.

David Meeker (2019), na busca de alcangar o impossivel, construiu uma base de
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dados que ja esta na oitava edicdo da Editora Livraria do Congresso (Washington, DC,
2019), com mais de 2.000 paginas, tentando documentar o trabalho de cerca de 1.000
grandes figuras do jazz e do blues envolvidas em mais de 25.000 produg¢des de cinema,
televisdo e video, quer o resultado do seu envolvimento nestes meios de comunicagéo
seja visivel nas cAmeras ou oculto, seja nos bastidores do grupo musical ou concernente a
producgdo, seja jazz ou néo.

Ser é perceber e ser percebido, é ver e ser visto (GEORGE BERKELEY) ou ainda
nessa linha, ser € ouvir e ser ouvido. A identidade ndo revelada de um musico na tela, para
além de silencia-lo, priva o espectador do acesso a esse patrimdnio imaterial produzido
pelo cinema.

0S ANUNCIOS DE PREVENGAO AS DROGAS NO SECULO XX

Esse texto adentra aspectos historicos da pesquisa de mestrado cujo objetivo é
compreender os sentidos das figuragdes do corpo em anuncios de prevencéo as drogas.
Embora movimentos de repressdo ao consumo de substancias acompanhem a prépria
historia das drogas, destacam-se as propagandas para a conscientizagdo, nas quais o
corpo humano é uma presenca figurativa, visivel ou invisivel.

Mesmo que o jornalismo e as artes também possuam relatos sobre o uso de
substancias, no aspecto dos anuncios de conscientiza¢do, essas iniciativas remontam ao
inicio do século XX, tendo como uma das justificativas basicas o avango dos meios de
comunicacao e a ascensao da comunicacao persuasiva.

Nesta breve explanagdo, serdo apresentadas as principais caracteristicas de
alguns movimentos relevantes para a compreensao do corpo enquanto elemento central
das campanhas de propaganda para a conscientizagdo ao uso e abuso de drogas. Tais
movimentos sd0: o0 combate ao tabagismo na Alemanha nazista, o combate ao alcoolismo
na Unido das Republicas Socialistas Soviéticas e o movimento de guerra as drogas
encabecada pelos Estados Unidos.

Inicialmente, ao refletir sobre a etimologia da palavra droga, para Carneiro (2002),
sua origem esta no termo holandés droog, que ao longo dos séculos XVI ao XVIIl remetia a
uma série de substancias naturais empregadas na alimentacdo e na medicina. No aspecto
corpéreo, a droga constitui uma fonte de prazer e de consolo para as dores, sejam elas
fisicas ou psiquicas.

Para o historiador, a partir do século XX, o uso de drogas é regulado pelo estado
junto a legislagdes proprias, tratados internacionais e dispositivos policiais, havendo ainda
uma distor¢édo no prego e no lucro. Assim como o ‘drogado’, figuras como o ‘homossexual’,
o ‘alienado’ e a ‘ninfomaniaca’, ou seja, tipologias que classificavam comportamentos
considerados como patologicos de forma preconceituosa, explicitando a hegemonia

na exclusao dos individuos, sdo marcadores intensificados no século XX. Carneiro
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(2018) aponta que movimentos populares anteriores ao século XX pregavam ideias de
conscientizag@o, como as ligas de sobriedade em paises como Canadéa e Estados Unidos.
Neste Ultimo, destacam-se as praticas industriais como o taylorismo e o fordismo, que
ocorrem junto ao puritanismo da Lei Seca, entre de 1920 a 1930, e a discriminacéo racial
de imigrantes, vistos como produtores de 6pio e de maconha.

NaAlemanha do inicio do século XX, a industria farmacéutica e quimica passa a isolar
os componentes de plantas, dando origem aos estudos e aplicagbes de novas substancias.
Como explica Proctor (2018), é durante o nazismo que os fatores anti-eugénicos do tabaco,
enquanto elemento de poluicdo do sangue e da raga, tornam-se argumentos estatais para
o combate a droga. Diferente das campanhas antissemitas, na qual havia a construcéo
estereotipada de um inimigo comum, o0 argumento para a cessagéo do tabagismo envolvia
questdes racionais, como o gasto monetario que o usuério tem com a compra constante da
droga. Curiosamente, esse argumento monetério ainda é perceptivel em campanhas atuais
sobre o tabagismo.

Ao longo do século XX na URSS, principalmente no governo de Mikhail Gorbacheyv,
a partir de 1985 que a luta contra o alcoolismo ganha intensa veiculagdo de cartazes.
Ha uma forte inclinagéo para aspectos politicos ligados a figuras do corpo inseridas nas
imagens soviéticas. Empregando o construtivismo russo, tais pdsteres compreendem o
corpo como a principal vitima do abuso do alcool, seja pela sua comparagéo explicita com
aspectos animalescos, como a comparacdo entre ‘porcos e bébados’, seja também pela
soliddo e abandono ao qual tal corpo é condenado devido as suas escolhas. A seguinte
imagem apresenta um exemplo de péster veiculado:
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Imagem 7: Pdster soviético de combate ao alcoolismo.
Fonte: Portal UOL, 2021.

A condenacao moral, no caso dos posteres soviéticos, engloba aspectos do trabalho,
ou seja, o corpo do trabalhador deve ser saudavel e Gtil a labuta.

Retornando aos Estados Unidos, saindo do controle ao alcool e passando ao controle
de drogas consideradas ‘pesadas’ como a maconha, a cocaina e a heroina, a prética de
guerra as drogas torna-se politica oficial do governo estadunidense a partir do final da
década de 1960 ao inicio da década de 1970, servindo de pretexto para a intervencéao
politica e cultural em diversos paises. Tais praticas mostram a preocupag¢@o com a saude
da juventude, sendo que grande parte das campanhas que incidem sobre o mundo na
atualidade tem como base esse principio de defesa dos adolescentes.

Logo, pode-se considerar que ha uma preocupagado dos regimes de poder com a
manutencgdo do trabalho, ou seja, com a presencga de trabalhadores saudaveis, que sao
base dos sistemas econdmicos. Entretanto, a0 mesmo tempo, a industria das drogas legais,
alcool e tabaco resiste, como forma de entorpecimento e amortecimento das mazelas
diarias enfrentadas pelos individuos, enquanto brecha para uma vida mais feliz. Assim, o
consumo de substancias torna-se escalonar, sendo seu excesso alvo de combate intenso.

Enquanto registro de doenca e do estigma ao qual os usuérios de drogas estdo
envoltos, é possivel considerar que ao longo da histéria das imagens dos anuncios de
prevencéo o uso de técnicas de visualizagdo do corpo e de producdo de imagens tornam-

se cada vez mais agressivas e invasivas. “Usam de artificios, desvelam e exibem o que era
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invisivel, escondido ou secreto” (MICHAUD, 2011, p. 546).

Em resumo, retomando as considera¢gdes de Carneiro (2002), enquanto item
presente nas culturas, a cultura das drogas manifesta-se de forma politica, religiosa,
cientifica e estética, por isso o interesse em compreender os sentidos das figuragcdes do

corpo.
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