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APRESENTAÇÃO 

A evolução do pensamento econômico tem sido permeado pela presença de 
diferentes escolas, teorias e correntes desde os primordiais princípios filosóficos na Grécia, 
passando pela conformação da Ciência Econômica na Inglaterra, até chegarmos aos dias 
atuais, demonstrando que em um mundo globalizado não existe apenas uma via, mas 
diferentes formas de interpretação sobre o fenômeno econômico.

Tomando como referência que os pensamentos ortodoxos e heterodoxos são vivos 
nos campos das ideias e da realidade atual, este livro promove uma visão panorâmica 
sobre temas relevantes no campo epistemológico da Economia, tendo o objetivo de 
apresentar análises e debates que tomam como fundamentação distintos paradigmas 
teórico-metodológicos do pensamento econômico para interpretar a empiria dos assuntos 
e estudos de casos.

O ecletismo teórico-metodológico proposto nesta obra é explicitado, tanto, pela 
presença de um plural debate entre diferentes correntes teóricas do pensamento econômico, 
quanto, por diferentes procedimentos metodológicos de levantamento e análise de dados, 
possibilitando assim a apreensão de diferentes óticas para capitação e interpretação dos 
fenômenos econômicos.

Caracterizado por uma natureza exploratória, descritiva e explicativa quanto aos 
fins e por uma abordagem quali-quantitativa quanto aos meios utilizados nas pesquisas, 
este livro foi estruturado por meio de distintas técnicas e métodos de pesquisa a fim de 
possibilitar divergentes abordagens teórico-conceituais para abordar a realidade empírica 
dos relatos de experiência e dos estudos de caso, assim resultando em uma pluralidade 
de debates.

Fruto de um trabalho coletivo e desenvolvido a várias mãos por um conjunto 
de pesquisadoras e pesquisadores, brasileiros e estrangeiros, os 29 capítulos deste 
livro fazem um imersivo convite à leitura de discussões relevantes nas áreas de Teoria 
Econômica, Macroeconomia, Microeconomia, Economia Internacional e Economia Política, 
combinando didatismo e acessibilidade.  

Conclui-se que as discussões apresentadas neste livro proporcionam aos potenciais 
leitores a absorção de novas informações e a transdução em novos conhecimentos sobre 
a realidade e o pensamento econômico em um contexto de globalização permeado por 
diferentes paradigmas ideológicos. A obra estimula um debate eclético, plural e não 
discriminatório que se apresenta por meio de uma didática abordagem afeita aos interesses 
de um público leigo e da comunidade epistêmica da área da Economia.  

Excelente leitura!

Elói Martins Senhoras
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RESUMO: Esta pesquisa tem por objetivo 
investigar a influência das redes sociais, 
representado pelo Facebook, no resultado das 
eleições. De forma complementar, buscou-
se averiguar quais outras variáveis, políticas 
e pessoais, afetam na votação obtida pelos 
candidatos. Usando Regressões Quantílicas, 
a análise feita possibilitou identificar impactos 
em diferentes locais da distribuição de votos, 
de modo a se observar respostas diferentes 
entre os candidatos mais votados e os menos 
votados. O objeto de estudo é o pleito de 2018 
para o cargo de governador estadual. Dentre os 
resultados encontrados é constatada a influência 
positiva do número de seguidores do Facebook 
dos candidatos na quantidade de votos obtidos, 
o que demonstra a importância da influência 
digital nos resultados das eleições e no processo 

democrático. Outro ponto a se destacar é a forte 
influência do presidente da república que viria a 
ser eleito neste mesmo pleito.
PALAVRAS-CHAVE: Eleições, Redes Sociais, 
Facebook, Regressão Quantílica. 

SOCIAL NETWORKS AND ELECTORAL 
PERFORMANCE: AN ANALYSIS OF THE 

2018 ELECTIONS FOR GOVERNOR 
ABSTRACT: This research aims to investigate 
the influence of social networks, represented 
by Facebook, in the result of the elections. In a 
complementary way, it was sought to find out 
which other variables, political and personal, 
affect the voting obtained by the candidates. 
Using Quantile Regressions, the analysis made 
it possible to identify impacts in different places 
of the distribution of votes, in order to observe 
different answers between the best and the least 
voted candidates. The object of study is the 2018 
lawsuit for the position of state governor. Among 
the results found is the positive influence of the 
number of Facebook followers of the candidates 
on the number of votes obtained, which 
demonstrates the importance of digital influence 
in the election results and in the democratic 
process. Another point to highlight is the strong 
influence of the president of the republic who 
would be elected in this same lawsuit.
KEYWORDS: Elections, Social Networks, 
Facebook, Quantile Regression.

1 | 	INTRODUÇÃO
As redes sociais têm influenciado cada 
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vez mais os comportamentos e relações da sociedade, possibilitando maior acesso à 
informação e engajamento dos indivíduos. De acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia 
e Estatística (IBGE), em 2017, o Brasil tinha 126,4 milhões de usuários de internet, cerca 
de 69,8% da população com 10 anos ou mais. Esses quase setenta por cento da população 
são um potencial utilizador de alguma rede social existente.

Dentre estas, o Facebook vem ganhando espaço nas campanhas eleitorais em 
virtude da rápida divulgação de conteúdo político-eleitoral, além da aproximação entre 
candidatos e eleitores. Conforme Oliveira e Coimbra (2016) e Gomes (2009), a utilização 
das redes sociais em processos democráticos tem sido fundamental em campanhas 
eleitorais mundo à fora, como, por exemplo, nas campanhas dos presidentes dos Estados 
Unidos em 2008 por Barack Obama, estudada por Esperidião e Reno (2008) e Donald 
Trump em 2017, como observado por Lima (2017), bem como nas eleições brasileiras a 
presidência de Dilma Rousseff em 2014 (ROSSINI, 2015).

Apesar da utilização crescente destes meios para campanhas eleitorais, ainda são 
escassas as pesquisas sobre o uso das redes sociais como ferramenta de campanha., 
identificando quais os conteúdos são gerados, bem como seus efeitos em cenários locais 
e regionais (MASSUCHIN E TAVARES, 2015).

Acrescenta-se à importância do estudo relativo à utilização das redes sociais 
em processos eleitorais, o fato de que Justiça Eleitoral brasileira autorizou mediante 
regulamentação, pela primeira vez nas eleições nacionais, a propaganda eleitoral na 
internet, incluindo anúncios eleitorais pagos e impulsionamento de publicações (BRASIL, 
2017).

Sendo assim, embora tenha aumentado a utilização das redes sociais por parte dos 
candidatos a eleições fica a questão de qual seria o impacto da utilização desta estratégia 
na obtenção de votos. Será que a utilização das redes sociais pelos candidatos é mesmo 
capaz de gerar votos? Quanto maior o número de seguidores do perfil do Facebook maior 
o número de votos obtidos pelo candidato? Ou ainda, quanto mais postagens na rede social 
mais votos obtidos?

Esta pesquisa tem o objetivo geral de investigar a influência das redes sociais na 
obtenção de votos por candidato ao governo estadual no primeiro turno da eleição de 2018. 
De forma complementar, buscou-se averiguar quais outras variáveis, políticas e pessoais, 
afetam na votação obtida pelos candidatos

Para tanto foi utilizada um modelo de Regressão Quantílica, a partir dos dados 
obtidos junto ao TSE (TSE, 2018) e de métricas extraídas do Facebook.

Dentre os resultados obtidos, constata-se que quanto maior o número de seguidores 
do perfil de um candidato no Facebook, maior a quantidade de votos obtida. Outra variável 
impactante é pertencer ao partido do presidente eleito no mesmo ano, indicando a influência 
deste nas eleições.

Além desta introdução, o presente trabalho dispõe de mais cinco capítulos. No 
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segundo capítulo é realizada a revisão bibliográfica apresentando as principais referências 
na literatura. No terceiro capítulo é feita uma descrição da base de dados. No seguinte, 
apresentada o modelo e o método econométrico utilizados. No capitulo posterior os 
resultados encontrados são expostos. Por fim, tem-se as considerações finais da pesquisa 
e sugestões para trabalhos futuros.

2 | 	REVISÃO DA LITERATURA
Vários são os fatores e mecanismos que influenciam o número de votos obtidos 

pelos candidatos em um processo democrático. Um destes mecanismos, cujo efeito já foi 
objeto de estudos, diz respeito ao tempo de propaganda eleitoral gratuita. Conforme Speck 
e Cervi (2012), “O recurso tempo tem grande impacto sobre a dinâmica da disputa eleitoral 
nacional e estadual em função da presença praticamente universal de acesso a rádio e TV 
no Brasil...”.

Neste contexto, a internet contribui com o crescimento da circulação de informações, 
oferece espaço online de comunicação individualizado para a elite política e também altera 
a forma de interação entre candidatos e eleitores (STROMER-GALLEY, 2000; HOLTZ-
BACHA et al., 2012).

Dentre essas mídias sociais, o Facebook vem continuamente ganhando destaque e, 
nas eleições de 2012, foi utilizado por 80% dos candidatos das capitais, além de estar mais 
presente que websites e outras redes sociais disponíveis (BRAGA, NICÓLAS, BECHER, 
2013; MASSUCHIN; TAVARES, 2015).

Acrescenta-se a isto, o fato de que, a eleição de 2018 no Brasil foi a primeira eleição 
em que foi permitido utilizar o impulsionamento de conteúdo na internet para fins eleitorais, 
desde que identificado de forma inequívoca e contratado exclusivamente por partidos 
políticos, coligações, candidatos e seus representantes (BRASIL, 2017).

No estudo de Spierings et al. (2014), realizado para avaliação do impacto das mídias 
sociais nas eleições holandesas em 2010, analisando as redes sociais Twitter e o Hyves, foi 
verificado que esta não apresentou resultado estatisticamente significativo, enquanto para 
aquela, a cada 1.000 novos seguidores são gerados cerca de 190 votos extras.

Reis (2018), analisou das diferentes categorias de gastos em campanhas públicas 
e o impacto das redes sociais no desempenho de candidatos ao cargo de vereador nas 
eleições municipais de São Paulo em 2016. Foi verificado que as campanhas em redes 
sociais como Facebook e Twitter produzem efeito positivo e significativo no número de 
votos obtidos pelos candidatos.

3 | 	DADOS
Esta pesquisa analisa a relação entre características pessoais, eleitorais e das 
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redes sociais, especificamente o Facebook, e a quantidade de votos obtida em primeiro 
turno no pleito de 2018 para o cargo de governador em todos os estados brasileiros e no 
distrito federal. 

Os dados relativos aos candidatos aos governos estaduais e distrito federal e à 
quantidade de votos recebidos foram obtidos por meio do repositório de dados eleitorais 
do TSE (TSE, 2018). Foram coletados dados socioeconômicos (idade, gênero, raça, 
escolaridade, estado civil, ocupação, patrimônio total declarado), filiação partidária, 
coligação, prestação de contas e resultado das eleições. A amostra englobou todos os 
184 candidatos que estavam com situação de candidatura aprovada conforme os dados 
do TSE.

Para analisar as atividades dos candidatos no Facebook foi utilizada a ferramenta 
paga SocialInsider®, empregando como filtro de pesquisa o período entre o primeiro dia 
permitido para campanha eleitoral até o dia anterior ao da votação em primeiro turno, ou 
seja, o período de 16 de agosto de 2018 até 06 de outubro de 2018. 

Para tanto, foram utilizados os perfis do Facebook extraídos a partir dos dados 
fornecidos pelos candidatos ao TSE, ou mediante pesquisa na própria rede social.

As métricas extraídas do Facebook foram: o número total de seguidores, o número 
de curtidas, comentários e compartilhamentos (engajamento) e o número de conteúdo 
publicado (postagens).

Para explicitar mais as diferenças entre os candidatos, a amostra foi dividia em 
quatro grupos iguais, de acordo com o número de votos obtidos dividido pelo tamanho do 
eleitorado, cada um com 46 observações.

Assim, o Grupo 1 é composto pelos candidatos menos votados que tem em 
média 0,2% de aprovação nas urnas. O seguinte engloba os que tem uma média de 2%, 
chegando ao máximo de 4%. O Grupo 3 tem candidatos cujo percentual de votação, relativo 
ao tamanho do eleitorado, fica entre 0,04% e 0,15%. Por fim, os mais votados têm uma 
média de 28% atingindo um máximo de quase 55%. O Gráfico 1 mostra a razão entre os 
votos obtidos e o tamanho do eleitorado e sua distribuição. Observa-se que até 80% dos 
candidatos não tem pelo menos 20% de votos.
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Gráfico 1 – Percentual de votos obtidos

Elaboração Própria.

A Tabela 1 mostra as principais estatísticas descritivas das variáveis empregadas na 
pesquisa, buscando traçar um perfil para os candidatos de acordo com o grupo em que estes 
se encontram. Em suma, os quatro grupos são compostos por indivíduos majoritariamente 
brancos, casados, do sexo masculino e com ensino superior. No grupo menos votado a 
média de pessoas com tais atributos é ligeiramente menor. Quanto a ser um candidato 
disputando reeleição, nota-se que apenas os mais votados possuem tal característica. 
Apenas os menos votados não tinham candidatos do mesmo partido que o presidente que 
viria a ser eleito no mesmo ano. Os menos votados são os que menos gastam, em média. 
Esse grupo também é o que apresenta a menor dispersão. O montante total das despesas 
de campanha declarados à justiça eleitoral superou 440 milhões de reais. 

Especificamente sobre as atividades referentes ao Facebook, observa-se uma 
relação diretamente proporcional entre votos obtidos e número de seguidores, engajamento 
e postagens, a medida em que se caminha do grupo menos votado para os mais votados, 
a média de tais variáveis é maior. 
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Variável Grupo 1 Grupo 2 Grupo 3 Grupo 4

Razão Votos 0,002
(0,00)

0,021
(0,01)

0,091
(0,03)

0,284
(0,09)

Superior 0,80
(0,40)

0,935
(0,25)

0,913
(0,28)

0,913
(0,25)

Casado 0,58
(0,49)

0,761
(0,43)

0,761
(0,43)

0,826
(0,38)

Branco 0,43
(0,50)

0,739
(0,44)

0,783
(0,41)

0,674
(0,47)

Masculino 0,71
(0,45)

0,848
(0,36)

0,870
(0,34)

0,957
(0,20)

Reelegível 0
(0,00)

0
(0,00)

0,174
(0,38)

0,261
(0,44)

PSL 0
(0,00)

0,0652
(0,25)

0,109
(0,31)

0,0870
(0,28)

Político-2014 0,32
(0,47)

0,348
(0,48)

0,457
(0,50)

0,543
(0,50)

Político-2016 0,43
(0,5)

0,196
(0,40)

0,109
(0,31)

0,0870
(0,28)

Gasto 0,13
(0,56)

0,8
(1253)

3724
(3404)

5272
(3744)

N Candidatos 7,63
(1,69)

7,565
(2,10)

7,500
(1,99)

6,565
(1,64)

Seguidores 3208
(6122)

23914
(32750)

132585
(396871)

188652
(415251)

Engajamento 6242
(18687)

78957
(132484)

111830
(104611)

233140
(203525)

Postagens 84,74
(79,74)

200,8
(132,10)

210,1
(107,2)

237,7
(87,45)

Tabela 1 – Média e Desvio Padrão por Grupos formados com base na Razão de votos dos candidatos.

Fonte: TSE (2018). Elaboração Própria. Nota: A variável Gasto está em milhões de reais. Desvio-
Padrão entre parênteses.

Observando o Gráfico 2 fica evidente a assimetria dentro da amostra. Quase 50% 
dos que pleiteavam o cargo de governador tinham menos de um milhão de seguidores. 
O engajamento, que reflete o número de interações dos usuários da rede com o perfil 
do político, é praticamente o mesmo, menos de um milhão, para quase 80% da amostra. 
Para o número de postagens, porém, essa diferença entre mais votados e menos votado 
é menor.
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Gráfico 2 – Candidatos e Facebook: Seguidores, Engajamento e Postagens.

Elaboração Própria. Nota: (A): Número de seguidores em milhões; (B): Número de engajamento em 
milhões; (C): Número de postagens.

4 | 	MODELO 
Visando obter o impacto das redes sociais, de acordo com as métricas obtidas 

para o Facebook, no número de votos obtidos pelos candidatos aos governos estaduais 
e distrito federal, foram consideradas variáveis em 4 conjuntos: características pessoais, 
políticas, particularidades do pleito disputado e métricas de atividades nas redes sociais. É 
importante, também, levar em consideração o tamanho do eleitorado de cada unidade para 
que se possa fazer uma comparação mais adequada entre os candidatos. Assim, a variável 
dependente adotada é a razão entre o total de votos aferido e o número de eleitores. 
Foi aplicado o operador logarítmico em todas as variáveis contínuas para que os seus 
respectivos parâmetros estimados sejam interpretados como elasticidades. 

A equação abaixo representa tal construção. 

As variáveis entre parênteses refletem os grupos conforme descritos no Quadro 1, 
para as quais ɑ, λ, y e π são vetores colunas de coeficientes e  é o erro aleatório.
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Variável Descrição

Razao votos Relação entre os votos obtidos pela quantidade total de votos válidos para 
governador no respectivo Estado.

Pessoais

Superior Dummy para candidato(a) com grau de escolaridade de nível superior - valor 1 
para candidatos com nível superior completo e valor 0 caso contrário (superior 
incompleto; médio completo; médio incompleto; fundamental completo; 
fundamental incompleto).

Casado Dummy para candidato(a) casado(a) e outros estados civis - valor 1 para casado 
e 0 para os demais (Solteiro (a), Divorciado (a), Separado (a) judicialmente, 
Viúvo(a)).

Branco Dummy para candidato(a) de cor branca e outras cores - valor 1 para candidatos 
de cor branca e valor 0 caso contrário (Amarela, Branca, Indígena, Parda, Preta).

Masculino Dummy para candidato(a) do sexo masculino - valor 1 para candidatos do sexo 
masculino e zero para sexo feminino.

Políticas

Reelegível Dummy para candidato(a) à reeleição - valor 1 caso seja candidato à reeleição e 
valor 0 caso contrário.

PSL Dummy para candidato(a) do mesmo partido do candidato à presidência Bolsonaro 
ou outros partidos - valor 1 para candidatos do PSL e valor 0 caso outros partidos.

Politico_14 Dummy para candidato(a) que tenha disputado nas eleições de 2014 - valor 1 
para candidatos que disputaram a campanha de 2014 e valor 0 caso não tenha 
disputado. Note que um candidato reelegível foi político em 2014, mas o contrário 
não acontece. 

Politico_16 Dummy para candidato(a) que tenha disputado nas eleições de 2016 - valor 1 
para candidatos que disputaram a campanha de 2016 e valor 0 caso não tenha 
disputado.

Pleito

Gasto Volume total de recursos gastos com a campanha eleitoral declarados pelo 
candidato(a).

N Candidato Quantidade de candidatos disputando a eleição.

Facebook

Seguidores Número de perfis no Facebook que seguem o perfil do candidato(a).

Engajamento Número que representa o engajamento total do perfil do candidato(a), o que inclui 
todas as interações do perfil (reações, comentários e compartilhamento).

Posts Número de publicação de conteúdo no perfil.

Quadro 1 – Denominação e descrição das variáveis do estudo.

Elaboração Própria.

Utilizou-se do arcabouço de Regressões Quantílicas (RQ) para estimar os efeitos 
de cada variável. A escolha pauta-se na característica do sistema majoritário de eleição 
no qual o resultado em primeiro turno pode ser obtido em diferentes partes da distribuição 
de votos, quer seja com vitória em primeiro turno (2º e 3º quartis), ou na possibilidade de 
disputa em segundo turno, no qual os candidatos obtêm uma quantidade de votos inferior 
à maioria absoluta de votos (1º quartil). Além disso, a descrição dos dados mostrou um 
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perfil bem diferente entre candidatos mais e menos votados. Usar um coeficiente que de o 
efeito das variáveis apenas na média diminui o poder de explicação dos resultados. Foram 
usados erros padrões robustos.

De forma complementar, incluiu-se a estimação do modelo pelo método usual dos 
Mínimos Quadrados Ordinários (MQO). Como poderá ser visto, o efeito de cada variável 
ao longo da distribuição da razão de votos é bem diferente do seu efeito na média, relatado 
pelo MQO. O anexo A traz isso graficamente.

5 | 	RESULTADOS
A tabela 2, apresenta os parâmetros estimados para os respectivos quartis. As 

análises feitas consideram o nível de significância de 10%. Os resultados do modelo de 
Mínimos Quadrados Ordinários (MQO) estão presentes apenas para enfatizar o ganho na 
escolha do método. 

Variáveis MQO Q1 Q2 Q3

Superior
0,283 0,660*** -0,163 -0,0931
(1,00) (2,83) (-0,34) (-0,29)

Casado
0,109 -0,126 -0,0141 0,170
(0,55) (-0,50) (-0,09) (1,23)

Branco -0,106 -0,0559 -0,273 -0,246*
(-0,64) (-0,36) (-1,33) (-1,95)

Masculino
0,0691 0,492 0,321* 0,251
(0,31) (1,65) (1,69) (1,45)

Reelegivel
0,451** 0,334* 0,476** 0,121
(2,41) (1,69) (2,49) (0,76)

PSL
0,992*** 1,208*** 0,960*** 0,857**
(4,83) (4,15) (6,19) (2,33)

Politico_14
-0,153 0,0347 -0,227* -0,245**
(-1,03) (0,20) (-1,80) (-2,10)

Politico_16
-0,390* -0,807** -0,664** -0,302***
(-1,75) (-2,50) (-2,15) (-2,62)

Gasto
0,345*** 0,459*** 0,356*** 0,347***
(6,38) (7,68) (5,45) (8,34)

NCandidatos
-1,430*** -1,640*** -1,146*** -0,899***
(-5,06) (-4,69) (-3,50) (-4,24)

Seguidores
0,307*** 0,196** 0,287*** 0,339***
(4,12) (2,36) (3,26) (5,32)

Engajamento
0,001 0,001 0,001 -0,001
(0,66) (1,34) (0,28) (-1,59)
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Posts
-0,098 -0,224** -0,076 -0,029
(-1,09) (-1,98) (-0,67) (-0,29)

Notas: Estatística t entre parênteses. *** p<0,01, ** p<0,05, * p<0,1. Q1= primeiro quartil; Q2= segundo 
quartil; Q3=terceiro quartil.

Tabela 2 - Resultado da Estimação da Equação (1)

Apenas a variável Casado não apresentou influencia na votação recebida. Ter ensino 
superior mostrou-se importante apenas no primeiro quartil. Candidatos do sexo masculino 
no segundo quartil obtiveram maior número de votos. Por sua vez, o coeficiente estimado 
para a variável Branco foi negativo e significante no terceiro quartil. Assim, dentre os mais 
votados, não ser branco possibilitou uma vantagem na votação. De fato, essa característica 
é um diferencial pois a maioria dos candidatos é da cor branco em todos os quartis. 

De acordo com os parâmetros estimados, os candidatos que estavam concorrendo 
reeleição obtiveram maior razão de votos, exceto no último quartil. Pertencer ao PSL foi o 
fator mais impactante dentre todos os analisados e para todos os quartis. O efeito Bolsonaro 
alavancou a votação de seus companheiros de partido.

Quando se analisam os parâmetros das variáveis Político_14 e Político_16 observa-
se que candidatos já conhecidos pelos eleitores tiveram desvantagem no pleito em questão. 
Isso pode ter ocorrido por que a assimetria de informação do eleitor quanto a estes políticos 
específicos é menor ou ainda indicar um desejo de renovação da classe política.

Os gastos de campanha são conhecidos na literatura como grandes influenciadores 
no resultado das eleições, consequentemente no número de votos obtidos (ARRAES, 
AMORIM NETO, SIMONASSI, 2017; CASTRO, VIANA, 2018). 

De forma similar, nesta pesquisa encontrou-se impacto positivo dos gastos sobre 
votação, com destaque para o primeiro quartil, onde o aumento de 1% nos gastos de 
campanha implica em aumento de quase 0,5% na razão de votos.

Já para o número de candidatos disputando a eleição verificou-se que uma maior 
competição implica em menor número de votos. Também fica evidente que os candidatos 
menos votados (primeiro quartil) são justamente os mais afetados.

Quantos às métricas referentes à utilização da rede social Facebook, variáveis 
Seguidores, Engajamento e Postagens, apenas os coeficientes da variável Seguidores, 
é estatisticamente significante para todos os quartis, com o da variável Postagens sendo 
significante e negativo para os menos votados.

Ter mais seguidores tem uma maior expressividade perante os mais votados. Se 
o número de seguidores crescer 1%, o número de votos obtidos aumenta em cerca de 
0,28%, para o segundo quartil (mediana), ou seja, a cada 1.000 seguidores são obtidos 260 
votos, tudo mais constante.

Já quando se está dentre os 25% mais votados (terceiro quartil), a elasticidade é 
maior. Um aumento da mesma magnitude sobre o número de seguidores (1%) provoca 
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crescimento de 0,34% no número de votos obtidos, ou seja, a cada 1.000 seguidores temos 
310 votos obtidos.

Assim, o que de fato mostra-se capaz de influenciar na quantidade de votos obtidos, 
é o número de seguidores do perfil do candidato. Embora o número de postagens apresente 
um parâmetro significante e negativo, por ser apenas no primeiro quartil pode-se dizer que 
a chance de afetar o resultado da eleição é muito pequena.

Uma possível explicação para isto é que o conteúdo gerado pelos candidatos no 
Facebook pouco afeta o comportamento dos eleitores. Estes, por sua vez, já revelam sua 
escolha quando viram seguidores, uma espécie de “eleitor ideológico” que já acompanhava 
o perfil do candidato, ou seja, não aderiu ao perfil do candidato na rede apenas pelo 
conteúdo que foi disponibilizado ou pelo engajamento do perfil. 

Larsson et al (2012), já havia estudado este fenômeno. Em seu estudo realizado 
com dados de campanha da rede social Twitter nas eleições da Suécia em 2010, por 
meio de análise discursiva e descritiva, foi constatado que a maioria de perfis com muitos 
seguidores já era conhecidos pelo público e já estavam estabelecidos na mídia. Entretanto, 
afirmaram que mesmo candidatos desconhecidos teriam a oportunidade de integração e 
impacto na discussão política por meio da utilização da rede social.

6 | 	CONSIDERAÇÕES FINAIS
A única medida que se demonstrou significativa, em todos os quantis, foi relativa 

à quantidade de seguidores. Assim, quanto mais seguidores maior a quantidade de votos 
obtidos. Isso demonstra a importância das redes sociais no processo democrático pela sua 
rápida capacidade de alcance e divulgação de informações. Além do que, em tempos de 
restrição orçamentária para a realização de campanhas eleitorais, bem como com o fim 
do financiamento privado, a utilização da Internet e das redes sociais para a difusão de 
propostas e contato com o eleitorado torna-se uma alternativa extremamente importante.

Destaca-se também o coeficiente negativo e significante para o número de 
postagens, dentre os candidatos menos votados. Isso pode denotar que tais políticos 
compartilham conteúdo que desagrada o eleitorado. Já o engajamento considera todos 
os tipos de comentários e reações, sejam estas negativas ou positivas, o que pode ter 
impactado na falta de significância estatística.

Quanto as demais explicativas, o maior impacto foi quanto a variável relativa 
a pertencer ao mesmo partido que o presidente Jair Bolsonaro, do PSL. Neste pleito 
especifico, vários candidatos, inclusive de outros partidos, que associaram sua imagem 
à do então postulante à presidência tiveram êxito. Algo que ficou conhecido como efeito 
Bolsonaro.

O gasto de campanha, ou seja, as despesas eleitorais declaradas à justiça eleitoral, 
continuam demonstrando sua importância sobre o resultado nas urnas. Porém, chama 
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atenção o efeito negativo das variáveis ter disputado as eleições em 2014 e ter disputado 
as eleições em 2016, o que pode ser entendido como um desejo de renovação da classe 
política. No entanto, para os candidatos que estavam disputando a reeleição o impacto 
sobre a votação foi positivo. Ressalta-se que tais candidatos podem “usar a máquina 
pública” eleitoralmente a seu favor.

Por fim, dentre as características pessoais, enfatiza-se o efeito negativo da variável 
Branco dentre os mais votados. Assim, candidatos não brancos tiveram maior aceitação 
nas urnas, algo que contribui para as questões de representatividade.

Para os próximos trabalhos relativos ao tema espera-se uma melhoria das métricas 
que podem ser extraídas das redes sociais tanto em nível de precisão quanto ao de 
diversidade de informações. Por exemplo, a variação de seguidores durante a campanha 
era uma variável que poderia acrescentar muito aos resultados desta pesquisa, mas em 
virtude de inconsistências nas medições não foi utilizada. O engajamento também é uma 
métrica que pode ser melhorada de forma a separar fatores positivos ao perfil de fatores 
negativos, levando em consideração reação e comentários positivos ou negativos.
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ANEXO A – GRÁFICO DOS RESULTADOS DA REGRESSAO QUANTILICA
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