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APRESENTACAO

O livro “Moda, Identidade e Branding” € uma obra coletiva, feita @ muitas méos e de
diversas perspectivas, que propde reflexdes criticas sobre a ldentidade, como ser, pessoa
ou usuario, como objeto ou, ainda, como produgédo, no campo de estudos da Moda. No
livro, constam pesquisas e proposi¢des feitas por autores oriundos de diferentes regides do
Brasil e reconhecidas instituicdes de ensino.

Para uma melhor percepcéo e leitura é primordial resgatar as significancias dos
termos “Moda”, “Identidade” e “Branding”, como meio de catalisar a leitura e tornar as
reflexdes propostas, por ela, ainda mais estruturadas e provocativas.

“Moda” € um termo que tem significado diferente se escrito “moda” (com ‘m’
minusculo) ou se escrito “Moda” (com ‘M’ mailsculo). Aqui, nesta abordagem, trata-se
do termo “Moda” (com ‘M’ mailsculo) por relatar um campo de estudos que envolve, por
muitissimas vezes, o vestuario e as representagdes visuais dele como cerne de discussoes.
Neste sentido, “Moda”, aqui, significa, portanto, a demonstracdo visual, por meio do
vestuario e das praticas vestimentares, de significados criados intencionalmente (com ou
sem consciéncia), seja no cotidiano ou em ocasides especiais.

“Identidade” reflete sobre a individualidade e a capacidade de diferenciagéo do todo,
em uma pessoa e/ou em um objeto, por meio da singularidade de caracteristicas. Nesta
obra, a “Identidade” tem a ver em como a roupa e o vestuario podem expressar e identificar
um individuo como singular, e, ao mesmo tempo, pertencente, mas diferente, de um grupo
(ou grupos) social (sociais).

Por fim, “Branding” pode ser compreendido como ‘gestao de marca’, especialmente
conectada a questao de ldentidade Visual, onde o propenso consumidor pode memorar
a marca através de elementos visuais, como cores, simbolos, signos etc. Na ocasido, o
“Branding” é entendido como a percepg¢éo de construir e gerenciar identidades, também,
através de elementos expressos no vestuario e nas praticas vestimentares.

Os capitulos constam de diferentes visbes e propositos para estas tematicas, de
modo a propiciar uma perspectiva multidisciplinar e contributiva para os proximos passos
em favor de uma Moda com maior expressdo da sua ldentidade (e as estratégias para
exposi¢do desta). Todos os capitulos foram feitos com esforcos de pesquisas sérias e
revisados, de modo a apresentar o melhor possivel dos resultados alcangados.

Boa leitura e que o espirito da uma melhor percepcao possa contaminar, também,
a voceé.

Régis Puppim
Elisangela Tavares da Silva
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CAPITULO 1
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RESUMO: Este artigo tem como proposicéo
compartilhar as pesquisas e projetos realizados
pelo Atelié Escola Quidesign, um nuacleo de
estudos e pesquisas ligadas ao universo da moda
e de solugbes sustentaveis para a industria téxtil,
contribuindo a inclusdo dos assuntos da moda
na cultura. Nos ultimos quatro anos de pesquisa
e varios projetos e acbes, o REDESIGN ja
aparece como uma potente opgao para oferecer
possibilidades criativas e reduzir os residuos
solidos da cadeia téxtil, gerando novos produtos
e valorizando a matéria prima. Os primeiros
projetos foram direcionados a dar uma nova vida
as sobras de estoques das empresas, sobras
e pecas ndo aceitas pelo mercado e sobras do
corte que seriam transformados em residuos.
Nos ultimos meses, com o evento da pandemia
causada pelo COVID 19, esta opgéo se destaca
também nos pedidos de consultoria, afinal o
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ficar em casa sugere novo olhar para o guarda
roupa. Destacamos alguns projetos e produtos
para ilustrar este momento de reflexdo com uma
producgéo autoral usando as sobras do atelié.
PALAVRAS- CHAVE: Moda, artesanato, cultura,
redesign. upcycling.

THE ART OF KNOW HOW: RESEARCH
OF SUSTAINABILITY FASHION ARTISAN
TECHINIQUES

ABSTRACT: This article has the proposal of
sharing the researches and projects made by
the Atelie Escola Quidesign, a study group
and researches connected with the fashion
universe bringing sustainable solutions to the
textile industry, contributing to the inclusion
of the fashion subject in our culture. In the last
four years of researches, different projects and
actions, REDESIGN shows as a powerful option
that offers creative possibilities to reduce solid
waste in the textile chain, creating new products
and valuing the raw material. The first projects
were aimed at giving a new lease of life to
leftovers from the companies inventories, parts
nos accepted by the market and cut leftovers that
would be turned into waste. In recente months,
with the event of the pandemic caused by the
COVID19, this option also stands out in consulting
requests, after all, staying at home suggests a
new look at the wardrobe. We highlighted some
projects and products to illustrate this moment of
reflection with an authorial production using the
leftovers from the studio.

KEYWORDS: Fashion, craftsmanship, culture,
redesign,upcycling.
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11 INTRODUGAO

Com o objetivo de enfrentar os paradigmas modernos: Inovagéo e novas tecnologias
x Preservagédo cultural e sustentabilidade, o Atelié Escola Quidesign propde cursos,
pesquisas e foi idealizado para oferecer mentoria de projetos em desenvolvimento de
produtos sustentaveis de moda, contribuindo para a produgdo e consumo consciente,
conferindo identidade aos produtos para garantir a competitividade no mercado e neste
contexto ver o design de moda com um olhar museolégico e agente ressignificador da
cultura.

Com este proposito busca promover: pesquisa de técnicas artesanais como
ferramentas de inclusdo social; capacitacdo e formacdo profissional para o mercado
de trabalho, fazendo uso de praticas que fomentem uso sustentavel da matéria prima;
desenvolver novo olhar nas habilidades da arte do fazer relacionadas a producéo artesanal
e na economia colaborativa, construindo novas redes e conexdes.

Através de cursos, oficinas e workshops buscamos possibilidades ligadas a
construgéo da roupa e ao fazer tradicional, onde habilidade é matéria prima. Incentivando
as pesquisas de novos materiais e processos construtivos, trazendo inovagéo e tecnologia
para conforto, bem estar e potencializando o uso de materiais e saberes nativos para
solugdes criativas de finalizacdo e acabamentos.

2| REFERENCIAL TEORICO

Partimos da ideia de que é na concepgéo do design que se determina o impacto
ambiental de um produto, e entendemos a proposta de utilizacdo do design como
ferramenta de transformacgéo social. O conceito do Atelié se encaixa nas premissas do
plano setorial de moda do ministério da cultura referente a preservar a diversidade cultural e
a inclusao social, percorrendo o universo econémico e artistico da sociedade com inovagéo
e sustentabilidade.

Formado por trés nucleos independentes que se interagem, a partir do processo
criativo, com o0 objetivo de integrar as fases do desenvolvimento, criacdo, concepcao
e producdo de produtos e atuando em trés frentes: Arte e Educagéo — atelié; Cultura e
Identidade — oficinas; Pesquisa e praticas projetuais de design — laboratério.

Os cursos oferecidos seguem as diretrizes e os objetivos de desenvolvimento
sustentavel na cadeia téxtil (ODS), na busca de solugdes criativas e econémicas. A escolha
da matéria prima e a oficina de modelagem fazem parte das estratégias de projetos com
zero residuo sélidos, e o impacto do ciclo de vida do produto é sempre considerado.

Faremos aqui um recorte e apresentar o Redesign como uma das opg¢des viaveis e
possiveis no universo de um Atelié. Através de desconstrugéo e técnicas manuais, vamos
transformar pecas descartadas, retalhos e residuos em novos produtos desejaveis com
valor agregado. Esse processo de transformacédo de renovar, reformular um produto, no
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caso um produto téxtil, criar uma nova peca feita de uma roupa que ja existe agregando um
maior valor € upcycling e permite vivenciar a experiéncia de produzir suas prdprias roupas,
criando lagos emocionais, ou novos protétipos a serem replicados com processo industrial.

Este processo de gestédo da vida util do produto apresenta quatro pontos relevantes
do fazer sustentavel para nosso projeto:

Reduzir: o consumo dos recursos naturais e das fontes de energia; e 0s residuos
que pela dificuldade de reciclagem das fibras terminam como lixo.

Repensar: envolve questionar sobre o que é fundamental e analisar a necessidade
da aquisicéo, para que ndo sejam tomadas atitudes por impulso;

Reutilizar: antes de descartar, verificar a viabilidade de conserto e se o0 objeto pode
ser usado para outra funcionalidade.

Redescobrir: os conhecimentos e sabedorias tradicionais (manuais) e incorpora-los
a tecnologa.

O pensamento do soci6logo Zigmunt Bauman, permeia a discuss&o aqui apresentada:
“a mais pungente e menos responsavel das questdes dos nossos tempos de modernidade
liquida ndo é “o que fazer”, mas “como fazer™. (Balman2010)

2.1 Figuras

Figura 1 — Exercicios de volumetria: pontos manuais e moulage.

Fonte: da autora

Figura 2 -Moulage com toalha de croché. Figura 3- Moulage saia: renda renascenca e linho.

Fonte: da autora Fonte: da autora
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Figura 4- Mangas de toalhas croché. Figura 5 — pontos manuais.

Fonte: da autora Fonte: da autora

31 OBJETO DE PESQUISA

As imagens referenciadas nas figuras foram frutos de projetos e de oficinas e
workshops de Redesign desenvolvidos em espacos compartilhados, em diferentes
momentos e contextos.

Na figura 1. moulage e pontos manuais; na figura 2. Mangas de toalha de croché
do acervo da familia através de moulage, fruto de uma performance na galeria HVFArts; na
figura 3. Saia de renda renascenca tinturada ( era uma toalha branca), um lencgol de linho
de vérias geracgbes renasce como vestido de noiva; figura 4. moulage resignificando as
delicadas pecas e manualidades, afetos e lembrangas estdao presentes; figura 5. Camisa
desconstruida, sai a gola e entra pontos manuais no decote e caseado que personalizam
a camiseta e blusa de seda.

A delimitacdo do objeto da pesquisa torna-se ampla quando compreendemos que
toda e qualquer peca carrega em si um vir-a-ser que pode desabrochar a partir das técnicas
de Redesign.

41 ANALISE E CONCLUSAO

Este caminho da pesquisa tém se dado de maneira natural e fluida, onde o ponto
central era o slow fashion (HONORE, 2005) e a busca de possibilidades sustentaveis
para agregar valor através de processos manuais. Li Edelkoort, uma das analistas de
tendéncias mais importantes do mundo afirma em seu manifesto anti-fashion que uma
filosofia inovadora com foco em téxteis, confecgcéo de roupas e o renascimento iminente da
alta-costura e trabalhos manuais seréo o novo luxo.

A delimitacdo do objeto da pesquisa torna-se ampla quando compreendemos que
toda e qualquer peca pode e carrega em si um vir-a-ser que pode desabrochar a partir
das técnicas de Redesign e Upcycling enriquecidas com artes manuais. Concluimos que é

possivel recriar o mundo em que vivemos, com ética e sem residuos.
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