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APRESENTACAO

O campo da comunicagédo tem se consolidado na produg¢do de conhecimento por
meio de monografias, dissertacbes e teses em cursos de graduacgdo, especializagéo e
programas de Mestrado e Doutorado, mas, também, da realizagéo de relevantes eventos
regionais, nacionais e internacionais, de publicacdes em revistas cientificas qualificadas e
debates acerca de tematicas transversais que se enleiam aos processos comunicacionais
contemporéaneos, evidenciando relagdes inerentes entre passado, presente e futuro.

A Comunicag@o constitui-se de diversas &areas do saber que se entrecruzam
e emolduram, por meio da especificidade de objetos empiricos e objetos teoricos,
metodoldgicos e epistemolégicos, produzindo investigagdes que tratam da sociedade,
organizagdes, tecnologias, atores sociais etc. Pesquisas de importancia internacional que
devem atentar para a necessidade do impacto social, promovendo ac¢bes, propostas e
produtos que interfiram na realidade de pessoas, comunidades, paises, organizacdes e
sociedades.

O mundo atual caracteriza-se pela confusao social, colapso da ética e da integridade,
busca frenética do poder e de se apoderar da consciéncia do Outro por meio de narrativas e
praticas de desinformagéo assim como pelo erigir do “ministério da verdade” que condiciona
a verdade a “quem fala” e “de onde fala”, da “novilingua”, “novafala” ou “novidioma” que
oprime o pensar e falar livres, abertos e do “duplipensar”, a aceitagédo simultanea de duas
crencas mutuamente contraditérias como corretas, tal como profetizou George Orwell, em
1949, pensar, problematizar e analisar o lugar da comunicagdo nesse ambiente torna-se
fulcral para as democracias, haja vista que ela, a comunicacéo, s6 prospera em lugares com
abertura para a circulagdo de informacéo e de irrestrita liberdade de expresséo, conforme
os ditames da Constituigao.

Nesse sentido, esta obra viceja, por meio da participacéo de pesquisadores do Brasil
e de outras nacdes, multiplas expectativas, desafios e oportunidades para a comunicagéao
em um tempo de emergentes formas de ver, estar e sentir 0 mundo que ressignificam
a existéncia, redefinem profissdées e produzem emergentes modos de interacéo, troca e
socialidade.

Queremos que o conhecimento aqui materializado, n&o sirva, de acordo com Hayek
(2019, p.49), para moldar resultados como um artifice faz com sua obra, mas, ao contréario,
para “cultivar um crescimento ao oferecer um ambiente favoravel, aos moldes do jardineiro

com as plantas”.

ORWELL, George. 1984. Séo Paulo: Cia das Letras, 2009.
HAYEK, F. A. A pretensao do conhecimento. Sdo Paulo: LVM Editora, 2019.

Marcelo Pereira da Silva
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RESUMO: As contranarrativas produzidas pelo
ativismo em rede jogam luz sobre a producéo
contra-hegemodnica que se espalha nas
plataformas digitais. Essa producéo nos remete a
conceitos como hegemonia e contra-hegemonia
que inspiram as praticas jornalisticas de
coletivos midiaticos. Sob a luz de autores como
Gramsci, Herman & Chomsky, Traquina, Gitlin
e Moraes, o objetivo deste artigo realizar um
debate conceitual sobre a premissa que rege as
teorias da agéo politica do jornalismo: as noticias
sofrem distor¢des sistematicas para obedecer a
interesses econdmicos, politicos e ideoldgicos.
Com este respaldo tedrico, apresentamos estudo
de caso em torno das narrativas do coletivo
Midia Ninja a fim de refletir sobre as disputas
discursivas nas plataformas digitais.
PALAVRAS-CHAVE: Teorias do jornalismo;
teorias da acdo politica; hegemonia; contra-
hegemonia; Midia Ninja.
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COUNTERHEGEMONIC
COMMUNICATION ON DIGITAL
PLATFORMS: A PERSPECTIVE OF THE
THEORIES OF POLITICALACTION IN
JOURNALISM

ABSTRACT:: The counter-narratives produced
by network activism shed light on the counter-
hegemonic production that spreads across digital
platforms. This production takes us to concepts
such as hegemony and counter-hegemony that
inspire the journalistic practices of the collective
media. based on authors such as Gramsci,
Herman & Chomsky, Traquina, Gitlin, and Moraes,
this article aims to carry out a conceptual debate
on the premise that governs journalism’s theories
of political action: The news undergo systematic
distortions to obey economic interests, political,
and ideological. With this theoretical support,
we present a case study around the narratives
of the Midia Ninja (a far-left type of media found
in Brazil) collective to reflect on the discursive
disputes on digital platforms.

KEYWORDS: Journalism theories; theories of
political action; hegemony; counter-hegemony;
The Ninja Media.

11 INTRODUGAO

E inegavel o tensionamento do campo
jornalistico a partir da entrada em cena de
novos atores favorecidos pela facilidade de
producao e distribuicdo de noticias na internet.
As condig¢des de possibilidade no terreno digital
impulsionaram novas dindmicas noticiosas
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e a emergéncia de uma comunicagdo alternativa em rede. Na contraméo das grandes
organizacdes midiaticas, cidadaos e midiativistas encontram suportes para veicular um
fluxo de informagédo contra-hegemoénica (AGUIAR; SCHAUN, 2010; MORAES, 2013;
MEIKLE, 2003; PERUZZO, 2009).

Durante os oito anos em que ficou na prisdo, de 1926 a 1934, e escreveu Cadernos
do Carcere, o fildsofo marxista e jornalista, Antonio Gramsci, desenvolveu conceitos como
Estado ampliado, sociedade civil, hegemonia e guerra de posi¢cdo, promovendo uma
revisdo das formulagdes propostas por Marx e Engels (COUTINHO, 2011). Na perspectiva
hegemdnica, nédo é integralmente subtraida, aos grupos subalternos, a construcdo de uma
visdo de mundo divergente. “A essa resisténcia politico-cultural € que Gramsci chamaria
contra-hegemonia” (COUTINHO, 2008, p.9). No campo oposto, o processo de conformismo
tem a imprensa a agir como aliado na coer¢éo e dominagao.

[...] Entre os elementos que recentemente perturbaram a dire¢do normal da
opinido publica por parte dos partidos organizados e definidos em torno de
programas definidos, devem ser postos na linha de frente a imprensa marrom
e o radio (onde estiver muito difundido) (GRAMSCI apud COUTINHO, 2011,
p. 283).

A crenga na capacidade de o sistema mididtico exercer interferéncia na selecéo
e circulacdo de informacdes e de interpretagcbes que ajudam a consolidar a construgéo
de consensos sociais € a base das teorias de agdo politica (TRAQUINA, 2012). Este
pensamento encontra eco em autores como Herman e Chomsky, Stuart Hall, Gitlin, Moraes
e Ramonet. A comunicacado tornou-se uma matéria-prima estratégica, sustenta Ramonet
(2013). Autor de A exploséo do jornalismo: das midias de massa a massa de midias,
Ramonet salienta que os grandes grupos midiaticos ndo ocupam mais o lugar do “quarto
poder” — termo cunhado com base no pressuposto que a midia tem o poder de fiscalizagédo
dos poderes Legislativo, Executivo e Judiciario — e agem, como “ferramentas ideoldgicas
de globalizacao” (RAMONET, 2013, p.63).

Moraes (2013) pontua que a digitalizagdo contribuiu para a multiplicagdo do
infoentretenimento, acentuando a concentracdo de setores complementares — imprensa,
radio, televiséo, internet, audiovisual, editorial, fonografico, telecomunicagdes, informética,
publicidade, marketing, celulares, redes sociais —, pois as corporacdes midiaticas se
apresentam como multiplataformas integradas e estabelecem a combinacéo de interesses
estratégicos em diferentes suportes. Em relacéo a multiplicagao do entretenimento na midia,
Aguiar (2008) ja havia apontado — ao descortinar uma contradi¢éo histérica constitutiva do
campo jornalistico na Modernidade, ou seja, entre cumprir uma fungéo educativa ou uma
funcdo de entretenimento —, que o infotenimento pode ser compreendido como um formato
hibrido tipico da Contemporaneidade que funde informacgéao jornalistica com entretenimento.

A expansdo do poder corporativo e das fusdes, com o declinio da radiodifusdo

publica, conferiram mais influéncia aos resultados finais e borraram as fronteiras entre
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departamento editorial e publicidade, expéem Herman e Chomsky (2002). A dupla prescreve
que as redacgbes foram incorporadas as estruturas corporativas transnacionais, com cortes
orcamentarios e reducgéo de pessoal, e impacto no entusiasmo pelo jornalismo investigativo
que desafiaria as estruturas do poder.

Mesmo contestado por criticos que enxergam uma visdo monolitica do bloco da midia
no modelo da propaganda proposto por Herman e Chomsky (2002), a teoria se mantém
como ferramenta de reflexdo. Pesquisa realizada, em 2010, pela Harvard’s John F. Kennedy
School of Governament, analisou a cobertura da midia mainstream, de 1930 a 2004. Na
compreensao do estudo, os quatro veiculos analisados — entre eles, The New York Times
e The Washington Post — passaram a nomear como “submarino™ o que antes chamavam
abertamente de tortura. Essa mudancga ocorreu quando a “técnica de afogamento” passou
a integrar a lista de taticas de interrogat6rio autorizadas pelo presidente Bush, em 2002.

Apenas um conjunto de assuntos ou fatos é posto a disposi¢cédo da populagcéo
em geral, quer por censura tacita ou oficial, a condicdo de diversidade
ndo é satisfeita. Ou se os temas, fatos e perspectivas que se desviam da
perspectiva geral estdo confinados aos limites dos media € ndo chegam ao
grosso da populagéo, o resultado € o que pode ser chamado de diversidade
sem sentido ou “marginalizada” (HERMAN, 1985, p.135).

Este entendimento de déficit comunicacional e de invisibilidade inspira as acdes do
coletivo Midia Ninja — um exemplo de ativismo em rede que despontou nas manifestacbes
politicas ocorridas no Brasil que ficaram conhecidas como jornadas de junho de 2013. Nas
tentativas de agendamento e desconstrugcdo das narrativas da grande midia que o estudo
de caso nos revelou, observa-se a visdo parametrizada pelas teorias da agéo politica
que percebem a forma como a midia dita hegeménica constr6i um consenso a partir de
enquadramentos.

21 A CONSTRUGAO DO CONSENSO

Estudos sobre o jornalismo, a partir da década de 70 (TUCHMAN, 1973; HALL,
1979), convergem para investigagdes no ambito da parcialidade (new bias studies) que
tangenciam, de acordo com a teoria democratica, a fungdo da midia como Quarto Poder,
contrapoder e/ou servidor publico. A onda de protestos que emergiu, em diversos paises,
na década de 1960, reverberou em questionamentos ideoldgicos sobre as imbrica¢des
politicas e sociais da atividade jornalistica. Esta cultura critica — que atingiu profissionais
nas redacdes — abalou conceitos cristalizados, como a objetividade da midia, e serviu como
fulcro teérico para uma série de investigagdes académicas (TRAQUINA, 2012).

O ambiente “de oposi¢do” desperta jornalistas sobre a gestdo da informacéo por
parte das instituicdes do governo, com ingeréncia especialmente depois da Segunda

1 O submarino consiste em torturar o preso mergulhando sua cabeca em recipiente com agua. Em 2007, a CIA proibiu
0 uso da técnica denunciada por grupos de direitos humanos como forma de tortura.
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Guerra Mundial, quando brota a percepg¢éo sobre a forma como editores e repoérteres seriam
instrumentos do governo (SCHUDSON, 2010). O autor salienta que parte dos profissionais
compreendem que séo “temidos e valorizados ndo pela capacidade de representar a opiniao
publica, mas pelo seu poder de controla-la” (SCHUDSON, 2010). Cresce o sentimento que
o reporter convencional aceita passivamente o testemunho publico e que a reportagem
interpretativa — que apura o pano de fundo e as questdes paralelas — era um trabalho
restrito e de pouco alcance. Schudson pondera que a “cultura critica”, entdo, acentua o
impacto politico da midia
(...) nos pressupostos inexplorados nos quais baseavam sua pratica
profissional e, acima de tudo em sua conformidade em relagdes as convencoes
da reportagem objetiva. Sob este ponto de vista, a objetividade nao era um
ideal, mas uma mistificagao. A obliquidade do jornalismo n&o estava no viés

explicito, mas na estrutura social da coleta de noticias que reforgcava as
perspectivas oficiais da realidade social (SCHUDSON, 2010, p. 190).

Althusser compreende a imprensa como um dos Aparelhos Ideolégicos de Estado
(AIEs) que elaboram, difundem e unificam visbes da classe dominantes (entre eles, os
AlEs escolar, familiar, juridico e sindical). A caracteristica destes poderes constituidos na
esfera privada é funcionar pela ideologia em vez de pela repressdo, embora Althusser
(1970) aponte um amalgama no jogo tacito entre “Aparelho (repressivo) do Estado” e os
Aparelhos Ideolégicos. Dessa forma, mesmo na diversidade, operam unificagdo em torno
da ideologia da classe dominante que detém o poder de Estado, pois “nenhuma classe
pode duravelmente deter o poder sem exercer sua hegemonia sobre e nos Aparelhos
Ideolégicos de Estado” (ALTHUSSER, 1970, p. 49).

Dentro dessa perspectiva, Moraes aponta a imprensa e os jornalistas como “agentes
historicos essenciais no direcionamento da opinido publica, interferindo nos processos de
conservagao ou modificagdo das formas de hegemonia politico-culturais (MORAES, 2013,
p.105). Sob influéncia do pensamento gramsciniano, Hall (1999) observa que os pontos
de vistas consensuais presentes na sociedade tornam-se representacdes que, de forma
equivocada, denotam a inexisténcia de rupturas culturais ou econémicas e/ou importantes
conflitos de interesse entre classes e grupos.

Os media definem para a maioria da populagdo os acontecimentos
significativos que estdo a ter lugar, mas também oferecem interpretacdes
ponderosas acerca da forma de compreender estes acontecimentos.
Implicitas nessas interpretacdes estao orientagdes relativas a acontecimentos
e pessoas ou grupos nelas envolvidos (HALL, 1999, p. 228).

Diferente de Herman e Chomsky (2002), Hall reconhece uma certa autonomia dos
jornalistas frente ao controle econémico — o que faz Traquina (2012) enquadra-lo também na
teoria estruturalista. De acordo com a corrente estruturalista, o processo de produgéo das

noticias pressupde a natureza consensual da sociedade, sublinhando o papel das noticias
no reforco da construgdo da sociedade como consenso. Hall, contudo, também enxerga

A producao do conhecimento nas ciéncias da comunicacéo Capitulo 3 m



a midia como aparelho ideologico de Estado por construir “mapas de significado” (HALL,
1999, p. 227). Herman e Chomsky, por sua vez, argumentam que os jornalistas internalizam
as prioridades quanto a noticiabilidade, que se conforma com a politica da instituicao, e
demonstram dependéncia nas fontes governamentais e do segmento empresarial.

O modelodapropaganda proposto pelos americanos observa arestricao da autonomia
dos media em virtude de seu alinhamento aos interesses institucionais e econémicos, a
partir de sua natureza capitalista que privilegia lucro e publicidade (HERMAN; CHOMSKY,
2002). A partir de andlises de coberturas da midia mainstream norte-americana, Herman e
Chomsky apontam enquadramentos que incorrem em percepgdes seletivas e significados
como os rotulos impostos ao termo terrorismo ou as vitimas “dignas” e “indignas” que ajudam
a justificar, por exemplo, agdes na esfera internacional lideradas pelo governo americano
contra paises “inimigos”. Herman e Chomsky (2002) analisaram coberturas realizadas pela
midia americana sobre as guerras do Vietham e Camboja, sobre eleicdes em El Salvador,
Guatemala e Nicaragua; sobre a tentativa de assassinato do Papa Jodo Paulo Il; e sobre a
Unido Soviética e a era Putin.

A partir desta légica, o enquadramento imposto pela grande imprensa induz a
leituras e interpretacdes em desacordo com o pensamento dos que ndo se coadunam
com a esfera dominante (HERMAN; CHOMSKY, 2002; GITLIN, 1964; BAILEY et al., 2007;
COULDRY, 2002). Traquina, contudo, assinala que o modelo da propaganda se atém as
questbes da politica exterior americana, com base em estudos de caso limitados que nao
consideram assuntos domésticos onde a “elite econdmica” pode estar mais vulneravel as
cisées (TRAQUINA, 2012, p.168).

31 A CONSTRUCAO DO DISSENSO

As formulagbes de Gramsci sobre contra-hegemonia vinculam projetos jornalisticos
alternativos a expressado da diversidade informativa com praticas de resisténcia cultural,
permitindo-nos refletir sobre a reversdao dos consensos estabelecidos. Gramsci define
acdes contra-hegemoOnicas como instrumentos para criar uma nova forma ético-politica,
cujo alicerce programatico é denunciar e tentar superar as condi¢des de marginalizagéo e
exclusdo impostas a amplos estratos sociais pelo modo de produgéo capitalista (MORAES,
2013, p.105-106).

Em contraponto ao material veiculado pela Indymedia — coletivo midiatico que se
sobressaiu na cobertura do encontro do Organizagdo Mundial do Comércio (OMC) em
Seattle, em 1999, com narrativas que capturaram imagens de violéncia contra manifestantes

—, Bailey, Cammaerts e Carpentier (2007) explicitam que a mainstream media.

[...] usou principalmente fontes oficiais de informagao e opinido e negou, aos
manifestantes, o acesso e a chance de apresentarem seus pontos de vista. O
resultado deste tipo de cobertura foi a demonizacédo dos manifestantes como
ultraviolentos e a construgdo de um consenso geral em favor da globalizagédo
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econdmica; a midia desperdicou uma oportunidade de informar ao publico
questdes referentes ao livre comércio a partir de varias perspectivas (BAILEY
etal., 2007, p. 16).

Neste sentido, a agdo da midia alternativa — categoria em que se enquadra o coletivo
Indymedia —, como observam Bailey, Cammaerts e Carpentier (2007), € um fenébmeno que
esta intimamente vinculado a ideia de sociedade civil. Sem ignorar a fragmentagéo e a
diferenciagdo embutidas no conceito de sociedade civil, os autores ressaltam que é, nesta
esfera, que se articulam as ideias dos cidadaos, a mobilizagéo e a pressao por mudancas
sociais.

Consideramos importante introduzir o conceito de modelo minimalista proposto por
Gramsci em que a esfera da sociedade civil se sobrepde e se relaciona com as esferas
do estado e do mercado de forma autdbnoma e independente. Gramsci compreende que
a sociedade civil € um espaco onde a hegemonia, por consenso, se engendra. Mas o
pressuposto gramsciano € que a hegemonia pode ser contestada na esfera da sociedade
civil, uma vez que esta se constitui uma arena onde é possivel despontar visdes alternativas
a respeito da politica e da economia (BAILEY et al., 2007, p. 21).

Na época em que a Indymedia surgiu ndo se falava em web 2.0, e a telefonia movel
ainda engatinhava em véarios paises. A conexao sem fio por dispositivos moveis ndo havia
se popularizado. Ainda assim, eram dados os primeiros passos em direcdo a constituicdo
de um modelo de comunicagao guiado pela convergéncia de formatos, pelo espalhamento
de conteldos e pela colaboragao nos processos de producgéo e circulagao (BITTENCOURT,
2014, p. 89).

Com respaldo no pressuposto do “Quarto Poder”, Ramonet (2013) sugere que as
redes sociais atuam como um “quinto poder”, através do qual cidadaos criam “contraopiniao
publica”. A internet se constitui lugar de transmissédo de contelido contra-hegemonico que
questiona o neoliberalismo e a globalizagdo, sentencia Moraes (2007). O “ecossistema
virtual” é propicio a praticas comunicacionais, como convocagéo, articulagéo, cobertura e
socializagdo de atos publicos, e manifestagdes em tempo real, como tuitagos? ou viralizagao
de posts compartilhados (MORAES, 2013, p.104).

O grau de ressonéncia dos meios contra-hegeménicos na web esta associado a
competéncia dos coletivos em se afastar do “formato discursivo e do maniqueismo das
maquinas midiaticas” (MORAES, 2007, n.p.). De acordo com essa l6gica, Jenkins, Ford e
Green (2013) cunham a expresséo “ativismo avatar” para se referir ao emprego de técnicas
da contemporaneidade tecnoldgica com o objetivo de operar propagabilidade.

A propagabilidade diminui os custos do discurso politico. Como resultado,
grupos ativistas acham mais facil conceber e circular contetdos de midia
convincentes, construindo afiliagdes mais fortes com um publico que
desempenha um papel muito mais ativo na propagacédo de sua mensagem.
Essas taticas funcionam porque criam midia (como os videos do YouTube)

2 Manifestagbes através de publica¢éo intensa via Twitter.
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que é de facil circulagdo, prestam atencdo as motivacdes sociais que
estimulam os adeptos e os visitantes mais casuais a compartilharem esse
contetdo (JENKINS et al., 2013, p. 271).

Moraes chama atencdo para convergéncias e singularidades existentes no
amalgama do ativismo em rede. Como ponto de interse¢@o, o autor enumera a atuacgéo
multimidia com possivel utilizagdo de videos, arquivos sonoros, tecnologia flash, WebTV,
WebRadio e streaming. Na perspectiva comum de democratizar a informacéo e criar “novas
dindmicas noticiosas”, cita as agéncias alternativas de informag¢éo na América Latina que
apresentam diferentes objetivos e graus de autonomia (MORAES, 2013, p. 121).

A Aporrea, na Venezuela, por exemplo, esta alinhada com o governo, a mexicana
Cimac destina-se aos direitos étnicos e da mulher, e a chilena Azkintuwe defende povos
originarios como o Mapuche. AAgéncia de Informacéo Frei Tito para América Latina (Adital),
o coletivo uruguaio Rebelarte e o jornal Brasil de Fato, como as demais citadas, tém, em
comum, “a visdo de que a midia hegeménica nao retrata adequadamente a realidade social
da América Latina” (MORAES, 2013, p.122). Buscam apontar incongruéncias, limitagées
ou distor¢gdes na midia, como também publicizar reivindicagbes dos movimentos populares.

Aguiar atenta para a forma como as representacdes sobre a realidade determinadas
pela imprensa implicam praticas discursivas atravessadas por rela¢cdes de poder-saber
que ultrapassam a modalidade de jornalismo em questdo. “O processo de produgédo de
informacgéo se configura como um espaco publico de lutas micropoliticas, no qual diversas
forgas sociais, politicas e econémicas disputam a producdo de sentido sobre o real”
(AGUIAR, 2009, p.179-180).

41 MIDIATIVISMO: ESTRATEGIAS E NARRATIVAS DA MIDIA NINJA

Aformacao do coletivo Midia Ninja — Narrativas Independentes, Jornalismo e A¢éo —
esta intrinsecamente ligada ao ciclo aberto pelos movimentos Occupy que se disseminaram
nos paises arabes, Europa e Estados Unidos a partir de 2011. Foram gestados no espaco
autdbnomo e livre da internet onde emissores selecionam seus destinatarios em uma
interacéo horizontal, de dificil controle. Este pano fundo historico imprimiu uma conjuntura
favoravel para a disseminacao de novas praticas comunicacionais que influenciaram outros
coletivos no exterior e no Brasil. Através da transmissdo de assembleias, via streaming, o
coletivo espanhol 15M unia manifestantes em diferentes cidades espanholas numa calle
global.

Os ecos dos Occupy instigaram Ocupas em cidades brasileiras e a reunido de
coletivos em torno de atividades como o encontro Preliminares, em 2012, uma conferéncia
na capital paulista que colocou em pauta novas formas de fazer ativismo digital e o futuro
do midialivrismo no Brasil. A conjuntura politica nacional, marcada por protestos contra o
aumento das passagens, desde o comeco de 2013, serviu como estopim para o surgimento
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de coletivos como a Midia Ninja.

A Midia Ninja foi concebida como braco midiatico do coletivo cultural Fora do
Eixo com a finalidade de veicular contranarrativas. O FdE ja havia feito incursdes neste
segmento através do Centro Multimidia Fora do Eixo e do canal digital POSTV. A proposta
de jornalismo independente foi explicitada em sua nota de langamento, em 27 de maio de
2013, no Facebook.

Enquanto a velha midia vai se transformando em mofo emerge pelo mundo
inteiro uma tropa de comunicadores independentes. Nas ruas e nas redes,
em textos e fotos, memes e streaming, atras de cameras ou celulares, eles
estdo por toda parte. (...) Reduzindo filtros entre fatos e o publico. J& nao
precisamos de veiculos. Somos os veiculos (Midia Ninja, 2013)3.

A explosao das jornadas de junho de 2013 deu notoriedade ao coletivo que narrou,
em tempo real, os acontecimentos a partir do l6cus do manifestante. Apoiado na subversao
do uso do de smartphones e acesso 3G, via plataforma Twitcasting, foi protagonista de
denlncias contra a violéncia da Policia Militar nos protestos. A conectividade das redes
promoveu crescimento exponencial de seguidores e agenciamento coletivo, resultando em
um poder mobilizador da audiéncia conectada pelas coberturas midiativistas via streaming.

Neste sentido, a pesquisa académica* sobre as narrativas da Midia Ninja no periodo
de 2013 a 2016 revelou praticas midiativistas que extrapolam a producdo de contetdo
veiculado no Facebook e no site do coletivo. Durante a observacgéo participante realizada
em duas casas coletivas — a Casa Fora do Eixo, em Sao Paulo e a Casa das Redes,
em Brasilia, em 2015 —, percebemos que os integrantes atuam como articuladores dos
movimentos ou dos coletivos que apoiam. A parceria se estabelece na prévia organizacao
e divulgagdo do evento e posterior cobertura. O material fotografico é reutilizado com
frequéncia na elaboracéo de arte grafica que serve para mobilizar® e promover escracho —
narrativa visual carregada de deboche e irreveréncia®.

O objetivo declarado da Midia Ninja € “mudar o imaginario coletivo” e “fazer um
contraponto a midia hegemonica™. Os midiativistas rejeitam os paradigmas da objetividade
e imparcialidade jornalistica. Em uma légica inversa, calcada em narrativas, tentam
descontruir imagens negativas que acreditam ser refor¢cadas pela midia. Percebe-se clara
tentativa de ressignificacdo simbdlica em pautas recorrentes como MST8, MTST e Black
Blocs®. O resultado s&o noticias que priorizam o ponto de vista dos movimentos. Foi o que

3 Disponivel em https://www.facebook.com/MidiaNINJA/photos/a1643087003939501073741828164188247072662/16
4308703727283/type=3&theater. Acesso em 01 dez. 2015.

4 A metodologia da pesquisa combinou observagao participante (uma semana na Casa Coletiva de Sdo Paulo e uma
semana na Casa Coletiva de Brasilia), cinco entrevistas e anélise de contetdo da produgéo da Midia Ninja veiculada no
Facebook e na pagina Oximity durante 2013 e 2016.

5 Exemplo disponivel em https://www.facebook.com/events/281418555526299/. Acesso em 04 jul. 2016.

6 Exemplo disponivel em https://www.facebook.com/MidiaNINJA/photos/
a2355268632721331073741870164188247072662/533965756761574/?type=3&theater. Acesso em 14 nov. 2016.

7 Rafael Vilela em entrevista a autora, em 27 jul 2015, em Sé&o Paulo.

8 Disponivel em https://medium.com/@MidiaNINJA/a-trajetoria-e-as-lutas-do-mst-a02e6d9b64dd. Acesso em 27 jun.
2018.

9 Disponivel em https://www.facebook.com/MidiaNINJA/photos/a1643087003939501073741828164188247072662/23
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aconteceu nas postagens massivas contra a redu¢do da maioridade penal'®, a favor da
cassagao do ex-presidente da Camara dos Deputados Eduardo Cunha, em 2015, e em
torno dos atos contra o impeachment da entéo presidente Dilma Rousseff, em 2016.

Compreendemos que a ideia de fluxo para o coletivo encontra sustentagdo nas
teorias do jornalismo, especialmente na premissa do agendamento, conceito que percebe
a capacidade de a midia pautar e enquadrar assuntos relevantes para o publico. A
organizacao impds um ritmo frenético de publicagcbes no Facebook, a partir de margo de
2016 com postagens sobre atos contrarios ao impeachment'. Em dois atos nacionais, nos
dias 18/03/2016 e 31/03/2016, foram publicados, respectivamente, 118 e 179 posts na
timeline da Midia Ninja no Facebook; no dia 17/04/2016, data da sessé@o de votagéo para
abertura do processo de impeachment, foram feitas 256 postagens. Houve silenciamento
a respeito de protestos favoraveis ao processo de afastamento. Inferimos, a partir desta
constatacdo, uma tentativa de agendamento de cenario de mobilizacéo e resisténcia.

Nos contetdos analisados — coberturas envolvendo black blocs'®, greve dos garis
em 2014, MOE (Movimento Ocupa Estelita) e pautas que fazem referéncia a legalizacéo
da maconha' — torna-se evidente a inversdo de critérios de noticiabilidade largamente
utilizados pelos media como relevancia, notoriedade, significatividade e dramatizacgéo.
Verifica-se, portanto, um dissenso na forma de sele¢cdo e enquadramento. No caso dos
garis, enquanto o jornal O Globo abordava o caos na cidade, a partir de uma apuragao que
privilegiou fontes do governo, a Midia Ninja buscou construir um contraponto a narrativa

apresentada pela grande imprensa a partir do viés ideoldgico da categoria.

[...] Os movimentos acionam a gente antes dos veiculos por que confiam.

Nossa relagdo é orgéanica. [...] de pessoas interessadas em falar sobre aquilo.

A relagado de fonte esté ligada a imparcialidade e a gente n&o acredita nisso.

Nao & s6 fonte. E um sujeito ativo no processo politico. Ele esta fazendo fluxo

de informacéo para facilitar a visibilidade do que ele acredita (VILELA, 2015)'.

Dessa forma, o coletivo Midia Ninja tornou-se suporte para veiculagdo de narrativas

que se contrapdem, na forma e no contetdo, ao que é produzido pela midia mainstream.
A luz das formulagdes de Gramsci, observamos como a Midia Ninja imprime um carater
contra-hegeménico em sua produgdo jornalistica ao abordar temas marginalizados e, com
isso, procurar dar visibilidade a temas “invisibilizados”. A praxis do coletivo se constitui, em

3169286841224/type=3&theater. Acesso em 19 mai. 2016

10 A Midia Ninja se engajou numa campanha contra a redugdo da maioridade penal e pelo afastamento do entdo
presidente da Camara dos Deputados, Eduardo Cunha. Disponivel em https://www.facebook.com/MidiaNINJA/photo
s/a.164308700393950.1073741828.164188247072662/512671455557671/?type=3&theater. Acesso em 3 abr. 2016.

11 Disponivel em https://www.facebook.com/MidiaNINJA/photos/a.164308700393950.1073741828.164188247072662/624958420995640/
type=3&theater. Acesso 5 abr. 2016.

12 Na priséo dos manifestantes no dia 17 de outubro de 2013, publicagéo sob o titulo “Ditadura 2.0” denunciava “Estado
de excegao”. Disponivel em https://www.facebook.com/MidiaNINJA/photos/a.164308700393950.1073741828.16418824
7072662/235758636582289/?type=1&theater. Acesso em 22 mar. 2016.

13 Disponivel em https://medium.com/@MidiaNINJA/other-carnivals-1fab2f577664. Acesso 27 jun. 2018.

14 Disponivel em http://midianinja.org/news/10-anos-de-marcha-da-maconha-autonomia-feminismo-e-quebrada/ Aces-
so em 27 jun. 2018.

15 Rafael Viela em entrevista a autora em 27 ago. 2015, em Séao Paulo.
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Ultima analise, uma resisténcia politico-cultural.

51 CONSIDERAGOES FINAIS

Perante o prisma gramsciana que expde o processo de constru¢do de consenso,
a midia exerce um papel crucial uma vez que reforca o pensamento hegemdnico da
sociedade capitalista. Esta é a Otica que inspira autores vinculados as teorias da agéao
politica (TRAQUINA, 2012) e funciona como um principio na definicdo das estratégias
comunicacionais contra-hegemonicas demarcadas conforme os parametros adotados por
coletivos, dentre os quais a Midia Ninja.

Ao apontar a autonomia restrita da midia em face a submisséo a interesses politicos
e econdmicos, Herman e Chomsky (2002) assinalam que as informagdes divergentes e
“inconvenientes” veiculadas pela midia evidenciam que o sistema ndo € monolitico, mas
argumentam que estas permanecem a margem, sem alcance suficiente para interferir na
agenda oficial. Isso ndo implica, contudo, que qualquer “propaganda” proveniente da midia
seja eficaz.

Ao fazer uma revisdo das praticas do ativismo em rede, Aguiar e Schaun (2010)
recorrem a Scherer-Warren a fim de classificar tais taticas enquanto “agdes coletivas
reativas aos contextos histérico-sociais nos quais estao inseridas” (AGUIAR; SCHAUN,
2010, p.139). Podemos comparar a atuagédo dos midiativistas a comunicagdo alternativa
em rede definida por Moraes: trata-se de midia que se vale de discursos e dindmicas
editoriais guiadas pela tentativa de “romper crivos e controles da midia convencional”
(MORAES, 2007, n.p.). Na esfera digital, “ativistas veiculam vozes dissonantes e desafiam
0 consenso imposto pela grande midia sobre o que deve ser informado a esfera publica”
(MEIKLE, 2003, p.61).

Um desafio para os ativistas na internet é desenvolver formas de contar histérias
que nao repliguem a estrutura narrativa dos conflitos. Outra armadilha € a priorizagéo de
pautas, com tratamento critico, inspiradas na agenda da grande midia. O resultado é a
reproducdo dos fatos mais repercutidos pela cobertura midiatica, fendmeno verificado na
producdo da Midia Ninja que resultou na reducéo de sua teia noticiosa e da visibilidade
que pretende alcancar. O comportamento reverso é o estreitamento do publico-alvo com

conteudo de cunho mais ideolbégico que atingem mais especificamente os convertidos.
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