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APRESENTAÇÃO

O livro “Moda, Identidade e Branding” é uma obra coletiva, feita à muitas mãos e de 
diversas perspectivas, que propõe reflexões críticas sobre a Identidade, como ser, pessoa 
ou usuário, como objeto ou, ainda, como produção, no campo de estudos da Moda. No 
livro, constam pesquisas e proposições feitas por autores oriundos de diferentes regiões do 
Brasil e reconhecidas instituições de ensino.

Para uma melhor percepção e leitura é primordial resgatar as significâncias dos 
termos “Moda”, “Identidade” e “Branding”, como meio de catalisar a leitura e tornar as 
reflexões propostas, por ela, ainda mais estruturadas e provocativas.

“Moda” é um termo que tem significado diferente se escrito “moda” (com ‘m’ 
minúsculo) ou se escrito “Moda” (com ‘M’ maiúsculo). Aqui, nesta abordagem, trata-se 
do termo “Moda” (com ‘M’ maiúsculo) por relatar um campo de estudos que envolve, por 
muitíssimas vezes, o vestuário e as representações visuais dele como cerne de discussões. 
Neste sentido, “Moda”, aqui, significa, portanto, a demonstração visual, por meio do 
vestuário e das práticas vestimentares, de significados criados intencionalmente (com ou 
sem consciência), seja no cotidiano ou em ocasiões especiais.

“Identidade” reflete sobre a individualidade e a capacidade de diferenciação do todo, 
em uma pessoa e/ou em um objeto, por meio da singularidade de características. Nesta 
obra, a “Identidade” tem a ver em como a roupa e o vestuário podem expressar e identificar 
um indivíduo como singular, e, ao mesmo tempo, pertencente, mas diferente, de um grupo 
(ou grupos) social (sociais).

Por fim, “Branding” pode ser compreendido como ‘gestão de marca’, especialmente 
conectada à questão de Identidade Visual, onde o propenso consumidor pode memorar 
à marca através de elementos visuais, como cores, símbolos, signos etc. Na ocasião, o 
“Branding” é entendido como a percepção de construir e gerenciar identidades, também, 
através de elementos expressos no vestuário e nas práticas vestimentares.

Os capítulos constam de diferentes visões e propósitos para estas temáticas, de 
modo a propiciar uma perspectiva multidisciplinar e contributiva para os próximos passos 
em favor de uma Moda com maior expressão da sua Identidade (e as estratégias para 
exposição desta). Todos os capítulos foram feitos com esforços de pesquisas sérias e 
revisados, de modo a apresentar o melhor possível dos resultados alcançados.

Boa leitura e que o espírito da uma melhor percepção possa contaminar, também, 
a você.

Régis Puppim
Elisângela Tavares da Silva
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RESUMO: Este trabalho tem como objetivo 
analisar aspectos em comum da indumentária 
dos anos 1920 com o figurino da personagem 
feminina principal Daisy do filme “O Grande 
Gatsby” produzido em 2013. Para isso, utilizou-
se a pesquisa bibliográfica e documental sobre a 
indumentária feminina do período. A indumentária 
da personagem foi analisada no que se refere à 
silhueta e materiais.
PALAVRAS-CHAVE: Figurino. O Grande Gatsby. 
Filme.

FEMALE COSTUME OF THE 1920’S: 
ANALYSIS OF THE “GREAT GATSBY” 

FILM PRODUCED IN 2013
ABSTRACT: This work aims at analyzing common 
aspects of 1920s clothing with the costume of 
the main female character Daisy from the movie 
The Great Gatsby produced in 2013. We used 
bibliographical and documentary research on 

women’s clothing of the period. The costume of 
the character was examined regarding silhouette 
and materials.
KEYWORDS: Stage costume. The Great Gatsby. 
Movie.

1 |  INTRODUÇÃO
O figurino é uma ferramenta essencial 

para o entendimento de um espetáculo. Ele 
ajuda tanto o ator a compor seu personagem 
como interpretá-lo. Também ajuda o espectador 
a compreender o personagem em seus aspectos 
físicos e psicológicos. 

O estudo de figurino, notadamente de 
figurino de época, mostra-se relevante para a 
área de moda, uma vez que há poucos estudos 
acadêmicos nessa área, como afirma Nóbrega 
(2015). Mesmo com pouca literatura, alguns 
autores como Muniz (2004), que conta a história 
do figurino de teatro no Brasil e o dia-a-dia do 
trabalho de um figurinista, e Leite e Guerra 
(2002), que mostram para o público em geral 
a complexidade da feitura de figurinos para as 
telenovelas, escreveram sobre o tema figurino. 

Esse trabalho é um estudo do figurino 
feminino do filme “O Grande Gatsby” produzido 
em 2013 e dirigido por Baz Luhrmann. O filme 
é baseado no livro O Grande Gatsby escrito 
por Francis Scott Key Fitzgerald em 1925. A 
escolha desse filme deveu-se ao fato de que ele 
se mostra um bom exemplar para pesquisa em 

http://lattes.cnpq.br/1228590043716767
http://lattes.cnpq.br/6279132644504627
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moda por ter sido muito elogiado pela crítica cinematográfica, tendo inclusive vencido o 
prêmio Oscar de melhor figurino no ano de 2013.

O objetivo geral deste trabalho é analisar os aspectos em comum da indumentária 
dos anos 1920 com o figurino da personagem Daisy. Os objetivos específicos que se 
pretendem alcançar são estudar a indumentária, calçados e acessórios, como bijuterias, 
chapéus, etc. usados na década de 1920; analisar materiais utilizados na confecção da 
indumentária e dos acessórios e observar e comparar as adaptações utilizadas no filme 
para reproduzir a indumentária dessa década através de livros que retratam a indumentária 
da época com as usadas nesse filme.

A metodologia empregada neste trabalho foi a análise do figurino feminino da 
personagem principal Daisy, por aparecer com mais trocas de roupa e possibilitar a 
análise do figurino utilizado nesse filme com a indumentária da época. A pesquisa aqui 
proposta pode ser definida como sendo qualitativa de cunho documental. Documentos 
são definidos por Godoy (1995) como materiais escritos, como jornais, diários e obras 
científicas e materiais iconográficos, como imagens, fotografias e filmes. Outro autor que 
também define as fontes da pesquisa documental é Pádua (2004), para quem a pesquisa 
documental pode ser fontes não escritas, como fotos, filmes e audiovisuais. Desse modo, 
o principal documento utilizado para a pesquisa documental deste trabalho é o filme “O 
Grande Gatsby”, produzido em 2013.

2 |  INDUMENTÁRIA FEMININA NA DÉCADA DE 1920
 Segundo Wiser (2010), os ballets russos haviam ditado  a moda no final do estilo 

anterior, a Belle Époque, com seu exótico orientalismo. Os figurinos e cenários desses 
espetáculos influenciaram o principal estilista dos anos que antecederam a Primeira Grande 
Guerra, segundo Paul Poiret. “Mas a alta moda foi desmantelada pelo conflito europeu” 
(WISER; 2010, p. 84) e a indústria têxtil entrou em colapso. Entretanto, com o fim da guerra 
em 1918, estilistas, cortadores, montadores, modelos e vendedores voltaram a trabalhar. 
Os lanifícios do norte e as fábricas de seda dos arredores de Lyon foram reconstruídos. “As 
mulheres da sociedade voltaram-se de início para Poiret, Worth e Molyneux em busca dos 
guarda-roupas de luxo que lhes tinham sido negados durante os quatro anos de austeridade 
no vestir” (WISER; 2010, p. 85).

 Os anos 1920, conforme Braga (2004), foram considerados os “anos loucos” 
devido às muitas mudanças ocorridas no período. Com o fim do estilo Art Nouveau, chega 
à década de 1920, um novo estilo, chamado de Art Déco. “Geralmente situa-se o Art Déco 
nos anos 1920 ou mesmo na época entre as duas guerras mundiais. Não só os móveis, as 
jóias, a pintura e a moda submeteram-se a formas geométricas” (NERY, 2007; pág. 208).

 A mulher continua sua luta por independência, conquistada com a Primeira Guerra, 
e trabalha para conseguir seu dinheiro. Uma das diversões da época foi a dança que 



 
Moda, identidade e branding 2 Capítulo 6 57

contribuiu para as mudanças nas roupas. “Os ritmos mais em evidência foram o charleston, 
o foxtrote e o jazz” (BRAGA, 2004, p.73).

 Uma mulher diferente passa a existir agora, como diz Laver (2008). Elas procuraram 
um visual andrógino e se pareciam muito com os homens da época. A cintura foi deslocada 
para a altura do quadril e usavam os achatadores de seios para não mostrar volume. O 
destaque foi para o cabelo, com o corte à la garçonne como afirma Braga (2004) em: “não 
esquecendo dos cabelos, que se tornaram bem curtos, à altura do queixo, um reflexo da 
emancipação feminina e, mais curtos ainda com o famoso corte à la garçonne, ou seja, “à 
maneira dos meninos” (BRAGA, 2007; pág. 74). 

 Para que as novidades da chapelaria se harmonizassem - o chapéu cloche ou 
em forma de sino, que revestia a cabeça com um elmo, os bandeaza ou faixas de tecido 
ou joias na testa, os turbantes e os chapéus de toureiro -, era inevitável que as mulheres 
usassem o cabelo mais curto (WISER; 2010, p. 89).

3 |  FIGURINO DA PERSONAGEM DAISY DO FILME O GRANDE GATSBY
 O figurino da personagem Daisy será analisado através de fotos de sua aparição 

no filme e comparadas com a moda usada na época retratada no filme.

Figura 1- Lenço estampado usado por Daisy

Fonte: Montagem elaborada pela autora. Imagens retiradas de pesquisas no Pinterest<https://
br.pinterest.com/search/pins/?q=the%20great%20gatsby%20daisy&rs=typed&0=the%20

great%20gatsby%20daisy%7Ctyped&remove_refine=the%20great%20gatsby%20
fashion%7Cautocomplete%7C1>. Acesso no dia 07 de Junho de 2016.

Este figurino usado por Daisy na cena na qual ela faz uma visita à casa de Gatsby 
pela manhã nota-se o lenço na cabeça que segundo Boucher (2012) entre 1920 a 1939, as 
mulheres passam a usar tecidos suntuosos com tons fortes para adornar a cabeça, como o 
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lenço. Muitas vezes eram utilizados “xales ou lenços com franjas de seda que cobriam os 
decotes profundos nas costas dos vestidos de festa” (NERY, 2007; p. 211).

Figura 2 –Vestido lilás usado por Daisy

Fonte: Montagem elaborada pela autora. Imagens retiradas de pesquisas no Pinterest<https://
br.pinterest.com/search/pins/?q=the%20great%20gatsby%20daisy&rs=typed&0=the%20

great%20gatsby%20daisy%7Ctyped&remove_refine=the%20great%20gatsby%20
fashion%7Cautocomplete%7C1>. Acesso no dia 07 de Junho de 2016.

Este figurino é da cena em que a personagem vai à casa do seu primo, Nick, para 
tomar um chá da tarde. Os vestidos eram usados com meias finas da cor da pele como 
afirma Braga (2007, p. 73) “as meias fizeram sucesso e as de seda natural tornaram-se 
claras para, de fato, dar a ideia de cor de pele”. Nos pés os sapatos fechados com tira no 
peito do pé.  BRAGA (2007, p. 74) afirma que as mulheres da época usavam sapatos com 
presilhas laterais e suas alças passavam por cima do peito do pé.  “As mulheres calçavam 
sapatos à barette (de presilha abotoada) com saltos carretel[...]” (SENAC, 2000; p. 76).

Outro detalhe foi o corte de cabelo utilizado pela personagem. Conhecido como 
corte à la garçonne, os cabelos eram curtos, à altura do queixo (BRAGA, 2007).
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Figura 3 –Chapéu cloche e vestido branco

Fonte: Montagem elaborada pela autora. Imagens retiradas de pesquisas no Pinterest<https://
br.pinterest.com/search/pins/?q=the%20great%20gatsby%20daisy&rs=typed&0=the%20

great%20gatsby%20daisy%7Ctyped&remove_refine=the%20great%20gatsby%20
fashion%7Cautocomplete%7C1>. Acesso no dia 07 de Junho de 2016.

Este figurino é da cena na qual Daisy depois do almoço em sua casa, resolve ir com 
o marido, Nick, Jordan e Gatsby para a cidade. Nota-se a saia com barra irregular como 
afirma “Fizeram-se presentes ainda comprimentos distintos para a frente e para as costas 
dos vestidos, que atrás eram mais longos [...]” (BRAGA, 2007; p. 74). Nota-se também o 
chapéu estilo sino descrito pelo autor “Surgiu também, nesta década, a moda do chapéu 
cloche, que em francês quer dizer sino, por parecer com o bordão de um sino. Era bem 
enfiado na cabeça e as pequenas abas costumavam cair pelas laterais” (BRAGA, 2007; 
p.74).

4 |  CONSIDERAÇÕES FINAIS
Pelo exposto, neste trabalho sobre o figurino feminino da personagem principal 

Daisy do filme O Grande Gatsby (2013) teve seu objetivo alcançado ao analisar através 
de uma pesquisa bibliográfica e documental os aspectos da indumentária, calçados e 
acessórios da década de 1920 e compará-los ao figurino do filme. Nota-se a importância 
do figurino para caracterização de uma personagem, pois quando bem feito, é possível 
perceber através da roupa, a época em que a história se passa e várias características 
das personagens. No filme O Grande Gatsby (2013), objeto de estudo escolhido para este 
trabalho, nota-se um figurino de época bem elaborado. Através do figurino aqui analisado 
da personagem principal Daisy, confirma-se que este figurino retrata a indumentária da 
década de 1920 no que se refere a vestidos, chapéus, acessórios e calçados. 
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