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APRESENTACAO

O campo da comunicagédo tem se consolidado na produg¢do de conhecimento por
meio de monografias, dissertacbes e teses em cursos de graduacgdo, especializagéo e
programas de Mestrado e Doutorado, mas, também, da realizagéo de relevantes eventos
regionais, nacionais e internacionais, de publicacdes em revistas cientificas qualificadas e
debates acerca de tematicas transversais que se enleiam aos processos comunicacionais
contemporéaneos, evidenciando relagdes inerentes entre passado, presente e futuro.

A Comunicag@o constitui-se de diversas &areas do saber que se entrecruzam
e emolduram, por meio da especificidade de objetos empiricos e objetos teoricos,
metodoldgicos e epistemolégicos, produzindo investigagdes que tratam da sociedade,
organizagdes, tecnologias, atores sociais etc. Pesquisas de importancia internacional que
devem atentar para a necessidade do impacto social, promovendo ac¢bes, propostas e
produtos que interfiram na realidade de pessoas, comunidades, paises, organizacdes e
sociedades.

O mundo atual caracteriza-se pela confusao social, colapso da ética e da integridade,
busca frenética do poder e de se apoderar da consciéncia do Outro por meio de narrativas e
praticas de desinformagéo assim como pelo erigir do “ministério da verdade” que condiciona
a verdade a “quem fala” e “de onde fala”, da “novilingua”, “novafala” ou “novidioma” que
oprime o pensar e falar livres, abertos e do “duplipensar”, a aceitagédo simultanea de duas
crencas mutuamente contraditérias como corretas, tal como profetizou George Orwell, em
1949, pensar, problematizar e analisar o lugar da comunicagdo nesse ambiente torna-se
fulcral para as democracias, haja vista que ela, a comunicacéo, s6 prospera em lugares com
abertura para a circulagdo de informacéo e de irrestrita liberdade de expresséo, conforme
os ditames da Constituigao.

Nesse sentido, esta obra viceja, por meio da participacéo de pesquisadores do Brasil
e de outras nacdes, multiplas expectativas, desafios e oportunidades para a comunicagéao
em um tempo de emergentes formas de ver, estar e sentir 0 mundo que ressignificam
a existéncia, redefinem profissdées e produzem emergentes modos de interacéo, troca e
socialidade.

Queremos que o conhecimento aqui materializado, n&o sirva, de acordo com Hayek
(2019, p.49), para moldar resultados como um artifice faz com sua obra, mas, ao contréario,
para “cultivar um crescimento ao oferecer um ambiente favoravel, aos moldes do jardineiro

com as plantas”.

ORWELL, George. 1984. Séo Paulo: Cia das Letras, 2009.
HAYEK, F. A. A pretensao do conhecimento. Sdo Paulo: LVM Editora, 2019.

Marcelo Pereira da Silva
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RESUMO: Baumann (2010) se preocupa
principalmente com o debate e a articulagdo
da identidade cultural e as dimensbes do
poder politico do estado nacional, da religido
e da etnicidade na producéo de discursos de
identidade “para fora” do eu, no campo social,
portanto. Esse ensaio tedrico condensa suas
principais contribuicdes e os didlogos que sua
perspectiva estabelece com outros autores, em
especial Gutierrez (2009) e a linha de debates
dos estudos culturais.
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GERD BAUMANN'’S (2010)
CONTRIBUTIONS TO THE
MULTICULTURALIST DEBATE

ABSTRACT:Baumann (2010)ismainly concerned
with the debate and articulation of cultural
identity and the dimensions of political power of
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the national state, religion and ethnicity in the
production of identity discourses “outside” of the
self, in the social field, therefore. This theoretical
essay condenses his main contributions and the
dialogues his perspective establishes with other
authors, in particular Gutierrez (2009) and the
debates in cultural studies.

KEYWORDS: Cultural identity; Muticulturalism;
Religion; Etnicity; Communication.

11 INTRODUGAO

O objetivo de Gerd Baumann (2010) é
debater a questdo do multiculturalismo a partir
de trés pontos distintos que geram as diferencas
nas sociedades multiculturais ocidentais:
direitos (e identidades) nacionais, étnicos e
religiosos. Estes trés pontos de apoio séo trés
componentes das identidades que convergem
e ao mesmo tempo se originam para e de um
ponto central, a cultura, dimensao que os articula
e da sentido. As dimensdes nacional, étnica e
religiosa s&o os polos que produzem diferenca.
Mas em sua anélise os direitos humanos néo se
traduzem nos trés direitos citados acima, pois
um é baseado nos direitos civis, individualistas,
mas legais, o segundo ftrata da identidade
étnico-cultural e o terceiro trata da igualdade
religiosa. Sendo assim, temos trés conceitos
diferentes de tipos de igualdade (p. 20).

Para Baumann, os multiculturalistas
podem lutar por estes trés tipos de direitos, mas

alerta que tais direitos possuem peculiaridades
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quanto ao que é efetivamente reclamado e a como a igualdade € entendida e buscada. Os
movimentos de direitos civis — que derivam da identidade nacional — excluem estrangeiros,
movimentos de direitos étnicos excluem os nao idealmente alinhados a uma etnia
determinada e movimentos de direitos religiosos excluem os que nado professam aquela
religido especifica ou os nao crentes. Assim, a opgao pela preponderancia de um dos trés
parece obrigatoria, posto que sua coexisténcia ndo parece possivel sem conflito. A opcéo
seriam os chamados direitos humanos, mas esta vertente se mostrou infrutifera, ja que
no multiculturalismo “as diferencas sdo cruciais e combina-las ndo ajuda em nada” (p.
28). Os direitos efetivos sdo os que sdo os mesmos para todos, que qualquer um pode
reclamar. Ele propde o tridngulo multicultural, em que a cultura serve tanto de ponto de
confluéncia como ponto de diferenciagédo dos trés tipos de direitos e identidades a civil, a
étnica e a religiosa. Para construir o triangulo multicultural Baumann aponta a reificacéo
das identidades, ou seja, sua retirada de seu contexto complexo e sua simplificagédo para
dar-lhes caréater essencializado. Para ele no primeiro vértice repousa o Estado-nacgéo, e
“o estado nagdo € um amalgama peculiar de filosofias aparentemente irreconciliaveis: o
racionalismo — a busca de um propésito e uma eficacia — e o romanticismo — a busca de
sentimentos como base para toda agdo” (p. 32). A primeira, com sua visdo de propoésito e
eficacia, contrapde-se a busca de uma explicagéo no sentimentalismo para todas as acgoes.
Partindo da premissa de que a etnicidade significa a identidade cultural de um individuo,
a identidade étnica, segundo vértice do tridngulo multicultural, constitui uma vantagem na
criagdo de um Estado, pois ndo se faz necessario um “pensamento abstrato” para saber qual
€ sua identidade cultural. Os valores étnicos representam um conjunto de caracteristicas
comuns a um grupo de pessoas: “de onde eu venho, o que me faz ser 0 que eu sou”, o
meu papel dentro da sociedade em que vivo, “em uma palavra, a identidade natural” de um
ser humano (p. 33). Este conceito simples representa um desafio ao sonho multicultural.
A ideia de etnicidade remete a ascendéncia de sangue, de base biolégica. De acordo com
Baumann, essa racionalidade é passivel de aplicacdo para a criagdo de animais, mas
nao para seres humanos (p. 34). Pode-se analisar que a etnicidade engloba o modelo de
comportamento do individuo diante de sua prépria cultura. Baumann traz o exemplo de
dois gémeos que possuem a mesma ascendéncia de sangue, mas séo as decisbes e as
experiéncias individuais que os faréo identificar-se com sua cultura ou culturas. Levanta-se
um questionamento importante para esta analise: a percep¢éo e a vontade s&o limitadas
pela cultura ou, inversamente, € a cultura limitada pelas decis6es e afiliacbes? Os valores
étnicos nao constituem uma identidade determinada pela natureza, pela biologia ou pelos
lacos hereditarios, mas sim uma identificacdo criada pelo e no engajamento cultural e
simbolico (p. 35-36).

O terceiro elemento na triade multicultural é a religido. Esta pode ser entendida como
absoluta, como se houvesse definido objetivos e diferengas imutaveis entre as pessoas ao
longo do tempo. Areligido pode ser entendida como estanque e imutavel, como um universo
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apartado da vontade e da historia humanas, fundamentada unicamente pela mesma fé (p.
36). Como a religido tem carater absoluto, ela acaba se transformando em outros tipos de
conflitos. A religido traduz-se e confunde-se com valores étnicos, nacionais e migratérios
(p. 38), principalmente porque a ruptura entre o Estado e a Igreja é uma heranga histérica
ocidental moderna proveniente da Reforma. Para Baumann a religido opera como cultura.
Pode-se dizer que uma pessoa é culturalmente catélica mesmo quando ela ndo acredita
em nenhum deus, mas teve uma origem familiar catélica. No triangulo multicultural pode-
se observar no centro o poder aglutinador da cultura. No debate sobre a fundagdo de uma
nacao, o que esta em jogo € a etnicidade e as divergéncias religiosas que remetem a ideia
de cultura e indicam os oponentes/participantes presentes no debate multicultural. Esses
oponentes séo os “defensores da construcdo de culturas nacionais, os protagonistas das
culturas étnicas e os que consideram a religido como um tipo de cultura” (p. 39).

Baumann expde dois conceitos de cultura inseridos nas ciéncias sociais com
0 objetivo de simplificar o debate multicultural. O primeiro € um conceito essencialista,
idealizado por Herder e aperfeicoado por Boas (apud BAUMANN, 2010), no qual a cultura
€ vista como heranca coletiva de um grupo, ou seja, um album de fotografia de ideias e
experiéncias que compdem a vida e as perspectivas tanto particulares ou préprias quanto
grupais ou globais. Isso reduz a cultura a uma influéncia que conforma e permeia diferentes
modos de vida. Apesar de grande importancia para a atualidade, esse conceito essencialista
€ aceitavel em alguns pontos, mas insensato em outros. A visdo essencialista concebe a
cultura como um conjunto de regras e normas hereditarias e estanques que estabelece
a diferenca entre o bem e 0 mal de modo anéalogo a que estabelece a diferenca entre o
No6s e o Eles (outros). Nesta perspectiva, ndo se pode refutar que cada grupo cultural
apresenta uma falta de flexibilidade quanto as caracteristicas e preferéncias, “estilos e
habitos que seus membros aprenderam a cultivar” (p. 40). A cultura é o berco do homem, no
sentido de que ha um contexto cultural prévio ao nascimento de cada um e no qual somos
educados, mas, por outro lado, sdo os homens e mulheres que criam e recriam a cultura. A
cultura transforma antigos habitos em novos contextos e, assim, redefine seus significados.
As pessoas modificam, se adaptam e recriam seus costumes em suas vidas cotidianas.
Cada geracéo recria sua cultura mesmo que a mantenha, ja que ndo mudar € também
uma decisdo que demanda engajamento e agdo. Sendo assim, Baumann afirma que “se
a cultura ndo é o mesmo que a troca cultural, entdo ndo é nada em absoluto” (p. 41). O
segundo conceito de cultura prioriza uma abordagem processual, em que a cultura ndo é
vista como um molde, mas como mais semelhante a uma pecga de improviso. A cultura ndo
permanece inerte e ndo pode ser copiada sem alterar sua importancia, ela esta presente
“enquanto dura a atuagéo. Contudo, ndo se apresenta como verdade, mas como uma das

coisas que nossos informantes, ou as pessoas que representamos, creem ou encarnam.”
(p. 41).
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21 IDENTIDADE NACIONAL, RELIGIOSA E ETNICA

Os Estados-nagdo modernos surgiram no Ocidente no século XVI e a etnicidade
representou um desafio para sua unificagdo, somente superado pela converséo do Estado
“em uma superetnia ja que representa uma nova e superior forma de etnia” (p. 45). Ao
mesmo tempo, pode-se considerar o Estado-nagdo como “p6s-étnico” pela abstencao
do significado das antigas etnias, que séo tratadas como superficiais e existentes em um
passado distante. “O Estado-nacgéo e a etnicidade possuem uma relagdo peculiar entre si,
devido a heranga romantica do conceito de nag¢éo.” (p. 41). Esse fendmeno constitui um
ponto critico no debate entre Estado-nacao e projeto multicultural. Os alemées, os norte-
americanos, os franceses sdo exemplos de superetnias, que estao presentes em cada
Estado-nac&o. E por isso que, para Baumann, o Estado-nac&o multicultural como projeto
de nacgao representa uma contradicdo em seus proprios termos e quando confrontada
com seus objetivos de origem. As duas bases conceituais formadoras do Estado-nacao
ocidental seriam a racionalista e a romantica, sendo a primeira mais presente nos Estados
Unidos e a segunda na Europa. Em uma andlise histérica da Europa encontra-se, de
forma evidente, uma heran¢a romantica tecida em torno de lagos sanguineos, enquanto
nos Estados Unidos faz-se presente a ideologia racionalista que nega tais tipos de
lacos de base hereditaria, ja que todos os cidadaos seriam culturalmente mesticos. Se
considerarmos esta linha de pensamento, “a identidade atual de todos seria a mesma:
superetnicamente norte-americanos” (p. 52). Para Baumann isso se deve a dois principios
sucessivos, mas irracionais: a legitimidade do poder e o poder da Igreja. Junto com a
nacionalidade surge a cidadania e seus deveres morais para com a comunidade nacional,
que passou a ser mais forte do que a fé e tornou-se uma nova forma de religido. Baumann
destaca que a nacionalidade é caracteristica que ndo se pode escolher, salvo por algumas
minorias. Assim, ela € atributo que representa a identidade nacional de um individuo e
deriva diretamente do nascimento. Assim, a consciéncia nacional pode ser considerada
uma criacgéo artificial que ndo mantém a suposta relacdo com determinagéo identitaria que
adviria de lagos hereditarios roméanticos ou racionalizados, “uma vez que representa um
artificio engenhoso da imaginagédo humana e social” (p.57). A versdo roméntica do Estado-
nacao “seria uma comunidade com fundamentos étnicos em sua historia, postétnica em
seus direitos civis e em seus niveis de direitos materiais e superétnica como meio de
justificar sua existéncia como nacao” (p. 57). O conceito de nagdo superétnica pretende
tornar transparentes caracteristicas misticas e religiosas, além de enredar questbes de
discriminagéo.

Para detalhar o debate sobre o vértice religioso dentro do multiculturalismo, Baumann
destaca que as elites do Estado-nacgéo utilizam-se do discurso racionalista para conter os
cidadaos, mas quando esse artificio ndo funciona, elas recorrem a algo supostamente mais

nobre como a religido, ja que os Estados-nacdo em sua existéncia secular ndo deixam de

A producao do conhecimento nas ciéncias da comunicacéo Capitulo 7



incluir o sentimento comunitario religioso.Anderson e Bellah (apud BAUMANN, 2010, p.
63) veem o0 Estado como um projeto secular com o propésito de suprir as necessidades
materiais e nada mais.

A nagdo de cada Estado é construida como uma comunidade imaginaria,
como se fosse uma enorme superetnia supremamente moral, e o Estado-
nacéo depende de uma rede de valores, lugares e épocas simbdlicas que
ndo passam de uma espécie de religido.

Assim, faz-se necessario enxergar o Estado como um solo neutro para que se
tenha um projeto multicultural futuro, uma vez que o Estado apresenta diferentes etnias e
religides. Esta realidade transcende a nocéo de religido civil que representa os sentimentos
de fundo quase religioso que permeiam a no¢ao de pertencimento nacional. Esse conceito
surge para justificar a unido das diferengas étnicas e religiosas existentes dentro do Estado-
nagao, com o intuito de formar um povo. Assim, “os Estados-nagéo criaram suas proprias
culturas civis e religies civis que delineiam uma linha de pensamento, a qual deve ser
seguida” (p. 64). Por este prisma de andlise, os Estados Unidos, onde Bellah concentrou
seus estudos, cultivam a liberdade de seus cidad&os para perseguir 0 sucesso como cultura
e religido civis. A heranca romantica do Estado traz o conflito entre as ideologias do Estado-
Nacgéo e a etnicidade, enquanto a heranca racionalista opde o Estado-Nacéo a religido. O
efeito disso € que quanto mais se tenha que justificar a concentracéo de poder e riqueza
sem precedentes do Estado moderno, mais se tem que separar a religido do Estado, num
processo de secularizacdo em que se separa a religido da esfera publica, colocando-a
como pertencendo unicamente a esfera privada de cada cidaddo. Contrapondo com a
realidade, os

[...] Estados modernos podem ser considerados secularistas, mas estao
longe de serem chamados de seculares. Eles sdo seculares porque fizeram a
separacéo entre igreja e o Estado, mas se apressaram para tentar preencher
0 vazio com suas proprias ideias religiosas sobre nagado e o individuo
(BAUMANN, 2010, p. 73).

Ao fazer isso, colocaram, de certa maneira, a religido de volta ao contexto politico.
Cabe ao Estado-nagéo criar uma rede de valores que serdo compartilhados pelos cidadaos
que tomarao esses valores como seus, formando uma identidade moral nacional. Se, por
exemplo, mobilizando essa identidade moral, os cidaddos optam por colocar suas vidas em
risco pelo bem do Estado, constata-se que a substituicdo da religido pelo nacionalismo se
completou.

Na sequéncia, Baumann centra o detalhamento de sua anélise na etnicidade, dentro
do esforgo de exame do tridngulo multicultural. O esforco de classificagéo e conceituacéo
do que é etnicidade se estendeu lentamente pelos conhecimentos do campo das ciéncias
sociais e hoje predomina o conceito de etnicidade como uma caracteristica pessoal
adquirida por nascimento. A probleméatica da etnicidade traz complicagbes em locais que
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ndo apresentam uma maleabilidade social. “Vivemos em um apartheid de etnicidade como
se, no dia da Criagéo, algum deus criou cada individuo com a sua prépria cultura.” (p. 82).
Supostamente, o Estado-nacéo deveria lidar com a questéo étnica por meio da formacéo
de um sentimento de cidadania igualitaria, mas, na realidade, o que se encontra dentro dos
Estados-nacéo € uma diviséo étnica alimentando a discriminagdo e o preconceito. Sendo
assim, “a desigualdade e o comportamento formam as particularidades étnicas, pondo a
cultura como uma variavel independente dentro do triangulo multicultural” (p 82). Na tentativa
de se conter a discriminacdo étnica deve-se ponderar as possiveis agdes aplicadas. Por
um lado, pode-se fazer uma mobilizagcéo étnica, mas isso pode ser interpretado como um
ato de discriminacao frente a outras etnias e, ao invés de se lutar contra a discriminacéo,
acaba-se por alimenta-la. Por outro lado, apenas o debate acerca dos critérios e conceitos
sobre etnia ndo é suficiente para justificar uma suposta igualdade entre as etnias. Assim,
a questao que se destaca, nas palavras do proprio Baumann, seria: “O multiculturalismo
significa a liberdade das culturas, ou significa a liberdade de ter uma cultura?” (p. 84).

O erro de reificagcdo, neste contexto, assombra tanto os racistas quanto os
multiculturalistas, quando assume uma pessoa como um objeto cientifico social. “A
reificacdo é a compreensdo dos produtos da atividade humana como se fossem algo
mais que produtos humanos, tais como produtos da natureza.” (BERGER; LUCKMANN,
1967, p. 106 apud BAUMANN, 2010 p. 84). Aqui os agentes da transformagéo etnopolitica
pretendem que a biologia e a heranga genética sejam os determinantes de constru¢des
sociais tais como lingua, identidade, cultura e defendem um discurso de sua purificagdo em
que esta etnicidade se afirma por diferengas culturais a partir das diferencgas bioldgicas (p.
88). Vale ressaltar, ainda, que esta construgcdo de unidade etnopolitica ndo € mais natural,
biolégica ou tolerante do que a unidade nacional. O carater essencial atribuido a etnicidade
também se aplica a religido. Na etnicidade ha foco no debate sobre hereditariedade em vez
de flexibilidade social, enquanto na religido ha o privilégio de uma questéo de fé em textos
sagrados imutaveis que tomam lugar de crencgas, que se transformam porque sédo préprias
de pessoas vivas e mutaveis, demonstrando assim o carater essencialista do Estado, etnia
e religido.

Assim como o essencialismo esta presente na etnicidade e na religido, 0 mesmo
processo de reificagdo também afeta a religido, para criar a nogdo de que esta é a
Unica coisa imutavel dentre os componentes no debate multicultural. Tal visdo reificada
da religido favorece os interesses dos dirigentes religiosos que exercem controle sobre
seu rebanho de fiéis e podem, por exemplo, realizar manobras para conter as mudancas
sociais indesejaveis ou ampliar seu poder politico e eleitoral. A religido essencializada pela
visdo reificada alega ser um porto seguro imutavel e firme em meio a conturbada vida
urbana (p. 93). Baumann (2010) toma como exemplo a religido mugulmana, em que ha
visdo coincidente tanto de criticos quanto de representantes da comunidade de que toda

comunidade mugulmana, ndo importando o pais em que vive, é perigosa. Esse discurso
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trata toda uma ampla gama de variag¢des culturais como tabula rasa e unifica artificialmente
a percepcao de que todos os mugulmanos pensam e se comportam do mesmo jeito. Essa
postura retroalimenta a viséo dos criticos. Essa miopia gera

[...] uma vis&o cultural da religido misturada com uma visao tribal da cultura,
formando um Isla imaginario que recai sobre os mugulmanos, especialmente
sobre aqueles que n&o estédo envolvidos no conflito. Trata-se de uma caricatura
essencialista em que os valores hindus e mugulmanos foram caricaturados
como sistemas reificados, fora do contexto em que estéo inseridos (p. 95-96).

Dois contextos religiosos bastante distintos podem ser analisados: um de
comunidade homogénea e outro de metrépole contemporénea. A primeira se refere a
natureza do Isl& em seus locais de origem como uma comunidade que compartilha as
mesmas crencas e costumes. Ja a segunda destaca a migragdo dos mugulmanos para o
Ocidente, onde eles seguem estas mesmas crengas, mas inseridos em uma comunidade
de acolhida diversificada por processo de urbanizacdo. A partir desta migracéo é que nos
deparamos com um conflito com caracteristica inovadora e que tangencia uma variedade
de outros conflitos religiosos distintos: a légica da diferenga entre a dindmica caracteristica
de um Estado-nagéo tipicamente ocidental contemporaneo e a chamada utopia religiosa,
da religido vista como algo fixo para todos. Os trés processos em sequéncia - registro,
congregacionalizagdo e devolucdo funcional - acabam trazendo uma nova perspectiva,
alterando a visdo que os membros tém néo apenas sobre sua prdpria religido como também
sobre a dos outros. Assim, fica claro que a perspectiva relacional existente na etnicidade
esta igualmente presente na religido (p. 104).

31 A CULTURA COMO PONTO CENTRAL DA IDENTIFICACAO

Ap6s abordar de forma mais especifica cada um dos vértices do triangulo
multicultural, Baumann passa a analisar a cultura como o ponto central — e de didlogo —
entre os vértices. Os conflitos do tridngulo multicultural discorrem sobre a nacionalidade
como cultura, a etnicidade como cultura e a religido como cultura. No entanto, a viséo
dos trés vértices sobre cultura converge para uma dicotomia: se a cultura é entendida
como algo que se possui, que é dado a partir de um evento ou determinismo (genes, fé ou
local de nascimento compartilhados), ou se € um processo que se molda, se transforma,
se constroi a medida que se vive. Bauman destaca que a busca de raizes culturais € um
fendmeno eminentemente urbano, ja que néo traz o “conceito de cultura reativado nesta
ultramoderma visdo de raizes” e que “a transformagdo do folclore cultural de um plano
rural & nostalgia urbana é um fenémeno préprio da cultura urbana” (p. 107). Entre as duas
teorias apresentadas até aqui acerca da identidade e da cultura num contexto multicultural
a de base essencialista parece ser a mais promissora como forma de explicar sua génese.
Ela trata as trés formas de cultura (nacional, étnica e religiosa) como objetos finais. Esse
carater essencialista apresenta apenas um problema: como predizemos, qualificamos ou
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classificamos a opinido daqueles que tém identidade mista ou multidimensional, ou seja,
que nao se encaixam em uma identidade tipica? A visdo essencialista da cultura talvez ndo
seja suficiente para explicar ou analisar o futuro multicultural. Nele estariamos fadados a
ser produtos diretos da cultura e a continuamente gerar criangas tais como cépias culturais
de nés mesmos. Mas cabe destacar que ambos as teorias recaem no mesmo erro, ao nao
considerar o fato de que podemos pertencer a mais de uma cultura concomitantemente.
Estamos envolvidos em uma cultura nacional, étnica, religiosa e ainda em uma cultura de
uma regido ou cidade, de uma lingua em particular ou associada a uma categoria social e a
um estilo de vida ou de pensar como estudantes ou trabalhadores, surfistas ou punks. Nos
paises ocidentais essas diferenciagdes culturais ndo sdo paralelas e sim entrecruzadas,
formando uma rede cultural em que as possibilidades séo infinitas. Assim, é importante
ter em foco que “o multiculturalismo ndo consiste em diferencas culturais absolutas
porque as identidades cruzadas s@o onipresentes, inclusive para os essencialistas” (p.
110). Essa flexibilidade em analisar a cultura e a identidade é importante para avalia-las
adequadamente. Na verdade, a concepgdo essencializada da cultura € util para torna-
la moeda de troca na politica multicultural e faz todo o sentido na demanda competitiva
entre outras identidades concorrentes. Desse modo, pode-se afirmar que os Estados-
nagao criaram tribos superiores e desenvolveram religides civis e culturas civicas quase
religiosas. De forma diversa do discurso e pano inicial em sua criacdo, os Estados-nacéo
produziram consequéncias étnicas e religiosas bastante especificas e marcantes.

Dentre os possiveis significados para o termo étnico, temos visto a etnicidade como
uma construgao social que interpreta inadequadamente a diferenca relacional e a converte
em diferenca absoluta e natural. Adicionalmente, ja ndo se pode crer que a religido seja
uma bagagem cultural de verdades imutaveis, mas, sim, identificada como uma série de
sistemas de guia e navegacdo que dependem da posigdo do usuario em seu contexto
cultural, em seu tempo histérico e em seu espacgo politico. Entdo, pode-se observar a
desconstrugdo das trés dimensbes essencializadas e fixas da identidade, em especial no
contexto multicultural. Mas as duas teorias sobre a cultura e a identidade possuem relagéo
de mutua influéncia. A essencialista € a mais difundida nos meios de comunicacdo e nos
grupos dedicados a construgéo da retorica politica das minorias, enquanto a processual,
embora muito menos popular, é a que pode ser (til para analistas sociais e multiculturalistas
engajados. Mas a teoria essencialista aborda o objeto que os cientistas sociais se dedicam
a analisar e que os multiculturalistas precisam reconhecer como realidade operante,
como fato social. Nado se pode nomear uma ideia de falsa ideologia ou falsa consciéncia
apenas porque se identificou, na analise teérico-conceitual, que ela ndo se sustenta.
Cabe reconhecer que tais ideias constituem parte das diversas realidades socialmente
construidas “que estudamos e devemos entender como funcionam, o porqué as pessoas
as usam e o que se pretende alcancar com elas” (p. 115). E por essa razdo que Baumann
afirma que a tarefa do analista social ndo é rebater os objetivos politicos tragados pelas
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minorias que professam o discurso essencialista, mas entender as razées pelas quais o
fazem e os contextos em que as pessoas usam a teoria essencialista para conseguir suas
metas. Deste ponto de vista, a teoria essencialista da cultura € parte do préprio objeto de
pesquisa na medida em que caracteriza as realidades construidas que séo investigadas e
se tenta compreender.

Em sua analise subsequente, Baumann destaca a aparente contradicdo dos que
defendem a teoria essencialista da cultura, mas, em suas acoes, utilizam a teoria processual.
Ele atesta que, a partir da constatacdo de pratica processual, a retorica essencialista
€, na verdade, um ato criativo. Quando o lider afirma que a cultura esta enraizada em
um passado imutavel, ele aposta na flexibilidade da cultura para criar a mudanca, para
sedimentar tal imagem. Ao mesmo tempo que prega uma identidade fundamentada na
teoria essencialista, este lider na verdade opera e pratica a teoria processual. As chamadas
diferencas culturais ditas ancestrais sdo, na realidade, acdes deliberadas de diferenciacéo
identitaria. Assim, as identidades essenciais s&o identifica¢gdes processuais, porque criadas
em si mesmas. “Toda a posse de cultura é uma criagdo de cultura, mas toda criagdo de
cultura se expressard como um ato de confirmagéo de um potencial ja existente.” (p. 116).
As duas teorias sobre a cultura sdo, portanto, dois discursos que tratam de e sobre a cultura.
Pode-se compreender aqui o termo discurso de dois modos distintos, dentre outros sentidos
do termo. O primeiro se atém a andlise da linguagem e da consequente agéo pratica, a
compreensao do que se diz e do que se faz a partir das inteng¢des praticas, enquanto o
outro sentido se liga a sua conexado com as estruturas de poder em grande escala com que
nos deparamos (LUTZ; ABU-LUGHODE, 1990, p. 118). O discurso essencialista sobre a
cultura se aplica tanto a construcdo das identidades das minorias quanto na diferenciacédo
entre minorias, e se aproxima do discurso como andlise da linguagem e de suas intengbes
de agdo. Ha também o discurso metddico e processual igualmente utilizado pelos lideres
da maioria dos grupos minoritarios e que € especialmente Gtil na pesquisa social, cada um
com objetivos e utilidades especificos bem delimitados. O essencialista serve a perfeicdo
para a mobilizagcéo de afei¢cdes e sentimentos de afiliagéo e a reificagéo da cultura, objetivo
tradicional de lideres e grupos minoritarios, meios de comunicagdo e politicos, dentre
outros. O processual cabe para a analise e critica da cultura como processo dinamico e
contemporaneo e que deseja se afastar dos esteredtipos e das abordagens simplistas,
descontextualizadas, reificadas e instrumentalizadas do discurso e que dele se aproximam
enquanto conectado a estruturas de poder. A cultura, portanto, incorpora os dois tipos
de discurso concomitantemente e se configura como uma construgédo discursiva dupla,
que ndo pode ser compreendida nem pelas metaforas de bagagem imutavel nem como
resultado de uma mera improvisagdo sem raizes, cédigos ou regras.

O discurso sobre a cultura dominante como uma heranga imutavel sé € um
subcomponente conservador da verdade processual: toda a cultura que
se possui € uma cultura em criagao, todas as diferencas culturais séo atos
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de diferenciacdo e todas as identidades culturais séo atos de identificacao
cultural”. (p. 120).

Embora ndo pareca adequado ver a cultura como uma entidade ou uma identidade
fixada, pode ser Util ao analista considerar essa verdade parcial. Para Baumann, incluir
essa natureza duplamente discursiva da cultura pode ser um avanco importante na andlise
conceitual do enigma multicultural.

41 O MULTICULTURALISMO

Baumann se dedica entdo a analisar de forma mais detalhada o conceito de
multiculturalismo para questionar até que ponto as principais teorias sobre o multiculturalismo
apenas extraem uma suposta esséncia dos conceitos de Estado-nagéo, a identidade étnica,
a religido ou a cultura em geral, ou se avancam para além de tais reificagdes. A questédo &
entender se tais contribuicbes tedricas seriam realmente pluralistas sem cair no problema
da impreciséo conceitual. Usando o Isla e seu contexto como exemplo, se a Unica diferenca
que importa é o fato de se ser mulgumano, independentemente de outras caracteristicas
que se possa ter, parece claro que a racionalizacdo derivada de tal argumento € bastante
direta: “o préprio Isla é que necessita uma consciéncia multicultural” (p. 128). E questiona
se um mulgumano néo poderia ver e respeitar a si proprio e a outros mulgumanos a partir
de pluralismo e diversidade de outras categorias de descricdo e andlise. Uma teoria de
multiculturalismo baseada em perspectiva normativa tao estrita e focada na religido teria
grandes dificuldades em debater a respeito dos direitos dos mulgumanos que néo praticam
a sua religido. Por outro lado, nas abordagens multiculturalistas que destacam o Estado-
nagdo como o centro da analise, encontra-se ou uma visdo de pouco sentido critico ou
outra que simplifica a cultura popular a de religido de nascimento, porque vista como
consequéncia automatica do lugar de nascimento. E necessario considerar ainda uma
terceira reificacdo de tal grupo de teorias do multiculturalismo, a reducéo da cultura popular
a sua identidade étnica, em que a cultura é entendida como “uma reliquia familiar étnica,
ou uma camisa de for¢ga com a qual as pessoas nascem” (p. 130).

Em comum, estas posturas teéricas mantém énfase absolutista e incorrem num grupo
de consequéncias sociais bastante proximas: passa-se a avaliar se 0s que se denominam
mugcgulmanos estdo adequadamente controlados do ponto de vista cultural, ou seja, se sé&o
ou estdo suficientemente mugulmanos para serem dignos de desfrutar de tal condigéo.
E o controle por dentro do proprio grupo minoritario. A este se acresce o que Baumann
nomeia de absolutismo cultural, condensado na pergunta: “és o bastante mulgumano
para desfrutar dos direitos dos mulgumanos?” (p. 131). Outra consequéncia diz respeito
ao olhar dos de fora, que também esperam que o bom membro se submeta as regras
de sua propria comunidade. Tais demandas de autenticidade e identidade mutuamente
exclusivas, especialmente quando estas implicam uma politica de diferenciagéo acentuada,
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s&80 necessarias para exigir o reconhecimento, mas rejeitam a existéncia de valor cultural
universal. Baumann ent&o busca o auxilio da analise de Taylor (1994), que identificou este
dilema de reconhecimento do multiculturalismo, mas sem uma resposta adequada a ele,
como assevera o proprio Taylor:

[...] deve haver algo intermediario entre a artificial e homogeneizada demanda
de um reconhecimento de igualdade de valor para todas as culturas. Existem
outras culturas e cada vez mais temos que vivé-las todas juntas, a escala
mundial, e unidas em cada sociedade individual (TAYLOR, 1994 apud
BAUMANN, 2010, p.136).

Assim, volta-se, novamente, ao questionamento central de sustentacdo da
abordagem multiculturalista: o que é a cultura no multiculturalismo? Propde reconhecer
a diversidade cultural, ou seja, o reconhecimento da natureza dialogante de todas as
suas identidades, pois reconhecer uma cultura é reconhecé-la como “processo de didlogo
com sentido para todos os demais” (p. 146). De acordo com Baumann, Taylor cré que o
desejo de alguns quebequenses de exigir pessoas que sejam etnicamente francéfonas
para ensinar seus filhos ultrapassa os limites do reconhecimento e do dialogo. Tal postura
equivale a de todos os que exigem que se organize sua vida ao redor de sua raga ou
sexualidade. Conclui que ndo hd uma diferenca clara entre politica de reconhecimento
e a politica de coercé@o. O processo de vigilancia que reifica a cultura e de negacéo ao
didlogo e reconhecimento mutuos leva a degeneragdo e ameaga coagir as culturas de
afiliacdes diferentes. O perigo do multiculturalismo residiria na possibilidade de gerar
uma constelag@o de culturas reificadas que se negam mutuamente o reconhecimento,
reforcando em curto-circuito seu isolamento. Baumann afirma, a partir do texto de Taylor,
que uma abordagem multiculturalista considera duas respostas que se complementam: a
primeira seria a natureza dialogante de todas as identidades, ou talvez fosse melhor falar,
como Mafesoli (1984), em identifica¢des, grupos, coletividades, em estruturas coletivas
de pertencimento e néo identidades fixas. A sociedade multicultural é uma rede elastica
de identificagdes entrecruzadas e sempre mutuamente dependentes de uma situacéo
determinada. A segunda seria pensar a cultura como um processo discursivo, € ndo como
um elenco de regras. Neste sentido, uma cultura reificada ndo se oporia a outra, tendo o
idealismo como base para isso.

Mas Baumann, indo a Durkeim, também alerta que a sociedade n&do & um construto
que se reduza ao empirico, claramente definido e observavel, j& que é simplesmente
uma ideia, uma nog¢&o, uma abstracdo. Essa abstracdo é uma maneira de aplicar-se uma
qualidade completamente abstrata ao que chamamos de sociedade, algo que na atualidade
chamamos de sociabilidade. Na consideracao sobre o papel da religidao, ao negar-se seu
carater imutavel, abre-se a possibilidade de usar metéfora analitica que a considera um
arcabouco cultural de orientagéo em situagdes de incerteza e como forma de posicionar o

grupo no tempo e espaco historico.
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51 CONCLUSOES

Em ambiente multicultural as pessoas necessitam usufruir de ambos os discursos
- o reificador e o processual - para alcangar seus objetivos pessoais, familiares ou sociais,
dando sentido as suas proprias vidas. E por isso que desenvolvem essa dupla competéncia
discursiva, assim como uma série de processos de convergéncia multicultural: para
reorientar simultaneamente tradi¢cdes a partir de um novo ponto de encontro intercultural.
A oportunidade que se abre ao analista €, neste caso, estudar a dindmica que se instala,
ou seja, identificar e entender como e quando estes grupos selecionam suas reificagdes da
cultura e como e quando se alternam entre sua manifestacdo e sua omisséo. E a partir da
consciéncia multirrelacional, que considera uma rede de rela¢gdes com varias identificagées,
que se pode localizar uma identidade e destacar que as diferencas observadas sdo sempre
relativas e contextualizadas. E em tal contexto que operam tanto os discursos reificadores
essencialistas quanto os processuais/metodicos de diferencas relativas. Em ambiente
multicultural os discursos sdo moldados a partir dos objetivos de identificagcdo. Assim, um
operador identitario competente ndo é nem anjo nem vitima multicultural, embora mobilize
também estas representacdes em seus discursos. Nao € um clone, mera reprodugéo em
série de uma identidade cultural. Ele mobiliza ativamente a estratégia discursiva que mais
Ihe convém, seja a reificadora, seja a relativizadora de diferencas. Portanto, entender esta
pratica multicultural é investigar exatamente quando, onde, por quais razbes e em quais
contextos as pessoas alternam tais estratégias discursivas. “A vida social pode ser vista
como uma rede elastica e entrelagada de mdltiplas identificagdes. As pessoas elegem
com quem se identificam, quando e onde e incluso elegem quando optam pelo discurso
reificador da cultura, ou pelo discurso processual.” (BAUMANN, 2010, p. 167).

O uso do conceito de identificagdo — em vez de identidade — promove, nos termos de
Baumann (2010), um passo libertador na propria forma de compreender o conceito de cultura
a partir do multiculturalismo. Prioriza a visédo da cultura como algo “que temos e somos”, ao
mesmo tempo que é também “algo que criamos e de que somos moldadores” ( p.160). Isso
permite a conversao do aspecto essencialista e estatico da cultura em uma compreenséo
processual e discursiva dela, dentro de seu jogo dindmico. Afinal, a cultura ndo é uma
fotocopiadora gigante que produz clones mas € a capacidade mais sensivel de alguns
individuos capazes de provocar mudangas mesmo (e em especial) que estas signifiquem
produzir estabilidade, ja que “afirmar o mesmo em uma nova situagdo quer dizer outra
coisa” (p. 166). Para Bauman, se nos engajarmos no trajeto analitico de compreender uma
identidade, nunca aprenderemos o que € uma cultura, a ndo ser se estivermos tentando
interpreta-la em termos de identificagées dependentes de uma situacéo. E necessario que
a entendamos como um processo dinamico em que a identidade é transformada continua
e reflexivamente, ou seja, de duplo discurso: as pessoas a reificam e, ao mesmo tempo,
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desconstroem suas reificagdes, relativizando-as e adaptando-as aos seus contextos,
objetivos politicos e situagdes do cotidiano. E neste uso peculiar que se consegue manter
a sensacédo de estabilidade da identidade em meio a tantas negociacdes e mudancas. Por
fim, Baumann (2010) faz uma critica aos estudos dedicados aos processos de identificagédo:

Ao mesmo tempo que colegas tedricos inventam novas palavras a partir
de uma realidade que ndo existe, os estudantes empiricos descrevem as
mesmas velhas realidades, uma e outra vez com as mesmas palavras. Os
primeiros n&o observam nada e questionam tudo, os ultimos, observam tudo
e questionam nada (p. 173).

No entanto, a proposta para sair do tal circulo vicioso, deve considerar a critica
de que os trabalhos focam trés grandes tematicas que ja se exauriram: a) as relagcbes
entre as distintas culturas do Estado-na¢do e suas minorias; b) as relacdes entre as
minorias e 0s processos que se estendem ao largo dos limites do Estado-nagéo; e c) as
relagbes complexas entre as culturas do Estado-nac¢do e as chamadas minorias que “se
criam por si mesmas” (p. 174). Ele preconiza que ha outras vias inovadoras pelas quais a
pesquisa pode avangar no entendimento dos vinculos entre a cultura de um Estado-nacéo
e suas minorias, 0 que ele nomeia de trés M’s: o mercado, os meios de comunicacao e
“la madrassa” (a educacdo). No que tange ao mercado, cita especificamente o estudo
de Ayse Caglar, que, enquanto cursava seu mestrado em Letras em Berlim (CAGLAR,
1995), analisou o déner kebab, tido pelos alemaes como tradicional alimento étnico dos
turcos. O ddner kebab se converteu em uma comida rapida, muito popular em quase
todas as cidades aleméas. Caglar (1995) aponta que esta comida rapida étnica é qualquer
coisa, menos um prato tradicional turco; ao contrario, o déner € um hibrido, um produto
novo, ainda que seja elaborado e vendido principalmente pelos turcos e na Alemanha seja
conhecido como comida turca. Como essa forma aleméa de déner kebab ndo se encontra
na Turquia, tem-se que é produto do multiculturalismo, um produto usado como parte de
uma narrativa construida de identidade e etnicidade. Baumann (2010) acrescenta ainda
que o estudo de Caglar (1995) fornece perspectiva de andlise interessante e se baseia
fortemente em observacdo empirica. O trabalho parte de um objeto material que parece
perfeitamente uma realidade que excede os seus proprios limites, ja que 0 que seria
apenas uma comida rapida turca se revela um amplo ciclo transnacional e pluricultural de
significados, representacdes simbdlicas e renegociacao dos chamados limites culturais.
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