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APRESENTACAO

O livro “Design: Contribui¢des significativas para o desenvolvimento sustentavel” é
uma obra coletiva, feita a muitas maos e de diversas perspectivas, que propde reflexdes
criticas e provocativas sobre os caminhos emergentes da pesquisa e desenvolvimento para
a Sustentabilidade, como contributo significativo para o Design.

Em consonancia com as mais atuais considera¢cdes sobre a tematica da
Sustentabilidade, globalmente e (quase que) irrestritamente as areas da Ciéncia, tal
questao (Sustentabilidade) é vista como fundamental para o futuro préspero do planeta
e da humanidade. Neste sentido, a Organizagdo das Nagdes Unidas (ONU) publicou e
esta promovendo, transversalmente, a Agenda 2030, chamada de “Objetivos para o
Desenvolvimento Sustentavel (ODS)”, em que uma série de metas, métricas e perspectivas
de resultados sao propostos, de modo a propor uma nova visao para a Indastria, Governos,
Corporacgodes, Entidades e Pessoas, em que a Sustentabilidade Global €, indiscutivelmente
e inadiavelmente, a pauta da vez.

Para a area do Design, ainda ndo é possivel se estabelecer uma “adjetivagéo”
de produto com “Design Sustentavel’, uma vez que, o significado originario do termo
“Sustentavel/Sustentabilidade” frequentemente divergente, profundamente, dos atuais
métodos produtivos e de manufatura na area do Design, sobretudo com pontos cruciais
como a “Obsolescéncia Programada” e o atual cenario de estimulo constante ao Consumo
(por vezes, sem racionalidade). Para muitos dos autores e pesquisadores especializados
nesta area, o “Design Sustentavel” € uma Utopia, que ainda esta um tanto distante de ser
alcangado.

Porém, como designers (e pesquisadores da &rea), a inquietude e o planejamento
estratégico para superar obstaculos € uma meta constante e diariamente renovavel. De
modo que, mesmo distantes de um “Design Sustentavel”’, muitas propostas, projetos e
empreitadas se mostram positivas e enobrecedoras num caminho do Design para a
Sustentabilidade. Motivo pelo qual, este livro se faz tdo importante e pertinente a este
debate vigente.

Os capitulos constam de diferentes visdes e propositos para com o Design e a
Sustentabilidade, de modo a propiciar uma perspectiva multidisciplinar e contributiva para
0s proximos passos em favor de um Design, cada vez mais, proximo a Sustentabilidade.
Todos os capitulos foram feitos com esforgos de pesquisas sérias e revisados, de modo a
apresentar o melhor possivel dos resultados alcangados.

Boa leitura e que o espirito da mudanca, por um “Design mais Sustentavel” possa
contaminar, também, a vocé.

Régis Puppim
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CAPITULO 8

REDE DE COLETIVIDADE E COLABORACAO
E A VALORIZAGCAO DA MODA AUTORAL:
APRESENTACAO DO PROJETO/MOVIMENTO
SOMOS MODA AUTORAL GAUCHA

Data de aceite: 01/10/2021

Paula Cristina Visona

Doutora Em Comunicagéo Social, Mestre em
Design — com foco em Design Estratégico — e
graduada em Moda.

Luciana Bulcao é Mestre

Design, com foco em Design Estratégico,
tem MBA em Gestao de Neg6cios de Moda e
graduacdo em Administracdo com énfase em
vestuério.

RESUMO: O atual momento mostra a
importancia da coletividade e, junto a isso, da
colaboragé@o como bases para o desenvolvimento
de estratégias de enfrentamento aos efeitos
negativos da Pandemia do Coronavirus. Tendo
esses elementos como pano de fundo, esse
trabalho explora aspectos que embasaram o
projeto/movimento Somos Moda Autoral Galcha,
permitindo o desenvolvimento de agbes para
valorizar a autoralidade e a producao local.
PALAVRAS - CHAVE: Moda Autoral;
Coletividade; Colaboracéo.

ABSTRACT: The current moment shows the
importance of the collectivity and, together with
this, collaboration as bases for the development
of strategies to cope with the negative effects of
the Coronavirus Pandemic. With these elements
as a background, this work explores aspects that
underpined the project/movement somos moda
autoral galcha, allowing the development of

Design: ContribuigGes significativas para o desenvolvimento sustentavel

actions to value authorality and local production.
KEYWORDS: Autoral Fashion; Collectivity;
Collaboration.

Coletividade, autoralidade e colaboragdo como
elementos de enfrentamento das dificuldades
estabelecidas pelo fenbmeno da Pandemia Global:
fatores de ativagdo do projeto/movimento Somos.MAG

Choo (2006, p. 224) argumenta que
a “construgcdo do conhecimento ndo & mais
uma atividade isolada, mas o resultado da
colaboracdo de seus membros seja em grupos
ou em parceria com outras organizagdes”. A
estruturacéo de redes de informagéo tem sido
vista, por muitos, como o grande trunfo da pos-
modernidade, fazendo com que os agentes
sociais construam suas proprias rela¢gdes em
um ambiente virtual, interajam em tempo real
e consolidem suas ansiedades informacionais.
Para Castells (1999), cada vez mais, as pessoas
organizam seu significado ndo em torno do
que fazem, mas com base no que elas s&o ou
acreditam que sejam. Enquanto isso, as redes
globais de intercambios instrumentais conectam
e desconectam individuos, grupos, regides e
até paises, de acordo com sua pertinéncia na
realizagdo dos objetivos processados na rede,
em um fluxo continuo de decisdes estratégicas.

A sociedade da informagéo requer uma
nova leitura do mundo. Suas caracteristicas
s8o: a aceleracdo da inovagédo cientifica e
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tecnoldgica; a rapidez na transmissao de informagdes em tempo real; as informagdes nao
lineares; e uma dréstica ruptura com os conceitos de tempo e espacgo. Vivencia-se uma
sociedade em rede, com um conjunto de nés interconectados e energizados pela internet,
flexiveis e adaptaveis, caracteristicas essenciais para sobrevivéncia e prosperidade em
ambientes de rapidas mudangas.

A consolidagdo da sociedade em rede possibilitou 0 acesso ndo apenas a dados,
mas, também, a pessoas, processos, conhecimentos e territérios, mesmo que, em alguns
casos, so virtuais. Ao mesmo tempo, essa logica de configuracédo de socialidades acabou
por estabelecer o desejo da reconexdo com o local e, também, o desejo de desenvolver
estratégias pautadas pela légica do colabor (YUDICE, 2014).

Na visdo de Maffesoli (2012), quanto mais globais nos tornamos, mais buscamos
nos (re)conhecer no local que estamos/habitamos/vivemos. Esse sentimento de reconexao,
que ele intitula de localismo, traz em si outra perspectiva pertinente ao observar as
relacbes de socialidade contemporéaneas: a proximidade. Ao dimensionar o localismo e
a proximidade como valores inter-relacionados ao recorrente desejo de coletividade
que se desdobra na atualidade e, ao mesmo tempo, compreendermos as dimensdes de
transformacbes comportamentais que esses fatores acarretam ao estarem relacionados ao
estabelecimento da sociedade em rede, é possivel compreender que temos um pano de
fundo extremamente proficuo ao desenvolvimento de projetos e empreendimentos.

Esses elementos, aliados ao desejo inerente do colabor, ou seja, da colaboragao,
foram a base para a constituicdo do projeto/movimento/rede coletiva/colaborativa Eu
Amo Moda Autoral Gaucha - ou, simplesmente, Somos.MAG. Claro que o gatilho que
ativou a constituicdo desse empreendimento ndo esta sé relacionado aos aspectos
descritos. Foi necessario que um outro elemento entrasse nessa equacgéo: a Pandemia
global desencadeada pelo Coronavirus. A partir desse fendmeno, muitos eventos se
desenvolveram, seja em escala global ou local. Assim, varias pessoas ligadas a marcas
autorais do estado do Rio Grande do Sul buscaram enfrentar de modo coletivo os eventos
negativos desencadeados pela Pandemia e, nesses casos, especialmente buscando
solugdes para as redes de pessoas, trabalho, técnicas e conhecimentos ligadas a essas
marcas. A partir do entendimento da importancia de construir uma frente coletiva para
enfrentar o periodo da Pandemia, varias agdes foram colocadas em pratica para dar vida ao
movimento/rede coletiva/colaborativa Somos. MAG. Dentre essas agdes, figuram a criagao
de um perfil na rede social Instagram. A ideia original foi dar visibilidade aos produtos,
autores e produtores das marcas autorais que se conectaram ao movimento. Porém, antes
disso, ficou subentendida a necessidade de comunicar propdésito, valores e principios do
Somos.Mag, tornando-o um movimento para ativar diferentes agentes.

Assim, as primeiras a¢des do coletivo de pessoas envolvidas na constituicdo do
movimento foram a criagdo e postagem de um manifesto no perfil criado na rede social
Instagram. Ao mesmo tempo, foram identificados - e, posteriormente, postados - quatro

Design: ContribuigGes significativas para o desenvolvimento sustentavel Capitulo 8



Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel da ONU (Organizacdo das Nagdes Unidas) -
pois, o acordo geral entre os primeiros integrantes do projeto/movimento era da pertinéncia
de orientar a visdo do Somos MAG a partir dos principios e metas apresentados por esses
ODSs. Abaixo, reproduzimos trechos do Manifesto e os Objetivos de Desenvolvimento

Sustentavel identificados:

“A Moda é uma instancia social e a partir dela reconhecemos elementos que
nos informam sobre as pessoas, suas relagdes/inter-relacées/interagoes,
suas experiéncias — concretas ou ndo — suas visdes de mundo. Forma as
reflexdes do filésofo e socidlogo Georg Simmel (1858 — 1918), que nos deram
essa perspectiva diferente da Moda. Simmel identificou a Moda dessa forma
devido a sua maneira de fazer sociologia: buscando desvendar as forgas por
trds dos multiplos movimentos cotidianos. A Moda tem uma relagéo intima
com a vida diaria das pessoas, seja pelo que as pessoas expressam por
meio de suas roupas e acessorios, seja pelos saberes e fazeres envolvidos na
materializagdo desses mecanismos de expressao.

Entender essa dimensao da Moda na vida de diferentes pessoas também abre
outras perspectivas, como da produ¢ao de cultura, da importancia econémica
e da dimensé&o politica. O que vestimos comunica o que acreditamos. Também
expressa a relacdo que temos com diferentes processos — a questdo dos
saberes e fazeres implicados no desenvolvimento de roupas e acessorios. E
também mostra quanto estamos dispostos a investir em algo que acreditamos/
conhecemos. Isso abre para muitos futuros possiveis, principalmente quando
relacionamos Moda + Autoria + Cultura + Politica. Para agir como um “autor”,
uma pessoa tem que buscar sua propria linguagem, expressando suas ideias
sobre algo — ou sobre 0 que acontece no mundo ao seu redor — por meio
de alguma “coisa”. Quando essa “coisa” € algo diretamente ligada a Moda
(roupa, calcado, bolsa, colar, brinco, cabelo, aderecos, maquiagens, etc),
entendemos que acontece o fendbmeno Moda Autoral.

Nosso movimento esta alicercado em 4 Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel da ONU. Para cada objetivo que elencamos, nés também
identificamos metas:

ODS 8: Promover o crescimento econémico sustentado, inclusivo e
sustentavel, emprego pleno e produtivo e trabalho decente para todas
e todos

Meta: Promover politicas orientadas para o desenvolvimento que apoiem as
atividades produtivas, geragcdo de emprego decente, empreendedorismo,
criatividade e inovacédo, e incentivar a formalizagdo e o crescimento das
micro, pequenas e médias empresas, inclusive por meio do acesso a servigcos
financeiros.

ODS 10: Reduzir a desigualdade dentro dos paises e entre eles

Meta: Até 2030, empoderar e promover a incluséo social, econémica e politica
de todos, independentemente da idade, género, deficiéncia, raca, etnia,
origem, religi&o, condicdo econdmica ou outra.

ODS 11: Tornar as cidades e os assentamentos humanos inclusivos,
seguros, resilientes e sustentaveis.

Meta: Apoiar relagdes econdmicas, sociais e ambientais positivas entre areas
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urbanas, periurbanas e rurais, reforgando o planejamento nacional e regional
de desenvolvimento

ODS 12: Assegurar padroes de producao e de consumo sustentaveis

Meta: Até 2030, alcangar a gestéo sustentavel e o uso eficiente dos recursos
naturais”

O QUE E O MOVIMENTO/REDE COLATIVA/COLABORATIVA SOMOS.MAG?

O movimento/rede coletiva/colaborativa Somos MAG tem pouco tempo de vida. Ao
visitar o perfil @somos.mag, na rede social Instagram, é possivel verificar que os primeiros
conteudos - trés postagens com trechos do manifesto - datam do dia 04/07/2020. Desta
data até o periodo atual, muitas marcas de moda autoral gaucha passaram a fazer parte
da rede colaborativa ativada pelo projeto/movimento, e varios outros desdobramentos
também ocorreram. Dentre esses, figuram citagbes ao projeto/movimento em reportagens
de jornais regionais, como Zero Hora e Correio do Povo. Também foram publicados
editoriais fotograficos, sejam relacionados a datas comemorativas, como a temas/pautas
contemporaneas. Nesse caso, o destaque fica por conta do editorial para abordar a
diversidade e ainclus&o. No editorial, figuram cinco mulheres, cada uma delas representando
uma expressao dos amplos espectros da diversidade e da inclusdo contemporaneas.

mulheres EDITORIAL 2021
reals

@revistadnnna bit.ly/magdiversidade

Captura de tela realizada pelas autoras a partir do endereco: https://www.instagram.com/p/
CRIBHgsgqgrH/ — acessado em 17/07/2021
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Além dessas aclOes, ativadas e desenvolvidas por integrantes do Somos.Mag
buscando dar maior visibilidade as marcas autorais gauchas, a rede colaborativa promoveu
a Primeira Semana de Moda Autoral Gaucha. O evento ocorreu de modo totalmente
digital por meio do canal do Instituto da Transformacéo Digital no You Tube, entre os dias
28 de novembro a 05 de dezembro de 2020. Abaixo, um texto que apresenta algumas

caracteristicas do evento:

Criada pelo Somos MAG - Somos Moda Autoral Galcha, 2 Semana de Moda Autoral Gadcha sera o primeiro
svento voltado para exposicao, venda, divulgacio e discuss3o de moda autoral feita no Rio Grande do Sul.

@ &poie asemana de moda autoral gadcha sounspmag
Somos MAG € um movimento que visa

reconnecer e valorizar as marcas de moda

autoral gauchas. E um movimento cole

vucﬁ colaborativo, para identificar a moda 3

gaucha como um segmento d
realmente importancia para a manutencao da economia
. local

dpoia a ,
0 moviment
moda local? e

universitarios que mapeiam as marcas autor

u da unido de um grupo de

dores e profes

als
ac, ae

- locais e trabzalham na pr ar
Bmﬁﬂ £§Sa 62 8uachance ° uma forma mais exponencial. O maovimento é

gratuito e todo trabalho & voluntario

A Semana MAG zcontece

Somos MAG e do Instituto da Transformagae Digital Também havera progra

digitais do RS Criativo

A programacio conta com quatro horas didrizs, alternando z 2 & CONVErsas com

participantes nacionais e internacionais, sendo que 0 encer Carvalhal falando sobre
o Futuro da Moda. O cunho académico fica r canta das universidades PUCRGS, FEEVALE, UNIRITTER,

UNISINGS e UFRGS, que além do SENAC fario drops sobre 2 Moda Autoral e suas perspectivas futuras.

Sdo mais de 40 marcas participantas e todas terdo espaco para apresentar seus produtos, autores e

processos. Cada marca e apoiadores estdo trabalhando na divulgacio deste evento sem precedentes no

mercado de moda, até porque, € a partir dele que comecaremos a reconnecer este segmento gus tantc

fomenta a economia local: a moda autoral.

Captura de tela realizada pelas autoras a partir do enderec¢o:https://www.mastri.me/post/semana-de-
moda-autoral-ga%C3%BAcha — acessado em 17/07/2021

Como figura no texto, além das apresentagcbes das marcas Autorais, 0o evento
também contou com uma ampla programacao de conteudos, explorando varios assuntos
de relevancia local e nacional. Para a realizagdo da Semana de Moda Autoral Gaucha, a
rede Somos.Mag articulou varias parcerias. Uma delas, ja citada acima, foi com o Instituto
da Transformacéo Digital, que permitiu o uso ndo apenas do canal institucional na rede
You Tube, mas também de sua plataforma de streaming. Além do ITD, a semana de Moda
Autoral gaucha contou com a parceria do SEBRAERS, do RS Criativo' e das universidades

1 O RS Criativo € um programa que busca estimular o empreendedorismo criativo no estado do Rio Grande do Sul. Ele
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de Porto Alegre e regido metropolitanas (seus nomes figuram no texto apresentado na
captura de tela acima).

Todas as agdes promovidas até o momento visam ndo s6 dar visibilidade aos
autores e aos produtos das marcas autorais. Também buscam sensibilizar as pessoas
para a importancia de consumir de modo consciente, elegendo produtos locais , assim,
retroalimentando uma ampla cadeia de trabalhadores que dependem, de algum modo, da
producéo desses produtos. Ao mesmo tempo, buscamos potencializar o desenvolvimento
de novas frentes de projetacdo que ndo sejam sO baseadas na reprodutibilidade de
produtos, mas com forte relagdo na economia do conhecimento e da experiéncia,
contribuindo para o desenvolvimento da sustentabilidade ambiental, social e econémica
dos empreendimentos de moda autoral (MANZINI, 2007).

Para além do resgate da identidade cultural no sistema moda contemporéaneo, o
movimento/rede coletiva/colaborativa Somos MAG apoia-se na fala de Franga (2005), que
nos revela que é cada vez mais crescente em todo mundo, o apelo por novas expressoes,
por solu¢des inovadoras que tragam uma maior vitalidade a produgéo artesanal, ao valor da
pequena série. Aspiramos por um Design de forte identidade, que ja parece possivel, pois
a consciéncia de sua importancia ja existe, seja por parte dos érgdos do governo, seja por
outras entidades, ou entre os empresarios. Partir de referéncias locais, do conhecimento
tacito, do conhecimento da propria cultura, que passa por uma percepgao da tradicdo
e atingir o global, é, sem duvida, um interessante ponto de partida e, também, um dos
objetivos do projeto Somos MAG e desse trabalho.
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