





Editora chefe
Prof? Dr® Antonella Carvalho de Oliveira
Editora executiva
Natalia Oliveira
Assistente editorial
Flavia Roberta Bardo
Bibliotecaria
Janaina Ramos
Projeto grafico
Natéalia Sandrini de Azevedo
Camila Alves de Cremo 2021 by Atena Editora
Luiza Alves Batista  Copyright © Atena Editora
Maria Alice Pinheiro  Copyright do texto © 2021 Os autores
Imagens da capa Copyright da edicao © 2021 Atena Editora
iStock Direitos para esta edicao cedidos a Atena
Edicdo de arte  Editora pelos autores.
Luiza Alves Batista Open access publication by Atena Editora

Todo o contelido deste livro esta licenciado sob uma Licenga de
@ Atribuigao Creative Commons.  Atribuigao-Nao-Comercial-

NaoDerivativos 4.0 Internacional (CC BY-NC-ND 4.0).

O conteldo dos artigos e seus dados em sua forma, correcdo e confiabilidade sdao de
responsabilidade exclusiva dos autores, inclusive nao representam necessariamente a posi¢cao
oficial da Atena Editora. Permitido o download da obra e o compartilhamento desde que sejam
atribuidos créditos aos autores, mas sem a possibilidade de altera-la de nenhuma forma ou
utiliza-la para fins comerciais.

Todos os manuscritos foram previamente submetidos a avaliagdo cega pelos pares, membros
do Conselho Editorial desta Editora, tendo sido aprovados para a publicacdo com base em
critérios de neutralidade e imparcialidade académica.

A Atena Editora € comprometida em garantir a integridade editorial em todas as etapas do
processo de publicacao, evitando plagio, dados ou resultados fraudulentos e impedindo que
interesses financeiros comprometam os padroes éticos da publicacdo. Situacoes suspeitas de
ma conduta cientifica serdo investigadas sob 0 mais alto padrao de rigor académico e ético.

Conselho Editorial

Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas

Prof. Dr. Alexandre Jose Schumacher - Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Parana
Prof. Dr. Américo Junior Nunes da Silva - Universidade do Estado da Bahia

Prof? Dr® Andréa Cristina Marques de Aradjo - Universidade Fernando Pessoa

Prof. Dr. Antonio Carlos Frasson - Universidade Tecnoldgica Federal do Parana

Prof. Dr. Antonio Gasparetto Janior - Instituto Federal do Sudeste de Minas Gerais

Prof. Dr. Antonio Isidro-Filho - Universidade de Brasilia


https://www.edocbrasil.com.br/
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4774071A5
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4444126Y9
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4734644D8
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4771171H3
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4242128Y5
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4168013D9

Prof. Dr. Arnaldo Oliveira Souza Jinior - Universidade Federal do Piaui

Prof. Dr. Carlos Antonio de Souza Moraes - Universidade Federal Fluminense

Prof. Dr. Criséstomo Lima do Nascimento - Universidade Federal Fluminense

Prof® Dr? Cristina Gaio - Universidade de Lisboa

Prof. Dr. Daniel Richard Sant’Ana - Universidade de Brasilia

Prof. Dr. Deyvison de Lima Oliveira - Universidade Federal de Ronddnia

Prof® Dr® Dilma Antunes Silva - Universidade Federal de Sao Paulo

Prof. Dr. Edvaldo Antunes de Farias - Universidade Estacio de Sa

Prof. Dr. Elson Ferreira Costa - Universidade do Estado do Para

Prof. Dr. Eloi Martins Senhora - Universidade Federal de Roraima

Prof. Dr. Gustavo Henrique Cepolini Ferreira - Universidade Estadual de Montes Claros
Prof. Dr. Humberto Costa - Universidade Federal do Parana

Prof® Dr® lvone Goulart Lopes - Istituto Internazionele delle Figlie de Maria Ausiliatrice
Prof. Dr. Jadson Correia de Oliveira - Universidade Catdlica do Salvador

Prof. Dr. José Luis Montesillo-Cedillo - Universidad Auténoma del Estado de México
Prof. Dr. Julio Candido de Meirelles Junior - Universidade Federal Fluminense

Prof? Dr® Lina Maria Gongalves - Universidade Federal do Tocantins

Prof. Dr. Luis Ricardo Fernandes da Costa - Universidade Estadual de Montes Claros
Prof® Dr® Natiéli Piovesan - Instituto Federal do Rio Grande do Norte

Prof. Dr. Marcelo Pereira da Silva - Pontificia Universidade Catélica de Campinas
Prof® Dr® Maria Luzia da Silva Santana - Universidade Federal de Mato Grosso do Sul
Prof. Dr. Miguel Rodrigues Netto - Universidade do Estado de Mato Grosso

Prof. Dr.Pablo Ricardo de Lima Falcao - Universidade de Pernambuco

Prof? Dr® Paola Andressa Scortegagna - Universidade Estadual de Ponta Grossa
Prof® Dr® Rita de Cassia da Silva Oliveira - Universidade Estadual de Ponta Grossa
Prof. Dr. Rui Maia Diamantino - Universidade Salvador

Prof. Dr. Saulo Cerqueira de Aguiar Soares - Universidade Federal do Piaui

Prof. Dr. Urandi Jodo Rodrigues Junior - Universidade Federal do Oeste do Para

Prof® Dr® Vanessa Bordin Viera - Universidade Federal de Campina Grande

Prof? Dr® Vanessa Ribeiro Simon Cavalcanti - Universidade Catélica do Salvador
Prof. Dr. William Cleber Domingues Silva - Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro
Prof. Dr. Willian Douglas Guilherme - Universidade Federal do Tocantins


http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4758163P1
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4270399A9
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4270399A9
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4270399A9
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K2187326U4
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4537717Y7&tokenCaptchar=03AGdBq25B4lxTE6dxhpWHIqxGO4pzzZPgu_iV_QeN8f-tMTk8_sLDOB3PD_mtdQto3H5C2R2ZsmxnQtfmP66wxlIUt_CzTJNotB4Nr2WeA_ZeswgWraa8MbkAaZzV6d4gzkjqhc5hYQ_M-PfSdSI7td93FvBg2bA_iQABLK3i0vQ0yQRv1A1eB6SAfJCCqLkJYK596wJItTTqwwkcjAoFPtAsP-pVLiuGf7SJ_ujWrq_i7e1ac86qNNWa4t2uz65kb3UGFiVXXHrO-FYdcycEtCopnwy24k_7y06U-vF-n-8PZQEl3SDM3ejydvF0fyiSGRsDtN1eSkV6vWnGCu7u4Mc0gY3WMCxo6n9h6ArYBnNV6Cm64GaRIFb2IozQuQEayUcf2hIrTNuNZNcI3xXna_NbCwxnM8FL3w
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?metodo=apresentar&id=K4236503T6
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4442899D1
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4442899D1
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4779936A0
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4279858T4
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4764629P0
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4137698A3
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4777360H4
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4257759E9
http://orcid.org/0000-0001-9605-8001
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4705446A5
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4771879P6
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4416387H0
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4465502U4
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4235887A8
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4437388Z1
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4252176Y6&tokenCaptchar=03AGdBq26r9EVjWZW6sbYV6Q3XWGEB7epb3WfkzfKlDLCL6nuSImCrTbZxxdXfH115SzT25I_DhCpgpShBG_bHFXb9avzWk6MqPQ5Zp852OEiXNYhpLA-1o7WMKEodPM974saRwubwT3ShtpI7TEUL1yL5gyWfjv-J8D0MVaZgolDHwnfde1QFLtnFBrSV7U3TMOlJjjTwlkIFKDPDdU5xFyNuqv7dgkF7UxyXUdDvkxvbam3pRrYvbqx_9n6fnJX2_cfH-uWR2fMeVyV82I9DjqHSG7u0oUFyl5bANzJZo2QGC73qpepr9YPym9hEA6ZkyAdzW0KaEju5BJNlFoIaVJkRrvcw_NNcXhQ9bnlrNJoyfwprUxxX9sxpxDuekPRDL7SREOqoujeurRQ7LYg7MiVFrMwFKPFpsudAav9n63JnabvRFbkuxokGOVhW6hIZ6GrqDjdtJArpWI8QYKDGLgBsWmONrszfNw
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4759649A2
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4745890T7
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/busca.do?metodo=forwardPaginaResultados&registros=10;10&query=%28%2Bidx_nme_pessoa%3A%28rita%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28de%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28cassia%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28da%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28silva%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28oliveira%29++%2Bidx_nacionalidade%3Ae%29+or+%28%2Bidx_nme_pessoa%3A%28rita%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28de%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28cassia%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28da%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28silva%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28oliveira%29++%2Bidx_nacionalidade%3Ab%29&analise=cv&tipoOrdenacao=null&paginaOrigem=index.do&mostrarScore=false&mostrarBandeira=true&modoIndAdhoc=null
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4203383D8
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4277797H6
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4462393U9
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4273971U7
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4792160H3
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4758278P9
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4717019T5

Comunicagao: midias, temporalidade e processos sociais 2

Diagramacao:
Corregao:
Indexagao:
Revisao:
Organizador:

Daphynny Pamplona
Mariane Aparecida Freitas
Gabriel Motomu Teshima
Os autores

Miguel Rodrigues Netto

Dados Internacionais de Catalogac¢é@o na Publicacao (CIP)

PR: Atena, 2021.

Formato: PDF

Inclui bibliografia

(Organizador). Il. Titulo.

C741 Comunicagdo: midias, temporalidade e processos sociais 2 /
Organizador Miguel Rodrigues Netto. - Ponta Grossa -

Requisitos de sistema: Adobe Acrobat Reader
Modo de acesso: World Wide Web

ISBN 978-65-5983-540-9
DOI: https://doi.org/10.22533/at.ed.409211410

1. Comunicagao. 2. Midias. I. Rodrigues Netto, Miguel

CDD 302.23

Elaborado por Bibliotecaria Janaina Ramos - CRB-8/9166

Atena Editora

Ponta Grossa - Parana - Brasil
Telefone: +55 (42) 3323-5493

www.atenaeditora.com.br

contato@atenaeditora.com.br


http://www.atenaeditora.com.br/

DECLARACAO DOS AUTORES

Os autores desta obra: 1. Atestam nao possuir qualquer interesse comercial que constitua um
conflito de interesses em relagdo ao artigo cientifico publicado; 2. Declaram que participaram
ativamente da construcao dos respectivos manuscritos, preferencialmente na: a) Concepcao
do estudo, e/ou aquisicao de dados, e/ou analise e interpretacao de dados; b) Elaboracdo do
artigo ou revisao com vistas a tornar o material intelectualmente relevante; c) Aprovacao final
do manuscrito para submissdo.; 3. Certificam que os artigos cientificos publicados estdo
completamente isentos de dados e/ou resultados fraudulentos; 4. Confirmam a citacao e a
referéncia correta de todos os dados e de interpretacdes de dados de outras pesquisas; 5.
Reconhecem terem informado todas as fontes de financiamento recebidas para a consecucao
da pesquisa; 6. Autorizam a edicdo da obra, que incluem os registros de ficha catalogréafica,
ISBN, DOI e demais indexadores, projeto visual e criacao de capa, diagramagao de miolo, assim

como langcamento e divulgagao da mesma conforme critérios da Atena Editora.



DECLARAGAO DA EDITORA

A Atena Editora declara, para os devidos fins de direito, que: 1. A presente publicagao constitui
apenas transferéncia temporaria dos direitos autorais, direito sobre a publicacao, inclusive ndo
constitui responsabilidade solidaria na criagdo dos manuscritos publicados, nos termos
previstos na Lei sobre direitos autorais (Lei 9610/98), no art. 184 do Cédigo penal e no art.
927 do Cédigo Civil; 2. Autoriza e incentiva os autores a assinarem contratos com repositérios
institucionais, com fins exclusivos de divulgacao da obra, desde que com o devido
reconhecimento de autoria e edigao e sem qualquer finalidade comercial; 3. Todos os e-book
sao open access, desta forma nao os comercializa em seu site, sites parceiros, plataformas de
e-commerce, ou qualquer outro meio virtual ou fisico, portanto, esta isenta de repasses de
direitos autorais aos autores; 4. Todos os membros do conselho editorial sdo doutores e
vinculados a instituicées de ensino superior plblicas, conforme recomendacado da CAPES para
obtencao do Qualis livro; 5. Nao cede, comercializa ou autoriza a utilizagao dos nomes e e-
mails dos autores, bem como nenhum outro dado dos mesmos, para qualquer finalidade que

nao o escopo da divulgacao desta obra.



APRESENTACAO

O livro “Comunicagdo: Midias, temporalidade e processos sociais 2” € uma obra
multidisciplinar que reunes estudos cientificos de pesquisadores de diversas partes do pais
e do exterior sob o eixo problematizador da midia e de suas relagbes na sociedade. Ao
todo dezessete capitulos estéo reunidos neste segundo volume que consolida norteamentos
presentes na primeira obra e ainda avanca sobre tematicas novas que apontam para
interdisciplinaridades ainda nédo exploradas.

A obra comega com um bloco de capitulos que dialogam diretamente com o fazer
jornalistico como no caso do estudo sobre 0 género opinativo em revistas da area de saude
e também na fotografia jornalistica como ferramenta para alunos ou mesmo no estudo sobre
dispositivos moveis e construcdo da noticia. Percebemos neste primeiro bloco que embora
0 eixo norteador seja a visdo jornalistica, existe forte articulagdo com outras areas como
educacéo, politica e cultura.

No segundo bloco de capitulos as pesquisas se abrem para outros campos da
comunicagdo mantendo o perfil multidisciplinar da obra como pode ser visto nos estudos
“Apontamentos sobre biopoder, biopolitica e biopoténcia na comunicagdo comunitaria no
ciberespaco”; “Ciberdemocracia e fake news: reflexdes sobre o periodo eleitoral de 2018” e
“O agro em tempos de pandemia: economia e saude na textualizagéo do politico pela midia”.
Tais estudos se dao no campo comunicacional, mas € inegavel a habilidade dos pesquisadores
em dialogar com outras ciéncias produzindo estudos complexos e multifacetados.

No ultimo bloco de textos aparecem aquelas pesquisas que dialogam de forma mais
transversal e autbnoma com as midias, problematizando a partir de seus conhecimentos
aspectos que perpassam pela relacdo com os meios. E possivel nestes textos identificar
abordagens a partir da sociologia, politica, psicologia e filosofia. Tais abordagens nao
estdo estanques, mas sim em movimento e influenciando na conceituagdo de fenédmenos
comunicacionais.

O objetivo central deste livro em seu segundo volume é ampliar ainda mais o didlogo
multidisciplinar, o que pode ser verificado pela formacgéo dos pesquisadores que perpassam
por diversos campos do saber académico e emprestam seus olhares a esta obra coletiva,
escrita a muitas méaos, coragdes e mentes. A atualidade das discussbes aponta para o
momento em que vivemos que produz a inquietacdo do porvir e aguga o senso investigativo
em busca de respostas que por sua dindmica espiral produzem mais perguntas.

Aimersao cibernética ocorreu de forma abrupta para muitos produzindo uma overdose
de informagbes. Muitos estdo cansados de lives, reunides e eventos virtuais e do trabalho
home-office, mas no novo normal estes processos sociais vieram para ficar. As plataformas
digitais e o universo midiatico que entraram definitivamente na vida das pessoas com o

advento da pandemia da Covid-19, parece ja causar menos estranhamento e comeca a ser



mais desvelado tanto pelos estudiosos quanto pelos usuarios.

Desejamos que Comunicag¢do: Midias, temporalidade e processos sociais 2 seja
motivadora para seus objetivos em busca fontes para pesquisas futuras ou boa leitura e
entretenimento. Afinal nestes tempos de poOs-verdade e fake news, o que importa é a

informacéo confiavel e bem fundamentada.

Miguel Rodrigues Netto
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CAPITULO 8

CIBERDEMOCRACIA E FAKE NEWS: REFLEXOES
SOBRE O PERIODO ELEITORAL DE 2018

Data de aceite: 01/10/2021
Data de submissédo: 29/06/2021

Lohaynne Silva Gregorio Perini
Pés-graduada em Ciéncia Politica pela
Universidade Candido Mendes
Campos dos Goytacazes — RJ
http://lattes.cnpq.br/2545455445500608

Artigo apresentado ao Eixo Tematico 28 - Jornalismo
de Dados, Etica da Informac&o, Fake News e Crise dos
Pontos de Vista Centrais, no XllI Simposio Nacional
da ABCIBER 2020. Publicacdo em anais disponivel
em: https://abciber.org.br/simposios/index.php/abciber/
abciber13/paper/view/1342.

RESUMO: A luz de autores como Lévy (1999),
Arendt (1989), Castells (1999) e Rini (2017),
a pesquisa buscou delimitar os conceitos
de ciberdemocracia e fake news, trazendo
reflexdes sobre a disseminagcdo das mesmas
no ciberespaco, principalmente no periodo que
antecede as eleicbes. Apresentando, ainda,
estudos recentes sobre o tema e exemplificando
situacdes reais, o presente trabalho tem como
objetivo fornecer elementos para fomentar a
discusséo sobre a influéncia das fake news no
debate publico e identificar medidas adotadas
pela imprensa e pelo Tribunal Superior Eleitoral
para combater a ampla divulgagédo das noticias
falsas.
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CYBERDEMOCRACY AND FAKE
NEWS: REFLECTIONS ON THE 2018
ELECTORAL PERIOD

ABSTRACT: Reading authors such as Lévy
(1999), Arendt (1989), Castells (1999), and Rini
(2017), the research defined concepts of cyber
democracy and fake news, bringing reflections
on their dissemination in cyberspace, especially
in the period before the elections. Also presenting
recent studies on the subject and exemplifying
real situations, the work provides elements to
encourage discussion about the influence of fake
news in the public debate and identify measures
adopted by the press and by the Superior
Electoral Court to combat dissemination.
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11 INTRODUGAO

O avancgo das tecnologias de informagéo
e a democratizagdo do acesso a rede mundial
de computadores conhecida como internet
- processo intimamente ligado, no Brasil, a
popularizagdo e barateamento dos aparelhos
de smartphones com acesso a grande teia
- promoveu uma mudanga no ambiente de
informacdo, discussdo e participacdo popular.
Se antes para se informar o cidaddao comum
dependia de midias de massa, como os populares
veiculos de televiséo e radio, agora, a internet
torna-se a ferramenta fundamental no universo
comunicacional, tornando o ciberespago palco
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das mais diversas discussdes. A Agora, que na Grécia Antiga ocupava o espago fisico da
praca tornando-o o centro de debates sobre a polis (cidade), firma-se, no século XXI, neste
novo ambiente: o mundo virtual. O estudioso e teorico Pierre Lévy (LEVY, 1999), autor onde o
presente busca proposi¢des que delimitem esse novo universo, define em sua obra intitulada
“Cibercultura”, o termo ciberespaco da seguinte forma:

(...) o novo meio de comunicagdo que surge da interconexdao mundial dos
computadores. O termo especifica ndo apenas a infra-estrutura material da
comunicagéo digital, mas também o universo oceanico de informagdes que
ela abriga, assim como 0s seres humanos que navegam e alimentam esse
universo. (LEVY, 1999, p.17).

A evolucdo das tecnologias de comunicacdo em todo mundo teve como um dos
efeitos o grande volume de informagdes disponiveis a um clique, a velocidade de atualiza¢do
das mesmas no ambiente virtual e a facilidade de compartilhamento por meio das redes
sociais digitais permitem maior participacéo nas discussdes publicas. A transferéncia desses
debates de interesse publico acerca de temas pertinentes a vida em sociedade - portanto,
debates politicos - a0 mundo virtual criou 0 que atualmente conhecemos pela nomenclatura
ciberdemocracia. O termo foi assim conceituado pelo filésofo francés anteriormente citado,
Lévy (LEVY, 2003), mas nesta em sua obra de mesmo nome, intitulada “Ciberdemocracia”:

A espantosa disponibilidade das informacgdes, de toda a espécie, respeitantes
a vida politica, assim como o frequentar de féruns de discusséo civilizados e
bem organizados, tornam o debate politico cada vez mais ‘transparente’ e
preparam uma nova era do diadlogo politico que conduz a democracia a um
estagio superior: a ciberdemocracia.” (LEVY, 2003, p. 123-124).

A essa nova forma de comunicagdo, agora dominante e proporcionada pela
interligacédo da rede mundial de computadores, Manuel Castells (CASTELLS, 2003), em
sua publicagédo intitulada “A galéaxia da Internet: reflexdes sobre a Internet, os negécios e a
sociedade”, denomina sociedade em rede. De acordo com o autor, essa sociedade em rede
€ o local onde ndo ha mais as barreiras e limitagbes fisicas que antes conheciamos. Nela
ou por meio dela é possivel ao individuo falar de qualquer lugar para qualquer lugar. Nao
existe, portanto, distanciamento fisico entre enunciador e receptor da mensagem. Quase nao
ha fronteiras visiveis para esse novo dominio tecnologico que vivenciamos e que domina
basicamente todo o sistema de comunicag&o. E o que o estudioso conceitua como o “fim da

geografia” como conhecemos.

“A era da internet foi aclamada como o fim da geografia. De fato, a internet
tem uma geografia propria, uma geografia feita de redes e nés que processam
o fluxo de informagao gerados e administrados a partir de lugares. Como a
unidade é a rede, a arquitetura e a dinamica de multiplas redes séo as fontes
de significados e fungéo para cada lugar. ” (Castells, 2003, p.170).

Outro efeito da era presente é o grande alcance das redes sociais digitais. Tamanha
capacidade de propagacgdo, diante da queda das barreiras geograficas, potencializa os
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discursos postados na internet e é neste terreno fértil e amplo que surgem o que neste
trabalho vamos conceituar com o termo fake news. Especialmente nas redes sociais digitais
que tém como premissa basica a formagdo de uma comunidade virtual, as noticias falsas
encontram local ideal para produgéo e crescimento em larga escala O individuo usuério da
rede determina e escolhe com quais individuos ira se relacionar naquele ambiente, criando
uma comunidade com quem compartilha de alguma identificagdo. E uma nova socializacéo,
onde o contrato ainda néo esta claro, em virtude de sua tédo recente implementagdo. Em
seus estudos na obra publicada com o nome “A sociedade em Rede: a era da informacé&o:
economia, sociedade e cultura”, Castells (CASTELLS, 1999) ja identificava essa caracteristica
dos individuos terem a tendéncia de se agruparem em comunidades, conforme interesses e
caracteristicas compartilhadas, sendo os principais o que o autor conceitua como identidades
primarias.
(...) identidades primarias: religiosas, étnicas, territoriais, nacionais. (...)
Enquanto isso, as redes globais de intercambios instrumentais, conectam
e desconectam individuos grupos, regides e até paises, de acordo com sua
pertinéncia na realizacdo dos obijetivos processados na rede, em um fluxo
continuo de decisdes estratégicas. (Castells, 1999, p.23).

A construcdo dessas comunidades pode ser entendida como uma nova forma de
socializagéo, porém, também como a criagado de “bolhas”, onde individuos optam por interagir
apenas com determinados outros. Dentro desse aspecto, ainda contribui a pesquisa de
Castells (CASTELLS, 2000) em “A internet e a sociedade em rede”:

“A sociabilidade esta se transformando através daquilo que alguns chamam
de privatizacao da sociabilidade, que é a sociabilidade entre pessoas que
constroem lagos eletivos, que ndo sdo os que trabalham ou vivem em um
mesmo lugar, que coincidem fisicamente, mas pessoas que se buscam (...)"
(Castells, 2000, in: Moraes, p.274).

As noticias falsas, criadas e disseminadas intencionalmente no ciberespaco,
tornam-se um risco a ciberdemocracia, uma vez que influenciam o debate publico, e uma
preocupacéo ainda maior em ano eleitoral. Conforme estudos analisados neste artigo, ha
ainda a atuagédo de robds criados com o objetivo de propagar tais informagdes. A relevancia
do tema e a iminéncia de consequéncias no debate politico levam as seguintes questdes
problemas abordadas neste trabalho:

+  Como podemos definir fake News?
*  As fake news podem influenciar o debate politico?
» Quais esforgos estdo sendo empreendidos para combaté-las?

Diante do grande volume de noticias fabricadas com intuito de enganar o leitor,
algumas medidas j& foram providenciadas: na grande imprensa, corporag¢des se aliaram em
projetos que visam checar as informag¢des, com o comprometimento de desmentir as fake
news. Em outra frente, o Tribunal Superior Eleitoral (TSE) se posicionou declarando que
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atuara contra as noticias falsas e que as mesmas tém o potencial para suspender as eleigcoes.

O presente artigo é resultado de estudos da autora desenvolvidos no curso de pos-
graduacgdo em Ciéncia Politica pela Universidade Candido Mendes, concluido por esta no ano
de 2018. O trabalho apresentado se debruca sobre o tema acima explicitado, esmiugando a
definicdo de fake news e analisando recentes casos reais de noticias falsas disseminadas no
periodo anterior as elei¢cdes brasileiras majoritarias de 2018, além de apontar as possiveis
consequéncias de uma interferéncia no pleito do ano corrente, sendo essa preocupacgéo de
estudiosos que também estudam tais influéncias no recente debate politico eleitoral norte-
americano. Utilizando como recurso metodoldgico a pesquisa bibliografica e descritiva, em
publicacbes de reportagens, legislagdes e posicionamentos do Tribunal Superior Eleitoral,
o artigo tem como objetivo analisar o atual cenério, a luz de estudiosos como Pierre Lévy
(LEVY, 1999), Hannah Arendt (ARENDT, 1989), Manuel Castells (CASTELLS, 1999), Regina
Rini (RINI, 2017) e demais pesquisadores que elucidaram ou subsidiaram conceitos aqui
abordados.

2|1 DESENVOLVIMENTO

O crescimento exponencial do uso da internet pelos brasileiros € demonstrado na
Pesquisa Brasileira de Midia 2016 (PBM 2016), onde a rede mundial de computadores figura
como a segunda opg¢ao da populagdo na busca pela informagéo. A investigacéo realizada
pelo instituto IBOPE Inteligéncia ouviu 15.050 pessoas com 16 anos ou mais, utilizando como
metodologia a entrevista face a face, no periodo de 23 de marco de 2016 a 11 de abril de
2016, em 740 municipios. Como fonte de consumo de informacéo, a internet ficou atras
apenas da televisdo, uma grande mudanca para os padrdes nacionais onde por muito tempo
o veiculo televisivo e o radio permaneceram na lideranga.

A PBM do ano de 2016 verifica que a rede mundial de computadores se
cristaliza como segunda op¢éo dos brasileiros na busca de informacao, atras
somente da televisédo. Quase a metade dos brasileiros (49%) declarou usar a
web para obter noticias (primeira e segunda mencdes), percentual abaixo da
TV (89%), mas bem acima do radio (30%), dos jornais (12%) e das revistas
(1%). (Secretaria Especial de Comunicagao Social 2016, p.11).

A conclusdo de que quase metade da populagdo esta consumindo informacgées
através da rede mundial de computadores, sendo ou ndo a primeira fonte de uso,
desperta preocupacdo a respeito da confiabilidade da mesma. Ha facilidade de acesso
e compartilhamento, mas também h4 facilidade em manipulagdo de informagbes, com
ferramentas cada vez mais acessiveis e de simples interface. A manipulagcdo de dados,
fatos e acontecimentos sempre existiu, especialmente com objetivos politicos. Porém, diante
do potencial de alcance da internet, principalmente por meio de redes sociais digitais e
aplicativos de mensagens instanténeas, cresce o receio de que as noticias falsas possam

agir em favor ou desfavor de algum ente, influenciando discussées e afetando a democracia,
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por exemplo, ao interferir no resultado de eleicbes. Um caso extremo, mas que néao pode
ser descartado diante do potencial ainda pouco explorado do compartiihamento em massa,
sendo impulsionado financeiramente ou por engajamento dos proprios usuarios.

O termo fake news se popularizou e atualmente é centro dos mais diversos debates
no ambiente virtual. Os estudos sobre 0 mesmo séo recentes e autores buscam delimitar
sua definicdo, bem como sua intengéo e como se disseminam tao rapidamente pelos meios
digitais. Para Regina Rini (RINI, 2017, traducao propria), pesquisadora que estudou a relagao
das noticias falsas com partidarismo no periodo eleitoral norte americano em seu artigo
“Fake News and Partisan Epistemology”, € preciso diferenciar as fake news dos erros de
apuracéo jornalistica. Enquanto um claramente tem a intencdo de enganar um determinado
publico, o outro ocorre do proprio procedimento jornalistico, que pode incorrer em erro ou
imprecisdo daquela informagéo, principalmente diante da necessidade de dar a noticia
em tempo real, mas que precisa ser corrigido tdo logo seja detectado a fim de contornar e
diminuir as consequéncias. Evidenciar essa diferenca é essencial para entendermos o real
papel das noticias falsas.

Uma noticia falsa € uma que pretende descrever eventos em o mundo real,
geralmente imitando as convengdes tradicionais reportagem de midia, ainda é
conhecido por seus criadores para ser significativamente falso, e é transmitido
com os dois objetivos de ser amplamente retransmitidos e de enganar pelo
menos alguns de seu publico. (RINI 2017, p. 45).

A autora delimita o estudo citado especificamente as redes sociais digitais e nele
esmiuca a credibilidade avalizada as noticias falsas que, de acordo com esse viés,
exploram praticas de transmisséo de informagéo que podem ser consideradas razoaveis
do ponto de vista epistemoldgico. Uma vez que sendo tdo nova a prépria rede social digital,
0s contratos normativos de transmisséo de mensagem ainda estdo sendo estabelecidos.
Podemos concluir que h& ainda lacunas que sdo preenchidas conforme interesses do
enunciador. Desconsiderando a motivacao financeira para a divulgacdo de fake news —
quando corporacdes investem capital nesta atracdo como forma de aumentar cliques e
atingir metas comerciais - este trabalho adota de Rini o conceito de noticias falsas “puras”,
que tem como objetivo mudar estados epistémicos e ndo meramente aumentar nUmero de
acessos.

Uma das grandes contribuicdes da autora é identificar o fiador das fake news
como sendo o testemunho. Conforme Rini, a epistemologia do testemunho nos auxilia na

compreensao de como tais constru¢des podem algar repercussdes tao significativas.

Por que as pessoas acreditam em noticias falsas? Uma resposta inicial é
bastante facil; eles acreditam em noticias falsas porque s&o apresentadas a
eles por meio de depoimentos e, como a maioria de nés, eles normalmente
aceitam testemunhos de outras pessoas, todos os demais iguais. Noticias
falsas aparecem em seus feeds de midia social, evidentemente endossadas
por pessoas em quem eles confiam (até certo ponto), e é natural acreditar no
que seus amigos de confianga contam. (RINI, 2017, p.46).
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A preocupacado de que as fake news sejam utilizadas para interferir no debate
eleitoral brasileiro levou a pesquisas sobre o tema, ainda que de forma inicial no primeiro
momento, mas com conclusdes solidas que certamente subsidiardo outros estudos sobre o
tema que néo se esgota: a instantaneidade e a velocidade da dissemina¢do acompanha a
exponencial evolugdo tecnologica no d&mbito da comunicagdo vivenciada nos Ultimos anos.
A Diretoria de Andlise de Politicas Publicas (DAPP) da Fundagéo Getulio Vargas (FGV)
produziu um estudo, em 2017, que identificou a atuacédo de robds divulgando noticias falsas
em meio aos debates politicos de 2014. Tais robds sdo contas nas redes sociais digitais

controladas por softwares se fazendo passar por seres humanos.

O estudo feito pela FGV/DAPP aponta que esse tipo de conta chegou a
ser responsavel por mais de 10% das interagcdes no Twitter nas eleicoes
presidenciais de 2014. Durante protestos pelo Impeachment, essas interacdes
provocadas por robds representaram mais de 20% do debate entre apoiadores
de Dilma Rousseff, que usavam significativamente esse tipo de mecanismo. Um
outro exemplo analisado mostra que quase 20% das interagdes no debate entre
os usuarios favoréveis a Aécio Neves no segundo turno das eleicoes de 2014 foi
motivado por robés.(DAPP 2017, p.6).

A deturpacéo das discussdes politicas pode servir a grupos politicos ou partidarios,
como forma de afirmar ou descredenciar determinada ideologia. As aplicagbes sdo muitas
e a intencdo é sempre a mesma: enganar o leitor, vender uma falsa ideia ou um falso ato,
forjando discussoes, denegrindo pessoas ou as enaltecendo. Aqui se ressalta que, como por
vezes a noticia falsa é divulgada seguindo padréo visual, formatagéo e escrita parecidas com
a de veiculos de comunicacéo de credibilidade, ela pode ser entendida pelo receptor daquela
mensagem como verdade. Este por sua vez a difunde, compartiihando nas redes sociais
digitais e nos aplicativos de mensagens instantaneas, emprestando, entéo, o testemunho
aquele fato, mesmo néo o tendo de fato testemunhado.

Quando utilizada para desacreditar ou denegrir a imagem de um ente, a fake new
pode trazer caracteristicas de alarmismo, gerando um sentimento de medo. Ora, se o objetivo
desta é gerar medo, é porque desse medo se beneficiara alguém, forjando o antagonismo
entre um e outro, bem e mal. E possivel relacionar essa ctiagdo de um estado de alerta
com os estudos da filésofa politica alema Hannah Arendt (ARENDT, 1989), em sua obra “As
Origens do Totalitarismo”. Ao afirmar que o medo é uma arma ideoldgica, uma vez que se
transforma em uma forma poderosa de neutralizar a participacéo e a critica que séo inerentes
& democracia, a autora nos revela que difusdo do terror pode ser politica e ideologica. E
inegavel a atualidade do estudo da alema que trata ainda sobre como a mentira pode ser
usada para a manutencdo do poder. Arendt discursava sobre os regimes totalitarios, mas
0 uso da mesma ferramenta, instituindo o medo de forma sutil, conversa com a sociedade
atual, especialmente no ciberespaco. Nessa andlise, ainda conversando também com a obra
“Sobre a violéncia” da mesma autora (ARENDT, 2000), observamos que a divulgagéo em
massa de noticias falsas pode servir a um propésito de poder, mesmo que em paises com
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regimes democraticos. Lembrando que as novas tecnologias de comunicacgéo, especialmente
a internet, afeta nossas rela¢des sociais de forma profunda, conforme propde também a
pesquisa de Maria Eduarda Gongalves (GONCALVES, 2003).

Uma das caracteristicas marcantes da sociedade contemporanea € a
penetragdo das novas tecnologias da informagdo e da comunicagéo na
vida econdmica, social e politica. Para além de seus impactos na economia,
estas tecnologias vém afetando profundamente os modos de organizagéo
das relagdes sociais € as condigdes da realizagdo de valores basicos das
sociedades modernas, como a liberdade e a democracia. (GONCALVES, 2003,

p. 7).

As fake news no Brasil comegcam a ser tratadas com a seriedade requerida
principalmente no decorrente ano de 2018, fazendo com que os grandes e tradicionais
meios de comunicacdo de massa se posicionem e busquem formas de combaté-las ou,
ao menos, desacredita-las. Se ndo ha, até o momento da apresentacéo deste, uma forma
eficaz que impedir seu compartilhamento por milhares de usuérios da internet, as empresas
unem esforgos criando procedimentos proprios de checagem para desmenti-las. Utilizando
de técnicas de apuracgéo jornalistica, buscando fontes e o contraditorio, esses novos canais
surgem tendo a interagéo do leitor como uma ferramenta eficaz para peneirar essas noticias
na grande rede. Em 30 de julho de 2018, foi langcada a se¢ao Fato ou Fake no site G1, com
0 objetivo de esclarecer sobre conteidos duvidosos disseminados nas redes sociais digitais
ou enviados em massa por meio dos aplicativos de mensagens instantaneas. Equipes do
G1, O Globo, Extra, Epoca, Valor, CBN, GloboNews e TV Globo participam desse coletivo de
apuracgdo, com jornalistas realizando um monitoramento diario de mensagens e conteddos
compartilhados nas mais diversas plataformas e comunidades de interagdes sociais no
ambiente virtual, além de aplicativos, e recebendo sugestdes de apuragdo dos proprios
leitores.

Com o mesmo objetivo, foi langado também de forma coletiva o Projeto Comprova,
em 28 de junho de 2018. Hospedado em sitio proprio, o projeto envolve 24 organizagdes
de midias brasileiras empenhadas em analisar conteldos amplamente compartilhados na
internet, que podem configurar noticias falsas. A coalizdo € coordenada pela Associagdo
Brasileira de Jornalismo Investigativo (Abraji) e composta pela Folha de Sao Paulo, AFP,
Band, Band News, Canal Futura, Correio do Povo, Exame, GauchaZH, Gazeta do Povo,
Gazeta Online, Jornal do Commercio, Metro, Metro Brasil, Nexo Jornal, Nova Escola, NSC
Comunicagéo, O Estado de S. Paulo, O Povo, Poder360, Piaui, Radio Band News FM, Radio
Bandeirantes, SBT, Uol e Veja.

No més antecedente as eleicbes de 2018, proliferou nas redes sociais digitais um
grande volume de fake news. O presente trabalho aponta trés exemplos destas noticias
falsas, abordando assuntos de interesse politico nacional, que foram disseminados copiando
fielmente o formato de publicagdes de veiculos de comunicag¢édo popularmente conhecidos.

Importante notar que o material produzido demonstra qualidade técnica, tornando impossivel
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verificar sua veracidade sem buscar diretamente na fonte de noticia.

Como um dos exemplos, abordamos neste artigo o compartilhamento de uma falsa
reportagem do portal de noticias G1 intitulada “Jean Wyllys confirma convite de Haddad para
ser Ministro de Educag¢é@o em eventual governo no petista”. A falsa informacao circulou em
redes sociais digitais em forma de suposto print, em uma imagem com designer similar ao
do verdadeiro site de noticias, podendo facilmente se passar por uma publicagdo verdadeira.
Em reportagem publicada na secéo Fato ou Fake no dia 21 de setembro de 2018, o portal
esclarece que nunca publicou a referida noticia e que ndo houve a declaragdo citada nas
imagens falsas que circularam nas redes. Portanto, a imagem foi classificada no site como
fake.

A imagem abaixo mostra uma falsa capa da revista Veja com a manchete “Divulgado
0 escandalo que todo mundo suspeitava. Faltando pouco para a eleicdo, o maior escéndalo
politico é divulgado: as pesquisas eleitorais foram compradas. A pergunta é: quem
encomendou?”. A falsa noticia se apropria da credibilidade de um veiculo de comunicagéo
nacional, de grande popularidade e ampla circulagdo no pais. Analisando a imagem, é
possivel verificar os aspectos ja anteriormente citados que buscam similaridade com o veiculo
original, usando fonte, cores e designer semelhantes. Percebe-se um cuidado com esses
aspectos de onde se concluiu que ha, portanto, nitida inten¢éo de enganar o receptor de tal
informacgéo. Em seguida, na data de 21 de setembro de 2018, uma noticia publicada na se¢ao
Fato ou Fake divulgou a nota do Grupo Abril, responsavel pela revista, esclarecendo que a
capa que estava sendo compartilhada nas redes sociais digitais € falsa. Na falsa ilustracéo,
consta a informagéo de que a mesma supostamente seria a edicdo de numero 2600, ano 51,
numero 38, do dia 19 de setembro de 2018 da revista, demonstrando uma atengéo especial
do criador em conferir verossimilhanca a fake new. Porém, a empresa responsavel pela
revista esclareceu que a edicdo de numeracéo citada teve uma capa diferente e a verdadeira
manchete era o texto: “Quem vai com ele. Qual candidato tem mais chances de disputar o
segundo turno com Bolsonaro — e por qué”. Essa foi mais uma noticia classificada no site
como fake.
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llustracdo 1: Fake news sobre capa da Veja desmentida em checagem.

Fonte: https://g1.globo.com/fato-ou-fake/noticia/2018/09/21/e-fake-capa-da-revista-veja-sobre-
escandalo-das-pesquisas-eleitorais-compradas.ghtml. Acesso em 24 de set. de 2018.

Outra publicagdo que chamou atencdo dos mecanismos de checagem foi o
compartilhamento em massa nas redes sociais digitais de uma imagem da atriz brasileira
Patricia Pillar, entdo ex-esposa do candidato a presidéncia em 2018 pelo PDT, Ciro Gomes,
com um texto falsamente atribuido a mesma que dizia: “Nunca fui casada com o Bolsonaro.
Quem me batia era Ciro Gomes”. Através das proprias redes sociais digitais, a prépria atriz
negou que tenha dado tal declaracdo e o Projeto Comprova verificou que a noticia era falsa,
conforme reportagem publicada em seu site no dia 20 de setembro de 2018. O sitio esclarece
que, conforme checagem da equipe de jornalistas, a ilustracdo comegou a circular em uma
das redes sociais digitais, Facebook, no dia 19 de setembro de 2018. A equipe localizou
como primeira postagem da imagem uma péagina de perfil pessoal que chegou a ter 20 mil
compartilhamentos. Essa mesma péagina foi apagada daquela rede social, conforme apontou
a apuragao jornalistica. O site ainda identificou outras trés paginas na rede que continuaram
os compartilhamentos da ilustragdo com grande engajamento social, sendo que uma delas

contava com quase 30 mil compartilhamentos na data da checagem.

fui casada com
o Bolsonaro. :
CQuemme batiaera % >oii o0

2 Ciro Gomes".

llustragdo 2: Fake News sobre atriz Patricia Pillar desmentida em checagem.

Fonte: https://projetocomprova.com.br/. Acesso em 24 de set. de 2018.

Se de um lado a grande imprensa nacional comeca a se mobilizar em esforcos
coletivos com o objetivo de combater as fake news, em outro lado a Justi¢a brasileira demostra
querer evitar que o processo eleitoral seja contaminado pelas mesmas. Em reportagem
publicada no dia 27 de marc¢o de 2018 no site do Tribunal Superior Eleitoral, o entéo presidente
do mesmo, ministro Luiz Fux informou que abriu procedimento junto ao Ministério Publico
Eleitoral para verificar a disseminagao de noticias falsas na internet evidenciada em estudos
da Fundacgéo Getulio Vargas e do Grupo de Pesquisa em Politicas Publicas para o Acesso a
Informacgéo da Universidade de Sao Paulo (USP). No dia 25 de abril, o presidente do Tribunal
Superior Eleitoral declarou, em reportagem publicada na edigdo online da revista Veja, que,
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caso comprovado que as fake news beneficiaram algum candidato no pleito de 2018, pode-
se chegar ao extremo de anular a elei¢éo. Isso porque, segundo explicou o ministro Luiz Fux,
a legislacéo brasileira prevé coibir propagandas abusivas. O presidente ressaltou que uma
propaganda que visa destruir o candidato alheio configura um abuso de poder que pode levar
a cassacéo.

A legislacdo eleitoral trata sobre nulidade da votacdo, apesar de n&o abordar
explicitamente o recente fendmeno das fake news nos ambientes virtuais. O artigo 222 do
Cédigo Eleitoral (Lei 4737/65) afirma que “é também anulével a vota¢do, quando viciada de
falsidade, fraude, coagdo, uso de meios de que trata o Art. 237, ou emprego de processo
de propaganda ou captacdo de sufragios vedado por lei”. O citado artigo 237 do referido
diploma legal diz que “a interferéncia do poder econémico e o desvio ou abuso do poder de
autoridade, em desfavor da liberdade do voto, serdo coibidos e punidos”. Portanto, uma vez
que disseminar fake news pode configurar falsidade e abuso de poder, pode existir o risco real
de anulacao da eleicdo, caso comprovado que o procedimento beneficiou o candidato. Mas
essa € apenas uma interpretacdo em um ambiente que carece de mecanismos préprios de
verificagdo e de pressuposto legal para responsabilizagdo efetiva dos autores e, até mesmo,

financiadores do que abordamos como noticias falsas.

31 CONSIDERAGOES FINAIS

Diante do exposto no presente artigo, € possivel concluir que a disseminagéo das
fake news no ciberespaco representa um risco real a democracia brasileira, uma vez que
ndo ha controle sobre o compartihamento das mesmas e 0os mecanismos de checagem
de noticias ainda estdo sendo criados e implementados, ndo sendo possivel no presente
momento concluir qual sera o impacto e o resultado desse esforgo coletivo dos veiculos da
grande imprensa. A despeito desse esforgo, & cada vez mais comum ler ou ouvir pessoas
relatando noticias falsas como se fossem verdadeiras em qualquer lugar, a qualquer hora, dos
mais diversos publicos — jovens, adultos ou idosos. O fendbmeno nas redes sociais digitais é
impulsionado pelo poder do testemunho. Sendo o conceito primordial de tais redes a criagéo
de comunidades, é razoavel a premissa de que, em um determinado circulo no ambiente
virtual, portanto em uma comunidade, o individuo credita alguma veracidade a mensagem
que esta senda transmitida por outrem com quem compartilha caracteristicas em comum,
por vezes posicionamentos politico-ideol6gicos. O mesmo conceito pode ser atribuido aos
aplicativos de mensagem instantanea, partindo da ideia de que nele nos reunimos em grupos
conforme nosso proprio interesse. Aqui, desconsideramos o0 envio em massa de mensagens
de remetentes desconhecidos, abordando apenas a comunidade construida por cada
individuo. Regina Rini sustenta, porém, ser esta uma forma distorcida de testemunho, pois
0 mecanismo de interagdo entre os usuarios ndo permite a assertiva de forma categoérica
de que aquele individuo esta afirmando ou dando veracidade a tal informagdo quando a
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compartilha, ja que ele mesmo por vezes néao é o autor do contelddo e faltam instrumentos
para responsabilizacdo do mesmo. Sendo ainda essa tecnologia um terreno muito recente
de interagéo social, a autora ainda aponta a problematica da instabilidade das normas nesse
ambiente, onde a relagdo entre o testificador e o testemunho ainda nédo é colocada de forma
clara. Onde ndo entendemos as regras, h4 margem para grande intepretacao pessoal.

O fendmeno, ainda, ultrapassa o universo digital: quando aceita como verdade, a fake
new torna-se assunto corriqueiro, elevando o tom de verdade daquela informagao. O cidadao
precisa consumir informacdo, mas é cada dia mais importante que a mesma tenha origem
nos procedimentos jornalisticos de checagem que lhe conferem credibilidade, quando nao
se tratar de fato testemunhado. E preciso conhecer a fonte, buscar o contraditorio e sempre
questionar se a informacéo que Ihe oferecem é real, factivel ou intencionalmente manipulada
com objetivo que muitas vezes pode ser desconhecido do receptor ou até mesmo do individuo
que compartilha a noticia. A falta de critério no consumo de informagdes facilita o avango das
falsas reportagens no ambiente virtual e no cotidiano brasileiro.

Como apontando neste artigo, o Brasil vivencia o momento da ciberdemocracia. Isso
faz da grande rede de computadores o local de importantes discussdes politicas e da agenda
publica. Debates e engajamentos antes nédo tdo percebidos na populagdo geral, agora
acontecem de forma exponencial nesse novo espacgo geografico, encorajando também uma
maior participacédo cidada na vida politica do pais. Tendo em vista a crescente propagacgao
de fake news, é preciso criar instrumentos que possam de alguma forma proteger esse novo
espaco, preservando, entdo, a ainda recente democracia brasileira. Nacionalmente, grandes
veiculos de imprensa ja assumiram o papel de checagem dos contetudos compartilhados pelas
redes sociais digitais e pelos aplicativos de mensagens instantaneas. Também presenciamos
instituicbes de pesquisas e os mais diversos pesquisadores de diferentes areas de estudo
que se debrucam sobre o assunto, na busca de identificar os processos de producdo desse
conteudo, sua intencionalidade e como eles interferem no debate politico. Surge nesse
cenario, entdo, um novo desafio a pratica do jornalismo diario: fazer chegar a informagéo no
local onde ha a desinformacéo que é o ambiente das redes sociais digitais. Os mecanismos
de checagem assumiram importante papel contra as fake news, porém, ainda desenvolvem
instrumentos e linguagem que possam alcangar o publico alvo de forma eficaz. Os veiculos
da grande imprensa ainda estdo em desvantagem em relagédo a velocidade de produgéo.
Enquanto as noticias falsas se propagam rapidamente, a apuracdo jornalistica, baseada
em critérios técnicos e tendo a responsabilidade de transmisséo da informag¢édo de forma
clara e correta ao consumidor da mesma, ainda ndo alcanca tal velocidade. Enquanto uma
noticia falsa que esta sendo checada e desmentida, muitas outras estdo sendo transmitidas
tornando a primeira obsoleta de forma muito rapida.

Rini defende, ainda, que falta por parte das empresas responsaveis pelas redes
sociais digitais, um mecanismo que possa restringir o alcance das fake news. Nao se tratando
de censura a usuarios, porém uma ferramenta que possa apresentar ao individuo receptor
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daquela mensagem que a mesma nao se trata de contetudo confiavel. Aliando os esforgcos
de checagem a um algoritmo que possa dar transparéncia a este nas redes sociais digitais,
influindo diretamente na reputacdo do enunciador — podendo o leitor ter mais instrumentos
para identificar se aquele &€ um testemunho razoavel ou ndo. Como exemplo, a pesquisadora
cita a decisdo da plataforma Facebook, anunciada em 2016, que permite que o usuario relatar
histérias que acreditem ser falsas. Dessa forma, a empresa fara referéncia a organiza¢des
independentes de checagem, ndo determinando ela mesma a veracidade, mas sinalizando
como “contestada” o compartilhamento daquela informagéo. Cria-se entdo um instrumento
que permita o proprio individuo julgar e analisar de forma mais consciente a informagéo que
esta consumindo naquele momento.

Esse conjunto de medidas é uma boa ideia e certamente ajudaré a sustentar
uma norma de responsabilidade. Uma histéria que foi marcada como
contestada &, presumivelmente, menos provavel de ser confiavel com base no
testemunho, e as pessoas que persistem em compartilhar histérias disputadas
podem sofrer consequéncias de reputagéo. Mas existem limitagdes para essas
medidas. Mais importante, eles podem se mover muito lentamente. Muitas
histérias de midia social sdo efémeras; todos estdo falando sobre o Ultimo
ultraje de hoje, mas amanha eles terdo passado para o préoximo (especialmente
em meio ao caos perpétuo da administracdo Trump). O método de reportar
e encaminhar para Snopes do Facebook levara tempo para acompanhar as
noticias falsas individuais. Quando uma histéria for marcada como disputada,
grande parte do publico ja tera assistido. Claro, € bom tomar medidas que
reduzam a durabilidade das noticias falsas, alertando os retardatarios. Mas
seria melhor ainda avancar na préxima histéria falsa. (Rini, 2017, p. 61).

Ha ainda uma lacuna a ser preenchida por estudos sobre as noticias falsas, ja que
0 assunto é recente. Em termos de responsabilizacdo, ainda falta legislagcdo especifica no
Brasil, o que encoraja tal comportamento nas redes. Porém, causa preocupagdo que o
processo eleitoral possa ser contaminado pelas fake news a ponto de as mesmas interferirem
no resultado das elei¢des. Por isso, € valido ainda o esforgo por parte do Tribunal Superior
Eleitoral em combaté-las e publicamente se posicionar, através do presidente ministro Luiz
Fux, contra as fake news. Diante disso, o exposto trabalho conclui, ainda, que é preciso
mobilizar e somar esfor¢os para que as fake news sejam identificadas e seus processos
interrompidos. Manuel Castells (CASTELLS, 1999) ja afirmava que a rapida evolugéo da
tecnologia e o crescimento exponencial da rede interativa de computadores promoveriam
mudancas sociais tdo drasticas quanto os processos de transformagao tecnolégica e
econdmica. E preciso e urgente, portanto, repensar a informagéo que consumimos.
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