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APRESENTACAO

Aobra“Comunicacgao e Jornalismo: Conceitos e Tendéncias” volume 2 é composta
por 24 artigos que abordam temas das mais diferentes nuances da Comunicacao.

Os autores dos artigos tematizam conceitos e perspectivas do jornalismo, dando
enfoque as discussdes pertinentes e sempre presentes, envolvendo género, agenda-
setting, comunicagao governamental, ambiental, assessoria de imprensa, cinema,
politica, democratizacéo da midia e constru¢cao midiatica.

Alguns artigos tratam o género como categoria de andlise, tematizando a mulher
dentro do jornalismo. Estudos de género que abordam a questao no ambito da causa
e da estrutura.

Em sua historia, a mulher busca posicdes e visibilidade nas diferentes escalas
da sociedade, provando através de suas agcdes e conquistas que merece um lugar nos
diferentes cenarios, sejam econémicos, politicos ou sociais. A relacédo da mulher com
0 espaco publico e privado define a posicao ocupada por ela na sociedade e marca
sua identidade de género ao longo do tempo.

Thais Helena Ferreira Neto
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CAPITULO 13

O POLITICAMENTE (IN)CORRETO NO DISCURSO
JORNALISTICO: IMAGINARIO, SUBJETIVIDADE E

Nara Lya Cabral Scabin
Universidade de Sao Paulo e Universidade

Anhembi Morumbi
Sao Paulo — SP

RESUMO: Neste artigo, tracamos reflexdes
sobre a emergéncia da categoria “politicamente
correto” no debate publico, no Brasil, a partir da
analise de matérias jornalisticas publicadas no
jornal Folha de S. Paulo entre 1991 e 2014. A
partir dos conceitos de sociedade do espetaculo,
de Guy Debord, e valor de gozo, proposto por
Eugénio Bucci, consideramos que a categoria
“politicamente  incorreto”
verdadeira “marca” em nosso debate publico,

emerge  como
posto que se acopla a sentidos imaginarios
associados a estilos de vida e constituicoes
subjetivas, atrelando-se ao consumo de
determinados produtos culturais — como séries
editoriais e programas televisivos. Por tras
do consumo de produtos identificados com a
rubrica do “politicamente incorreto”, reside a
promessa de gozo imaginario que se traduz no
sentido de “rebeldia” atrelado simbolicamente
a transgressdo do suposto “exagero” dos
“politicamente corretos”.

PALAVRAS-CHAVE: Discurso;

Imaginario; Politicamente incorreto.

Espetaculo;
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CONSUMO

ABSTRACT: In this article, we bring reflections
on the emergence of the expression “politically
correctness” in public debate in Brazil, based on
analysis of journalistic articles published in Folha
de S. Paulo newspaper between 1991 and 2014.
From the concepts of society of the spectacle,
by Guy Debord, and joy-value, proposed by
Eugénio Bucci, we consider that the category
“political incorrectness” emerges as a true
“brand” in our public debate, since it is coupled
with imaginary senses associated with lifestyles
and subjective constitutions, linking itself to the
consumption of certain cultural products — such
as editorial series and television programs.
Behind the consumption of products identified
under the label of “politically incorrects”, we
find the promise of imaginary enjoyment that
translates into a sense of “rebelliousness”
symbolically linked to the transgression of the
alleged “exaggeration” of the “politically correct”
ones.

KEYWORDS: Discourse; Spetacle; Imaginary;
Political incorrectness.

11 INTRODUCAO

As representacbes sociais, segundo
Serge Moscovici, configuram uma maneira
especifica de compreender e comunicar um

contetdo familiar. Motivadas justamente pela
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busca de familiaridade, essas representacdes, sempre moéveis e circulantes, séo
carregadas pela linguagem. A transformacéo de algo nao familiar em familiar se da
pela convencao e pela memoria — néo pela razdo. Pelas estruturas tradicionais, néo
pelas estruturas intelectuais. Logo, a conclus&o tem prioridade sobre a premissa e 0
veredicto se sobrepde ao julgamento (MOSCOVICI, 2011).

E sobre essas representacdes sociais que procura agir os discursos rotulados,
no debate publico brasileiro, sob a rubrica do “politicamente correto”. Com o objetivo
de eliminar representacoes correntes de grupos historicamente marginalizados,
frequentemente atadas a sentidos pejorativos, trata-se de uma proposta que, dirigida
a varios campos, recomenda formas menos “ofensivas” de expressédo, com o objetivo
de evitar a reiteracao de discriminagcdes do ponto de vista étnico, de género e sexual.

E preciso notar, porém, que o sentido da expressao “politicamente correto” ndo é
univoco e encontra-se sob multiplas disputas entre os agentes sociais engajados em
seu debate. O rotulo “politicamente correto”, inicialmente adotado pelos detratores das
politicas de identidade, vem passando por inumeras ressignificacdes desde que entrou
macicamente para o vocabulario do pais, no inicio dos anos 1990. E de se esperar,
portanto, que seu par opositivo, a categoria “politicamente incorreto”, também se torna
objeto de disputas ideoldgicas e terreno fértil a instalacdo de sentidos imaginarios e
constituicdes subjetivas.

Neste artigo, tracamos reflexdes sobre a emergéncia da categoria “politicamente
correto” no debate publico, no Brasil, a partir da analise de matérias jornalisticas
publicadas no jornal Folha de S. Paulo entre 1991 e 2014. A partir dos conceitos de
sociedade do espetaculo, de Guy Debord, e valor de gozo, proposto por Eugénio Bucci,
consideramos que a categoria “politicamente incorreto” emerge como verdadeira
“marca” em nosso debate publico, posto que se acopla a sentidos imaginarios
associados a estilos de vida e constituicdes subjetivas, atrelando-se ao consumo de
determinados produtos culturais.

Dada a imbricagcéo entre as categorias “politicamente correto” e “politicamente
incorreto”, buscamos examinar, neste artigo, a relacdo de delimitagdo mutua
estabelecida entre o discurso politicamente correto e o discurso politicamente incorreto,
gue coexistem em um mesmo campo discursivo. Veremos que o incorreto esta implicito
no apontamento do correto. Ao mesmo tempo, o incorreto ndo se instala sem que o
correto tenha sido apontado. Para tal, partimos de uma acepcéo mais restritiva do
conceito de interdiscursivo, conforme registram Charaudeau e Maingueneau (2008,
p. 286). Sera fundamental, a esse momento de nossas analises, a ideia de que a
heterogeneidade é anterior e constitutiva do proprio discurso.

21 ESPETACULO, IMAGINARIO E VALOR DE GOZO

O espetaculo — mistura de desejo inconsciente, modo capitalista de producao e
mercado de consumo (BUCCI, 2005, p. 92) — radicaliza uma relagdo com a imagem

Comunicacéo e Jornalismo: Conceitos e Tendéncias 2 Capitulo 13



apenas anunciada na insténcia da imagem ao vivo. Segundo Guy Debord, no
espetaculo, as relagbes sociais sdo mediadas por imagens; nele, o capital (modo de
producéo e, portanto, relacéo social), atinge tal grau de concentracédo que se torna
espetaculo, da-se a ver (DEBORD, 1997).

Para compreender a discussdo proposta por Eugénio Bucci, que articula
conceitos do marxismo e da psicanalise para apresentar a ideia de “valor de gozo” da
mercadoria (que deve se realizar, no espetaculo, antes de mais nada, como imagem),
€ preciso pontuar algumas nog¢des basilares. Primeiro, é preciso lembrar que Marx
faz uma distingéao entre valor de uso (o uso proprio da mercadoria pelo sujeito) e valor
de troca (sendo este o valor dado pelas relagdes sociais, pelo mercado). Em outras
palavras, o valor de uso apresenta-se como base material em que se da apresenta
uma relacao econdmica determinada, da qual deriva o valor de troca.

Segundo Bucci, porém, diferente do que diz a teoria marxista, a mercadoria pode
ser incorporea. N&o mais apenas a matéria-prima, a inovagao e o trabalho constroem
o valor que resulta da circulagdo de mercadorias; o olhar também assume funcéo
decisiva no espetaculo. E que a mercadoria apresenta-se também como signo, que
dialoga diretamente com o desejo e ndo com a necessidade. “Tudo que precisa ser
consumido é consumido como imagem. A mercadoria adquire sua imagem e, com ela,
sua estética. A estética da mercadoria apressa a realizacao de seu valor de troca e, em
retorno, eleva exponencialmente seu valor de troca” (BUCCI, 2002, p. 25).

Na era do espetaculo, com o imaginario sendo fabricado superindustrialmente,
a construgdo do valor da mercadoria se altera. Marx ja falava em necessidades da
“fantasia” que a mercadoria poderia sanar. Para Lacan, o sujeito (que se torna “barrado”
desde sua insercédo no mundo do simbdlico, quando perde o “sentimento oceanico” de
continuidade com o amor materno e o mundo), a quem sempre “falta” alguma coisa,
representa a realizacao de seu desejo em uma cena imaginaria (o “fantasma”). Amorte
do desejo corresponde ao gozo, alcangcado quando o sujeito barrado conecta-se a um
“pequeno objeto a”, na terminologia lacaniana, objeto de seu proprio desejo, que lhe
confere a sensacéo (imaginaria e transitoria) de completude.

O gozo imaginario, assim, é uma busca de um sujeito desesperado, dividido,
que se vé completo no mundo do imaginario. A funcdo da imagem é proporcionar o
gozo do sujeito. Segundo a proposta teérica de Eugénio Bucci, o capitalismo, na era
do espetaculo, especializou-se em produzir, na forma de imagens, “pequenos objetos
a”, plenos de valor de gozo. O significante da mercadoria adquire papel fundamental
nesse cenario. Ele “a pde em movimento na direcdo do sujeito — e este procura nela
nao um uso racional, conscientemente calculado, mas o gozo imaginario, dado pela
completude que a mercadoria Ihe proporciona imaginariamente” (BUCCI, 2002, p. 4).

Esse processo representa um deslocamento significativo em relacao ao que
pensava Marx. Isso porque, hoje, ndo podemos mais imaginar uma mercadoria que
atenda a necessidade humana sem passar pela fantasia. Marx dialogava sempre com
necessidades humanas, nao com os desejos. Hoje ndo ha necessidades do homem.
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Para Bucci, a partir do espetaculo, s6 ha o desejo.

O gozo imaginario é quem determina o valor de troca. Isso significa dizer que,
no capitalismo superindustrial, um outro valor passou a ser produzido socialmente, 0
valor de gozo, que afeta de forma preponderante a determinac&o do valor de troca.
Porém, como destaca Bucci, € essencial ter claro que o valor de gozo € produzido fora
da “coisa produzida” — ou seja, no imaginario (BUCCI, 2002, p. 8). “Para ser passivel
de significacéo, a imagem da mercadoria deve instaurar-se no imaginario — é ai que
se da a complementacgao de sua fabricacédo” (BUCCI, 2002, p. 12).

O valor de gozo se manifesta, na busca empreendida pelo sujeito (que néo se
sabe mercadoria) na mercadoria, como valor de uso — ainda que se trate de um uso
gue aconteca como fantasia.

E esse valor de uso lhe aparece como sendo o significado de si mesmo (ai
€ que a mercadoria preenche uma “necessidade originada da fantasia”, a que
poderiamos chamar de desejo). Por meio da posse da mercadoria, ele, sujeito
faltante, completa-se imaginariamente: o significado da posse dessa mercadoria
Ihe responde a pergunta sobre quem ele é. Assim, 0 consumo da mercadoria tem
sua raiz no desejo inconsciente. Na mediacdo dessa busca € que incide o valor
(BUCCI, 2002, p. 3).

O sentido e o valor da imagem sao construidos pelo olhar. As imagens s6
adquirem existéncia propriamente dita quando sdo olhadas, pois elas nascem
segundo imperativos do olhar. Ao mesmo tempo, o valor das imagens € gerado e
realizado somente quando o consumidor — atuando como operario — olha para elas. E
0 consumidor que produz a inser¢ao das imagens que vé na instancia do imaginario.
Porisso, o olhar é “trabalho”. Como diz Eugénio Bucci, “Consumir imagens é consolidar
seu significado. Na mesma medida, consumir imagens é também fabricar seu valor’
(BUCCI, 2010, p. 3).

Como forma de exemplificar os conceitos aqui apresentados e, ao mesmo tempo,
complementar nossa discussao sobre os limites da expressao, podemos pensar, a
partir da perspectiva teérica desenvolvida por Eugénio Bucci, alguns elementos de
um tipo de produgédo contemporéanea que tem alimentado polémicas e discussdes no
terreno da liberdade de expresséo, a fim de compreender sua natureza como produto
do espetaculo: o discurso — sobretudo no humor — do “politicamente incorreto”.

3 | DISCURSOS CIRCULANTES SOBRE O “POLITICAMENTE INCORRETO”

Como desdobramento a partir dos discursos sobre o politicamente correto, vemos
emergir a referéncia, nos enunciados jornalisticos de que nos ocupamos, a oposi¢ao
“correto/incorreto”, constitutiva da interdiscursividade que marca o campo discursivo
onde se travam polémicas e aliangcas em torno do PC.

De fato, as discussdes sobre o politicamente correto na esfera publica invocam,
com frequéncia, a categoria “politicamente incorreto”. Entre as matérias jornalisticas
de nosso corpus, encontramos onze textos que empregam a expressao “politicamente
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incorreto” —apenas trés deles publicados antes do ano 2000. Nesse contexto, a primeira
ocorréncia que pudemos localizar de emprego explicito da expressao “politicamente
incorreto” aparece na crbnica Impoliticamente correto, de Ricardo Semler, publicada
em 1994. No texto, a expressao “politicamente incorreto” refere-se ao que escapa
as normas estabelecidas pelo politicamente correto, em particular, quanto ao uso de
palavras para designar grupos sociais. O autor, ao relatar sua experiéncia em um
percurso de carro, comenta que, a certa altura, deparou-se como uma faixa pedindo
ajuda para compra de cadeiras de roda. Nesse momento, inicia uma reflexdo sobre os
modos de designacéao de deficientes fisicos:
No primeiro farol uma turma estende uma faixa pedindo ajuda para compra de
cadeiras de rodas. Procuro a carteira, enquanto penso na desculpa facil dos que
nao dao esmola porque habituariam mal aos que deveriam estar trabalhando. Passo
o dinheiro e me ocorre: cadé os paraplégicos? Fico envergonhado de achar que

os deficientes tém que ser desfilados em pleno cruzamento para que os motoristas
sejam movidos a caridade. Dou um pouco mais. Eta dilema moral burgueséao.

Dou a partida e penso nas palavras que usei: paraplégico, deficiente. Pouco depois
passo pela AACD, uma associacdo em prol das “criancas defeituosas”. Nossa,
pbe politicamente incorreto nisso, mas décadas atrds ndo era problema algum.
Alias, neguinho era expresséo carinhosa; negao denotava porte; japonés era todo
oriental e alem&o o Unico ruivinho no campo de varzea. Agora ndao pode mais n&o
(SEMLER, 16/01/1994).

Mais adiante, refere-se ao politicamente correto como iniciativa que busca “tapar
o sol com a peneira”: “Ninguém vira respeitador através da seméntica. Nao vamos
botar banca de educados. Fazemos de conta que ndo somos racistas, discriminadores
e machistas, mas é claro que somos, e bastante”. Como se vé, o texto — como ja
sugere seu titulo — apresenta um posicionamento segundo o qual o que se pretende
guestionar com o sufixo “—in” ndo é propriamente o carater de correcéo do politicamente
correto — como fazem os discursos que se consolidam, mais tarde, em defesa do
politicamente incorreto —, mas sim, a consisténcia politica do PC, buscando evidenciar
sua incapacidade de sustentar-se como estratégia de interven¢cdo no combate aos
preconceitos.

Na sequéncia cronolégica de nossos achados, a expressdo “politicamente
incorreto” aparece novamente em 1997, no artigo O politicamente incorreto termo
‘assassino’, assinado por Hélio Schwartsman. No texto, a categoria é empregada com
sentido similar a ocorréncia anterior: “politicamente incorreto” corresponde as palavras
que fogem ao que se considera correto do ponto de vista do PC. Nao obstante,
diferentemente do que ocorre no exemplo anterior, o artigo de Schwartsman nao se
concentra em criticar o politicamente correto. Em lugar disso, questiona-se 0 uso
indiscriminado de um termo que pode ser considerado “incorreto” — no caso, a palavra
“assassino” para designar suspeitos ainda ndo condenados pela Justica. Embora
critique o uso da palavra em questao, o texto apresenta a expressao “politicamente
incorreto” como simples oposicdo a categoria “politicamente correto”. Em outras
palavras, n&o se busca “levantar a bandeira” do politicamente incorreto.
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Com isso, pretendemos sublinhar que os dois exemplos citados evidenciam um
elemento importante das primeiras mobilizagdes da categoria “politicamente incorreto”
nas discussoes publicas recortadas pelo discurso jornalistico: nesse momento inicial
de debates, nao se havia coadunado, de fato, um discurso politicamente incorreto.
Isto é, sob a rubrica do politicamente incorreto, ndo se havia constituido um conjunto
de enunciados que carregassem uma tomada de mundo minimamente coesa sobre
acontecimentos, individuos, julgamentos que emergem no espaco publico.

N&ao queremos com isso dizer que, no espaco recortado por um discurso, nao
caibam divergéncias ou disputas — o caso do politicamente correto € exemplar disso.
O que propomos € que o conceito de politicamente incorreto, nos primeiros registros
de sua mobilizagdo discursiva, ndao representava ainda a determinacdo de campos
de acao possivel, nem a possibilidade de atravessamento dos sujeitos e, tampouco,
remetia a potencialidade caracteristica do discurso de gerar interdicdo. Pensemos
no conceito de discurso circulante em Charaudeau e, sobretudo, na concepcao de
discurso em Foucault. Em outras palavras, faltava, a consolidacdo de um discurso
politicamente incorreto, a colocagao da questao do poder.

Tendo essa perspectiva conceitual no horizonte, € possivel falar na consolidagao
de um discurso politicamente incorreto a partir dos anos 2000 — e, sobretudo, apo6s
a primeira metade da década. A consolidacdo desse discurso € evidenciada pela
existéncia de modificacbes nos modos pelos quais o politicamente incorreto é invocado
no debate publico. Nesse momento, a categoria “politicamente incorreto” assume
contornos mais especificos, adquirindo sentido proximo ao de “movimento cultural”.
A emergéncia desse sentido sinaliza para o fato de que o discurso politicamente
incorreto — como todo discurso — implica em um atravessamento préprio dos sujeitos,
determinando maneiras de ver o mundo e modos de agao especificos.

41 O “POLITICAMENTE INCORRETO” COMO MARCA

Na esteira da consolidacao do discurso politicamente incorreto, um fenémeno
editorial evidencia a visibilidade que essa tematica adquire nos anos 2000: o lancamento
dos “guias politicamente incorretos”. O primeiro titulo — Guia politicamente incorreto da
histéria do Brasil, de Leandro Narloch — foi langcado em 2009, pela editora Leya. Em
seguida, 0 mesmo autor langou os igualmente polémicos Guia politicamente incorreto
daAmérica Latina (coescrito por Duda Teixeira), em 2011, e Guia politicamente incorreto
da historia do mundo, em 2013. A proposta, em todos os trés casos, € apresentar a
versao politicamente incorreta sobre a historia de cada um dos contextos em foco, o
gue pressupde a assunc¢ao de um contraponto a uma versao politicamente correta dos
fatos ja consolidada. Note-se, portanto, que o “incorreto” s6 se instala uma vez que o
“coreto” ja tenha sido apontado.

No caso dos guias politicamente incorretos de Leandro Narloch, de modo geral,
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o politicamente incorreto emerge com o sentido de tracar contraponto a maximas
defendidas largamente pelos historiadores. Em sentido mais especifico, os guias
questionam as narrativas histéricas herdeiras de uma perspectiva marxista. O “correto”
que se pressupde, portanto, diz respeito ndo apenas a um saber estabelecido — e, por
isso, tido como correto —, mas também, e sobretudo, a uma concepcéo de correto
atravessada por um posicionamento ideologico: a histéria politicamente correta como
a que se volta a valorizagdo dos vencidos, dominados, oprimidos. Por conseguinte,
o “incorreto” insere-se no poélo oposto dessa perspectiva ideolégica, buscando
desconstruir o heroismo atribuido pela Historia aos dominados, ao mesmo tempo em
que resgata a perspectiva de figuras que integram o rol de “dominadores”. O Guia
politicamente incorreto da historia do Brasil, por exemplo, procura mostrar que Zumbi
dos Palmares tinha escravos, que os portugueses ensinaram os indios brasileiros a
preservar as florestas e defende a importancia dos bandeirantes (NARLOCH, 2014).

Em 2012, a editora Leya lancou o Guia politicamente incorreto da Filosofia,
de Luiz Felipe Pondé. O livro busca questionar teses filoséficas consolidadas, em
especial, aquelas que sao invocadas em defesa de grupos sociais marginalizados, de
direitos humanos, da igualdade e do respeito as diferencas. De modo geral, a obra
se opde aos discursos de fundamentacéo filoséfica que buscam apaziguar o conflito
no campo social. Criticando, por exemplo, a “histeria feminina”, o livro pretende ser
“a confissdo de um pecador irbnico a respeito de uma mentira moral: o politicamente
correto” (PONDE, 2012). A obra segue, portanto, linha similar a dos guias de Narloch,
embora assuma um tom por vezes mais polemista. Segundo o proprio Pondé, o livro
€ “movido por uma intencédo especifica: ser desagradavel para um tipo especifico
de pessoa (que, espero, seja vocé ou alguém que vocé conhece) ou, talvez, para
um tipo de comportamento (que, espero, seja 0 seu ou o de algum amigo seu”)
(PONDE, 2012). Como se vé&, o contraponto que se busca estabelecer em relagéo ao
politicamente correto € assumido de maneira explicita. Uma vez mais, nesse caso, a
emergéncia do “incorreto” depende de um estabelecimento anterior do “correto”. Nao
obstante, parece-nos claro que o discurso politicamente incorreto assume contornos
téo ideoldgicos quanto a perspectiva politicamente correta que busca combater.

Em 2014, veio a publico o mais recente integrante da série de guias politicamente
incorretos: o Guia politicamente incorreto do futebol, de Jones Rossi e Leonardo Mendes
Junior, também pela Leya. Buscando desconstruir chavdes do universo futebolistico,
o livro foi langado em meio ao alvorogo despertado pela Copa do Mundo. Sobre esse
guia, é preciso sublinhar que ele ndo expressa o mesmo teor ideoldgico que esta
presente nos outros guias da série que citamos. O par opositivo “correto”/“incorreto”,
nesse caso, ndo remete a embates entre grupos sociais, as relagdes entre dominados
e dominadores e, tampouco, a questdes relacionadas aos direitos humanos: trata-se,
em lugar disso, do simples jogo entre afirmacao/desconstrucéo de ideias do senso
comum. Mesmo assim, o rétulo “politicamente incorreto” é mantido devido a seu apelo
comercial, tendo em vista o sucesso de vendas dos outros guias lancados pela editora
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Leya. De fato, esse exemplo ilustra, com clareza, como a categoria “politicamente
incorreto” vem sendo apropriada, por agentes e empresas privadas, como roétulo para
seus produtos.

Entendemos, comoindicio aconsolidacao de umverdadeiro discurso politicamente
incorreto no Brasil, o fato de a categoria “politicamente incorreto” passar a ser
mobilizada como conjunto mais ou menos coerente de ideias e propostas, uma visada
sobre o mundo e um caminho para a acao. O titulo Quem tem medo do politicamente
incorreto?, que da nome ao artigo assinado por Lilia Moritz Schwarcz que a Folha de
S. Paulo publicou em 15 de maio de 2005, ao referir-se ao politicamente incorreto
como substantivo — e precedido pelo artigo definido “0” —, ilustra bem essa tendéncia
(SCHWARCZ, 15/05/2005).

Também o artigo de Contardo Calligaris intitulado O que é politicamente
correto?, publicado em 2005, toma, como pressuposto, concepcao similar acerca do
politicamente incorreto. Afirma o autor:

Imaginemos que Severino Cavalcanti, numa roda de padaria, diga que os homens
ndo chegam virgens ao casamento (e, portanto, conseguem orientar-se dgbaixo
dos lencois) porque algumas mulheres tém vocacdo para “professoras”. E uma
piada de ultima. Se eu estivesse na roda, ndo acharia graca, mas nem por isso

invocaria a policia da linguagem: afinal, uma piada nos deixa livres para rir ou
mandar o piadista se enxergar.

Agora, imaginemos que o presidente da Camara proponha a mesma observacao
numa sabatina (Folha de 3 de maio). Nesse caso, uma das maiores autoridades da
Republica, além de ludibriar das professoras, escarnece todas as mulheres que,
antes ou ao lado do casamento, transaram alguma vez por amor ou por prazer. E
nao se trata de uma piada, pois a desproporcao de poder entre piadista e auditorio
transforma a gozagédo em abuso. N&o ha piada quando nédo ha liberdade para dar
o troco ao piadista.

Politicamente incorreto ndo é zombar das mulheres “professoras”, € forcar um
auditério a rir da zombaria ou a calar-se (CALLIGARIS, 30/06/2005).

Como vemos, o politicamente incorreto € tomado como um tépico importante
de analise — poderiamos falar em um “principio regulador” — a discussao sobre os
limites de humor. Mais relevante do que isso, porém, é talvez o fato de que, ao tentar
explicar o que é politicamente correto — como anunciado no titulo —, o texto se atém
a uma definicdo sobre o sentido do politicamente incorreto. Essa estreita imbricagdo
entre uma categoria e outra parece emergir, de modo cada vez mais evidente, como
marca da interdiscursividade que se estabelece entre o politicamente correto e o
politicamente incorreto. Em 2006, um artigo de Sylvia Colombo, ao comentar as entéo
recentes polémicas envolvendo a revista satirica argentina Barcelona, coloca em
evidéncia as remissdes e referéncias mutuas que se estabelecem entre os sentidos
do politicamente correto e do politicamente incorreto:

Ha quem acuse a revista de fazer uso oportunista do politicamente incorreto

para causar sensacdo numa sociedade que hoje € conservadora no que diz
respeito a imprensa. O diretor da publicacdo se defende: “A incorrecao politica
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ndo nos interessa, pois trata-se de provocacdo gratuita. Gostamos, sim, de
fazer o que politicamente nos parece, justamente, que é correto. O que se
conhece por ‘correcéo politica’ mesmo, na maioria dos casos, me ‘parece
uma imbecilidade”, disse Pablo Marchetti a Folha (COLOMBO, 31/06/2006).

Como se vé, o rotulo “politicamente incorreto” pode ser associado também a
um valor negativo e, como tal, ser refutado pelos agentes sociais. Como no caso do
politicamente correto, oincorreto também se mostra objeto de disputas na esferapublica.
Se, por um lado, casos como os de humoristas que se autorrotulam “politicamente
incorretos” — em especial, aqueles ligados ao movimento do stand-up comedy, como &
o caso de Rafinha Bastos — remetem a conversao do “incorreto” em fator normativo em
nome do preconceito, ndo deixa de haver manifestacbes que remetem a mobilizac&o
da expresséo “politicamente incorreto” como forma de acusacéo, critica, muitas vezes
ofensiva, atribuindo-lhe, portanto, valor negativo.

De fato, a categoria “politicamente incorreto” originalmente parece denotar a
verdade a que néo € permitida a presenca na linguagem, frente a consolidacao de
uma outra verdade. Mais tarde, o incorreto converte-se em discurso, pressupondo
modos de agir e posi¢des possiveis. Quando transformado em marca, o politicamente
incorreto apresenta-se como valor positivo, signo de sublevacéo diante da norma.

Em todos os casos, porém, parece-nos claro que a relacdo entre os discursos
do politicamente correto e do politicamente incorreto caracteriza-se por uma dimensao
de delimitacdo mutua. Ser “politicamente incorreto” s6 pode ser entendido a luz do
que significa ser “politicamente correto”. Essa polarizacao “correto”/“incorreto” remete
a questao do assujeitamento (CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2008, p. 287), pois,
na medida em que o discurso é sempre atravessado pelo interdiscurso, discursos
independentes uns dos outros ndo sao colocados em contraste.

De fato, é interessante notar que, na delimitacdo mutua entre o politicamente
correto e o politicamente incorreto, joga-se com as possibilidades de sentido fixadas
pela lingua. Se, no sistema linguistico, entre os significantes “correto” e “incorreto”
instaura-se uma relacao em que o significado do primeiro termo aparece positivado e
o do segundo, negativo — ja que entendido como “desvio” do correto —, nos discursos
circulantes emergem sentidos ligados a atribuicdo de valor negativo ao “correto” e
valor positivo ao “incorreto”. Ainda que ndo consensuais, esses discursos circulantes
pressupdem a “incorrecdo” da norma e, por conseguinte, levam a um subentendido
acerca da “correcao” do desvio.

Amarrando algumas colocagdes, entendemos que, a medida que amadurecem
as discussbes sobre o discurso politicamente correto, consolida-se também um
discurso politicamente incorreto. De objeto do discurso, o politicamente incorreto passa
a um lugar de constituicdo da subjetividade. Porém, analisar as condicdes historicas
que permitem a formacédo de dados discursos ndo corresponde a dizer que estamos
diante de discursos previamente existentes, postos em contato posteriormente por
conjunturas especificas. Relembrando a terminologia de Dominique Maingueneau, é
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preciso atentar para o primado do interdiscurso.

O discurso politicamente incorreto, quando emerge no horizonte social, emerge
justamente porque partilha do mesmo campo discursivo do politicamente correto. A
existéncia deste, por sua vez, pressupde que se vislumbre um contrario do correto.
Como vemos, a heterogeneidade é constitutiva do proprio discurso, que nasce das
brechas que fazem parte das redes interdiscursivas.

Trata-se de uma marca de interdiscurso fundamental a esse campo, néao
apenas porque pressupde a delimitacdo reciproca entre o discurso politicamente
correto — ou os discursos, nesse caso, dada a diversidade de posicoes e sentidos
em torno da categoria “PC” — e o discurso politicamente incorreto, mas também
porque o par opositivo “correto”/’incorreto” faz eco as outras relagdes interdiscursivas
implicadas — em particular, sobre os cruzamentos com os discursos do humor e da
liberdade de expressao. Na apropriacao discursiva das oposi¢coes “humor”/’vigilancia”
e “liberdade’/“censura”, parece replicar-se a polémica instaurada entre o que pode ser
considerado correto ou incorreto.

51 CONSIDERACOES FINAIS

Entendemos que o politicamente incorreto €, hoje, construido como “marca”
— mais do que como género —, pois se apresenta como representacdo simbdlica e
imaginaria que permite identificar, de longe, os elementos que compdem o produto
em questdo. A marca “politicamente incorreto”, como uma marca de perfumes ou de
carros, é de pronto associada a uma imagem. Aqui, também, como é caracteristico
da instancia da imagem ao vivo, a mercadoria precisa ser consumida como imagem.
N&o é a toa que, ao pensar nesse tipo de humor, rapidamente invocamos a figura de
Danilo Gentilli ou Rafinha Bastos engravatados. A “imagem” do politicamente correto
também se compde dos adjetivos comumente associados a esse tipo de producéo e
gue permitem consumi-la, antes de mais nada, como significante.

No imaginario, porém, os sentidos se desdobram. Consumir o politicamente
incorreto —assim como usar Channel n.° 5 ou dirigir uma Ferrari — remetem a uma cena
imaginéria. Essa cena imaginaria nada tem a ver com a satisfacdo de necessidades
humanas imediatas — ndo se trata somente, portanto, de buscar entreter-se, de
disfarcar maus odores ou deslocar-se de modo mais eficiente (supondo que tudo isso
possa ser considerado como “necessidade”). Os significantes das mercadorias, ao
contrario disso, movimentam-na na direcéo do sujeito, que vé nela a possibilidade de
alcancar imaginariamente a completude, 0 gozo imaginario.

Danilo Gentilli, como mercadoria posta a disposi¢cao pelo espetaculo, aparece
como imagem e, devido a disposicao dos significantes que o compdem, consumir
seu humor representa, imaginariamente, a subversdo de normas morais/sociais.
Como se, magicamente, ao rir de suas piadas (mesmo as mais preconceituosas e
conservadoras), o consumidor se tornasse blindado as normas que regulam a vida
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social e, inclusive, os limites da ofensa. Se, no espetaculo utilizar determinadas marcas
de cosmético significa, imaginariamente, dormir com Marilyn Monroe, o politicamente
incorreto tem o valor imaginario de, por se dizer o que se pensa, ser superior aos
outros (e, provavelmente, dormir com mais pessoas também).

Claro que, para que esses valores se fixem no imaginario, é preciso que o olhar
social trabalhe a seu favor. De fato, o politicamente correto, como demais producoes
préprias do espetaculo, entra em uma disputa ferrenha por fatias do olhar social,
procurando angariar audiéncia por meio da televisao e das midias digitais. O amplo
consumo das imagens do politicamente incorreto contribuem para a construgéo de seu
significado e, consequentemente, para a fabricacéo de seu valor.

REFERENCIAS

BUCCI, Eugénio. “O olho que vaza o olho”. In: NOVAES, Adauto (org.). A experiéncia do
pensamento. S&o Paulo: Edigbes Sesc-SP, 2010, pp. 289-321.

. “Hegemonia de significado e hegemonia de significante”. Revista Rio de Janeiro, v. 15,
2005, pp. 91-101.

. “Afabricacao de valor na superindustria do imaginario”. Communicare: Revista de
pesquisa. Faculdade de Comunicagéo Social Casper Libero, Sao Paulo, v. 2, n. 2, 2002, pp. 56- 72.

CALLIGARIS, Contardo. “O que é politicamente correto?”. Folha de S. Paulo. S&o Paulo: Folha da
Manha, 30/06/2005. Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrad/fq3006200528.htm>.
Acesso em 6 Mai. 2015.

CHARAUDEAU, Patrick; MAINGUENEAU, Dominique. Dicionario de Analise do Discurso. Sao
Paulo: Contexto, 2008.

COLOMBO, Sylvia. “Revista questiona ‘correg¢éo politica™. Folha de S. Paulo. Sao Paulo: Folha da
Manha, 31/06/2006. Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrad/fq3107200607.htm>.
Acesso em 6 Mai. 2015.

DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997.

FIORIN, José Juiz. “A linguagem politicamente correta”. In: Linguasagem - Revista Eletrénica
de Popularizacao Cientifica em Ciéncias da Linguagem. Sao Carlos: UFSCAR, v. 1,

pp. 1-4, 2008. Disponivel em: <http://www.letras.ufscar.br/linguasagem/edicao01/artigos_
alinguagempoliticamentecorreta.htm>. Acesso em 27 nov. 2014.

MOSCOVICI, Serge. Representacées sociais: investigagées em psicologia social. Petropolis: Vozes,
2000.

NARLOCH, Leandro. Guia politicamente incorreto da histéria do Brasil. Sdo Paulo: Leya, 2011.
PONDE, Luiz Felipe. Guia politicamente incorreto da filosofia. Sdo Paulo: Leya, 2012.

SCHWARCZ, Lilia Moritz. “Quem tem medo do politicamente incorreto?”. Folha de S. Paulo.
Séo Paulo: Folha da Manha, 15/05/2005. Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/fsp/brasil/
fc1505200511.htm>. Acesso em 6 mai. 2015.

Comunicacéo e Jornalismo: Conceitos e Tendéncias 2 Capitulo 13




SCHWARTSMAN, Hélio. “O politicamente incorreto terno ‘assassino™. Folha de S. Paulo. Sao
Paulo: Folha da Manha, 24/01/1997. Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/fsp/1997/1/24/
cotidiano/52.html>. Acesso em 6 mai. 2015.

SEMLER, Ricardo. “Impoliticamente correto”. Folha de S. Paulo. S&o Paulo: Folha da Manha,
16/01/1994. Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/fsp/1994/1/16/brasil/14.html>. Acesso em 6
Mai. 2015.

Comunicacéo e Jornalismo: Conceitos e Tendéncias 2 Capitulo 13




Agéncia Brasileira do ISBN
ISBN 978-85-7247-027-8

7885727470278





