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Prof. Dr. André Ribeiro da Silva - Universidade de Brasilia

Prof® Dr? Anelise Levay Murari - Universidade Federal de Pelotas

Prof. Dr. Benedito Rodrigues da Silva Neto - Universidade Federal de Goias

Prof® Dr® Daniela Reis Joaquim de Freitas - Universidade Federal do Piaui

Prof® Dr® Débora Luana Ribeiro Pessoa - Universidade Federal do Maranhao

Prof. Dr. Douglas Siqueira de Aimeida Chaves - Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro
Prof. Dr. Edson da Silva - Universidade Federal dos Vales do Jequitinhonha e Mucuri

Prof® Dr? Elizabeth Cordeiro Fernandes - Faculdade Integrada Medicina

Prof® Dr® Eleuza Rodrigues Machado - Faculdade Anhanguera de Brasilia

Prof® Dr® Elane Schwinden Prudéncio - Universidade Federal de Santa Catarina

Prof® Dr? Eysler Gongalves Maia Brasil - Universidade da Integragao Internacional da Lusofonia Afro-
Brasileira

Prof. Dr. Ferlando Lima Santos - Universidade Federal do Recéncavo da Bahia

Prof® Dr® Fernanda Miguel de Andrade - Universidade Federal de Pernambuco

Prof. Dr. Fernando Mendes - Instituto Politécnico de Coimbra - Escola Superior de Salde de Coimbra
Prof? Dr® Gabriela Vieira do Amaral - Universidade de Vassouras

Prof. Dr. Gianfabio Pimentel Franco - Universidade Federal de Santa Maria

Prof. Dr. Helio Franklin Rodrigues de Almeida - Universidade Federal de Rondonia

Prof® Dr® lara Llcia Tescarollo - Universidade Sao Francisco

Prof. Dr. Igor Luiz Vieira de Lima Santos - Universidade Federal de Campina Grande

Prof. Dr. Jefferson Thiago Souza - Universidade Estadual do Ceara

Prof. Dr. Jesus Rodrigues Lemos - Universidade Federal do Piaui

Prof. Dr. Jonatas de Franga Barros - Universidade Federal do Rio Grande do Norte

Prof. Dr. José Max Barbosa de Oliveira Junior - Universidade Federal do Oeste do Para

Prof. Dr. Luis Paulo Souza e Souza - Universidade Federal do Amazonas

Prof® Dr® Magnélia de AraGjo Campos - Universidade Federal de Campina Grande

Prof. Dr. Marcus Fernando da Silva Praxedes - Universidade Federal do Recdncavo da Bahia
Prof® Dr® Maria Tatiane Gongalves Sa - Universidade do Estado do Para

Prof® Dr® Mylena Andréa Oliveira Torres - Universidade Ceuma

Prof® Dr® Natiéli Piovesan - Instituto Federacl do Rio Grande do Norte

Prof. Dr. Paulo Inada - Universidade Estadual de Maringa

Prof. Dr. Rafael Henrique Silva - Hospital Universitario da Universidade Federal da Grande Dourados
Prof® Dr® Regiane Luz Carvalho - Centro Universitario das Faculdades Associadas de Ensino
Prof? Dr® Renata Mendes de Freitas - Universidade Federal de Juiz de Fora

Prof? Dr? Vanessa Lima Gongalves - Universidade Estadual de Ponta Grossa

Prof® Dr® Vanessa Bordin Viera - Universidade Federal de Campina Grande

Prof? Dr® Welma Emidio da Silva - Universidade Federal Rural de Pernambuco

Ciéncias Exatas e da Terra e Engenharias

Prof. Dr. Adélio Alcino Sampaio Castro Machado - Universidade do Porto

Prof® Dr® Ana Grasielle Dionisio Corréa - Universidade Presbiteriana Mackenzie

Prof. Dr. Carlos Eduardo Sanches de Andrade - Universidade Federal de Goias

Prof® Dr® Carmen Llcia Voigt - Universidade Norte do Parana

Prof. Dr. Cleiseano Emanuel da Silva Paniagua - Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologja de
Goias

Prof. Dr. Douglas Gongalves da Silva - Universidade Estadual do Sudoeste da Bahia

Prof. Dr. Eloi Rufato Junior - Universidade Tecnolégica Federal do Parana

Prof® Dr® Erica de Melo Azevedo - Instituto Federal do Rio de Janeiro

Prof. Dr. Fabricio Menezes Ramos - Instituto Federal do Para

Prof® Dra. Jéssica Verger Nardeli - Universidade Estadual Paulista Jilio de Mesquita Filho
Prof. Dr. Juliano Carlo Rufino de Freitas - Universidade Federal de Campina Grande
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APRESENTACAO

Este e-book langa um olhar para a Comunicacdo, mais especificamente sobre a
atividade de partilhar informag¢des como alicerce da vida em sociedade. Os textos que o
compdem sao reflexdes que visam compreender os contornos que a Comunicagéo e seus
componentes estabelecem entre si e com outras tessituras sociais. Trata-se, portanto, de
uma necessaria atitude critica diante do campo em toda a sua complexidade, para mirar
suas reconfiguracdes, seus atravessamentos e os sentidos que os fatos comunicacionais
produzem na contemporaneidade. Neste e-book apresentamos 14 capitulos de 30
pesquisadores brasileiros e estrangeiros.

Os capitulos analisam uma pluralidade de questbes, apresentando problemas
de pesquisas que abrangem: as praticas comunicativas de brasileiros e venezuelanos
interiorizados pela Operagao Acolhida; a compreensao de como publicacdes realizadas no
Twitter conseguem agendar o jornal A Folha de Sdo Paulo em sua verséo online; narrativas
humanizadas em redes sociais; comunicagdo cientifica visual; as representacdes de
Michel Temer em Carta Capital; analise da comunicacéo televisual; identidade no espaco
midiatico; arquiteturas do digital e suas tendéncias antropomorficas; software para garantir
uma cidade acessivel; desenvolvimento das capacidades comunicativas; estudantes na
sociedade do conhecimento; preservacdo do patriménio histérico e da memoéria cultural
da Bahia; coordenagdo motora de criangas em varios ambientes de formagéo publica;
etnofotografia como metalinguagem; empresa junior e formacdo integrada. Como ja
mencionado, trata-se de uma obra transdisciplinar.

Um dos objetivos deste e-book é propor andlises e fomentar discussdes sobre
a comunicacdo a partir de diferentes pontos de vista: politico, educacional, filoséfico e
literario. Como toda obra coletiva, esta também precisa ser lida tendo-se em consideracao
a diversidade e a riqueza especifica de cada contribuigéo.

Por fim, espera-se que com a composicao diversa de autores e autoras, temas,
questdes, problemas, pontos de vista, perspectivas e olhares, este e-book ofereca uma
contribuicado plural e significativa.

Edwaldo Costa
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RESUMO: Este trabalho - de cunho documental
e de natureza qualitativa - busca apresentar uma
analise diacrbnica de anuncios publicitarios de
moda feminina veiculados em revistas brasileiras
ao longo das décadas de 1970 a 2000, com
vistas a identificar e interpretar as formas de
manifestacdo do discurso machista nesse
universo. No que concerne a analise dos dados,
a pesquisa ancora-se nos postulados da Teoria
Semiolinguistica do Discurso (Charaudeau,
1992, 2001, 2010), nas contribuicdes de
Soulages (1996) e Santos (2014) sobre a esfera
publicitaria e na abordagem de Kress e Van
Leeuwen (2006) sobre a multimodalidade da
linguagem. Com a andlise do corpus, foi possivel
perceber que as representagdes sociais vigentes
em diferentes épocas atravessam e enviesam os
discursos presentes nos anudncios publicitarios
selecionados, exercendo forte influéncia em
suas formas de expressdo e de performance.
Além disso, os resultados revelam que as pecas
publicitarias procuram, ao longo das décadas,

Ciéncias da Comunicagéo: Chave para a Ascens@o em Organizacdes e
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criar uma identificagéo do sujeito consumidor com
as marcas e produtos anunciados, utilizando-se,
em larga escala, de concepgdes machistas que
embasam e legitimam o discurso publicitario
de diferentes formas, sutil ou explicitamente,
reforcando estereétipos de género e contribuindo
para a perpetuacdo subjetiva do machismo na
construcao dos imaginérios sociais.
PALAVRAS-CHAVE:Discurso machista;
Publicidade; Moda feminina; Revistas brasileiras;
Subjetividade.

ABSTRACT: This project - of a documentary
value and qualitative nature - aims at
presenting a diachronic analysis of female
fashion advertisements broadcast in Brazilian
magazines, throughout the decades of 1970 and
2000, in order to identify and interpret the ways
in which the chauvinist discourse manifests itself
in this universe. Concerning the data analysis,
the research bases itself on the postulates of
the Semiolinguistic Theory (Charaudeau, 1992,
2001, 2010), on the contributions of Soulages
(1996) and Santos (2014) regarding the area of
advertising and on Kress’s and Van Leeuwen’s
(2006) approach on the multimodality of
language. Analyzing the corpus, it was possible
to realize that the active social representations
in different times penetrate and skew the current
speeches found in the selected advertisements,
deeply influencing its forms of expression and
performance. Besides, results show that the
advertising pieces seek, throughout the decades,
to promote an identification on the consuming
subject with the brands and products broadcast,
making use, on a large scale, of chauvinist
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conceptions, which base and validate the advertising discourse in different ways, subtle or
explicitly, reinforcing gender stereotypes and contributing to the subjective perpetuation of
chauvinism in the construction of social imaginary.

KEYWORDS: Chauvinist discourse; Advertisement; Female fashion; Brazilian magazines;
Subjectivity.

11 INTRODUGAO

A palavra publicidade deriva do latim PVBLICVS (“publico”, em portugués) e é
definida, segundo Santos (2014), como o processo de planejamento, criagdo e avaliagdo
de anuncios pagos e assinados por instituicbes publicas, privadas ou de terceiro setor.
Nesse sentido, os discursos objetivam persuadir o publico a praticar determinada agéo -
por exemplo, comprar um produto anunciado, abrir uma conta em um banco etc. Tal acéo
localiza-se no tempo e no espacgo e pode, assim, ser quantificada.

Para que uma publicidade alcance seu objetivo, € necessario que ela estabeleca
uma conexao com seu publico-alvo, e um desses possiveis elos diz respeito a cultura, trago
essencial na identidade do sujeito. Partindo disso, Soulages (1996) vai ao encontro a essa
nocgéao ao referir-se a publicidade como “um dos suportes mais visiveis das representagdes
das identidades”. Com isso, a representacdo das diferentes identidades, por meio da
representacao cultural, faz com que discursos sejam utilizados como base, a fim de que o
individuo, ao ver tragcos de sua cultura representados, identifique-se com a marca.. Dentre
os discursos mais utilizados, aqueles de cunho machista destacam-se por estarem ainda
muito enraizados no imaginério social. Dessa forma, elementos que compdem a cultura séo
utilizados como “pano de fundo” para que os andncios publicitarios alcancem seu publico-
alvo, na medida em que tal base &€ que tende a atrair o interesse dos sujeitos, e néao
necessariamente o produto apresentado.

Segundo Scalzo (2004), as revistas direcionadas ao publico feminino, com
veiculacao iniciada no século XIX, consolidaram-se como um dos setores mais importantes
do mercado editorial nacional. Assim, com a propagacao de tais meios de comunicagéo,
anacronicamente a ascensao da burguesia, a demanda por um conteudo publicitario foi
intensificada, e, com o desenvolvimento da imprensa e com o surgimento da fotografia, a
publicidade progrediu, principalmente, no ramo da moda.

Contudo, o machismo - o qual pode ser definido, segundo Drumont (1980), como
“um sistema de representagbes simbdlicas, que mistifica as relacées de exploragéo, de
dominagéo, de sujei¢do entre o homem e a mulher” - é ainda muito presente na sociedade.
Nesse viés Por isso, estudos sdo necessarios para entender como esses discursos - de
cunho machista - foram construidos ao longo do tempo em ferramentas de comunicagéo
que reproduzem de acompanham o imaginario social. Partindo dessa nogédo, pode-se
afirmar que as revistas ndo somente exercem um papel ligado ao entretenimento, como

também propagam os discursos dominantes da sociedade em que estdo inseridas.
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Esta pesquisa, entdo, dispde-se a desvelar, a luz da Teoria Semiolinguistica, os
processos de construcédo discursiva em publicidades de moda feminina veiculadas em
revistas nas décadas de 1970, 1980, 1990 e 2000. Dessa forma, serao utilizadas como
corpus duas publicidades de cada década mencionada, a fim de que seja possivel fazer uma
andlise diacrbnica dos discursos nos quais as obras escolhidas se apoiam, comparando-
as e estabelecendo, assim, um padrdo discursivo nas publicidades femininas. O corpus
foi selecionado a partir dos seguintes critérios: (i) publicidades de moda adulta voltada ao
publico feminino brasileiro; (ii) publicidades que trabalham visualmente a figura da mulher;
(iii) publicidades de moda feminina que veiculam discursos machistas; (iv) publicidades
que expde com maior clareza a presencga do discurso machista em sua construcdo. Além
do material encontrado em revistas fisicas da MTV, referente aos anos de 2001 a 2010,
foi adotado um acervo on-line de publicidades, intitulado “Propaganda em Revista”, cujo
objetivo é facilitar a producéo cientifica relacionada as publicidades, respeitando as
politicas de direitos reservados aos anunciantes e aos artistas .

Conforme Charaudeau (1994b:34), quando se propde a analisar os discursos que
uma sociedade produz, a tendéncia é perceber quais sdo os imaginarios sociais que
estdo expressos nesses discursos ou que se escondem atras deles. Nesse viés, € de
grande interesse para este estudo analisar, diacronicamente, os processos de construcéo
discursiva em publicidades de moda feminina, por acreditar-se que eles contribuem para a
formagé&o de identidades sociais.

Apo6s discutir sobre tais questionamentos, sugerimos que o discurso machista tem
sido veiculado de forma cada vez mais arraigada a sexualiza¢do nas publicidades de moda
feminina. Assim, embora sua manifestagéo tenha se alterado, ele se perpetua nesse meio
de comunicacéo.

21 FUNDAMENTAGAO TEORICA

Soulages (1996), ao falar sobre o afloramento de figuras do imaginario social,
deixa clara a capacidade que a publicidade tem de evidenciar marcas do comportamento
social da comunidade, portanto, para estudar o desenvolvimento de certa marca social,
a publicidade se faz um étimo objeto de analise, com foco em seu discurso. Ao lidar com
termos especificos, como o machismo, publicidade, anincio, midia e discurso, algumas
obras foram adotadas para definicdo conceitual e andlise. Principios da Publicidade,
2014, (obra da Editora UFMG, de Gilmar Santos) que trabalha no¢des essenciais para o
entendimento da publicidade e de seus mecanismos, junto a Linguagem e discurso (2016) e
Discurso das midias (2013), ambas da autoria de Patrick Charaudeau, compuseram a base
tedrica do presente trabalho, assim como a Teoria Semiolinguistica - também elaborada
por Charaudeau. A fim de auxiliar e embasar a andlise dos elementos imagéticos, duas
obras principais foram utilizadas: Principios da Publicidade, de Santos (2014) e Reading
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Images: The Grammar of Visual Design, de Gunther Kress e Theo van Leeuwen (2006).
A Teoria Semiolinguistica, de Patrick Charaudeau, presente também em Linguagem e
discurso (2016), foi escolhida, sobretudo, em razdo de seu foco na importancia do ato
de enunciacéo em si, além do conceito de subjetividade no discurso e dos principios da
Pragmatica, ou seja: uma teoria que considera o fenémeno das interagbes inserido em
uma problemética psicossemiolinguistica. Além disso, tal teoria ndo se restringe apenas ao
aspecto linguistico, mas expande-se para os aspectos extralinguisticos e se estende tanto
as relacdes histérico-culturais quanto aos posicionamentos intersubjetivos dos individuos,
bem como aos fatores psicossociais que participam da construcéo do sentido.

Para Charaudeau, o campo da Linguistica e da Semiética sdo indissociaveis. Logo,
ndo somente os aspectos linguisticos devem ser analisados em uma publicidade, mas
também signos sob diferentes formas de manifestacdes. Nessa perspectiva, ao lidar
com publicidades veiculadas em revistas, € de grande importancia a distribuicdo de seus
elementos visuais.

Dentre esses elementos, recebem destaque, principalmente, aqueles de cunho
imagético, o que pode ser entendido com a seguinte assercdo de Santos (2014, p.183):
“A forma como se vai distribuir os elementos do anuncio pela pagina vai determinar o
movimento. Ailustracao € o elemento mais chamativo, portanto a sua posicao é determinante
para orientar o peso visual dos demais.” Ainda nessa discussdo, Santos (2014) aborda a
nogéo de layout (0 esbog¢o do anuncio), além de apresentar esquemas os quais mostram o
movimento de leitura em andncios. O seguinte esquema esté apresentado abaixo:

----------

Fig. 1: Esquemas basicos de movimento de leitura em layouts.

Fonte: SANTOS, G. Principios da Publicidade. Belo Horizonte: Editora UFMG, 2014, p. 183.
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A fim de contribuir para para a base teo6rica, foi adotada, também, a obra de Gunther
Kress e Theo van Leeuwen, Reading Images: The Grammar of Visual Design, em que sao
abordados artificios publicitarios e elucidados seus efeitos sobre o receptor da mensagem.

Entretanto, apesar de os processos analiticos serem majoritariamente desenhos
e esbocgos cartograficos, “Yet photographs, particularly posed photographs, can also be
analytical, as in the case of fashion shots, or of the advertisements which give a detailed
depiction of the advertised product”,uma vez que a relagdo que tende a ocorrer é
entre as proprias partes do produto da publicidade, o que produz um todo estritamente
propagandistico.

O posicionamento dos textos verbais e ndo verbais, além disso, também é uma
ferramenta utilizada com intuito de chamar (ou afastar) a atencéo do publico de alguma
certa informagao ou imagem na publicidade. Para isso, a publicidade é divida em secoes,
as quais tém, cada uma, uma funcao semibtica para instigar o foco do receptor; o quadro
mais comum de posicionamento destas secdes € o horizontal, segmentado entre um setor
de cima e um de baixo. Assim sendo, “The upper section tends to be more ‘emotive’, appeal
and show us ‘what might be’; the lower section tends to be more informative and practical,
showing us ‘what is’.”?

Kress e van Leeuwen também evidenciam formas de como a publicidade pode agir
enquanto um dispositivo influenciador do publico, possibilitando discursos de manutencéao
do poder das classes sociais de prestigio, como também discursos que podem apresentar

ameaca ao poder de maiorias sociais ao validarem minorias. Desta maneira,

the opposition to the emergence of a new literacy is not based on an
opposition to the visual media as such, but on an opposition to the visual
media in situations where they form an alternative to writing and can therefore
be seen as potential threat to the present dominance verbal literacy among
elite groups.®

a oposicao a emergéncia de um novo letramento visual néo esta baseada
numa oposi¢cdo a midia visual como tal, mas numa oposi¢céo a midia visual
em situagdes nas quais uma alternativa a escrita é formada e, logo, pode ser
vista como uma potencial ameaca ao letramento verbal dominante nos grupos
elitistas.

Assim, o uso de discursos na publicidade que prezam pela manuteng¢éo do poder
de uma determinada classe social sobre outra é de grande relevancia para esta pesquisa,
uma vez que permite analisar, com olhar cientifico, as estratégias publicitarias utilizadas na
divulgacéo de produtos de moda feminina que reforcam o discurso machista.

Ao encontro de Kress e Leeuwen (2006), foi utilizado o estudo de pesquisa da

1 KRESS, G.; van LEEUWEN, T., 2006. p. 90. “Ainda assim, fotografias, particularmente fotografias posadas, também
podem ser analiticas, como no caso das fotos de moda, ou dos anlncios que fazem uma representacéo detalhada do
produto anunciado”. Todas as tradugbes presentes neste trabalho s&o de autoria de Julia Pacheco Vasconcelos.

2 Ibidem. p. 193. “A secdo superior tende a ser mais “emotiva’, apelando e nos mostrando ‘o que pode vir a ser’; a

secdo inferior tende a ser mais informativa e pratica, nos mostrando ‘o que €'.
3 KRESS, G.; van LEEUWEN, T., 2006, p. 16
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Universidade Federal de Santa Catarina dos autores Roseli Gongalves do Nascimento,
Fabio Alexandre Silva Bezerra e Viviane Maria Heberle, intitulado Multiletramentos:
iniciagdo a analise de imagem. Este torna mais acessivel as ideias e as exemplificagdes
proposta pelos autores de Reading Images: The Grammar of Visual Design, uma vez que
traduzem e exemplificam partes importantes do contetdo encontrado nesta Ultima.

31 ANALISE E DISCUSSAO

A andlise da imagem é fundamental a esta pesquisa, uma vez que € um dos
vetores da representacéo de seus elementos. O codigo verbal e o icnico séo, portanto,
indissociaveis e estabelecem entre si uma relacdo de ancoragem e de complementaridade
que determina a constru¢do do sentido. Assim, imagens podem ser representacdes de um
objeto do imaginério social - como elementos simbdlicos do machismo estrutural e, por
isso, devem ser analisadas juntamente ao texto verbal.

A Gramatica Visual de Kress e Leeuwen (2006), que busca fazer uma reflexao
sobre a analise de imagens em situagcdes em que se envolve a multimodalidade, propde a
divisdo de categorias para a analise imagética. Basicamente, as analises feitas partem das
nocdes de “funcéo de representacdo” e “funcao de interacdo”, traduzidas e exemplificados
por Nascimento, Bezerra e Heberle (2011). Dessa forma, é proposto que enquanto
representacdes da experiéncia, as imagens exprimem conceitos ou narrativas. Sendo
assim, ao encontro disso, tem-se 0s anuncios publicitarios de moda, nos quais é possivel

encontrar tragos de narrativas ou mesmo a representagdo de conceitos.

3.1 Analise da campanha publicitaria Trevira

Em razdo de este anuncio ter sido coletado no site Propaganda em Revista, nao
temos informacéo sobre o lado da pagina da revista em que ele foi veiculado. Em relacéo
a iconografia, ha, em plano central, um rosto feminino, de pele branca, maquiado, com
batom vermelho e olhos castanhos, destacados com lapis e sombra escura. A mulher, com
expressao séria, veste-se com roupas sobrepostas em paleta de cores cinza e usa dois
colares de pérolas, prateado e cinza escuro. Além disso, ela esta com um chapéu prateado,
0 qual possui uma pedra azul no centro e uma tela que cobre seu rosto - da testa ao nariz.

No canto superior esquerdo da pagina, o texto em letras maiusculas “Vocé tem uma
rival muito séria em cada mulher que usa Trevira” esta inscrito em fonte preta. A paleta de
cores utilizada nessa publicidade, assim como a expresséo e a vestimenta da mulher, que
se assemelha a roupa de velério, contribuem para a constru¢ao de um clima sombrio e
obscuro desse anuncio - reforcado pelo tom de ameacga empregado no discurso linguistico.
Partindo da ideia de Nascimento, Bezerra e Heberle (2011), a publicidade em questéao
dispbe a mensagem por meio de um processo chamado “processo de reacdo”, o qual,
mediante um vetor coincidente a linha do olhar, chama a atenc&o do publico, neste caso,
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para o “mistério” envolvido na pressuposta rivalidade. Esse discurso reitera a competicdo
feminina, convencionada socioculturalmente, uma vez que tal publicidade coloca a leitora
- publico-alvo - em situagé@o de confronto e disputa com outras mulheres que usam roupas
da marca anunciada.

Fig. 2: Vocé tem uma rival muito séria em cada mulher que usa Trevira.

Fonte: Vocé tem uma rival muito séria em cada mulher que usa Trevira. Anunciante: Trevira
Veiculo: Veja Data: maio de 1973.

3.2 Analise da campanha publicitaria Kendall

Uma vez que esta publicidade foi extraida do site Propaganda em Revista, o
grupo nao teve acesso ao lado da pagina em que ela foi veiculada. No que diz respeito
ao texto iconogréfico, ha trés mulheres brancas, sentadas em cadeiras brancas, vestidas
com roupas claras e calgados, de salto, também claros. As mulheres, com uma expressao
blasé*, estdo dispostas em diagonal, de forma que, na foto, elas ocupam o lado direito da
pagina. Assim, do lado direito até o centro, encontram-se uma mulher de cabelos escuros e
cacheados, uma mulher loira de cabelos cacheados e uma mulher morena de cabelos lisos.
Todas estdo com vestidos curtos, de modo que suas pernas, até o meio da coxa, aparecem
em destaque - em uma parte sem texto escrito. Apesar da visibilidade das caracteristicas
fisicas das modelos, apenas a imagem de suas pernas esta nitida, enquanto os troncos e
os rostos estao desfocados. Segundo Kress e Leeweton, ao dar enfoque a algumas partes

da imagem e desfocar outras,

4 Esta expressao, de origem francesa, faz mencéao a ideia de indiferenca, sem nenhum choque ou comog&o. Em alguns
casos, ndo este em especifico, pode indicar até mesmo cansaco.
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queremos destacar que a escolha em representar determinados elementos
na imagem com foco em suas partes ou em seu todo geralmente reflete os
objetivos de quem constréi o texto produz determinados efeitos naqueles
que consomem esse texto. Ao recuperar o contexto no qual os textos séo
produzidos e consumidos, podemos ter uma nogdo mais informada das
interpretacdes possiveis.®
Centralizado, na parte superior da pagina - de forma a dividir o foco da imagem -,
o texto “Varizes: um assunto que a Kendall trata com seriedade...e muito charme.” esta
inscrito em fonte preta. No canto superior esquerdo, ha fotos de trés modelos do produto,
juntamente com sua logomarca. A palavra “seriedade”, empregada nesse texto, demonstra
que a presenca de varizes em corpos femininos deve ser tratada com atencéo, visto que,
por convencgao sociocultural, elas ndo sao socialmente aceitas e devem ser escondidas.
Além disso, a oposicgéo feita com a palavra “charme” demonstra que esse € um diferencial
da marca anunciada, pois esse adjetivo foi usado como uma quebra de expectativa, de
forma a reforgar, no imaginario social, a ideia de que “imperfeicdes”, no corpo feminino, ndo
sdo naturais e ndo podem ser associadas a beleza.

3

Fig. 3: Varizes: um assunto que a Kendall trata com seriedade...e muito charme.

g~

7 KENDALL

Fonte: Varizes: um assunto que a Kendall trata com seriedade...e muito charme. Produto:
Meias Eléasticas. Anunciante: Kendall. Veiculo: Nova. Data: julho de 1979.

3.3 Analise da campanha publicitaria Transport

Em razdo de este anuncio ter sido coletado no site Propaganda em Revista, nao
temos informacéo sobre o lado da pagina da revista em que ele foi veiculado. Sob o fundo

5 NASCIMENTO, R; HEBERLE, V., 2011, p. 539

Ciéncias da Comunicagéo: Chave para a Ascens@o em Organizacdes e

Relacionamentos Capitulo 7 “



de uma foto, em preto e branco, da parte superior esquerda de um corpo feminino nu, no
canto inferior direito da pagina, ha uma mulher branca cujo cabelo é escuro e liso. Ela esta
vestida com uma calga justa vermelha, uma camisa de botdo, com mangas compridas,
branca, e um lenco nas cores vermelho e preto. Além disso, usa botas pretas e se encontra
em pé, com as pernas entreabertas e o quadril deslocado para o lado direito, e os bracos
levantados, de modo que suas maos se encontram atrgs da cabeca.

No primeiro plano da fotografia de fundo da publicidade, ha um seio feminino, nu.
A modelo se encontra com o braco direito levantado e o rosto voltado para seu ombro;
o cabelo ndo é mostrado na imagem. Sua expressé@o - com olhos fechados e a boca
entreaberta - demonstra prazer e, em razdo de sua nudez, a foto representa um momento
intimo. Essa imagem, entéo, apresenta um contraste - visual e significativo - com a imagem
da mulher vestida, a qual chama aten¢do em razéo da cor, vermelha, da calca.

Com a fonte preta em italico, o texto “Transport, ousadia e intimidade” se encontra
acima das imagens. Assim, a relagcéo entre a mulher nua e a mulher vestida é estabelecida,
uma vez que representam, respectivamente, a “intimidade” e a “ousadia”. Essa associagcéo
faz com que, além de adjetivos serem relacionados a marca, o estere6tipo da performance
de feminilidade, preconizando a sensualidade, seja reforcado. Ademais, no canto inferior

direito da pagina, ha a logomarca da Transport.

 Transport, ousadia e fnttmadade.

byera, W
Fig. 4: Transport, ousadia e intimidade.

Fonte: Transport, ousadia e intimidade. Anunciante: Transport Agéncia: Maketi. Veiculo: Nova
Data: abril de 1982.

3.4 Analise da campanha publicitaria Us top (1985)

A publicidade é veiculada em duas paginas da revista, o que desperta maior atencéo
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de quem |é. Do ponto de vista iconico, ha, na pagina esquerda, uma mulher, branca, cujo
cabelo é curto e esta arrepiado - replicada trés vezes - em pé em cima de uma cadeira
amarela, com expressdes de espanto. A mulher, descalca, esta vestida com uma camisa
de botdo branca, presa na calgca jeans - a qual est4 segura por um cinto marrom. Na
imagem a direita, a mulher aponta para um rato de brinquedo saindo de um buraco na
parede - que se encontra na pagina direita. As paredes, assim como o rodapé e o rato,
séo de tonalidade rosa. A disposi¢éo imagética dessa publicidade associa, pois, a imagem
feminina a fragilidade, a histeria e ao medo, visto que, embora a mulher ilustrada se vista
de forma a demonstrar seguranca e seriedade, sua postura corporal demonstra o contrario.
Além disso, o fato de a mulher estar descalca indica que ela se encontra em um ambiente
confortavel, como sua casa, e toda a composi¢céo de cores, em tons de rosa, a insere em
um esteredtipo de feminilidade - associada, por convengéo sociocultural, a cor rosa e a
fragilidade.

Também ocupando as duas paginas, o texto em letras mailsculas “Us top arrepia de
novo a moda deste pais” esta inscrito na parte superior da publicidade, em fonte de cor cinza
claro e, logo abaixo, centralizado nas duas paginas do anuncio, encontra-se a expressao:
“E langa Top Plus 3. O primeiro jeans com trés tamanhos de ganho para cada numero”.
Estabelece-se, assim, uma relacéo entre a postura da mulher - a qual representa a moda -
e o texto - representado pelo rato. Tal disposi¢céo dos elementos é também evidenciada na
“Figura 1: Esquemas bésicos de movimento de leitura em layouts” da secéo “Referencial
Teorico” deste artigo.

Em um paragrafo posicionado verticalmente e inscrito no centro do canto esquerdo
da pagina direita, € possivel ler: “Troque aquele friozinho na barriga que vocé sente na
hora de experimentar um jeans com medo dele n&o servir, por um arrepio na espinha.
Esta experiéncia ficou muito mais excitante. US Top acaba de langar Top Plus 3. E o
primeiro jeans com trés tamanhos de gancho do pais. Seja qual for a sua altura, Top Plus
3 tem um jeans que cai direitinho no seu corpo. Nao é de arrepiar? ”. O uso da expressao
linguistica “muito mais excitante” evidencia a superficialidade com que a mulher é tratada
socialmente - de forma a ser aceitavel inserir expressdes de cunho sexual em qualquer
situagdo comunicativa.

Além disso, o excerto “Troque aquele friozinho na barriga que vocé sente na hora
de experimentar um jeans com medo dele ndo servir, por um arrepio na espinha.” reitera a
convencao social de que a mulher deve, sempre, se preocupar com uma possivel engorda -
0 que poderia fazer com que uma calga jeans justa ndo mais entrasse em suas pernas. Esse
discurso reforga, sobretudo, a gordofobia presente nos discursos direcionados as mulheres.
Desse modo, em consonéncia ao pensamento de Nascimento, Bezerra e Heberle (2011)
em relagédo a possibilidade de imagens apresentarem narrativas e consolidar estere6tipos
relacionados a elas, a publicidade em questao reforca a narrativa da mulher histérica e futil.
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LS TOP ARREPIA DE | NOVO A MODA DESTE PAIS,

Fig.5: Us top arrepia de novo a moda deste pais.

Fonte: Us top arrepia de novo a moda deste pais. Produto: Vestuario. Anunciante: Us top.
Veiculo: Veja. Data: junho de 1985.

O trecho a seguir encontra-se na regidao de rodapé do anuncio. “Talvez vocé nunca
tenha ouvido falar em gancho, mas certamente ndo vai mais esquecer este nome. E o
gancho que contribui para um jeans cair ainda melhor em vocé. Top Plus 3 foi o primeiro
jeans deste pais a descobrir isto e criar uma calga com trés tamanhos de gancho para cada
namero. Por exemplo: 38 curto, 38 médio, 38 longo. E assim por diante. Qualquer que seja
sua altura, baixa, média ou alta, agora existe um jeans que serve ainda melhor em voce.
Arrepie dai e entre aqui: Top Plus 3.” Esta passagem néo traz em si discursos machistas,
uma vez que sb contribui com expressdes voltadas a construgéo da publicidade, como
aquelas que visam persuadir o publico-alvo a adquirir o produto, como visto em Santos
(2014).

3.5 Analise da campanha publicitaria Valisére

A publicidade é veiculada em duas paginas da revista, o que desperta maior atencéo
de quem Ié. Pelo viés da iconografia, ha uma metade superior de tronco feminino - de
modo que a paginac¢éao divide o corpo verticalmente. O corpo feminino ilustrado possui pele
branca e esta enfeitado com um colar, além de estar vestido com um sutia vermelho e uma
camisa dourada, aberta, cujo tecido possui transparéncia. A paleta de cores da imagem
remete a um ambiente intimista e a fotografia explora a sensualidade da mulher.

Centralizado no colo da mulher, dividido ao meio pela paginacdo da revista, o
texto “Nao se deixe intimidar pela Cristina, Luciene, Vera ou Claudia. Hoje a noite, no
horario nobre, tire vocé também o seu Valisére.” esta inscrito em fonte preta. A analise
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semiolinguistica desse texto permite inferir que a naturalizagdo da competicdo feminina
é reiterada pela publicidade, visto que o adjunto adverbial de tempo “hoje a noite, no
horario nobre” é usado para especificar um contexto em que a interlocutora ndo deve se
intimidar. Dessa forma, essa expressdo é usada como oposicao a expectativa, visto que,
no imaginario social, as mulheres citadas representam o padréo de mulher ideal. Ademais,
a logomarca esta inscrita no canto inferior direito da pagina direita.

Fig. 6: Nao se deixe intimidar pela Cristiana, Luciene, Vera ou Claudia. Hoje a noite, no horario
nobre, tira vocé também o seu Valisére.

Fonte: N&o se deixe intimidar pela Cristiana, Luciene, Vera ou Claudia. Hoje a noite, no horario
nobre, tira vocé também o seu Valisere. Anunciante: Valisére. Veiculo: Veja. Data: junho de
1990.

3.6 Analise da campanha publicitaria Ellus

A publicidade é veiculada em duas paginas da revista, o que desperta maior atencéo
de quem Ié. Do ponto de vista iconico, ha uma mulher branca em posicao de quatro apoios.
Ela ¢ loira e tem o cabelo completamente preso. Além disso, a modelo esta maquiada com
os olhos sutilmente marcados, usa batom neutro e se veste com uma calca jeans justa e
uma blusa preta, que é curta e decotada, e possui amarra¢ao no pescogo. Seus pés e maos
néo aparecem na foto - de forma que a centralizacdo da imagem é feita em seu quadril e
em seu colo. Apesar da exploracéo da sensualidade no anuncio, a mulher apresenta uma
expressao blase.

Ao fundo da imagem, ha uma ilustracdo do céu - o qual possui nuvens em formato
de asas, sobrepostas pela mulher, de forma que elas se encontram com suas costas.
Assim, a paleta de cores faz com que seja criado um ambiente celeste, do ponto de vista
fisico e imagético.
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Inscrito, em fonte branca e letras mailsculas, o texto “Quem tem asa é avido.
faz referéncia a comparagdo, comum no imaginério social, de “avido” a mulheres cujo
corpo € desejavel. Dessa forma, a insercédo de asas na modelo, que possui um corpo
esbelto, juntamente com a frase, faz com que essa associacdo seja feita na mente de
quem lé. Tal discurso reforca, portanto, o padrdo de beleza feminino convencionado
socioculturalmente, além de hipersexualizar a figura feminina Assim, a publicidade ilustra
0 estere6tipo da narrativa e do conceito de “mulher avidao”, pois trabalha, discursivamente,
com a idealizagdo dessa figura e a concretiza com a posi¢cdo da modelo, que remete a
uma posicao sexual, o que vai ao encontro da ideia de imagens enquanto “processos
simbdlicos”, que sdo, segundo Nascimento, Bezerra e Heberle (2011, p. 539), “um efeito de
imagem que acrescenta simbolismo a representacéo, de modo semelhante ao efeito do uso
de metéforas e analogias na linguagem verbal”.
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Fig. 7: Quem tem asa é avido. Fly Ellus.

Fonte: Quem tem asa é avido. Fly Ellus. Produto: Moda. Anunciante: Ellus. Veiculo: Nova. Data:
novembro de 1996.

3.7 Analise da campanha publicitaria Ecko

O anuncio publicitario foi veiculado do lado direito da revista, o que facilita sua
visualizacdo. No que tange aos recursos iconograficos, a publicidade apresenta um corpo
feminino - cuja imagem é cortada dos ombros as coxas -, de costas, e um corpo masculino,
de frente, abragando o primeiro. A modelo, branca, veste uma calga jeans justa e uma
jaqueta jeans, de forma que parte das costas esta a mostra, visto que a jaqueta é curta.
O homem, branco, tem apenas seus bracos e méaos visiveis na fotografia. Ele veste uma
jaqueta jeans, e um dos bragos é adornado por um relégio, enquanto as maos tocam a
parte nua das costas da mulher e a parte interna do bolso traseiro da calca feminina.
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Uma vez que essa publicidade apresenta, como texto linguistico, apenas o nome e a
logomarca do produto, a imagem € o Unico recurso utilizado para promover os produtos e a
marca. Tal recurso faz com que esta seja intrinsecamente associada ao discurso veiculado
pela imagem, ou seja, pela sua iconografia. Assim, esse andncio perpetua, além da
heteronormatividade, a objetificacdo do corpo feminino - uma vez que este € representado
de forma sensual e é tocado em partes socialmente associadas a sensualidade feminina.

Ao fundo daimagem, ha uma janela - o que demonstra que o casal se encontraem um
ambiente publico, apesar de estarem em um momento intimo, evidenciado pela proximidade
dos corpos. Além disso, tal intimidade é percebida, também, pelo posicionamento do dedo
médio esquerdo do homem - o qual adentra, sutiimente, a parte inferior da jaqueta da
mulher, que ndo possui uma blusa por baixo. Dessa forma, a sensualidade é altamente
explorada pela marca e reforgca o tratamento objetificado da mulher - visto que ela é quem

tem seu corpo tocado e retratado sensualmente.

]
o E: ]

‘ecko unitd.

b '%zl"l‘!'

‘eckounitd.com.br

Fig. 8: World Famous, Rhino Brand.
Fonte: Revista MTV. Ano 01/ outubro de 2001 / ed. 8. Anunciante: *eckd nltd.

3.8 Analise da campanha publicitaria Yet

A publicidade se encontra do lado direito da revista, o que contribui para seu maior
destaque. Em relagé@o a iconografia, como primeiro plano da imagem, ha uma mulher e
um homem, brancos e magros, caminhando de forma que seus cabelos balangam - o0 que
expressa movimento. Eles se encontram em um ambiente de paredes brancas, o qual

apresenta estruturas metalicas.
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O homem, que possui cabelo curto, escuro e liso, usa 6culos escuros e esta vestido
com uma calga jeans, uma camiseta branca - a qual possui uma estampa frontal - e uma
jaqueta jeans. A mulher, por sua vez, possui cabelos longos, ruivos e cacheados, e esta
vestida com uma calca jeans e uma jaqueta jeans curta, que tem apenas um dos quatro
botbes fechado. Os pés de ambos ndo aparecem na imagem - o que reforca a ideia de
movimento, como se 0s modelos se aproximassem do leitor. A analise desta campanha
permite inferir, entdo, o uso do processo de agdo da imagem, uma vez que a posicdo dos
modelos, cuja postura é imponente, remete ao movimento.

O texto “Welcome.” esta inscrito, em azul, no canto superior esquerdo da pagina,
insinuando que os modelos recebem o leitor naquele ambiente e introduzem-no a marca.
Além disso, a logomarca se encontra no canto inferior direito. Em relacao a escassez de
texto linguistico referente aos produtos, a marca se utiliza apenas da imagem para se
promover - associando-se fortemente ao texto iconografico.

A comparagéo feita entre a vestimenta feminina e a masculina faz com que a
diferenca de ideal da performance entre os géneros seja gritante. Assim, numa relagéo
de oposi¢do, hd& um homem vestido de forma que quase todo o seu corpo € tampado
pelas roupas e adereco (6culos de sol), enquanto a mulher tem grande parte do seu corpo
exposto, mesmo estando vestida - visto que a calga possui cos baixo e a jaqueta, além
de ser curta, esta quase completamente desabotoada. Essa diferenciacao evidencia a
hipersexualiza¢do feminina, visto que, nessa publicidade, apenas o corpo da mulher é
exposto e retratado de forma sensual.

Velcome

Fig. 9: Campanha publicitaria YET
Fonte: Revista MTV. Ano 04/ agosto de 2004 / ed. 39. Anunciante: YET Wear.
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41 CONCLUSAO

Apb6s a andlise do corpus, foi possivel estabelecer uma evolugdo do discurso
machista empregado ao longo das décadas - o que representa a forma com que cada
sociedade lidava com a questdo da mulher na sociedade. Assim, foi possivel desenvolver,
em um viés diacronico, alguns apontamentos relacionados aos discursos empregados em
publicidade de moda feminina no Brasil.

Em primeiro lugar, foi detectada uma auséncia de discurso de conexdo entre os
interlocutores, sobretudo, nas publicidades das décadas de 1950 e 1960 - haja vista que
as elas se dedicavam, quase exclusivamente, a descrever e divulgar os produtos. Dessa
forma, a analise do corpus referente a tais décadas foi inexequivel em razdo dos critérios
adotados pelo grupo.

Nos anos posteriores, as publicidades de moda feminina passaram a explorar,
enquanto discurso de conexao entre os interlocutores, o ideal de beleza e de comportamento
femininos - de forma a desnaturalizar elementos presentes, naturalmente, nas mulheres.
Assim, no que diz respeito a esse tipo de publicidade, a década de 1970 foi marcada pela
reiteracdo da competicdo feminina e da imposicao de esconder caracteristicas inerentes ao
corpo - o que reforga a padronizagao de beleza feminina.

Posteriormente, na década de 1980, por um lado, as campanhas publicitarias
passaram a explorar o estere6tipo de feminilidade, de modo a associar mulheres a
fragilidade e a histeria; por outro, a sensualidade da mulher comecga a ser representada
- mesmo que seja associada a esfera privada. Enquanto isso, as publicidades da década
de 1990 passam a reforgar, no imaginario social, a hipersexualizagdo do corpo feminino.
Dessa forma, a mulher passa a ser relacionada a uma sensualidade pressupostamente
inerente a ela.

Ja as publicidades da década de 2000 exploram, com ainda mais vigor, a nudez
feminina, além de apresentar uma tendéncia de reducédo de texto escrito. Assim, tais
anuncios apresentam forte apelo sexual, uma vez que o corpo feminino passa a ser
intensamente objetificado.

A trajetoria do discurso machista em publicidades de moda feminina adulta permitiu
concluir, portanto, que houve uma tendéncia ao crescente apelo sexual ao longo do tempo.
Ou seja, 0 machismo se tornou cada vez mais explicito no que diz respeito a exposigcéo e ao
refor¢o da vulnerabilidade da mulher na sociedade e, consequentemente, nas publicidades.
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