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APRESENTACAO

A obra intitulada: "A Lingua Portuguesa em Dia" traz uma riqueza de estudos nas
grandes areas: Gramatica, Linguistica e Literatura, areas que possuem identidades
proprias, que se complementam e propiciam a reflexdo e compreenséo dos fen6menos
da linguagem em suas diversas manifestacoes.

Os artigos desta edicéo, fazem um convite ao leitor/professor/estudante da area
e/ ou demais interessados a compreender o discurso literario de diversos autores
brasileiros e estrangeiros, dentre eles: Clarice Lispector, Ana Miranda, Eulélio Motta,
Carson Mccullers, Luandino Vieira, José Lins do Rego, Suleiman Cassamo, Paulina
Chiziane sob multiplos enfoques. Mostram estudos que ressaltam a importancia do uso
da gramatica, do dicionario, do ensino de diversos géneros textuais em sala de aula.
Apresentam analises e eventos discursivos, variedades linguisticas, contribuicées para
0 ensino de lingua estrangeira, uso da tecnologia no ensino do Portugués e ensino
de Libras em um relato de experiéncia. Todos os capitulos contém embasamento
tedrico seguido de explanacgdes, indagacdes e reflexdes ou relatos, provocando no
leitor a construcéo de suas compreensoes e interpretacées e por fim, do seu proprio
conhecimento dos estudos apresentados.

Deste modo, a leitura desta obra propiciara inUmeras contribuicdes para leitores,
professores, estudantes e pesquisadores em suas leituras, praticas e pesquisas neste
ambito plural, pois traz o conhecimento cientifico em distintas areas que perpassam
Lingua e Literatura.

Francine Baranoski Pereira



SUMARIO

CAPITULO Z...oeeeeeeeeeeesecesemessesssnenssnsssanssnsassnessanesssnssnsssansssanssnenssnessansssenssnssssnsansnssnsnssnsansns 1

A AMBIVALENCIA ENTRE A TEMPORALIDADE NARRATIVA FICCIONAL E A TEMPORALIDADE HISTORICA NA
OBRA BOCA DO INFERNO DE ANA MIRANDA

Ivete Monteiro de Azevedo
Lidia Maria Nazaré Alves

DOl 10.22533/at.ed.8951822111

CAPITULO 2 . eeeeceemeseesneseessesssssessessassansansamesnesnssnsssesnesnessssnenssnsanssnssnssnesnssnssnsnesnssnen 11

A NORMALIZAGAO NA TRADUGAO DO VOCABULO “MORTE/DEATH” EM DUAS OBRAS DE CLARICE LISPECTOR
TRADUZIDAS PARA A LINGUA INGLESA: UM ESTUDO BASEADO EM CORPUS

Thereza Cristina de Souza Lima
DOl 10.22533/at.ed.8951822112

CAPITULO 3 .. emescesnsssessesssssessessassansansanesmssnssnssnssnssnsssssnensensanssnssnssnesnssnssnsnssnsnnen 22

EDICAO CRITICO-GENETICA DO POEMA “TERRA DE PROMISSAQ”, DE EULALIO MOTTA

Pamella Araujo da Silva Cintra
Patricio Nunes Barreiros

DOl 10.22533/at.ed.8951822113

CAPITULO 4 a.coeeeeeeeeeeeeeeeeeeemeeseesenesssmssssnsssssanessamessensanesaneseenssneseanssesmesnsasanesamssnsassnsssanees 36

EDICAO CRITICO-GENETICA DO POEMA CARNAVAL DE MUNDO NOVO, DE EULALIO MOTTA

Maria Rosane Vale Noronha Desidério
Patricio Nunes Barreiros

DOI 10.22533/at.ed.8951822114

CAPITULO 5 ... eeeeesemsesesssesssnssssnssssssansssanssssnsanessanssesnssnesssnssssnssnssssnssssnssnsnssnsssanses 48

EM BUSCA DE RESPOSTAS: DEUS EXISTE?

leda Tinoco Boechat
Carlos Henrique Medeiros de Souza
Leila Maria Tinoco Boechat Ribeiro

DOl 10.22533/at.ed.8951822115

CAPITULO 6 ..eoeeeeeeeeeeeseeeeeensesesesesssnsssenssnsssanssenssssnssnsssanssssnssnesssnsssanssnsnssnssssnssnsnssnssssnses 63

EM CENA A LENDA AMAZONICA: A MATINTA PERERA

Rosalina Albuquerque Henrique
Célia Suely Abreu Cota

DOl 10.22533/at.ed.8951822116

(0.1 2 ) 1 1100 Yy AN 73

LITERATURA E MUSICA NOS CONTOS “WUNDERKIND” E “MADAME ZILENSKY E O REI DA FINLANDIA” DE
CARSON MCCULLERS

Jilia Reyes
DOl 10.22533/at.ed.8951822117
(0. 2 ) 1 ] 00 X5 J TN 87

LUANDINO VIEIRA PELOS CAMINHOS DA PAISAGEM, DA MEMORIA E DA HISTORIA EM LUUANDA
Fabiana de Paula Lessa Oliveira

DOI 10.22533/at.ed.8951822118

CAPITULO 9 ...eoeeeeeeeeeeeeeemeeeeseesnessessessessessessansansanssnssnssnessesnssnsssssssnsensensensanssnsanssnssnssnssnen 100

MEMORIA CULTURAL DOS ESCRITORES: AS ENGRENAGENS DE JOSE LINS DO REGO.
Evandro Figueiredo Candido

DOl 10.22533/at.ed.8951822119



CAPITULO 10 ....uceucecrcsscscscasssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasasssssssssssssssnssssssessssssssssssasassssssssssns 115
ENTRE CULTURAS: A MISSAQ CIENTIFICA AUSTRO-ALEMA DE 1817 AO BRASIL

Leonardo Ferreira Kaltner

DOl 10.22533/at.ed.89518221110

CAPITULO L2..ceeeeeeeeeeceeceeeessessessessessessenssnsanssnssnssnesnesessnssssssessensensensanssnssnssnssnssnssnea 130

UM PASSEIO PELAS RUAS, CIDADES E VIDAS EM SULEIMAN CASSAMO

Fabiana de Paula Lessa Oliveira
Fabiana Rodrigues de Souza Pedro

DOl 10.22533/at.ed.89518221111

CAPITULO 12 eeceeeeeeeeeeeemeeeeesanesssmessemssssnssnsasamsseenssnsssanesssmssnsnssnessamesnsmssnssssmssnsnssnsasans 140

PROCEDIMENTO LITERARIO DE PAULINA CHIZIANE “VENTOS DO APOCALIPSE”

Lidia Maria Nazaré Alves
Ivete Monteiro de Azevedo
Ana Maria de Carvalho Leite

DOl 10.22533/at.ed.89518221112

(0. 2 ) (T Y T 148

CARACTERISTICAS CENTRAIS DA NARRATIVA GOGOLIANA E A MOTIVAGAO MORAL A PARTIR DE TCHITCHIKOV
EM ALMAS MORTAS, DE NIKOLAI GOGOL

Marlon Coi Rojas
Evandro Barbosa

DOl 10.22533/at.ed.89518221113

CAPITULO LA .eoeeeeeeeeeeeeeeeeeeesnessessessessessessansassanssnsanssnessesassnsssssnssnennensensanssnsanssnssnssnssnsas 152

A TRAVESSIA DA LETRA E DAS PERSONAGENS CLARICIANAS

Lidia Maria Nazaré Alves
Ivete Monteiro de Azevedo

DOI 10.22533/at.ed.89518221114

CAPITULO A5......eoeceeeeeeeeeeeeeemeesesssnssssmessemssssnssnssssmssssassnsssanesssnssnsnssnsssanssnsnssnssssnssnsnssnsasnns 167

ANALISE DA PROPAGANDA ORAL A LUZ DOS ESTUDOS RETORICO-CONVERSACIONAIS
Maria Francisca Oliveira Santos

DOl 10.22533/at.ed.89518221115

CAPITULO 16 ....eeececeeeeeseeeeeemsessssnssssnessenssssnssnsssnssssnssnsssanssssnssnsassnsssanssnsnssnssssnssnsnssnsasnns 180
A INTERFACE SEMIOLINGUISTICA NAS CANQOES DE NANDO REIS NO ESTUDO DA LEITURA

Carmen Elena das Chagas
Panmella Franco Bispo dos Santos

DOI 10.22533/at.ed.89518221116

CAPITULO 7 «eeeeeeeeeeeemeeeeseesnessessessessessessansessanssnsanssnsssssnssnsssesnessesssnsensanssnssnssnssnssnssnsa 191

A IMPORTANCIA DA LITERATURA NA EDUCA(;AO INFANTIL
Fatima Stela Bezerra Viana Barbosa
DOI 10.22533/at.ed.89518221117

CAPITULO L8......eeeeeeeeeeeeeeeeeceemesnessessessessessessansansansansanssnesnssnssnsssssssssensensensanssnssnssnssnssnssnsas 199

O DICIONARIO E A GRAMATICA NAS ENTRELINHAS DE PESQUISAS

Amoés Coélho da Silva
Anne Marylin Silva Santos

DOl 10.22533/at.ed.89518221118



(0. 2 ) 1 T Y5 K 213

ANALISE DAS REGRAS DE FORUNS DE FANFICTIONS COMO ESTRATEGIA NA ADEQUACAO DA ESCRITA DOS
JOVENS AS NORMAS ORTOGRAFICAS DA LINGUA PORTUGUESA

Elaine Santana de Souza
Luciano Dias de Sousa
Raquel Veggi Moreira

DOI 10.22533/at.ed.89518221119

CAPITULO 20 ....neeeeeeeeeeeeeceseessessesssssessessessessansanssnsanssnesnsssssnssssssessssssnsensenssnssnssnssnssnssnea 225

ANALISE DO DISCURSO DE UMA CAMPANHA DE SAUDE FEMININA

Edelyne Nunes Diniz de Oliveira
Lucineide Matos Lopes

DOI 10.22533/at.ed.89518221120

CAPITULOD 2L...eeeeeeeeeeeeeeeeeeeessnessamesssmsssensamesssmessenssnessanessanssnsassnessamssnenssnssssnssnsnssnsansns 237

ANALISE DO LOGOS ARISTOTELICO NO GENERO TEXTUAL DEBATE POLITICO TELEVISIONADO

Romildo Barros da Silva
Maria Francisca Oliveira Santos

DOl 10.22533/at.ed.89518221121

CAPITULO 22.....cucueeereeccscscsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssssassssssssssssssssssssssssssssasassssssssssns 254
ANALISE SEMANTICA DO ROTEIRO DE TELENOVELA

Simone Dorneles Severo

DOI 10.22533/at.ed.89518221122

CAPITULO 23 ..eeeeeeeemeeeseceseesnessessesssssessessassensanssnsanssnesnesnssnssssssesnsnssssensanssnssnssnssnssnssneas 279

AS CONTRIBUICOES DO GENERO ANUNCIO NO ESTIMULO A LEITURA

Géssica Pereira Monteiro Rangel
Eliana Crispim Franca Luquetti

DOI 10.22533/at.ed.89518221123

CAPITULOD 24 ..eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeessnesesmessensssenssnsssamessenssnsssanesesnssnsnssnessamesnsnssnesssnssnsnssnsannns 290

AS FORMAS PRONOMINAIS TU, VOCE E O(A) SENHOR(A) NO PORTUGUES FALADO EM CAMETA-PARA

Raquel Maria da Silva Costa
Karina Pereira Castro
Kéttelen Mayara Tavares Brito

DOI 10.22533/at.ed.89518221124

CAPITULO 25......eeceeeeeeeeeseeeesemsessssnssssnsssenssssnssnssanssssnssnsssanssssnssnsnssnsssanssnsnssnssssnssnsnssnsassns 304

ATIVIDADES DE REFERENCIACAO: O USO DE MARCADORES TEMPORAIS EM NARRATIVAS AFILIADAS AO
LENDARIO AMAZONICO

Heliud Luis Maia Moura
DOl 10.22533/at.ed.89518221125

CAPITULO 26 ....eeeeeeeeeeeeeeeseeeseesnessesssssessessessenssnsanssnsanssnesnesnssnssssssessessssensansansenssnssnssnssneas 318

ENSINO DE LINGUA PORTUGUESA EM PERSPECTIVA: O QUE AS PESQUISAS (NAO) TEM A DIZER SOBRE A
PERSONALIZACAO DA APRENDIZAGEM?

Joane Marieli Pereira Caetano

Adriene Ferreira de Mello

Dulce Helena Pontes-Ribeiro

Carlos Henrique Medeiros de Souza

DOI 10.22533/at.ed.89518221126



CAPITULO 27 aeeeeeeeeeeeesemeaeemsessnssnsssenessenssssnssnsasamssssnssnsassnssssassnsnssnsssanssnsnssnssssnssnsnssnsannns 334

ENSINO DE LIBRAS L2 NA PERSPECTIVA DISCURSIVA: UM RELATO DE EXPERIENCIA

Andréa dos Guimaréaes de Carvalho
Gilmar Garcia Marcelino

Kelly Francisca da Silva Brito
Renata Rodrigues de Oliveira Garcia

DOI 10.22533/at.ed.89518221127

CAPITULO 28 ....eeeeeeeeeeeeeeecesmesnessessesssssessessassansansansanssnessssnssnesssssssssssssensanssnssnssnssnssnssneas 341

EVENTOS DISCURSIVOS CARREGADOS DE SENTIDOS: EFEITOS MONITORAVEIS?

leda Tinoco Boechat
Thiago Soares de Oliveira
Sérgio Arruda de Moura

DOl 10.22533/at.ed.89518221128

CAPITULOD 29....eeeeeeeeeeeeeeeeeemseseessnesssmssssnssssnsanessamssssnssnsssanssssnssnsnssnessanssnsnssnssssnssnsnssnsasnns 354

GENEROS TEXTUAIS, TECNOLOGIA E ENSINO DE PORTUGUES PARA FALANTES DE OUTRAS LINGUAS.

Angela Marina Bravin dos Santos
Arthur Lima de Oliveira

DOl 10.22533/at.ed.89518221129

(0. 2 ) (T Yo Y 361

O QUE DIZEM AS REDAGCOES DO ENSINO FUNDAMENTAL | ? - UMA PESQUISA BASEADA EM CORPORA

Elaine Cristina Ferreira de Oliveira
Adriane Orenha-Ottaiano

Ravel Joao da Silva Gimenes
Leandro Ferreira de Oliveira

DOI 10.22533/at.ed.89518221130

CAPITULO 3L.e.neeeeeeeeeeeeeeeceseessessessessessessessansansanssnsanssnesnssassnsssssnesnensensensanssnssnssnssnssnssnsas 370

UM OLHAR DISCURSIVO SOBRE 0S DIALOGOS DIDATICO NOS LIVROS DE LINGUA INGLESA

Sonia Maria da Fonseca Souza
Eliana Crispim Franca Luquetti
Poliana da Silva Carvalho

Vyvian Franca Souza Gomes Muniz
Joane Marieli Pereira Caetano
Carlos Henrique Medeiros de Souza

DOl 10.22533/at.ed.89518221131

CAPITULOD 32...eeeeeeeeeeeeeeeeeeemsesesssnesssmesssassssnssnsssansssssssnsssanssssnssnssssnsssanssnsnssnssssnssnsnssnsasnns 385

ENTRE FATOS E HIPOTESES: A LINGUAGEM EM ANALISE

Ivete Monteiro de Azevedo
Lidia Maria Nazaré Alves
Leonardo Gomes de Souza
Fernanda Soares Wenceslau

DOl 10.22533/at.ed.89518221132
SOBRE A ORGANIZADORA .......cocomtimnmnsmisssssssssssssssssssnsss s s sssss s ssssnsssnssnnssnssnnssnssnnssnsnnnsnnnnns 401

A Lingua Portuguesa em Dia




CAPITULO 20

ANALISE DO DISCURSO DE UMA CAMPANHA DE SAUDE

Edelyne Nunes Diniz de Oliveira
Universidade Federal de Minas Gerais, POSLIN/
UFMG

Belo Horizonte - Minas Gerais

Lucineide Matos Lopes

Universidade Federal do Ceara, PPGL/UFC
Fortaleza - Ceara

RESUMO: A campanha Outubro Rosa surgiu
com o intuito de promover um movimento
mundial de combate ao cancer de mama e
incentivar os cuidados a saude da mulher. O
discurso de luta e apoio ao publico feminino
para a prevencéo da doenca conclamada nessa
campanha deu um novo sentido, inclusive, a
outras campanhas de saude publica. O objetivo
desse estudo foi analisar o discurso preventivo
e a argumentacéo na campanha Outubro Rosa,
para notificar os efeitos de sentidos produzidos
e 0s imaginarios sociodiscursivos difundidos
sobre o cancer de mama, sobre o simbolo do
laco cor de rosa e as representagcdes entorno
do universo feminino.
Analise do Discurso, analisamos a composicéao

Na perspectiva da

discursiva das propagandas das campanhas de
saude Outubro Rosa, de 2011 a 2015, lancadas
pelo Ministério da Saude do Brasil, para a
prevencao do cancer de mama. Aplicamos a
proposta metodolégica do modelo de grade
de analise para tratamento da imagem fixa
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e do texto, elaborado por Mendes (2010),
visto que € um quadro tedérico que permite
uma abordagem tridimensional de aspectos
constitutivos do discurso. Mostramos como
esses dados compdem o fazer persuasivo para
tocar na emocéao do publico alvo. A maior visée
argumentativa dessa campanha é apresentar
0 universo feminino destituido da emocéo
negativa do medo da doenca, e de conhecer o
corpo para combaté-la.
PALAVRAS-CHAVE:

argumentacéao, saude da mulher.

analise do discurso,

ABSTRACT: The campaign Pink October came
up with the intention of promoting a worldwide
movement to combat breast cancer and
encourage women’s health care. The discourse
of struggle and support the female audience
for the prevention of disease treated this
campaign has given new meaning even to other
public health campaigns. The aim of this study
was to analyze the preventive discourse and
argumentation in the campaign Pink October
to notify the effects of meanings produced and
disseminated sociodiscursivos imaginary about
breast cancer on the pink lace symbol and the
surrounding representations of the feminine
universe. From the perspective of discourse
analysis, we analyze the discursive composition
of advertisements of health campaigns Pink
October, 2011-2015, released by the Ministry of
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Health of Brazil, for the prevention of breast cancer. We apply the proposed methodology
of the analysis grid model for treatment of still image and text, elaborated by Mendes
(2010), since it is a theoretical framework that allows a three-dimensional approach of
constitutive aspects of discourse. We show how these data make up the persuasive to
touch the emotion of the target audience. The main aim of this campaign is to present
the feminine universe devoid of the negative emotion of the fear of disease, and to
know the body to fight it.

KEYWORDS: discourse analysis, argumentation, women’s health.

11 INTRODUCAO

Na perspectiva da Andlise do Discurso, neste estudo langamos um olhar
investigativo sobre a propaganda institucional de saude Outubro Rosa, campanha de
2013, lancada pelo Ministério da Saude do Brasil, para a prevencédo do céancer de
mama, e empreendemos uma analise da composicéo tridimensional da produgéo da
imagem e do texto. Nosso objetivo é analisar a construcéo imagética e a construcéo
argumentativa, transvertida de informacéo, no cenario textual-discursivo da propaganda
Outubro Rosa, em trés dimensdes: situacional, técnica da imagem e discursiva da
imagem, para captar os sentidos que evocam os imaginarios sociodiscursivos sobre
o cancer de mama, sobre a cor rosa, o simbolo do laco rosa e as representacoes
entorno do universo feminino. Tencionamos mostrar como esses dados compdem o
fazer persuasivo para tocar na emogao do publico alvo.

Empreendemos uma analise qualitativa, com descricdo de dados, dos elementos
discursivos e imagéticos da producéo, pautando-nos na proposta metodologica do
modelo de grade de andlise para tratamento da imagem fixa e do texto, elaborado
por Mendes (2010), visto que € um quadro te6rico que permite uma abordagem
tridimensional sobre a imagem e o texto, considerando varios aspectos constitutivos
do discurso, entre eles os imaginarios, o ethos e o pathos, através do logos. Sob o
propésito de informar e persuadir o publico feminino a aderir a campanha e a pér em
pratica os cuidados para a prevencéo do céancer de mama, a propaganda Outubro
Rosa recria o universo feminino entorno dos imaginarios sociodiscursivos sobre a
doenca. A argumentacéo se vale da constru¢do imagética, do efeito da cor rosa, do
conhecimento cientifico para tocar na sensibilidade feminina. A maior visée do texto é
apresentar o universo feminino destituido da emocao negativa do medo da doenca, é
conhecer para combater.

2| ANALISE DO DISCURSO E ARGUMENTACAO

A Linguistica Moderna, um século depois dos pressupostos de Saussure e
Bakhtin, confere novas perspectivas para as Ciéncias da Linguagem, ultrapassando
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a lingua, enquanto objeto de estudo, que cede espaco e suporte para o estudo do
discurso, esfera de representacao da linguagem. Em nossos dias, as provas retoricas,
ethos, pathos e logos, constituem o tripé epistemologico para o estudo do discurso e
da argumentacéao, na perspectiva da Analise do Discurso.

A préatica da argumentacao no discurso se iniciou entre os filbsofos gregos que
elaboravam discursos visando atingir a verdade, e apenas esta importava, por isso, 0s
discursos eram destituidos de emocéo, dirigidos a raz&o, ao raciocinio l6gico de uma
questdo. Emnossosdias, ainda é peloviés daverdade e darazdo que apersuaséo segue.
Entre tantos estudiosos da argumentacéo moderna, recorremos a perspectiva tedrica
de analise da argumentacgao no discurso que foi, mais recentemente, empreendida por
Ruth Amossy (2010), pois a autora pondera as aproximacgoes, as vezes, heterogéneas,
entre retérica e argumentacao, e que permite o estudo do discurso.

Para Amossy (2008, p. 2), “a retdrica classica, definida como a arte de persuadir
— [é], nesse sentido, sinGbnimo de argumentacao”. Ela considera, em termos genéricos,
que a retdrica € uma disciplina particular que engloba a argumentacao. As questbes
envolvidas nas divisas de uma e de outra sao estreitas, entretanto, nao implica
necessariamente em contraposicoes, elas podem e devem aproximar-se, como mostram
os estudos desenvolvidos em Analise do Discurso, e, por vezes, complementar-se,
para melhor explorar o discurso. Para Amossy (2010, p. 8), “a analise dita retérica
ou argumentativa contempla as modalidades multiplas e complexas da acéo e da
interacao linguageira”.

Nessa interacdo, achamos lugar para o discurso que eclode da imagem como
modalidade, e que aponta para o estudo do corpo e seu lugar na argumentagao. Aautora
tem a preocupacéo de mostrar o lugar da construcéo argumentativa no discurso, o que
faz da analise da argumentacdo um ramo da analise do discurso, para descortinar
sua materialidade linguageira e sua ancoragem social e institucional. A saber, a
argumentacao visa um auditério e, por isso mesmo, seu desenvolvimento ndo pode
ocorrer fora de uma relagdo de interlocucéo, bem como, a constru¢do argumentativa —
sua articulagao logica — néo pode ser dissociada da situacado de comunicagéo na qual
ela deve produzir efeito.

Charaudeau (2010) explica que, na enuncia¢ao, a cada situa¢cao da comunicacao,
os sentidos patémicos se transformam, pois eles séo “efeitos visados” que podem
acontecer ou nao, ndao sendo possivel saber ou medir que efeito foi produzido.
Charaudeau (2010) lida com os termos “pathos”, “patémico” e “patemizacdo” em
lugar de emocéao porque permite trazer as emocodes da filiacao retérica para a analise
do discurso, deste modo os indices patémicos podem ser analisados pelo viés da
retorica e da argumentacdo, sem perder de vista a persuasdo. Isso nos interessa
mais de perto, para o estudo da propaganda Outubro Rosa, pois observamos que
a sua argumentacao constréi a persuasao pela razédo, e essa mesma razao toca na
emocéo do auditério, o publico feminino, tendo em vista que se trata de um tema
movido pelos temores culturais (entre crencas e experiéncias) e lida com o corpo e
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com o comprometimento da saude.

31 0S IMAGINARIOS SOCIODISCURSIVOS E ICONICOS SOBRE AS DOENCAS

Desde as civilizagdes antigas era comum a pratica de ndo verbalizar a palavra
gue designava algum mal, sob a crenca de que traria maldi¢do, punicéo, castigo ou até
mesmo a morte. Nas sociedades de hoje, essa pratica ainda € bastante comum, além
da pratica de substituir as palavras carregadas de tabus por palavras ou expressoes
cujos significados foram incorporados culturalmente, principalmente, sobre nome de
doencas (aquela doenca - cancer, ter a tia - AIDS), de entidades, (o inimigo - diabo, o
ledo - Receita Federal), ou até acdes (cair na vida - prostituir-se) etc, de modo a manter
afastado do corpo. Essas praticas sdo permeadas pelos imaginarios construidos
culturalmente. Na perspectiva da Analise do Discurso, Charaudeau (2006) apresenta
uma compreensao sobre 0s imaginarios sociodiscursivos, que, a nosso ver, trata-se
de um fenédmeno.

Os imaginarios se referem a um conjunto de interpretacdes que os membros de
uma coletividade fazem darealidade, s&o resultantes de consensos de significagbes que
geram valores, crengas e ideais que estruturam a vida social e suas trocas simbdlicas.
Esses imaginarios sdo indicados pelo o que o autor denomina de signos-sintoma,
gue indicam a possibilidade de materializagcao/discursivizagdo dos imaginarios. “Eles
sdo dao testemunho das identidades coletivas, da percepg¢ao que os individuos e
0s grupos tém dos acontecimentos, dos julgamentos que fazem de suas atividades
sociais”, explica Charaudeau (2006, p. 207).

O autor manifesta, ainda, a importéncia dos saberes de crenca e de conhecimento,
gue estruturam as representagdes sociais, eles contribuem para a formacéo de sistemas
do pensamento. Sao materializados na linguagem e por ela mesma. Os saberes
de crenca estruturam-se por julgamentos e valores que incidem sobre os homens,
seu pensamento, suas agoes. Os saberes de conhecimento buscam fixar verdades
sobre os fendbmenos, trata da razao cientifica. Contudo, a fronteira entre ambos os
saberes é porosa, um pode se passar pelo outro. (CHARAUDEAU, 2006). Retratamos,
igualmente, a importéncia do imaginario pelos elementos da imagem. Aumont (2002)
lembra que o sentido recorrente da palavra imaginario € de imaginacao, e esta, é tida
como sindénimo de ficcdo, de invencdo. E o que faz a imagem, ela é representativa,
pois mostra um mundo imaginario.

As imagens também veiculam ideias, imaginarios e ideais, elas expressam um
mundo de significados expressionais e/ou subliminares, que, para alcanga-los, teria
de passar por um método de analise iconografico. Sob a 6tica dos imaginarios, a
compreensao do objeto da imagem esta no significado primario ou natural que temos
da nossa experiéncia pratica, mas que requer empatia e uma certa sensibilidade para
percebé-lo na tela. Aumont (2002) chama atencao para o fato de que a cultura e o
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peso das tradi¢gdes influenciam o modo como configuramos nossa percepgéo visual
cromatica. Somos influenciados pelas cores e a elas também atribuimos significados,
conforme Guimardes (2000) aponta o conceito de cor-informacéo, para atribuir a
representacéo das cores. Em breves palavras, reportamo-nos a propaganda Outubro
Rosa, que apresenta, sobremaneira, diversos imaginarios sociodiscursivos e iconicos:
acomecar pela cor rosa que representa a campanha e o universo feminino, a conhecida
cor da mulher atrai a atencé&o do publico alvo, é uma cor otimista para tocar em um
tema delicado, inspira sensibilidade e remete ao corpo feminino.

Consideramos o0 uso desse recurso iconografico a grande visée argumentativa
e persuasiva para falar do cancer de mama, doenca que a sociedade omite 0 nome,
popularmente chamando-a de “aquela doenga” ou “CA”. Esse apagamento acusa a
omissao das pessoas pela busca de informacéo, sob a velha crenca de que estarao
afastadas do “mal”. A campanha Outubro Rosa aponta para o universo oposto, o
masculino, a cor azul, e para os imaginarios de que o homem ndo cuida da saude,
incitando-o a prevencédo do cancer de prostata.

41 A CAMPANHA DA SAUDE FEMININA OUTUBRO ROSA

Uma breve apresentacdo da campanha Outubro Rosa é relevante para situar
nosso estudo. Trata-se de um movimento internacional de combate ao céancer de
mama que surgiu na Califérnia, em 1997, e foi criada pela Fundagcéo Susan G. Komen
for the Cure, durante a primeira Corrida pela Cura, realizada na cidade de Nova York,
nos EUA. O nome remete a cor do lago (rosa), que simboliza a luta contra o cancer de
mama. A campanha mundial tem como slogan “Um dia rosa por ano e sua vida nao
vai passar em branco”, em incentivo a um dia destinado ao exame preventivo. Varios
paises participam da campanha e para marcar o evento, todos 0s anos, no més de
outubro, varios monumentos internacionais, além de prédios publicos, pontes e teatros
sao iluminados pela cor rosa.

Além de corridas, a campanha promove também desfiles de modas com
pacientes que superaram a doenca, partida de boliche e outras atividades para
atrair a participacdo da populacéo e obter apoio de empresas e organizagcdes na
conscientizacao da prevencao pelo diagnostico precoce. O primeiro ato da campanha
no Brasil ocorreu no dia 2 de outubro de 2002, com o apoio de uma

empresa de cosméticos europeia, liderado por um grupo de mulheres que
alertavam as mulheres da Baixada Santista (Sao Paulo) a participarem do mutirdo de
mamografias realizado duas vezes ao ano pelo Governo do Estado de Séo Paulo. O
movimento chamou atencéo das organizagbes de combate ao cancer de mama que,
no mesmo més, iluminaram de rosa monumentos e prédios nas cidades brasileiras.
No Rio de Janeiro, a iluminacao rosada do Cristo Redentor marca a participacdo do
Brasil na campanha mundial.
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A atencdo a saude da mulher no Brasil e no mundo € recente no debate politico,
por quanto o numero de casos reincidentes de morte por cancer do colo do Utero e
de mama chamou a atencédo da Organizacao Mundial da Saude (OMS), levantando
a questao das politicas publicas de saude voltadas ao publico feminino, apenas na
ultima década do século XX. No Brasil, foi instituido o Programa de atencéo a saude
da mulher como prioridade na Politica Nacional de Atencao Oncoldgica, em 2005,
e firmado no Pacto pela Saude, em 2006, pelo Governo Federal. Desde entao, a
campanha Outubro Rosa recebe apoio do Ministério da Saude brasileiro, entre outras
parceiras institucionais e organizacionais, além da imprensa.

51 A PROPOSTA TEORICO-METODOLOGICA DA GRADE DE ANALISE
TRIDIMENSIONAL DA IMAGEM FIXA E DO TEXTO (MENDES, 2010)

O uso de imagens é uma tendéncia predominante nas producdes de textos de
ampla divulgacéo, que aponta para a seducédo dos objetos das imagens, inclusive,
através dos designs, em alguns casos, com referéncias ao corpo, sobretudo, na
publicidade, de acordo com Mendes (2010). A autora observa que ha “um certo império
da imagem e é por esta raz&o que os estudos sobre a imagem reclamam seu espago”
(MENDES, 2010, p. 94). Nesse sentido, “o estudo dos dados icénicos acabou por ficar
em segundo plano em func&o de uma exploracéo maior do texto” (MENDES, 2010, p.
94).

Tendo em vista essa observacéo, a autora destacou, no atual momento da Teoria
Semiolinguistica, a necessidade da ado¢éo de um quadro metodoldgico que oferecesse
subsidios para a analise da imagem, contemplando, igualmente, a relacao imagem/
texto, como uma etapa final da analise. Diante disso, 0 modelo de grade de analise para
o tratamento da imagem fixa e do texto foi elaborado por Emilia Mendes (2010), com
0 proposito de operacionalizar conceitos constitutivos da Teoria Semiolinguistica, de
Patrick Charaudeau (2008), além de englobar outros componentes que se considere
pertinente no estudo da imagem, como a imagem etética e imagem icénica, em trés
dimensdes: situacional, técnica da imagem e discursiva. E, se houver texto, deve ser
associado a uma grade de analise do texto. A autora ressalva que essa proposta é
passivel de ajustes no decorrer das analises, devendo ser adaptada as necessidades
do corpus escolhido. Vejamos uma breve apresentacdo da Grade de Analise: Modelo
de grade de andlise para o tratamento da imagem fixa e do texto (MENDES, 2010, p.
103).

As categorias proponentes s&o definidas e organizadas da seguinte forma:
A Dimensao situacional engloba: 1. Sujeitos do discurso: pessoas envolvidas na
producdo (quadro dos sujeitos da linguagem, de Charaudeau (2008)); 2. Género:
para Charaudeau (2004), o género € situacional, por isso esta nessa dimenséo. 3.
Estatuto factual ou ficcional do género: determina a leitura que se terad da imagem. A
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autora destaca a ficcionalidade, por ela denominada de colaborativa, ou seja, apesar
do género ser factual, h4 o uso de uma simulagcdo de um mundo possivel na sua
composicao.

Para a analise da Dimenséo técnica da imagem, as bases tedricas ancoradas
pela autora sdo: Aumont (1993) e Guimaraes (2000), para identificar: 1. Elementos
plasticos: (superficie da imagem [composic&o], gama de valores [luminosidade]; gama
de cores [cores predominantes, secundarias, o que, culturalmente e na situagéo
dada, estas cores significam (GUIMARAES, 2000) e matéria da imagem [textura,
pincelada, granulacao, pixel]); 2. O papel do close: (se ha uma relagdo de metonimia
ou de metéfora; se ha o efeito de aumentar a dimenséao do objeto ou néao), disposicao
dos objetos (centralizado, a esquerda, a direita, etc.), (local real ou imaginario,
particularizacdo de uma questédo, opiniao ou sentimento a respeito de uma questao)
[ele é a orientac&o de um percurso do olhar]; 3. Analise das fun¢des da moldura: (qual
tipo de moldura: concreta, abstrata; quais de suas fungdes ficam evidentes [visual,
econbmica, simbdlica e representativa & narratival).

A Dimensao discursiva da imagem analisa: 1. Modos de organizacao do discurso:
a imagem apresenta descricdo, narracdo, argumentacdo (Charaudeau, 2008); 2.
Imaginarios sociodiscursivos: saberes de conhecimento e de crenga; imaginarios que
se constroem através de sistemas de pensamento e tipos de saberes investidos pelo:
pathos (o saber como afeto); de ethos (0 saber como imagem de si); e quanto de logos
(o saber como argumento racional) (MENDES, 2010).

Para Charaudeau (2007), a fala € um sintoma de um imaginério, ou “podemos
dizer que € também como as imagens sao criadas” (MENDES, 2010, p. 96); 3.
Categorias etdticas: tipos de ethé projetados na imagem. Nesta dimensao, pode-
se estudar outras perspectivas do ethos, no¢des de ethos prévio, ethos discursivo,
ethos intencionado e ethos mostrado, de Maingueneau (2005). E outras categorias
de Charaudeau (2006), como ethos de chefe, de inteligéncia, de poténcia, etc, que
podem ser adaptados para outros discursos. Nesta dimensé&o, a autora acredita que
as categorias sado sugeridas pelos corpora analisados; e 4. Categorias patémicas:
efeitos patémicos visados (CHARAUDEAU, 2010).

Mendes (2010) apresenta a ultima categoria, Dados de apoio e/ou para-
imagéticos, para auxiliar e complementar a analise da imagem, e explica que a
imagem nédo pode oferecer categorias semanticas e sintaticas precisas como o texto
oferece, por esta razéo, a pesquisa, nessa categoria, deve buscar em outras fontes,
estabelecer, quando possivel, umarelacao inter-imagética, da mesma forma que temos
as relacoes intertextuais. Como por exemplo, é feito na publicidade, que “se vale de
obras da pintura como pano de fundo, a pintura original seria um dado de apoio, pois
depende de um conhecimento de mundo, de uma memoria discursiva destas imagens
para ser identificada” (MENDES, 2010, p. 96).
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5.1 Analise Textual-Discursiva

Apresentamos a analise de um texto da campanha Outubro Rosa, de 2013,
produzido em folder, aplicada a grade de andlise para o tratamento da imagem fixa e
do texto (MENDES, 2010), coletado do site do INCA (Instituto Nacional de Cancer)3,
e analisado em duas partes: imagem 1 (externa) e imagem 2 (interna), do folder,
quanto a imagem e ao texto. (Fonte: http://www2.inca.gov.br/wps/wcm/connect/
acoes_programas/site/home/nobrasil/programa_controle_ cancer_mama/impressos-
multimidia. Acesso em: 30/04/2014).
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Imagem 1 (Externa)
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Imagem 2 (Interna)

Na dimenséo situacional, a instancia comunicante é constituida pelas instituices
anunciantes que assinam a campanha através do logotipo expresso: INCA, Saude
da Mulher, SUS, Ministério da Saude e Governo Federal; bem como, pela “presenca”
da atriz Zezé Mota. De acordo com Mendes (2010, p. 95), “0 uso de celebridades
também deve ser levado em conta, pois possuem identidades sociais e discursivas
que interferem na recepcao”, “eles “emprestam” sua imagem para compor uma outra”.
A imagem da atriz, como madrinha da campanha Outubro Rosa, representa o publico
feminino da faixa etaria a que a campanha se refere (entre 50 a 69 anos - de maior
risco). E consideramos ainda, como sujeito envolvido, o publico feminino, a que se
destina o texto, pois sua participacéo € evocada no discurso numa interagcéao dialogica
(uso de verbos imperativos “olhe”, “sinta”, “faca parte”, e uso do pronome vocé).

O género situacional € a propaganda institucional, produzida pelo Instituto
Nacional do Cancer (INCA), conforme o contrato informativo e a organizacdo do
género. O estatuto do género é factual, pois ndo se utiliza de criagdes ficcionais ou
conotacgdes para falar sobre o cancer de mamas, ndo omite o nome da doenca, e usa
léxicos denotativos da doenca, como nddulo, caroco etc. A analise da dimenséao técnica
da imagem denota a carga argumentativa desse texto. A cor rosa é predominante
como pano de fundo. Na imagem1, a esquerda, a cor rosa estd em um tom forte,
destacando um enunciado em letras brancas e os logotipos das instituicbes que
apoiam a campanha.

A direita, a cor rosa é suave para destacar a imagem de uma mulher, negra, de
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cabelos castanhos soltos, que veste uma camisa branca, para dar destaque ao lago
rosa claro que ela usa, e sintoniza com a cor branca das letras no texto. Como pano de
fundo, atras da atriz, hd uma representagao do lar, (decorag¢ao): um espelho, um movel
com uma jardineira com flores rosas. Esses objetos chamam atencao pelo design
delineado em tons de rosa.

No centro da imagem 1, ha um grande lagco num tom de rosa que se destaca
da cor de pano de fundo, dividindo o lado direito e o esquerdo. Na imagem 2, a parte
interna do folder, concentram-se as informagdes. Do lado esquerdo ha um texto, e, do
lado direito, acima, ha trés pequenas imagens do corpo da mulher (no banho), para
elucidar que o momento favoravel para o autoexame continuamente. E abaixo, um
pequeno texto com letras na cor rosa-lilas. E apresenta o grande lagco rosa no centro,
dividindo o texto. Todos os elementos das duas imagens se destacam pela harmonia de
cores e matizes, e pela luminosidade branca sobre cada elemento, inclusive, sobre o
nome da atriz, enquadrado com fundo rosa choque, destacado pelo branco da camisa.

A cor rosa, no centro do sistema simbdlico cultural, é vinculada ao universo
feminino (GUIMARAES, 2000), por isso representa a campanha destinada ao publico
feminino, por uma causa feminina. H4 uma saliéncia plastica mais sofisticada no texto,
o laco tem efeito 3D. O close nas duas imagens aponta para o laco (centro), € realcado
pelo contraste de cores, inclusive, a distancia, e pelo efeito 3D (fungcao metaférica).
Em segundo plano, o close sobre o corpo da atriz, destacando o lago na camisa,
enquadrando o busto, acima da altura da cintura; e do corpo feminino no banho,
funcéo metonimica, fragmento sem rosto, despersonalizado, enquadra trés pequenas
imagens, destacadas pela moldura no formato de circulo, destacado pelo reflexo de
luz branca.

Aumont (1993, p. 141) alerta que o tamanho da imagem é um dos “elementos
fundamentais que determinam e especificam a relagdo que o espectador vai poder
estabelecer entre seu proprio espaco e 0 espaco plastico da imagem”. O ponto de
vista da imagem aponta para a relacéo das cores com o universo feminino e expressa
as sensacoes produzidas pelo close das imagens: a atriz, vestida de branco, transmite
paz e tranquilidade. Ela sorri ao lado do lago rosa, supostamente faz uma representacéo
da mulher que cuida da saude e exprime seguranca (a aproximagao da imagem, de
busto completo, visa aproximar o leitor.

A imagem 2, imprime no publico a sensagao de bem-estar pela cena do banho,
mostrando orientacées sobre como fazer o autoexame. A organizacéo do texto no
espaco é muito importante para atrair a atencdo para a leitura. A disposicédo das
informacgdes esta ligada ao que os gestos dos corpos das mulheres expressam nas
imagens. A atriz que sorri e a imagem do lago dialogam com o enunciado “Faca parte
dessa campanha”; a imagem do autoexame dialoga com o enunciado “Olhe e sinta o
gue é normal € 0 que nao é em suas mamas”, entre outros. O corpo da mulher aqui
assume uma referéncia para informar, para informar os passos para o autoexame e as

condicbes para fazé-lo regularmente.
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Nas duas imagens, a moldura (bordas) é de cor branca, que se destaca na
cor rosa de pano de fundo do texto, e produz um efeito de harmonia com as cores
brancas distribuidas no espaco interno do texto e com a luminosidade branca sobre
o texto como um todo. A analise da dimensao discursiva da imagem permitiu explorar
o discurso e o didlogo construido pela imagem para transmitir a informacao-chave do
texto. O modo de organizacdo do discurso, no texto, é expressamente enunciativo,
pois apresenta comandos de a¢des para o interlocutor. A construgdo argumentativa se
vale da descricédo das acdes e dos sinais que a leitora deve ficar atenta, como mostra
a imagem 2, a posicao do autoexame.

Os imaginarios sociodiscursivos sao acionados pelos saberes de conhecimento
sobre a doenca, desconstruindo os saberes de crenca. Apresenta os procedimentos
da prevencao da doenca, pela escolha do léxico, as marcas no continuum de sua
materialidade. Mostra o saber cientifico como argumento racional. O logos construido
mostra o universo inteligivel da doenga superando os saberes de crengas temidos. O
texto rompe os imaginarios sobre a doenca, quebrando o silenciamento ou apagamento
do nome da doenga, negado pelas crengas e pela sociedade, expressando a palavra
cancer 15 vezes. Pensamos que os imaginarios sobre a cor tocam na emocéo do
universo feminino para, através do conhecimento, assumir a causa. Sobre as categorias
etoticas, o ethos instituido, pela enunciacao do texto e da imagem, é de autoridade,
um ethos dito (MAINGUENEAU, 2005), da atriz, “madrinha dessa campanha”, que
aponta para a informacao “na faixa etaria de 50 a 69 anos”, pois ela representa as
mulheres que estdo nessa faixa etaria, encorajando-as e induzindo-as a prevencao.

H4, também, um ethos mostrado (implicito), de responsabilidade social, que
aponta para o destinatario, as mulheres, para abracarem a causa. Charaudeau
(2005) defende o ethos pode estar ligado aos individuos e aos grupos sociais a partir
do momento que ele se relaciona as representagdes sociais. Sobre as categorias
patémicas, a visada persuasiva ndo apela para o medo sobre a doenga ou para a
dificuldade de enfrenta-la; o efeito visado é de seducéo pela produg¢éo do cenario, uma
preparacao para a informacgéo. O conjunto de efeitos imagéticos inspira confianga, foi
construido para tocar na sensibilidade feminina e para mostrar que esse universo é
sobre ela e para ela. Consideramos essa a maior visée dessa campanha de saude
feminina.

6 | CONSIDERACOES FINAIS

Apresentamos, neste artigo, um breve percurso da teoria a pratica, para mostrar
como a discursividade do corpo feminino foi construida na composicdo imagética
e argumentativa da propaganda Outubro Rosa, e para mostrar as contribuicées da
proposta com a qual trabalhamos, a grade de analise para o tratamento da imagem
fixa e do texto, de Mendes (2010), como modelo tedrico-metodologico para estudo e
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analise da imagem e do texto, e, portanto, para analisar as nogdes discursivas que
permeiam o estudo do corpo, seja discursivo ou iconografico, o que foi determinante
para nés alcancgar as contribuicées que aimagem fornece ao discurso e a argumentacéo
e para ter uma ampla andlise da gama de elementos e aspectos que o texto possui,
sem perder de vista a funcéo social do género.

O presente estudo reafirma a importancia do Ministério da Saude de repensar e
buscar formas de contribuicao e expanséo do programa de ateng¢ao a saude da mulher
no Brasil. A analise linguistica e discursiva pode gerar contribuicdes para aprimorar
0 género e ampliar o debate acerca dos imaginarios e saberes partilhados sobre as
doencas, entre o publico alvo. Aludimos a importancia de se ver o corpo engajado,
social e ideologicamente, que institui a forca do saber-fazer, e n&o mais o corpo mero
objeto de exposi¢cdo, consumo e exploragao.
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