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APRESENTACAO

O e-book “O Imaginéario Magico nas Ciéncias da Comunicagéo” aglutina ndo apenas
as possibilidades que o campo da Comunicag¢ao enseja, mas também os desafios que se
erigem na/da sociedade contemporanea, marcada pelo crescente processo de midiatizagéao,
pela fragmentacdo do vinculo social, pela dificuldade de convivéncia e compreenséo de
pontos de vista contraditérios, pelo império das narrativas em detrimento dos fatos, pela
recusa a efemeridade da ciéncia, pela vigilancia e puni¢do do contrario, pela dessincronia
entre ética e estética, etc.

Os avancgos tecnolégicos, fundamentais ao desenvolvimento da sociedade, dos
Estado-nacgéo, dos sujeitos e organiza¢des, portam aporias que devem ser postas na mesa
para um tipo de “acerto de contas” que minimize seus efeitos nocivos e potencialize os
beneficios que proporcionam ao planeta, sobretudo aos paises que primam pela democracia
e nao flertam com regimes totalitarios que ainda existem, como o comunismo.

O tempo de incertezas e dramaticidade pelo qual o mundo passa € a ribalta na
qual esta obra foi pensada: reunir pesquisadores de diferentes areas para jogar luz ao
imaginario da Comunicagéo diante da violéncia simbolica produzida por variados espectros
ideoldgicos que se capilariza em ambientes on-line e off-line, criando verdadeiras trincheiras
que solapam as alteridades, obstaculizam a coabitacao e ferem a dignidade humana, aquela
que nao tem classe, etnia, religido, sexo, que € “humanamente humana”, que tipifica cada
sujeito que habita o planeta em sua singularidade e todos os habitantes da terra-mundo.

Estaobra se constitui de artigos que abarcam estudos interdisciplinares sobre distintos
objetos da Comunicacéo, aprofundando em teorias, estratégias, analises, metodologias e
processos que propdem mudancas de dire¢éo, reformulacdes e ressemantiza¢des para um
campo que se encontra em permanente dialética e & essencialmente dialdgico.

A Comunicacao, nos multiplos sentidos constituidos pelos autores de cada um dos
17 artigos deste e-book, é uma grande obra que ainda esta constru¢do, sempre investida
de magia, magica e imaginarios.

Marcelo Pereira da Silva
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RESUMO: Busca-se mapear as plataformas
(VAN DIJCK, 2013) nas quais o The Intercept
Brasil publicou as trés primeiras reportagens da
série jornalistica “Vaza Jato”, para identificar em
quais delas é possivel caracterizar a constituicéo
de dispositivos interacionais (BRAGA et al., 2017)
que fazem circular os sentidos que compdem o
circuito comunicacional (BRAGA et al.,, 2017).
Para tal, discute-se a emergéncia do espaco da
circulagdo no processo comunicacional como
propdem Fausto Neto (2018) e Braga et al. (2017).
Também se reflete sobre as possiveis relagdes
entre os conceitos de plataforma (VAN DIJCK,
2013) e o de dispositivo interacional (BRAGA et
al., 2017). A investigagéo indica que nem todas
as plataformas utilizadas para a publicagéo
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das reportagens constituiram dispositivos de
interacdo, mesmo que elas possuam um carater
estratégico de disseminacdo dos conteudos da
agéncia de noticias.
PALAVRAS-CHAVE:
plataformas.

Circulacao, circuito,

PLATFORMS, INTERACTIONAL
DISPOSITIVES AND CIRCULATION:
MAPPING OF “VAZA JATO” EPISODE

ABSTRACT: It seeks to map the platforms
(VAN DIJCK, 2013) in which The Intercept
Brasil published the first three reports of the
journalistic series “Vaza Jato”, to identify in
which of them it is possible to characterize the
constitution of interactive devices (BRAGA et al.,
2017) that circulate the senses that make up the
communicational circuit (BRAGA et al., 2017). To
this end, the emergence of the circulation space
in the communicational process is discussed, as
proposed by Fausto Neto (2018) and Braga et al.
(2017). It also reflects on the possible relationships
between the concepts of platform (VAN DIJCK,
2013) and that of interactional device (BRAGA et
al., 2017). The investigation indicates that not all
platforms used for the publication of reports were
interaction devices, even if they have a strategic
character of disseminating the news agency’s
content.

KEYWORDS: Circulation, circuit, platform.
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11 INTRODUGAO
O artigo busca mapear as plataformas (VAN DIJCK, 2013) nas quais o The Intercept

Brasil publicou as trés primeiras reportagens da série jornalistica intitulada “Vaza Jato”, para
poder identificar caracteristicas que apontem ou nédo para a constituicdo de dispositivos
interacionais (BRAGA, 2017). As reportagens publicadas pela agéncia de noticias, no dia
9 de junho de 2019, séo fruto da andlise de um vazamento de dados das redes sociais do
procurador da Republica da Lava Jato, Deltan Dallagnol, por uma fonte anénima.

A presente investigacdo insere-se em um movimento de exploracdo tedrica e
metodologica para apreensao do objeto de pesquisa', que pode ser abordado por diferentes
perspectivas, tais como uma discussédo ética sobre os usos dos dados por jornalistas,
ou como tal fato constituiu-se como um acontecimento midiatico. Além dessas, também
poderiamos contrastar os sentidos que emergem na série com os distintos imaginarios que
gravitam em torno da operagéo Lava Jato?, que tem seus desdobramentos noticiados por
diversos meios de comunicagéo. A operagao iniciou em marco de 2014 e segue ativa até
os dias atuais. Em sua 752 fase, por exemplo, a PF cumpriu mandatos de prisdo em 23
de setembro de 2020. Ao longo do tempo, angariou tanto fas que idolatram o combate a
corrupgao quanto opositores pelos métodos contraditérios, as vezes pouco esclarecedores
nos critérios juridicos.

O estudo orienta-se a analisar a circulagdo de sentidos em diferentes dispositivos
interacionais que se articulam na constituicdo de um circuito comunicacional, ambas as
concepcdes baseiam-se nos estudos empreendidos por Braga et al. (2017). Assim, a
escolha pela série jornalistica jA& mencionada da-se, entre outros motivos, por permitir
observar de maneira empirica as publicacdes feitas pelo The Intercept Brasil em diferentes
plataformas. A forma com que a agéncia de noticias faz o uso de diferentes plataformas
digitais para disseminar suas reportagens contribui para que possamos investigar a
circulagdo dos sentidos em diferentes contextos.

Dessa maneira, para sistematizar a investigacdo empreendida, traz-se a tona a
discussao tedrica feita por Braga (2010; 2017) e Fausto Neto (2018) sobre o fendmeno da
circulacao comunicacional. De forma tentativa, busca-se aproximar os conceitos trabalhados
pelos autores como o de plataforma, proposto por Van Dijck (2013), além do conceito de
dispositivo interacional (Braga, 2017). Essa discussdo teorica faz-se necessaria para
conceber as imbricagbes e tensionamentos que permearam a publica¢do das reportagens
pela agéncia de noticias. Apds a discussdo dos conceitos centrais, faz-se 0 mapeamento
das plataformas em que o The Intercept Brasil publicou as reportagens em analise, para
identificar quais podem ser caracterizadas como dispositivos interacionais.

1. Uma verséo preliminar do artigo foi apresentada na edi¢édo 8 do Coloquio Semiética das Midias, atividade integrante
do Pentélogo X do Ciseco (http://www.ciseco.org.br), que aconteceu de 25 a 28 de novembro de 2019, no hotel Albaco-
ra, em Japaratinga, Alagoas, Brasil.

2. Disponivel em: http://www.mpf.mp.br/grandes-casos/lava-jato/entenda-o-caso. Acesso em: 23 set. 2020.
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21 MIDIATIZACAO, CIRCULACAO E CIRCUITOS

No contexto da midiatizacdo da sociedade, a circulacdo de sentidos € fomentada
a partir de novas formas de interacéo entre os atores sociais. Para Fausto Neto (2018,
p. 15), “nesta ‘arquitetura comunicacional’ a midiatizagdo vai dando nova conformacgéo a
organizagao social e ao seu funcionamento gerando, de modo complexo, mutagdes nas
condi¢des de circulagdo de sentidos”. Para o autor, a circulagéo passa a ser compreendida
muito além de uma “zona de passagem” e ndo apenas como uma instancia de ligagdo como
previam os estudos americanos de orientacao funcionalista. E complementa:

os efeitos intensos de tecnologias convertidas em meios, cujas légicas afetam
praticas sociais diversas, chamam aten¢ao para possibilidades de interagdo
nos quais seus polos constituintes realizam, segundo horizontes imprevisiveis,
o trabalho de transacéo de sentidos. (FAUSTO NETO, 2018, p. 15)

Dessa maneira, o autor ratifica que a compreensdo anterior era que os atores
mantinham uma relacao linear indo da producéo para a recepgéo e a circulagéo era vista
como um ponto de passagem ou, como destaca Braga (2017), o intervalo entre producao
e recepcao. Com as relagdes complexificadas e redesenhadas entre os atores sociais,
compreende-se, a partir dos pesquisadores referenciados, que a circulagdo de sentidos
nao se expressa por caminhos pré-determinados ou lineares, sendo que o receptor também
é produtor e parte fundamental dessa processualidade, pois, ao apropriar-se de sentidos,
os dissemina em fluxo continuo e adiante.

Ainda, partilha-se com Fausto Neto (2018, p. 10) o entendimento que “tragcos da
circulagdo emergem nas configuragdes e dindmicas de processos comunicacionais — das
velhas a novas midias — especialmente, com a ‘revolugéo do acesso’ pelo aparecimento da
internet.”. Antes da internet, era mais dificil identificar os tragos deixados pela circulacao;
com outras formas de interacdo entre os atores na processualidade comunicacional, a
circulagdo também era manifestada de outras maneiras, por exemplo, por meio de envio
de cartas as midias com sugestédo de pautas ou pelo pedido de espago para publicagédo na
carta do leitor.

Logo, a partir da compreenséo sobre a circulagdo de sentidos, com base nos
autores citados, pode-se afirmar que reconhecimento e producdo néo sdo estanques, ja
que os sentidos ofertados pelo polo da produgéo e apropriados pelo do reconhecimento
serdo interpretados em multiplas diregoes e seguirdo adiante em um fluxo continuo fazendo
com que antes o que era reconhecimento seja também produgdo em outra situacéo
comunicacional. Ainda, ao mesmo tempo em que a circulagdo de sentidos da-se em fluxo
continuo e sempre adiante na sociedade em processo de midiatizagéo, nota-se também que
a circulagdo exerce uma atividade de acoplamento de sentidos no &mbito dos dois polos
comunicacionais. No entanto, ndo se trata de sobreposicbes e sim de interpenetracbes
de discursividades que serdo passadas adiante de forma imprevista em determinados
circuitos comunicacionais.
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Para Braga (2017), a circulagdo extrapola o limite dos dois polos (produgédo e
recepcao) e deve ser pensada na processualidade da midiatiza¢do além da relagédo direta
entre produtor e receptor, ja que o importante é que o Ultimo faz seguir adiante as reagbes
ao que recebe, em um fluxo continuo. Devido a essas circunstancias, o autor contesta as
distingdes simplistas de “pontos iniciais” e “pontos de chegada” ou producéo e recepcao
como instancias separadas. Para ele, o exercicio das diferentes acbes deve ser relacionado
a cada tipo de interacédo, a cada dispositivo interacional acionado e ao contexto significativo,
pois ndo devemos naturalizar papéis onde ndo ha assimetria insuperavel entre produtor
e receptor, por exemplo. Dessa maneira, considera-se a especificidade das interacgdes,
que também dependem do contexto, sendo que o participante pode ser produtor em uma
interacdo e em outra interacdo o receptor.

Nesse sentido, a partir de Braga (2017), pode-se afirmar que o fluxo comunicacional
ocorre de diferentes maneiras, seja entre duas pessoas conversando pessoalmente ou
varias pessoas discutindo nos comentarios de uma pagina no Facebook. Sobre isso, o

autor destaca que esse fluxo:

acontece em variadissimas formas — desde a reposi¢cao do préprio produto
para outros usuarios (modificado ou n&o); a elaboragdo de comentarios —
que podem resultar em textos publicados ou em simples ‘conversas de bar’,
por exemplo, sobre um filme recém visto; a uma retomada de ideias para
gerar outros produtos (em sintonia ou contraposicéo); a uma estimulacao
de debates, analises, polémicas — em processo agonistico; a esforcos de
sistematizac&o analitica ou estudos sobre o tipo de questdo inicialmente
exposta; passando ainda por outras e outras possibilidades, incluindo ai,
naturalmente a circulacao que se manifesta nas redes sociais. (BRAGA, 2017,
p.52)

E interessante frisar que esse fluxo continuo da circulagéo funciona pela apropriacdo
de resultados de episédios anteriores que, por sua vez, terdo sentidos acionados para
que entdo ocorra uma nova interagdo em novos episodios — e assim em fluxo continuo.
Portanto, de acordo com Braga (2017), o produto midiatico, por exemplo, ndo é exatamente
o ponto de saida desse fluxo, pelo contréario, estd mais para um ponto de chegada, que
em decorréncia de um conjunto de agdes, interesses e processos formam uma espécie
de objeto em circulagdo. Ainda, o autor pontua que esse objeto em movimento alimenta
constantemente o fluxo comunicacional, isto é, torna-se um material que passa de um
episodio interacional para outro, caracterizando elementos de saida e de entrada.

Esses processos mais gerais em que o objeto estainserido sdo o que o autor chamade
circuitos comunicacionais. Assim sendo, para compreender 0s circuitos € como eles podem
auxiliar nas pesquisas, € necessario entender, em consonancia com Braga (2017), que os
processos sociais sdo desenvolvidos tentativamente. Para o autor, diante das questdes
sociais (problemas, necessidades e interesses) os seres humanos encontram padrbes
de interacéo para enfrenta-las. Esses padroes que provém de experiéncias acumuladas
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séo acionados para a resolucdo das questdes, contudo, se ndo houver respostas efetivas,
os participantes agem tentativamente na invencéo de solugcbes. Assim que a experiéncia
for exitosa, a sua logica sera considerada em outras situagdes e estabilizara processos
testados — como uma forma de invencgéo social.

Com a midiatizagdo crescente, os campos sociais que antes interagiam com
outros campos segundo logicas proprias e negociacbes especificas, sdo constantemente
atravessados por circuitos diversos, pois cada setor da sociedade participa de multiplos
circuitos. Nesse sentido, Braga (2017) compreende que estudar circuitos € importante para
o entendimento da sociedade em midiatizagédo, pois ndo prevalecem as légicas deste ou
daquele meio ou campo, por exemplo, nem lbégicas preferenciais de determinados tipos
de meios. Por esse motivo, o autor expbe que a riqgueza ndo consiste em contrapor os
meios digitais aos massivos, pois ndo sdo de mundos diferentes, pelo contrério, cada
circuito compde diferentes articulagbes entre o massivo e o digital, assim como a escrita e
o presencial.

Uma forma de estudar os circuitos comunicacionais € partir do pressuposto de Braga
(2017) que o produto midiatico € um caracterizador dos elementos de saida e de entrada que
relacionam dispositivos interacionais no circuito, sendo assim néo é o produto que circula,
mas encontra um sistema de circula¢do no qual se insere e ao qual alimenta. Por continuar
circulando e repercutindo em outros espagos, o conteudo posto em circulagdo pelo do The
Intercept Brasil &€ moldavel e busca moldar os ambientes em que est4 circulando, sendo
que a partir dele é possivel fazer inferéncias sobre os processos mais gerais em que esta
inscrito. Dessa maneira, ratifica-se a importancia de compreender a complexidade que
envolve o processo comunicacional nas pesquisas da area da comunicagéo.

Nesse fluxo comunicacional continuo e adiante, que déa dinamicidade na passagem
de resultados entre dispositivos interacionais, ao apropriar-se dos sentidos de uma
mensagem pode-se pdr em circulagdo sua resposta, que segue adiante em processos
diferidos e difusos. Desse modo, o produto ndo € o objeto inicial de um percurso, mas
0 momento de um circuito que ja comecou e nao terminou, sendo que Braga (2017)
destaca que isso permite perguntar ao objeto como ele ocupa um lugar no circuito, quais
as proposicbes, como reage ao que o antecede, 0 que produz no percurso e o que leva
adiante para continuar a circulagéo no fluxo comunicacional.

31 DISPOSITIVO DE INTERAGAO E PLATAFORMA: CIRCUITO
COMUNICACIONAL

A partir das proposicoes tedricas de Braga (2017), compreende-se que as trés
primeiras reportagens da série “Vaza Jato” sdo o produto midiatico que ocupa um lugar no
circuito comunicacional formado por diferentes dispositivos interacionais. Dessa maneira,

busca-se mapear as plataformas (VAN DIJCK, 2013) nas quais o The Intercept Brasil
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publicou as reportagens e conceber em quais € possivel caracterizar a constituicdo de
dispositivos interacionais.

Compreende-se que as plataformas “moldam a performance dos atos sociais ao
invés de meramente facilita-los” (VAN DIJCK, 2013, p. 29, tradugéo nossa)®. Neste contexto,
podemos dizer que a comunicacao é modalizada por tais aparatos tecnologicos que realizam
0 processamento de “meta(dados) através de algoritmos e formatam protocolos antes de
apresentar suas logicas interpretativas na forma de interfaces amigaveis ao usuario com
configuragdes padréo que refletem as escolhas estratégicas de seus donos” (VAN DIJCK,
2013, p. 29, tradugdo nossa)*. Assim, Van Dijck, Poell e De Waal (2018) propbem que
seja feita uma analise mais detalhada sobre a anatomia de tais plataformas. Os autores
compreendem que elas sdo alimentadas por dados, que sdo automatizados e organizados
por algoritmos e interfaces que seguem padrbes e protocolos. No entanto, para eles, isso
ndo é meramente técnico, pois tais organizagdes constituem-se em torno de modelos de
negocios e termos de usos assinados pelos usuarios.

Assim, é necessario analisar tais plataformas sob a 6tica comunicacional. Na busca
por compreender que ha articulacao de cédigos e inferéncias comunicacionais, reitera-se a
necessidade de refletir sobre a nogéo de dispositivo interacional. Para Braga et al. (2017,
p. 33):

um dispositivo interacional sao inferéncias - solicitadas pelo aspecto lacunar
das coisas compartilhadas; pela alteridade dos participantes; pela copresenca
de codigos diversificados; e pelas necessidades internas de produtividade
da interacdo; e codigos - quaisquer elementos compartilhados entre os
participantes e trazidos como base comum para a a¢cdo comunicacional
destes.

Além disso, mesmo considerando que nao hé diferenciacéo fundamental entre o que
seria um dispositivo interacional e um circuito comunicacional, Braga et al. (2017) da indicios
para refletir que quando se articula a circulagdo em um episodio comunicacional, fala-se
em uma complexidade de dispositivos interacionais. Ja quando se busca compreender a
circulacao de sentidos em diferentes dispositivos de interacdo, investiga-se a formacéao
de circuitos. Ainda, na visada dos circuitos é possivel considerar que os dispositivos sdo
pontos nodais. Tal diferenciacdo relativa a complexidade dos fenédmenos abordados é
importante para o avanco reflexivo do artigo, pois se busca articular a investigacao tanto
no plano dos dispositivos interacionais, quanto na sua articulacdo em circuito. Assim, em
um primeiro momento, busca-se dar conta do mapeamento das plataformas (VAN DIJCK,
2013) de publicacao utilizadas por The Intercept Brasil para, em um segundo momento,
identificar pistas caracterizadoras da formagéo de dispositivos interacionais (BRAGA et al.,
2017) que fazem circular os sentidos que constroem o circuito comunicacional (BRAGA et
al., 2017).

3. Do original: “it shapes the performance of social acts instead of merely facilitating them”.
4. Do original: “they process (meta)data through algorithms and formatted protocols before presenting their interpreted
logic in the form of user-friendly interfaces with default settings that reflect the platform owner"s strategic choices.”
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41 A “VAZA JATO”

A agéncia de noticias The Intercept Brasil foi fundada em 2016 e tem seu foco de
atuacdo para a publicacéo de noticias politicas no contexto brasileiro, feitas por jornalistas
in loco. Além disso, a agéncia possui uma edicao internacional realizada pelo advogado e
jornalista Glenn Greenwald, pela cineasta, documentarista e escritora Laura Poitras e pelo
jornalista investigativo Jeremy Scahill. A partir do dia 9 de junho de 2019, tem publicado
reportagens fruto da anélise de um vazamento anénimo de dados das redes sociais digitais
do procurador da Lava Jato, Deltan Dallagnol. Desde essa data, j& somam mais de 20
reportagens relacionadas a investigacao.

De maneira exploratéria, busca-se mapear, em um primeiro momento, plataformas
nas quais a agéncia de noticias fez publicagdes relacionadas as trés primeiras reportagens
da Vaza Jato. Em um segundo momento, busca-se explorar as possibilidades interacionais
propostas por elas e assim conceber quais acées comunicacionais podem constituir-se em
dispositivos interacionais. Na Figura 1, observa-se as reportagens no feed do The Intercept

Brasil.

€ > G O 8 b heeepicon

The
Intercept

enirevists de Lula
antes das slaicbes por
meda de que ajudasse
a'eleger o Haddad"

Figura 1: Imagem das reportagens no feed de noticias do The Intercept Brasil

Fonte: Reproducao do site do The Intercept Brasil.

A primeira plataforma mapeada é o proprio site do The Intercept Brasil, no qual é
possivel que os leitores compartilhem as reportagens no Facebook, no Twitter e por e-mail,
além de poderem deixar comentarios em espaco reservado ao fim da noticia. Também séo
explorados os outros perfis que a agéncia de noticias mantém ativo em plataformas como
Instagram, Youtube, agregadores de noticias como o Flipboard e o Google Noticias, além
do canal aberto de interagdo com os leitores por meio de Newsletter e da lista do Whatsapp.
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4.1 O site do The Intercept Brasil

O site da agéncia de noticias concentra todas as reportagens publicadas (atuando
como repositorio) e organiza hierarquicamente com base na temporalidade das publicacbes
- das mais recentes para as mais antigas. Cada noticia possui uma péagina propria, em que
¢é possivel efetuar comentarios ao fim do texto jornalistico.

No entanto, hd regramentos para tal interacdo: & necesséario fazer cadastro
informando nome e e-mail, além de passar por uma avaliagdo moderadora, conforme a
politica de comentérios do The Intercept Brasil®. Tal espaco permite tanto declaracdes
Unicas por parte dos leitores, como também oferece a possibilidade de resposta a outras
exposi¢des dos usuarios. Nas trés primeiras reportagens da “Vaza Jato”, os comentérios
foram fechados ap6s cerca de quinze dias abertos - 0 que parece ser uma estratégia da
politica de gestéo desse espaco pela agéncia.

Assim, concebe-se que o modo através do qual o site organiza e proporciona a
formacdo de pontos nodais e a constituicdo de episddios comunicacionais em fluxo
continuo, remete a formacao de dispositivos interacionais. Como lembra Braga et al. (2017),
hé cédigos especificos que caracterizam a forma com a qual as intera¢gdes ocorrem, ou
seja, ha regramentos instituidos pela plataforma de comentarios que ressaltam o comum
compartilhado entre os comentadores. Além disso, também h& a presenga do processo
inferencial de trocas e respostas entre aqueles que se comunicam nesse espaco, ja que
mesmo respeitando as normas, nota-se que ha divergéncias de opinides.

Ademais, é a partir das péaginas individuais de cada reportagem que aparecem
mais possibilidades de interagdo com outras plataformas. No canto superior esquerdo, ha
botdes que mostram ser possivel compartilhar a noticia no Facebook, no Twitter, por e-mail
e comentar ao fim da pagina. Com relagcdo ao envio por e-mail, o site direciona para o
servico de e-mail instalado no computador em que se navega na Internet. Ja com relagéo
as interagbes possiveis no Facebook e no Twitter, detalha-se a seguir.

4.2 Facebook

O The Intercept Brasil criou a sua fanpage em 2 de agosto de 2016, possui 579
mil curtidas e 602 mil seguidores®. Com relagdo as publicagbes que se relacionam as
trés primeiras reportagens, foram verificadas oito postagens. Para Van Dijck (2013, p. 57,
tradugdo nossa)’, o Facebook “por causa de seu tamanho e alcance global, [...] [eles] sO
nao sao os primeiros em termos de tentativa de bater na competi¢cdo, como também s&o os
primeiros em definir os habitos sociais mediados para o seu nicho particular”. Assim, como
forma de expansao de seus negdcios, o Facebook oferece o servigo de perfil profissional
(fanpage) em que disponibiliza uma interface para o administrador, com possibilidade

5. Disponivel em: https://theintercept.com/politica-e-diretrizes-de-comentarios/. Acesso em: 6 fev. 2020.

6. Informacdes coletadas em: https://www.facebook.com/ThelnterceptBr/. Acesso em: 6 fev. 2020.

7. Do original: “Because of their size and global reach, players like Facebook are not only frontrunners in terms of trying
to beat the competition, but also in terms of defining mediated social habits in that particular niche”.
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de mapear as informacgdes relacionadas a interagdo dos usuarios com aquele perfil, de
maneira gratuita, além de contar com a forma de impulsionamento de postagens através
do pagamento. Também oferece diferentes formas e estilos de postagens de conteudos,
podendo ser adicionados textos, notas, videos, imagens, etc.

Além disso, por serem uma das maiores redes sociais digitais no mundo, a
maioria dos veiculos de comunicagéo acaba inserindo-se e submetendo-se as l6gicas da
plataforma do Facebook como forma estratégica de engajamento de leitores. Com relagéo
as postagens em analise foi possivel observar que ndo houve impulsionamento, sendo que
o The Intercept Brasil optou (em sete das oito postagens) por compartilhar o link da noticia
de seu site com um resumo da reportagem. Essa forma de publicacdo da indicios de que
a agéncia de noticias quer que os seguidores do Facebook dirijam-se para seu site oficial
para ler na integra a reportagem.

Outro mecanismo especifico do Facebook é a forma de resposta aos comentarios,
em que a plataforma marca automaticamente na resposta o usuario que dispara o primeiro
comentario, gerando assim a notificacdo para os outros usuarios envolvidos. E um
mecanismo regulado por algoritmo e que tem impactos nessa forma de sociabilidade entre
0s usuarios, ja que em determinados contextos pode promover o acirramento de discussfes
nesse espaco de comentarios, pois a instantaneidade das notificagbes incentiva respostas
rapidas entre os envolvidos.

Assim, concebe-se que as a¢gdes comunicacionais empreendidas na fanpage podem
ser caracterizadas como constituintes de dispositivos interacionais, pois no espaco dos
comentarios promovido no site, ha cddigos especificos que codeterminam a forma com a
qual as interagdes ocorrem na fanpage. Aqui cabe ressaltar, que as normas estabelecidas
para comentar sao instituidas pelo Facebook, contudo o The Intercept Brasil também possui
formas de regular esse espaco. Além disso, é possivel notar a presenca de processos
inferenciais de trocas e respostas entre os usuarios que comentam na fanpage.

4.3 Twitter

O The Intercept Brasil participa do Twitter desde julho de 2016, possui mais de 14
mil tweets publicados e 587 mil seguidores®. As postagens relacionadas as reportagens do
periodo em analise foram compartilhadas tendo o link de direcionamento para o site do The
Intercept Brasil.

O Twitter, para Van Dijck (2013), € uma plataforma que evoluiu historicamente tendo
como fundamento ser um site centrado no usuario, em que a ideia de following da forma a
tal posicionamento, pois as rela¢des que se estabelecem dos usuarios poderem seguir uns
aos outros acontece de um para um. Tal funcionamento contribui para que os jornalistas
do The Intercept atuassem em rede na disseminacao de suas reportagens: com o perfil do
fundador Gleen Greenwald, tendo cerca de 1,4 milhdes de seguidores (@ggreenwald), e

8. Informagdes encontradas em: https://twitter.com/ThelnterceptBr. Acesso em: 6 fev. 2020.
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do jornalista Leandro Demori, tendo mais de 200 mil seguidores (@demori), que além de
atuarem replicando as postagens do perfil principal do The Intercept Brasil, interagem com
outros usuarios da rede social.

Além disso, outra caracteristica de destaque para essa plataforma é a capacidade
que teve de formatar, através de uma sintaxe propria, determinadas agbes, como “os
simbolos @ (se refere a um nome online) e # (denotando um tépico a ser rastreado) e RT
(retweetar) foram absorvidos rapidamente nas comunicacoes diarias” (VAN DIJCK, 2013,
p. 72, traducdo nossa)®. Tais marcacdes da linguagem caracteristica sdo utilizadas pelo
The Intercept Brasil na marcagéo de outros usuarios e na promog¢ao de “#” que invadem os
trending topics do Twitter, como a #vazajato.

Assim, concebe-se que as agdes comunicacionais desenvolvidas pelos participantes
do perfil do Twitter do The Intercept Brasil podem caracterizar-se como um dispositivo
interacional (BRAGA et al., 2017), pois, ha codigos especificos que constituem a forma que
as interagdes podem acontecer - como menciona Van Dijck (2013) - com as especificidades
do uso de simbolos que marcam operagdes proprias da rede social. Também & possivel
observar o estabelecimento de processos inferenciais de trocas e respostas entre os
usuarios do Twitter em relacdo as publicagdes do perfil do The Intercept Brasil, assim como
dos proprios jornalistas que mencionam a instituicéo.

4.4 Instagram

O The Intercept Brasil postou pela primeira vez em seu perfil no Instagram em 26 de
janeiro de 2017, ele possui 909 publicacdes, 821 mil seguidores e segue 127 perfis'®. Com
relacéo as publicagcdes que se relacionam as trés primeiras reportagens, foram verificadas
seis postagens.

O Instagram caracteriza-se por ser uma rede social em que predomina o uso da
imagem, ja que ndo é possivel fazer postagens sem inserir um recurso imagético. Além
disso, podemos considerar que essa plataforma aproxima-se das caracteriza¢des propostas
por Van Dijck (2013) para o Flickr, contudo com a aquisicao pelo Facebook em 2012, a rede
social passou a investir cada vez mais na abordagem interacional entre seus usuéarios.
Dentre uma das ultimas estratégias para cuidar da saude mental de seus usuarios', o
Facebook excluiu a quantidade de likes por postagem da visualizagdo no aplicativo no
celular.

As postagens que integram o periodo observado (9 de junho de 2019) mostram que
o perfil do The Intercept Brasil utiliza os formatos disponiveis para mesclar as trés fotos das
primeiras reportagens, montando uma narrativa imagética entre os personagens citados. A

9. Do original: “The symbols @ (referring to an online name) and # (denoting a searchable topic) and RT (Retweet) were
quickly absorbed into everyday communication.”

10. Informagdes encontradas em: https://www.instagram.com/theinterceptbrasil/. Acesso em: 6 fev. 2020.

11. Informacdes obtidas em: https://www.techtudo.com.br/noticias/2019/05/fim-dos-likes-entenda-o-teste-do-instagram-
-que-vai-esconder-curtidas.ghtml. Acesso em: 6 fev. 2020.
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forma de remeter para o site da agéncia de noticias da-se com uma chamada para a leitura
completa das reportagens no site do The Intercept Brasil, j& que ndo é possivel utilizar links
nas postagens.

No perfil do Instagram do The Intercept Brasil € notavel a presenca de cddigos
especificos que caracterizam a forma com a qual as interagdes ocorrem nessa rede social,
como a obrigatoriedade das postagens conterem uma imagem, por exemplo. Além disso,
0s processos inferenciais de trocas e respostas entre os seguidores e o que o perfil publica
da-se por meio dos comentarios, podendo constituir-se num dispositivo interacional nos
termos de Braga et al. (2017).

4.5 Youtube

O The Intercept Brasil criou o seu perfil no Youtube em 2 de agosto de 2016, que
possui mais de 8 milhGes de visualizacoes e 216 mil inscritos’>. No canal ha uma lista
denominada “#VazaJato”, que é atualizada (com dez videos até o momento); com relacéo
as publicagdes que se relacionam as trés primeiras reportagens, foi verificado um video.
A agéncia de noticias publica tanto videos com narrativa produzida, como trechos de
producdes audiovisuais que corroboram sua produgao jornalistica. Aléem disso, a plataforma
disponibiliza o espag¢o de comentarios, em que é possivel observar o estabelecimento de
processos inferenciais por parte da audiéncia que faz circular os sentidos em fluxos adiante.

Para Van Dijck (2013), o Youtube manifesta-se como o hibrido de um site de
compartilhamento de videos e uma rede social, o que contribuiu para ameacar o formato
broadcast classica da televisdo. Contudo, para a autora, com o passar do tempo, a
plataforma teve que se adaptar com as regulacdes de anti-pirataria e passou a ser um
espaco que dialoga com os formatos que a televisao possui. Uma das formas mapeada por
Van Dijck (2013) é a disponibilizacdo de trechos das produgdes audiovisuais e os canais de
Youtubers, que se profissionalizaram com o passar do tempo.

Ainda para a autora, os trechos sdo postados no Youtube “para serem reusados,
reproduzidos, comentados[...]. Sua fun¢é&o é servir como input para socializar e comunicacao
em grupo ou como um recurso para remixes criativos” (VAN DIJCK, 2013, p. 119, traducéo
nossa)'®. Com relagdo ao video postado pelo The Intercept Brasil, no caso observado, é
um trecho de uma entrevista do ex-juiz Sérgio Moro em que ele declarava que nédo era um

juiz investigador.
4.6 Agregadores, Newsletter e Whatsapp

No mapeamento das plataformas utilizadas pelo The Intercept Brasil para postar

as reportagens da série jornalistica “Vaza Jato”, ainda encontra-se o perfil ativo no

12. Informagdes coletadas em: https://www.youtube.com/channel/UCNqzAD9EIECreuH6LA8IYeA. Acesso em: 6 fev.
2020.

13. Do original: “Snippets, in this vision, are posted on video-sharing sites to be reused, reproduced, commented upon,
or tinkered with. Their function as input for social traffic and group communication or as resource for creative remixes is
thus touted as typical of YouTube’s content (Lessig 2008).”
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Flipboard, no Google News, além da agéncia de noticias manter uma Newsletter e uma
lista no Whatsapp. Ao efetuar uma anélise sobre esses espagos, nota-se que ha cddigos
que caracterizam cada uma dessas plataformas, que se caracterizam por integrarem a
estratégia de espalhar os contetdos produzidos pela agéncia de noticias, contudo ndo &
possivel caracterizar como nos outros locais os processos inferenciais de comunicacgéo. A

seguir, na Figura 2, pode ser visto o0 esquema de mencgdes entre as plataformas.

/—- Flipboard

.

News

. The Intercept Brasil

ey =

Agregadores

Figura 2: esquema de mencdes entre as plataformas

Fonte: Elaborado pelos autores.

51 NOTAS EM CONCLUSAO

Braga (2017) afirma que a reiteragéo de conexdes entre os dispositivos interacionais
€ caracterizada como um circuito, que direciona o fluxo comunicacional adiante em
determinadas condigbes contextuais. As expectativas de passagens entre episodios
interacionais, ao reforcar as tentativas mais bem-sucedidas, na visada dos participantes, dao
forma ao circuito e repassam indicativos aos dispositivos interacionais. O autor considera
que os circuitos comunicacionais sao produzidos quando os processos e resultados de
um dispositivo interacional sdo de interesse para outro, sendo que tais elementos séo
componentes de entrada para sua acgao interacional. Reafirma-se, entdo, que os processos
sdo experimentais e tentativos. Nesse sentido, a aposta do The Intercept Brasil em distintas
plataformas visa a possibilidade de construcéo de circuitos comunicacionais especificos, ja
que possuem caracteristicas, cddigos e ldgicas de funcionamento singulares e que remetem
também a ampliagdo do contato com a circulagéo, diluida em espacos, materialidades e
temporalidades néo previstos.

Entende-se que o objeto ndo é o produto final do fluxo comunicacional, porém, o
resultado da apropriacdo de episodios anteriores (em movimento) que alimenta o fluxo

O Imaginario Magico nas Ciéncias da Comunicagéo Capitulo 13 m



adiante da circulagdo, em caminhos difusos e imprevistos. Desse modo, de acordo com
Braga (2017), o que se entende por produto midiatico pode consolidar-se e, no contexto
da midiatizacdo, multiplicar-se para outros espacos, dando continuidade ao processo
de circulacdo em fluxos ininterruptos. Nota-se que cada ponto nodal identificado pode
constituir-se num ponto de partida para novas interacdes.

O mapeamento realizado mostra que nem todas as plataformas (VAN DIJCK, 2013)
mapeadas podem ser caracterizadas como dispositivos de interacdo (BRAGA et al., 2017),
pois faltam atributos caracteristicos da materializagcdo de processos inferenciais de trocas
e interacbes entre aqueles que se comunicam, como a Newsletter. Assim, concebe-se que
as atividades comunicacionais realizadas pelos participantes do site, da fanpage, do perfil
no Instagram, do perfil no Twitter e do canal do Youtube do The Intercept Brasil podem
ser caracterizadas como dispositivos de interacéo, ja que possuem cddigos especificos e
processos inferenciais possiveis de serem observados.

Além disso, mesmo considerando que nédo hé diferenciacéo fundamental entre o que
seria um dispositivo interacional e um circuito comunicacional, Braga et al. (2017) da indicios
para refletir que quando se articula a circulagdo em um episédio comunicacional, fala-se
em uma complexidade de dispositivos interacionais. Ja quando se busca compreender a
circulagdo de sentidos em diferentes dispositivos de interacédo, investiga-se a formacao de
circuitos.

Assim, o mapeamento aponta pistas para compreender as articulacbes dos
dispositivos interacionais na constituicdo do circuito comunicacional em torno das trés
primeiras reportagens da série jornalistica “Vaza Jato”. A partir do olhar amplo, é possivel
refletir sobre os sentidos que circulam entre os diferentes dispositivos interacionais
mapeados em futuras investigacdes, visto que num primeiro movimento exploratorio
notamos distintas interpretagbes acerca do que foi publicado pelo The Intercept.

A série continuou a ser publicada até o inicio da proliferacdo do Covid-19, momento
em que a equipe do The Intercept Brasil redirecionou seus esforcos para cobrir os fatos
relativos a pandemia. Nos desdobramentos das reportagens, a agéncia de noticias articula
parceria com outros veiculos de comunicacdo para expandir o processo de apuracdo dos
dados vazados. Além disso, mesmo no contexto pandémico, as disputas de sentidos em
torno da tematica continuaram e tiveram repercussao quando o ex-juiz Sérgio Moro pediu
demisséo do cargo de Ministro da Justica, em abril de 2020.

REFERENCIAS

BRAGA, J. L. Nem rara, nem ausente - tentativa. Matrizes, Séo Paulo, v. 4, n. 1, p.65-81, jul. 2010.
Semestral.

. Circuitos de Comunicacao. In: BRAGA, J. L.; CALAZANS, R.; RABELO, L. et al. Matrizes
Interacionais: a comunicagao constroi a Sociedade. Campina Grande: EDUEPB, 2017.

O Imaginario Magico nas Ciéncias da Comunicagéo Capitulo 13




BRAGA, J. L. et al. Matrizes Interacionais: a comunicacgao constroi a sociedade. Campina Grande:
EDUEPB, 2017.

FAUSTO NETO, A. Circulagéo: trajetos conceituais. Rizoma. Santa Cruz do Sul, v.6, n.2, dez. 2018, p.
8-40.

VAN DIJCK, J. The culture of connectivity: A critical history of social media. New York, Oxford
University Press, 2013.

VAN DIJCK, J; POELL, T.; DE WAAL, M. The Platform Society: Public Values in a Connective World.
Oxford University Press, 2018.

O Imaginario Magico nas Ciéncias da Comunicagéo Capitulo 13 m



iNDICE REMISSIVO

A

Alteridade 44, 45, 46, 47, 49, 150
Artesanato-Consumo 105

Artesanato Maranhense 105

B

Balango Geral 1,9, 10
Cc

Cancao Nova 83, 84, 85, 86, 87, 88, 89, 90, 91, 92, 93, 94, 95

Casos 25, 30, 32, 33, 34, 35, 36, 38, 39, 40, 41, 47, 64, 86, 146, 190

Charge 96, 97, 98, 99, 100, 101, 102, 103

Cinema 1, 58, 76, 159, 170, 199, 200, 204, 205, 209, 210, 211

Circuito 7, 145, 146, 149, 150, 156, 157

Circulagdo 19, 20, 22, 25, 28, 80, 97, 98, 145, 146, 147, 148, 149, 150, 156, 157, 158
Colonialismo 44, 45, 47, 48, 49, 51, 52

Complexidade 93, 131, 149, 150, 157

Comunicacédo 2, 2,7, 8,12, 18, 19, 29, 45, 49, 51, 54, 55, 59, 70, 74, 76, 77, 78, 83, 85,
86, 87, 88, 93, 94, 95, 97, 98, 103, 104, 107, 120, 121, 123, 129, 131, 132, 133, 134, 135,
136, 138, 139, 140, 141, 142, 143, 144, 145, 146, 149, 150, 153, 155, 156, 157, 158, 205,
211, 212, 213

Comunidade 18, 84, 87, 88, 92, 113, 117, 119, 123, 124, 125, 129, 137, 175, 176, 182

Consumo 7, 14, 33, 36, 37, 42, 43, 55, 56, 57, 58, 65, 68, 105, 106, 108, 109, 110, 114, 115,
118, 122, 136, 174, 175, 176, 178

Critica Ideologica 199, 200
Cultura Local 83, 84, 85, 114
D

Design 105, 106, 107, 108, 109, 114, 115, 116

Discurso 1, 2,3, 4,5, 9, 10, 11, 12, 20, 21, 28, 45, 50, 52, 58, 60, 62, 64, 96, 97, 99, 100,
102, 103, 104, 122, 141, 204, 206

Distopia 199, 200, 203, 209

Documento Especial 1,9, 10

E

Educagéo Financeira 174, 175, 176, 177, 181, 182, 183

O Imaginario Magico nas Ciéncias da Comunicagéo indice Remissivo m



Educacéo Infantil 174, 175, 176,177,179, 181, 182, 183

Ensino 87,103, 117, 119, 174, 175, 176, 182, 184, 185, 187, 198
Entrevistas 14, 55, 56, 62, 68, 70, 71, 72, 73, 74, 75, 81, 85, 106, 112, 114
Epistemologia Genética 184, 185

Estratégias 2, 11, 70, 81, 99, 143, 154, 184, 186, 191, 195

F

Facebook 96, 97, 100, 101, 102, 103, 131, 137, 139, 148, 151, 152, 153, 154, 162
Festival de MPB 70

Formacao Discursiva 1, 4,5

Fronteira 29, 44, 45, 49, 50

G

Gamificagao 174, 176, 179, 181, 182

Género 19, 20, 21, 29, 96, 97, 98, 99, 103, 110, 121, 138, 205, 209, 210

Globalizagdo 44, 48, 49, 83, 84, 85, 106, 121, 130

H

Histéria Oral 70, 71, 72, 73, 74, 81, 82

1

Ideologia 2, 61, 99, 122, 199, 200, 203, 204, 207, 208, 209, 210, 211, 212

Interagdo 2, 84, 97, 98, 110, 114, 121, 132, 133, 139, 141, 145, 147, 148, 149, 150, 151,
152, 153, 157, 174, 185, 186

J

Jogo de Regras 184, 186, 187, 198

Jornalismo 7, 14, 16, 19, 47, 49, 50, 51, 54, 76, 78, 79, 80, 91, 92, 93
M

Maioridade Penal 96, 97, 98, 99, 100, 101, 102, 103
Meméria 55, 59, 69, 70, 71, 73, 81, 82

Midia 1,13, 14, 15, 16, 18, 19, 21, 28, 29, 44, 45, 46, 47, 48, 49, 50, 51, 53, 54, 71, 91, 95,
96, 97, 98, 99, 115, 117, 118, 119, 123, 129, 132, 136, 137, 139, 143, 144, 211, 213

Moérmons 55, 59, 60, 66

(o)

Ordem do Discurso 1, 11

O Imaginario Magico nas Ciéncias da Comunicagéo indice Remissivo m



P

Pesquisa-Ag¢do 117, 118, 119, 124, 129, 175, 183
Plataformas 138, 145, 146, 149, 150, 151, 152, 155, 156, 157
Preconceito 19, 20, 22, 25, 28, 139, 141

Prevencao de Saude 13

Produgéo de Imagem 117

Publicidade 42, 88

R

Réadio 1, 25, 76, 78, 80, 83, 84, 85, 86, 87, 88, 89, 90, 91, 92, 93, 94, 95

Redes Sociais 93, 96, 97, 103, 104, 125, 131, 132, 133, 136, 137, 138, 139, 141, 142, 143,
146, 148, 151, 153

Regionalismo 83, 84, 86, 90, 92, 93

Religido 48, 55, 56, 58, 61, 62, 63, 64, 66, 68, 94, 102
Revista “Intervalo” 70, 74

S

Saude 13, 14, 15, 16, 17, 18, 45, 60, 89, 120, 154, 178, 181
Sétima Arte 199

Sexismo 30, 38, 41, 42, 43

Simultaneidade 184, 187, 188, 189, 190, 191

Sucesséo 184, 187, 188, 189, 190, 191, 192

T

Telejornalismo 13
Televisdo 1, 2,5, 8,9, 11, 14, 25,70, 71, 74, 76, 77, 78, 79, 80, 81, 94, 111, 143, 155

\'

Vaza Jato 145, 146, 149, 151, 152, 155, 157
Violéncia 9, 10, 19, 20, 21, 24, 25, 26, 28, 29, 49, 51, 103, 119, 120, 124

O Imaginario Magico nas Ciéncias da Comunicagéo indice Remissivo m



O Imaginario Magico nas
Ciéncias da Comunicacao

www.atenaeditora.com.br &
contato@atenaeditora.com.br =
@atenaeditora
www.facebook.com/atenaeditora.com.br

- J O

[Atena

Editora
Ano 2020



O Imaginario Magico nas
Ciéncias da Comunicacao

www.atenaeditora.com.br
contato@atenaeditora.com.br
@atenaeditora
www.facebook.com/atenaeditora.com.br

-~ JOR

[Atena

Editora
Ano 2020





