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APRESENTACAO

A obra “A Producdo Do Conhecimento Geografico’aborda uma série de livros de
publicacdo da Atena Editora,apresenta, em seus 22 capitulos, discussdes de diversas
abordagens da Geografia humana, com énfase nos movimentos sociais.

A Geografia humana engloba, atualmente, alguns dos campos mais promissores
em termos de pesquisas atuais. Esta ciéncia geografica estuda as diversas relacoes
existentes (sociais, género, econdmicas e ambientais), no desenvolvimento cultural e
social.

A percepcao espacial possibilita a aquisicao de conhecimentos e habilidades
capazes de induzir mudancas de atitudes, resultando na constru¢gdo de uma nova
viséo das relagdes do ser humano com o seu meio, e, portanto, gerando uma crescente
demanda por profissionais atuantes nessas areas.

A ideia moderna da Geografia humana, refere-se a um processo de mudanca
social geral, formulada no sentido positivo e natural, temporalmente progressivo e
acumulativo, segue certas regras e etapas especificas e continuas, de suposto carater
universal. Como se tem visto, a ideia ndo € s6 o termo descritivo de um processo, e sim
um artefato mensurador e normalizador das sociedades, tais discussées n&o apenas
mais fundadas em critérios de relacdo homem e meio, mas também séo incluidos
fatores como planejamento, gestéo, inclusao, mobilidade.

Neste sentido, este volume dedicado a Geografia humana, apresenta artigos
alinhados com a migragao, imigracao, movimentos sociais. A importancia dos estudos
geograficos dessa vertente, &€ notada no cerne da ciéncia geografica, tendo em vista o
volume de artigos publicados. Nota-se também uma preocupacéo dos gedgrafos em
desvendar a realidade dos espacos escolares.

Os organizadores da Atena Editora, agradecem especialmente os autores dos
diversos capitulos apresentados, parabenizam a dedicagao e esfor¢co de cada um, os
quais viabilizaram a construcao dessa obra no viés da tematica apresentada.

Por fim, desejamos que esta obra, fruto do esfor¢co de muitos, seja seminal para
todos que vierem a utiliza-la.

Ingrid Aparecida Gomes
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CAPITULO 11

A TEORIZACAO DOS TERRITORIOS DA CERVEJA
NO BRASIL: A MATRIZ METODOLOGICA COMO
INSTRUMENTO PARA IDENTIFICACAO DAS AREAS
DE MAIOR PRODUCAO CERVEJEIRA NO BRASIL

Eduardo Fernandes Marcusso
Universidade de Brasilia

Brasilia — DF

RESUMO: Tanto a producdo de cerveja
como a numero de cervejarias no Brasil vem
crescendo na ultima década e essa mudanca
vem provocando diversas transformacdes
econbmicas, sociais e territoriais. A partir
desse panorama o trabalho busca identificar os
chamados territérios da cerveja, por meio da
concentracéo da producéo, seu lastro histérico
com a cerveja e a articulagdo local para o
desenvolvimento territorial. S&o observados,
também, os processos de territorializacdo da
cerveja.

PALAVRAS-CHAVE:

Desenvolvimento

Cerveja; Territorio;

ABSTRACT: Both the beer production and
the number of breweries in Brazil has been
increasing in the last decade and this change
has provoked diverse economic, social and
territorial transformations. From this overview
this work seeks to identify the so-called
territories of beer, through the concentration of
production, its historical origin related with beer
and local articulation for territorial development.
The processes of beer territorialization is also

covered in this paper.
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11 INTRODUCAO

A cerveja esta no cotidiano do brasileiro,
porém nos ultimos anos estamos assistindo
grande avang¢o na sua producdo € no numero
de cervejarias pelo Brasil, provocando novas
relacdes locais, mudangas socioeconémicas e
espaciais.

A partir desse panorama este trabalho
busca identificar os territérios da cerveja,
por meio de dados do Relatério Anual de
Informagbes Sociais-RAIS do Ministério do
Trabalho-MT, que recolhe os dados da atividade
trabalhista e das empresas registradas em todo
o pais e do Sistema Integrado de Produtos e
Estabelecimentos Agropecuarios-SIPEAGRO,
do Ministério da Agricultura Pecuéaria e
Abastecimento-MAPA, que registra online as
empresas neste ministério.

O setor cervejeiro apresenta nova
tendéncia de pequenas cervejarias alterando
as dinamicas territoriais. A territorialidade nos
territérios da cerveja sofre 0s processos de
globalizag&o e as relagbes em rede expressam
novas formas de tecnificagéo do territorio.

As formas acima descritas tém impactos

na organizacao entre os agentes transformando
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os territdérios em fio condutor das estratégias de desenvolvimento.

2| OSTERRITORIOSDACERVEJA:PRODUGCAO,HISTORIAEDESENVOLVIMENTO

2.1 A metodologia de identificacao dos territérios da cerveja

A producao de cerveja no Brasil é representativa mundialmente sendo em 2015 a
terceira com 139 milhdes de hectolitros (SICOBE, 2015), atras apenas dos China (472
milhdes) e dos EUA (224 milhdes) e a frente da Alemanha (96 milhdes) e da Russia
(78 milhdes) (BARTH-HASS, 2015).

No cenario nacional o setor mostrou grande avang¢o nos numeros de cervejarias
que saltou da casa das 200 em meados de 2006 para quase 400 dez anos depois,
com maioria de cervejarias menores (RAIS, 2016; SIPEAGRO, 2016).

Os dados da RAIS e do SIPEAGRO séo os indicadores da localizagdo da
producao, contudo a simples existéncia de uma fabrica de cerveja ndo determina
um territério da cerveja. Esta denominacédo é adotada para representar os locais
de producéo de cerveja no Brasil com lastro historico e com articulagcéo local para o
desenvolvimento. Para melhor caracterizacao dos territorios da cerveja construimos a
matriz metodologica (ELIAS, 2013) que organiza os temas, processos, variaveis, lista
de indicadores e fontes de dados.

TEMA: Producao de Cerveja
Processo: A produgéo e as cervejarias na formagéo dos territérios da cerveja

Variavel

Lista de Indicadores

Fonte de Busca

Municipios com cervejarias
mais antigas

Historico da criagao de cervejaria segundo
estados e municipio

Bibliografia Especifica

Numero de Cervejarias

Evolucéo do numero de cervejarias segundo
municipio, UF e microrregiéo - 2000, 2010, 2015

RAIS /MT

Numero de Cervejas

Evolucao do nimero de cervejas registradas no
MAPA, segundo UF - 2000,2010,2015

SIPEAGRO/MAPA

TEMA: Desenvolvimento Territorial

Processo: As formas de articulacéo local para o desenvolvimento

Numero de entidades
representativas do setor

Evolucao do nimero de entidades
representativas (associacdes, sindicatos, etc.)

Documentos oficiais e Sites

Numero de empregos
formais no setor

Evolucao dos empregos formais no setor por
municipio, UF e microrregiao - 2005, 2010, 2015

RAIS/MT

Numero de eventos
culturais

Crescimento no nimero de eventos de seus
publicos

Documentos oficiais e Sites

Numero de Instituicbes de
Ensino ligadas a Cerveja

Criacao de Escolas e Cursos técnicos e de nivel
superior

MEC/Instituicdes Privadas

A Producéo do Conhecimento Geografico 2
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2.2 A caracterizacao numérica dos territérios da cerveja

Os territérios da cerveja tém sua primeira caracterizacao a partir do numero de
cervejarias por meio dos dados da RAIS e rétulos de cervejas por meio dos dados do
SIPEAGRO, tendo a evolucao de anos e diferentes escalas geograficas.

Sao Paulo 36 | Sao Paulo 44 | Sao Paulo 67
Rio Grande do Rio Grande do

Rio Grande do Sul 17 | Sul 25 | Sul 59

Bahia 11 | Rio de Janeiro | 20 | Santa Catarina | 39

Rio de Janeiro 9| Santa Catarina | 17 | Minas Gerais 36

Parana 9| Goias 16| Parana 32

Salvador 9 | Porto Alegre 10 | Porto Alegre 22
Séo Paulo 8 | Rio de Janeiro 9 | Belo Horizonte | 15
Porto Alegre 8 | Goiania 9 | Curitiba 12
Rio de Janeiro 6 | Campinas 8 | Blumenau 12
Campinas 6 | Belo Horizonte | 7 | Caxias do Sul 10

MS PA ES |PE| RJ MG | SC | PR RS | SP
© 13 14 |18 | 32 35 | 177 | 265 313 | 453

MA PA RJ |RS| PE RO | BA| PR SC | SP
6 6 6 9 11 12 16 28 41 44

MG MT PI |SC| AM GO |RS | PR SP RJ

2 2 2 2 8 8 5 6 11 16
Fonte: Elaboragéao propria a partir dos dados da RAIS e SIPEAGRO

Podemos verificar o Brasil vive uma expanséo significativa no numero de
cervejarias e lancamentos de rotulos, sendo eixo Sul-Sudeste predominante tanto na
escala dos estados quanto na da microrregiao e no numero de cervejas registradas.

Destaque-se o estado de Sao Paulo em toda a analise temporal, porém quando
olhamos para as microrregides Porto Alegre se mostra com uma evolucao mais rapida,
sendo a localidade com mais cervejarias do pais. Confrontando com os dados de
lancamento de cervejas, SP ainda lidera, seguido do RS, SC, PR, MG, RJ, sendo que
fora do eixo Sul-Sudeste temos destaque para a BA, PE e PA.

Apos a exposicado dos dados podemos identificar os locais de concentracéo da
producao cervejeira no pais, porém nossa analise ndo se limita apenas em numeros
e buscamos fazer uma ponte histdérica com o passado para vincular os locais de
producéo hoje com os dos primordios da producao de cerveja no Brasil.

A Produgéo do Conhecimento Geografico 2 Capitulo 11



2.3 A cerveja em terras tupiniquins e a formacao da uma cultura cervejeira

As primeiras cervejas foram trazidas ao Brasil pela Companhia das indias Orientais
quando da invasao holandesa de Mauricio de Nassau no Nordeste na primeira metade
do século XVII. A primeira cervejaria das Américas foi por eles construida em 1637 na
cidade de Recife-PE, porém ap6s a expulsao dos flamengos essa cultura se perdeu
(SANTOS, 2004). A cerveja so6 foi retomada quando D. Joao VI veio em 1808, fugindo
das invasdes napolednicas e trouxe alguns tonéis de sua bebida preferida, a cerveja.
Foi no Rio de Janeiro que se tem a primeira noticia documentada de producéo de
cerveja em 1836 (HOAUISS, 1986).

Um dos primeiros atos da coroa portuguesa no Brasil foi a abertura dos
portos as nagdes amigas, e nesse caso entenda-se Reino Unido. Neste periodo a
comercializagdo da cerveja aumenta bastante, sobretudo através dos imigrantes
ingleses que culturalmente ja a tinham como parte de sua dieta alimentar,contudo as
grandes taxagdes do governo em 1896 e a limitagao das importacées em 1904 fizeram
declinar as cervejas importadas e decolar as nacionais (SANTOS, 2004).

Neste periodo do final do século XIX a vinda de imigrantes para o pais e a politica
de incentivo a industria nacional da década de 1880 provocaram o primeiro surto de
industrializacdo e consequente processo de substituicbes das importagdes. Apesar
da producao de cerveja ser quase toda nacional na década de 1890 a importagcéo de
malte e lupulo (principais matérias primas da cerveja) e 0 maquinario para a industria
ficou mais dificil neste periodo (LIMBERGER, 2013).

Um dos pontos mais importantes para a disseminagdo da cultura cervejeira,
a expansao das fabricas de cerveja e de seu consumo, foi a imigracao europeia
largamente, concentrada no centro-sul do pais. Os alemaes tiveram destaque com o
emprego de técnicas especializados da tradicional escola alema de cerveja, o malte e
lpulo quase todo importado da Alemanha e Austria (SUZIGAN, 1975).

Na pesquisa pelas primeiras fabricas de cerveja no Brasil vemos a nitida ligacao

entre as bebidas e os imigrantes. A seguir estruturamos quadro com 0s nomes dos
proprietarios das cervejarias e a localidade com datas de 1836 até 1900.

André MODENESI; Gustavo SCHMIDT ES Ibiracu; Vitéria

Nicolai NEISS; Carlos BOPP; Wilhlem BECKER; Séo Vendelino; Porto Alegre (3);
Frederico CRISTOFFEL; Gegorg Heinrich RITTER; Paul RS Nova Petropolis; Sdo Bento do
ZSCHOERPER; Gustavo JAHN; Pedro RUSCHEL; Leopoldo Sul; Sao Jodo de Montenegro;
HAERTHEL; Karl e Fredrich RITTER Feliz; Pelotas (2)

Antonio RIGOTTI; Carlo FORNACIARI; Carlos STIEBLER,;
Frederico WINTER; José WEISS; Martin KASCHER,
Francisco e Antonio FREEZ; Sebastian KUNZ; Silvio e
Salvador GIUBILEI; Norbert Van Der KAMP

Friedrich METZENTHIN; Jodo LEITNER PR Ponta Grossa; Curitiba

Pouso Alegre; Belo Horizonte; Juiz
MG | de Fora (4); Sao Sebastiao do
Paraiso; Leopoldina
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Henri Joseph LEIDEN PE Recife
Natal FABBRI; Antonio De PALMA e Pascoal GARGARO;

Biagio e Ricardo GINI; Angelo FRANCESCHINI; Vittario e Brodowski; Campinas (3); Itapira;
Adelemo BORETTI; Quatro BERTOLDI e Salvatorq LIVI; sp Ribeirdao Preto; Jundiai

Augusto MOJOLA; Henrigue STUPAKOFF; Luis BUCHER,; Sao Paulo (5)

Paulo SCHMIDT e Frederico FAUST; Vitor NOTHMAN; Jean-

Jacques OSWALD

Pedro VERMA e Roberto BACHMANN; Carl RISCHBIETER,; Canoinhas; Blumenau (3); Joinville
Henrich FELDMANN; Heinrich HOSANG; Alfred TIEDE; SC @) ’ ’
Albrecht SCHMALZ

Albano De BEAUCLAIR; George GRUNER e Otto Emil
MULLER; Pedro GERHARDT; Carlos KRIGER; Joaquim
CHIDAL; Thiméteo DURIER; VOEGELIN & BAGER; Joao
BAYER; Henrique LEIDEN; Carlos REY e Luiz Augusto RJ Nova Friburgo; Niteréi; Petropolis
CHEDEL; Jacob NAUERTH ; Henrique KOECHLER; Joaquim (4); Rio de Janeiro (13)

CHIDAL; Frederico EPPELSHEIMER; Carlos BERNSAU;
Joéo HEIB; Jodo Henrique CASPARY; Joseph VILLIGER,;
Preiss HAUSSLER

Fonte: Elaborado a partir de COUTINHO, C. A. T. A histéria da cerveja no Brasil. Disponivel em: http://www.
cervisiafilia.com.br. Acesso em: 23/04/2017

O quadro mostra apenas os proprietarios estrangeiros ou descendentes de
imigrantes, sendo que havia muitas fabricas de proprietarios nacionais. Outra ressalva
€ a dificuldade de coleta relatada pelo autor.

Afirmamos, entéo, que os dados supracitados ndo sdo completos e apresentam
lacunas. No entanto, hd um esforco para caracterizar de formais mais gerais do cenario
da producéao de cerveja no Brasil no século XIX e a ligagdo da producao de cerveja
com a cultura trazida pelos imigrantes.

Dessa forma podemos verificar que o desenvolvimento do setor cervejeiro esta
fundamentalmente ligado as areas de concentracao de imigrantes, sobretudo alemées
(LIMBERGER, 2013). A migracao trouxe uma significativa divisdo social do trabalho e
conhecimento que impulsionaram o desenvolvimento e a diversificagcao de industrias
de pequeno porte, como fabricas de cerveja (ROCHE, 1969).

Atualmente existem varios fatores que demonstram o avancgo da cultura cervejeira
no Brasil. Podemos citar o crescente numero de escola de cerveja, hoje 9 em 4 quatro
estados, além de instituicbes de ensino que tem cursos de cerveja como o Senac e a
FGV em SP, o Senai no RJ e a Universidade Positivo no PR.

Um dos veiculos de maior alcance para divulgacao da cultura cervejeira sao os
blogs. No Brasil existem mais de 200 blogs sobre cerveja, seja inteiramente sobre ela
ou associados a gastronomia (BELTRAMELLI, 2014).

Para se limitar apenas aos trés maiores eventos de cerveja no Brasil temos em
marco o Festival da Cerveja em Blumenau-SC e em outubro o Mondial de la Biére
no Rio de Janeiro-RJ, tendo publicos de mais de 40 mil pessoas por evento. O maior
evento cervejeiro é a Oktoberfest de Blumenau que teve sua primeira edicao em 1984.
A versao brasileira da festa da Baviera é a maior fora da Alemanha e em 11 dias de
festa, em 2016, foram mais de 300 mil pessoas no Parque Vila Germanica, na capital
nacional da cerveja.
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Uma importante contribuicdo a cultura cervejeira no pais € dada pelas AcervAs,
Associacdes de Cervejeiros Caseiros. Esses grupos constituiram sua primeira
instituicao no Rio de Janeiro em 2006 e hoje totalizam 17 estados.

Alémdessas caracteristicas existem muitaslojas, franquias e clubes de assinaturas
de cervejas em todo o pais mostrando a expansao, de um lado, do mercado cervejeiro
e, do outro, da cultura da cerveja no Brasil.

2.4 O desenvolvimento territorial da cerveja

A andlise do desenvolvimento territorial extrapola a verificagcdo apenas de dados e
busca reconhecer como o territério se articula entre seus agentes para se desenvolver.
Essa perspectiva parte da visdo da construgcao do territério local no desenvolvimento
nacional frente aos processos de globalizacao (VEIGA, 2002).

Um dos principais debates sobre o desenvolvimento é seu carater local-global
e o principal desafio de suas estratégias é identificar e valorizar o potencial local
(PECQUER, 2000). Atecnificacao dos territorios (SANTOS, 1994) junto da organizacéo
dos agentes locais, transforma os territérios em fio condutor do desenvolvimento
(DALLABRIDA; BECKER, 2003; ABRAMOVAY et al, 2010).

Sendo assim podemos conceituar o desenvolvimento territorial como uma “agéo
coletiva intencional de carater local, um modo de regulagao territorial, portanto, uma
acao associada a uma cultura, a um plano e instituicées locais, tendo em vista arranjos
de regulacado das praticas sociais” (PIRES, et al., 2006, p. 448).

A partir dessa premissa buscamos identificar as associa¢des locais, regionais e
nacionais do setor cervejeiros. Neste cenario temos o Sindicato Nacional da Industria
da Cerveja-SINDCERYV que é a mais antiga instituicao no setor fundada na década de
1950. Atualmente a maior instituicdo é a Associacao Brasileira da Industria da Cerveja-
CERVBRASIL, fundada em 2012 e que reune as quatro maiores fabricantes da bebida
no pais (Ambeyv, Brasil Kirin, Grupo Petrépolis e Heineken Brasil) que respondem por
cerca de 96% do mercado .

A maior representacéao dos pequenos iniciou em 2008 com a criagao da primeira
organizacao estadual, a Associacao das Microcervejarias de Santa Catarina-ACASC,
em 2012 a PROCERVA-Associacdo das Microcervejarias do Parana e em 2013 foi
criada a Associacdo Gaucha de Microcervejarias-AGM. Apds a representatividade
dos estados do Sul surgiu, em 2013, a Associacao Brasileira das Microcervejarias e
Empresas do Setor Cervejeiro-ABRACERVA. Por fim, em 2015 a Associa¢ao Paulista
de Cerveja Artesanal. Como se pode notar existe clara distingcdo de representacao e
poder entre as grandes e pequenas cervejarias.

Os empregos formais gerados pelo setor fornecem uma visdo do impacto nos
estados e nas microrregides. Os dados da RAIS foram coletados de 2000, 2010 e 2015
para verificarmos a evolugcéo do numero de empregos. O estado de SP aparece como
maior gerador de empregos com numeros crescentes (6575; 8752 e 11695) seguido
o RJ (3223; 4685 e 5089). Fora do eixo Rio - Sao Paulo, temos, como destaque, o
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estado de PE (669; 1620; 2128) e da BA (1378; 1713; 2096).

Na outra escala geografica quem lidera é a microrregido do Rio de Janeiro com
mais de 2000 empregos em toda série histérica, o interior de Sdo Paulo surge com
4 microrregioes (Campinas; Tatui; Sdo José dos Campos; Sorocaba) com mais de
1500 vinculos no setor no ultimo levantado e aparecendo em toda andlise temporal.
Outro destaque sao as microrregides do nordeste (ltamaraca 1611; Alagoinhas 1307;
Aglomeracéo Urbana de Sao Luis 910; Belém 860) que vém crescendo na participacéao
de geracéo de empregos, sobretudo no ano de 2015.

Podemos verque esses numeros esbo¢cam o forte impacto que as grande empresas
provocam nos espacos devido ao seu tamanho e volume de producao. Apesar das
pequenas cervejarias empregarem 15 vezes mais que as grandes cervejarias a cada
hectolitro de cerveja devido a questdes tecnoldgicas e de investimento no montante
final as grandes empregam muito mais (CERVBRASIL).

Apos todos esses encadeamentos de ideias podemos identificar os territorios
da cerveja fazendo um exercicio escalar. Para tal, ndo podemos deixar de levar em
consideragao que ao se realizar um recorte de analise automaticamente temos uma
escolha da escala geografica, logo, a eleicdo de uma escala pressupbe um recorte
territorial dotado de um significado explicativo (CASTRO, 2014).

A escolha final da escala dos territorios da cerveja levou em consideragcéo as
relacdes em rede que os territorios estabelecem (CASTELLS, 1999), sendo assim a
melhor forma de representar os territérios da cerveja € a partir da microrregido. Essa
escala se mostra representativa para os fendmenos em tela, pois admite uma relagcao
de intermediacéo entre a escala dos municipios e a escala da UF. Essa escala foi
usada na obtenc&o dos dados e na caracterizacao dos territérios da cerveja, porém
outras formas de representar esse fenébmeno seréo utilizadas.

Os territorios da cerveja, entdo, sao aquelas microrregibes que tém a
concentracdo da producao, lastro histérico e uma maior articulagcédo dos principais
agentes envolvidos na rede de produgcdo com implicacées para o0 desenvolvimento
territorial. Cartograficamente a imagem a seguir traz um mosaico considerando a
ideia da expanséo do meio técnico-cientifico informacional no territério nacional com
enfoque na chamada regido concentrada (SANTOS; SILVEIRA, 2001).

Nesse exercicio escalar o mapa traz os municipios destacados e nao as
microrregides, isso para pontuar melhor a localizacdo das cervejarias, porém o0s
municipios tiveram seus territérios alargados em tamanho para expressar as relagdes
em rede que possuem e melhor representar o fenémeno.
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IMAGEM 1: Mosaico de regides e municipios com cervejaria no Brasil em 2015

Fonte: Elaboracao propria utilizando dados da RAIS e o software QGIS

Como podemos notar a espacializacéo por municipios mostra a importancia da
microrregido na ideia dos territérios da cerveja. Na regidao concentrada fica evidente
nucleos na microrregiao de Porto Alegre (22 cervejarias nos dados da RAIS), Belo
Horizonte (15), Curitiba (12), Blumenau (12), Caxias do Sul (10), Gramado-Canela
(9), Serrana (7), Rio de Janeiro (7), Sao Paulo (7) Ribeirdo Preto (6), Piracicaba (6),
Campinas (6), Vale do Paraiba Fluminense (5), Jundiai (5), Joinville (5), Florian6polis
(5).

Fora da regiao concentrada existe a formacao de um arco no litoral nordestino
com Recife (4), Fortaleza (3), Salvador (3), ltamaraca (3), o eixo Brasilia (4) - Goiania
(9) e pontos mais isolados no Centro-Oeste e Amazénia, Manaus (5), Belém (5), e
Cuiaba (3), porém como nao contém lastro historico e processos de desenvolvimento
territorial podem ser considerados os novos territérios da cerveja.
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31 OSPROCESSOS DE TERRITORIALIZACAO/TERRITORIALIDADE NACERVEJA

Atualmente a globalizacdo por meio dos fluxos intensos promove a fuga do
territério enquanto identidade, este processo desterritorializa tudo o que encontra pela
frente ressignificando os territorios (IANNI, 2002). As interacdes entre o local e global
e as articulacdes expandidas dos territdrios locais em relacdo a economia mundial sao
complementares e sdo designados de “glocalizagéao” (BENKO, 2001).

Enquanto os processos globais “implantam-se” no local, ao mesmo tempo, o
local pode globalizar-se (HAERSBAERT, 1999). Com efeito n&o ha desterritorializacéo
sem reterritorializagédo,tratando-se de movimentos indissociaveis, este é o mito da
desterritorializacao (HAESBAERT, 2006).

A cerveja enquanto elemento econdémico, cultural e social pode sofrer os
processos de territorializacdo. Um bom exemplo € quando se toma uma Budweiser,
marca mais valiosa de cerveja do mundo, o global se coloca no local, ou seja, a cerveja
se desterritorializa. Neste momento se entra em uma rota de fuga do territorio onde se
esta inserido e se transporta para um territorio internacional, os lagos de identificacao
sao diminuidos e as relagdes com o global aumentam.

Do outro lado, quando se toma uma cerveja artesanal de sua regiéo, é o local que
se sobrepde, os agentes de promogao dessa cerveja sdo 0s que vivem no seu territorio
e ndo estdo em salas refrigeradas a quildbmetros de distéancia cuidados das marcas
internacionais. Quando se bebe uma cerveja local podemos conhecera fabrica, as
pessoas que la trabalham, até conhecer o cervejeiro. Existe um velho ditado alemao: a
melhor cerveja é aquela que vocé bebe olhando para a chaminé da fabrica, mostrando
0 enraizamento cultural e a (re)territorializacéo da cerveja.

A territorialidade pode ser considerada como a qualidade que o territério adquire
conforme sua utilizacéo ou apreensao, com efeito a vida cotidiana produz territorios
e territorialidades (SAQUET, 2010). A territorialidade expressa como as pessoas se
utilizam, organizam e dao significado ao territério (HAESBAERT, 2007).

As relacbes sociais e as atividades diarias que as pessoas tém com o espaco,
produzem identidades no cotidiano, constituindo o territorio de vida de cada pessoa ou
grupo social num determinado lugar (SAQUET, 2006). Dessa forma a territorialidade
ndo necessita de um territério efetivamente material e pode ser uma construcéo
simbdlica (HAESBAERT, 2006).

Essas ideias déao suporte teérico aos territérios da cerveja enquanto locais de
identidade de grupo de pessoas ligadas a cerveja, que estao conectadas ao mercado
cervejeiro e/ou tem acdes de hobby, lazer e turismo cervejeiro.

41 CONCLUSAO

Observando o cenario da cerveja no Brasil e no mundo podemos concluir que a
expansao do setor se da pelas grandes no lado do volume de cerveja e pelas pequenas
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no lado da quantidade de cervejarias. Diante desse processo nossa metodologia pode
identificar e caracterizar os territorios da cerveja.

Os territérios da cerveja possuem uma concentracdo de producado cervejeira e
ligacGes historicas com o setor que promovem relagdes identitarias com o local e o
surgimento de articulagdes internas para o desenvolvimento territorial.

A concentracdo da producdo esta na regido concentrada e podemos fazer o
regaste histérico das primeiras cervejarias também nestas localidades, tendo muitas
cidades que mantiveram a producéo e foram desenvolvendo a cultura cervejaria ao
longo do tempo, criando os locais de identidade, os territérios da cerveja.

Essas dinamicas séo alteradas pelos processos da globalizacdo provocando
diferentes formas de territorialidades. Desse modo, os territorios da cerveja podem
ser mais ligados as questdes identitarias locais ou aos rumos da globalizagao, porém
sempre considerando a indissociabilidade dos processos de territorializagcao.

Por fim concluimos que os territorios da cerveja, enquanto locais de concentracao
daproducaocomlastros histéricos, podem serconsiderados vetores dodesenvolvimento
territorial pelas articulagdes locais em torno da cerveja.
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