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APRESENTACAO

A obra “Abordagens tedrico-metodoldgicas no ambito da Ciéncia Geografica
Agraria”’ aborda uma série de livros de publicacdo da Atena Editora, em seu | volume,
apresenta, em seus 15 capitulos, séo discutidas diferentes vertentes das Ciéncias
Agrarias, com énfase na Geografia Agraria.

A Geografia Agraria engloba, atualmente, alguns dos campos mais promissores
em termos de pesquisas atuais. Esta ciéncia geografica estuda as diversas relacoes
existentes (sociais, género, econbémicas e ambientais), no desenvolvimento da
agricultura, bem como o aumento produtivo e melhorias no manejo e preservacao dos
recursos naturais.

A percepcao espacial possibilita a aquisicdo de conhecimentos e habilidades
capazes de induzir mudancas de atitudes, resultando na construcdo de uma nova
vis&o das rela¢des do ser humano com o seu meio, e, portanto, gerando uma crescente
demanda por profissionais atuantes nessas areas.

Aideia moderna da Geografia Agraria, refere-se a um a um processo de mudanca
social geral, formulada no sentido positivo e natural, temporalmente progressivo e
acumulativo, segue certas regras e etapas especificas e continuas, de suposto carater
universal. Como se tem visto, a ideia ndo € s6 o termo descritivo de um processo,
e sim um artefato mensurador e normalizador das sociedades, tais discussdées nao
apenas mais fundadas em critérios de relac&o de trabalho, mas também sé&o incluidos
fatores econémicos, naturais, tecnolédgicos e género.

Neste sentido, este volume dedicado a Geografia Agréaria, apresenta artigos
alinhados com a producdo agricola, conservacionismo, tecnologia, turismo rural,
cultura e relagdes de género no campo. A importancia dos estudos agrarios é notada
no cerne da ciéncia geografica, tendo em vista o volume de artigos publicados. Nota-
se também uma preocupacéo dos gedgrafos em desvendar a realidade dos espacos
rurais, bem como entender as distintas relagcbes do campo com o capital.

Os organizadores da Atena Editora, agradecem especialmente os autores dos
diversos capitulos apresentados, parabenizam a dedicacao e esfor¢co de cada um, os
quais viabilizaram a construcao dessa obra no viés da tematica apresentada.

Por fim, desejamos que esta obra, fruto do esforco de muitos, seja seminal para
todos que vierem a utiliza-la.

Ingrid Aparecida Gomes
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CAPITULO 9

SABOR ARTESANAL: O TURISMO CERVEJEIRO
COMO FENOMENO ESPACIAL EM RIBEIRAO PRETO

Alex Rodrigues De Oliveira
Universidade do Estado do Rio de Janeiro -
UERJ, Instituto de Geografia — IGEOG

Rio de Janeiro - RJ

RESUMO: Ribeirao Preto, cidade do interior
de Sao Paulo, destaca-se nos primoérdios
da producéo cervejeira no Brasil por ser o
primeiro Iocus nacional a receber uma industria
cervejeira. Tal tradicdo também se manifesta
nas cervejas artesanais, como a pioneira
Colorado, que surge no final da década de
1990. O turismo, tal como outras atividades,
introduz no espaco objetos definidos pela
possibilidade de permitir o desenvolvimento da
atividade. Além disso, objetos preexistentes em
dado espaco podem ser igualmente absorvidos
pelo e para o turismo, tendo seu significado
alterado para atender a uma nova demanda
de uso, a demanda de uso turistico. Através da
investigacéo do recém-criado circuito de turismo
cervejeiro da cidade e das redes formadas
pelas cervejarias artesanais, iremos avaliar
como tal segmento participa dos processos
socioespaciais de Ribeirao Preto.
PALAVRAS-CHAVE: Geografia;
Turismo Cervejeiro.

Turismo;

ABSTRACT: Riberéo Preto, an inland city of
Sao Paulo, excelled in the beggining of beer
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production in Brazil because it was the first
place to receive a beer company. This tradition
can also be seen on craft beers, like the pioneer
colorado, created at the end of 1990s. Tourism,
like others activities, introduces in space objects
that developes the activity. In addition to this,
pre-existing objects in certain spaces, can be
used for tourism, having his meaning changed
to attend a new demand, the tourism demand.
through the research of the newly created track
of beer tourism in the city and from the network
made by craft beer industry, we will evaluate
how this segment join the socio-spatial process
of Ribeirdo Preto.
KEY-WORDS: Geography;
Tourism.

Tourism; Beer

11 INTRODUCAO

Ribeirdo Preto, cidade do interior de S&o
Paulo, destaca-se nos primérdios da producao
cervejeira no Brasil por ser o primeiro I6cus
nacional a receber uma industria cervejeira — a
Companhia de Cervejaria Paulista, em 1910.
Tal tradicdo também se manifesta nas cervejas
artesanais, como a pioneira Colorado, que
surge no final da década de 1990. Através da
investigacéo do recém-criado circuito de turismo
cervejeiro da cidade e das redes formadas pelas
cervejarias artesanais, iremos avaliar como tal
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segmento participa dos processos socioespaciais de Ribeirdo Preto.

O presente artigo objetiva-se por analisar a producéo cervejeira desde a plantagéo
até a distribuicéo e reconhecer os fluxos gerados pelo circuito cervejeiro. Trabalharemos
com a légica dos questionamentos, definindo como questao central: “Quais os impactos
da producéao cervejeira na cidade de Ribeirdo Preto?”. Pela pesquisa central estar em
um estado inicial, o artigo apresentara dentro das conclusdes os resultados esperados.
Nossa metodologia de trabalho para o artigo foi através de bibliografia e métodos
de andlise pertinentes aos conceitos de turismo, principalmente na Geografia; e
procedemos com a busca de outras fontes como jornais, sites, revistas etc. O trabalho
em tela ira, resumidamente, abordar os primérdios da produgéo cervejeira no Brasil,
a relacéo entre Geografia e Turismo, o conceito de Turismo Cervejeiro e fazer breves
apontamentos sobre o setor no Brasil.

21 A PRODUCAO DE CERVEJA NO BRASIL

A histéria das primeiras cervejarias no Brasil comeca com a chegada de Mauricio
de Nassau ao Recife em 1637 (SANTOS, 2004), passando pela Marca Barbante
(SANTOS, 2009) até a construcao das Companhias Cervejeiras Brahma e Antarctica,
no Rio de Janeiro e Sao Paulo, respectivamente. Porém, nosso intuito aqui sera
falar apenas da primeira grande companhia paulistana, situada em Ribeirdo Preto,
a Companhia Antarctica Paulista. Os escritos a seguir sdo baseados nas obras de
Santos (2004) e Freyre (1966).

A Antarctica foi fundada em 1885 e inicialmente era um abatedouro de suinos,
localizada no bairro de Agua Branca, na cidade de Sdo Paulo. A empresa possuia
uma fabrica de gelo com capacidade ociosa e isso despertou o interesse do cervejeiro
alemao Louis Bucher, que desde 1868 possuia uma pequena cervejaria. Louis Blcher
e Joaquim Salles (primeiro dono da Antarctica) associam-se, e em 1888 criou-se a
primeira fabrica de cerveja do pais com tecnologia de baixa fermentagédo, com uma
capacidade de producao de 6 mil litros diarios.

Em 9 de fevereiro de 1891 foi oficialmente fundada a “Companhia Antarctica
Paulista” como sociedade an6nima, com 61 acionistas. Inicialmente a empresa nao
tinha um foco muito claro de negocios, atuando na fabricacéao de cerveja e refrigerantes,
assim como na fabricagdo de banhas, presuntos, gelo e manutencé&o de camaras frias
para estocagem de alimento.

Entre os acionistas estavam Jodo Carlos Antonio Zerrenner, alemao e Adam
Ditrik von Bllow, dinamarqués, ambos naturalizados brasileiros e proprietarios da
empresa Zerrenner, Bllow e Cia., exportadora e corretora de café. Eles importaram
equipamentos da Alemanha para modernizar a producéo de cerveja e os financiaram
para a Antarctica. Em 1893 houve uma desvalorizacdo da moeda e a Antarctica esteve
por decretar a faléncia, quando Zerrenner e Bllow decidiram trocar seu crédito por um
aumento de participacdo na empresa, sendo que a Zerrener Bilow & Cia. tornou-se
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desta forma acionista majoritaria, assumindo o controle da Antarctica com 51,15% do
capital social, em 27 de julho de 1893, data que pode ser considerado como 0 marco
inicial das atividades industriais da Antarctica.

Desta forma, sob a direcéo da Zerrenner, Bllow & Cia. a empresa foi reorganizada
e concentrou-se apenas na fabricacao de cerveja e refrigerantes. A competéncia como
importadora foi fundamental para aquisicdo de equipamentos industriais e também
pela relagdo com grandes bancos ingleses, em especial o Banco Behremberg Grossler.
Desta forma os neg6cios da empresa expandiram-se rapidamente, sendo que em 15
de agosto de 1911 foi fundada a primeira filial, em Ribeirdao Preto.

Em 1923 morre Adam Von Bllow deixando 5 filhos como herdeiros, dos quais
dois vendem acbes da companhia ao socio Zerrenner, que se torna majoritario. O
filho primogénito Carl Adolph passa a representar a familia von Bilow na direcao da
empresa. Anos apés, o Comendador Anténio Zerrenner e sua esposa se viram forcados
a permanecer fora do Brasil por prescricao médica e deixaram a administracéo de seus
bens aos cuidados de procuradores, que também eram gerentes da Zerrenner, Blilow
& Cia., sendo esta firma distribuidora exclusiva dos produtos Antarctica. Desta forma,
surgiram conflitos de interesse entre os dois grandes grupos de acionistas, visto que
a direcao considerava que a distribuicdo indireta dos produtos deixava a Antarctica
em posi¢cdo desvantajosa, dando inicio a uma crise de governancga corporativa na
empresa.

A crise do café que culminou em 1929 afetou diretamente os negécios cafeeiros
da Zerrenner, Bulow & Cia., entretanto, a empresa recuperou-se e a partir de 1930,
Antarctica e Brahma passaram a eliminar quase todas concorrentes e dividiam a
lideranca da producéo de cerveja no Brasil.

Em 1933 morre o Comendador Antbnio Zerrenner sem deixar herdeiros € inicia-se
um complexo e longo processo de inventario, sendo que Helena Zerrenner faleceu em
1936 despojada de seus direitos hereditarios. O testamenteiro Walter Belian se torna
administrador da Antarctica mantendo um “acordo de cavalheiros” na administracao
da empresa junto com a familia Bllow, que foi rompido em 1942 apds a morte de Carl
Adolph Von Bullow. Seguiu-se entdo uma longa disputa pelo controle da companhia:
Walter Belian passou a presidir a Antarctica até a sua morte, em 1975; sua irm3,
Erna Belian Wernsdorf Rappa que ja o assessorava havia anos, passa a presidir a
Antarctica até a sua morte em 1984, com 89 anos.

Na década de 60 a Antarctica inicia um processo de “democratizacéo do capital”,
atendendo a determinacdes do governo federal. Apesar de ja ser uma Sociedade
And6nima com agdes negociadas nas bolsas de valores de S&o Paulo e Rio de Janeiro,
estas estavam concentradas nos dois grupos de acionistas.

A venda de acdes foi feita de forma gradativa nas bolsas através de negociacdes
a vista e sem afetar o capital da empresa, uma vez que que se tratavam de acdes
pertencentes a familia von Bilow. Em 30 de marco de 2000 o CADE aprova a fuséo
da Antarctica e Brahma. Para que a fusao fosse aprovada, foi necessario vender a
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marca da cerveja Bavaria, além das fabricas de Ribeirdo Preto/SP, Getulio Vargas
(RS), Camacari/BA, Cuiaba/MT e Manaus/AM que foram vendidas para a cervejaria
canadense Molson.

Hoje no Brasil, como nos Estados Unidos ha quinze anos, esta acontecendo
uma revolugao da cerveja artesanal, que consiste em uma maior educacgao do publico
em geral para com a bebida. Os muitos estilos e a possivel complexidade, assim
recusando as cervejas de grandes cervejarias. Tal movimento torna-se evidente quando
se percebe a quantidade de novas garrafas que encontramos no supermercado e que
sao produzidos no Brasil.

Aqueles que aderem a tal movimento recusam-se a beber cervejas de alta
rotatividade como Kaiser, Antarctica, Nova Schin e Brahma, e evitam beber mesmo
aquelas que estao no linear imediato deste como a Heineken, a Bohemia ou a Original;
preferindo consumir produtos de pequenas cervejarias como Colorado, TRIA, Amazon
Beer, Saint Bier ou Bier Hoff ou até mesmo de cervejarias que pertencem a grandes
conglomerados como a Baden Baden ou Eisenbahn.

3| GEOGRAFIA E TURISMO

A partir da década de 1960, no periodo da Guerra Fria, muitos estudiosos
comecaram a escrever teses, dissertacoes, entre outros, para mostrar cada vez mais
a importancia da Geografia no turismo, num campo transdisciplinar no conjunto das
ciéncias sociais, além dos aspectos histéricos, econémicos, psicoldgicos, socidlogos,
antropoldgicos e juridicos (RODRIGUES, 1997). Cruz (2001) ira afirmar que “o turismo
€ a unica politica social que consome elementarmente o espaco. Dai a importéncia de
entendermos o interesse da geografia pelo turismo”.

Ao realizarmos uma revisao sobre a concep¢ao de turismo podemos perceber
gue o seu desenvolvimento € mais antigo do que a origem do proprio termo. As
viagens produzidas para contemplacdo dos primeiros jogos Olimpicos (776 a.C);
as construcdes de estradas pelo Império Romano nos séculos Il a.C a Il d.C que
facilitaram as viagens; as peregrinacbes dos romeiros para Jerusalém; entre tantos
outros acontecimentos anteriores, serviram de base para a associagao do turismo ou
do turista como individuo ou grupo que viaja (SEABRA, 2003).

O turismo tem se apropriado das ideias desenvolvidas por outros ramos do
conhecimento cientifico como a geografia, a economia, a antropologia, entre outras.
Deste modo, nos apropriamos da perspectiva de Boullon (apud JUNIOR & ITO, 2005)
quando afirma que “o turismo n&o nasceu de uma teoria, mas de uma realidade que
surgiu espontaneamente, e foi se configurando sob o impacto de descobertas em
outros campos, como, entre outras coisas, 0 progresso da navegacgao e a invengao da
ferrovia, do automdvel e do avido”. Sendo assim, os conceitos geogréficos apresentam-
se como importantes formas de auxiliar na analise da configuracdo espacial que o

turismo pode causar.
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Entre as inumeras definicdes de turismo, ha que se destacar aquela adotada pela
Organizacao Mundial de Turismo (OMT). Segundo a OMT, turismo compreende “as
atividades que as pessoas realizam durante viagens e estadas em lugares diferentes
do seu entorno habitual, por um periodo inferior a um ano, com finalidade de lazer,
negoécios ou outras” (2001).

Todo tipo de viagem é considerado, hoje, turismo, independentemente da
motivagdo do deslocamento. O que a OMT sugere com sua definicdo de turismo é
que viagem e turismo s&o hoje sinbnimos. Nao se pode negligenciar o fato, entretanto,
de que abarcar todo tipo de viagem como turistica, conduz, entre outras coisas, a
exacerbacao das estatisticas e conceitos associados. O turismo nédo pode estar
limitado apenas as questdes econdmicas, financeiras, politicas ou sociais. Deve ser
considerado, também, as relagdes culturais e o reflexo temporal dessas influéncias
em um determinado espaco. Rodrigues (1997) ir4 utilizar o termo espaco turistico
para identificar a influéncia desta atividade no consumo do espac¢o uma vez que seus
elementos sao dotados de territorialidades e intencionalidades.

Diferentesfatores concorrem, comintensidades e ritmos, temporal e especialmente
diferenciados, para a producao do espaco. Esses fatores ndo sao apenas de ordem
local, mas, também, em grande parte deflagrada em espagos globais. O turismo, tal
como outras atividades introduz no espago objetos definidos pela possibilidade de
permitir o desenvolvimento da atividade. Além disso, objetos preexistentes em dado
espaco podem ser igualmente absorvidos pelo e para o turismo, tendo seu significado
alterado para atender a uma nova demanda de uso, a demanda de uso turistico
(CRUZ, 2002). A producao do espaco turistico esta cada vez mais se adequando a
nova demanda de consumo atual, em que os espagos enquanto destinos turisticos
estédo sendo criados e recriados, com a finalidade de satisfazer as exigéncias de uma
clientela dual.

A difusdo da atividade turistica, no entanto, ocorreu gracas ao desenvolvimento
tecnoldgico do século XIX (maquina a vapor, trem com vagéo leito etc.) e século XX
(desenvolvimento dos setores de transporte e comunicacéo). Entretanto, “se por um
lado o turismo propiciou 0 desenvolvimento dos locais onde foi estabelecido; por outro,
sua implementacao resultou em fortes alteragcbes no meio ambiente devido a exaustdo
do uso dos espacos selecionados e a preocupacgao tardia com o equilibrio ambiental,
além de embates criados entre os espacos de inclusdo e de exclusao” (Adaptado de
JUNIOR & ITO, 2005).

Como afirma Cruz (2002, p.13) “a valorizacao dos espacos pelo turismo é dada
em funcado de valores culturais e a cultura é prépria de cada grupo social e mutavel
no tempo, territérios eleitos pelo turismo hoje nédo correspondem, necessariamente,
aos territorios turisticos de amanha”. Dai a propriedade mutavel e mutante do turismo,
em eleger certas caracteristicas e lugares para que se realize a turistificacdo. Tal
turistificacao hoje é incentivada pela iniciativa privada e setores turisticos de governos.

Podemos ainda citar o imaginario criado acerca de uma localidade turistica,
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pois teremos na midia o principal fator de alimentacéo do fluxo turistico, uma vez que
esta gera e alimenta o processo fantasioso e implanta a imagem de um local perfeito
para o desfrute do tempo livre. E o turismo procura ascender este lado fantasioso,
trazendo para a realidade, com a ajuda da publicidade que resgata os sonhos e 0s
transformam em acao. Ou seja, o imaginario vai impulsionar a valorizacdo do espacgo
e retroalimentar a turistificacéo do local.

A necessidade de um planejamento que amenize impactos e desenvolva um
turismo que traga mais beneficios do que maleficios é de extrema importancia. O
planejamento turistico € dependente do planejamento urbano, onde todos os
levantamentos cientificos, de uma dada localidade, resumem-se a levantamentos
geograficos. A geografia consegue centralizar os impactos humanos no meio, em
orientacdo territorial, ambiental e politica, dando-nos a vertente de reorganizacéo
do espaco habitado, incluindo o espacgo explorado pela atividade turistica, fenémeno
denominado como um deslocamento social no espaco.

Neste ponto destacamos o Turismo Cervejeiro pelo fato do seu baixo impacto
ambiental aparente e por ser um segmento turistico emergente no pais. Porém, no
ambito do Turismo Gastrondmico ou do Turismo de Experiéncia — onde o Turismo
Cervejeiro estaria alocado, ainda se sobressaem o Enoturismo e o Turismo Rural.

4 | TURISMO CERVEJEIRO — NOVOS APONTAMENTOS PARA A GEOGRAFIA

Turismo cervejeiro € um turismo de nicho de mercado. O termo (Niche Tourism)
refere-se a concepc¢do de um destino especifico para atender as motivacées de um
determinado grupo ou segmento de mercado (ROBINSON e NOVELLI, 2005). “Niche
turism” também se concentra em interesses e desejos de viagem de um individuo,
tornando o destino mais exclusivo e comercializavel. Mais especificamente, uma
compreensao de quem visita cervejarias artesanais e 0 que 0s motiva para visitar nos
ajudara a compreender este novo nicho de turismo.

A maioria da literatura encontrada até o momento, ou néo trata especificamente
da parte geografica, ou é mais focalizada em enoturismo, que € frequentemente
considerado como uma parte do turismo culinario/cultural. Park et al. (2008) constataram
que os “sete principais fatores que os visitantes motivados pela primeira vez para o
festival foram o desejo de provar o vinho novo e comida, apreciar o evento, melhorar
a condicao social, fugir da vida de rotina, conhecer novas pessoas, passar tempo
com a familia e conhecer os chefs, celebridades e especialistas em vinho” (p. 161 -
Traducédo Nossa). Plummer et al. (2005) investigaram turismo ao longo da Waterloo-
Wellington Ale Trail no Canada. Esta pesquisa relata um perfil do visitante de turistas
de cerveja nesta regido, a estratégia de marketing e a experiéncia do visitante do Ale
Trail. Plummer et al. (2005) constataram, entre outras caracteristicas, que a maioria
dos turistas cervejeiros para a Ale Trail tinham idade acima de 30 anos, eram do sexo
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masculino e a forma mais frequentemente observada de marketing foi o “boca-a-boca”
e sinais de estrada observadas enquanto os visitantes estavam de passagem.

Como ja foi dito anteriormente, existe pouca investigacdo sobre turismo
cervejeiro, especialmente na Geografia. Este nicho de mercado é relativamente novo
e sua tendéncia é crescente dentro do turismo. O Turismo cervejeiro, na perspectiva
de Plummer et al. (2005) resulta quando a principal motivagdo do visitante para a
viagem € visitar uma fabrica de cerveja, festival da cerveja ou show, e/ou experimentar
0 processo de degustacao de cerveja. Os pesquisadores concluiram que quase todos
os visitantes para as fabricas de cerveja tiveram uma experiéncia positiva e sugeriram
que as cervejarias deveriam ter o trabalho de promover o turismo cervejeiro juntos,
para se beneficiarem de uma possivel multiplicacéo da rede.

Plummer et al. (2005) recomenda que as cervejarias criem materiais de marketing
cooperativo para trazer mais turistas para seus estabelecimentos e também para
estabelecer parcerias com empresas de fora, como restaurantes, acomodacdes e
operadores turisticos. A parceria com empresas de fora tem o potencial de beneficiar
tanto a empresa quanto cervejaria por “melhorar o produto turistico de cerveja”
(PLUMMER et al., 2005, p. 456).

51 CONSIDERACOES

No geral, parte das microcervejarias concordam que ha muito potencial para o
estabelecimento de um setor turistico da cerveja. O potencial do turismo cervejeiro em
si pode facilitar o desenvolvimento de uma cultura artesanal de cerveja, bem como a
oportunidade de combinar tal bebida com outros alimentos e atividades (tais como os
festivais de cerveja). Alguns estudos tém reconhecido a importancia de uma cultura
alimentar existente para perseguir o desenvolvimento do turismo (BRUNORI e ROSSI,
2000).

Afabricacao de cerveja e o potencial para se misturar com este setor de hotelaria
e turismo poderia ter implicagdes muito importantes para a cidade. Tais implicacoes
podem ser na forma de receitas de consumidores ou a partir do consumo de cerveja
local em restaurantes, hotéis e em outros ambientes.

Além disso, 0 sucesso da criagdo de um conceito geografico de turismo
relacionado com a cerveja poderia incentivar ou estimular o desenvolvimento de outros
conceitos de turismo, e até mesmo a melhoria do setor no Brasil. A grande producéao
de alimentos cultivados localmente, as ofertas em termos de atividades ao ar livre,
bem como a paisagem variada poderiam ser combinados para desenvolver uma forma
mais “completa” de oferta turistica.

Mais importante ainda, a existéncia dos diferentes tipos de poderes (governo,
empresarios etc.) interessados em oferecer produtos de alta qualidade, poderia ser
uma parte fundamental desta oferta para que sejam oferecidas aos visitantes locais
e externos diferentes experiéncias de turismo. Porém, cabe a Geografia a analise
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estrutural e espacial da influéncia de tais grupos e circuitos ndo apenas no aspecto
ambiental.
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