NATIELI PIOVESAN
JULIANA KESSIA BARBOSA SOARES
ANA CAROLINA DOS SANTOS COSTA
(ORGANIZADORAS)

b PRATICAE
& @ PESQUISA EM CIENCIA E
TECNOLOGIA DE ALIMENTOS 3

[Atepa
Ano 2020



NATIELI PIOVESAN
JULIANA KESSIA BARBOSA SOARES
ANA CAROLINA DOS SANTOS COSTA
(ORGANIZADORAS)

S

PRATICA E
PESQUISA EM CIENCIA E

) &%
TECNOLOGIA DE ALIMENTOS 3

0000000



%)
§

]
N
N
)
Q
Y,
)
]
N
N
3
Q
%)
3
§

/éncias

C

Editora Chefe
Prof® Dr* Antonella Carvalho de Oliveira
Assistentes Editoriais
Natalia Oliveira
Bruno Oliveira
Flavia Roberta Bardo
Bibliotecario
Mauricio Amormino Junior
Projeto Gréfico e Diagramagao
Natalia Sandrini de Azevedo
Camila Alves de Cremo
Karine de Lima Wisniewski
Luiza Alves Batista
Maria Alice Pinheiro
Imagens da Capa 2020 by Atena Editora
Shutterstock  Copyright © Atena Editora
Edicdo de Arte  Copyright do Texto © 2020 Os autores
Luiza Alves Batista  Copyright da Edicao © 2020 Atena Editora
Revisdo Direitos para esta edicdo cedidos a Atena
Os Autores Editora pelos autores.

@ ® Todo o conteldo deste livro esta licenciado sob uma Licenca de
= Atribuicao Creative Commons. Atribuicao 4.0 Internacional (CC BY 4.0).

O contelido dos artigos e seus dados em sua forma, correcédo e confiabilidade sdo de
responsabilidade exclusiva dos autores, inclusive nao representam necessariamente a posicao
oficial da Atena Editora. Permitido o download da obra e o compartilhamento desde que sejam
atribuidos créditos aos autores, mas sem a possibilidade de altera-la de nenhuma forma ou
utiliza-la para fins comerciais.

A Atena Editora nao se responsabiliza por eventuais mudancas ocorridas nos enderecos
convencionais ou eletronicos citados nesta obra.

Todos os manuscritos foram previamente submetidos a avaliacdo cega pelos pares, membros
do Conselho Editorial desta Editora, tendo sido aprovados para a publicacao.

Conselho Editorial

Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas

Prof. Dr. Alvaro Augusto de Borba Barreto - Universidade Federal de Pelotas

Prof. Dr. Alexandre Jose Schumacher - Instituto Federal de Educacgao, Ciéncia e Tecnologia do
Parana

Prof. Dr. Américo Junior Nunes da Silva - Universidade do Estado da Bahia

Prof. Dr. Antonio Carlos Frasson - Universidade Tecnoldgica Federal do Parana

Prof. Dr. Antonio Gasparetto Junior - Instituto Federal do Sudeste de Minas Gerais

Prof. Dr. Antonio Isidro-Filho - Universidade de Brasilia

Q\tena

Editora

Ano 2020



%)
IS

<
c
)
Q
Ay
QO
N
N
\
3
(b}
(%)
R
N

/éncias

C

Prof. Dr. Carlos Antonio de Souza Moraes - Universidade Federal Fluminense

Prof® Dr? Cristina Gaio - Universidade de Lisboa

Prof. Dr. Daniel Richard Sant’Ana - Universidade de Brasilia

Prof. Dr. Deyvison de Lima Oliveira - Universidade Federal de Rondénia

Prof® Dr? Dilma Antunes Silva - Universidade Federal de Sao Paulo

Prof. Dr. Edvaldo Antunes de Farias - Universidade Estacio de Sa

Prof. Dr. Elson Ferreira Costa - Universidade do Estado do Para

Prof. Dr. Eloi Martins Senhora - Universidade Federal de Roraima

Prof. Dr. Gustavo Henrique Cepolini Ferreira - Universidade Estadual de Montes Claros
Prof® Dr? lvone Goulart Lopes - Istituto Internazionele delle Figlie de Maria Ausiliatrice
Prof. Dr. Jadson Correia de Oliveira - Universidade Catélica do Salvador

Prof. Dr. Julio Candido de Meirelles Junior - Universidade Federal Fluminense

Prof? Dr? Lina Maria Goncalves - Universidade Federal do Tocantins

Prof. Dr. Luis Ricardo Fernandes da Costa - Universidade Estadual de Montes Claros
Prof® Dr* Natiéli Piovesan - Instituto Federal do Rio Grande do Norte

Prof. Dr. Marcelo Pereira da Silva - Pontificia Universidade Catélica de Campinas
Prof® Dr® Maria Luzia da Silva Santana - Universidade Federal de Mato Grosso do Sul
Prof® Dr* Paola Andressa Scortegagna - Universidade Estadual de Ponta Grossa

Prof® Dr® Rita de Cassia da Silva Oliveira - Universidade Estadual de Ponta Grossa
Prof. Dr. Rui Maia Diamantino - Universidade Salvador

Prof. Dr. Urandi Jodo Rodrigues Junior - Universidade Federal do Oeste do Para

Prof* Dr? Vanessa Bordin Viera - Universidade Federal de Campina Grande

Prof. Dr. William Cleber Domingues Silva - Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro
Prof. Dr. Willian Douglas Guilherme - Universidade Federal do Tocantins

Ciéncias Agrarias e Multidisciplinar

Prof. Dr. Alexandre Igor Azevedo Pereira - Instituto Federal Goiano

Prof® Dr® Carla Cristina Bauermann Brasil - Universidade Federal de Santa Maria
Prof. Dr. Antonio Pasqualetto - Pontificia Universidade Catélica de Goias

Prof. Dr. Cleberton Correia Santos - Universidade Federal da Grande Dourados
Prof? Dr® Daiane Garabeli Trojan - Universidade Norte do Parana

Prof? Dr? Diocléa Almeida Seabra Silva - Universidade Federal Rural da Amazdnia
Prof. Dr. Ecio Souza Diniz - Universidade Federal de Vicosa

Prof. Dr. Fabio Steiner - Universidade Estadual de Mato Grosso do Sul

Prof. Dr. Fagner Cavalcante Patrocinio dos Santos - Universidade Federal do Ceara
Prof® Dr® Girlene Santos de Souza - Universidade Federal do Reconcavo da Bahia
Prof. Dr. Jael Soares Batista - Universidade Federal Rural do Semi-Arido

Prof. Dr. Julio César Ribeiro - Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

Prof? Dr? Lina Raquel Santos Araujo - Universidade Estadual do Ceara

Prof. Dr. Pedro Manuel Villa - Universidade Federal de Vigosa

Prof® Dr® Raissa Rachel Salustriano da Silva Matos - Universidade Federal do Maranhao
Prof. Dr. Ronilson Freitas de Souza - Universidade do Estado do Para

Prof® Dr? Talita de Santos Matos - Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro
Prof. Dr. Tiago da Silva Teéfilo - Universidade Federal Rural do Semi-Arido

Prof. Dr. Valdemar Antonio Paffaro Junior - Universidade Federal de Alfenas

Q\tena

Editora

Ano 2020



%)
IS

<
c
)
Q
Ay
QO
N
N
\
3
(b}
(%)
R
N

/éncias

C

Ciéncias Biologicas e da Salide

Prof. Dr. André Ribeiro da Silva - Universidade de Brasilia

Prof® Dr? Anelise Levay Murari - Universidade Federal de Pelotas

Prof. Dr. Benedito Rodrigues da Silva Neto - Universidade Federal de Goias

Prof® Dr* Débora Luana Ribeiro Pessoa - Universidade Federal do Maranhao

Prof. Dr. Douglas Siqueira de Aimeida Chaves -Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro
Prof. Dr. Edson da Silva - Universidade Federal dos Vales do Jequitinhonha e Mucuri

Prof® Dr® Eleuza Rodrigues Machado - Faculdade Anhanguera de Brasilia

Prof® Dr* Elane Schwinden Prudéncio - Universidade Federal de Santa Catarina

Prof® Dr® Eysler Gongalves Maia Brasil - Universidade da Integragao Internacional da Lusofonia
Afro-Brasileira

Prof. Dr. Ferlando Lima Santos - Universidade Federal do Recdncavo da Bahia

Prof® Dr® Gabriela Vieira do Amaral - Universidade de Vassouras

Prof. Dr. Gianfabio Pimentel Franco - Universidade Federal de Santa Maria

Prof. Dr. Helio Franklin Rodrigues de Almeida - Universidade Federal de Ronddnia

Prof® Dr® lara Lacia Tescarollo - Universidade Sao Francisco

Prof. Dr. Igor Luiz Vieira de Lima Santos - Universidade Federal de Campina Grande

Prof. Dr. Jefferson Thiago Souza - Universidade Estadual do Ceara

Prof. Dr. Jesus Rodrigues Lemos - Universidade Federal do Piaui

Prof. Dr. Jonatas de Franga Barros - Universidade Federal do Rio Grande do Norte

Prof. Dr. José Max Barbosa de Oliveira Junior - Universidade Federal do Oeste do Para

Prof. Dr. Luis Paulo Souza e Souza - Universidade Federal do Amazonas

Prof? Dr* Magnélia de Aradjo Campos - Universidade Federal de Campina Grande

Prof. Dr. Marcus Fernando da Silva Praxedes - Universidade Federal do Recéncavo da Bahia
Prof® Dr* Mylena Andréa Oliveira Torres - Universidade Ceuma

Prof® Dr* Natiéli Piovesan - Instituto Federacl do Rio Grande do Norte

Prof. Dr. Paulo Inada - Universidade Estadual de Maringa

Prof. Dr. Rafael Henrique Silva - Hospital Universitario da Universidade Federal da Grande
Dourados

Prof? Dr? Regiane Luz Carvalho - Centro Universitario das Faculdades Associadas de Ensino
Prof® Dr* Renata Mendes de Freitas - Universidade Federal de Juiz de Fora

Prof® Dr® Vanessa Lima Goncgalves - Universidade Estadual de Ponta Grossa

Prof® Dr? Vanessa Bordin Viera - Universidade Federal de Campina Grande

Ciéncias Exatas e da Terra e Engenharias

Prof. Dr. Adélio Alcino Sampaio Castro Machado - Universidade do Porto

Prof. Dr. Alexandre Leite dos Santos Silva - Universidade Federal do Piaui

Prof. Dr. Carlos Eduardo Sanches de Andrade - Universidade Federal de Goias

Prof? Dr* Carmen Lucia Voigt - Universidade Norte do Parana

Prof. Dr. Douglas Gongalves da Silva - Universidade Estadual do Sudoeste da Bahia

Prof. Dr. Eloi Rufato Junior - Universidade Tecnolégica Federal do Parana

Prof. Dr. Fabricio Menezes Ramos - Instituto Federal do Para

Prof? Dra. Jéssica Verger Nardeli - Universidade Estadual Paulista Jilio de Mesquita Filho
Prof. Dr. Juliano Carlo Rufino de Freitas - Universidade Federal de Campina Grande

Prof? Dr? Luciana do Nascimento Mendes - Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia
do Rio Grande do Norte

Prof. Dr. Marcelo Marques - Universidade Estadual de Maringa

Q\tena

Editora

Ano 2020



%)
IS

<
c
)
Q
Ay
QO
N
N
\
3
(b}
(%)
R
N

/éncias

C

Prof® Dr® Neiva Maria de Aimeida - Universidade Federal da Paraiba
Prof® Dr? Natiéli Piovesan - Instituto Federal do Rio Grande do Norte
Prof. Dr. Takeshy Tachizawa - Faculdade de Campo Limpo Paulista

Linguistica, Letras e Artes

Prof? Dr? Adriana Demite Stephani - Universidade Federal do Tocantins

Prof? Dr® Angeli Rose do Nascimento - Universidade Federal do Estado do Rio de Janeiro

Prof® Dr? Carolina Fernandes da Silva Mandaji - Universidade Tecnolégica Federal do Parana
Prof® Dr® Denise Rocha - Universidade Federal do Ceara

Prof. Dr. Fabiano Tadeu Grazioli - Universidade Regional Integrada do Alto Uruguai e das
Missoes

Prof. Dr. Gilmei Fleck - Universidade Estadual do Oeste do Parana

Prof? Dr® Keyla Christina Almeida Portela - Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia
do Parana

Prof® Dr* Miranilde Oliveira Neves - Instituto de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do Para

Prof? Dr® Sandra Regina Gardacho Pietrobon - Universidade Estadual do Centro-Oeste

Prof? Dr? Sheila Marta Carregosa Rocha - Universidade do Estado da Bahia

Conselho Técnico Cientifico

Prof. Me. Abraao Carvalho Nogueira - Universidade Federal do Espirito Santo

Prof. Me. Adalberto Zorzo - Centro Estadual de Educagao Tecnolédgica Paula Souza
Prof. Me. Adalto Moreira Braz - Universidade Federal de Goias

Prof. Dr. Adaylson Wagner Sousa de Vasconcelos - Ordem dos Advogados do Brasil/Seccional
Paraiba

Prof. Dr. Adilson Tadeu Basquerote Silva - Universidade para o Desenvolvimento do Alto Vale
do Itajai

Prof. Me. Alexsandro Teixeira Ribeiro - Centro Universitario Internacional

Prof. Me. André Flavio Gongalves Silva - Universidade Federal do Maranhao

Prof® Ma. Anne Karynne da Silva Barbosa - Universidade Federal do Maranhao

Prof? Dr® Andreza Lopes - Instituto de Pesquisa e Desenvolvimento Académico

Prof? Dr* Andrezza Miguel da Silva - Faculdade da Amazonia

Prof. Dr. Antonio Hot Pereira de Faria - Policia Militar de Minas Gerais

Prof. Me. Armando Dias Duarte - Universidade Federal de Pernambuco

Prof? Ma. Bianca Camargo Martins - UniCesumar

Prof? Ma. Carolina Shimomura Nanya - Universidade Federal de Sao Carlos

Prof. Me. Carlos Antdnio dos Santos - Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro
Prof. Ma. Claudia de Aratjo Marques - Faculdade de Musica do Espirito Santo

Prof® Dr® Claudia Tais Siqueira Cagliari - Centro Universitario Dindmica das Cataratas
Prof. Me. Clécio Danilo Dias da Silva - Universidade Federal do Rio Grande do Norte
Prof. Me. Daniel da Silva Miranda - Universidade Federal do Para

Prof® Ma. Daniela da Silva Rodrigues - Universidade de Brasilia

Prof® Ma. Daniela Remido de Macedo - Universidade de Lisboa

Prof* Ma. Dayane de Melo Barros - Universidade Federal de Pernambuco

Prof. Me. Douglas Santos Mezacas - Universidade Estadual de Goias

Prof. Me. Edevaldo de Castro Monteiro - Embrapa Agrobiologia

Prof. Me. Eduardo Gomes de Oliveira - Faculdades Unificadas Doctum de Cataguases
Prof. Me. Eduardo Henrique Ferreira - Faculdade Pitagoras de Londrina

Q\tena

Editora

Ano 2020



%)
IS

<
c
)
Q
Ay
QO
N
N
\
3
(b}
(%)
R
N

/éncias

C

Prof. Dr. Edwaldo Costa - Marinha do Brasil

Prof. Me. Eliel Constantino da Silva - Universidade Estadual Paulista Jdlio de Mesquita

Prof. Me. Ernane Rosa Martins - Instituto Federal de Educagao, Ciéncia e Tecnologia de Goias
Prof. Me. Euvaldo de Sousa Costa Junior - Prefeitura Municipal de Sao Joao do Piaui

Prof? Ma. Fabiana Coelho Couto Rocha Corréa - Centro Universitario Estacio Juiz de Fora

Prof. Dr. Fabiano Lemos Pereira - Prefeitura Municipal de Macaé

Prof. Me. Felipe da Costa Negrédo - Universidade Federal do Amazonas

Prof® Dr* Germana Ponce de Leon Ramirez - Centro Universitario Adventista de Sdo Paulo
Prof. Me. Gevair Campos - Instituto Mineiro de Agropecuaria

Prof. Dr. Guilherme Renato Gomes - Universidade Norte do Parana

Prof. Me. Gustavo Krahl - Universidade do Oeste de Santa Catarina

Prof. Me. Helton Rangel Coutinho Junior - Tribunal de Justica do Estado do Rio de Janeiro
Prof* Ma. Isabelle Cerqueira Sousa - Universidade de Fortaleza

Prof? Ma. Jaqueline Oliveira Rezende - Universidade Federal de Uberlandia

Prof. Me. Javier Antonio Albornoz - University of Miami and Miami Dade College

Prof. Me. Jhonatan da Silva Lima - Universidade Federal do Para

Prof. Dr. José Carlos da Silva Mendes - Instituto de Psicologia Cognitiva, Desenvolvimento
Humano e Social

Prof. Me. Jose Elyton Batista dos Santos - Universidade Federal de Sergipe

Prof. Me. José Luiz Leonardo de Araujo Pimenta - Instituto Nacional de Investigacion
Agropecuaria Uruguay

Prof. Me. José Messias Ribeiro Janior - Instituto Federal de Educag¢ao Tecnolédgica de
Pernambuco

Prof? Dr? Juliana Santana de Curcio - Universidade Federal de Goias

Prof? Ma. Juliana Thaisa Rodrigues Pacheco - Universidade Estadual de Ponta Grossa

Prof® Dr* Kamilly Souza do Vale - Ndcleo de Pesquisas Fenomenolégicas/UFPA

Prof. Dr. Karpio Marcio de Siqueira - Universidade do Estado da Bahia

Prof® Dr* Karina de Araujo Dias - Prefeitura Municipal de Florian6polis

Prof. Dr. Lazaro Castro Silva Nascimento - Laboratério de Fenomenologia & Subjetividade/UFPR
Prof. Me. Leonardo Tullio - Universidade Estadual de Ponta Grossa

Prof? Ma. Lilian Coelho de Freitas - Instituto Federal do Para

Prof? Ma. Liliani Aparecida Sereno Fontes de Medeiros - Consércio CEDERJ

Prof? Dr? Livia do Carmo Silva - Universidade Federal de Goias

Prof. Dr. Lucio Marques Vieira Souza - Secretaria de Estado da Educacao, do Esporte e da
Cultura de Sergipe

Prof. Me. Luis Henrique Almeida Castro - Universidade Federal da Grande Dourados

Prof. Dr. Luan Vinicius Bernardelli - Universidade Estadual do Parana

Prof. Dr. Michel da Costa - Universidade Metropolitana de Santos

Prof. Dr. Marcelo Maximo Purificacdo - Fundacao Integrada Municipal de Ensino Superior

Prof. Me. Marcos Aurelio Alves e Silva - Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia de
Sao Paulo

Prof? Ma. Maria Elanny Damasceno Silva - Universidade Federal do Ceara

Prof* Ma. Marileila Marques Toledo - Universidade Federal dos Vales do Jequitinhonha e
Mucuri

Prof. Me. Ricardo Sérgjo da Silva - Universidade Federal de Pernambuco

Prof® Ma. Renata Luciane Polsaque Young Blood - UniSecal

Q\tena

Editora

Ano 2020



Prof. Me. Robson Lucas Soares da Silva - Universidade Federal da Paraiba

Prof. Me. Sebastido André Barbosa Junior - Universidade Federal Rural de Pernambuco

Prof* Ma. Silene Ribeiro Miranda Barbosa - Consultoria Brasileira de Ensino, Pesquisa e
Extensao

Prof® Ma. Solange Aparecida de Souza Monteiro - Instituto Federal de Sao Paulo

Prof. Me. Tallys Newton Fernandes de Matos - Faculdade Regional Jaguaribana

Prof® Ma. Thatianny Jasmine Castro Martins de Carvalho - Universidade Federal do Piaui

Prof. Me. Tiago Silvio Dedoné - Colégio ECEL Positivo

Prof. Dr. Welleson Feitosa Gazel - Universidade Paulista

as

S

<
N
<)
Q
Ay
Q
]
S
S
S
(b}
(%)
3
§

/éenclas

C

[Z\tena

Editora

Ano 2020




Pratica e pesquisa em ciéncia e tecnologia de alimentos
3

Editora Chefe:  Prof® Dr® Antonella Carvalho de Oliveira
Bibliotecario Mauricio Amormino Janior
Diagramacdo: Maria Alice Pinheiro
Edicdo de Arte:  Luiza Alves Batista
Revisdo: Os Autores
Organizadores: ou Autores:  Natiéli Piovesan

Juliana Késsia Barbosa Soares
Ana Carolina dos Santos Costa.

WER

Dados Internacionais de Catalogag¢édo na Publicagéo (CIP)
(eDOC BRASIL, Belo Horizonte/MG)

P912 Pratica e pesquisa em ciéncia e tecnologia de alimentos 3
[recurso eletrdnico] / Organizadores Natiéli Piovesan,
Juliana Késsia Barbosa Soares, Ana Carolina dos
Santos Costa. - Ponta Grossa, PR: Atena, 2020.

Formato: PDF

Requisitos de sistema: Adobe Acrobat Reader.
Modo de acesso: World Wide Web.

Inclui bibliografia.

ISBN 978-65-5706-322-4

DOI 10.22533/at.ed.224202808

1. Alimentos - Anélise. 2. Alimentos - Industria. 3.
Tecnologia de alimentos. I. Piovesan, Natiéli. Il. Soares,
Juliana Késsia Barbosa. Ill.Costa, Ana Carolina dos Santos.

Elaborado por Mauricio Amormino Jinior - CRB6/2422

]
N
N
)
3
Y,
)
]
N
N
3
QO
%)
3
§

Atena Editora

Ponta Grossa - Parana - Brasil
Telefone: +55 (42) 3323-5493
www.atenaeditora.com.br
contato@atenaeditora.com.br

éncias

/

C

Q\tena

Editora

Ano 2020




APRESENTACAO

A obra intitulada “Pratica e Pesquisa em Ciéncia e Tecnologia 3 esta dividida em
2 volumes totalizando 34 artigos cientificos que abordam tematicas como elaboracao de
novos produtos, embalagens, anélise sensorial, boas praticas de fabricacdo, microbiologia
de alimentos, avaliacao fisico-quimica de alimentos, entre outros.

Os artigos apresentados nessa obra séo de extrema importancia e trazem assuntos
atuais na Ciéncia e Tecnologia de Alimentos. Fica claro que o alimento in natura ou
transformado em um produto precisa ser conhecido quanto aos seus nutrientes, vitaminas,
minerais, quanto a sua microbiologia e sua aceitabilidade sensorial para que possa ser
comercializado e consumido. Para isso, se fazem necessarias pesquisas cientificas, que
comprovem a composicéo, beneficios e atestem a qualidade desse alimento para que o
consumo se faga de maneira segura.

Diante disso, convidamos os leitores para conhecer e se atualizar com pesquisas
na area de Ciéncia e Tecnologia de Alimentos através da leitura desse e-book. Por fim,
desejamos a todos uma excelente leitura!

Vanessa Bordin Viera

Natiéli Piovesan

Juliana Késsia Barbosa Soares
Ana Carolina dos Santos Costa
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RESUMO: O objetivo deste trabalho foi identificar,
por meio de pesquisa descritiva, as preferéncias
e 0 comportamento do consumidor de carnes no
municipio de Uberaba MG, bem como analisar os
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fatores que interferem no consumo dos principais
tipos de carnes. A coleta de dados foi realizada
utilizando um questionario virtual estruturado
com 15 questdes objetivas e de multipla escolha
de ordem socioeconbmica e relacionadas as
preferéncias e habitos de consumo. Foram
analisadas as distribuicoes de frequénciarelativas
as respostas e posteriormente foram realizadas
andlises de correspondéncia para estudar as
possiveis associagdes entre género, idade e
faixa salarial e as principais variaveis resposta
relacionadas aos habitos de consumo de carnes.
Dentre os entrevistados, 58,8% foram do sexo
feminino, 82% possuiam renda familiar acima de
R$2.863, 64,4% compram carnes pelo menos 4
vezes ao més e 56,1% preferem comprar carnes
em supermercados. O tipo de carne preferido
e comprado com maior frequéncia foi o bovino
e 84,9% preferem comprar carnes resfriadas.
Estes consumidores levam em consideragéo
fatores como higiene do estabelecimento,
qualidade dos produtos, modo de preparo a ser
utilizado, o preco, o estado fisico, a seguranca
alimentar, a validade, a aparéncia, a cor e a
maciez das carnes. De maneira geral, homens
com maior poder aquisitivo tém preferéncia por
carnes em pecas inteiras resfriadas e os mais
velhos apreciam carnes ovinas. Homens jovens
com alto poder aquisitivo e mulheres jovens tém
o habito de comprar carnes de 1 a 2 vezes vez
ao més.

PALAVRAS-CHAVE: Preferéncia.
Género. Idade. Renda familiar.

Bovina.
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MEAT CONSUMERS’ BEHAVIOUR IN UBERABA MG

ABSTRACT: The objective of this work was to identify, through a descriptive research, the
preferences and the behavior of meat consumers in Uberaba MG, as well as to analyze
the factors that interfere in the consumption of the main meats types. Data collection was
performed using a structured virtual questionnaire with 15 objective and multiple choice
questions related to socioeconomic data, preferences and consumption habits. Frequency
distributions related to the responses were analyzed and correspondence analyzes were
performed to study the possible associations between gender, age and salary range and the
main response variables related to meat consumption habits. Among the interviewees, 58.8%
were female, 82% had a family income above R$ 2,863, 64.4% buy meat at least 4 times a
month and 56.1% prefer to buy meat in supermarkets. The preferred and most frequently
purchased meat type was beef and 84.9% preferred to buy chilled meat. These consumers
take into account factors such as store hygiene, product quality, preparation method to be
used, price, physical state, food safety, expiration date, appearance, color and tenderness of
the meat. In general, men with higher purchasing power have a preference for meats in chilled
whole pieces and the older ones enjoy sheep meat. Young men with high purchasing power
and young women have a habit of buying meats 1 to 2 times a month.

KEYWORDS: Preference. Beef. Gender. Age. Family income.

11 INTRODUGAO

A evolugédo do consumidor brasileiro vem desde os anos 50. Apds o periodo pos-
guerra, com poucos critérios para a avaliagéo da qualidade, o pre¢o era uma das principais
caracteristicas daquela época e, devido a pouca oferta, o consumidor estava sempre
disposto a experimentar novidades. Desde meados de 2000 até os dias atuais, a facilidade
de comparacgéao ficou evidente e as caracteristicas desse novo consumidor ficaram mais
marcantes, uma vez que ele se tornou muito mais poderoso, mais informado, mais exigente
e mais consciente. Tratando-se de um consumidor com mais acesso a informacgéo e,
portanto, com expectativas cada vez maiores em relacdo a qualidade de produtos, servigcos
e atendimento (COSTA, 2017).

Para estudar um mercado é preciso conhecer e analisar as preferéncias e
necessidades do consumidor. E importante saber como pensa o consumidor, 0 uso que
ele dara ao produto, de que forma ele & motivado a efetuar a compra e quais os principais
fatores nos quais ele se baseia ou é influenciado. Ao estudar o mercado para determinado
produto, a primeira coisa a ser analisada é a figura do consumidor. De acordo com Schiffman
e Kanuk (2009) a expressao do comportamento do consumidor € definida de acordo com
0 comportamento que ele apresenta na procura, seus desejos, a avaliacédo e a destinacéo
dos produtos e servicos que eles esperam para que atendam suas necessidades.

O comportamento humano em relagdo a um produto ou a um servico decorre da
motivacdo do individuo diante dos bens e servigos colocados a sua disposicdao (KOTLER,
1994). “Além dos fatores culturais, o comportamento do consumidor € influenciado por
fatores sociais, como grupos de referéncia, familia, papéis sociais e status” (KOTLER,
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2000, P.185). Desta forma, o estudo do comportamento do consumidor permite conhecer
0s seus desejos, 0 modo que toma a decisdo de compra e utiliza os produtos e servigos
(SHETH, MITTAL, NEWMAN, 2001).

O mercado da carne € um dos mais importantes na economia brasileira. O Brasil esta
entre os maiores produtores, exportadores e consumidores de carnes do mundo. Segundo
dados de 2018 mostram que o Brasil € o segundo maior produtor mundial de carne bovina
e de frango e o quarto maior produtor de carne suina. Em termos de exportacao, o Brasil
ocupa a primeira posicdo no mercado da carne de frango, segunda no mercado da carne
bovina e quarta no mercado da carne suina. O consumo nacional anual per capita esta
estimado em 32,5 kg de carne bovina, 42,8 kg carne de frango e 14,7 kg de carne suina
(DEPEC, 2018).

O Brasil possui 221,81 milhdes de cabecas de gado, sendo que 39,2 milhdes de
cabecas (17,67%) foram abatidas em 2017. Naquele ano foram produzidos 9,71 milhdes
de toneladas de carne, sendo 7,73 milhdes (79,06%) destinadas ao mercado interno. A
pecudria movimentou 523,25 bilhdes de reais com a produgédo de carne bovina em 2017
(ABIEC, 2018). A producéo brasileira de carne de frango em 2017 foi de 13,05 milhdes
de toneladas, sendo 66,9% destinados ao mercado interno. Em relagdo a carne suina, a
producao brasileira em 2017 foi de 3,75 milhdes de toneladas, sendo 81,5% destinados ao
mercado interno (ABPA, 2018).

Uberaba MG é um municipio localizado no Tridngulo Mineiro e se constitui em um
dos mais importantes polos econdmicos da regido, destacando-se no setor agropecuério,
incluindo o setor de carnes. Sua populacéo foi estimada em 330.361 habitantes em 2018
e atualmente é a oitava maior cidade do estado de Minas Gerais (IBGE, 2018). Uberaba
€ reconhecida nacionalmente pelas atividades do agroneg6cio, sobretudo voltadas para a
pecuaria bovina moderna e por ter o maior centro de pesquisa e melhoramento genético de
bovinos (da raga Zebu) do pais pela Associagéo Brasileira de Criadores de Zebu - ABCZ.
O rebanho bovino uberabense é de 185.260 cabecas, 0 12° maior de Minas Gerais (IBGE,
2018).

Estudos sobre o comportamento do consumidor podem prover empresas com
informacgdes essenciais que podem ser estratégicas para a tomada de decisdes assertivas.
Trata-se de identificar as necessidades deste mercado consumidor, traduzindo estas
informagdes com atributos que melhorem a qualidade dos produtos e servicos destinados
a esse mesmo mercado.

Schlindwein e Kassouf (2006) estudaram o padrdo de consumo de carnes da
populagdo brasileira e observaram que os fatores socioeconémicos e demograficos
possuem uma influéncia significativa nos padrdes de consumo domiciliar de carnes no
Brasil. Soares (2016) analisou os fatores de decisdo de compra dos consumidores de
um frigorifico na cidade de Cuité-PB. Os autores concluiram que fatores culturais como
a cultura regional e familiar e fatores pessoais como as tradicdes passadas pela familia
e a situagdo econOmica sdo os que exercem maior influéncia sobre o comportamento de
compra dos consumidores daquele frigorifico.
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Nesta premissa, o objetivo deste trabalho foi identificar, por meio de pesquisa
descritiva, as preferéncias e o comportamento do consumidor de carnes no municipio de
Uberaba MG, bem como analisar os fatores que interferem no consumo dos principais
grupos de carnes. Espera-se ainda que os resultados desta pesquisa possibilitem que
comerciantes de carnes adotem melhor estratégia de marketing e atendimento para melhor
satisfazer as necessidades de seus clientes.

21 METODOLOGIA

A pesquisa empregou a metodologia descritiva, que segundo Prodanov e Freitas
(2013, p. 52), tem como principal objetivo resumir, registrar e explorar o comportamento
dos dados sem interferir nos resultados, descrevendo as caracteristicas determinadas pela
populagéo.

A coleta de dados foi realizada utilizando um questionario virtual estruturado com 15
questdes objetivas e de multipla escolha elaborado a partir da plataforma Google Forms.
Primeiramente o questionario foi encaminhado a um grupo de pessoas que o0 analisaram
quanto a possiveis dificuldades que poderia ocorrer em relagdo a interpretacdo das
perguntas ou problemas técnicos. Somente apds a analise e validagdo o questionario foi
enviado aos respondentes oficiais.

O formulério foi encaminhado aleatoriamente a individuos consumidores de carnes
independentemente de género, idade, faixa salarial, sobretudo residentes no municipio
de Uberaba MG, utilizando-se de diferentes estratégias tais como e-mails e redes sociais,
durante os meses de agosto a outubro de 2018.

Considerando a populagédo atual estimada da cidade de Uberaba MG (330.361
habitantes), estabeleceu-se uma margem de erro de 5% para se obter uma amostra
significativa da populagdo. O tamanho minimo da amostra aleat6ria simples foi determinado
através do calculo de n,, considerado uma primeira aproximagé&o para o calculo do tamanho
da amostra, dado por:

+  N=Tamanho da populag¢éo
*  E = Erro amostral toleravel
*  n,=primeira aproximagé&o do tamanho amostra n = 1/(E?)

* n=tamanho da amostra n=N _n /N+n,

Os calculos indicaram a necessidade de coletar dados de, pelo menos, 400
individuos. O universo da pesquisa compreendeu 471 individuos de ambos 0s sexos.

O questionario foi composto por questbes socioecondmicas e relacionado as
preferéncias e habitos de consumo tais como tipo de carne preferido, tipo de carne
comprado com maior frequéncia, frequéncia de compra, estabelecimento de compra
preferido, parametros de qualidade na escolha do produto, dentre outros.

Apds a aplicagdo dos questionarios, os resultados foram tabulados e analisados
de duas formas. Primeiramente foram analisadas as distribuicdes de frequéncia relativas
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as respostas utilizando estatistica descritiva. Posteriormente empregou-se o método de
estatistica multivariada que segundo Mingoti (2005) é definido como um conjunto de métodos
estatisticos analisado por diversas variaveis simultaneamente, com cada elemento da
amostra, onde se compara a relagdo entre 3 ou mais variaveis simultaneamente realizando
as analises de correspondéncia para estudar as possiveis associagdes entre os fatores
género, idade e faixa salarial e as principais variaveis resposta relacionadas aos habitos
de consumo de carnes.

Para a anélise de correspondéncia os dados dos respondentes foram reagrupados
com o objetivo de diminuir o nUmero de classes em cada fator utilizado, da seguinte forma:
2 classes de género (Masculino e Feminino), 3 classes de idade (Até 29 anos; 30 a 49
anos e; Acima de 50) e 4 classes de faixa salarial (Até R$1908; R$1909 a R$4770; R$4771
a R$14310 e; Acima de R$14310). As variaveis resposta utilizadas foram: Tipo de carne
preferido; Tipo de carne comprado com maior frequéncia; Frequéncia de compra e; Estado
fisico preferido.

Para os testes de analise de correspondéncia foi utilizado o software estatistico
Assistat versdo 7.7

31 RESULTADOS E DISCUSSAO

Inicialmente, para conhecer o perfil dos entrevistados foram disponibilizados campos
para respostas quanto ao género, idade e perfil socioecondmico. Dos entrevistados 41,2%
eram do género masculino e 58,8% do género feminino. Mais de 2/3 dos individuos tinham
entre 19 a 49 anos de idade, correspondendo ao grupo de maior expressao. Quase 60%
eram casados (Tabela 1).

Género N (%) Faixa etaria (%) Estado civil (%)

Masculino 194 41,2 <18 anos 1.1 Solteiro 36,5

Feminino 277 988 19 a 29 anos 27.2 Casado / Un. Estével 57,5
30 a 39 anos 29,9 Divorciado 5.1
40 a 49 anos 28,0 Vidvo 0,9
50 a 59 anos 11,5
260 anos 23

Tabela 1. Género, faixa etaria e estado civil dos entrevistados.

Quanto a ocupacdo, a maioria dos entrevistados era de funcionarios privados e
funcionarios publicos. A escolaridade também foi investigada e os resultados apontaram
maior participacdo de pessoas com ensino superior incompleto, seguidos por ensino
superior completo e com especializacdo (Tabela 2).

Pratica e Pesquisa em Ciéncia e Tecnologia de Alimentos 3 Capitulo 6 “



Grau de instrucao (%) Ocupacdo (%) Renda familiar (%)

Fund. incompleto 0,2 Aposentado 28 Até 954,00 1,9
Fund. completo 1,3 Do lar / Domeéstica 1,7 R$955 a R$1908 7.2
Médio incompleto 1,3 Empresario 57 R$1.909 a R$2.862 89
Médio completo 8,7 Estud. / Desemp. 12,3 R$2.863 a R$4.770 30,8
Sup. incompleto 231 Func. privado 33,6 R$4.771 a R$9.540 27,6
Sup. completo 21,0 Func. publico 38,2 R$9.541 a R$14.310 15,7
Especializagéo 20,4 Func. liberal 57 Acima de R$14.310 79
Mestrado 14,9

Doutorado 9.1

Tabela 2. Grau de instrugdo, ocupacéo e renda familiar dos entrevistados.

A maioria dos entrevistados tinha renda familiar entre 3 e 15 salarios minimos, fato
este que pode estar relacionado com o nivel de instrugédo descrito conforme especificado.

As carnes de um modo geral sdo alimentos indispensaveis na mesa do consumidor
devido ao seu teor proteico e aos fatores nutricionais. Devido a crescente busca por ingerir
produtos que atenda suas necessidades nutricionais, as carnes vém ocupando posi¢do de
destaque na mesa do consumidor.

Nesta pesquisa, os habitos de consumo de carne foram caracterizados com base no
consumo e fatores determinantes da decisdo de compra. De acordo com o Departamento
de Pesquisas e Estudos Econémicos — DEPEC (2018) o consumo doméstico em 2017 de
carnes por Kg/hab/ano foi de 42,8 kg carne de frango, 32,5 kg de carne bovina e apenas
14,7 kg de carne suina.

Na analise de tipo de carne preferido (Tabela 3) observa-se que a carne bovina
era a mais preferida entre os entrevistados, seguida pela carne de frango e de peixe. Em
relacdo ao tipo de carne comprada com maior frequéncia constatou-se que a carne bovina
€ a mais consumida no municipio de Uberaba MG, seguido pela carne de frango e peixe,
contrariando as estatisticas que destacam a carne de frango como a mais consumida no
Brasil.

Ao comparar os tipos de carnes comprados com maior frequéncia com os preferidos,
constatou-se uma mudang¢a de comportamento, onde grande parte dos consumidores
que tém a carne de peixe como preferida, ndo compram esta carne com frequéncia
provavelmente pela falta de oferta de pescados e a dificuldade de encontrar pescados
frescos, sugerindo estudos mais especificos para confirmar este comportamento. A
maioria destes consumidores acabam decidindo por comprar carnes bovina e de frango.
Comportamento similar também foi observado nos consumidores que tinham a carne suina
como preferida.
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Preferida (%) Comprada frequentemente (%)

Bovina 67,1 Bovina 69,8
Caprina 0,2 Caprina 0,0
Frango 16,1 Frango 259
Ovina 0,6 Ovina 0,2
Peixe 10,8 Peixe 1,3
Suina 51 Suina 28

Tabela 3. Tipos de carnes preferidos e comprados com maior frequéncia por consumidores do
municipio de Uberaba MG.

Observou-se que 25,5% dos consumidores tém o habito de comprar carnes pelo
menos 4 vezes ao més, ou seja, estes consumidores provavelmente compram suas carnes
pelo menos uma vez por semana (Tabela 4). Por outro lado, observou-se um grupo de 20%
dos consumidores que preferem comprar carnes de 1 a 2 vezes por més. Mais de 99%
dos entrevistados preferem comprar carnes em supermercados ou acgougues, sendo 0s
supermercados o estabelecimento preferido pela maioria.

Frequéncia de compra (%) Estabelecimento de compra (%)
1 vez no més 57 Supermercado 56,1
2 vezes no més 14,0 Agougue 431
3 vezes no més 15,9 Direto do produtor 0,2

4 vezes no mes 25,5 Mercado publico 0,2

5 vezes no més 8.1 Outros 0.4

Mais de 5 vezes 30,8

Tabela 4. Frequéncia de compra e estabelecimentos utilizados para compra de carnes por
consumidores do municipio de Uberaba MG.

Cerca de 85% dos consumidores preferem adquirir carnes resfriadas em pedacgos ou
pecas inteiras, sendo a carne em pedacos a preferida pela maioria (Tabela 5), o que pode
ser justificado pela facilidade e agilidade do preparo, além de se adquirir uma quantidade
adequada para um consumo proximo e uma carne mais fresca e suculenta. Apenas 12,3%
dos consumidores tém preferéncia por carnes congeladas.

Apenas 34,8% dos consumidores tém preferéncia por carnes embaladas a
vacuo, o que possivelmente pode ser explicado por desconhecimento sobre o processo
de embalagem a vacuo ou pela dificuldade na checagem dos parametros sensoriais de
qualidade, o que por sua vez gera desconfianca. As carnes embaladas a vacuo adquirem
coloragdo puUrpura escura e aroma acentuado, devido ao processo natural que ocorre na
auséncia de oxigénio. Contudo, muitas pessoas acabam por rejeitar estes produtos devido
a falta de conhecimento.

Segundo Estudos feitos por Andrade (2008) uma marca consolidada gera maior

Pratica e Pesquisa em Ciéncia e Tecnologia de Alimentos 3 Capitulo 6 m



confianca e ajuda a reforgar a atitude de compra e consumo. De tal maneira pode se dizer

que a marca é fundamental na comunicagéo e acdes desenvolvidas pelas

empresas que

comercializam carne embalada a vacuo, que venham a gerar a confianga. Uma marca

consolidada ajuda a reforgar os atributos e qualidade dos produtos.

Este dado evidencia aimportancia da marca e do esclarecimento quanto aos atributos
de qualidade e seguranca deste tipo de produto, para que possa passar a confianga do

consumidor.
Estado fisico preferido (%) A vacuo (%)
Pegas inteiras resfriadas 14,6 Sim 34,8
Pegas inteiras congeladas 15 Nao 65,2
Pedagos resfriados 70,3
Pedagos congelados 10,8
Moida 28

Tabela 5. Estados fisicos e modo de embalagem utilizados para compra de carnes por

consumidores do municipio de Uberaba MG.

Em se tratando dos fatores considerados importantes na escolha do estabelecimento

para compra de carnes (Figura 1) observou-se que a higiene do local e a qualidade do

produto sdo considerados fundamentais na escolha do estabelecimento,

ambos sendo

citados por mais de 85% dos consumidores entrevistados. Outros fatores como organizagao,

diversidade de produtos, proximidade da residéncia e ofertas especiais também foram

considerados importantes por pelo menos 1/3 dos entrevistados.

lluminagao do local [l 6.16
Facilidade de acesso [N 16.99
Estacionamento NN 2229
Possibilidade de comprar outros produtos N 27.18

Diversidade de produtos [N 35.03

Proximidade da residéncia NN 36.31

Ofertas especiais NN 36.31

Organizacdo NN 3885

Qualidade do produto I 85.14
Higiene do local I 36.20

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Entrevistados (%)

Figura 1. Fatores considerados importantes na escolha do estabelecimento para compra de

carnes por consumidores do municipio de Uberaba MG.
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O fato de 27% dos consumidores terem citado a possibilidade de comprar outros
produtos e 35% terem citado a diversidade de produtos como fatores considerados
importantes na escolha do estabelecimento (Figura 1) corrobora com a observagéo de
que os supermercados tém a preferéncia de 13% mais de consumidores em relacdo aos
acougues (Tabela 4). Pode-se dizer que parte dos consumidores preferem comprar suas
carnes em supermercados devido a comodidade de poder comprar outros produtos sem
precisar se deslocar até outro estabelecimento.

Ao analisar os fatores considerados importantes no momento da aquisicdo de
carnes (Figura 2), percebeu-se que cinco dos nove fatores elencados, exercem influencia
na decisdao de compra de pelo menos metade dos consumidores entrevistados. Os fatores
“modo de preparo”, citado por quase 60% dos entrevistados, e “estado fisico” citado por
51% dos entrevistados, deixam evidente que grande parte dos consumidores planejam
suas compras de carnes, inclusive pensando no modo em que irdo prepara-las.

Rastreabilidade s 8
Marca a 9
Aspectos nutricionais NGNS 24
Embalagem IIam 27
Estado Fisico (congelado, resfriado, a vacuo) I 51
Validade I 52
Seguranga Alimentar I 52
Preco I 58
Modo preparo I 58

0 10 20 30 40 50 60 70
Entrevistados (%)

Figura 2. Fatores considerados importantes no momento da aquisi¢géo de carnes por
consumidores do municipio de Uberaba MG.

Conforme ja esperado, o prego também foi um dos fatores mais citado pelos
consumidores, pois, segundo Las Casas (1997) o preco atribuido ao produto é considerado
um atributo importante levado em consideracéao pelo individuo. O preco depende muito da
percepcao do cliente, que por sua vez determina através do seu poder aquisitivo (poder de
compra) se esta baixo ou alto. Quase 60% dos consumidores consideram 0 preco como
um fator importante no momento da aquisicao de carnes, o que deixa evidente que o preco
pode ser um grande fator de competitividade para comerciantes de carnes.

Segurancga alimentar e validade também foram fatores considerados importantes
por grande parte dos consumidores. Estes dados demonstram que, de maneira geral, os
consumidores de carnes do municipio de Uberaba estdo informados e exigentes quanto as
condi¢cbes sanitarias, aspectos higiénico-sanitarios, bem como a identificacéo e inspecéao
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dos 6rgdos governamentais responsaveis que atestam a qualidade sanitaria destes
produtos.

Dentre os par&metros de qualidade determinantes para a escolha de carnes no
momento da compra (Figura 3), os atributos visuais “aparéncia” e “cor” foram os mais
citados pelos entrevistados. Este comportamento ja era esperado pois ja foi demonstrado
que os consumidores percebem a cor da carne como um indicador de frescor, e por esta
razdo preferem carnes mais vermelhas (GUTZKE; TROUT, 2002; JACOB et al., 2014).
Sendo assim, a cor e a aparéncia sdo parametros de qualidade que possuem grande
importancia econémica no mercado da carne.

Odor N 6.79
Marmoreio [N 13.16
Aroma I 26.75
Sabor I 31.42
Suculéncia I 33.33
Maciez T 8093
Cor I 74052
Aparéncia I 83.65

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90
Entrevistados (%)

Figura 3. Parametros de qualidade determinantes para a escolha de carnes no momento de
compra por consumidores do municipio de Uberaba MG.

A maciez também esteve entre os parametros mais citados pelos consumidores
dentre aqueles determinantes para a escolha de carnes. Esta observacao indica que os
consumidores de carnes do municipio de Uberaba seguem a tendéncia ja descrita por
Pereira (2016) de que a maciez é um dos atributos mais importantes e ocupa uma posicao
de destaque no que se refere aos atributos mais exigidos pelo consumidor na qualidade
de carnes.

E de suma importancia pesquisas que vem sido feitas sobre o mercado de carnes
para que possamos adequar e atender as necessidades do consumidor. Todo esse
mecanismo em se conhecer os habitos de consumo visa melhorar os estudos sobre como
melhorar, compreender e determinar para que esses atributos sejam eficientes para que
atendam a necessidades promovendo satisfacdo do consumidor.

Com o objetivo de facilitar a interpretacdo das analises de correspondéncia que
serdo apresentadas a seguir foi construido um quadro de referéncia contendo a codificagéo
utilizada para identificar os fatores e classes utilizados nestas analises (Quadro 1)
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Quadro 1. Codificagdo utilizada para identificar os fatores e classes utilizados nas anélises de
correspondéncia.

Codigo Género Idade Renda familiar
A Masculino Até 29 anos Até R$1908
B Masculino Até 29 anos R$1909 aR$4770
C Masculino Até 29 anos R$4771aR$14310
D Masculino Até 29 anos Acima de R$14310
E Masculino De 30a 49 anos Ate R$1908
F Masculino De 30a 49 anos R$1909a R$4770
G Masculino De 30a 49 anos R$4771aR$14310
H Masculino De 30a 49 anos Acima de R$14310
| Masculino Acima de 50 anos R$1909aR$4770
J Masculino Acima de 50 anos R$4771aR$14310
L Masculino Acima de 50 anos Acima de R$14310
M Feminino Até 29 anos Até R$1908
N Feminino Até 29 anos R$1909 aR$4770
(@] Feminino Até 29 anos R$4771aR$14310
P Feminino Ate 29 anos Acima de R$14310
Q Feminino De 30a 49 anos Até R$1908
R Feminino De 30a 49 anos R$1909 a R$4770
S Feminino De 30a 49 anos R$4771aR$14310
T Feminino De 30a 49 anos Acima de R$14310
u Feminino Acima de 50 anos Até R§1908
\Y Feminino Acima de 50 anos R$1909 aR$4770
X Feminino Acima de 50 anos R$4771aR$14310
z Feminino Acima de 50 anos Acima de R$14310

De acordo com analise de correspondéncia entre o tipo de carne preferido e os

fatores género, idade e faixa salarial (figura 4) observou-se que a grande maioria dos

consumidores tem preferéncia pelas carnes bovina e de frango, o que ja era esperado

devido a grande preferéncia por estas carnes ja apresentada na Tabela 3.
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Figura 4. Correspondéncia entre o tipo de carne preferido e os fatores género, idade e faixa
salarial de consumidores de carnes do municipio de Uberaba MG.

(A) Masculino, até 29 anos, até R$1908, (B) masculino, até 29 anos, de R$1909 a
R$4770, (C) masculino, até 29 anos, de R$4771 a R$14310, (D) masculino, até 29 anos,
acima de R$14310, (E) masculino, de 30 a 49 anos, renda até R$1908 (F) masculino, de
30 a 49 anos, R$1909 a R$4770, (G) masculino, de 30 a 49 anos, R$4771 a R$14310, (H)
masculino, de 30 a 49 anos, acima de R$14310, (I) masculino, acima de 50, de R$1909 a
R$4770,00, (J) masculino, acima de 50, de R$4771 a R$14310, (L) masculino, acima de
50, acima de R$14310, (M) feminino, até 29 anos, até R$1908, (N) feminino, até 29 anos,
de R$1909 a R$4770, (O) feminino, até 29 anos, R$4771 a R$14310, (P) feminino, até
29 anos, acima de R$14310, (Q) feminino, de 30 a 49 anos, até R$1908, (R) feminino, de
30 a 49 anos, R$1909 a R$4770, (S) feminino, de 30 a 49 anos, R$4771 a R$14310, (T)
feminino, de 30 a 49 anos, acima de R$14310, (U) feminino, acima de 50, até R$1908,
(V) feminino, acima de 50, de R$1909 a R$4770, (X) feminino, acima de 50, de R$4771 a
R$14310, (2) feminino, acima de 50, acima de R$14310.

A preferencia por carne ovina diferencia-se claramente em funcdo do género
(masculino), idade (acima de 30) e renda familiar (acima de R$14310). Este fato se deve
por ser uma carne mais cara e provavelmente pela percepcéo destes consumidores quanto
aos aspectos sensoriais peculiares desta carne.

Ao analisar a correspondéncia entre o tipo de carne comprado com maior frequéncia
e os fatores género, idade e faixa salarial (Figura 5) foi possivel constatar que a grande
maioria dos consumidores se dividiu em 2 grupos. Um grupo de individuos que compram
carne bovina e de peixe com maior frequéncia e outro de individuos que compra carne de
frango com maior frequéncia.

E possivel notar que houve predominancia de consumidores com renda familiar de
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5 salarios a 15 salarios minimos entre aqueles que compram carne bovina e de peixe com
maior frequéncia. Por outro lado, houve predominancia de individuos com renda familiar
abaixo de 5 salarios minimos entre os que compram carne de frango com maior frequéncia.
Observou-se ainda um pequeno grupo de consumidores que compram carne suina com
maior frequéncia. Este grupo foi composto por consumidores com renda familiar de até 2
salarios minimos.
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Figura 5. Correspondéncia entre o tipo de carne comprado com maior frequéncia e os fatores
género, idade e faixa salarial de consumidores de carnes do municipio de Uberaba MG.

(A) Masculino, até 29 anos, até R$1908, (B) masculino, até 29 anos, de R$1909 a
R$4770, (C) masculino, até 29 anos, de R$4771 a R$14310, (D) masculino, até 29 anos,
acima de R$14310, (E) masculino, de 30 a 49 anos, renda até R$1908 (F) masculino, de
30 a 49 anos, R$1909 a R$4770, (G) masculino, de 30 a 49 anos, R$4771 a R$14310, (H)
masculino, de 30 a 49 anos, acima de R$14310, (l) masculino, acima de 50, de R$1909 a
R$4770,00, (J) masculino, acima de 50, de R$4771 a R$14310, (L) masculino, acima de
50, acima de R$14310, (M) feminino, até 29 anos, até R$1908, (N) feminino, até 29 anos,
de R$1909 a R$4770, (O) feminino, até 29 anos, R$4771 a R$14310, (P) feminino, até
29 anos, acima de R$14310, (Q) feminino, de 30 a 49 anos, até R$1908, (R) feminino, de
30 a 49 anos, R$1909 a R$4770, (S) feminino, de 30 a 49 anos, R$4771 a R$14310, (T)
feminino, de 30 a 49 anos, acima de R$14310, (U) feminino, acima de 50, até R$1908,
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(V) feminino, acima de 50, de R$1909 a R$4770, (X) feminino, acima de 50, de R$4771 a
R$14310, (2) feminino, acima de 50, acima de R$14310.

Com relagdo a frequéncia de compra de carnes, a analise de correspondéncia
permitiu confirmar que a grande maioria dos consumidores tém o habito de comprar carnes
pelo menos 4 vezes ao més (Figura 6), conforme ja observado na Tabela 4.

Homens mais jovens (até 29 anos) com alto poder aquisitivo e mulheres,
principalmente as mais jovens, independente da renda familiar, ttém o habito de comprar
carnes apenas de 1 a 2 vezes vez ao més, provavelmente por ndo se preocuparem em
adquirir carnes mais frescas ou por terem o costume de se alimentar fora do ambiente
familiar.
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Figura 6. Correspondéncia entre a frequéncia de compras no més e os fatores género, idade e
faixa salarial de consumidores de carnes do municipio de Uberaba MG.

(A) Masculino, até 29 anos, até R$1908, (B) masculino, até 29 anos, de R$1909 a
R$4770, (C) masculino, até 29 anos, de R$4771 a R$14310, (D) masculino, até 29 anos,
acima de R$14310, (E) masculino, de 30 a 49 anos, renda até R$1908 (F) masculino, de
30 a 49 anos, R$1909 a R$4770, (G) masculino, de 30 a 49 anos, R$4771 a R$14310, (H)
masculino, de 30 a 49 anos, acima de R$14310, (l) masculino, acima de 50, de R$1909 a
R$4770,00, (J) masculino, acima de 50, de R$4771 a R$14310, (L) masculino, acima de
50, acima de R$14310, (M) feminino, até 29 anos, até R$1908, (N) feminino, até 29 anos,
de R$1909 a R$4770, (O) feminino, até 29 anos, R$4771 a R$14310, (P) feminino, até
29 anos, acima de R$14310, (Q) feminino, de 30 a 49 anos, até R$1908, (R) feminino, de
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30 a 49 anos, R$1909 a R$4770, (S) feminino, de 30 a 49 anos, R$4771 a R$14310, (T)
feminino, de 30 a 49 anos, acima de R$14310, (U) feminino, acima de 50, até R$1908,
(V) feminino, acima de 50, de R$1909 a R$4770, (X) feminino, acima de 50, de R$4771 a
R$14310, (Z) feminino, acima de 50, acima de R$14310.

Ao analisar a correspondéncia entre o estado fisico preferido na compra de carnes
e os fatores género, idade e faixa salarial (Figura 7) ficou evidente que a maior parte dos
consumidores entrevistados tem preferéncia por carnes resfriadas esse fato evidencia que
o estado fisico da carne & determinante para o modo de preparo no momento da compra
conforme explica a Figura 2.

Este comportamento corrobora com o fato de a maioria dos entrevistados ter
0 habito de comprar carnes pelo menos 4 vezes ao més, ou seja, provavelmente estes
consumidores preferem consumir carnes frescas néo congeladas. Esta observagao também
pode ser explicada pela facilidade e rapidez no preparo ao obter carnes ndo congeladas, o
que por sua vez esta de acordo com a escolha do fator “modo de preparo” dentre os mais
importantes no momento da aquisicao de carnes (Figura 2).
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Figura 7. Correspondéncia entre o estado fisico preferido e os fatores género, idade e faixa
salarial de consumidores de carnes do municipio de Uberaba MG.

(A) Masculino, até 29 anos, até R$1908, (B) masculino, até 29 anos, de R$1909 a
R$4770, (C) masculino, até 29 anos, de R$4771 a R$14310, (D) masculino, até 29 anos,
acima de R$14310, (E) masculino, de 30 a 49 anos, renda até R$1908 (F) masculino, de
30 a 49 anos, R$1909 a R$4770, (G) masculino, de 30 a 49 anos, R$4771 a R$14310, (H)
masculino, de 30 a 49 anos, acima de R$14310, (I) masculino, acima de 50, de R$1909 a
R$4770,00, (J) masculino, acima de 50, de R$4771 a R$14310, (L) masculino, acima de
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50, acima de R$14310, (M) feminino, até 29 anos, até R$1908, (N) feminino, até 29 anos,
de R$1909 a R$4770, (O) feminino, até 29 anos, R$4771 a R$14310, (P) feminino, até
29 anos, acima de R$14310, (Q) feminino, de 30 a 49 anos, até R$1908, (R) feminino, de
30 a 49 anos, R$1909 a R$4770, (S) feminino, de 30 a 49 anos, R$4771 a R$14310, (T)
feminino, de 30 a 49 anos, acima de R$14310, (U) feminino, acima de 50, até R$1908,
(V) feminino, acima de 50, de R$1909 a R$4770, (X) feminino, acima de 50, de R$4771 a
R$14310, (Z) feminino, acima de 50, acima de R$14310.

Consumidores do género masculino com alto poder aquisitivo (renda familiar acima
de R$14310) tendem a preferir pegas inteiras resfriadas, provavelmente pela disponibilidade
de carnes com maior qualidade ser maior neste estado fisico do que em outros. Trata-se
de um consumidor mais exigente e disposto a pagar mais por carnes de maior qualidade.

Também observou-se que consumidores do género masculino entre 30 e 49 anos
com renda familiar até 2 salarios minimos preferem comprar carne moida. Consumidores
com idade acima de 50 anos e renda familiar de R$4771 a R$14310 (homens) e R$1909
a R$4770 (mulheres) também tendem a compra esse tipo de carne. Este comportamento
provavelmente se deve ao precgo e a facilidade de preparo e consumo para individuos de
idade mais avangada.

41 CONCLUSAO

Na presente pesquisa, constatou-se que os consumidores do municipio de Uberaba
MG tém maior preferéncia pela carne bovina, compram suas carnes pelo menos 4 vezes ao
més, principalmente em supermercados, preferem carnes resfriadas e tém pouca adesao
as carnes embaladas a vacuo.

Estes consumidores consideram fatores como higiene do estabelecimento e
qualidade dos produtos como importantes na escolha do estabelecimento. No momento da
compra levam em considerac@o o modo de preparo a ser utilizado, o pre¢o, o estado fisico,
a seguranca alimentar e a validade das carnes. Também consideram como determinantes
para a decisdo de compra a aparéncia, a cor e a maciez das carnes.

De maneira geral, homens com maior poder aquisitivo tém preferéncia por carnes
em pecas inteiras resfriadas e os mais velhos apreciam carnes ovinas. Homens jovens com
alto poder aquisitivo e mulheres jovens tém o habito de comprar carnes de 1 a 2 vezes vez
ao més.

Percebe-se que na cidade de Uberaba existem possibilidades de se explorar
diferentes nichos para a comercializacao de carnes, adequando formas de apresentagcéo
e comercializagéo destes produtos atendendo de forma que venha atender e satisfazer as
necessidades do consumidor de carnes.
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