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APRESENTACAO

A Atena Editora apresenta através do e-book “Ciéncias Sociais Aplicadas: Avancos,
recuos e contradicbes” pesquisas que contemplam debates bastante relevantes,
considerando-se a importéncia da pesquisa para reconhecimento e registro dos impactos
das consequéncias das contradicdes postas no atual contexto nacional.

O e-book é composto por vinte e dois artigos, com tematicas relacionadas
principalmente a trés eixos: Empreendedorismo e gestdo empresarial; Cidadania e
politicas publicas e Estratégias relacionadas a resoluc¢ao de conflitos e processos judiciais.

No eixo que se refere ao empreendedorismo e gestdo empresarial, os estudos séao
tratados a partir da anéalise do processo de planejamento, gestdo de pessoas, estratégias
competitivas, sustentabilidade e possiveis impactos diante da diminuicdo do apoio do
poder publico no que se refere a areas de desenvolvimento.

As pesquisas que se relacionam com a tematica cidadania e politicas publicas sao
contempladas a partir de um mapeamento de estudos que se referem aos processos de
excluséo social nos programas de p6s graduacgao, impactos nas politicas publicas diante
das mudancas dos processos de gestao e formas de atuacédo estatal, a comunicacéo
como estratégia para democratizacdo e visibilidade dos direitos, questbes de género,
patriménio histérico e habitacao.

As mudancas que vem ocorrendo na forma de atuacéo do sistema judiciario ganham
visibilidade nas pesquisas publicadas, ao apresentarem como objeto de analise a
conciliacéo, a resolucao de conflitos, a auto confrontacéo e a justica restaurativa.

Esperamos que o e-book possa contribuir com o compartilhamento das pesquisas
realizadas, fortalecimento da ciéncia como instrumento de democratizacdo do
conhecimento, bem como, que favoreca a realizacao de novos estudos para desvelamento
dos avancgos, recuos e contradigdes postos no cotidiano da vida em sociedade.

Boa leitura a todos e a todas.

Luciana Pavowski Franco Silvestre
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CAPITULO 19

ENTRE “MORTADELAS” E “COXINHAS”: O DISCURSO
POLITICO DOS YOUTUBERS BRASILEIROS

Data de aceite: 30/07/2020

Amanda Cristine Zanoto Fouani
Universidade Federal do Parana (UFPR)

RESUMO: O objetivo deste
compreender o fenbmeno do sucesso crescente

trabalho é

dos youtubers com énfase em seus discursos
politicos relacionados aos casos polémicos de
exposicoes artisticas com conteudo LGBT. Para
isso foram escolhidos criadores de conteudo
com diferentes ideologias e estudando seus
videos com a metodologia de anélise de
contetdo e discurso. Pode-se notar 0 uso de
linguagem popular, com girias e palavroes,
além de muita gesticulacgo em todas as
andlises, resultando em uma identificacdo
entre esses atores e seus espectadores;
levando esse individuo a consolidar ou mudar
seu ponto de vista baseado nas informagdes
argumentativas do video aliadas ao carisma.
Assim, conclui-se que o discurso presente em
videos no YouTube ndo se resume apenas
em entretenimento e comicidade; porém, pelo
lado positivo, democratizam e disseminam o
interesse politico, principalmente no publico
mais jovem.

PALAVRAS-CHAVE:

Youtuber;  Discurso;

Ciéncias Sociais Aplicadas: Avancos, Recuos e Contradigdes

LGBT; Politica; Arte.

ABSTRACT: This paper aims to comprehend
the phenomenon of the growing sucess of
youtubers with emphasis upon their political
discourses related to the controversial cases
envolving art exhibitions with LGBT content.
For this purpose content creators with different
ideologies were chosen to study their videos
using motodologies of analysis of content and
discourse. It is noticeable in every analysis
the use of popular language, with slangs and
swearing, gesticulation as well, resulting in
a identification between these actors and
their viewers; inducing these individuals to
consolidate or change their point of view based
on the argumentative informations used in the
video allied with the charisma of the youtuber.
Therefore, it is apparent that through the
discourse existent at YouTube videos are not
only comic or entertainment related; however,
considering all of this, on the positive side, these
videos democratize and disseminate political
interest, specially among young public.
KEYWORDS: Youtuber;
Politcs; Art.

Discourse; LGBT;
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11 INTRODUCAO

Este artigo € produzido a partir de monografia homénima e de mesma autoria,
porém, de forma mais sucinta para viabilizar o entendimento sobre o tema e a participacao
da pesquisa em eventos cientificos. Como abordado na mesma, ha diversos estudos
dissertando sobre a relacdo entre youtubers e consumo, empoderamento de minorias
sociais, potencial da plataforma como incentivo a leitura e possivel ferramenta de ensino,
além de outra infinidade de temas, “ainda ha poucos artigos que explorem os youtubers
como atores formadores e reprodutores de discursos politicos - aqui, entende-se politica
nao como apenas relacionada as eleicbes, partidos e seus atores [...]; mas sim, como
mensagens ideoldgicas que mantém ou destroem o status quo” (FOUANI, 2018, p. 11)

Arelevancia do tema se da principalmente quando acessamos os dados do YouTube
Insights de 2017 -os mais recentes- e percebemos que a plataforma atinge 98 milhdes
de brasileiros, 95% da populacao online, e tendo praticamente todo seu publico (96%) de
jovens entre 18 a 35 anos. Apesar da televisdo ainda dominar a audiéncia nacional, nesse
mesmo recorte etario, € comum o comportamento de estar usando o celular enquanto
diante da tela tradicional (EL PAIS, 2017). 63% dos consumidores do YouTube afirmam
que nao conseguiriam viver sem a plataforma e 46% decidem assistir videos que |Ihes
parece relevante para as mais diversas atividades —desde DIY (Do It Yourself, tutoriais
ensinando artesanatos, consertos, “gambiarras” e outras tarefas manuais) até conteudos
para estudar e se informar (de aulas preparatérias para ENEM, capacitacédo para o
Pacote Office, até noticias e outras fontes de informacdes, verdadeiras e falsas) filtrados
unicamente pelo e para o usuario. E a tendéncia é s6 aumentar. (YOUTUBE INSIGHTS,
2017)

Nao € a toa que o slogan da plataforma seja “Broadcast Yourself’ —algo como
“Expresse-se”, em traducao livre- ja que para um mesmo usuario é dado o poder de postar
diferentes conteudos em seus videos, comentar, compartilhar e reagir -com like (gostei) e
dislike (nao gostei) —incitando debates dentro e fora da prépria esfera, perpassando outras
redes sociais e até mesmo as interagcdes off-line. “Esse tipo de cultura participativa, onde
se produz e consome ao mesmo tempo, deu origem ao termo prosumers (fusao dos perfis
de consumidor e produtor, visto que ndo ha mais uma separac¢éo desses, ambos produzem
e consomem simultaneamente) e a forma na qual esse grupo age ciberneticamente. ”
(FOUANI, 2018, p.18) Assim, o hype do YouTube pode ser compreendido quando ele é
visto como um sistema cultural a partir dessas colaboracgdes, “a comunidade do YouTube
forma uma rede de pratica criativa”. (BURGESS e GREEN, 2009, p. 88).

Muito além dos individuos, o proprio Estado viu tal potencial resultando em
investimentos massivos em propagandas nao somente publicitarias (que aparecem pouco
antes dos videos escolhidos pelo usuario), mas também politicas, “porém, de uma forma

mais informal e menos invasiva como o horario politico obrigatorio na televiséo ou na
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radio, tornando-se mais atrativo ao publico jovem. ” (FOUANI, 2018, p. 13) Como, por
exemplo, a “viagem” superdivertida e cultural do youtuber FunforLouis para a Coréia do
Norte —onde qualquer passeio turistico precisa ter um agente do governo- e a campanha
milionaria do Ministério da Educacdo (MEC) durante o governo Temer para youtubers
populares publicarem em seus canais argumentos favoraveis sobre a reforma no ensino
médio, com a justificativa de que a plataforma é uma das melhores formas para atingir o

publico-alvo que enfrentara essas mudancgas (G1, 2017).)

A partir desses fatos, é possivel notar que os youtubers séo a ferramenta perfeita para
a propaganda politica e discursos ideoldgicos. Nao apenas por causa do seu alcance
estatistico dentro da plataforma, mas sim porque, como Joseph Goebbels - ministro da
Propaganda de Hitler na Alemanha Nazista - dizia: “Propaganda funciona melhor quando
aqueles que estdo sendo manipulados estdo confiantes de que eles estdo agindo com
seu livre arbitrio”. (FOUANI, 2018, p. 14)

A identificacdo quase que automatica entre atores e espectadores que ha na
plataforma € o que torna o valor comercial e politico dela tdo mais acessivel; a exteriorizacéo
do self real com o virtual e o dinamismo de diversas vozes ressoantes através dessas
novas identidades, diferente da que ha em um debate na esfera real. E a partir disso
que vém a sensacao de que basta uma camera, uma boa histéria e disposicao para
fazer sucesso, quando, na realidade, ha uma infinidade de engrenagens de marketing e

publicidade no mundo das webcelebridades.

A maior diferenca entre os meios de comunicacao tradicionais € o YouTube é justamente
iSS0O, pois enquanto na televisdo e no radio a participacéo do espectador era secundaria
(com pouca participacdo e quando ocorria era por pouco tempo, normalmente via
ligacGes ou cartas) e passiva, visto que ndo havia maiores dinadmicas e interacdes para o
publico. Enquanto no radio, o radialista era romantizado por ser apenas uma voz, entidade
sem rosto que poderia ser imaginado como quer que fosse € na TV, o apresentador ja
tinha rosto e poderia passar uma figura de gald ou mais afetiva, parecendo alguém mais
velho, que fosse entender os problemas. Em ambos casos, ocorria um “endeusamento”
dessas figuras por n&o parecerem proximas ao publico, aonde Gil Gomes e Silvio Santos
estavam em patamares proximos ou até mesmo superiores de cantores e atores da
época. Com o YouTube, o publico consegue interagir das mais diversas formas com
alguém que parece tdo comum e acessivel quanto eles. Esse dinamismo e acolhimento
entre espectador, criador de conteldo € a falta de barreiras rigidas entre esses papeis é
o que faz o YouTube o fenébmeno que é. (FOUANI, 2018, p. 20)

A liquidez dessas barreiras sociais na plataforma —principalmente nos formatos
de viogs- levam a uma construcdo de emocionalidade e subjetividade que considera
o contetudo dos videos em tomadas de decisbes ou como parte de argumentos em
certas reflexdes. “A experiéncia emocional e vinculativa entre espectador e youtuber
leva a conclusao de que os youtubers ndo sdo meros criadores de conteudo, mas sim,
formadores de opinido. Principalmente quando sdo vistos com intimidade e tém seus
pontos de vista e conselhos somados ao carater e acées de um individuo. ” (AGUIAR,
2016, p. 81). De um simples site de compartilhamento de videos pessoais ao império de
criacado e distribuicdo dos mais variados conteudos, hoje, o YouTube tem sido um foco de
discussao sobre discussdes trabalhistas -“criar videos para o YouTube é trabalho formal?”-
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e politicas (aonde Olavo de Carvalho mais expde suas opinides e recebe feedbacks de
seus mais distintos seguidores, muitos deles fazendo parte do atual governo; aonde,
também, Eduardo Bolsonaro estuda para a sabatina no Senado para assumir o cargo de
diplomata. (FORUM, 2019)), a plataforma se tornou exclusivamente fonte de informacao
de 59% de seu publico (podendo ser diretamente relacionado ao fenbmeno do media
bias -“Esta conviccao de que ha ‘tendenciosidade’, como se diz popularmente, € o0 que
um bom montante de literatura internacional sobre os efeitos da comunica¢gdo chama de
percepg¢ao ou convicgado de ‘media bias’ ou ‘news bias’, é a sensacao de que os meios
de comunicacao distorcem os fatos. ” (GOMES apud FOUANI, 2018, p. 60) - ou seja,
desconfianca que a midia tradicional favoreca o lado oposto de sua opinido; levando a
dualidade intelectual bastante propagada do controle midiatico ser “comunista” e “petista”
ou “fascista”); O elemento partidario das eleicdes deixa de ser uma esfera exclusivamente
militante ou académica para se popularizar na internet, com jargbes, memes e disputas
constantes que levam o binarismo coxinha versus mortadela para muito além dos protestos,
mas chegando com um ativismo passivo distante apenas de um clique.

Arthur do Val conseguiu notoriedade por seus videos de conteudo liberal com
viés ideoldgico de direita, depois tornou-se militante do MBL, o que fez com que seus
engajamentos no canal aumentassem a ponto de ser visto como alguém que “vai mudar a
politicagem tradicional”; candidatou-se juntamente com Kim Kataguiri (um dos fundadores
e lider do movimento social supracitado) pelo DEM. Arthur (que em sua campanha colocou
“Mamaefalei” junto a seu nome para ser reconhecido) venceu como o segundo mais votado
deputado estadual de Sao Paulo, enquanto Kataguiri foi o quarto mais votado pelo mesmo
estado no cargo de deputado federal. Suas vitérias demonstram as midias sociais, e,
principalmente nesse caso, o YouTube, como poténcias no ambito politico-ideoloégico que
precisam com urgéncia de mais estudos para compreender suas dinamicas, disputas,

discursos e consequéncias.

2| DESENVOLVIMENTO

O topico escolhido para estudo foi resultante de pesquisa onde os youtubers
escolhidos dissertassem sobre um mesmo ocorrido relevante em 2017, quando comecei
a pesquisa; no estudo, essa convergéncia ocorreu em debates sobre o Queermuseu e
0 espetaculo La Béte (ja que nas narrativas, ambos se misturam e sdo lidos como um
fendmeno s6, sendo esse ultimo lido como uma influéncia ou resultante do primeiro). Os

critérios para escolha dos youtubers a serem analisados foram:

[...] formato de vlog, notoriedade por ter boa parte dos videos com criticas politicas e
posicdo politica sempre reafirmada - sendo dois de direita (Nando Moura e Arthur do
Val), um de centro (Pirula) e dois de esquerda (PC Siqueira e Caué Moura) - sendo
também levado em considerac&o o préprio posicionamento politico destes nos préprios

videos ou em outras redes sociais [...]. (FOUANI, 2018, p.62)
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Os videos selecionados foram:

+ Nando Moura (canal homénimo): “SANTANDER - O Banco do DIABO!” (1), este
video foi excluido do canal antes da pesquisa, porém ja estava analisado e baixa-
do em arquivo pessoal. O numero de visualizagdes, likes e dislikes contabilizados
na tabela constam com data de ultima analise. (FOUANI, 2018, p. 64); “Por que
ARTE MODERNA é uma MERDA??7?” (2); “Crianca + Homem + Pinto Murcho =
ARTE.” (3); “Em Defesa da “ARTE” com Criancas...” (4) e “ENCONTROS - Expos-
tos a uma ROLA.” (5);

+ Arthur do Val (“MamaeFalei”): “MBL Censura Exposicdo Queermuseu do San-
tander” (6); “Contra censura do MBL a exposicdo Queermuseu - Santander - Porto
Alegre” (7); “Pedofilia no Museu de Arte Moderna MAM / SP” (8); “Dona Regina vs
Artistas” (9) e “Vai ter exposicao SIM!!! - Santander DE NOVO!!'” (10);

* Pirula (“Canal do Pirula”): “Santander e a exposicao fechada (#Pirula 224.1)”
(11); “PIRULA ISENTAO ALIVIA PRA TODOS NO CASO SANTANDER/QUEER-
MUSEU? (#Pirula 224.2)” (12) e “A exposi¢cao do MAM: nudez, arte e educacéo
(#Pirula 224.3)” (13);

+ PC Siqueira (“maspoxavida”): “Cura Gay” (trecho de 5:44 a 8:40) (14) e “Rick e
Morty, Tiroteio e o Peladao” (trecho de 2:46 a 7:00) (15);

« Caué Moura (canal homoénimo, antigo “Desce a Letra”): “OK, VAMOS TER UM
DIALOGO?” (trecho de 1:07 & 3:56) (16); “TA ACABANDO” (trecho de 5:34 & 8:21)
(17) e “TACARAM FOGO NO LUGAR ERRADO?” (trecho de 3:36 a 6:36) (18).

Os youtubers mais influentes do pais -Kéfera, Julio Colielo, Felipe Neto, Whindersson
Nunes, Jout Jout e Luba- ndo se pronunciam sobre assuntos politicos de forma tao direta
pelos seus videos (pelo menos ndo nas chamadas, ou seja, titulos, onde fiz triagem
escolhendo os que relacionavam o ocorrido escolhido com as seguintes palavras-chave:
MAM, queer, museu, arte, nu, pelado), mas acabam sendo muito ativos politicamente no
Twitter (como é possivel ver por Felipe Neto e Jout Jout, principalmente).

Para a anélise dos 18 videos selecionados foi feito um livro de cédigos com os
seguintes elementos: uso de video outros canais ou links externos relacionados ao tema;
cor da roupa; cenario; numero de visualizagdes nos videos; numero de inscritos no canal;
imagens ou musica de fundo; tom de voz mais usado (se raiva, sinceridade ou ironia,
por exemplo); palavras mais usadas; quantidade de likes e dislikes no video; expressao
corporal e gestual.

Durante a analise, algumas hip6teses iniciais ndo se concretizaram: de “uso de
musicas e imagens de fundo para maior comog¢éo e engajamento dos espectadores, tal
como a roupa poderia ter alguma propaganda politica (por exemplo, camiseta de algum
partido ou com alguma campanha, por exemplo #LulalLivre; camiseta da selecédo brasileira
em alusao aos protestos a favor do impeachment da presidenta Dilma). ” (FOUANI, 2018,
p. 63) A analise na integra esta na tabela e nas nuvens de palavras de cada um dos
videos (feitas pelo programa NVivo para condensar as palavras mais utilizadas de forma
precisa) que inicia na pagina 65 da monografia em questao, devido a sua extensao preferi

237
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nao utiliza-la nesse artigo, optando por mostrar apenas os seus resultados:

Pode-se ver que trés youtubers se posicionaram a favor do queermuseu (PC Siqueira,
Pirula e Caué Moura) e que dois foram contra essa (Nando Moura e Mamae Falei).
Em relagdo a exposicdo “La Béte”, no MAM, ocorreu o mesmo, dois foram a favor (PC
Siqueira e Caué Moura) enquanto os outros trés foram contra. Em quase todas as nuvens
de palavras houve a ocorréncia dos termos “crianca”, “exposicdo” e “pedofilia”. Os
videos conflitam entre os discursos da defesa da inocéncia das criancas e priva-las de
assuntos e imagens polémicas ou consideradas inadequadas (como nudez, sexo, entre
outras) por incentiva-las ou confundi-las a tais agdes ou expo-las a tais tépicos para ndo
amenizar a realidade, iniciar desde cedo uma reflexdo sobre temas tabus e como lidar
com eles. (FOUANI, 2018, p. 84)

Além disso, € possivel notar no conteudo dos videos que ainda ha uma superestima
da plataforma como uma contra-midia para debates e deliberacdes politicas, “porque as
redes sociais dao a (falsa) impresséo de serem uma midia independente de influéncias
governamentais e do mercado financeiro, devido aos algoritmos dessas redes, o conteudo
nos é filtrado pelo que pesquisamos e demonstramos mais interesse”, 0 que pode ser
bastante perigoso no sentido de desconsiderar -ou até mesmo se opor piamente- ao livre
discurso na esfera off-line. E até mesmo os proprios criadores de conteudo fomentam tal
visdo (FOUANI, 2018, p. 60), como € possivel ver pelos trechos a seguir:

“Pedofilia no Museu de Arte Moderna MAM/SP”, do canal Mamae Falei, aos 4:31 quando
diz que “internet trouxe a luz toda essa bosta que vocés fazem travestida [...] de cultura”
e aos 5:20 onde diz “Hoje, felizmente, a gente ndo depende mais dessa midia bosta,
essa midia de esquerda ali, cheia de galera que apoia esse tipo de porcaria. [...] Hoje,
nés temos a internet para da voz aos bons. ” e, no video “Vai ter exposi¢cdo SIM!!!
-Santander DE NOVO!!!”, questiona a neutralidade do Ministério Publico, por ter maior
parte dos seus membros com ideologias de esquerda dos minutos 6:27 a 7:04; Ja no
video “Por que ARTE MODERNA é uma MERDA???”, de Nando Moura, aos 4:27 ele
diz aos amigos -referindo-se aos seus espectadores- a ficarem atentos com “toda essa
maldade subversiva, toda essa propaganda politica, toda essa agenda maldosa que
eles tém”, contrapondo a midia tradicional como “esquerdistas”, “maus”, “eles” a “n6s”,
“bons”, “defensores dos valores da sociedade”; enquanto no video “SANTANDER- O
banco do DIABQO” faz a mesma critica utilizando-se de parddias de outros canais [...].
No video “ENCONTROS - Expostos a uma ROLA”, refere-se a Rede Globo como “Rede
Goebbels”, fazendo um trocadilho para apontar tal veiculo de comunicacdo como nazista
(o youtuber em outros videos afirma que o nazismo foi de esquerda, o que justifica o
trocadilho erroneamente empregado). (FOUANI, 2018, p. 60 e 61)

O fato de tanto os criadores de conteudo quanto os espectadores possuirem
essa percepcao quase messianica de si mesmos —como detentores vanguardistas da
verdade, pessoas que sairam da matrix- leva a construgcdo de grupos de inclusao e,
consequentemente, exclusédo (“nés” versus “eles”), através da linguagem e discursos.
Assim, as (re)misturas satiricas constantes de conteudos —links interligando assuntos,
trechos de outros videos, indicacdes e utilizacdo de certos artistas e outros canais, como
forma de concretizar ou fortalecer o seu proprio argumento (mesmo que para isso seja
necessario ridicularizar o argumento do outro, ou até mesmo a pessoa do “outro” em si)-
como é possivel notar principalmente nos videos de Nando Moura (com muitos trechos de

videos de diferentes autoria) e Pirula (ao referenciar suas falas na descricao dos videos
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com links redirecionando o espectador interessado a sites cientificos) funcionam “como
formas de expor as fragilidades dos politicos e do sistema politico, seguindo a longa
tradicao dos satiristas, contrariando as mensagens criadas no contexto da comunicacao
politica institucional. A remistura implica a exposi¢cao tanto das estratégias destes atores
politicos, como do funcionamento interno dos media e das relagdes entre ambos. ” (SILVA
apud FOUANI, 2018, p. 88) Por outro lado, os espectadores estdo constantemente (re)
pensando a vida social, suas interacdes e significados e suas convic¢cbes pessoais que
resultaram a partir destas; negociando, mantendo ou revertendo um ponto de vista através
do que Ihe é apresentado, ndo sendo anulados ou passivos na equacao desses debates.

Asdisputas de poder e legitimac&o no mundo online também seguem a mesmalogica
estrutural teorizada por Bourdieu, baseada em uma desigualdade de (principalmente)
capital social, cultural e simbélico entre os agentes; portanto, de forma mais complexa, para
compreender o discurso em sua totalidade € “necessario vé-los com sua especificidade -
delimitacdo “de quem as esta pronunciando, de onde o esta fazendo e qual o seu interesse
ao fazé-lo. ” (SIMIONI apud FOUANI, 2018, p. 85)

Os habitos das pessoas, assim como o lugar que ocupam na sociedade, sao diferenciados
e diferenciadores, na medida em que identificam a posicdo de cada um no campo.
Habitos ou gostos, “é esse principio gerador e unificador que retraduz as caracteristicas
intrinsecas e relacionais de uma posicao em um estilo de vida univoco, isto é, em um
conjunto univoco de escolhas de pessoas, de bens, de praticas.” (BOURDIEU apud
FOUANI, 2018, p.86)

A disputa pelo poder simbdlico no campo é orientadora de praticas sociais —qualquer
um que seja minimamente ativo nas redes sociais ja ouviu algo como “ditadura dos likes”
referindo-se a alguma acao ou personalidade parailustrar a busca constante de visibilidade
nesses sites, mesmo sem conhecimento de origem ou real interesse detras dessa- porém,
€ nesse mesmo cenario em que “as singularidades séo tdo importantes, visto que as
atividades simbdlicas dao mais informacdes sobre os discursos e suas representacdes do
gue uma ‘estrutura social’ onipresente” (FOUANI, 2018, p. 86). Além disso, o autor pde a
prépria linguagem como uma ferramenta ideoldgica a ser considerada quando afirma que
“a lingua nao é somente um instrumento de comunicacdo ou mesmo de conhecimento,
mas um instrumento de poder. [...] O que fala nunca é a palavra, o discurso, mas toda a
pessoa social” (BOURDIEU apud FOUANI, 2018, p.87). Nesse ponto, € muito possivel
aproximar o pensamento de Bakhtin a anélise, ja que em sua teoria coloca a linguagem
como fato social, um signo de carater ideologico indissociavel inserido em seus contextos
sociais. O autor também chama a atencédo para a ideia de que nado existe discurso
sem assimilar o outro: a alteridade (interdependéncia entre os sujeitos) € essencial a
construcao dos sentidos (BAKHTIN apud FOUANI, 2018, p. 87). Portanto, para ambos os
autores apresentados, os sujeitos sdo constituidos da esfera macro para a micro; isto é,
qualquer opinido formada “ndo é um produto de um determinismo mecéanico da estrutura,

mas também ndo é uma individualidade autoconsciente e livre de coercdes” (GRILLO
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apud FOUANI, 2018, p.87). Nessa mesma légica, mantém-se a coeréncia em levar o
mesmo raciocinio a Academia e noticiarios; ou seja, mesmo que se tente informar da
maneira mais neutra possivel, ainda ha todo o processo descrito entre receptor e emissor,

dialogando com a arena de disputas ideologicas e de posi¢cado de cada um desses atores.

As discussdes de poder sdo essenciais para a compreensio dos discursos de odio tendo
em vista que tais discursos representam na verdade uma intensa disputa de poder e de
manutencao dos espacgos ja conquistados. Impede-se a fala, especialmente de grupos
minoritarios, que habitualmente se encontram fora dos espacos de poder e assim devem
permanecer. Discursos de 6dio sdo, em ultima analise, uma luta para a manutencao
da estrutura tradicional do campo. “Entre as censuras mais radicais, mais seguras €
melhor escondidas, estdo aquelas que excluem certos individuos da comunicagéo. ”
(BOURDIEU apud FOUANI, 2018, p. 89).

“Por isso segundo José Otacilio da Silva, afirmar que certo discurso politico nao
representa a verdade, nao o torna menos legitimo ou dominante” (FOUANI, 2018, p.89);
No caso desta pesquisa, por mais que os discursos que defendiam a visdo de que as
exposicdes estimulavam praticas criminosas como zoofilia e pedofilia fossem refutadas
pelas declaracdes de artistas e especialistas, elas ndo deixaram de ter relevancia no
debate em esfera publica por manter um discurso conservador que prioriza “a defesa
da inocéncia das criangas e jovens”, mantendo o tradicional tabu sobre assuntos como
nudez, religiao e diversidade sexual (FOUANI, 2018, p.90). Ironicamente, este mesmo
publico conservador (ou reacionario) em defesa da moral e dos bons costumes é o que
mais fez discurso de 6dio através dos comentarios:

[...] defendem a criminalizacdo e execucdo de comunistas (ou “petistas”, que
nacionalmente virou seu sindbnimo atual) e, nos casos estudados, artistas das exposicdes
Queermuseu e La Béte sofreram ameacas de violénciareal [...] devido a discursos que 0s
colocaram como apoiadores de crimes sexuais contra criangas € animais e por heresia.
Pode-se presumir que muitos desses ataques também tiveram motivagdes financeiras,
no sentido de que um dos discursos utilizados contra as amostras de arte foi que havia
dinheiro publico proveniente da Lei Rouanet as financiando (como é possivel ver nos
videos de Arthur do Val e Nando Moura, que culpam o governo de esquerda pela ma
gestédo de dinheiro publico para coagir a populagdo a aceitar e gostar do que lhes é
considerado “cultura”). (FOUANI, 2018, p. 92)

Portanto, a plataforma possui muitas facetas —seja a de ringue, comicio ou teatro-
e a visibilidade do youtuber conta muito para a solidificacéo, isto é, o “eco”, de algum

discurso nela:

[...] o youtuber possui uma liberdade de tratar o tema sem o rigor profissional de um
reporter. Esse é um dos pontos que os tornam muito mais do que apenas agentes reativos
ou produtores, o youtuber é um hibrido entre eles, podendo ao mesmo tempo reagir,
agendar ou repensar o enquadramento sobre certos topicos e polémicas utilizando-se
do humor e, como foi analisado, violéncia simbdlica através de certas frases e como
sdo ditas; s8o agentes de alto impacto que comegcam a adentrar com grande forca o
imaginario do publico que atingem, e mostrando —principalmente apds essas eleicdes- o
quanto conseguem mobilizar-se, se aliar e ocupar cargos de poder por meio de um canal
de sucesso. (FOUANI, 2018, p.93 e 94)

A credibilidade de um canal tende a ser proporcional a sua relevancia numérica
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(numero de seguidores, likes, comentarios) chamada de engajamento, apesar de néo ser
tudo; um conteudo original, no final das contas, € o que chama a atencao do publico a

ponto de romper a barreira dentre os mundos on e off-line.

31 CONSIDERACOES FINAIS

Percebeu-se nesse estudo que o YouTube e seus criadores de conteudo expressam
um campo de disputa simbdlica e politica de grande importéancia, dada as suas propor¢oes
como fonte de lazer e informacdo de uma parcela consideravel da populagédo brasileira;
através de suas (re)misturas satiricas e simplicidade de interacdo, devido a possibilidade
de mesclar oralidade e escrita —e muitas vezes, nenhuma delas, utilizando apenas os
botdes de like e dislike para se expressar-, 0 agente pode escolher a que domina para
entao pronunciar-se. Apesar da simplicidade, nao devemos esquecer toda a engrenagem
por tras de um canal bem-sucedido, inclusive investimentos em programas de tratamento
de video e imagem, além de trabalhadores especializados para fazer edicbes que nao
parecam profissionais.

Além disso, com base nos videos selecionados, € possivel perceber a alta carga
ideoldgica em seu conteudo apesar da apresentacdo mais descontraida (com girias,
palavrdes e bastante informalidade) e a crenca na internet e, principalmente, o YouTube
como uma contra-midia de vanguarda, dando a entender que “percebem a midia tradicional
como capaz de enviesar os fatos e, consequentemente, manipular a opinido de individuos
neutros (com pouco ou nenhum conhecimento sobre o tema) por conta de seu grande
alcance” (VALLONE, ROSS e LEPPER apud FOUANI, 2018, p. 61), superestimando a
plataforma, e a internet em geral, esquecendo que o conteudo é filtrado segundo pesquisas
recentes moldado ao gosto individual de cada usuario. Em vista disso, é possivel perceber
porque certos discursos de 6dio (conteudos discriminantes e ofensivos) encontram maior

espaco de propagacao e aceitacdo nesses enderec¢os virtuais que em outros.

Ouso dizer que os discursos politicos no YouTube vao além disso: além de produtores de
poder e violéncia simbdlica, vontades de se aventurar no mundo dos vlogs € aprofundar-
se sobre politica, eles vendem seus produtos e suas visdes. O medo € o receio de ter
sua ideologia ou candidato “perdendo” no campo da comunicacéo € tanto que leva
alguns individuos a buscar informacao ja enviesada, no ponto de vista que Ihe convém.
Vendem suas provas —sendo reais ou ao menos parecendo reais- para adquirir um
numero cada vez maior de pessoas que as tomem como convic¢do; principalmente no
momento atual, em que a desconfianca com o governo e a midia estdo tdo grandes que
a disseminacéo de noticias falsas em diversas plataformas digitais para desqualificar
partidarios independente de ideologia, tornou-se uma discussao generalizada em todo o
mundo.(FOUANI, 2018, p.94)

Mais do que nunca é possivel notar os mais diversos desdobramentos que certas
agendastémno YouTube e como ainterconectividade entre as redes sociais estao refletindo
na esfera politica; afinal, praticamente todo dia ha algum membro da gestao Bolsonaro

compartilhando videos da plataforma em alguma outra rede social (mas mais comumente
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via twitter), como quando recém-eleito Jair Bolsonaro indicou youtubers como fonte de
informacéo (THE INTERCEPT BRASIL, 2018) e, mais recentemente, com a polémica de
Eduardo Bolsonaro republicar video em que um youtuber chama o presidente francés
Emmanuel Macron de “idiota”(FOLHA DE S. PAULO, 2019), intensificando um clima ja
tenso entre a diplomacia de ambas nag¢des. Assim, o estudo dessa rede social além de
buscar compreensao da ascensao ideologica (principalmente do viés mais conservador, a
direita), tem o peso de desmistificar cada vez mais o pensamento de que “Internet é terra
de ninguém?” e, cientificamente analisar e mostrar quem sédo os inumeros “alguéns” por

detras dessas telas.
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