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APRESENTACAO

A obra “A Producédo do Conhecimento Geografico” aborda uma série de livros de
publicacdo da Atena Editora, apresenta, em seus 16 capitulos, discussdes de diversas
abordagens da Geografia humana, com énfase no planejamento urbano.

A Geografia humana engloba, atualmente, alguns dos campos mais promissores
em termos de pesquisas atuais. Esta ciéncia geografica estuda as diversas relacoes
existentes (sociais, género, econdmicas e ambientais), no desenvolvimento cultural e
social.

A percepcao espacial possibilita a aquisicao de conhecimentos e habilidades
capazes de induzir mudancas de atitudes, resultando na constru¢do de uma nova
viséo das relagdes do ser humano com o seu meio, e, portanto, gerando uma crescente
demanda por profissionais atuantes nessas areas.

A ideia moderna da Geografia humana, refere-se a um processo de mudanca
social geral, formulada no sentido positivo e natural, temporalmente progressivo e
acumulativo, segue certas regras e etapas especificas e continuas, de suposto carater
universal. Como se tem visto, a ideia ndo € s6 o termo descritivo de um processo, e sim
um artefato mensurador e normalizador das sociedades, tais discussées n&o apenas
mais fundadas em critérios de relacdo homem e meio, mas também séo incluidos
fatores como planejamento, gestéo, inclusao, mobilidade.

Neste sentido, este volume dedicado a Geografia humana, apresenta artigos
alinhados com a estudos do planejamento urbano. A importancia dos estudos
geograficos dessa vertente, &€ notada no cerne da ciéncia geografica, tendo em vista o
volume de artigos publicados. Nota-se também uma preocupacéo dos gedgrafos em
desvendar a realidade dos espacos escolares.

Os organizadores da Atena Editora, agradecem especialmente os autores dos
diversos capitulos apresentados, parabenizam a dedicagao e esfor¢co de cada um, os
quais viabilizaram a construcao dessa obra no viés da tematica apresentada.

Por fim, desejamos que esta obra, fruto do esfor¢co de muitos, seja seminal para
todos que vierem a utiliza-la.

Ingrid Aparecida Gomes
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CAPITULO 12

POLITICAS PUBLICAS PARA PROMOCAO
DO TURISMO E SUAS REPERCUSSOES NO

Rangel Gomes Godinho

Instituto Federal de Educagéo, Ciéncia e Tecnologia de
Goias (IFG - Campus Anapolis).

Universidade de S&o Paulo — Doutorando do Programa
de pos-graduacao em Geografia Humana.

Goiéania - Goiés

Ivanilton José de Oliveira

Instituto de Estudos Socioambientais/Universidade
Federal de Goias (IESA/UFG). Docente do Programa
de pbs-graduacao em Geografia.

Goiania - Goias

RESUMO: O presente
retrospecto das politicas publicas voltadas
ao turismo no intuito de compreender como
elas favoreceram a produgcdo do espacgo
turistico goiano e como repercutem na escala

artigo faz um

local. Para isso, faz-se o resgate historico e
a andlise das politicas publicas nacionais e
estaduais, enfatizando as principais diretrizes
e acbes que fundamentaram o planejamento
e gestao do turismo em Goias. O municipio de
Pirenopolis, contemplado em projetos nacionais
e estaduais, € tomado como referencia para
compreender como as articulagbes entre
politicas publicas nas diferentes escalas atuam
na producéo do espaco turistico. Evidencia-se
que é preciso racionalizar o espacgo turistico
com o estabelecimento de diretrizes e metas
que orientem o desenvolvimento socioespacial
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dessa atividade econbmica.
PALAVRAS-CHAVE: Politicas Publicas;
Geografia do Turismo; Estado de Goias.

ABSTRACT: This article presents aretrospective
of public policies aimed at tourism in order to
understand how they favored the production
of the Goias tourist space and how they affect
the local scale. For this purpose, the historical
rescue and analysis of national and state public
policies are emphasized, emphasizing the main
guidelines and actions that underpinned the
planning and management of tourism in Goias.
The municipality of Pirendpolis, contemplated
in national and state projects, is taken as a
reference to understand how the articulation of
the public politics in the different scales act in the
production of the tourist space. It is evidenced
that it is necessary to rationalize the tourist
space with the establishment of guidelines and
goals that guide the socio-spatial development
of this economic activity.

KEY-WORDS: Public politics; Geography of
Tourism; State of Goias.

11 INTRODUCAO

As politicas publicas referentes ao setor
turistico implicam diretrizes de atuacdo que
abrangem diferentes dimensdes do turismo, as
quais contemplam desde o reconhecimento do
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potencial turistico, o estabelecimento de condicdes para o incremento dessa atividade
econdmica e sua avaliacéo.

E importante compreender que as politicas publicas s&o definidas em diferentes
escalas, portanto, analisar a inter-relacao entre elas permite reconhecer seu processo
de constituicao e os resultados de sua implementacéo.

Para tanto, o presente artigo discute as politicas publicas nacionais e estaduais
qgue fundamentaram as diretrizes para o planejamento e gestao do turismo no ambito
nacional e estadual, bem como analisa suas repercussoées locais tendo o municipio de
Pirendpolis (GO) como referencia para reflexao.

21 A EMERGENCIA DE POLITICAS PUBLICAS VOLTADAS AO TURISMO NOS
CENARIOS NACIONAL E ESTADUAL

A emergéncia das politicas publicas relacionadas ao turismo remete-se ao final
da década de 1950 com o delineamento de diretrizes para o setor turistico; no entanto
€ na segunda metade da década de 1960 que se propde uma efetiva politica nacional
de turismo.

No ambito do estado de Goias, as primeiras agdes vinculadas diretamente
ao turismo remontam-se ao governo de Leonino Caiado (1970-1976), a partir do
direcionamento de equipamentos da estrutura administrativa-governamental destinada
a essa atividade econémica.

Para melhor compreensao sobre politica publica voltada ao turismo, Cruz (2001,
p. 40) explica que

As politicas publicas de turismo podem ser entendidas como um conjunto de
intencdes, diretrizes e estratégias e/ou acbes deliberadas, no ambito do poder
publico, com o objetivo geral de alcancar e/ou dar continuidade ao pleno
desenvolvimento da atividade turistica num dado territério.

Nesse sentido, Cruz (2001) apresenta o Decreto n° 44.863/58, que apresenta
as primeiras diretrizes para uma politica nacional de turismo, como marco inicial da
regulamentacao da atividade oficial do turismo no Brasil. No entanto, a autora dispbe
que somente pelo Decreto-Lei n° 55 de 18 de novembro de 1966, houve uma clara
definicdo de Politica Nacional de Turismo, da qual decorreu a criagcdo do Conselho
Nacional do Turismo (CNTUR) e da Empresa Brasileira do Turismo (EMBRATUR).

Cruz (2001) elucida também que em 1967, por meio do Decreto-Lei n°
60.224/67, as diretrizes propostas anteriormente foram reformuladas e implicaram
uma mudancga substancial na condug¢ao das politicas federais de turismo, com a
instituicao do Sistema Nacional de Turismo, que era constituido pelo CNTUR, pela
EMBRATUR e pelo Ministério das Relagbes Exteriores. Almeida (2002) argumenta
gue nesse periodo passou a ocorrer no Brasil um processo de turistificacdo do espaco
mediado por politicas publicas; as quais inicialmente atuaram no sentido de consolidar
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representacoes existentes sobre as singularidades naturais e culturais de cada estado
e/ou regiao.

Neste contexto, o estado de Goias tem sua imagem voltada ao turismo ecologico,
fundamentada no uso turistico dos elementos do patrimdnio natural; isso devido a
variedade e excepcionalidade dos recursos naturais que constituem o territorio goiano.

Almeida (2002) explica que no governo de Leonino Caiado, foi criado no estado de
Goias o Departamento de Turismo (DETUR) e o Grupo de Trabalho de Turismo (GTT).
O DETUR em 1972 transformou-se na GOIASTUR — Empresa Goiana de Turismo,
constituindo-se em uma diretoria subordinada a Secretaria Estadual de Industria e
Comeércio, tinha a atribuicdo de administrar o Centro de Convencgdes do estado de
Goias (localizado em Goiania, capital do estado) e contava com um érgéo consultivo
denominado de Conselho Estadual de Turismo. Desse modo, Almeida (2002, p. 199)
sintetiza que “as politicas implementadas passam a representar uma forma diferente
de olhar o espaco e a esbog¢ar uma nova organizacgao territorial em funcéo do turismo”.

O Grupo de Trabalho de Turismo (GTT) teve como objetivo identificar as principais
regides goianas com potencial turistico para implantacdo do Sistema Estadual do
Turismo. O GTT recomendou de forma prioritaria a promogéao do turismo no Vale
do Araguaia, e nas cidades de Piren6polis, Cidade de Goias e Caldas Novas, locais
gue ja contavam com uma incipiente pratica turistica. Assim, Pirendpolis passa a ser
incorporada nas politicas publicas do setor turistico.

No inicio da década de 1980 durante o governo de Ary Valadao (1979-1982),
conforme explica Almeida (2002), procurou-se dinamizar o turismo com estimulo a
iniciativa privada e o estabelecimento de acordos com empresarios para divulgacéao
de Goias. A Cidade de Goias, Caldas Novas, Corumba de Goias, Formosa e Vale
do Araguaia foram eleitas prioritarias para a exploragao turistica, 0 que demonstra
uma falta de continuidade de a¢des do governo estadual junto a Pirendpolis, que fora
contemplada anteriormente.

Almeida (2002) afirma que as ag¢des governamentais posteriores se voltaram
para a promocao e fomento do fluxo turistico para o estado de Goias, houve também
treinamento e qualificacdo profissional com a participacdo do Servico Nacional de
Aprendizagem Comercial (SENAC), e também preocupacdo no incremento de uma
infraestrutura turistica, tais como: postos de atendimento, projetos de terminais
turisticos e de parques hoteleiros.

31 A CONSOLIDACAO DE DIRETRIZES NACIONAIS PARA REGULAMENTACAO
E PROMOGAO DA ATIVIDADE TURISTICA
Na década de 1990, no contexto nacional é instituida a Lei 8.181 de marcgo

de 1991, a qual é regulamentada pelo Decreto n°® 448/92, constituindo a 22 Politica
Nacional de Turismo. Contudo, na Lei 8.181 as diretrizes para o setor apareceram na
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forma de objetivos e/ou atribuicbes dos 6rgaos governamentais (CRUZ, 2001).

Por meio da Lei supracitada, o CNTUR é extinto e a EMBRATUR passa a agregar
suas atribuicdes, além de receber uma nova denominagcdo — Instituto Brasileiro de
Turismo; isso se deve a reforma administrativa empreendida pelo entdo presidente
do Brasil, Fernando Collor de Mello (1990-1992). Destarte, a EMBRATUR passa a ter
finalidade de formular, de coordenar e de fazer executar a politica nacional de turismo.

Para a efetivagdo da Politica Nacional de Turismo foi criado em 1992 o Plano
Nacional de Turismo (PLANTUR), que define acbes a serem realizadas pelo poder
publico federal para efetivar a politica proposta. Todavia, 0 PLANTUR, segundo Cruz
(2001), nao chega a sair do papel, o que pode estar relacionado ao contexto de
instabilidade politica do pais, considerando que houve o impeachment do presidente
Fernando Collor de Mello. Portanto, a Politica Nacional de Turismo preconizada pelo
Decreto n° 448/92 s foi instituida em 1996, no primeiro mandato do presidente do
Brasil, Fernando Henrique Cardoso (1995-1998), fato que para Cruz (2001) constitui-
se um marco na valorizacdo da atividade turistica no Brasil.

Durante esse periodo, duas acdes de maior relevancia foram realizadas para
a consolidacao do turismo em Goias: a criagdo no ambito nacional do Projeto de
Execucéo Descentralizada (PED), que instituiu polos de ecoturismo; e a atuacéo do
Servico Brasileiro de Apoio as Pequenas e Micro Empresas (SEBRAE) na promocéo
de atividades diversas pertinentes ao turismo. O SEBRAE atuou como érgéo de
treinamentos, pesquisas, promocgoes e investimentos no turismo, tendo, como objetivo,
sobretudo o envolvimento e estimulo ao setor empresarial; assim, tornou-se conforme
destaca Almeida (2002) um importante agente promotor da “turistificacao” do espaco
goiano.

O PED foi elaborado na conjuntura de descentralizacdo do Estado, sendo
vinculado ao Ministério do Meio Ambiente, e contemplado na Politica Nacional do
Meio Ambiente durante o periodo de 1994 a 1998. Em Goias o PED se desenvolveu
segundo Almeida (2002) por meio do projeto de criacdo de quatro pélos irradiadores
de desenvolvimento do ecoturismo microrregional, sendo elaborado pelo Grupo
Nativa, com respaldo da Secretaria Estadual de Meio Ambiente e Recursos Hidricos
(SEMARH), e implementado a partir de janeiro 1996; foram contemplados os municipios
de Alto Paraiso de Goias, Pirendpolis, S&o Domingos e Trés Ranchos.

A escolha dos municipios a serem considerados no PED relaciona-se a presenca
de fatores como: existéncia de areas vocacionadas para receptivo de turistas; uma
demanda real ja existente; a proximidade com Brasilia e Goiénia; possuir areas de rara
beleza cénica e areas protegidas nos diversos niveis.

Nesse sentido, Pirendpolis correspondia aos fatores mencionados, pois agregava
tanto atrativos historico-culturais, como naturais, localiza-se na intermediacdo de
Goiania e Brasilia, e também apresentava crescente atividade turistica que se
refletia no comércio e nos servigos. Ressalta-se que também ocorria um processo de
degradacao ambiental causado pelo turismo, 0 que se tornava oportuna a realizacao
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do Projeto (ibid, p. 205). Neste contexto, em 1997 foi implantado em Pirenopolis o
Conselho Municipal de Turismo (COMTUR) e em 1998 o Centro de Atendimento ao
Turista (CAT).

41 0S IMPACTOS LOCAIS DO PLANEJAMENTO RECENTE DO TURISMO EM
GOIAS E DE POLITICAS PUBLICAS MUNICIPIAS

Durante o primeiro mandato do governador Marconi Ferreira Perillo Junior (1999-
2002), foi criada pela Lei 13.550 de 11 de novembro de 1999, a Agéncia Estadual
de Turismo, denominada inicialmente de AGETUR, sendo uma instituicdo autarquica
gue possui autonomia administrativa, financeira e patrimonial e esta jurisdicionada a
Secretaria de Industria e Comércio (GOIAS TURISMO, 2011).

Com a criacao da AGETUR, Goias passa a ser subdividido em Caminhos
Turisticos, observa-se que séo 4 (quatro) Caminhos turisticos que englobam 11 (onze)
cidades, que sao destinos turisticos implementados, segundo a AGETUR (2002, p. 5),
para aumentar a atratividade do estado e conquistar um fluxo maior de turistas. Na
apresentacao de dados turisticos de Goias referentes ao Caminho do Ouro, inicialmente
€ descrito as cidades que compdem o Caminho turistico, séo elas: Pirenopolis, Cidade
de Goias e Corumba de Goias.

Nesta forma de ordenamento do turismo em Goias, o Caminho do Ouro ou
“Caminho dos Bandeirantes”, em que PirenOpolis esta inserida, define-se segundo
Almeida (2002, p. 214) pelos artefatos e registros materiais que permitem resgatar
parte da histéria da exploracao do ouro em Goias no século XVIII.

No relatério da AGETUR sobre demanda turistica dos municipios do Caminho do
Ouro, Pirendpolis é descrita da seguinte maneira:

Patriménio Histérico Nacional, € outra bela cidade que pode ser visitada o ano todo.
O charme das vielas, os casardes e a arquitetura colonial misturam-se as atracoes
naturais: o Parque Estadual da Serra dos Pirineus e suas cachoeiras atraem
visitantes todos os finais de semana. Ha muitos hotéis, pousadas e restaurantes.
Na Semana Santa, as festas religiosas tomam forma e cor, com destaque para as
Cavalhadas, uma encenacao das lutas entre cristdos e mouros (AGETUR, 2002, p.
06).

A partir do relato descrito acima, observa-se que embora Piren6polis seja
contemplada entre os destinos turisticos vinculados aos aspectos historico-materiais
do ciclo do ouro, ha diferentes potencialidades turisticas que a permeiam, tais como
turismo historico, religioso e ecoturismo.

Drago (2002, p. 121) elucida que “as politicas publicas para o setor turistico
consistem de intengbes, diretrizes e estratégias, que podem alcancar ou dar
continuidade ao desenvolvimento da atividade turistica”; e conforme a mesma autora,
em Pirendpolis as politicas e programas de governo voltados ao turismo apresentados
serviram para que se multiplicassem osinvestimentos eminfraestruturade hospedagem,
alimentacao, assim como o numero de empreendimentos que dispdem de belezas
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naturais para uso do turista. O processo de valorizagao do sitio historico tombado,
gue ocorre em concomitancia com a expanséo da malha urbana, conforme argumenta
Silva; Silva (2008, p.100):
(...) transformou os usos do solo, e ela mobilizou os tradicionais proprietarios a
cederem seus espacos para o funcionamento de servicos de hotelaria, alimentacao
e lojas (...). O municipio experimenta hoje as consequéncias da exploracdo do

turismo e enfrenta dificuldades para manter seus atrativos histéricos e naturais em
bom estado de conservagéo.

No ano de 2008, inicio do governo de Alcides Rodrigues (2007-2010), é
implementado o Plano Estadual de Turismo — Goias no caminho da inclusao (2008-
2011); ele foi elaborado sob coordenacéao técnica da AGETUR, coordenagao executiva
do Instituto Casa Brasil de Cultura (ICBC), e financiamento do Ministério do Turismo;
contou também com a parceria do SEBRAE — GO em termos de participagdo em
debates e aporte de recursos humanos (GOIAS, 2007, p. 4).

Destaca-se que em 30 de maio de 2008, a AGETUR passa por uma reforma
administrativa. Com isso, a Agéncia adotou outra nomenclatura, assim passou a ser
denominada de Goias Turismo - nomenclatura atual. Com a reforma, a Goias Turismo
redefiniu suas ac¢des no sentido de fortalecer e crescimento do turismo no estado de
Goias.

No Plano Estadual de Turismo consta que a Goias Turismo trabalhara no sentido
de aproximar interesses turisticos, unindo objetivos comuns aos governos federal,
estadual e municipal, a iniciativa privada e instituicbes que atuam na atividade turistica
(GOIAS, 2007, p. 4).

A partir do Plano proposto foi estabelecido um sistema de classificagdo dos
municipios turisticos com a finalidade de identificar o nivel de desenvolvimento da
atividade e orientar apoio técnico e financeiro. Por esse sistema foram classificados 46
(quarenta e seis) municipios distribuidos em 9 (nove) regides turisticas.

Salienta-se que a divisao do estado em regides turisticas segue a orientacéo do
Ministério do Turismo no &mbito do programa de regionalizagcao do turismo do Plano
Nacional de Turismo (2007-2010).

E importante ressaltar que o Ministério do Turismo foi criado em 2003, durante o
governo de Luiz Inacio da Silva (2003-2006). Cruz (2005, p. 7) defende que o Plano
Nacional do Turismo (2003-2007) da continuidade as diretrizes propostas nos governos
de Fernando Collor de Mello e Fernando Henrique Cardoso, favorecendo uma acgao
efetiva do Estado na criacdo de condicbes materiais e aparato institucional para o
desenvolvimento da atividade turistica no pais. No entanto, a mesma autora afirma
que foi neste periodo que houve, de forma mais intensa e planejada, uma adequacgéo
do territério nacional ao uso turistico (ibid, p. 3).

Ha uma série de critérios definidos com base na Politica Nacional de Turismo
apresentados no Plano Estadual de Turismo, pelos quais 0s municipios sao pontuados
e identificados. Desse modo, sao classificados segundo seu desenvolvimento no setor
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turistico na seguinte ordem: Diamante (melhor pontuacdo) — serdo contemplados
em acdes de promocéao, divulgacdo e apoio nos eventos; Esmeralda (pontuacéo
intermediaria) — serdo considerados para ac¢oes para estruturacdo e organizagcao de
produtos e roteiros turisticos, e na transformacao de recursos potenciais em atrativos;
Cristal (menor pontuacédo) — sdo aqueles municipios em que as atividades se voltarao
para a sensibilizacdo e mobilizacdo da comunidade (incentivo a criacdo do COMTUR)
e pesquisa de inventario da oferta turistica.

A tabela abaixo mostra quais séo as regides turisticas definidas no Plano e a
classificacao dos municipios que as compdem.

O municipio de Pirenopolis € classificado como Diamante. Observa-se que a
regiao do Ouro contempla 6 (seis) municipios, dentre os quais, além de Pireno6polis,
2 (dois) ja faziam parte da subdivisao turistica anterior referente ao Caminho do Ouro
(Cidade de Goias - Diamante e Corumbéa de Goias - Esmeralda); os outros sdo Jaragua,
Cocalzinho e Abadiania — os 3 (trés) classificados como Cristal.

Aguas

Araguaia 5 2 1 2

Nascentes do Oeste 2 0 0 2
Ouro 6 2 1 3
Serra da Mesa 5 1 1 3

Tabela: Regibes turisticas e classificacdo dos municipios Fonte dos Dados: Goias (2007, p. 6).
Elaboracao: Rangel Gomes Godinho (2017).

Perante o destaque do turismo em Pirendpolis no cenario nacional, 0 municipio
foi contemplado, juntamente com mais trés municipios goianos (Goiania, Caldas
Novas e Alto Paraiso), entre os 65 (sessenta e cinco) destinos indutores do turismo,
qgue foram escolhidos pelo significativo poder de atratividade e capacidade de gerar
e irradiar fluxos turisticos; estes estao inseridos no Projeto Destinos Indutores do
Desenvolvimento Turistico Regional, do Ministério do Turismo, o qual tem por objetivo
definir pardmetros, avaliar o estagio de desenvolvimento e elaborar plano de agéo
para que os destinos indutores do desenvolvimento alcancem competitividade em
nivel internacional (BRASIL, 2007, p. 14).

Diante da importancia estratégica que Pirendpolis vem recebendo, o Instituto
do Patriménio Historico Artistico Nacional (IPHAN), juntamente com o Ministério do
Turismo, propds um projeto de revitalizagéo da orla do Rio das Almas, denominado
Beira Rio, no qual estdo previstos investimentos em torno de R$ 6.825,0 milhdes
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em obras; as quais contemplam a requalificagdo urbana da orla, a recuperagcéo do
paisagismo, de calgadas, ciclovias, mobilidrio urbano, iluminagédo e equipamentos
turisticos (IPHAN, 2009).

Na escala municipal as politicas publicas que permitem compreender as diretrizes
locais quanto ao turismo se remetem inicialmente a Lei Organica do Municipio de
Piren6polis de 05 de abril de 1990, em que no Capitulo 5 — Da politica urbana- no
artigo 190, o turismo é apresentado como fator de desenvolvimento socioeconémico e
também relacionado a protecao do patriménio cultural e ambiental.

Ja na Lei Complementar N° 002/ 02 de 12 de dezembro de 2002, que dispde
sobre a aprovacédo do Plano Diretor do municipio, no capitulo Il — Da geracdo de
emprego e renda, a secédo | — Do desenvolvimento da atividade do Turismo, ha 11
artigos concernente ao turismo. Os artigos explicitam que o desenvolvimento do turismo
em Pirendpolis se da pelo uso turistico do patriménio histérico-cultural e recursos
naturais, o qual devera atender as condi¢des estabelecidas no ato de tombamento
determinadas pelo IPHAN, e a legislagao ambiental vigente, respectivamente.

Na Lei Complementar N° 007/ 05 de 04 de outubro de 2005, que trata do
ordenamento territorial, definindo as zonas urbanas, de expans&o urbana e rural
do municipio de Piren6polis, no Capitulo Il — Do Ordenamento Territorial, Artigo
4° sobre as diretrizes gerais de ordenamento macro territorial, no item “E” consta
que o ordenamento territorial deve promover novas oportunidades locacionais para
o desenvolvimento turistico, compatibilizando-o a preservacdo da identidade do
morador com a cidade de Pirenodpolis. No artigo 6° sdo estabelecidas trés zonas
de expansdo urbana descontinuas: a primeira corresponde a categoria de Zona
de Protecdo Ambiental da Cidade de Pedra, sendo voltada ao desenvolvimento de
acbes de protecdo ao monumento natural rupestre do municipio, assim como ao
desenvolvimento de atividades turisticas de carater contemplativo; a segunda Zona
de expansdo Descontinua refere-se & Area de Desenvolvimento Econémico (ADE),
criada pelo Artigo 62, da Lei Complementar n°® 002/02 (Plano Diretor); e no paragrafo 3°
a terceira Zona de expansao Descontinua € denomina por Zona de Desenvolvimento
Turistico |, a qual é voltada para a promocéao das varias modalidades de turismo.
Quanto ao uso, ocupacgéao e parcelamento da Zona de Desenvolvimento Turistico I, 0
Capitulo Il da mesma Lei apresenta uma série de regulamentacdes.

Sobre as demais acdes relacionadas ao turismo em Pirendpolis, segundo
informacdes obtidas na Secretaria de Turismo de Pirendpolis, em 2007 foi criado
o Fundo Municipal de Turismo, que iniciou o recolhimento em 2008, nao ha Plano
Municipal de Turismo, entretanto ha um Planejamento Estratégico da Secretaria de
Turismo, que compreende o periodo de 2009 a 2012, no qual constam acgdes prioritarias
para o setor, as quais sao discutidas no ambito do COMTUR.
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51 CONSIDERACOES FINAIS

Pode-se afirmar que houve uma incorporagdo esponténea de Pirendpolis como
uma localidade turistica, devido a valorizagdo dos seus recursos naturais e dos
elementos histérico-culturais presente na paisagem. Relativo a isso Cruz (2001, p.
57) elucida que para nenhuma outra atividade econémica a porgao visivel do espaco
geografico é tao relevante, dai a necessidade da preservacao do patriménio natural e
cultural.

Com a emergéncia do turismo como pratica social e atividade econOGmica
organizada, o municipio passou a ser integrado nas politicas publicas estaduais por
meio da orientacdo do GTT na década de 1970, depois por meio do projeto Criacéo
de Quatro Pélos Irradiadores de Desenvolvimento do Ecoturismo Microrregional em
1996, posteriormente foi considerado na politica de Caminhos Turisticos, e atualmente
esta inserido na politica de regionalizacdo turistica de Goias, a qual foi estabelecida
segundo parametros do programa de regionalizacdo do turismo nacional, em que
Pirendpolis recebe destaque como destino indutor do turismo a nivel de Brasil.

Nesse sentido, as politicas publicas de turismo na escala do municipio sao de
fundamental importancia para efetivacéo dos planos e programas nas demais escalas
governamentais. Deve-se atentar ao incremento da valoragao turistica que Pirendpolis
tem recebido, pois, embora a emergéncia do turismo tenha ocorrido de forma
esponténea, é preciso investir na busca da manutencéo da atividade, racionalizando
a producdo do espaco turistico com o estabelecimento de diretrizes e metas que
orientem o desenvolvimento socioespacial do turismo.

Por fim, evidencia-se que as politicas publicas de turismo tém grande importancia
naproducao de espacos turisticos, uma vez que regulamentam esse processo a partirde
diretrizes e metas, as quais se efetivam na confluéncia das politicas e acées concretas
estabelecidas nas diferentes escalas governamentais, e implica transformacbes de
diferentes ordens, constituindo espacos de uso turistico como Pirendpolis.
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