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APRESENTACAO

Esta obra joga luz sobre questdes cruciais para a composi¢ao e consolidagéo
dos estudos da comunicacéo, da representacédo do conhecimento e da informacéo,
perfilando por plurifacetados universos da memoria cultural, cultura informacional,
mediagdo, sociedade de consumidores, ontologia da linguagem, design thinking,
organizacOes, transformacéo social, mobilizagdo, big data, Fake News, teoria da
complexidade, etc.

A comunicacéo, insistimos, corresponde a processos humanos que devem ser
permeados pelo didlogo, pela colaboracgéao, pela cocriacao, pelo respeito, pela afeicao
e pela coabitacdo; por outro lado, possui uma vertente técnica e tecnoldgica cuja
necessidade € primordial para o funcionamento e a dinamizacédo das sociedades,
das relagdes, das conexdes e da cotidianidade social em um mundo midiatizado no
qual as dimensdes humanas e tecnoldgicas provocam o nascedouro de pesquisas
e estudos acerca das possibilidades, dos desafios, das oportunidades e dos efeitos
colaterais de um tempo em que realidade on-line e off-line, muitas vezes, se
confunde. Aos pesquisadores cabe a responsabilidade de responder por meio da
investigacao teodrica e aplicada, aos problemas, dilemas e caréncias sociais ligados
a comunicacéo, conhecimento e informacgéao.

Nesse sentido, o e-book “Producdo, Comunicagcdo e Representacdo do
Conhecimento e da Informacao” enleia-se a urgéncia de se situarem esses campos
num contexto social, econdmico, politico, cultural e ideoldgico que nos convida a (re)
pensar as condi¢cées de producéo e circulacao de informacgdes, o papel ambivalente
das redes sociais virtuais, as imbricagcées das ciéncias da informacédo com outras
areas do saber, as atitudes, necessidades, os discursos € os comportamentos do
sujeito contemporaneo, considerando a multidisciplinaridade/Interdisciplinaridade/
transdisciplinaridade da Comunicagao social.

E muito relevante para a pesquisa em comunicagéo, informacéo e areas afins
se aventarem hipoteses, se criarem objetivos e se estudarem as configuragdes da
sociedade, reconhecendo a urgéncia da comunica¢cao no oceano de informacdes/
conteudos propiciados pelos efeitos da midiatizacdo pds-moderna. Autores
de importantes instituicbes publicas e privadas de ensino e pesquisa do Brasil
apresentam eficientes investigacdes por meio de arcaboucos teérico, metodologico,
empirico, analitico e reflexivo que estruturam e cimentam a tematica central deste
e-book.

Marcelo Pereira da Silva
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CAPITULO 12
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RESUMO: Este artigo investiga a pratica do
financiamento coletivo por meio das leis de
incentivo fiscal federais em ambientes digitais e
tem como referencial tedrico conceitos de Pierre
Lévy e Henry Jenkins como cibercultura, cultura
participativa e inteligéncia coletiva. O objetivo
€ comparar os dois mecanismos e demonstrar
como podem operar em sinergia na captacao
de recursos para projetos que resolvem
problemas coletivos. O artigo também levanta
questionamentos quanto a cultura da doacéo
no Brasil, aponta as principais dificuldades
e, a partir disso, sugere um modelo ideal de
plataforma colaborativa que possa atuar como
ferramenta para conscientizar os cidadaos
sobre as leis de incentivo fiscal e promover o
empoderamento social.
PALAVRAS-CHAVE:

cultura  participativa;
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financiamento coletivo; cibercultura; leis de
incentivo fiscal

ONLINE CROWDFUNDING TO ENHANCE
TAX INCENTIVE LAWS: A PARTICIPATIVE
CULTURE MODEL

ABSTRACT: This paper investigates the
crowdfunding practice through federal tax
incentive laws in digital environments and
has as theoretical framework Pierre Lévy and
Henry Jenkins concepts such as cyberculture,
participative culture and collective intelligence.
The goal is to compare these two mechanisms
and demonstrate how they can operate in
synergy in fundraising for projects that solve
collective problems. The article also raises
questions about the culture of giving in Brazil,
points out the main difficulties and suggests an
ideal model of collaborative platform that can act
as a tool to make citizens aware of tax incentive

laws and promote social empowerment.
KEYWORDS:
crowdfunding; cyberculture; tax incentive laws

participative culture;

11 INTRODUCAO

A internet e a tecnologia oportunizam
um ambiente de comunicacédo diferenciado e
vém transformando as formas de producéao,
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consumo, compartilhamento e relacionamento da sociedade. A expansao das
funcionalidades do ciberespaco com a Web 2.0 - como os blogs, redes sociais e
ferramentas colaborativas -, tornou possivel a configuracdo de um novo padrao de
consumo e de uma producéo cultural baseada na participacdo do consumidor, algo
que ja é caracteristico do mundo atual.

Castells (1999) afirma que o processo de formacao e difusdo da internet moldou
de forma definitiva a cultura de seus usuarios e os padrbes de comunicacéo. De
acordo com ele, o que caracteriza o novo sistema de comunicacao é sua capacidade
de incluséo e abrangéncia de todas as expressdes culturais.

O ciberespaco permite a emergéncia de diversos tipos de comunidades, que
interagem e articulam-se de acordo com 0s seus interesses, transformando seus
territbrios em uma poderosa ferramenta para diferentes fins. Lévy (2000) define a
internet como parte da cibercultura, a qual pode ser compreendida como as técnicas
materiais e intelectuais, as atitudes, os pensamentos e valores que se desenvolvem
conjuntamente no crescimento do ciberespaco. E no ciberespaco onde se retinem
os instrumentos da inteligéncia coletiva; eles funcionam como suportes desta.

Cunhada pelo cibertedrico Pierre Lévy, a expressao inteligéncia coletiva
caracteriza uma inteligéncia distribuida por toda parte, que visa ao reconhecimento
das habilidades que se distribuem nos individuos, a fim de coordena-las para serem
usadas em prol da coletividade. Ela é apresentada como um dos principais motores da
cibercultura e pode ser observada como uma maneira de producao da humanidade,
que atua favorecendo a rede digital universal. (LEVY, 2000).

Ainda de acordo com Lévy (2012), a medida que as fung¢des que compdem
a cognicao humana sao potencializadas pelos sistemas técnicos, elas podem ser
melhor partilhadas. Por isso, a evolugéo cultural do homem pode ser entendida
como um processo de crescimento da inteligéncia coletiva, e a Web pode ser mais
uma etapa dessa evolucao.

Jenkins (2009) demonstra que o consumo tornou-se um processo coletivo — e
€ isso 0 que se entende por inteligéncia coletiva: “Nenhum de nés pode saber tudo;
cada um de nds sabe alguma coisa; e podemos juntar as pecas, se associarmos
NOSSOS recursos e unirmos nossas habilidades” (JENKINS, 2009, p.30).

Jenkins, Green e Ford (2014) reforcam que a sociedade vive um modelo hibrido
de circulagdo da informacéo com forcas tanto de cima para baixo quanto de baixo
para cima, que determinam como um material € compartilhado pelas culturas e entre
elas, de maneira cada vez mais “participativa” e através de uma vasta variedade
de ferramentas de comunicacédo online para facilitar o compartilhamento informal e
instantaneo.

Esta nova caracteristica do consumo e producéo facilita a geracdao de um
capital social, no qual os membros sentem algum grau de ligacdo mutua e contrasta
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com nogdes mais antigas sobre a passividade dos espectadores dos meios de

comunicacao - € a cultura participativa.

Em vez de falar sobre produtores e consumidores de midia como ocupantes de
papéis separados, podemos agora considera-los como participantes interagindo
de acordo com um novo conjunto de regras, que nenhum de nés entende por
completo. (JENKINS, 2009, p.30)

Como uma manifestacdo tipica da cibercultura, potencializada pela cultura
participativa e que aproveita da inteligéncia coletiva dos individuos para gerar
um capital social, o crowdfunding ou financiamento coletivo, tema deste artigo, é
impulsionado pelas novas tecnologias do ciberespaco e tido como uma possibilidade
de concentrar a forca da multiddo numa causa comum: a realizacao de projetos de
cunho social.

Além disso, o financiamento coletivo pode ser considerado uma ferramenta de
empoderamento social, sobretudo no campo das leis de incentivo fiscal, ja que estas
sdo uma forma de o cidadao gerir recursos publicos, por meio do redirecionamento
de impostos.

2| FINANCIAMENTO COLETIVO E CULTURA PARTICIPATIVA

A cibercultura € o que permite a criagao e existéncia de modos de fazer como
o crowdfunding. (LEVY, 2000). A internet, ha tempo, tem sido um lugar para a cultura
participativa prosperar, mas no come¢o dos anos 2000, pela primeira vez, viu-se
uma onda de interesse por parte das organizacdes para alavancar a inteligéncia
coletiva das comunidades online, para atender as metas de negoécios, melhorar a
participacdo publica na governanca, desenvolver produtos e resolver problemas
coletivos.

O crowdfunding ou financiamento coletivo s6 é possivel devido ao poder
colaborativo da internet, fortalecido pela Web 2.0 e suas tecnologias. Este mecanismo
faz parte de um sistema mais amplo, denominado crowdsourcing. Brabham (2013)
considera crowdsourcing toda historia de cooperacdo, agregacado, trabalho em

equipe, consenso e criatividade.

E um novo arranjo para fazer o trabalho, mas também é um fendmeno onde,
quando as condi¢cdes s&o certas, grupos de pessoas podem superar especialistas
individuais, pessoas de fora podem trazer novos insights para problemas internos e
pessoas geograficamente distantes podem trabalhar juntas para produzir politicas
e projetos que sdo importantes para a maioria. (BRABHAM, 2013. p.1, traducéo
nossa)’

1 “It is a new arrange- ment for doing work, but it also is a phenomenon where, when the condi-
tions are right, groups of people can out- perform individual experts, outsiders can bring fresh insights
to internal problems, and geographically dis- persed people can work together to produce policies and

designs that are agreeable to most.”
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Howe (2006) destaca que o crowdsourcing depende da contribuicdo do publico
para acontecer, pois promove um ambiente de tomada de decisao coletiva, permitindo
que as empresas se conectem com seu publico e com clientes em potencial, e
possibilita a criacdo de uma relacédo direta e até uma ligacdo sentimental com os
usuarios dessa rede colaborativa. De acordo com ele, existem quatro categorias
basicas de crowdsourcing: a inteligéncia coletiva, a criacao pelo publico, preferéncias
do publico e o financiamento coletivo ou crowdfunding.

O financiamento coletivo pode ser entendido como um modelo de criagdo e/ou
producéo baseado em redes de conhecimento coletivo na internet, que se manifesta
em pequenas contribuicdes financeiras de um grande numero de pessoas para
pequenos empreendimentos. O termo surge da fusdo da expresséao “crowd’, grupo,
multidao, e “funding’, financiamento - uma forma de financiamento que se origina na
multidao.

Essa nova realidade, composta por comunidades e engajamento numa causa
comum, é tipica da cultura participativa, em que os apoiadores/consumidores se
transformam em colaboradores, isto €, pessoas responsaveis por uma parte do
processo de producdo. Os consumidores que possuem o papel de produtores sao
conhecidos como prosumers.?

Se 0s antigos consumidores eram tidos como passivos, 0s novos consumidores sao
ativos. Se os antigos consumidores eram previsiveis e ficavam onde mandavam que
ficassem, os novos consumidores sdo migratérios, demonstrando uma declinante
lealdade a redes ou a meios de comunicacao. (JENKINS, 2009, p.46)

Estes novos consumidores ndo querem consumirde modo passivo, eles preferem
participar do desenvolvimento e da criacdo de produtos que sdo significativos para
eles. Atualmente, os individuos tém o poder de se conectar livremente em redes de
colaboracéao para produzir, avaliar e financiar bens de uma maneira mais efetiva.

Para Brabham (2013), os elementos-chave para o crowdsourcing sao: 1. Uma
organizacdo que tem uma tarefa que precisa ser realizada; 2. Uma comunidade
(multidao) que esteja disposta a realizar a tarefa voluntariamente; 3. Um ambiente
online que permita que o trabalho ocorra e a comunidade interaja com a organizacao
e 4. Beneficio mutuo para a organiza¢do e a comunidade.

Por meio desta definicdo, € possivel classificar plataformas colaborativas
brasileiras como Catarse, Kickante, Benfeitora, Queremos e Juntos.com.vc, entre
outras, como plataformas de crowdfunding, ja que conectam pessoas e organizac¢des
num ambiente online, facilitando transacgdes financeiras e gerando beneficio mutuo.

De acordo com o levantamento Mapa do Crowdfunding, em 2015 o Brasil contava

2 O termo cunhado por Toffler (1980) em The Third Wave deriva da unido de duas palavras que em um
primeiro momento s&o antagonicas, produtor e consumidor (Produtor — Producer; Consumidor — Consumer). Esses
consumidores além de interferirem na forma de produgéo, também poderiam customizar seus produtos.
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com mais de 40 sites de financiamento coletivo, com fins diversos e predominancia
de plataformas multitematicas. Nestas plataformas, existe um senso de comunidade
e de responsabilidade, em que os agentes que contribuiram para o projeto estao
focados em sua realizacdo a tal ponto que se tornam multiplicadores daquela causa.

Ja os empreendedores de projetos veem as plataformas de financiamento
coletivo como uma possibilidade de expandir a captacdo de recursos, pois elas
permitem que pessoas comuns contribuam para a iniciativa. E o poder da multidao
refinando e definindo os caminhos de acesso ao mercado. Historicamente, as
plataformas de financiamento coletivo surgiram como formas alternativas de captacao
de recursos, uma vez que as formas tradicionais oferecidas pelo governo, como as
leis de incentivo fiscal ndo englobavam todos os tipos de projeto.

Por vivenciarem problemas como a centralizacdo de aplicacdo de recursos
em algumas regides e em projetos de artistas renomados, como a perpetuacédo do
monopodlio dos grandes proponentes, os empreendedores passaram a utilizar as
plataformas colaborativas como alternativa para democratizar o acesso ao capital
e financiar suas ideias. No entanto, antes de condenar as leis de incentivo fiscal é
necessario entender seu funcionamento, visto que elas possuem grande potencial
de manifestacdo da cultura participativa em ambientes digitais, de engajamento

civico e empoderamento social.

31 LEIS DE INCENTIVO FISCAL

O incentivo fiscal € um instrumento usado pelo governo para estimular atividades
especificas por prazo determinado. Nelson (2018) destaca que os incentivos fiscais
podem ser considerados como desoneragdes tributarias de carater provisorio
determinado por lei que podem se manifestar nas dimensdes da despesas e/ou
receitas publicas.

Na pratica, o poder publico abre mao de uma parte dos recursos que receberia
para incentivar a realizac&o de iniciativas sociais, culturais, educacionais, de saude
e esportivas, em beneficio da sociedade. O investidor, seja empresa ou pessoa,
pode escolher a destinacdo de uma parte dos impostos que ja seriam pagos para
apoiar causas que se identifica, podendo acompanhar sua execuc¢ao.

Atualmente, pessoas fisicas e juridicas tém a disposicdo mecanismo de Renuncia
fiscal federais, estaduais e municipais com diferentes regras. Em troca do
aporte de recursos, as empresas obtém contrapartidas dos apoiados [como]
ganho de imagem, por meio da associagcdo da companhia a projetos positivos e
transformadores executados no Pais. (INTERFARMA, 2014, p.3

O principal mecanismo de fomento a cultura no Brasil, a Lei Federal de Incentivo
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a Cultura,comumente denominada Rouanet, foi criada em 1991. A partir dela, novas
leis que permitem a destinacdo de impostos devidos nas esferas federal, estaduais
e municipais foram surgindo. Apesar de existirem diversas leis de incentivo, neste
artigo decidiu-se por tratar apenas das leis federais, cujas deducgdes séo feitas a
partir do Imposto de Renda (IR).

Atualmente, existem seis leis de incentivo fiscal federais que permitem que
empresas tributadas em lucro real destinem até 9% do IR e as pessoas que declaram
Imposto de Renda pelo modelo completo destinem até 8% do IR devido para projetos
aprovados. A figura abaixo mostra de forma esquematica as leis de incentivo fiscal

federais e suas causas.

cultura
e educacao

melhor idade

INCENTIVD
A CULTURA

H Fundo
Nacional
Lei do Audiovisual do Idoso

dandine

pessoa com
deficiencia

saude
oncologica

jxﬁ .:
LEI DE INCENTIVO ADOLESCENCIA
AD ESPORTE

inclusao

esporte social

Figura 1: Leis de incentivo fiscal X Causas

Fonte: Incentiv.me e adaptado pela autora

1) Lei Federal de Incentivo a Cultura—Alein®8.313/1991 instituiu o Programa
Nacional de Apoio a Cultura (PRONAC) e estabeleceu as politicas publicas
para a cultura nacional.

2) Lei do Audiovisual — A Lei n° 8.685/1993 criou mecanismos de fomento
a atividade audiovisual brasileira, permitindo que projetos audiovisuais
aprovados pela Agéncia Nacional do Cinema (Ancine) sejam incentivados por
pessoas e empresas. Esse incentivo compete com o incentivo previsto pela
Lei Federal de Incentivo a Cultura, ou seja, eles ndo sdao acumulativos.

3) Lei de Incentivo ao Esporte — A Lei n° 11.438/2006 estabeleceu incentivos
e beneficios para fomentar atividades de carater desportivo e paradesportivo.
Este beneficio n&o compete com outros incentivos fiscais.

4) PRONAS/PCD e PRONON - A Lei n° 12.715/2012 instituiu o Programa
Nacional de Apoio a Atencéo da Saude da Pessoa com Deficiéncia (PRONAS/
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PCD) e o Programa Nacional de Apoio a Atencdo Oncologica (PRONON)
implantados pelo Ministério da Saude para incentivar acbes e servicos
desenvolvidos no campo da oncologia e da pessoa com deficiéncia. Esses
incentivos ndo competem com 0s outros e nem entre si.

5) Fundo Nacional para a Crianca e o Adolescente (FIA) - ALein®8.242/1991
criou o0 Conselho Nacional dos Direitos da Crianca e do Adolescente (Conanda)
e instituiu o FIA. Os Conselhos estaduais e municipais sao regulados pelos
seus respectivos entes, observadas as diretrizes nacionais, contudo, devido ao
fato da deducgao ocorrer no Imposto de Renda, que é imposto de competéncia
federal, considera-se que os incentivos para os Fundos estaduais e municipais
sejam produto de uma lei federal.

6) Fundo Nacional do Idoso - A Lei n° 12.213/2010 instituiu o Fundo Nacional
do Idoso, gerido pelo Conselho Nacional dos Direitos da Pessoa Idosa (CNDI).

O sistema de deducbdes é semelhante ao do FIA.

No ciberespaco, as pessoas sao membros participativos da esfera publica,
engajam-se e multiplicam uma causa em que acreditam, atuando como prosumers.
Nesse sentido, Pierre Lévy (2011, p. 66) considera as redes como um possivel
espaco “de uma nova forma de democracia direta em grande escala”.

Contudo, é necessario refletir se a cibercultura sozinha € capaz de formar um
individuo emancipado e se o ciberespaco € suficiente como instrumento de formacéao
de agentes da transformacgao social. Apesar de ser possivel engajar-se numa causa
e 0s suportes estarem disponiveis para uso da populagédo, quando se fala em leis de
incentivo fiscal no Brasil falta conscientizacéo e engajamento civico.

A cultura de doacdo de um pais é um indicio da maturidade e evolucdo da
consciéncia coletiva de uma sociedade. Entende-se que quanto mais elevada é
a cultura de doacédo de um pais, mais pessoas possuem o entendimento de sua
responsabilidade na transformacao da sociedade. A pesquisa “Country Giving Report
2017 — Brasil”, realizada pela Charities Aid Foundation, mostrou que a maioria da
populacao gostaria de se engajar em causas sociais, mas nao possuem dinheiro
extra ou tempo para doar. Além disso, a falta de conhecimento e a burocracia do
processo de doacao impactam diretamente na pouca utilizacdo das leis de incentivo
pelos brasileiros.

A maioria absoluta da populacéao brasileira apta a redirecionar Imposto de Renda
desconhece a existéncia deste beneficio, o que se reflete na baixa participagao social
desse instrumento de politica publica. Dos projetos aprovados em leis de incentivo
fiscal, mais de 50% n&o sao realizados por falta de captacao de recursos. Apenas
3,4% das empresas de lucro real, aptas a utilizarem leis federais, ja aportaram na Lei
Federal de Incentivo a Cultura. De acordo com o relatério “Grandes Numeros IRPF
— Ano-Calendario 2017, Exercicio 2018”, elaborado pela Receita Federal, cerca
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de 12,3 milhdes de brasileiros declaram Imposto de Renda pelo modelo completo
e, portanto, enquadram-se no perfil de utilizacdo das leis de incentivo fiscal - um
potencial de arrecadacéao de R$ 9,3 bilhdes.

No entanto, apenas R$ 130 milhGes deste potencial foi aproveitado naquele
ano, ou seja 1,4%, dos quais R$ 60 milhdes foram destinados ao Fundo para Infancia
e Adolescéncia, R$ 40 milhdes para a Lei Federal de Incentivo a Cultura, R$ 10
milhdes para o Fundo do Idoso, R$ 10 milhdes para a Lei de Incentivo ao Esporte e
R$ 10 milhdes para o PRONON.

Tais dados mostram o imenso potencial inexplorado na captacédo de recursos
via leis de incentivo, com énfase para a captacédo com pessoa fisica, modelo similar
ao crowdfunding convencional: um grande numero de pessoas investem pequenas
qguantias, que juntas sao suficientes para execucao de determinado projeto. Contudo,
ainda que a burocracia e a falta de informacéo sejam alguns dos empecilhos para
utilizacéo das leis de incentivo, 0 engajamento com pessoa fisica vem aumentando

no decorrer dos anos, como mostra a figura a seguir.

Evolucao da captacao de recursos com PF - Lei Federal de Incentivo a Cultura
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Figura 2: Evolucao da captagéo de recursos com pessoa fisica via Lei Federal de Incentivo a
Cultura entre 1994 e 2018

Fonte: Grafico elaborado pela autora com dados do Salicnet

Num periodo de 24 anos, o redirecionamento de impostos por pessoa fisica
passou de R$ 0 para quase R$ 40 milhdes, mesmo com toda a burocracia envolvida:
1) Declarar IR pelo modelo completo; 2) Simulagcéo do imposto devido e o valor que
entraria no limite de deducéo, respeitando 8% de redirecionamento; 3) Escolher um
projeto aprovado em lei de incentivo fiscal e fazer o incentivo até o ultimo dia do ano
fiscal corrente; 4) No ato de preenchimento da declarac¢ao do IR, informar o incentivo
ao projeto escolhido na ficha “Doacdes Efetuadas”.

Uma das solugdes para que as pessoas se sintam mais engajadas em
redirecionar seus impostos seria a educagao acerca das leis de incentivo fiscal,
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mostrando o processo de ponta a ponta. Henriques e Lima (2014) afirmam que
0s publicos exercem um papel fundamental ao se sentirem empoderados pelas
possibilidades de participacdo ativa no processo produtivo e ao acionarem seu
potencial de compartilhamento (de baixo custo e feito com facilidade pelo ciberespaco).
“Os publicos parecem mesmo algcados a um papel protagonista no processo e néao
mais acessorio” (HENRIQUES E LIMA, 2014, p.65)

Tal participacédo pode ser ainda mais empoderadora no campo das leis de
incentivo fiscal, pois além de permitirem a cultura participativa, sdo uma forma de
engajamento civico. De acordo Depin (2019), o sentimento de pertencimento a
comunidade e o estimulo a participacdo de agdes locais, provocados pelas leis de
incentivo, estabelecem uma relacéo de confianca entre as pessoas. Esses lagos de
confianca, por sua vez, sédo fatores essenciais para a formacao do capital social.

O capital social € o primeiro passo para o engajamento de redes, que resultam
na coproducao do bem publico, quando diversos atores da sociedade trabalham
juntos na producao do bem comum. Onde ha coproducao do bem publico, ha
também a participacdo cidada e o efetivo exercicio da cidadania empodera o
individuo e suas comunidades: é a manifestacdo do poder local. (DEPIN, 2019,
p.60)

Dessa forma, as leis de incentivo fiscal, ao permitirem a gestao de parte dos
impostos feita diretamente pela sociedade, promovem o protagonismo cidadao e
consequentemente, o0 empoderamento social — a forca da multidao.

41 A POSSIBILIDADE DE REFORCO MUTUO

Lemos e Lévy (2010) destacam que a cibercultura favorece os processos de
inteligéncia e aprendizagem coletivas rumo a ciberdemocracia. A computagéo social
da Web 2.0 reflete esses pressupostos, pois permite a democratizac&o e aproveita
da tecnologia para gerar impacto social. E neste espaco publico que se faz possivel
pensar em financiamento coletivo por meio das leis de incentivo fiscal., uma vez que
a forga motriz de ambos os métodos é idéntica: a produgdo de iniciativas nacionais.

Bier e Cavalheiro (2015) entendem que ambos os métodos possuem o potencial
de reforco mutuo, pois permitem aportes por parte de pessoas e empresas e utilizam
de plataformas virtuais capazes de abrigar os diversos tipos de empreendimentos

culturais.

Caso houvesse a participacdo massiva da populacao brasileira, a utilizacao da
Lei Rouanet se aproximaria sobremaneira da realidade do financiamento do
Crowdfunding. A diferenca residiria na utilizagdo do imposto de renda como origem

das pequenas contribuicées individuais. (BIER E CAVALHEIRO, 2015, p.40)

Ao mesmo tempo em que as leis de incentivo possuem limitacbes como
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morosidade, burocracia e interferéncia estatal, as plataformas de crowdfunding
também possuem deficiéncias. A maioria delas tem foco em projetos pequenos e
culturais, sem apoio gerencial ou controle, em que o suporte se limita a captacao de
recursos. Contudo, nas leis de incentivo fiscal existe monitoramento do Estado, pois
tratam-se de recursos publicos.

Ainda que sejam vistas como formas de captacao de recursos distintas, as leis
de incentivo e o financiamento coletivo possuem grande potencial de serem canais
complementares. Isso porque 0s dois modelos possuem o mesmo publico-alvo e
fomentam o financiamento a causas semelhantes.

De acordo com o Retrato Financiamento Coletivo no Brasil, elaborado pelo
Catarse em 2014, 74% das pessoas que fizeram uma doacao via financiamento
coletivo possuem ensino superior completo e renda maior que R$ 6 mil mensais,
26% é funcionario de empresa privada e 18% € empreendedor/dono de empresa.
Este publico tem 0 mesmo perfil de quem faz a declaracdo do Imposto de Renda
pelo modelo completo, e portanto estaria apto a aportar nas leis de incentivo fiscal.

Além disso, os niveis e contextos de participa¢do de proponentes e organizacdes
variam e até mesmo se complementam. Enquanto os primeiros costumam patrticipar
mais ativamente em plataformas de crowdfunding “tradicionais”, as organizacdes
possuem mais contato com politicas publicas como as leis de incentivo fiscal.

A burocracia envolvida no processo de doacédo via leis de incentivo fiscal é
outro empecilho que poderia ser solucionado — ou pelo menos melhorado — caso 0
financiamento coletivo incluisse 0 mecanismo de incentivo fiscal. Isso porque parte
dos tramites burocraticos que sao de responsabilidade do contribuinte interessado
em redirecionar seu imposto seriam absorvidos pelas plataformas de financiamento
coletivo.

Informacées como estas mostram que o financiamento coletivo e as leis
de incentivo fiscal podem operar em sinergia. Por isso, Bier e Cavalheiro (2015)
modelaram uma organizacgdo virtual de crowdfunding capaz de fomentar a interacéo
dos niveis de participacédo em prol da melhoria na captacéo de recursos por leis de
incentivo fiscal.
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Figura 4: Modelo de Gestor Virtual
Fonte: Bier e Cavalheiro (2015)

De acordo com os autores, o “Gestor Virtual” deveria beneficiar os seus
participantes (empreendedores culturais, Estado, organizagcbes e sociedade)
de forma ampla, motiva-los a interagir, assim como fomentar a emancipacéo da
sociedade civil tanto na definicdo dos destinos dos recursos publicos quanto da
efetivacao das politicas publicas.

Bier e Cavalheiro citam a Lei Federal de Incentivo a Cultura, mas n&o abordam a
captacéao de recursos via “Gestor Virtual” com outras leis de incentivo, que igualmente
a Rouanet utilizam o Imposto de Renda. Vale destacar que, da mesma forma que é
possivel destinar imposto para um projeto de cultura via renuncia fiscal, também é
possivel fazé-lo para as outras leis supracitadas, respeitando o potencial de 8% do
IR devido.

Até entédo, o modelo de “Gestor Virtual” de Bier e Cavalheiro néo existia, mas
num contexto de novas possibilidades de participacao ampliadas pelas tecnologias
digitais, é tangivel transformar os modos de produgdo e consumo e as interagdes
comunicativas e culturais. Sendo assim, plataformas de financiamento coletivo
especializadas em leis de incentivo ja sdo uma realidade no Brasil, inclusive fazendo
a gestao de recebimento de propostas de projetos, captacédo de recursos, execucao
de projetos e prestacdo de contas — processos que nao fazem parte do modelo
convencional de crowdfunding.

Como exemplo, € possivel citar Simbiose Social, Clube do Patrocinio, Quero
Incentivar, Incentiv.me e Patron.art. Da mesma forma que o financiamento coletivo
convencional, estas plataformas impulsionam a cultura participativa ao mesmo
tempo em que promovem o empoderamento social e a liberdade de escolha com
custo zero, por meio do redirecionamento de impostos.

Para Lévy (1996), a virtualizacdo tem ampliado a participagao cidada com a
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criagdo de iniciativas governamentais e autbnomas, que incentivam o engajamento
do usuario em questdes de interesse publico. Hoje é possivel que os prdprios
cidadaos assumam problemas de ambito publico, engajando diversos setores da
sociedade para alcancar objetivos comuns e compartilhados.

A atuacao cidada em prol de projetos que resolvem problemas coletivos
€ ampliada e reforcada e essa caracteristica € um dos norteadores do principio
da democracia moderna, a ciberdemocracia. Ou seja, essas pessoas se tornam
multiplicadores (quando divulgam para a prépria rede) ou padrinhos (quando
emprestam sua imagem para potencializar o alcance de uma iniciativa) de uma
causa, um campo de atuacao que difere de quem cria (proponentes) ou incentiva
(patrocinadores) um projeto por meio das leis de incentivo.

Por meio da tecnologia e instrumentos da ciberdemocracia, o “Gestor Virtual”
de Bier e Cavalheiro evoluiria para “Plataforma colaborativa de impacto social”, que
englobaria todos os agentes do ecossistema das leis de incentivo fiscal, conforme
demonstra a figura abaixo.

Propo-

nentes

Patrocina
dores

Figura 5: Modelo ideal de plataforma colaborativa

Fonte: Elaborado pela autora

A “Plataforma colaborativa de impacto social” também motivaria os agentes a
interagir e fomentaria a emancipacgao da sociedade. Contudo, ela iria além: integraria

Producéo, Comunicacdo e Representacdo do Conhecimento e da Informacao Capitulo 12 157



as possibilidades de cultura participativa e inteligéncia coletiva, fazendo com que
as pessoas se sentissem parte da comunidade, estabelecessem uma relacdo de
confianca e promovessem o capital social através do engajamento das redes — a

forca da multidgo.

51 CONSIDERACOES FINAIS

Atualmente, na era da cibercultura em que se vive, que permite novas formas
de colaborar, o crowdfunding certamente surge como um modo de fazer que se
aproveita do potencial da cultura participativa e da inteligéncia coletiva. Neste
momento, é necessario que a sociedade compreenda que existe uma possibilidade
de empoderamento em aberto, de participagdo e cooperacdo mutua em processos
antes restritos e isolados a determinados agentes.

As plataformas de financiamento coletivo por meio de leis de incentivo fiscal
possuem papel fundamental neste contexto, na medida em que estimulam a conexao
entre todos o0s agentes do ecossistema das leis de incentivo: a sociedade civil,
organizac0Oes sociais, o Estado, os fornecedores, 0s proponentes, os patrocinadores,
os multiplicadores e os padrinhos.

Com foco na dinamizagao do compromisso conjunto de constru¢ao do bem-estar
social, estes aparatos tecnoldgicos, tipicos da cibercultura, sdo capazes de viabilizar
a gestao conjunta da aplicacéo dos recursos publicos e ainda mais: potencializam o
poder da multidao na realizagcao de projetos que resolvem problemas coletivos.

Se no modelo de financiamento coletivo a participacao ativa dos prosumers
no processo produtivo ja é possivel, cabe ao publico empoderar-se também pelas
possibilidades da cultura participativa na gestdo de recursos publicos e tornar-se
protagonista do modelo de financiamento coletivo por meio das leis de incentivo fiscal,
acompanhando o impacto social gerado pelos projetos que incentiva e monitorando
a aplicacao do recurso proveniente do imposto que paga.

Torna-se cada vez mais importante aprimorar tais mecanismos para que operem
de maneira conjunta em prol da conscientizagc&o acerca das leis de incentivo fiscal e
do crescimento do protagonismo cidadao — e, por consequéncia, de uma sociedade
mais justa e solidaria.

REFERENCIAS

BIER, C. A.; CAVALHEIRO, R. A. Lei Rouanet x Crowdfunding: fomentando os Empreendimentos
Culturais . Revista Pensamento Contemporaneo em Administragéo, v. 9, n. 2, p. 30-47, 2015.
Disponivel em <http://periodicos.uff.br/pca/article/view/11212/pdf> Acesso em 04 jun. 2019.

BRABHAM, D. C. Crowdsourcing as a model for problem solving an introduction and cases.
Convergence: the international journal of research into new media technologies 14.1: 75-90, 2008a

Producédo, Comunicacao e Representagéo do Conhecimento e da Informagéo Capitulo 12



BRASIL. LEI N° 8.313, DE 23 DE DEZEMBRO DE 1991. Lei Rouanet - Programa Nacional de Apoio
a Cultura (Pronac). Brasilia, DF, dez 1991. Disponivel em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/LEIS/
L8313cons.htm> Acesso em: 20 jun. 2019.

BRASIL. LEI N° 8.685, DE 20 DE JULHO DE 1993. Lei do Audiovisual. Brasilia, DF, jul 1993.
Disponivel em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/LEIS/L8685.htm> Acesso em: 20 jun. 2019.

BRASIL. LEI N° 11.438, DE 29 DE DEZEMBRO DE 2006. Lei de Incentivo ao Esporte. Brasilia, DF,
dez 2006. Disponivel em: < http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2004-2006/2006/Lei/L11438.htm>
Acesso em: 20 jun. 2019.

BRASIL. LEI N° 12.715, DE 17 DE SETEMBRO DE 2012. Programa Nacional de Apoio a Atencéo
Oncoldgica e o Programa Nacional de Apoio a Atencéo da Saude da Pessoa com Deficiéncia.
Brasilia, DF, set 2012. Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2011-2014/2012/Lei/
L12715.htm. Acesso em: 20 jun. 2019.

BRASIL. LEI N° 8.242, DE 12 DE OUTUBRO DE 1991. Fundo Nacional para a crianca e o
adolescente (FIA) e Conselho Nacional dos Direitos da Crianca e do Adolescente (Conanda).
Brasilia, DF, out 1991. Disponivel em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/LEIS/L8242.htm> Acesso
em: 20 jun. 2019.

BRASIL. LEI N° 12.213, DE 20 DE JANEIRO DE 2010. Fundo Nacional do Idoso. Brasilia, DF, jan
2010. Disponivel em: <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2010/Lei/L12213.htm>
Acesso em: 20 jun. 2019.

CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. Sao Paulo: Paz e Terra, 1999. v. 1

DEPIN, Nadine Mattos. Leis municipais de incentivo fiscal para projetos socioculturais: uma
cartilha para os vereadores. 2019. 67 f. Monografia (P6s-graduacao em Direito Publico com énfase
em Gestao Publica) - Faculdade Damasio, 2019.

HENRIQUES M. S.; LIMA, L. A. B. Os publicos fazem o espetaculo: protagonismo nas
praticas de financiamento coletivo através da internet. Conexao — Comunicacao e
Cultura,UCS, Caxias do Sul —v. ,13, n. 25, p. 55-75, 2014. Disponivel em: <http://www.ucs.
br/etc/revistas/index.php/conexao/article/viewFile/2439/1602> Acesso em 04 jun. 2019.

HOWE, J. The Rise of Crowdsourcing. Wired, June, 2006. Disponivel em: <http://www.
wired.com/wired/archive/14.06/crowds.html> . Acesso em: 15 jun. 2019.

INSTITUTO PARA O DESENVOLVIMENTO DO INVESTIMENTO SOCIAL, Country Giving
Report 2017 — Brasil, 13p. Disponivel em: <http://bit.ly/2GnoXBk> Acesso em 04 jun. 2019.

INTERFARMA, Cartilha sobre uso de incentivos fiscais, 2014, 56p. Disponivel em: <http://
bit.ly/2JGP40oY> Acesso em 10 jun. 2019.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. Sdo Paulo: Aleph Editora, 2009.

JENKINS, Henry. FORD, Sam. GREEN, Joshua. Cultura da Conexao: criando valor e
significado por meio de midia propagavel; traducao Patricia Arnaud. — Sao Paulo; Aleph,
2014, 403p.)

LEMOS, Andre. LEVY, Pierre. O futuro da Internet: Em direcdo a uma ciberdemocracia
planetaria. Sao Paulo: Paulus, 2010. 258p

Producédo, Comunicacao e Representagéo do Conhecimento e da Informagéo Capitulo 12



LEVY, P. A inteligéncia coletiva: por uma antropologia do ciberespaco. Traducéo de Luiz
Paulo Rouanet. Sao Paulo: Loyola, 2011.

LEVY, P. Cibercultura. 2.ed. Séo Paulo: Editora 34, 2000.
LEVY, P. O que é virtual. Sao Paulo: Ed, v. 34, 1996.

NELSON, Rocco Antonio Rangel Rosso. Da questao dos incentivos fiscais na republica
federativa do Brasil. México: Revista de la Facultad de Derecho, 2018.

RECEITA FEDERAL, Grandes Numeros IRPF — Ano-Calendario 2017, Exercicio 2018,
2019, 36p. Disponivel em: <http://bit.ly/2SsUQ0g>. Acesso em 23 jun. 2019.

Producédo, Comunicacao e Representagéo do Conhecimento e da Informagéo Capitulo 12




SOBRE O ORGANIZADOR

Marcelo Pereira da Silva - P6s-doutor em Comunicacgao pela Universidade Estadual
Paulista “Julio de Mesquita Filho”, na Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacao,
desenvolvendo o projeto intitulado: “Ecologia da Comunicagdo Organizacional
— consumidores, instituicbes e publicos de afinidade nas redes sociais virtuais:
interatividade, decepcéo, convivéncia e conflitualidade” (2018). Doutorem Comunicagéo
pela Universidade Metodista de Sao Paulo na linha de pesquisa Comunicagao
Institucional e Mercadoldgica, defendendo a tese: “A comunicacéo corporativa e o
discurso do consumidor contemporaneo nos sites sociais de reclamacgao: decepcao
e coabitacdo na rede — desafios e oportunidades” (2016).Mestre em Comunicagao
Midiatica pela Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho”, na Faculdade
de Arquitetura, Artes e Comunicagcao, apresentando a dissertacdo: “Sentidos de
Brasil na imprensa argentina — A teia noticiosa do periédico Clarin (2009). Bacharel
em Relacbes Publicas pela Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho”,
na Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacao (2003). Atualmente, & docente
permanente do Mestrado Interdisciplinar em "Cultura e Sociedade", do Mestrado
Profissional em Comunicacgao e do curso de Relacbes Publicas da Universidade Federal
do Maranhao, Campus Sao Luis. Coordena o Grupo de Pesquisa ECCOM — Ecologia
da Comunicacéo Organizacional na Universidade Federal do Maranh&o. E organizador
dos e-books: A Influéncia da Comunicacdo, Comunicacao, Midias e Educagao 2,
Comunicacao, Midias e Educacao 3, Impactos comunicacionais da cibercultura na
contemporaneidade e Comunicacéo, redes sociais € a producgao jornalistica, todos
pela Editora Atena. Também é organizador e coautor do livro Comunicacédo de
Mercado, Afetividade e praticas de Consumo no Maranh&o: Experiéncia, ldentidade,
Consumidor, Marcas pela Editora da Ufma. E-mail: marcelosilva_rp@hotmail.com

Producédo, Comunicacao e Representagéo do Conhecimento e da Informagéo Sobre o Organizador




INDICE REMISSIVO

A

Administragéo publica 53, 110, 111, 112, 113, 114, 119, 120, 121
Analise de discurso 122, 123, 138

B

Biblioteca digital brasileira de teses e dissertagdes 30, 33
Bibliotecario 32, 36, 39, 43, 47, 48, 49

Biblioteconomia 31, 35, 36, 43, 47, 49, 50, 92, 93, 145
Big data 85, 86, 87, 89, 90, 91, 92, 93, 94, 95

C

Cidadania 51, 54, 55, 57, 58, 62, 66, 69, 103, 154

Ciéncia da informacdo 25, 28, 29, 30, 31, 32, 33, 34, 35, 36, 37, 38, 40, 41, 42, 49, 50, 85, 90,
91, 92, 93, 96, 97, 98, 102, 103, 104, 105, 106, 107, 108, 109

Compartilnamento 2, 4, 7, 10, 11, 13, 17, 18, 20, 21, 23, 24, 25, 27, 54, 55, 117, 129, 130, 134,
135, 140, 144, 147, 154

Consumo 3, 14, 122, 123, 127, 129, 130, 133, 134, 135, 136, 137, 147, 156, 161

D

Design thinking 43, 44, 45, 46, 47, 48, 49, 50
E

Estudo bibliométrico 30, 32

F

Fake news 139, 140, 141, 142, 143, 145

Fas 1,2,3,4,5,8,9,12,13, 14

Felicidade 122, 123, 124, 127, 128, 129, 130, 133, 134, 135, 136, 137, 138

Formacéao 2, 3, 19, 22, 38, 39, 43, 45, 47, 48, 49, 51, 52, 55, 56, 58, 59, 62, 66, 71, 93, 124,
129, 136, 147, 152, 154

G

Gestao de arquivos 110, 112, 114,117, 119, 120
Gestao do conhecimento 110, 111, 112, 113, 114, 115, 117, 119, 120, 121

Informagé&o contabil 17, 18, 19, 23, 24, 25, 27, 28

Infraestrutura urbana 68

Inovagcéo 15, 43, 45, 48, 49, 50, 120

Internet 1,2,3,4,5,6,7,8,13, 14, 16, 47, 64, 89, 90, 91, 93, 140, 142, 146, 147, 148, 149, 159

Producédo, Comunicacao e Representagéo do Conhecimento e da Informagéo indice Remissivo m




J

Jodo pessoa 15, 110, 112, 113, 114, 119
José Augusto “Sergipano” 1, 2, 3,4,5,6,7,9, 10, 11, 13

L
Linguagem 96, 97, 98, 99, 100, 101, 104, 105, 106, 107, 108, 109, 111, 124, 126, 129, 137, 138
M

Mediacao 17,18, 19, 21, 22, 23, 25, 26, 27, 28, 29, 30, 31, 32, 33, 34, 35, 36, 37, 38, 39, 40, 41, 42, 138
Mediacao cultural 30, 31, 32, 33, 34, 35, 36, 37, 38, 39, 40, 41, 42

Memdria 1,2,5,6,7,8,9, 10, 11,12, 13, 14, 15, 16, 24, 26, 68, 69, 82, 83, 98, 103, 105
Mobilizagdo social 68

N
Netnografia 1,2,4,7,15
(o)

ONGs 51, 52, 53, 54, 58, 59, 61, 63, 64, 65, 66

Ontologia 96, 97, 99, 100, 101, 104, 105, 106, 107, 108, 109

Organizacbes 18, 19, 20, 21, 24, 26, 28, 51, 52, 54, 55, 57, 66, 71, 89, 92, 106, 107, 108, 110,
111, 117, 119, 120, 123, 127, 132, 133, 135, 148, 149, 155, 156, 158

P

Pensamento critico 23, 29, 96, 97, 106, 107, 108
Periferia 68

Pesquisa bibliografica 17, 19, 33, 98

Producéo cientifica 30, 32, 33, 41, 85, 90, 145

R

Rede social 2, 57, 60, 65, 66, 68, 69, 70, 71, 72, 73, 74, 75, 76, 79, 80, 81, 82, 83
Rio de janeiro 14, 50, 51, 52, 58, 59, 64, 65, 67, 94, 95, 109, 121, 137, 138, 145

S
Saude 24, 54, 58, 71, 75, 131, 132, 139, 140, 141, 142, 143, 144, 145, 150, 151, 152, 159
T

Tecnologias da informacéo 24, 26, 43, 110, 111, 112, 114, 119, 120

Teoria da complexidade 85, 90, 91

Teste kruskal-wallis 116, 117, 118

Teste ndo paramétrico 110, 113, 115, 116, 117, 118

Trabalho 3,4, 13,18, 31, 32, 37, 38, 40, 43, 45, 47, 49, 50, 51, 52, 53, 54, 55, 56, 59, 60, 64, 66, 68,
71,73,75,79, 81, 82, 85, 86, 88, 106, 111, 113, 120, 122, 123, 124, 127, 128, 137, 138, 144, 148, 149
Transformacéao social 51, 57, 66, 152

Trés carneiros 68, 69, 70, 71,72, 73, 74, 75, 76, 78, 79, 82, 83, 84

Producédo, Comunicacao e Representagéo do Conhecimento e da Informagéo indice Remissivo m




U

Unidades de informacédo 96, 97, 106, 107, 108
Usuario 22, 26, 28, 157

\'

Vulnerabilidade social 51, 52, 59, 66

Produgéo, Comunicacdo e Representacéo do Conhecimento e da Informagéo indice Remissivo m



Atena

LEditora

2020





