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APRESENTACAO

Etimologicamente, a palavra “influéncia” deriva do ato ou efeito de influir, acdo
que uma pessoa, organizacao e/ou ator social exerce sobre outrem. Liga-se ao
prestigio, ao crédito, a ascendéncia, ao predominio e ao poder. Poderiamos dizer,
assim, que pensar a influéncia da Comunicagao remete a um universo caleidoscépico,
investido de nuances que envolvem sujeitos, nac¢des, narratologias, midias virtuais
e de massa, jornalismo, comunicacdo publica, publicidade, cinema, producéo
audiovisual, relagdes publicas, marcas, etc.

Destarte, este e-book intitulado “A influéncia da Comunicacéo 2”, comunga
estudos, olhares e andlises de pesquisadores de todo Brasil que trafegam pelos
campos do jornalismo, da comunicagao publica e politica, das midias emergentes, do
bios virtual e das praticas/experiéncias do consumo, contribuindo para a elaborac¢ao
de uma obra que debate o estatuto da Comunicagcdo em um contexto cada vez mais
midiatizado e permeado pela cultura de consumo.

Carecemos de uma renovagao das condi¢cdes teoéricas, epistemologicas,
profissionais e metodologicas da Comunicacgéo e do fulcral lago social, tdo fragil nas
sociedades expostas aos imprevisiveis ventos da globalizac&o, da midiatizacdo e do
consumo sem bussola. Desta perspectiva, podemos produzir mecanismos analiticos,
dados e informacdes que geram impacto social e auxiliam no entendimento, mas,
também, na constru¢cdo de um mundo melhor e mais justo.

(Re)conhecer a influéncia da Comunicacéao para a sociedade, as organizagoes,
os Estados-nacéo e os sujeitos, tornou-se sine qua non para a gestacao da paz, a
reducdo das desigualdades econOmicas, culturais e sociais. Assim como a politica
perpassa o tecido social, a Comunicacgao, igualmente, se entrama por esse tecido, o
define, o significa, o ressignifica e o constitui.

Necessitamos admitir os desafios, desvios e dificuldades da Comunicacéo,
abracando as oportunidades, esperancas, possibilidades e influéncias que dela
efluem.

Marcelo Pereira da Silva
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CAPITULO 13

PUBLICIDADE INFANTIL: PANORAMA DE PECAS APOS A
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RESUMO: O objetivo deste estudo foi analisar
ética e legalmente andncios publicitarios
destinadosaopublicoinfantilqueforamveiculados
no primeiro semestre de 2016 e apreciados pelo
Conselho de Auto-regulamentacéo Publicitaria.
O método utilizado foi a analise de dados
tedricos partindo da proibicéo legal das pecas
publicitarias, juntamente com a comparagcao
das campanhas que foram proibidas pelo
CONAR no primeiro semestre de 2016. Entre
os resultados esperados esta a construcéao de
um gréafico comparativo com os fundamentos
legais que impedem a propaganda infantil para
ser comparada com as pecas analisadas pelo

A Influéncia da Comunicagéo 2

PROIBICAO LEGAL

CONAR. A intencado é confirmar a continua
realizacdo de pecas para esse publico, mesmo
com a impossibilidade legal. A interpretacéo
dos dados, do ponto de vista cientifico, serve
para que o discente desenvolva o senso critico
necessario ao estudante de publicidade e
propaganda em relac&o ao consumo de massa,
suas estratégias e o controle exercido pela
sociedade e Estado. A analise mostra categorias
de pecas publicitarias combatidas pelo Conar e
por ONGs do setor.

PALAVRAS-CHAVE: Publicidade. Propaganda.
Etica. Conar. Publicidade infantil.

CHILD ADVERTISING: PANORAMA OF
PLAYS AFTER A LEGAL BAN

ABSTRACT: The purpose of this study was to
ethically and legally analyze advertisements for
children that were aired in the first half of 2016
and were reviewed by the Advertising Self-
Regulation Board. The method used was the
analysis of theoretical data based on the legal
ban on advertising, along with the comparison
of campaigns that were banned by CONAR
in the first half of 2016. Among the expected
results is the construction of a comparative
graph with the legal foundations that prevent
children’s advertising to be compared with the
pieces analyzed by CONAR. The intention is to
confirm the continuous production of pieces for
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this audience, even with the legal impossibility. The interpretation of the data, from the
scientific point of view, serves for the student to develop the critical sense necessary
for the student of publicity regarding mass consumption, its strategies and the control
exercised by society and the state. The analysis shows categories of advertisements
fought by Conar and ONGs in the sector.

KEYWORDS: Advertising. Advertising. Ethic. Conar Children’s advertising.

A publicidade, usando de suas estratégias midiaticas persuasivas, se aproxima
cada vez mais das criancas, aproveitando as necessidades e o potencial de consumo
desse publico alvo, que inclusive atua como forte influenciador das compras
familiares. Por sua vez, a autorregulamentacéo do setor, representada pelo Conar,
tenta regulamentar esse tipo de anuncio, mas mostra-se insuficiente em relagéo aos
anseios da sociedade, principalmente quando diversos anuncios infantis incentivam
o consumo de alimentos que fazem mal a saude. Discute-se, inclusive, a proibicao
das publicidades para criancas com menos de 12 anos e, no inicio de marco de
2016 a 2° Turma do Superior Tribunal de Justica (STJ) proibiu a publicidade dirigida
as criancas, que nao tém condicdes de identificar ou entender o que significa uma
peca publicitaria e seu carater de persuasdo. Mediante esse cenario que compde
a sociedade de consumo e transforma as criangcas em consumidoras cada vez
mais cedo, cria-se uma metodologia de analise das pecas publicitarias que foram
denunciadas ao Conar no ano de 2015 e no primeiro semestre de 2016 para a
discusséao ética e legal das publicidades para o publico infantil. O titulo do projeto
destaca o carater interdisciplinar quando os referidos aniuncios sdao analisados,
descritos e interpretados sob o viés da atitude cidada, da ética, da moral e das
leis. Analisar ética e legalmente anuncios publicitarios destinados ao publico infantil
que foram veiculados no primeiro semestre de 2016 e apreciados pelo Conselho de
Autorregulamentagcdo Publicitaria. Analise de dados teéricos partindo da proibicéo
legal das pecas publicitarias, juntamente com a compara¢do das campanhas que
foram proibidas pelo CONAR no primeiro semestre de 2016. Entre os resultados
esperados esta o comparativo com os fundamentos legais que impedem a
propaganda infantil para ser comparado com as pecas analisadas pelo CONAR.
A intencéo é confirmar a continua realizacdo de pecas para esse publico, mesmo
com a impossibilidade legal. A interpretacéo dos dados, do ponto de vista cientifico,
serve para que o discente desenvolva 0 senso critico necessario ao estudante de
publicidade e propaganda em relagcdo ao consumo de massa, suas estratégias e o
controle exercido pela sociedade e Estado. A anéalise mostra categorias de pecas
publicitarias combatidas pelo Conar e por ONGs do setor.
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