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APRESENTACAO

Etimologicamente, a palavra “influéncia” deriva do ato ou efeito de influir, acdo
que uma pessoa, organizacao e/ou ator social exerce sobre outrem. Liga-se ao
prestigio, ao crédito, a ascendéncia, ao predominio e ao poder. Poderiamos dizer,
assim, que pensar a influéncia da Comunicagao remete a um universo caleidoscépico,
investido de nuances que envolvem sujeitos, nac¢des, narratologias, midias virtuais
e de massa, jornalismo, comunicacdo publica, publicidade, cinema, producéo
audiovisual, relagdes publicas, marcas, etc.

Destarte, este e-book intitulado “A influéncia da Comunicacéo 2”, comunga
estudos, olhares e andlises de pesquisadores de todo Brasil que trafegam pelos
campos do jornalismo, da comunicagao publica e politica, das midias emergentes, do
bios virtual e das praticas/experiéncias do consumo, contribuindo para a elaborac¢ao
de uma obra que debate o estatuto da Comunicagcdo em um contexto cada vez mais
midiatizado e permeado pela cultura de consumo.

Carecemos de uma renovagao das condi¢cdes teoéricas, epistemologicas,
profissionais e metodologicas da Comunicacgéo e do fulcral lago social, tdo fragil nas
sociedades expostas aos imprevisiveis ventos da globalizac&o, da midiatizacdo e do
consumo sem bussola. Desta perspectiva, podemos produzir mecanismos analiticos,
dados e informacdes que geram impacto social e auxiliam no entendimento, mas,
também, na constru¢cdo de um mundo melhor e mais justo.

(Re)conhecer a influéncia da Comunicacéao para a sociedade, as organizagoes,
os Estados-nacéo e os sujeitos, tornou-se sine qua non para a gestacao da paz, a
reducdo das desigualdades econOmicas, culturais e sociais. Assim como a politica
perpassa o tecido social, a Comunicacgao, igualmente, se entrama por esse tecido, o
define, o significa, o ressignifica e o constitui.

Necessitamos admitir os desafios, desvios e dificuldades da Comunicacéo,
abracando as oportunidades, esperancas, possibilidades e influéncias que dela
efluem.

Marcelo Pereira da Silva
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RESUMO: Os dados sobre violéncia no Brasil,
divulgados em 2019, mostram um aumento
significativo no numero de assassinatos de
mulheres em nosso pais, nos ultimos 10 anos.
O presente trabalho resgata e analisa duas
coberturas midiaticas sobre um feminicidio
e uma tentativa de feminicidio - o caso Eloa
Pimentel e o caso Elaine Caparroz - para
investigamos como as narrativas jornalisticas
sobre esses casos espelham os modos de
descrever realidades sociais caracteristicas.
Conceituamos o feminicidio como a violéncia
sistémica e letal contra as mulheres e contra
o feminino, e percebemos que o jornalismo
brasileiro, entendido como pratica que traduz
umarealidade, participa dessa construg¢do social
e continua reverberando antigas categorias
de género e justificando praticas de violéncia
contra as mulheres.

A Influéncia da Comunicagéo 2

MULHERES BRASILEIRAS

PALAVRAS-CHAVE: feminicidio, jornalismo,
violéncia, comunicacao.

FROM ELOA TO ELAINE: PRESS AND THE
MURDER OF BRAZILIAN WOMEN

ABSTRACT: Data on violence in Brazil, released
in 2019, show a significant increase in the
number of female murders in our country over
the past 10 years. The present paper rescues
and analyzes two media coverage about a
femicide and an attempt at femicide - the case of
Eloa Pimentel and the case of Elaine Caparroz
- to investigate how the journalistic narratives
about these cases mirror the ways of describing
characteristic social realities. We conceptualize
femicide as systemic and lethal violence against
women, and we realize that Brazilian journalism,
understood as a practice that reflects a reality,
participates in this social construction and
continues to reverberate old gender categories
and justify practices of violence against women.
KEYWORDS: femicide, journalism, violence,
communication

11 INTRODUCAO

Os dados mais recentes do Ministério
da Saude, liberados em junho de 2019 e
referentes ao periodo entre 2007 a 2017,

mostram um aumento de 20,7% no numero de
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assassinatos de mulheres na ultima década no Brasil. Em 2017, foram registrados
cerca de 13 assassinatos de mulheres por dia. Ao todo, 4.936 mulheres foram
mortas por homens em territério nacional, o maior numero registrado desde 2007'. A
Organizagao das Nacdes Unidas (ONU) define feminicidio como “o assassinato de
mulheres por serem mulheres”. E que geralmente esse assassinato € precedido de
outros atos de violéncia, como a violéncia sexual e/ou psicoldégica em um processo
de escalonamento.

Como ja foi dito atingimos um pico em relacdo ao numero de mulheres
assassinadas em territério nacional, e esse aumento se deu sobretudo entre as
mulheres negras. O aumento em relacdo a essa populagdo especifica cresceu
mais de 60% em uma década, em comparacdo com um crescimento de 1,7% nos
assassinatos de mulheres ndo negras.

Quando analisados os dados especificos referentes ao ano de 2017, descobre-
se que das quase 5 mil mulheres assassinadas, 53,8% foram mortas com armas
de fogo e 26,8% com objetos cortantes, ou seja, mais da metade dos assassinatos
foi utilizada violéncia extrema direcionada ao corpo das mulheres. De acordo com
Alane Teixeira Reis e Naiara Leite Costa (2018), parte dos crimes praticados por
feminicidas apresentam caracteristicas de violéncia direcionada: sao infligidos
golpes que atingem regides especificas do corpo feminino como seios e vulvas,
rosto, cabelo e boca. Essa violéncia é significativa pois demonstra, que mesmo de
forma subjetiva, os homens agressores tentam eliminar o que representa o feminino
que existe nessas mulheres, da forma mais violenta encontrada.

De acordo com Margarita Bejarano Celaya (2014), a violéncia feminicida é
uma situacao progressiva que pode resultar no assassinato de mulheres. E esse é
um mecanismo efetivo que mantém as mulheres sobre o controle dos homens e o
controle do Estado. Feminicidio, para a autora, € um ato que corta o exercicio de
direitos das mulheres e as priva do direito a vida. “La violencia contra las mujeres ha
sido una constante en la historia humana, y un mecanismo efectivo mediante el cual
se ha mantenido su subordinacion ante la supremacia de lo masculino”. (CELAYA,
p 18. 2014).

Segundo Izabel Solyszko Gomes (2017), existem trés vertentes de
reconhecimento dentro dos estudos feministas, para se teorizar e direcionar politicas
publicas de combate ao feminicidio. A primeira vertente tenta reconhecer o fenémeno
a partir de todas as mortes violentas de mulheres - nao somente o assassinato de
mulheres, mas a mortalidade materna, mortes por abortos malsucedidos etc.- cuja
ocorréncia tem como causa principal a discriminacéo e as desigualdades de género.

A segunda vertente, ainda de acordo com Gomes (2017), reconhece o

1 Dados do Ministério da Satde compilados pelo Atlas da Violéncia, pelo Instituto de Pesquisa Econémica
Aplicada (Ipea) e pelo Forum Brasileiro de Seguranga Publica (FBSP) em 2019.
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fenbmeno do feminicidio somente a partir do assassinato de mulheres, para
compreender o conjunto de singularidades que os compdem. E a terceira vertente
compreende a tematica da judicializacao dos assassinatos de mulheres, como da
prépria teorizacao da tematica, e de como pensar epistemologicamente o feminicidio
por meio de teorias feministas. Em comum, Gomes (2017) vai nos dizer que todas
essas vertentes querem destacar a letalidade dessa violéncia direcionada contra um
género especifico e a ndo acidentalidade dessa violéncia direcionada ao feminino.

Tania Teixeira Laky de Souza (2016) afirma que, tal qual o termo ‘genocidio’,
o termo ‘feminicidio’ nos faz remeter para a ocorréncia de processos com ampla
incidéncia, ou seja, eventos sociais que podem ser contados quantitativamente,
como os dados do Ministério da Saude nos provam, para padrdes de procedimentos
(mortes por arma de fogo, torturas, abusos sexuais e etc) motivados por interesses
concretos, contra géneros (etnias, nacionalidades) especificos, e em contextos
temporais e territoriais definidos.

Nesse sentido, o feminicidio ocorre ndo por motivos circunstanciais que poderiam
advir de comportamentos misoginos, discriminatorios e de submissédo da mulher
em face das representacdes de dominacdo do patriarcado, mas, sim, devido a
uma postura generalizada que perpassa o universo das instituices. O cenario
de feminicidio perpetua-se através das praticas violentas e disseminadas sobre
a mulher, na impunidade, na cumplicidade do poder publico e na auséncia de
politicas de permitam preveni-lo e combaté-lo. (LAKY de SOUSA, 2016, p .16).

Dessa forma, nado podemos nos abster de refletir sobre como as instituicdes
estdo colaborando, ou n&o, para o combate a essa violéncia letal direcionada
especificamente a metade da populacdo. Nesse sentido, a midia tem um papel
fundamental na construcao de realidades sociais especificas. Seguindo essa linha
de pensamento, investigamos como as narrativas jornalisticas sobre casos de
feminicidio espelham os modos de descrever uma realidade social caracteristica,
gue no caso € a violéncia sistémica e letal contra as mulheres e contra o feminino, e
como o jornalismo, entendido como pratica que traduz uma realidade, participa nessa
construcéo social (Berger & Luckmann, 2003), que na maioria das vezes continua
reverberando antigas categorias de género e justificando praticas de violéncia.

Este trabalho vai analisar dois casos de grande repercussao midiatica. Um que
aconteceu antes da lei do feminicidio e outro depois que essa legislacéo ja tinha sido
instaurada. Dois casos marcantes do jornalismo policial no Brasil, que apresentam
duas mulheres completamente diferentes em relacdo a todos os demarcadores
sociais (idade, etnia, renda) e mesmo assim ambas sofreram violéncias letais contra
seus corpos. Nossa intencéo é relacionar os dados do Atlas da violéncia de 2019,
gue mostram o crescimento no numero no assassinato de mulheres nos ultimos 10

anos, com a forma que a midia narrou (e muitas vezes continua contando) o caso do
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assassinato, ou da tentativa de assassinato de mulheres.

Nosso ponto de reflexdo neste artigo € como a midia transmite as informacdes
midiaticas, que acabam construindo no imaginario social as personagens dos
crimes de feminicidio e a exposicdo dos corpos das mulheres diante um modus
operandi violento conduzido pelos homens. Devemos refletir sobre como os meios
de comunicacdo continuam a reproduzir certos valores de género que reforcam a
invisibilidade de alguns grupos de mulheres que sofrem violéncias de finalidade letal
(com algumas sobrevivendo e sofrendo as consequéncias para o resto da vida),
bem como as interseccionalidades de raga, classe e sexualidade, que na maioria
das vezes nao é explicitada nos meios de comunicagao, reafirmando as relagbes de
poder que sao preestabelecidas socialmente, nas quais homens dominam e matam

o feminino na sociedade.

2 | JORNALISMO E A CATEGORIA FEMINICIDIO

O jornalismo, como ja foi dito, € uma pratica que tem como mote a tradugéo de
realidades sociais e dessa forma a construcdo e a constituicdo dessas realidades
(Berger & Luckmann, 2003). Nesse sentido, € uma pratica social transfronteira,
ou seja, a linguagem jornalistica mobiliza outros sistemas simbdlicos além da
comunicacéo linguistica (Lage, 1993) como a imagem, o som, o video etc. Lage
(1993) nos fala ainda que a producéo jornalistica s se torna possivel e possui
sentido quando o objetivo do trabalho se desloca da obra (texto, video, fotografia,
audio) para o consumidor (ou leitor, ouvinte, telespectador), finalizando o ciclo no
qual a necessidade da pratica jornalistica € levar informacé&o ao publico. Dessa
forma, o conteudo jornalistico (informacéao, interpretacdo, opiniédo) € o que vai dar
sentido a forma e a todo o conjunto da producéo jornalistica.

Forma e conteudo trabalham em conjunto para a construcédo de sentido de
determinadas realidades sociais e de como elas vao ser transmitidas para outras
pessoas. Contudo, ndo podemos nos esquecer que o jornalismo é uma pratica inserida
dentro de contextos sociais ja pré-determinados que associam comportamentos,
valores, atitudes a géneros/etnias/ idades especificos, e as representacdes midiaticas
ajudam a formular o que reconhecemos como feminilidades e masculinidades,
reiterando desigualdades de género através das relacbes de poder ja pre-
estabelecidas socialmente.

Ou seja, o jornalismo enquanto pratica e instituicdo social tem o poder de
nomear, de criar categorias, de definir significados; tem também o poder de dizer o
que é importante, o que é relevante socialmente. Essa capacidade de definir, ou no
minimo guiar o imaginario social para o que deve ser considerado relevante, grave,

como crime ou nao, e € de extrema importéncia quando falamos do assassinato de
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mulheres, e de como essa questdo se alastra socialmente e pode ou ndo causar
comocao social.

De acordo com Segato (2006, p. 04), € necessario demarcar na totalidade
dos meios de comunicagédo que, no universo de situagdes de violéncia em nossa
sociedade, determinados crimes s6 podem ser verdadeiramente compreendidos
quando pensados dentro do contexto de poder patriarcal. Assim, € fundamental
compreendermos esse contexto para entendermos a categoria dos feminicidios
(assassinatos de mulheres), como crimes de 6dio, da mesma forma como séo (ou
também deveriam ser) entendidos os crimes de racismo e de homofobia.

“En este sentido, los crimenes del patriarcado o feminicidios son, claramente,
crimenes de poder, es decir, crimenes cuja dupla funcion es, en este modelo,
simultaneamente, la retencion o manutencion, y la reproduccion del poder.
(SEGATO,2016, p. 4).

A autora ainda destaca que esses crimes de 6dio acontecem, principalmente,
gquando amulherdemostraqualquertipo de autonomia sobre seu corpo, principalmente
relacionado a ideia de fidelidade e de celibato dentro de relacionamentos afetivos
ou sexuais com homens, fazendo assim com que os feminicidios facam parte da
famigerada categoria de “Crimes contra a honra masculina”, que durante muitos
anos sobreviveram nas legislacdes da América Latina e do Brasil.

A letalidade da violéncia de género contra as mulheres passou a ser nomeada
enfaticamente como feminicidio na América Latina apenas a partir dos anos 2000, em
processos bastante singulares em cada pais, sendo o Brasil um dos ultimos paises a
incorporar a terminologia em sua legislacao e seus meios de comunicacao. A Lei do
Feminicidio foi tipificada a partir do momento da configuragéo da Lei n° 8305/2014
aprovada em 09 de marco de 2015, que se configura como homicidio qualificado de
mulheres, uma vez praticado pelo companheiro ou ex companheiro, por razdes da
condicdo do sexo feminino, quando o crime envolve violéncia doméstica e familiar,
bem como o menosprezo ou discriminagéo a condicdo de mulher (BRASIL, 2015).

Segundo Segato (2006), a relevancia estratégica da politizacdao dos homicidios
de mulheres € indiscutivel, pois essa visibilidade enfatiza que esses crimes ocorrem

em um sistema social no qual poder e masculinidades sdo sinénimos. Eles impregnam

2 A titulo de conhecimento: A expresséo “mulher honesta” ainda estava presente no Codigo Penal (CP) ao
tratar de vitimas de delitos sexuais, como o “rapto violento”, até o ano de 2009. A expressao “mulher virgem” tam-
bém estava presente no Cédigo Penal até 2009, referida aos crimes de seducéo. O adultério foi criminalizado até
2005, e a revogacao se deu pela Lei n° 11.106/2005. Os delitos de cunho sexual, embora se refiram a liberdade
sexual (parte integrante dos direitos humanos), ainda integravam os “Delito contra os Costumes”, da parte especial
do Cédigo Penal. Delitos contra os costumes é uma expressao que implica uma ordem moral vigente, especialmen-
te uma ordem patriarcal que entende as mulheres como propriedades dos homens. E na parte geral, o artigo 107,
inciso VII, do Codigo Penal, mantém também a possibilidade, via um dispositivo legal, que determina a extingéo da
punibilidade pelo casamento do agente com a vitima em todos os delitos sexuais, chamados ainda de crimes contra
os costumes, concepcgéo finalmente extinta pela Lei n® 11.106/2005. (Lodetti, A. S., Monte, L. E., Lago, M. C. S., &

Toneli, M. J. F. 2018)
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0 ambiente social com misoginia e de acordo com a autora, misoginia nesse contexto
€ o0 6dio ao corpo feminino e os atributos associados as feminilidades (SEGATO,
2006, p 3).

De acordo com Vera Franca (2012), a nova realidade midiatica (e a midia
como espaco de repercussao e criacao de acontecimentos) incide na configuracéao
e dindmica da realidade de nossa vida cotidiana, e na forma de convivéncia e
atravessamento entre as multiplas realidades que compdéem o mundo da vida,
transformando assim essas tragédias na vida dessas mulheres em acontecimentos,
em um sentido mais pragmatico e social. Esses acontecimentos noticiados dessa
forma fazem pensar, suscitam sentidos, e nos fazem agir (ttm uma dimensao
pragmatica). E tais ocorréncias curto-circuitam o tempo linear; ocorrendo no nosso
presente, eles convocam um passado e reposicionam o futuro (FRANCA, 2012,
p 14). Os acontecimentos midiaticos aparecem como uma maneira de significar e
explicitar as relagdes sociais que ja acontecem, demonstrando de maneira pratica
o0 quanto as instituicdes midiaticas pensam e conduzem o imaginario social nas
relagdes assimeétricas entre homens e mulheres na sociedade brasileira.

31 CASO ELOA: JUVENTUDE E NEGRITUDE

Eloa Cristina Pimentel?, de 15 anos, e a amiga Nayara Silva, da mesma idade,
foram sequestradas por Lindemberg Fernandes Alves, com 22 anos na época, no dia
13 de outubro de 2008. Moradora de Santo André, no interior de S&o Paulo, em uma
area periférica, ela foi vitima do mais longo sequestro em carcere privado ja registrado
pela policia do Estado; foram mais de 100 horas (5 dias). Eloa foi sequestrada,
mantida em carcere privado e posteriormente morta por seu ex-namorado, sete anos
mais velho, que ndo aceitava o término do relacionamento. Eles namoraram por dois
anos e meio e Lindemberg ja havia a agredido Elo& antes, mas foi denunciado.

O cércere e posterior assassinato de Eloa foram transmitidos ao vivo, pela
maioria das emissoras de TV do Brasil, entrando para os anais das histérias de
crimes no pais e se tornando um acontecimento midiatico (QUERE, 2005). De acordo
com Quéré, os eventos se tornam “O acontecimento” porque de alguma forma eles
interrompem nossa rotina, se fazem notar por aqueles a quem ele acontece, e quem
fica sabendo desse acontecimento. Uma ocorréncia que n&o nos afeta nao se torna
um acontecimento no dominio da nossa vida. Esse primeiro aspecto nos permite
uma conclusdo importante: os acontecimentos se inserem em nossa experiéncia,
na experiéncia humana, no ambito de nossa vivéncia. Nesse sentido, a transmisséo

ao vivo do sequestro e carcere privado de duas meninas e o posterior assassinato

3 Todas as informacdes referentes ao caso Eloa Pimentel foram capitadas no documentario “Quem matou
Eloa?” de Livia Perez e da matéria do portal de noticias G1 “Apés 10 anos do Caso Elo4a, Justica condena Estado
de SP a indenizar Nayara em R$ 150 mil” escrita por Glauco Araljo e Kleber Tomaz.
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de uma delas podem ser considerados um acontecimento na vida de milhdes de
brasileiros que assistiam esses casos. Eu mesma, a época com 17 anos, me lembro
vividamente dos fatos transmitidos, sendo um acontecimento para mim também.

Em 2008, quase todos os programas de atualidades da televisdo brasileira
transmitiram o sequestro, com alguns apresentadores na gana pelo “furo” ligando
para Lindemberg e perguntando se ele estava vendo os programas e pedindo
atualizacbes sobre o estado de Eloa e Nayara. Os apresentadores destacavam
sempre o “amor” que o0 assassino dizia sentir pela jovem e de como ele estava
cometendo uma “loucura” que supostamente seria justificada por esses sentimentos.
Lindemberg teve a possibilidade de acompanhar tudo em tempo real, porque tudo
estava sendo transmitido ao vivo por quase todas as redes de televisao brasileira,
inclusive os movimentos que seriam feitos pelas forgcas policiais.

Segundo a imprensa, e 0 que muitos apresentadores e jornalistas justificaram
a época, toda essa atuacao midiatica seria legitimada pelo interesse publico que a
sociedade teria pelo caso. Contudo aqui nos questionamos, interesse publico para
quem? A quem interessa ver uma jovem ser assassinada por seu ex-namorado e
o estado omisso que deveria protegé-la? Eloa sofreu uma série de violagcbes de
direitos humanos, que foram televisionados para o Brasil todo.

A questdo da raca e da classe social de Eloa também tiveram muita relevancia
para a cobertura jornalistica e para a atuacéo da policia. Elo4 era uma jovem negra
(ou parda*) moradora de um conjunto habitacional na periferia de Santo André. Nao
houve cuidado da imprensa de maneira geral para uma cobertura ética do caso, ou
mesmo uma tentativa de proteger e preservar a imagem da jovem que era menor de
idade e deveria estar resguardada pelo Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA)
brasileiro que garante protecao integral a crianca e ao adolescente de tal forma que,

nao sb sua integridade fisica fiqgue a salvo, mas também sua imagem e identidade.

A midia néo paira isenta, acima da sociedade. Ao contrario. A realidade social,
com suas relacées de poder € suas interseccionalidades, contribui para reforgar as
desiguais possibilidades de participacdo no debate publico e de serem ouvidas.
A midia também seleciona, interdita ou inclui falas nesse debate. Assim, em uma
sociedade marcada pelas estratificacdes e misoginias, a palavra da mulher tem
menor valor do que a palavra masculina, diante de um Estado patriarcalizado e
repatriarcalizado. (THURLER, s/p. 2017)

A midia, durante todo momento, dava voz a Lindemberg que culpava Eloa
por seu proprio calvario. Ele seria um homem apaixonado e ela ndo queria mais
um relacionamento com ele; logo, ela seria a culpada por toda a situacao ao qual
estava sendo submetida forcosamente; ela ndo tinha direito de escolher se queira
ou nd&o mais o relacionamento com aquele homem e a imprensa dava repercussao

4 Como raca é autodeclarada no Brasil ndo é possivel afirmar com certeza como Eloa se declarava ainda

em vida, por essa razao os parénteses.

A Influéncia da Comunicacao 2 Capitulo 3



ao discurso de Lindemberg. A midia, nesse sentido, & pedagodgica, porque consegue
pautar e repercutir pensamentos e ideologias acerca de assuntos sociais e “ensinar”
a maneira “certa” de se agir sobre eles.

Quando a cobertura de crime de feminicidio volta o discurso da razao desse
crime para que ele seja compreendido como “um crime passional, um crime de
amor”, a imprensa acaba por reforcar a violéncia moral para todas as mulheres. O
discurso subentendido nessa mensagem é que as mulheres ndo podem escolher
com quem elas vao se relacionar, e devem suportar relacionamentos abusivos, para
o bem do sentimento dos homens, para evitar o sofrimento dos homens, mesmo que
elas estejam sofrendo.

E as mulheres que ndo seguirem as normas pré-estabelecidas de moral e
comportamento (principalmente comportamento sexual) estdo sujeitas a serem
assassinadas, privadas do direito a vida. Principalmente as negras e mais pobres, da
mesma forma como aconteceu com Eloa. Grande parte dos homicidios de mulheres
ainda decorre de relagdes intimas com homens com quem mantiveram alguma
relagdo afetiva e/ou sexual — relacbes que muitas vezes a vitima tentava romper e/
ou com vivéncia extremamente violenta (GOMES, 2010).

Ao mesmo tempo que passa valores especificos para o comportamento das
mulheres, esse tipo de cobertura justifica a atuacdo violenta dos homens. Paois,
segundo a imprensa, quais séo as motivacdes que levam os homens a cometerem
0os assassinatos de mulheres. “Por amor?”. A imprensa qualifica assim que os
sentimentos dos homens valem mais que a vida das mulheres. A vida psiquica dos
homens é utilizada como pretexto para o assassinato de mulheres pela midia, e é
inclusive, um dispositivo de controle institucionalizado no quadro surrealista do Brasil
contemporaneo. O argumento de “legitima defesa da honra” em teoria ndo mais se
apresenta em nosso codigo juridico, mas em termos de jurisprudéncia continua vivo
e forte no ideéario juridico do pais. (LODETTI, MONTE, LAGO & TONELI, p 5.2018).

41 CASO ELAINE: LIBERDADE E VINGANCA EM TERMOS DE GENERO

A paisagista Elaine Caparroz®, de 55 anos a época, era descrita como uma
mulher bonita, altiva e independente, ou pelo menos era antes da sesséo de tortura
e agressao a qual foi submetida pelo o lutador de jiu-jitsu Vinicius Batista Serra,
de 27 anos e 1,90m. Ela foi dopada e covardemente espancada por Vinicius, faixa
marrom na modalidade de luta, e que por falta de melhor terminologia “queria mata-
la na porrada”. Uma agresséo covarde e que sO nao resultou na morte de Elaine
por conta da atuag¢ao do porteiro do prédio que impediu o agressor de sair do local,

5 Todas as informagdes referentes ao caso Elaine Caparroz foram acessadas por meio das matérias: “Elai-
ne Caparroz: “Por favor, ndo me deixe morrer™, escrita por Patricia Zaidan para o portal de noticias El Pais Brasil,

e “Em busca da virilidade reinventada” da mesma jornalista.
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dos vizinhos que acionaram a policia e deram os primeiros socorros a ela até a
assisténcia chegar.

Diferentemente de Elo4, Elaine € uma mulher branca, mais velha e com melhores
condi¢des socioeconémicas. Elaine & uma mulher com qualificagbes académicas, ja
morou fora do Brasil, e a agresséo aconteceu em um apartamento que ela alugava
em uma das principais vias da Barra da Tijuca, zona Oeste do Rio de Janeiro. Todos
esses dados socioecon6micos foram levantados pelas narrativas jornalisticas, e
provavelmente fizeram diferenca no desfecho da historia, por conta da comunidade
ao redor dessa mulher, como também o tratamento que foi dado a imagem de Elaine
pela midia. Seu corpo ferido ainda foi exposto por varios meios de comunicacao,
mas ouve um cuidado na tentativa de resguardar sua identidade enquanto vitima, e
a ela foi concedido local de fala por alguns meios midiaticos.

Vinicius espancou Elaine durante pelo menos cinco horas. Acredita-se que ele
tenha a dopado antes de agredi-la. Ele nédo usou armas de fogo ou armas brancas
para cometer o crime, mas a matéria descreve em detalhes o nivel de agresséo
ao qual ela foi submetida, chegando inclusive a comparar os ferimentos causados
pelo agressor a um acidente automobilistico sem cinto de seguranca. Segato (2006)
pondera a necessidade de colocar em evidéncia 0 modus operandi do agressor, com
vista a elaborar uma caracterizagdo mais precisa sobre as varias modalidades de
assassinato de mulheres. No geral, os crimes séo descritos pelas formas mais cruéis
do uso de violéncia, em que a intencdo nao é apenas matar a mulher, mas também
acabar com a sua identidade.

Vérias chamadas da imprensa, a época, destacaram o fato de Elaine ser uma
mulher mais velha e estar tentando um relacionamento afetivo/sexual com um homem
mais jovem, e de eles terem se conhecido por meio de redes sociais. Percebe-se que
o elemento “passional” e o0 elemento “sexual” ainda persistem na cobertura midiatica
do caso. A mensagem que a midia insiste em transmitir € a de que as mulheres séao
culpadas por suas agressoes e mortes, ou por se envolverem amorosamente com 0s
homens errados, o por tentar desfrutar de liberdades sexuais que nao as pertencem.

Entretanto, o caso de Elaine se difere enormemente do de Eloa por conta
da atuacédo da policia e das pessoas da comunidade no momento da agresséo. A
imprensa deu espacgo para a voz de Elaine, por conta da atuacéo estratégica de
institutos de combate a violéncia contra as mulheres que fizeram reportagens e de
certa maneira tentaram pautar os meios de comunicacdo nos seguintes sentidos:
para mover o foco das matérias que se baseavam na narrativa de uma mulher mais
velha que recebe um rapaz mais novo em casa, para o fato da agressdo em si,
do quanto essa agresséao é terrivel e ultrajante, e em como & fundamental que a
sociedade se mobilize e interfira em casos de violéncia doméstica e de agressodes
em situacao intima. Elaine também tem voz por ser uma sobrevivente, e querer falar
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e conscientizar outras pessoas sobre a tematica da violéncia contra as mulheres.
Esse caso especifico ainda levanta que a violéncia feminicida ndo € sentida
somente pela mulher que foi assassinada ou sofreu a tentativa de feminicidio, é
também sentida pela familia, que de alguma forma é responsabilizada socialmente
por néo ter “cuidado” e “vigiado” aquela mulher, mesmo quando a mulher é uma
pessoa independente que vive sozinha. Em relacdo as figuras masculinas que
fazem parte da vida de Elaine, principalmente seu filho, a midia percebeu que eles
em nenhum momento hesitaram de defende-la publicamente em todas questdes
levantadas, principalmente no direito de ir e vir e de se relacionar com os homens
que ela bem entendesse, e que todos os homens em todas as declaragdes publicas
ressaltavam a gravidade enorme da tentativa de feminicidio que ela sofreu, além de
nao pregarem a favor da morte do agressor, e sim de punicdes em nivel da justica,

contrariando assim expectativas de uma masculinidade violenta.

51 CONSIDERACOES

A lei do feminicidio é relativamente nova no Brasil, data de 2015, e ainda nao se
sabe se todos os casos de violéncia de género estédo sendo devidamente registrados
pelas autoridades. No entanto, o fato de quase 40% das mortes femininas terem
ocorrido dentro de casa faz com que sejam grandes a possibilidade com que esses
nameros pelo menos se aproximem da realidade nacional. Esses dados e os dois
casos cobertos pela midia, como varios outros, nos apresentam de forma bastante
explicita, que as relacbes de subordinacdo das mulheres para os homens ainda
estdo profundamente enraizadas em nossa sociedade.

E possivel perceber que poucos casos de homicidio de mulheres ganham
repercussao nos meios de comunicacao brasileiros. E geralmente ndo ha o uso
do termo feminicidio, e o crime & muito mais divulgado que a da condenacéo de
suspeitos. A imprensa, de maneira geral, ainda retrata os feminicidios como crimes
intimos, crimes que acontecem no ambito de casa, no espaco privado, e s6 ganham
repercussao publica os casos muito especificos, em que a midia pode lucrar com a
exposicao dos corpos violentados (LAKY de SOUZA, 2016).

A elevada incidéncia dessas praticas sobre mulheres adolescentes e jovens revela
que se trata quer de rotinas violentas que se geram no a&mbito do ambiente familiar
por desgaste das relacdes matrimoniais, quer de ocorréncias no inicio das relacoes
afetivas e que tendem a desdobrar-se e a persistir no decorrer dos relacionamentos.
Este cenario, somado a reincidéncia de agressdes sobre as mulheres, aponta para
uma apeténcia assimilada nos homens para se relacionarem de forma violenta
com as mulheres, e para uma condicao de sistematica agressao de mulheres em
contextos de relagcdo conhecidos. (LAKY de SOUZA, p 19. 2016)
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Se a midia percebe e publicita esses casos de violéncia como coisas
esporadicas, a violéncia letal contra as mulheres dilui-se na representacdo da
violéncia cotidiana. Entretanto, esses casos cobertos pela imprensa representam,
numa leitura mais articulada com os estudos sobre feminicidios, praticas se
apresentam como sistematicas e reiteradas que se conjugam em contextos de
odio e represalia generalizada sobre as mulheres. Os meios de comunicacao ainda
concentram o foco no carater factual da noticia como idade, e estado civil, e em
alguns casos existe ainda a busca de motivacao para o crime no comportamento
da vitima, como aconteceu com Eloa e Elaine, ou seja, uma revitimacao da mulher
ja assassinada.

De acordo com as pesquisadoras Lourdes Maria Bandeira, Larissa Vieira e
Sofia Guimaraes Campos (2017), em sua analise qualitativa das noticias sobre
feminicidio nas cinco regides do pais, apontam como as informacdes midiaticas
constroem as personagens dos crimes e a exposicao dos corpos das mulheres
diante um modus operandi violento. O primeiro ponto que as autoras destacam
€ a construcéo de um ‘perfil s6cio demografico’ dessas mulheres, para o qual as
informagdes s&o escassas. Informacdes elementares ou de caracteristicas fisicas,
como por exemplo a raga/cor destas mulheres quase nunca é informada, apesar
de podemos perceber, acompanhando os casos de feminicidio na midia, que os
casos que recebem maior destaque na midia, geralmente as matérias estampam
fotos sdo de mulheres brancas. A disparidade entre os registros de assassinatos
de mulheres brancas e ndo brancas nos mostra que as mulheres negras, pardas
ou indigenas ainda sdo as que mais precisam de politicas publicas de combate a
violéncia direcionada contra elas, e que muitas vezes essa violéncia parte da propria
cobertura midiatica, como aconteceu no caso de Eloa, ou acontece o apagamento
das caracteristicas das vitimas durante a cobertura.

E percebido que a imprensa apresenta os feminicidios como crimes ocorridos
entre casais (ex-namorados, namorados, maridos, ex-maridos, companheiros, ex-
companheiros); ou seja, entre aqueles/as que mantém [ou mantiveram] relacdes
interpessoais, e que tem [ou tiveram] algum tipo de vinculo (BANDEIRA, VIEIRA,
GUIMARAES CAMPOS, 2013, p. 8). Assim como pontuam essas autoras, a nossa
percepcao é ade que a maioria das noticias coloca em destaque o homem, o agressor,
sujeito da acado contra uma companheira/mulher/namorada/esposa (BANDEIRA,
VIEIRA, GUIMARAES CAMPOS, 2013, p. 9). Assim, segundo a imprensa brasileira,
as mulheres estdo sendo assassinadas por algum problema familiar, intimo ou
doméstico; e ndo simplesmente porque nao quererem continuar uma relacao ou por
desafiar a vontade de um homem que acredita ter o controle sobre a vida daquela
mulher. Para tratar os fatos, muitas narrativas utilizam termos como “crime”, “crime
brutal”, “caso”, entre outros, sem evidenciar a dimens&o dos assassinatos violentos
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de mulheres os nomeando sobre o que eles sdo, feminicidios.

Nesses processos a visibilidade midiatica € disputada para construgcdo de
um capital politico. A midia tornou-se espaco de producao de reconhecimento que
contribui para reafirmar ou contestar as estratificagdbes movendo a vida social. Dessa
forma, ressaltamos o carater pedagogico da midia, ndo na medida que “influencia”,
mas faz a mediacdo, pauta e orienta o debate publico. A imprensa tem o poder de
nomear, o poder de dizer o que € importante e de orientar no imaginario social, o
que deve ser considerado como grave, como crime ou ndo. Os casos midiaticos
analisados neste trabalho e os dados levantados sao também confirmacbes de
uma sociedade misdgina que ndo se importa em noticiar todos os dias as mortes
anunciadas e repetidas incontaveis vezes. A compreensdo da existéncia de uma
violéncia feminicida permite ampliar a compreenséo sobre as diversas e constantes
situacdes de violéncia, nas quais milhdes de mulheres sdo submetidas ao longo de
suas vidas, por isso a importancia de uma midia pautada na igualdade de géneros e
nas prerrogativas dos direitos fundamentais a todos os seres humanos.
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