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APRESENTACAO

“Dialogos entre Moda, Arte e Cultura” intenciona articular pesquisas realizadas
em diferentes regides e Instituicdes de Ensino Superior do Brasil, em uma abordagem
historico-contemporanea de fenbmenos sociais observados nos contextos culturais
analisados.

Os primeiros textos tratarao de conceituar e delinear aspectos sobre
cultura, relagdes psicossociais, aspectos simbolicos da roupa e seus reflexos na
contemporaneidade. As relagbes de poder estabelecidas através do uso (ou proibicéo
de uso) de itens do vestuario, as perspectivas simbdlicas estabelecidas no consumo
€ 0S novos panoramas nas relacées entre género e a roupa; sao alguns dos temas
abordados.

Na sequéncia, apresentamos referéncias normativas do estudo e aplicabilidade
da abordagem académica, relacionando o ensino do design a beneficios aplicaveis
em comunidade: as novas perspectivas no cenario da colaboracéo e cooperacgao, a
expansao das possibilidades de aproveitamento de recursos materiais e humanos,
apontam para novas noc¢des no entendimento de producéo e consumo — um dialogo
necessario.

As narrativas da propaganda em conjun¢cédo aos aspectos da roupa como meio
comunicativo norteiam trés textos dedicados a esbocar, através de uma perspectiva
histérica, herancas que permeiam nossos entendimentos referentes ao poder,
ao feminino e ao luxo e elegancia. Sem correr o risco de propor uma abordagem
anacrdnica, verificar e interpretar praticas observadas ao longo da histéria colabora
na compreensdo das, aparentemente, novas condutas notadas no presente:
invariavelmente acumulamos uma série de significados e estabelecemos um legado
balizado por valores cunhados na tradi¢ao.

Os aspectos artisticos da moda sao apresentados ao longo dos trés ultimos
capitulos: compreender como instituimos no figurino narrativas que complementam
producdes artisticas colabora na concepc¢do da roupa como potencial comunicador
e do consumo como expressao identitaria. Valer-se de um canal ‘superficial’ (ndo no
sentido de ser leviano, mas por ser aparente e estar em evidéncia) como a roupa para
estabelecer interacdes sociais em diversos niveis, € relevante na medida em que nos
propomos a compreender nossas transmissoes culturais.

A Atena Editora agradecemos o espaco frutifero para a articulagéo e divulgacédo
da pesquisa cientifica e aos que chegaram até este material, desejamos uma excelente
leitura!

Natalia Colombo



SUMARIO

(03X =] 1 U] 1 2 R 1

ENSAIO SOBRE ROUPA E DOMINAGCAO A PARTIR DA NOGAO DE CULTURA DE PAULO FREIRE

Camila Maria Albuquerque Aragéo
Manuel Tavares

DOI 10.22533/at.ed.9841923121

(03X = 1 U] 1 10 3R 10

DESIGN DE MODA E AS RELACOES DE PRAZER PROVOCADOS PELO VESTUARIO

Juliana Bononi
Cassia Leticia Carrara Domiciano

DOI 10.22533/at.ed.9841923122

(03X 2] 1 U] 1o 1< J O 19

O ESVAZIAMENTO E A TRANSFORMAGAO SIMBOLICA DA CALGA COMPRIDA

Camila Maria Albuquerque Aragéo
Carla Moura Ferreira

DOI 10.22533/at.ed.9841923123

(03X =] 1 U 1 1 29

DE A LA GARCONNE A LAGERFELD DO LEGADO ANDROGINO DE CHANEL AO NAO-GENERO
ATUAL

Mobnica Abed Zaher
DOI 10.22533/at.ed.9841923124

(oY = 11 T 38
A REPRESENTACAO GRAFICA E O SISTEMA DE PROJECAO APLICADOS NO DESIGN DE MODA
Marly de Menezes

DOI 10.22533/at.ed.9841923125

(03X =] 1 U] 1 X SR 46

ESPACO COLABORATIVO DE MODA SOB A OTICA DE AMBIENTES DE TRABALHO
CONTEMPORANEOS

Maria Julia de Lima dassoler
Felipe Kanarek Brunel

DOI 10.22533/at.ed.9841923126

(03X =1 1 U] 1 Ry 2 53

A TECIDOTECA IFSUL CAVG: UM ESPACO DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO

Aline Maria Rodrigues Machado
Luise Anita Wulff Al-Alan

DOI 10.22533/at.ed.9841923127

(07X = 1 W U N o X - TSRS 63

O ARTESANATO NOS CAMPOS DE CIMA DA SERRA — RS: DESIGN E SUSTENTABILIDADE

Ana Mery Sehbe de Carli
Gilda Eluiza de Ross
Roberta Haefliger Martins

DOI 10.22533/at.ed.9841923128



(03X =] 1 U] o X Y 80

UPCYCLING NO SEGMENTO DE MALHARIA RETILINEA

Ana Paula Gentile
Francisca Dantas Mendes

DOI 10.22533/at.ed.9841923129

CAPITULO 10 ueeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeessneesesessesnessssessssssesnsesnssssesssesnsesnessnssssssnsssnssssesssesnnes 90

PROPAGANDA ATRELADA A MODA NO PERIODO ELISABETANO: ANALISE DE DOIS RETRATOS

Rafaella Fernanda Lucera dos Santos
Maria Antonia Benultti

DOI 10.22533/at.ed.98419231210

(03X = 1 U W 15 TR 98

MODA FRANCESA EM PORTUGAL: TRAJES E ADERECOS COMO SINAIS DE DISTINCAO DE
CLASSE SOCIAL, PODER E PERSONALIDADE EM OS MAIAS (1888), DE ECA DE QUEIROZ (1845-
1900).

Denise Rocha
DOI 10.22533/at.ed.98419231211

(03X =] 1 U] 1o 15 - 116

ALINGUAGEM CONSTRUTIVISTA E A IMAGEM FEMININA NA PROPAGANDA DE MODA DA UNIAO
SOVIETICA

Tamires Moura Goncalves Leite
DOI 10.22533/at.ed.98419231212

(03X = 1 U] o I 125

O DESIGN DE MODA NA NARRATIVA DO FILME O GRANDE HOTEL BUDAPESTE: O PAPEL DAS
CORES NO FIGURINO

Taciane Biehl Duarte
Andréa Schieferdecker

DOI 10.22533/at.ed.98419231213

(Y = 11 PO 139
TRAJE DE CENA: APOETICA DA LOUCURANOS FIGURINOS DO CRUOR ARTE CONTEMPORANEA
Surama Sulamita Rodrigues de Lemos

DOI 10.22533/at.ed.98419231214

(03X =] 1 U] 1o 15 13NN 147

TRAJES PARA CENA: A ABORDAGEM DOS TRAJES NO CINEMA DE ALMODOVAR E DA
INDUMENTARIA DE FRIDA KAHLO NO PROCESSO DE CRIACAO DE FIGURINOS DO CRUOR
ARTE CONTEMPORANEA

Surama Sulamita Rodrigues de Lemos
DOI 10.22533/at.ed.98419231215

SOBRE A ORGANIZADORAL........coottiirmrrrnssssssssssss s ssssss s s s s s sss s s sss s ssssnsesess 161

INDICE REMISSIVO ...oeeeeeeeeeeeeeveeeeseessesssesasessessssssssssssmssssesssesassssssnssssesasssasssnsssns 162




CAPITULO 8

O ARTESANATO NOS CAMPOS DE CIMA DA SERRA -
RS: DESIGN E SUSTENTABILIDADE

Ana Mery Sehbe de Carli
Universidade de Caxias do Sul

Caxias do Sul - RS

Gilda Eluiza de Ross
Universidade de Caxias do Sul
Caxias do Sul - RS

Roberta Haefliger Martins
Universidade de Caxias do Sul
Caxias do Sul - RS

RESUMO: O presente trabalho é parte de
pesquisa realizada sobre o artesanato da
Regiao dos Campos de Cima da Serra (RS)
atendendo aos interesses dois grupos de
pesquisa da UCS, devidamente cadastrados
no CNPq, que tem como interface linhas de
pesquisa voltadas para a sustentabilidade.
O primeiro — Interdisciplinaridade, cidades e
desenvolvimento sustentavel do meio ambiente,
integra a pés-graduacéo strito sensu do curso
de Direito e o0 segundo Design, sustentabilidade
e tecnologia, ligado ao Centro de Artes e
Arquitetura, mais especialmente ao curso de
Design de Moda.

PALAVRAS CHAVE: sustentabilidade; design;
artesanato; capacitacao e qualificacéo.

Dialogos entre Moda, Arte e Cultura

THE HANDCRAFTS IN THE CAMPOS
DE CIMA DA SERRA - RS: DESIGN AND
SUSTAINABILITY

ABSTRACT: The present article is part of a
research that is going on about the handicraft
of the Regido dos Campos de Cima da Serra
(RS). The research attend the interests of
two research groups of the UCS, that has as
interface, lines of investigation on sustainability.
Both are registered in the CNPq research
groups. The first “Interdisciplinarity, cities and
sustainable development of the environment”,
integrates the post-graduation strito sensu of the
Law's Center, the second “Design, sustainability
and technology”, belongs to the Center of Arts
and Architecture, more specially to the Fashion
Design course.

KEYWORDS: sustainability; Design; Crafts;
Training; qualification.

11 ASPECTOS GERAIS DA REGIAO

O presente artigo tem por objetivo fazer
um mapeamento do artesanato na regido dos
Campos de Cima da Serra - RS, e estudar
sua potencialidade como produto de mercado
com design e identidade, para a geragcéo de
trabalho e renda para cidaddaos e cidadas.
A regido constitui o Conselho Regional de

Desenvolvimento (Lei n°® 10.283, Decreto n°
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35.764), COREDE Campos de Cima da Serra e juntamente com o COREDE Serra
e COREDE das Horténsias integra a Regiao Funcional 3, a RF3, do Plano Plurianual
2016-2019, do Governo do Estado do Rio Grande do Sul. (Cadernos de Regionalizagéo,
RF3, 2016, p.21).

O COREDE Campos de Cima da Serra engloba dez municipios: Vacaria, Bom
Jesus, Ipé, Séo José dos Ausentes, Campestre da Serra, Esmeralda, Monte Alegre
dos Campos, Muitos Capdes, Pinhal da Serra e André da Rocha. O territério é formado
por uma planicie elevada, com altitudes que variam entre 900 e 1.400 metros acima
do nivel do mar, a maior altitude do Rio Grande do Sul (KRONE, 2009). E localizado
no extremo nordeste do Estado e faz divisa ao norte com Santa Catarina, a vegetacéo
predominante € o campo, com presenca de araucarias.

A Agropecuéria predomina na regiao como fonte econémica. A produgao agricola
€ bemdiversificada e os principais produtos sdo: milho, trigo, soja, maca, uva e péssego.
Recentemente, outros cultivos mais adaptados as condicdes de solo e ao regime de
chuvas tém demonstrado bom desempenho, como morango, mirtilo, physalis, amora,
framboesa, alcachofra, produ¢do de mudas e a propria vitivinicultura (Berté et al, 2016,
p.138). A pecuéria, desde os primérdios, dedica-se a criacdo de bovinos de corte e
de leite.

Mapa da Regiao Funcional 3 - RF3
Fonte: Cadernos de regionalizagédo — RF3, 2016, p.21

A Industria tem pouca participagdo no COREDE Campos de Cima da Serra e
esta concentrada em Vacaria, que € o primeiro PIB da regido e situa-se entre os 50
maiores PIB do Estado. (Cadernos de regionalizacdo, 2016, p.22 e 24).

O Turismo se apresenta como potencialidade na Regido, embora seja prejudicado
pela infraestrutura de transportes. As promissoras atracées sdo os canyons dos
Aparados da Serra (Sao José dos Ausentes), cultura dos antigos tropeiros (Vacaria) e
Hidroelétrica de Barra Grande (Pinhal da Serra). Vale notar que essas atracdes estéo
situadas préximas de municipios turisticos ja consolidados do COREDE Serra (Bento
Goncalves) e do COREDE Horténsias (Gramado, Canela e Cambara). (Berté et al,
2016, p.113 e 138).

Anotadas algumas caracteristicas da regido completamos a introdugéo trazendo
objetivos do Plano Plurianual 2016-2019 do Governo do RS, que elencou diversos
programas de desenvolvimento para a Regido Funcional 3 — RF3 e seus respectivos
COREDEs: Serra, Horténsias e Campos de Cima da Serra. O programa em questao é:
Emprego, Trabalho e Renda, que inclui agcao especifica para o objeto deste artigo, ou
seja, desenvolvimento do artesanato como geracgéo de trabalho e renda. Os objetivos

desta acéo sao:
Apoiar aorganizacdo do trabalho artesanal no RS, habilitar o artesao para o exercicio

Dialogos entre Moda, Arte e Cultura Capitulo 8




da profissao, emitir a carteira profissional, registrar no Sistema de Informacdes
Cadastrais do Artesanato Brasileiro (SICAB), apoiar a realizag&o e participagdo em
feiras municipais, estaduais, nacionais e internacionais de artesanato. Revitalizar
Casas do Artesao e expandir onde ndo existe. Disponibilizar um canal pela internet
para comercializacdo de produtos artesanais. Efetuar a qualificacao profissional
do artesanato, priorizando regides em desenvolvimento € em condicédo de
vulnerabilidade social. (Cadernos de regionalizagdo — RF3, 2016, p.83).

O Plano Plurianual 2016-2019 bem assinalou através dos objetivos apresentados
a importancia do artesanato para os COREDEs do RF3, pois esta atividade além de
interagir com o Turismo que tem grande potencial de desenvolvimento amplia fontes
de renda local evitando migracdo para centros metropolitanos, e ainda mantém e
renova bens culturais preservando a identidade. Mas € preciso como bem sinalizado
nos objetivos “efetuar a qualificacdo do artesanato”.

Segundo Venzon, Rela e Manfredini (2012) antes dos imigrantes chegarem a
Serra Gaucha e arredores, as terras eram percorridas por tropeiros e ocupadas por
indios e bugres. A convivéncia dos nativos com exploradores e imigrantes permitiu a
miscigenacao e a construcao de uma nova cultura. Negociantes, pequenos produtores
e artesaos compartilharam conhecimentos e tradicbes do fazer manual, facilitando
suas vidas cotidianas com objetos utilitarios e também estéticos.

Portanto os valores culturais e de identidade precisam estar presentes no
artesanato contemporaneo. Saber resgatar esta cultura da miscigenagao para explorar
os diferenciais que agregam valor de mercado ao artesanato é um trabalho que pode
ser desenvolvido com a integracao de designers e artesaos.

Cabe ressaltar que o artesanato, considerando a base conceitual explicitada na
portaria No 29, de 5 de outubro de 2010 da Secretaria de Comércio e Servigcos Ministério
do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior (Diario Oficial da Unido, secéo 1,
N° 192, 06/10/2010, p.100,), ndo pode abrir mao da identidade cultural, e menos ainda
da caracteristica prépria e criativa que reflete a personalidade do artesédo e a relagéo
deste, com o contexto sociocultural do qual emerge. Assim na proxima sec¢ao serao
esclarecidos alguns conceitos para o fundamento deste trabalho.

21 O ARTESANATO: CONCEITOS E CARACTERISTICAS

O artesanato é uma atividade criativa que favorece o transito através de vertentes
culturais distintas, portanto, as técnicas que se diferenciam de acordo com a cultura,
o estilo de vida do local e as matérias-primas disponiveis para a produgéo, tornam o
artesanato mais rico, mais vivo e impregnado de uma identidade regional. O Artesanato,
segundo Art. 4° da portaria No- 29, de 5 de outubro de 2010 da Secretaria de Comércio
e Servigcos, MDIC, é assim conceituado:

Artesanato compreende toda a producdo resultante da transformacdo de
matérias-primas, com predominancia manual, por individuo que detenha o dominio
integral de uma ou mais técnicas, aliando criatividade, habilidade e valor cultural
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(possui valor simbolico e identidade cultural), podendo no processo de sua atividade
ocorrer o auxilio limitado de maquinas, ferramentas, artefatos e utensilios.

Na publicacdo do IBGE Perfil dos Estados e dos Municipios Brasileiros, Cultura
(2014), a atividade artesanal esta definida como a atividade produtiva caracterizada
como trabalho preponderantemente manual, realizada por arteséo cujo conhecimento
e modos de fazer estdo enraizados no cotidiano das comunidades. E, sua finalidade
pode ser utilitaria ou artistica.

Aguiar (2012) alerta para o “alto potencial de geracéo de renda e trabalho do
artesanato, merecendo politicas de desenvolvimento sustentavel, associadas a
projetos sociais e de desenvolvimento turistico”.

Segundo Borges (2011), “o lugar do artesanato na sociedade contemporanea
esta se expandindo”, pois 0 que passa a contar é “a capacidade dos objetos de aportar
aos usuarios valores que vém sendo mais reconhecidos recentemente, como calor
humano, singularidade e pertencimento”. Assim o artesanato deve, além dos aspectos
sociais de geracao de renda e atendimento de comunidades de risco, agregar valores
de mercado como identidade, cultura, criatividade e certamente qualidade.

O artesanato € “a atividade cultural de maior ocorréncia nos municipios
brasileiros” (BORGES, 2011). Conforme a Pesquisa de Informacbes Basicas
Municipais, realizada em 2014 pelo IBGE, o artesanato esta presente em 78,6% dos
municipios como atividade econémica (Perfil dos Estados e dos Municipios Brasileiros,
Cultura 2014, p.22). Segundo Manual de Orientacdo do Artesanato Gaucho (2015,
p.5), ha no Rio Grande do Sul mais de 84 mil artesaos profissionais ativos, com renda
média de um salario minimo més e com volume anual acumulado de vendas superior
a 45 milhdes de reais.

No cenéario nacional sdo significativos os indicadores que constam na publicacéo
do IBGE — Perfil dos Estados e dos Municipios Brasileiros, Cultura 2014, sobre o
desempenho cultural dos diversos estados brasileiros.

Na Tabela 1 a seguir, podemos observar 19 tipos de atividades artisticas
desenvolvidas nos Brasil e 0 seu desempenho no periodo de 2006 a 2014.
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Tabela 1: Percentual de municipios com grupos artisticos, com indicagéo da variagao
percentual, segundo o tipo de atividade desenvolvida

Fonte: IBGE — Perfil dos Estados e dos Municipios Brasileiros, Cultura 2014, p.22.

Analisando os dados de 2014 da tabela 1 nota-se a importéncia do “artesanato”,
que esta presente em 78,6% dos municipios brasileiros, ocupando o primeiro lugar
entre os 19 tipos de grupos artisticos pesquisados, apresentando um crescimento
de 22% em 8 anos. E o lider, portanto na presenca e também na permeabilidade no
territorio nacional. E seu crescimento de 2006 para 2014 esta na faixa intermediaria
das modalidades, que varia entre 20% e 50%.

Constata-se o artesanato tem forca prépria, tem o DNA da comunidade, € um
saber fazer de raiz, que passa de geracao a geracao, é resistente a despeito da relativa
falta de incentivo publico.

E interessante analisar a tabela das atividades artesanais, que informa as mais
praticadas no pais e respectivo desenvolvimento de 2006 para 2014.
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Tabela 2 - Percentual de municipios com grupos artisticos, com indicagio da variagio
percentual, sequndo o tipo de atividade de senvolvida - Brasil - Z006/2014
Tipo de- atividade Percentual de rrrlur.mc[pmf. com Variacio
i grupos artisticos (%) 201 4720086
desenvolvida
2006 | 2014 )

Artesanato 64,3 78.6 22.2
Manifestacio tradicional popular 47.2 71.9 52,3
Danga 56.1 68.5 22,1
Banda 53,2 6.4 28,6
Capoeira 48.8 61.7 26.4
Grupo musical 47,2 54,6 15,7
Caoral 44,9 50,4 12.2
Bloco carnavalesco 34,2 46.9 37.1
Teatro 39.9 43.4 8.8
Orquestra 11,5 22.1 92,2
Partes plasticas e visuais 22,2 19.6 -111.7
Escola de samba 11.4 146 28,1
Associagao literiria 9.4 13,8 46.8
Cinecluble 4.2 136 223.8
Gastronomia = 13,6 =
Arte digital = 7.2 =
Maoda - 6.8 -
Circo | 6.8 134.5
Design E 5.1 =
Forta: |BGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Populagio ¢ Indicadores Sociais, Pesquisa de nformactes Basicas Municipais 20082014

Tabela 2: Percentual de municipios com atividades artesanais, com indicagéo de Variacao
percentual, segundo o tipo de atividade desenvolvida, Brasil, 2006/2014.

Fonte: IBGE — Perfil dos Estados e dos Municipios Brasileiros, Cultura 2014, p.23.

Observa-se na Tabela 2 que dos 17 grupos de atividade elencados o bordado
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esta em primeiro lugar e apresentou baixo crescimento (1,1%) de 2006 para 2014;
enquanto a culinaria tipica apresentou o maior crescimento (67,4%), fios e fibras
estdo entre os oito primeiros e teve um decréscimo de 9,7%; o material reciclavel e a
tecelagem também se destacam pela evolugéo positiva, nos 8 anos.

Considerando a relevancia do artesanato no Brasil e no Estado, foi realizado um
levantamento de dados, obtidos através de pesquisa feita junto as Prefeituras de cada
municipio do COREDE Campos de Cima da Serra.

3| RESULTADO DOS QUESTIONARIOS ENVIADOS PARA OS 10 MUNICIPIOS DA
REGIAO

Os quadros 1 e 2 na sequencia apresentam o resultado da pesquisa realizada
com secretarios municipais, ou pessoas indicadas por eles como representantes do
artesanato nas cidades do COREDE Campos de Cima da Serra. Os objetivos do
quadro sao: ter uma visao geral do estado da arte do artesanato na regiao (nUmero
de artesaos e grupos, tipologias mais praticadas e sua origem, politicas municipais
e perspectivas); analisar a situacdo e sugerir algumas acbes para sua melhoria
atendendo os quesitos de identidade, design, demanda do mercado e promocgao do
trabalho e renda.
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MUNICIPIOS/ INFORMANTES ARTESANATOS MAIS ARTESAOS GRUPOS E
Populacao PRATICADOS CADASTRADOS ASSOCIACOES
VACARIA Sec. Turismo e Croché, couro, grampada, 920 08
65.135 hab Presidente da AAV | macramé, doces artesanais,

madeira, patchwork,
bordado, trico, filé, frivoleté,
tear.

BOM JESUS Sec. Turismo Croché, doces artesanais, 25 01
11.784 hab bordado, madeira, couro

IPE Sec. Turismo Croché, vimes, palha de 18 01
6.448 hab milho, vidro, pet, madeira,
tricd, doces artesanais
SAO JOSE Sec. Turismo, Croché, madeira, trico, - 02 grupos, um
DOS Cultura e Meio doces, couro, macramé, junto ao CRAS,
AUSENTES Ambiente artesanais, bordado, outro inativo.
3.483 hab patchwork

CAMPESTRE Sec. Educacéo, Croché, trico, bordados, Nenhum Nenhum

DA SERRA Cultura, Desporto e | doces artesanais, macramé.
3.400 hab Cidadania

ESMERALDA Coordenadora Croché, couro, madeira, - -

3.304 hab CRAS — Sec. Ass. bordado, macramé,
social patchwork
MONTE Presidente da Croché, macramé, 17 N&o tem

ALEGRE DOS | Associagao Arteséos | patchwork, bordado, pintura conhecimento
CAMPOS Monte Alegre dos em tecido
3.243 hab Campos

MUITOS Associagao 22 01 ACA-
CAPOES Capoense de Associagao
3.147 hab Artesaos. Sec. Ass. Capoense de
Social Artesaos
PINHAL DA Sec. Croché, macramé, doces 15 03 grupos
SERRA Desenvolvimento artesanais, trico, patchwork informais
2.115 hab Social e Habitagcao
ANDRE DA Sec. Coordenacéo e | Croché, bordado, filé, doces 20 01 associacao
ROCHA Planejamento artesanais, patchwork, trico,
1.300 hab couro, grampada, madeira

Quadro 1: Artesanatos mais praticados, niUmero de artesaos e grupos existentes

Fonte: As autoras do artigo com base nas respostas dos entrevistados indicados pelas Prefeituras Municipais
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Figura 1: Selecao de artesanatos dos Campos de Cima da Serra feita pelas autoras em visita a
regido, em setembro de 2017

Da esquerda para a direita: (1) Escultura em madeira, Bom Jesus; (2) Bonecas
em palha de milho, Bom Jesus; (3) Artesanato em madeira, Ipé; (4) Macramé, Bom
Jesus; (5) Arreios em couro, Vacaria; (6) Frivoleté, Vacaria; (7) Bordado ponto cruz,
Bom Jesus; (8) Croché, Vacaria; (9) Porongo, Bom Jesus.

MUNICIPIOS/ PROJETOS MUNICIPAIS LIDERANCAS ORIGEM DO
Populacao ARTESANATO INCENTIVAM O ARTESANATO
ARTESANATO
VACARIA a sede da AAV - Assoc. de Sim, 03 feiras de Costume, tradi¢ao familiar, e
65.135 hab Artesaos de Vacaria, funciona artesanato, mais 05 feiras escravos
em prédio da prefeitura da cidade
BOM JESUS Projeto Inclusédo Produtiva Sim Portuguesa passa
11.784 hab de geracdo em geracéo
com técnicas e materiais
atualizados
IPE prefeitura criou e mantém a Casa | Sim, fomentam a geragdo | Técnicas passam de geragao
6.448 hab do Artesdo de renda em geracao. Vidros e Vime
iniciaram como fonte de renda
e hoje modelo de negdcio
SAO JOSE DOS Prefeitura e CRAS oferecem Sim Portuguesa, indigena, italiana
AUSENTES cursos e oficinas
3.483 hab
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CAMPESTRE DA Até 0 momento nao Sim, mas falta organizacéao Tradicdo
SERRA e conhecimento para
3.400 hab formacgéo de associacbes e
cooperativas.
ESMERALDA Sim prefeitura e CRAS oferecem Sim -
3.304 hab oficinas SCFV, cursos de couro,
patchwork, trabalho com linhas,
pintura tecido e madeira
MONTE ALEGRE N&o iniciaram os cursos, ndo - -
DOS CAMPOS vieram verbas
3.243 hab
MUITOS Sim, prefeitura e CRAS oferecem | Sim, acredita no artesanato Materiais encontrados na
CAPOES oficina que conta com 130 como fonte de renda regido: porongo, la de velha e
3.147 hab mulheres na sede e interior palha de milho.
PINHAL DA Cursos e oficinas com grupos O municipio ainda esta Cultura e tradicédo estrangeira
SERRA do interior promovidos pela engatinhando, busca e até indigena. Ampliou com
2.115 hab prefeitura através do CRAS, aumentar os incentivos p as | as visitas a feiras e exposi¢coes
EMATER, ASCAR, Sind. dos comunidades em beneficio em outros municipios.
Trabalhadores Rurais. da interac&o social, da
saulde fisica, mental e
financeira
ANDRE DA A Prefeitura paga o aluguel da Sim Familiar
ROCHA Casa do Arteséao, custeia cursos
1.300 hab e viagens para exposicoes.
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Quadro 2: Projetos e perspectivas para o artesanato nos municipios da regido

Fonte: As autoras com base nas respostas dos entrevistados indicados pelas Prefeituras Municipais da Regido

Considerando os quadros 1 e 2 resumo da pesquisa realizada nos 10 municipios
da regiao, verificou-se que: quatro municipios (40%), os mais populosos da regiao,
os informantes sdo da Secretaria do Turismo; cinco municipios (50%), os informantes
séo da Secretaria de Assisténcia Social e afins (Cidadania), ou lideres de Associacoes
de Artesaos indicados pela propria secretaria; um municipio (10%) as informacdes
vieram da Secretaria de Coordenacéo e Planejamento.

Observa-se que nos quatro municipios mais populosos (Vacaria, Bom Jesus,
Ipé e Séo José dos Ausentes) o desenvolvimento do artesanato esta atrelado a
Secretaria de Turismo, e pelos dados fornecidos existem 133 artesdos cadastrados e
12 associagoes, representando 64% e 70%, respectivamente, do total da regiao.

Quanto a origem dos artesanatos vale ressaltar que: sete municipios (70%) citam
a tradicao e a heranga familiar, um municipio cita os materiais encontrados na regido
e um fala de novos modelos de negécios. Outro fato que vale salientar € que em
seis (60%) municipios existem investimentos publicos diretos no artesanato através
de cursos e oficinas, disponibilizacdo gratuita de local para sede de associacoes,
promocgao de feiras e etc.

Os projetos de capacitacao para a geracao de renda, na maioria das vezes, séo
promovidos pelo Centro de Referéncia de Assisténcia Social, CRAS, unidade publica
estatal, que prioriza o atendimento as familias, e seus objetivos sédo: a prevencao
da ruptura dos vinculos familiares e comunitarios, a promocao de ganhos sociais e
materiais das familias, 0 acesso a beneficios, programas de transferéncia de renda e
servicos socioassistenciais.
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Neste aspecto é importante notar que cinco municipios (50%) citam o CRAS e
Prefeitura como promotores dos cursos de artesanato. Nas entrevistas percebe-se
a relacao entre “assisténcia social’ e artesanato, assim sao citados os programas
“‘inclusao produtiva”, “oficinas terapéuticas” e “oficinas SCFV” (Servi¢o de convivéncia
e fortalecimento de vinculos).

Observa-se, segundo informacdes coletadas em trés municipios (Esmeralda,
Campestre da Serra e Monte Alegre dos Campos), que existe caréncia de incentivos,
de recursos e de organizagcdo para impulsionar o artesanato. Em contrapartida o
Municipio de Andre da Rocha, o de menor populagao, se distingue por bancar o aluguel
da Casa do Artesé@o e custear cursos e viagens para exposicoes.

Os dados coletados apontam para a existéncia de subsidio do poder publico
ao artesanato no COREDE Campos de Cima da Serra. Na intencdo de tracar um
perfil do statu-quo do artesanato da regido, podemos trabalhar com duas hipéteses
de aplicacao destes subsidios. A primeira apoia o artesanato vinculado ao turismo que
atende um mercado de turistas nacionais e internacionais que procuram lembrancas,
“memorias do lugar”, ou seja, produtos estéticos e/ou funcionais de qualidade, que
tenham o valor afetivo do “feito a m&o”, somado a “identidade do lugar”; vale lembrar
que 70% dos municipios salientaram que a origem do artesanato é a tradicao e a
heranga familiar. A segunda hipotese mostra um artesanato vinculado a Secretaria
de Assisténcia Social, Cidadania, CRAS e similares, que direciona sua atuagao para
capacitacéo de pessoas, familias carentes (extrema pobreza), em situacao de risco,
resultando em produtos mais utilitarios, de identidade e valor estético questionaveis, e
pouco preocupados com demandas de mercado.

Considerando essas duas hipéteses de aplicagdo dos recursos no artesanato
surgem perguntas que poderdo ser trabalhadas em préximos projetos de pesquisa.
Como capacitar o artesao iniciante que estd ampliando possibilidades de aumento de
renda? Como qualificar o artes@o que ja traz a heranca do artesanato dos ancestrais?
Como melhorar a qualidade do artesanato em geral? Como trabalhar a criatividade?
Como tornar o artesanato um produto atraente, com identidade do local que desperte
o desejo de compra? Como pensar o artesanato como “design emocional” (Tonetto e
Costa, 2011, p. 133) que além do produto em si tem valor afetivo?

Algumas sugestoes para atendimento destas perguntas seréo apresentadas com
base na experiéncia das autoras com capacitacao e qualificacdo de artesaos.

41 SUGESTOES PARA QUALIFICACAO DO ARTESANATO COM
METODOLOGIAS TESTADAS

Nos conceitos de artesanato, revistos no item 2 deste artigo, saltam aos olhos
os valores ligados a cultura, historia e esséncia de um povo, identidade, a heranca
transmitida de pais para filhos, ao valor simbdlico, calor humano, singularidade e
pertencimento, enfim o produto do artesanato é afetivo e emocional. Compreendendo
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estes valores faz muito sentido a constatacéo da pesquisa do IBGE (2006) que afirma:
o artesanato é “a atividade cultural de maior ocorréncia nos municipios brasileiros”
(BORGES, 2011); todos pertencemos a um lugar e esse lugar tem suas formas de
expressao cultural, o artesanato é uma delas.

E necessario, portanto, aprimorar e atualizar essas expressées culturais para que
se tornem fonte de “economia criativa” geradora de renda. Um dos caminhos é realizar
oficinas, com metodologias apropriadas, que promovam a interacdo do artesanato
com o design, que no seu sentido amplo, “é responsavel por determinar o conceito, a
forma e o valor estético dos produtos que fazem referencias a um tempo, um espacgo
e talvez um individuo ou uma comunidade”. (MELLO, 2008, p.81).

Na sequencia serdao apresentados dois formatos de oficinas ja testadas pela
autora e equipes. A primeira, que se classifica como “oficina niveladora” porque acolhe
artesaos que tem um saber fazer basico e iniciantes. E, a segunda, que se classifica
como “oficina avangada”, porque tem como publico alvo artesdos que dominam ao
menos uma tipologia artesanal.

4.1 Oficina niveladora

A oficina conta com quatorze encontros, dois por semana, com duragao de
trés horas cada, totalizando 42 horas. A parte tedrica da oficina ocupa 15 horas
e os temas abordados s&o: 1) identidade cultural da regido; 2) composicédo e
aprimoramento estético; 3) estado da arte do artesanato e a moda e vice-versa; 4)
apreciacao do artesanato dos imigrantes em visita a0 museu municipal, ou similar; 5)
empreendedorismo, trabalho em equipe, associativismo e cooperativismo.

A sequéncia planejada das aulas teoricas busca fornecer informagdes e
conhecimentos para incentivar a criatividade, reconhecer valores de identidade
regional (paisagens, versos, costumes, musicas, flores, frutas, folclore, brinquedos,
crengas, etc); aprimorar o gosto; inserir principios da moda; reconhecer valores do
passado e atualiza-los; compreender o mercado de consumo.

As atividades praticas somam 27 horas que trabalharam as etapas a seguir:
pesquisa de tendéncia; escolha do tema de colecdo, materiais e cores a serem
utilizados; estudo e aplicacao das especialidades artesanais dos participantes; quadro
de colecéo coletivo (moda vestuario ou moda casa); ficha técnica de produto; formacgéo
de custo e preco de venda; execucdo dos protétipos; e apresentacdo dos resultados
em mostra ou desfile. As atividades praticas de desenvolvimento de colecéo utilizaram
a base conceitual do desenvolvimento de colecao de Moda do Vestuéario de Treptow
(2003, p. 91-201). Cabe salientar que o tema de inspiracao, os materiais, cores, formas
da colecéo, etc, sdo decididos e seguidos por todos participantes, intensificando a
ideia de coeséo, de coletivo. A colecdo é desenvolvida em equipe, com orientacéo
de um designer e dois ou mais académicos de design dependendo do numero de
participantes. E sabido que a légica da moda expandiu-se para outros segmentos
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de produtos, ela incentiva a novidade e por isso mesmo tem condi¢des de renovar o
artesanato que seguidamente estaciona na tradigao.

Para detalhes maiores consultar o artigo De Carli e Peretti (2017): Da oficina de
moda e artesanato a associacdo Damas & Tramas.

4.2 Oficina avancada

A oficina avancada também contempla aulas teéricas e aulas praticas. A duracao
total € de 90 horas, distribuidas em vinte e seis encontros, um por semana de trés horas
e meia cada. Esse modelo prevé a assessoria de um designer experiente que participa
em seis encontros; dois coordenadores e mais dois a quatro bolsistas, dependendo do
tamanho da turma, participam de todos os encontros. Os coordenadores e bolsistas
devem ser preferencialmente professores e alunos de cursos de design.

O inicio das atividades contempla a realizacao de duas tarefas: a primeira refere-
se a analise do perfil das artesds e utiliza de um questionario individual com trés
questdes basicas: “Quem eu sou? De onde vim? Para onde vou?” Na sequéncia,
aparecem perguntas que detalham a atividade de cada artesa: produtos, materiais,
concorréncia, clientes, projetos para desenvolver e reconhecimento do artesanato
regional. Os objetivos destas tarefas sdo: conhecer as participantes e provocar a auto
reflexdo e o autoconhecimento.

A segunda tarefa € a pesquisa iconografica no municipio; assim, um grupo de
participantes voluntarias visitam, com transporte coletivo contratado pelo projeto, os
pontos turisticos da cidade e distritos bucodlicos vizinhos, tendo por objetivo registro
fotogréafico para releitura do lugar. Essa releitura é ponto de partida para criagéo e
préximas tarefas. As artesas que nao participam desta atividade, fazem fotos em seu
proprio entorno. Todas as imagens da pesquisa sdo agrupadas divididas em temas
genéricos como: terra, paisagem, arquitetura, religiosidade, culinaria, jogos, poemas,
contos, tramas e outros.

A originalidade e identidade cultural sdo valores no artesanato, e constituem
caracteristicas importantes no processo de renovacéo. Assim o resultado da pesquisa
€ um indutor a reflexdo que podera transformar conceitos e cultura em produtos com
valor agregado. Na mesma linha de pensamento, Morace (2009) traz a expressao
latina Genius Loci (talento do lugar), que tem uma natureza distintiva, portadora de
identidade e é decisiva nos projetos de qualquer area de atuacado. A explicitagcdo do
Genius Loci permite distinguir as “raizes culturais através das quais um pais, uma
regido, um lugar, uma empresa, um produto, plasmam a prépria identidade”.

Voltando as atividades da oficina, monta-se: 0 moodboard (painel de inspiracdes),
destacam-se elementos, cartela de cores, desenho das linhas e formas  que
referenciam a regido, combinando com as tipologias artesanais. Individualmente cada
artesdo monta sua cartela de cores e define o mix de produtos para a sua colegao,
ambos baseados na metodologia da Piramide de Consumo.

Aqui aparece a diferenca entre oficina niveladora e a oficina adiantada. A primeira
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desenvolve as etapas coletivamente, e a colecéo é o conjunto dos trabalhos artesanais
elaborados com a mesma tematica; a segunda incentiva o desenvolvimento de colecéao
individual. E ambas privilegiam o local para criacdo de novos produtos com identidade.

O desenvolvimento das colecdes individuais de artesanato utiliza uma adaptacéo
da Pirdmide de Consumo do Férum de Design Inspiramais, promovido pela Assintecal
(Associacdo Brasileira de Empresas de Componentes para Couro, Calgados e
Artefatos), feita pelo designer Walter Rodrigues (2017), que segue:

A base (60%) corresponde aos produtos pelos quais o artesdo ja é reconhecido.
A cartela de cores deve ser composta por cores observadas em lugares de moda
(lojas de roupa, acessorios, cama e mesa, decoracoes, etc.). Os materiais utilizados
sao os disponiveis no mercado de artesanato, principalmente aqueles indicados pelas
vendedoras. Aqui o artesao deve pensar em precos competitivos e em clientes que ja
reconhecem seu trabalho.

No centro da piramide (30%) a cartela de cores e materiais devem referenciar
as informacdes dos sites de tendéncia. Nesta fase o artesdo pode adotar uma nova
tipologia artesanal e/ou tentar extensdo ou nova linha de produtos, pensando na
ampliagdo da clientela.

O topo da piramide (10%) corresponde ao novo e a experiéncia. A cartela de cores
deve ser composta por cores nunca usadas e baseada nas inspiragcdes. Devem ser
utilizados novos materiais (tecidos, linhas, pedrarias e fios); novas tipologias artesanais,
ou inova-las. Este € o momento para pensar em novos clientes ou naqueles que
compram produtos diferenciados, por isso agregar valor ao produto é mais oportuno do
que manter preco de concorréncia. E importante ter uma histéria para contar e inspirar,
ter uma narrativa que cause encantamento. Com o uso sistematico da Piramide de
Consumo os 10% representam testes de mercado, que obtendo resultado positivo
poderéo compor 0os 30% da proxima colecéo.

Os encontros praticos da oficina foram dedicados para o desenvolvimento total de
10 produtos por artesédo, distribuidos conforme os percentuais indicados na Piramide:
06 produtos basicos, 03 produtos de moda e 01 produto de vanguarda.

Osencontrostedricos privilegiaram os seguintes temas: criacao e desenvolvimento
de marca, etiquetas e apresentacédo do produto; formacao de custo e preco de venda;
releitura de artesanatos de acervos tradicionais; participacdo em exposicoes e feiras;
formacao de associacdes e/ou cooperativas.

Mais detalhes sobre a metodologia da “oficina avangcada” estdo em De Carli,
De Ross, Haefliger e Rodrigues (2017) no capitulo Design e tecnologias sociais para
emancipacao do artesanato.

51 CONSIDERACOES FINAIS

Experiéncias como as oficinas “niveladora” e “avangada”, brevemente descritas
acima, podem e devem ser multiplicadas e aperfeicoadas em outras comunidades. Por
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isso apelamos novamente para a lei N°13.518, de 13 de setembro de 2010, que cria o
PGA, Programa Gaucho do Artesanato; a mesma lei integra ao Programa a Fundacgao
Gaucha do Trabalho e Acao Social, FGTAS, que tem a competéncia de “estabelecer
cooperacgoes técnicas com instituicdes publicas, privadas ou entidades representativas,
com vista a adocao de acdes que promovam a qualificagao profissional do artesao”.

A qualificagcdo profissional do artesdo é uma necessidade constante que tem
sustentacdo na lei. Revendo o mapa, a Regido Funcional 3 abriga o COREDE Serra,
gue conta com varias universidades e instituicdes de ensino superior com cursos de
design. Desta forma, é possivel promover oficinas de artesanato no COREDE Campos
de Cima da Serra com a assessoria de designers, professores e académicos de design
dos municipios de Caxias do Sul e Bento Goncalves. A proximidade geografica facilita
projetos intermunicipais compondo uma sinergia positiva para o desenvolvimento do
artesanato. O reconhecimento das técnicas com potencial permitira, a curto prazo,
investir na inovagéo e no aprimoramento continuo do artesanato por meio de cursos e
oficinas itinerantes. E importante para isso articular o poder publico, as universidades
e 0s artesaos para a geracao de emprego e renda na producéo de produtos artesanais
diferenciados com valores do design, da identidade e de mercado. E num continuum
incentivar a formacgéo de associagdes e cooperativas e consolidar as existentes.

Isto posto, a sugestao das autoras € que os municipios do COREDE Campos de
Cima da Serra iniciem programas de cooperacéo técnica com instituicbes de ensino
superior do COREDE Serra, mais especialmente com o curso de Design de Moda
da Universidade de Caxias do Sul. O curso tem experiéncia de 25 anos de interacao
com o segmento empresarial das malharias e confec¢cdes de moda da regiao e, ha
aproximadamente 10 anos, iniciou projetos de extensao universitaria que promovem a
interacdo do design de moda com o artesanato.

Asugestao de investirem projetos que mobilizem o poder publico, as universidades
e os artesdos aponta como promissora, a curto prazo, para os artesanatos mais
femininos dos fios e fibras (croché, tric6, macramé, grampada, etc.) e os bordados.
A médio prazo, as cooperacdes entre os cursos de Design de Objetos e Design de
Interiores poderdao ser muito produtivas para os artesanatos que trabalham com
madeira, couro, fibras vegetais (vime e palha de milho).

Assim este artigo trouxe informacdes pertinentes ao artesanato praticado no
territério nacional, pautou a constituicdo do Programa Gaucho do Artesanato e algumas
leis que favorecem e incentivam suas praticas, relacionando ambos com as vocagdes
artesanais dos Campos de Cima da Serra.

Apés a andlise da pesquisa de campo realizada junto as prefeituras daqueles
municipios, foram sugeridas algumas ac¢des para qualificar artesanatos e artesaos por
meio de oficinas e cursos que melhorem suas performances. O artesanato precisa
ser um produto de geracédo de emprego e renda e, mais, um produto de reconhecido
valor de mercado com qualidade, primor estético, design e identidade. A emancipacao

através destes valores facilitarda sua comercializagcao sem fronteira.
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