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APRESENTACAO

“Dialogos entre Moda, Arte e Cultura” intenciona articular pesquisas realizadas
em diferentes regides e Instituicdes de Ensino Superior do Brasil, em uma abordagem
historico-contemporanea de fenbmenos sociais observados nos contextos culturais
analisados.

Os primeiros textos tratarao de conceituar e delinear aspectos sobre
cultura, relagdes psicossociais, aspectos simbolicos da roupa e seus reflexos na
contemporaneidade. As relagbes de poder estabelecidas através do uso (ou proibicéo
de uso) de itens do vestuario, as perspectivas simbdlicas estabelecidas no consumo
€ 0S novos panoramas nas relacées entre género e a roupa; sao alguns dos temas
abordados.

Na sequéncia, apresentamos referéncias normativas do estudo e aplicabilidade
da abordagem académica, relacionando o ensino do design a beneficios aplicaveis
em comunidade: as novas perspectivas no cenario da colaboracéo e cooperacgao, a
expansao das possibilidades de aproveitamento de recursos materiais e humanos,
apontam para novas noc¢des no entendimento de producéo e consumo — um dialogo
necessario.

As narrativas da propaganda em conjun¢cédo aos aspectos da roupa como meio
comunicativo norteiam trés textos dedicados a esbocar, através de uma perspectiva
histérica, herancas que permeiam nossos entendimentos referentes ao poder,
ao feminino e ao luxo e elegancia. Sem correr o risco de propor uma abordagem
anacrdnica, verificar e interpretar praticas observadas ao longo da histéria colabora
na compreensdo das, aparentemente, novas condutas notadas no presente:
invariavelmente acumulamos uma série de significados e estabelecemos um legado
balizado por valores cunhados na tradi¢ao.

Os aspectos artisticos da moda sao apresentados ao longo dos trés ultimos
capitulos: compreender como instituimos no figurino narrativas que complementam
producdes artisticas colabora na concepc¢do da roupa como potencial comunicador
e do consumo como expressao identitaria. Valer-se de um canal ‘superficial’ (ndo no
sentido de ser leviano, mas por ser aparente e estar em evidéncia) como a roupa para
estabelecer interacdes sociais em diversos niveis, € relevante na medida em que nos
propomos a compreender nossas transmissoes culturais.

A Atena Editora agradecemos o espaco frutifero para a articulagéo e divulgacédo
da pesquisa cientifica e aos que chegaram até este material, desejamos uma excelente
leitura!

Natalia Colombo
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CAPITULO 13

O DESIGN DE MODA NA NARRATIVA DO FILME O
GRANDE HOTEL BUDAPESTE: O PAPEL DAS CORES

Taciane Biehl Duarte
Faculdade de Tecnologia SENAI, Curitiba —

Parana

Andréa Schieferdecker
Faculdade de Tecnologia SENAI, Curitiba —

Parana

RESUMO: O presente estudo investiga a cor
como elemento de comunicacdo no figurino
do filme O Grande Hotel Budapeste (2014) do
diretor Wes Anderson, buscando compreender
como as cores atreladas ao figurino no
cinema narram e discursam. A metodologia
aqui utilizada &€ composta por uma pesquisa
qualitativa de grupo focal, que contribuiu para
que se verificasse como o discurso do filme é
interpretado por meio das cores, em especial,
das cores das roupas dos personagens.
PALAVRAS-CHAVE: Figurino; Cor; Cinema

THE FASHION DESIGN IN THE NARRATIVE
OF THE FILM THE GRAND BUDAPEST
HOTEL: THE ROLE OF COLOR IN THE

COSTUME

ABSTRACT: This study investigates the color as
communication element in the costumes of the
film The Grand Budapest Hotel (2014) from the
director Wes Anderson, seeking to understand
how the colors linked to the costumes in the film
narrates and speak. The methodology here is

Dialogos entre Moda, Arte e Cultura

NO FIGURINO

composed from a qualitative study using focus
groups, which contributed to verify how the
film’s speech is understood through its colors,
spatially of its character’s clothes.

KEYWORDS: Costume Design; Color; Cinema

INTRODUCAO

E o figurino de um filme que oferece

informacgdes especificas acerca dos
personagens apresentados nessas historias.
O filme pode, em especial, explorar conceitos
ou qualidades visuais do figurino e do cenario,
oferecendo determinada experiéncia de padroes
visuais que envolvem as mentes e emocgoes dos
espectadores. O figurino detém a capacidade
de sustentar o enredo ao mesmo nivel das
iluminacGes que os dialogos e a propria ilusdo
do movimento sdo capazes de nos proporcionar.
Por isso sua construgcao nao se limita apenas
aos detalhes das roupas e acessoOrios, mas
sim, de um conjunto de elementos essenciais
para a composi¢ao de sua criagdo. Um desses
elementos é a cor.

Gracas a sua subjetividade, a cor pode
atuar de diferentes formas, sugeridas pelas
relagdes com o contexto em que se insere. Por
isso entender o significado das cores é uma
tarefa dificil se o seu entorno, a forma que a

contém, n&o é explorada. A cor, segundo Heller
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(2013), € determinada pela percepcdo da sua relagcdo com o contexto e, somente
ao observar o todo é que se torna possivel revelar, se uma cor sera percebida como
agradavel, adequada ou nao e destituida de bom gosto em determinado projeto.

O estudo da cor se compromete, por isso, nao s6 com as disciplinas da fisica, mas
também com as questbes do comportamento e da subjetividade da mente humana,
como explica Peter (2014), a precisao fisica das cores € diferente das cores como
a interpretamos. De acordo com Schwendler (2015), apesar da cor ser altamente
subjetiva, o espectador ir4 entender sem problemas o emprego da cor pelo diretor,
desde que esteja clara a participacéo desta na narrativa do filme e o do seu significado
e hierarquia nas cenas.

Por isso, para entender como a cor narra, discursa e apoia a prépria narrativa do
filme O Grande Hotel Budapeste, foi desenvolvida uma pesquisa de cunho qualitativo
utilizando a técnica de grupo focal. Conforme Lupton (2013) esses grupos focais
podem ser utilizados para planejar e definir os objetivos de um projeto, assim como
avaliar sua eficacia. Foram consultados nove espectadores a fim de entender como
estes compreendem as cores escolhidas para a construcdo da narrativa através
do figurino do filme. Para esta analise, foram feitos recortes das cenas onde a cor
oferece uma grande influéncia visual no figurino, que se revelam fundamentais para a
construgdo imagética do personagem no desenvolvimento da narrativa. Ainda segundo
a autora (2013), a maneira mais facil para testar a eficacia de um projeto de design,
€ perguntando ao publico-alvo sua opinidao sobre determinado produto/projeto. Para
este tipo de pesquisa, é possivel adaptar o método da publicidade de pesquisa em
grupo focal ao reunir uma parcela de individuos para uma conversa organizada. A
metodologia do grupo focal pode ser utilizada para projetar e definir os objetivos de um
projeto, assim como para analisar os resultados.

A partir dos resultados da pesquisa com o grupo focal, pretendeu-se discutir sobre
a percepcao do espectador das cores utilizadas em especifico no figurino do filme O
Grande Hotel Budapeste com as expectativas da criacéo do figurino do filme. O diretor,
Wes Anderson, em entrevista a Seitz (2015) afirma que seu objetivo ndo era que as
cores fossem informacgdes historiograficas intrinsecas as décadas apresentadas no
filme, como por exemplo o verde utilizado em uniformes militares da Segunda Guerra
Mundial. Por isso, afim de enquadrar as diferentes fases apresentadas no enredo e
entender o papel da cor neste, foram selecionados para a analise do grupo focal, as
roupas dos personagens Gustave H., Madame D., Dmitri e suas irmas, J. G. Jopling,
os oficiais militares, Agatha e os concierges membros da sociedade das Chaves
Cruzadas.

O objetivo foi entender como os espectadores compreendem as cores escolhidas
pelo diretor Wes Anderson e pela figurinista Milena Canonero. E como as informacgdes
trazidas pelas cores contribuem para a construcdo da narrativa do filme. As
constatacdes a partir da percepcao subjetiva de cada participante foram relacionadas
com os conceitos sobre as referidas cores que sao apresentados em A Psicologia das
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Cores, de Eva Heller (2013).

AS CORES NO FIGURINO DE ACORDO COM AS DIFERENTES FASES
HISTORICAS

A narrativa do filme O Grande Hotel Budapeste é dividida em trés diferentes
momentos que representam fases distintas da historia contada da vida dos principais
personagens e das décadas em questéo, que sao explicitamente apresentadas, sendo:
1930, 1960 e 1980.

A trama do filme se passa em um pais imaginario chamado Zubrowka, inspirado
em paises reais como a Hungria, a Polénia e a Checoslovaquia. A locacao para as
filmagens foi a cidade de Goérlitz, localizada no extremo leste da Alemanha.

O longa-metragem é constituido por uma histéria, narrada pela persona de um
escritor, sobre os tempos em que este se hospedou no Grande Hotel Budapeste e,
como ele veio a conhecer o entdo dono deste hotel. Apesar da presenca do narrador, a
figura central da trama é o personagem do concierge, gerente e responsavel pelo hotel,
chamado de Gustave H. Na trama, este concierge acaba por se envolver com o jovem
lobby boy, mensageiro, empregado do hotel, Moustafa Zero. Suas caracteristicas séo
de um refugiado aparentemente indiano que é perseguido pela policia por ser imigrante
ilegal. Os dois acabam tornando-se amigos. Moustafa Zero, por sua vez, conhece a
personagem Agatha, empregada confeiteira da Mendl’s, por quem se apaixona.

O concierge Gustave H. se envolve amorosamente com uma hospede do Grande
Hotel Budapeste, a personagem Madame D., uma senhora que vem ao decorrer da
histéria a falecer. Gustave H. é seu herdeiro escolhido e presenteado com um quadro
renascentista de alto valor estimado. Contrariados, os familiares e, principalmente, o
personagem do filho de Madame D., Dmitri, se organizam para que Gustave H. néo fique
com a heranca. Gustave H. no decorrer da narrativa é perseguido pelo personagem
assassino J. G. Jopling e posteriormente preso por tomar o quadro renascentista.
Com a ajuda de seus amigos prisioneiros e de um grupo organizado de concierges
chamado de sociedade das Chaves Cruzadas, escapa da prisdo. Quando este retorna
ao hotel, percebe que este havia sido invadido por oficiais militares de Zubrowka. Ao
final da narrativa, Madame D. deixa um segundo testamento, concedendo toda a sua
fortuna e bens, inclusive, surpreendentemente, o Grande Hotel Budapeste.

E possivel perceber que a histéria narrada no filme se passa em trés décadas
distintas, sendo cada uma delas marcada por uma paleta de cores especifica. Os
periodos sé&o: 1930, com o drama de Gustave H. no Grande Hotel Budapeste; em
1960, com o jovem escritor que conhece Moustafa Zero quando este ja era dono do
hotel; e por fim, 1980, quando o escritor, ja idoso, narra sua estadia e como conheceu
o dono do hotel e suas histoérias.

Para a pesquisa de Heller sobre as cores, foram consultadas duas mil pessoas
de diversas profissdes, na Alemanha. Elas foram questionadas sobre suas predilecées
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pelas cores, sobre todos os efeitos psicologicos de cada uma delas e sobre as cores
tipicas de cada sentimento. Embasada nesta pesquisa Heller (2013) afirma que nao
existe cor destituida de significado. Além disto, a impressdo que cada cor causa é
determinada pelo contexto em que ela se encontra, ou seja, pelo entrelacamento de
significados do que percebemos. O contexto é que ira dar suporte e ira revelar se uma
cor sera percebida como agradavel, correta ou errada e destituida de bom gosto.

A COR NA NARRATIVA DE 1930

Para o grupo focal, o cor-de-rosa (figura 1) predomina nos momentos do filme
gue se passam na década de 1930. Para os espectadores do grupo focal, esta cor
tem o papel de fantasia, é uma cor artificial e ludica. Afirmam ainda, que o cor-de-rosa
predominante nesta década, expressa um lugar utopico onde era mais confortavel de
se viver e, era explicito o luxo e a ostentacédo. A fantasia para Heller (2013), € um “[...]
estado em que as pessoas flutuam em nuvens cor-de-rosa e enxergam tudo através
de lentes rosadas; o sétimo céu é rosa” (HELLER, 2013, p. 218). A referida autora se
utiliza da giria Think pink para explicar a conotacao do cor-de-rosa: pense rosa, em
portugués, significa pensar de maneira otimista o cotidiano cinzento. Essa afirmacgéo
da autora coincide com a nogéo de cotidiano em que a historia do Hotel esta inserida:
a década de 1930 as vésperas da Segunda Guerra Mundial. Heller (2013) diz que
o cor-de-rosa se encontra onde os sonhos estdo. Este é, portanto, o tom irrealista.
Costa (2002) aponta trés categorias de figurino seguindo a classificagcdo adotada por
Marcel Martin e Gérard Betton: o figurino realista, o figurino simbdlico, e o figurino
para-realista, o qual enfatizamos neste estudo. O autor explica que a composicéo
para um personagem se da através de seu figurino. Aqui, encontra-se o figurino para-
realista, que segundo o autor, é inspirado na moda da época, porém é carregado
de uma estilizacéo. No filme estudado, a estilizacdo encontra-se no modo como as
cores sdao empregadas, de maneira a ndo ser utilizada para representar um carater
realista da década em que o filme se passa e sim, a partir da constru¢céo da narrativa

psicologica dos personagens no contexto incluso.

FIGURA 1 - NARRATIVA EM 1930
FONTE: Fotogramas do filme
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O personagem Gustave H. e Moustafa Zero vestem a cor purpura em toda a
narrativa, tanto enquanto sao funcionarios do Grande Hotel Budapeste em 1930
(figura 2), quanto quando se tornam proprietarios do mesmo (figura 3). Pode-se
afirmar, portanto, que a cor purpura define estes personagens. Para os espectadores
envolvidos no grupo focal, o estado de espirito de Gustave H., durante toda a trama
nunca se alterou. O personagem sempre deteve o controle e sua personalidade nunca
se apresenta de outra forma. Apesar de sua mudanca de status, ele continua fazendo
parte do hotel. A partir das informacées coletadas da percepcao deste aspecto pelo
grupo focal, concluiu-se que a cor purpura significa a riqueza, para os participantes
da pesquisa. Este personagem sempre é apresentado no contexto luxuoso do Hotel,
caracteristica esta que foi identificada e significada como suntuosa, perceptivel pelo
espectador através da paleta de cores que vai desde a cor vermelha do cenario a cor
purpura dos uniformes.

FIGURA 2 — GUSTAVE H. E MOUSTAFA ZERO COMO FUNCIONARIOS DO HOTEL EM 1930
FONTE: Fotograma do filme

FIGURA 3 — GUSTAVE H. E MOUSTAFA ZERO QUANDO DONOS DO HOTEL
FONTE: Fotogramas do filme
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Para Heller, a cor purpura significa a cor do poder. Indicio disto, encontra-se no
velho testamento da Biblia, onde essa cor € mencionada como a cor do alto preco.
Por volta do ano 300 [...] o imperador Diocleciano decretou a tinturaria da parpura um
monopdlio imperial; a purpura era por lei, a cor imperial” (HELLER, 2014, p. 200).

Foi discutida pelo grupo focal uma das principais caracteristicas do personagem
de Gustave H.: a vaidade. Esta se faz presente no fato de que o personagem esta
sempre usando o perfume L’air de Panache. Quanto a isso, a designer do figurino
Milena Canonero, afirma que este personagem deveria transmitir do cabelo ao dedo do
pé a ideia de controle e perfeicdo. Este personagem deveria se mover com elegancia
e liberdade, caracteristicas muito similares as constatadas pelo grupo focal na analise
das cores de seu figurino. Sobre a cor purpura, Heller (2013) afirma ainda que esta é
também a cor da vaidade e de todos os pecados ligados a beleza. “Como a vaidade
hoje em dia é pouco vista como pecado, isso se demonstra no acorde da vaidade,
violeta-rosa-ouro” (HELLER, 2013, p. 201). Este personagem, estando no contexto
do hotel onde o cor-de-rosa predomina junto com os artificios dourados do lobby,
tem este poder de vaidade. De acordo com Heller a cor simboliza um lado sinistro da
fantasia, a busca do relativo, tornar possivel o impossivel.

A indumentaria de cada hotel representado no filme se caracteriza por uma cor
prépria, sendo os hoteis claramente classificados como hoteis de luxo. Foi constatado
pelo grupo focal, que as cores dos concierges dos outros hoteis da sociedade das
Chaves Cruzadas, eram de cores diferentes: o vermelho, o azul, o verde e 0 marrom.
A cor purpura escolhida para os uniformes do Grande Hotel Budapeste apresenta a
suntuosidade diferenciada, que sé o purpura pode proporcionar em relacéo as outras
cores dos uniformes das Chaves Cruzadas. Nesse sentido Heller (2013) relata que o
purpura € a cor mais singular e extravagante de todas as cores, e revela que a escolha
foi “[...] conscientemente direcionada para uma cor especial; ninguém usa o violeta de
uma forma impensada; quem veste 0 violeta quer chamar a atencao, se distinguir da
massa.” (HELLER, 2013, p. 200).

Para a personagem de 84 anos, Madame D., que usa principalmente uma capa
vermelha de veludo (figura 4), os espectadores do grupo focal indicaram que esta cor,
no contexto de seu figurino, remete ao luxo, a riqueza, ao exagero, ao sexo, a seducao,
a cor do poder e também da morte. Todas essas caracteristicas e fatos recorrentes a
personagem na narrativa de Anderson.

Heller (2013) explica que o vermelho é a cor dos nobres e dos ricos. O vermelho
de um casaco, de um vestido ou de um terno antigamente n&o estabelecia conexdes
com preferéncias de cores, mas sim um simbolismo de status. “Até a Revolugéo
Francesa, existiam por toda parte cédigos de vestimentas que determinavam quem
deveria usar o qué. Existiam cores condizentes [...]” (HELLER, 2013, p. 61).
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FIGURA 4 - MADAME D. COM CASACO DE VELUDO VERMELHO
FONTE: Fotograma do filme

O vermelho aparece também, segundo os espectadores, em toda a estrutura do
hotel na sua década de luxo em 1930 e no suéter de Moustafa Zero em 1960, quando
este esta contando sua histéria para o autor (figura 3). Para eles, este vermelho no
suéter de Zero, quando dono do hotel, traz a sensacéo de riqueza, de possuir 0 que
era mais importante, e também, uma questao de hierarquia. O Hotel pertencia antes
a Madame D., que utilizava vermelho, mais tarde Zero herda o Hotel e também traz o
vermelho em sua roupa.

Para o vestido amarelo usado pela personagem Madame D., inspirado na obra
“O Beijo” de Gustav Klimt (figura 5), esta cor os remeteu a jovialidade, a uma pessoa
idosa, moderna e étnica, mas também a vulnerabilidade e & mudanca.

Para Heller (2013) esta cor significa a cor da maturidade, da idade realizada como
dourada. “Os trovadores, que apreciavam comparar as mudangas nos sentimentos
com os ciclos da natureza, consideravam a cor da maturidade na cor do amor sensual”
(HELLER, 2013, p. 88). A cor amarela, significa a cor da sensualidade, que expressa
de forma poética “a recompensa do amor”. Ao lado do cinza, esta cor se torna simbolo
da inseguranca, o amarelo velho € também chamado de amarelo envelhecido, do
mesmo modo que o papel amarelece, o amarelecimento é a marca da idade, segundo
Heller (2013).

Dialogos entre Moda, Arte e Cultura Capitulo 13




FIGURA 5 — MADAME D. COM VESTIDO AMARELO INSPIRADO NO PINTOR GUSTAV
KLIMT

FONTE: Fotograma do filme

O cor-de-rosa é a principal cor do figurino da personagem Agatha (figura 6),
funcionaria de uma loja de Patisserie e amor de Moustafa Zero. Para o grupo focal,
esta cor significa, neste contexto, pureza, inocéncia, dogura e apego. Heller constatou
em sua pesquisa que o cor-de-rosa significa a cor do charme e da gentileza. As
caracteristicas geralmente associadas a essa cor sao tipicamente femininas. Também
simboliza o charme e a amabilidade. O cor-de-rosa é suave, a cor do carinho. A autora
ainda explica que o cor-de-rosa € a cor dos confeitos, e ndo existe cor que combine
melhor com sobremesas.

FIGURA 6 — PERSONAGEM AGATHA COM FIGURINO INSPIRADO NA PINTURA DE ESTILO
ART DECO “THE PINK SHIRT”, DE TAMARA DE LEMPICKA

FONTE: Fotograma do filme

Quando a personagem se encontra em seu ambiente de trabalho, cores menos
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saturadas predominam suas roupas (figura 7). “...] numa época em que as roupas de
cores luminosas eram simbolo de status, as roupas néo tingidas denotavam claramente
uma condi¢ao de inferioridade.” (HELLER, 2013, p. 258). Para os espectadores, isso
significa sua condicao de trabalho, a cor do uniforme e da pobreza.

FIGURA 7 — AGATHA EM SEU AMBIENTE DE TRABALHO
FONTE: Fotograma do filme

O contexto em que a cor azul aparece na narrativa, € um momento avancado da
trama, quando Zero e Gustave H. retornam ao hotel depois de uma fuga da priséo e
quando ainda tentam resgatar um valioso quadro (figura 8) confiado a Gustave. Zero
ajudou Gustave H. a fugir da priséo, depois de ter tomado posse de sua heranca.
Este ato pode ser caracterizado como um ato de fidelidade a seu amigo Gustave
H. Quando o gerente estava na cadeia, seu uniforme dentro da prisdo era também
o azul onde, fez amigos que o ajudaram a escapar. Para os espectadores, o azul
que aparece em certas cenas da narrativa de 1930, ndo desempenha nenhum papel
importante. Heller (2013) afirma, porém, que a cor azul é a cor do irreal e da fidelidade.
“Na Inglaterra, o azul € ainda muito mais frequentemente citado como cor da fidelidade
e da confiabilidade; em inglés, o azul esta estreitamente associado a fidelidade true
blue” (HELLER, 2013, p. 24). Percebemos entdo a caracteristica intrinseca a estes
personagens e que contribui para o entendimento da historia: a fidelidade entre os
companheiros tornada visivel por meio da cor azul da indumentaria.
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FIGURA 8 — O AZUL NA NARRATIVA
FONTE: Fotogramas do filme

Para os espectadores, a cor tradicionalmente concedida aos uniformes militares
€ o verde. No entanto, como ja mencionado anteriormente, foi empregado outro matiz
para os uniformes dos oficiais militares no filme. O cinza (figura 9) faz mencéo aos
uniformes nazistas, e pode ser compreendida como uma cor que contraria todas as
outras cores da narrativa do filme, “uma cor que ndo é uma cor”. Para o grupo focal,
o diretor quis transmitir um ar de seriedade, autoridade e imposicao com esta cor. Os
espectadores do grupo perceberam que personagens militares ndo desempenham
papel importante na trama, eles seguem as ordens, sao personagens dentro de um
grande personagem, por iSso 0 cinza significou para os participantes o desagradavel.

FIGURA 9 — MILITARES DO GRANDE HOTEL BUDAPESTE
FONTE: Fotogramas do filme

Heller comprova em sua pesquisa as impressdes que causaram os uniformes
cinzas para os espectadores no filme. Para ela, esta cor € insensivel, pois ndo é nem
branco nem preto; os sentimentos assim como as cores, sdo destruidos pelo cinza:
por isso o cinza é cruel. Ela justifica que o cinza é a cor sem carater, a cor de todos
os sentimentos sombrios, a cor “[...] de todas as adversidades que destroem a alegria
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de viver.” (HELLER, 2013, p. 270). A autora ainda diz que o cinza é a cor do hostil, do
antipatico, do mal quando misturada com o preto e também, a cor do grosseiro e do
bruto. Em aleméo “[...] a prépria lingua denota os aspectos malévolos do cinza: o cinza
(Grau) para Grauen (o terror, o horror) e Grausen (cruel).” (HELLER, 2013, p. 271).

Nas discussdes do grupo focal, as caracteristicas conferidas aos personagens
da familia de Madame D. foram o interesse, a morte, a maldade e assassinato.
Quanto ao figurino da familia, todos vestem preto. Estes personagens entram em cena
quando Madame D. morre e, além do luto, se inicia uma disputa por sua rica heranca,
surpreendentemente concedida a Gustave H. Outro personagem relacionado a cor
preta foi o assassino J G Jopling (figura 10), contratado pela familia de Madame D.
para perseguir Gustave H. a fim de tomar posse dos bens da familia, que foram por
ela concedidos a ele em testamento. Em todos os momentos em que a cor preta se
faz presente, esta relacionada a morte e ao assassinato. Para Heller (2013) esta cor
significa a dor, e sé@o regras para os trajes de luto. “Na simbologia cromética crista, o
preto € a tristeza pela morte terrena, por isso a cor dos trajes que estéo enlutados é
o preto” (HELLER, 2013, p. 130). Esta é a cor da negacéo, o preto transforma o amor
em &dio, é a cor da sujeira e do mal, o preto dos fascistas e da brutalidade. Esta cor
apareceu como cor de um movimento fascista em 1919, pela primeira vez na ltalia.
Os uniformes pretos, segundo a autora, davam a impressao de que quem os vestia,
pertencia a uma grande organizacao.

FIGURA 10 — FILHO DMITRI DE MADAME D., SUAS IRMAS E O ASSASSINO J. G. JOPLING
FONTE: Fotogramas do filme

A cor na narrativa de 1960

Para os espectadores do grupo focal, a cor laranja (figura 11) que predomina
no lobby do hotel, ja ndo “empolga” tanto quanto o cor-de-rosa presente na época de
1930, ndo é mais “magico” como o cor-de-rosa. Para o grupo focal, o laranja pertence
a década de 1960 e mostra a passagem do tempo. Para eles, o laranja e o cor-de-rosa
séo as cores das décadas de referéncia, que falam sobre o design contemporaneo ao
periodo em questdo. No caso do laranja em 1960, comunica a decadéncia do hotel,
percebendo-se certa hostilidade.
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FIGURA 11 — NARRATIVA EM 1960
FONTE: Fotogramas do filme

Da mesma forma que percebido pelo grupo focal, para Heller esta foi a cor tipica
do plastico durante séculos, “[...] nos anos setenta, as pessoas sentiam orgulho de
seus materiais sintéticos; como nao existia nenhum material na cor laranja, essa cor
foi estabelecida para identificar tudo quanto fosse artificial” (HELLER, 2013, p. 185).
O laranja é a cor mais controversa de todas. Tudo o que fosse plastico, era laranja,
fosse um balde, um espremedor de limdo, sempre era apresentado ao consumidor na
cor laranja. A principio, esta cor era a representacao do design moderno, porém, com
o decorrer dos anos, ela se tornou simbolo do design ultrapassado.

Os significados atribuidos pelos espectadores a cor marrom que aparece no
terno do escritor tanto em 1960 quanto em 1980 (figura 12), significa a realidade, a
seriedade, o comum e o tédio. Na psicologia das cores, a cor marrom transmite o que
esta definhando. Na natureza, esta cor significa a cor do que estd murchando. “Os
que usam marrom nao querer aparecer, e sim se adaptar.” (HELLER, 2013, p. 258).
Goethe (apud Heller, 2013) afirma que pessoas cultas sentem certa aversao as cores.
Sao todas caracteristicas que combinam muito bem com as constatagdes do grupo
sobre 0 marrom na narrativa e na caracteristica do personagem narrador.

FIGURA 12 — O AUTOR COM PALETO NORFOLK EM 1960 E EM 1980
FONTE: Fotogramas do filme
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Os espectadores relatam que a cor que predomina na década de 1930 é o cor-
de-rosa, que representa uma fase gloriosa e promissora do Hotel. Nesse momento
as cores encontram-se mais vibrantes, pela utilizagcdo de tons pasteis com intermédio
de cores saturadas, que transmitem uma sensacao de bem-estar e felicidade. A cor
laranja predominante na década de 1960, significa para os espectadores, a decadéncia
e a hostilidade do hotel.

CONCLUSAO

A cor possui um poder de narrativa, revelando caracteristicas inerentes aos
personagens retratados. Para comprovar os objetivos no emprego de cada cor no
projeto de design do figurino, a pesquisa qualitativa de grupo focal apresentou a
percep¢ao dos espectadores das cores, em especifico no figurino do filme O Grande
Hotel Budapeste que em muito coincidem com os objetivos do design do figurino e
com conceitos cientificos das cores.

A pesquisa com o grupo focal mostrou que, de fato, a cor utilizada no figurino
do filme O Grande Hotel Budapeste detém um papel importante na narrativa, na
construcéo do figurino e no entendimento das caracteristicas dos personagens do
filme. Mesmo sendo subjetiva, conseguimos contextualizar a cor na narrativa. Pelo
emprego consciente da cor a figurinista Milena Canonero, péde dotar de realismo e
ficcionalidade o discurso do filme e, além disso, elevar a qualidade estética do figurino
ao status de moda, ao nivel de importantes marcas que buscam atrelar esta forma de
contar histérias a moda que produzem, na construcdo de campanhas e colecoes que
sao inspiradas na estética visual do filme.

A partir deste estudo, foi possivel perceber que o emprego bem-sucedido das
cores no figurino e na montagem filmica como um todo, com a intengdo de expressar
sentimentos e construir uma histéria pode ser considerada uma importante contribuicao
da obra de Wes Anderson para a moda.
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