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APRESENTACAO

“Dialogos entre Moda, Arte e Cultura” intenciona articular pesquisas realizadas
em diferentes regides e Instituicdes de Ensino Superior do Brasil, em uma abordagem
historico-contemporanea de fenbmenos sociais observados nos contextos culturais
analisados.

Os primeiros textos tratarao de conceituar e delinear aspectos sobre
cultura, relagdes psicossociais, aspectos simbolicos da roupa e seus reflexos na
contemporaneidade. As relagbes de poder estabelecidas através do uso (ou proibicéo
de uso) de itens do vestuario, as perspectivas simbdlicas estabelecidas no consumo
€ 0S novos panoramas nas relacées entre género e a roupa; sao alguns dos temas
abordados.

Na sequéncia, apresentamos referéncias normativas do estudo e aplicabilidade
da abordagem académica, relacionando o ensino do design a beneficios aplicaveis
em comunidade: as novas perspectivas no cenario da colaboracéo e cooperacgao, a
expansao das possibilidades de aproveitamento de recursos materiais e humanos,
apontam para novas noc¢des no entendimento de producéo e consumo — um dialogo
necessario.

As narrativas da propaganda em conjun¢cédo aos aspectos da roupa como meio
comunicativo norteiam trés textos dedicados a esbocar, através de uma perspectiva
histérica, herancas que permeiam nossos entendimentos referentes ao poder,
ao feminino e ao luxo e elegancia. Sem correr o risco de propor uma abordagem
anacrdnica, verificar e interpretar praticas observadas ao longo da histéria colabora
na compreensdo das, aparentemente, novas condutas notadas no presente:
invariavelmente acumulamos uma série de significados e estabelecemos um legado
balizado por valores cunhados na tradi¢ao.

Os aspectos artisticos da moda sao apresentados ao longo dos trés ultimos
capitulos: compreender como instituimos no figurino narrativas que complementam
producdes artisticas colabora na concepc¢do da roupa como potencial comunicador
e do consumo como expressao identitaria. Valer-se de um canal ‘superficial’ (ndo no
sentido de ser leviano, mas por ser aparente e estar em evidéncia) como a roupa para
estabelecer interacdes sociais em diversos niveis, € relevante na medida em que nos
propomos a compreender nossas transmissoes culturais.

A Atena Editora agradecemos o espaco frutifero para a articulagéo e divulgacédo
da pesquisa cientifica e aos que chegaram até este material, desejamos uma excelente
leitura!

Natalia Colombo



SUMARIO

(03X =] 1 U] 1 2 R 1

ENSAIO SOBRE ROUPA E DOMINAGCAO A PARTIR DA NOGAO DE CULTURA DE PAULO FREIRE

Camila Maria Albuquerque Aragéo
Manuel Tavares

DOI 10.22533/at.ed.9841923121

(03X = 1 U] 1 10 3R 10

DESIGN DE MODA E AS RELACOES DE PRAZER PROVOCADOS PELO VESTUARIO

Juliana Bononi
Cassia Leticia Carrara Domiciano

DOI 10.22533/at.ed.9841923122

(03X 2] 1 U] 1o 1< J O 19

O ESVAZIAMENTO E A TRANSFORMAGAO SIMBOLICA DA CALGA COMPRIDA

Camila Maria Albuquerque Aragéo
Carla Moura Ferreira

DOI 10.22533/at.ed.9841923123

(03X =] 1 U 1 1 29

DE A LA GARCONNE A LAGERFELD DO LEGADO ANDROGINO DE CHANEL AO NAO-GENERO
ATUAL

Mobnica Abed Zaher
DOI 10.22533/at.ed.9841923124

(oY = 11 T 38
A REPRESENTACAO GRAFICA E O SISTEMA DE PROJECAO APLICADOS NO DESIGN DE MODA
Marly de Menezes

DOI 10.22533/at.ed.9841923125

(03X =] 1 U] 1 X SR 46

ESPACO COLABORATIVO DE MODA SOB A OTICA DE AMBIENTES DE TRABALHO
CONTEMPORANEOS

Maria Julia de Lima dassoler
Felipe Kanarek Brunel

DOI 10.22533/at.ed.9841923126

(03X =1 1 U] 1 Ry 2 53

A TECIDOTECA IFSUL CAVG: UM ESPACO DE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO

Aline Maria Rodrigues Machado
Luise Anita Wulff Al-Alan

DOI 10.22533/at.ed.9841923127

(07X = 1 W U N o X - TSRS 63

O ARTESANATO NOS CAMPOS DE CIMA DA SERRA — RS: DESIGN E SUSTENTABILIDADE

Ana Mery Sehbe de Carli
Gilda Eluiza de Ross
Roberta Haefliger Martins

DOI 10.22533/at.ed.9841923128



(03X =] 1 U] o X Y 80

UPCYCLING NO SEGMENTO DE MALHARIA RETILINEA

Ana Paula Gentile
Francisca Dantas Mendes

DOI 10.22533/at.ed.9841923129

CAPITULO 10 ueeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeessneesesessesnessssessssssesnsesnssssesssesnsesnessnssssssnsssnssssesssesnnes 90

PROPAGANDA ATRELADA A MODA NO PERIODO ELISABETANO: ANALISE DE DOIS RETRATOS

Rafaella Fernanda Lucera dos Santos
Maria Antonia Benultti

DOI 10.22533/at.ed.98419231210

(03X = 1 U W 15 TR 98

MODA FRANCESA EM PORTUGAL: TRAJES E ADERECOS COMO SINAIS DE DISTINCAO DE
CLASSE SOCIAL, PODER E PERSONALIDADE EM OS MAIAS (1888), DE ECA DE QUEIROZ (1845-
1900).

Denise Rocha
DOI 10.22533/at.ed.98419231211

(03X =] 1 U] 1o 15 - 116

ALINGUAGEM CONSTRUTIVISTA E A IMAGEM FEMININA NA PROPAGANDA DE MODA DA UNIAO
SOVIETICA

Tamires Moura Goncalves Leite
DOI 10.22533/at.ed.98419231212

(03X = 1 U] o I 125

O DESIGN DE MODA NA NARRATIVA DO FILME O GRANDE HOTEL BUDAPESTE: O PAPEL DAS
CORES NO FIGURINO

Taciane Biehl Duarte
Andréa Schieferdecker

DOI 10.22533/at.ed.98419231213

(Y = 11 PO 139
TRAJE DE CENA: APOETICA DA LOUCURANOS FIGURINOS DO CRUOR ARTE CONTEMPORANEA
Surama Sulamita Rodrigues de Lemos

DOI 10.22533/at.ed.98419231214

(03X =] 1 U] 1o 15 13NN 147

TRAJES PARA CENA: A ABORDAGEM DOS TRAJES NO CINEMA DE ALMODOVAR E DA
INDUMENTARIA DE FRIDA KAHLO NO PROCESSO DE CRIACAO DE FIGURINOS DO CRUOR
ARTE CONTEMPORANEA

Surama Sulamita Rodrigues de Lemos
DOI 10.22533/at.ed.98419231215

SOBRE A ORGANIZADORAL........coottiirmrrrnssssssssssss s ssssss s s s s s sss s s sss s ssssnsesess 161

INDICE REMISSIVO ...oeeeeeeeeeeeeeveeeeseessesssesasessessssssssssssmssssesssesassssssnssssesasssasssnsssns 162




CAPITULO 1

ENSAIO SOBRE ROUPAE DOMINACAO A PARTIR DA
NOCAO DE CULTURA DE PAULO FREIRE

Camila Maria Albuquerque Aragao
Instituto Federal do Piaui (IFPI), Piripiri - PI

Manuel Tavares
Universidade Nove de Julho (UNINOVE), Séao
Paulo - SP

RESUMO: Este ensaio pretende discutir a roupa
como um artefato simbdlico que se exprime no
ambito da cultura. O conceito de cultura que
nos serve de referéncia situa-se na perspectiva
do pensamento do educador Paulo Freire. No
entanto, tomamos o conceito de cultura também
num sentido antropoldgico como um conjunto de
tradicbes, valores e imaginario que constitui a
identidade de um povo. Trabalhamos, também,
a perspectiva contra-hegeménica da cultura,
sobretudo na sua relagdo com o vestuario e a
moda.

PALAVRAS-CHAVE: Roupa. Cultura. Paulo
Freire.

ESSAY ON CLOTHING AND DOMINATION
FROM THE NOTION OF CULTURE OF
PAULO FREIRE

ABSTRACT: This essay aims to discuss
clothing as a symbolic artifact expressed in the
context of culture. The concept of culture that
serves as a reference lies in the perspective
of the thought of the educator Paulo Freire.

Dialogos entre Moda, Arte e Cultura

However, we take the concept of culture also in
an anthropological sense as a set of traditions,
values and imaginary that constitutes the identity
of a people. We also work against the counter-
hegemonic perspective of culture, especially in
its relationship with clothing and fashion.
KEYWORDS: Clothing. Culture. Paulo Freire.

11 CONSIDERACOES INICIAIS

Paulo Freire € um educador e filosofo
brasileiro, considerado um dos mais notaveis
pensadores da educacdo no mundo, nasceu
em Recife em 1921, faleceu em Sao Paulo
em 1997. Freire pensava a educagdo em uma
relacéo dialética com a realidade, a partir dos
contextos sociais e culturais. A cultura, para
Freire, € uma forma de transformar e estar no e
com 0 mundo,

somente homens e mulheres, como
seres “abertos”, sdo capazes de
realizar a complexa operacao de,
simultaneamente, transformando
o mundo através de sua acéao,
captar a realidade e expressa-la por
meio de sua linguagem criadora.
E é enquanto sdo capazes de tal
operacdo, que implica em “tomar
distancia” do mundo, objetivando-o,
que homens e mulheres se fazem
seres com o mundo. Sem esta
objetivacdo, mediante a qual
igualmente se objetivam, estariam
reduzidos a um puro estar no mundo,
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sem conhecimento de si mesmos nem do mundo. (FREIRE, 2001, p. 53)

Tomaremos a nocédo de cultura freiriana para lancar luz a discussdo em torno
deste ensaio, analisando a roupa e sua expressao cultural a partir do pensamento do
educador e discutir acerca da moda como expressao cultural hegemonica e contra
hegemodnica. Para Paulo Freire, cultura é tudo o que resulta de uma acédo do homem
sobre o natural. A cultura permite que 0 ser humano supere uma viséo ingénua da
realidade e a compreenda de um modo critico. O mundo da cultura representa um
enorme desafio para o ser humano - porque € o mundo da criagdo, da comunicagao,
da linguagem, dos simbolos, de criacdo de imaginarios, de poesia. Freire (2001)
aponta o sujeito que existe, diferentemente dos animais, que simplesmente estédo no
mundo, adaptam-se, exercem suas func¢des pré-determinadas pela natureza — como
0 caso das abelhas que sao ‘especializadas’ em produzir mel, mas nédo tém a opcao
de escolher outra especialidade ou transformar sua realidade — homens e mulheres,
por sua vez, sdo capazes de refletir sobre sua relagdo com o mundo, transcender 0s
limites impostos pela natureza, transformar,

e ir mais além do mero estar no mundo, acrescentam a vida que tém a existéncia
que criam. Existir é, assim, um modo de vida que € proprio ao ser capaz de
transformar, de produzir, de decidir, de criar, de recriar, de comunicar-se. Enquanto
0 ser que simplesmente vive ndo é capaz de refletir sobre si mesmo e saber-se
vivendo no mundo, o sujeito existente reflete sobre sua vida, no dominio mesmo da
existéncia e se pergunta em torno de suas relacées com o mundo. O dominio da
existéncia € o dominio do trabalho, da cultura, da histéria, dos valores — dominio em
que 0s seres humanos experimentam a dialética entre determinacéo e liberdade.
Se nao tivessem sido capazes de romper com a aderéncia ao mundo, emergindo
dele, como consciéncia que se constituiu na “ad-miracédo” do mundo como seu
objeto, seriam seres meramente determinados e nao seria possivel entdo pensar
em termos de sua libertacao. (FREIRE, 2001, p. 53)

No sentido atribuido pelo autor, s6 o ser humano é capaz de uma praxis como
atividade emancipatéria e transformadora da realidade. E pela cultura que o ser
humano se constitui como pessoa, como um ser histérico de rela¢cdes multiplas.

Freire fala da importancia da assung¢éao da identidade cultural na formacéo do
sujeito: “uma das tarefas mais importantes da pratica educativo-critica & propiciar
as condicoes em que os educandos, em relacdo uns com os outros e todos com o
professor ou a professora, ensaiam a experiéncia profunda de assumir-se” (FREIRE,
1997, p. 11). A moda, enquanto uma das dimensdes da cultura — porque é produzida
também a partir de contextos locais, histéricos, sociais, culturais e até populares —
“desempenha um papel da maior importancia na construcdo social da identidade. A
escolha do vestuario propicia um excelente campo para estudar como as pessoas
interpretam determinada forma de cultura para seu proprio uso” (CRANE, 2006, p.
22). Neste sentido, é uma forma de intervencdo no mundo, de expressao individual
e coletiva de uma cultura e da sua subjetividade. A moda apresenta-se, também, ao
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longo da histéria e nas sociedades contemporéaneas, profundamente uniformizantes,
como insurgéncia e resisténcia a uma cultura avassaladoramente globalizada.

Neste ensaio, pretende-se refletir sobre a dimenséo cultural da roupa, sobretudo
a partir da nogcao de cultura em Paulo Freire. Do ponto de vista metodoldgico, o
texto apresentado € o resultado de uma revisédo bibliografica e enquadra-se numa
fase preliminar de uma pesquisa mais ampla no &mbito do mestrado em Educacgéao.
Para além de Paulo Freire, utilizamos como referéncias tedricas o pensamento de
Lipovetsky, Crane, Barnard, Simmel e Bourdieu. Partindo deste referencial teorico,
analisaremos a roupa como expressao cultural, relacionada com estruturas e contextos
sociais. Analisaremos a relacéo entre a roupa, a moda e a cultura e discutiremos sobre
as suas formas de expresséo, hegeménica ou contra-hegemonica, ao abordarmos o
tema roupa, cultura de dominacgao e classes sociais.

2|1 ROUPA, MODA E CULTURA

A necessidade de cobrir 0 corpo, surge como uma resposta cultural as
adversidades externas e intempéries com o intuito de protecéo,

o antropologo funcionalista Malinowski, argumentou que coisas tais como abrigo,
constituiam respostas culturais as necessidades fisicas basicas. No caso do abrigo
a necessidade fisica basica é a do conforto corporal €, como ressaltam Polhermus
e Procter, essa necessidade basica de conforto corporal “induz as pessoas mundo
afora a criar varias formas de abrigo” (Polhermus e Procter 1978: p. 9). Essas
variadas formas podem ir desde iglus e cabanas de palha a uma casa de parede
e meia com trés quartos, e desde guarda chuvas até vestuario. (BARNARD, 1958:

p. 81)

O corpo humano, diferentemente de outros animais, carece de aparatos extra
corporais para garantir sua sobrevivéncia. A forma como o homem cria, produz,
significa e se relaciona com estes aparatos é mediada pela cultura na qual esta
inserido. Um destes aparatos extracorporeos € o vestuario. Nao necessariamente a
moda. Cabe, neste ponto, lembrar que a roupa, ao longo da histéria, nem sempre
pode ser considerada um artefato do fendmeno moda. Durante um bom tempo, a
roupa manteve-se ligada a tradicdo e a expressao cultural de uma coletividade, ndo
era uma forma de expressao de subjetividades, ndo era movimentada pela busca a
novidade, pela criacdo e recriacdo, havia uma expressao unica, que muitas vezes
se diferenciava entre classes sociais, mas dentro de uma mesma classe, seguia um
padréo e tradicao por séculos. Assim podemos compreender o papel da roupa até a
Idade Média, também podendo ser chamada de indumentaria.

Antes de adentrarmos ao surgimento da moda, é necessario entender do que
se trata este fenébmeno, para que compreendamos a sua relagdo com a nocéo de
cultura de Paulo Freire. Amoda € um fendmeno que pode ser compreendido como um
sistema complexo de criagdo e recriagao, impulsionado por fatores culturais, sociais,
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politicos e econdmicos. A moda, em seu ambito coletivo, desvela e revela um conjunto
de conhecimentos, visées do mundo e da vida, ou seja, a cultura na qual esta inserido
o sujeito que a usa. Em seu ambito individual, pode revelar desejos, anseios, ego,
estado de espirito e perspectivas do ser humano. As expressoes individuais precisam
ser apreciadas pelos demais do grupo e, desta forma, se tornar uma expressao coletiva
para que ocorra o fendbmeno moda, portanto, precisa de seguidores e repeticao do uso
para se consumar.

O fenbmeno moda surge no final da Idade Média, por volta do século XIV, no
momento em que o homem, afastando-se do ideal teocentrista e do culto a perpetuacéo
das tradicbes, comeca a se reconhecer na sua individualidade e, impulsionado pelo
desejo do novo, passa a buscar diferenciar-se dos demais, de acordo com Lipovetsky
(2009). Anterior a este momento, se fala em indumentaria, ndo em moda, pois o
fendbmeno moda inaugura uma fase de constantes transformagdes e ruptura com as
tradicbes das vestimentas que muitas vezes duravam séculos.

A moda esta disseminada no dia-a-dia, nas midias, na esfera global e gera uma
movimentacao financeira bastante elevada, pode-se atribuir a isto o fato de haver,
entre grande parte das pessoas, uma visdo que relaciona a moda majoritariamente ao
consumo, ao supérfluo, a expressdes dominantes da cultura. Mas, se imergirmos na
dimenséo cultural da moda, verificaremos que o fenbmeno moda trata-se sobretudo de
um repositorio de significados, com influéncias hibridas que constituem subjetividades
e capaz de comunicar a identidade de um grupo, ou um povo, uma segunda lingua, uma
linguagem visual. Para clarificar este pensamento, compreendamos as perspectivas
acerca da cultura. A perspectiva particularista da cultura, se constitui a partir de:

um saber institucionalizado no Ocidente, a um repositério axiolégico, estético e
cognitivo que foi produzido pela humanidade e que se auto define como universal.
Esta visdo hegemodnica, que impera na Educacao formal e informal, ilude as
diferencas culturais e as suas especificidades. (ARAGAQ; TAVARES, 2017, p. 91)

E a perspectiva pluralista da cultura:

A nocéao de cultura apresenta- -se como um conceito estratégico para pensar a
humanidade na sua diversidade (CUCHE, 1996). Embora todas as culturas sejam
permeaveis a influencias que as tornam hibridas, ha tracos culturais imunes e
resistentes a qualquer influéncia externa que constituem a identidade de um
povo, sobretudo as suas manifestagdes simbdlicas, nelas incluida a lingua como
nucleo central de qualquer cultura. Neste sentido, a cultura tornou-se um conceito
estratégico para a definicdo de identidades e alteridades no mundo contemporéaneo,
um recurso para a afirmacao da diferenca e da exigéncia do seu reconhecimento
(SANTOS, 2004), mas também um campo de lutas e contradicées. (ARAGAO;
TAVARES, 2017, p. 91,92)

Tomando a perspectiva pluralista, observamos que as influéncias hibridas que
se manifestam na cultura, apresentam-se claramente na moda, sobretudo no Brasil e
desde tempos longinquos. Ao analisarmos a historiografia brasileira, Gilberto Freyre,
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na sua tentativa de interpretacdo do Brasil e compreender a formacao da cultura
brasileira, cita a moda europeia, a moda popular e aponta a combinacéo destas:

N&o poucas as inspiradas por usos tradicionais de vestido, de adorno, de penteado
de mulher do campo ou do povo ou de quase segregadas minorias étnico-
culturais, como algumas das afronegras ou amerindias coexistentes, no Brasil, com
populacdes de culturas superiormente dominantes. Dessa convivéncia de contrarios
culturais vém resultando combinacdes, no Brasil, de modas ja sofisticadamente
europeias ou nao europeias de mulher com primitivismos ou plebeismos, ndo raras
as mulheres brasileiras que, seguindo quanto a vestidos, modelos sofisticados,
conservam-se de todo primitivas ou populares nos seus penteados ou Nos seus
adornos ou nas suas sandalias de couro cru. (FREYRE, 2003, p.46)

Percebemos, portanto, a roupa como um artefato que se expressa no ambito de
uma simbologia cultural, seja ela numa perspectiva dominante ou dominada ou, ainda,
como o resultado de um hibridismo cultural. Ao exprimir uma visao do mundo, ao
representa-lo, a roupa enquadra-se no ambito de um significante hegemdnico ou contra-
hegemobnico, como &, neste Ultimo caso, a moda jovem que, muitas vezes, exprime
rebeldia e insurgéncia, a moda unissex, a moda diversificada das tribos urbanas.
Em qualquer dos casos, a moda é expressao cultural e revela, simbolicamente, uma
narrativa de carater sociologico e epistemologico.

31 MODA, CULTURA DOMINANTE E CLASSES SOCIAIS

E inegavel a existéncia do mimetismo na moda, ele faz parte do proprio processo
de consumacéo do fenébmeno: os sujeitos se identificam com determinados estilos e
repetem o uso, levando a uma espécie de padronizacdo por meio da massificacéo
dessa repeticao.

No contexto do século XIX, Simmel (2008) considera que as classes sociais
mais baixas tendem a imitar a moda das elites. O autor reflete sobre o papel da
moda, analisando a sociedade do referido periodo em que os tecidos e roupas eram
exageradamente caros, considerados até uma espécie de patrimonio. Esta realidade
levava a que, muitas vezes, fossem penhorados em bancos, juntamente com joias. A
maioria dos cidadaos pertencentes a grupos ou classes sociais mais baixas possuia,
apenas, um conjunto de roupas o que permite inferir que “parece improvavel que
membros da classe operaria pudessem copiar os amplos guarda-roupas da classe
média em alguma medida, além da superficial” (CRANE, 2006, p. 32). Crane refuta a
perspectiva de Simmel, fazendo uma reflexao a partir de Bourdieu, sobre as estruturas
sociais e suas relacbes com a cultura:

Bourdieu descreve as estruturas sociais como sistemas complexos de culturas de
classes constituidos de conjuntos de gostos culturais e estilos de vida que a eles
se associam. Dentro das classes sociais, os individuos competem por distincéo
social e capital cultural com base em sua capacidade de julgar a adequacgao de
produtos culturais segundo padrbes de gosto e maneiras alicer¢ados na ideia de
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classe. [...] Em sociedades de classes, a cultura dominante e mais prestigiosa
€ aquela da classe alta. As elites possuem ‘0 poder de estabelecer os termos
através dos quais se conferem valor moral, social aos gostos. [...] De acordo com
a teoria de Bourdieu, os gostos dos homens da classe operaria seriam baseados
numa ‘cultura da necessidade’, caracteristica de sua classe. Em outras palavras,
um vestuario pratico, funcional e duravel, em vez de esteticamente agradavel e
elegante. (CRANE, 2006, p. 32-33)

Cabe refletir que, se a roupa pode ser o reflexo de uma ideologia dominante
— e em muitos casos € isto que acontece — ela podera também ser um simbolo de
resisténcia a essa ideologia como expresséo de uma cultura de dominag¢do. A moda
na era da contemporaneidade, com a oferta de tecidos, roupas e acessorios cada vez
mais acessivel e diversificada, distanciou-se do carater de distingao social através das
vestimentas, fortemente presente no século XIX, e aproximou-se, cada vez mais, do
carater identitario, simbdlico e de expresséo pessoal.

A partir de meados do século XX, a roupa se torna, também, um veiculo
propagador de ideias e expressoes sociais. A cultura jovem que emana nesse periodo
reivindica a sua prépria moda em um movimento contra a moda hegeménica. Contra
os saltos finos, as jovens comegam a usar sapatilhas com meias, contra os coques
elaborados, o simples rabo-de-cavalo. Para os rapazes, a calca jeans, a t-shirt branca
e a jaqueta de couro rompem com a tradi¢cao da calga social com vinco bem marcado,
camisa de botao e terno. Esse novo estilo proposto pela juventude da época pde fim
a moda unica e inaugura a moda jovem. Comeg¢am a aparecer as tribos urbanas:
grupos sociais que adotam um cddigo visual como forma de expressao. O que pode
ser considerado mais contra-hegemaonico do que a roupa unissex que surge na década
de 19607 A roupa que carregava a distincao social, de género e de classe como um
fardo, comega a ganhar o carater de liberdade. A roupa como um instrumento de
reflexado-acao-reflexédo, sobre o qual podemos refletir a partir do pensamento de Freire
ao tratar da subjetividade humana, quando afirma que néo é suficiente ao homem ter
o sentimento de pertencimento a um grupo, mas constituir-se sujeito no mundo:

um dos temas mais exaustivamente tratado por Paulo Freire em seus livros, e que
aparece como um dos principios fundantes de toda a sua obra, é a questdo da
subjetividade do homem e a percepcéo dessa subjetividade, pelo préprio homem,
na construcédo da histéria e da cultura. Para Paulo Freire, ndo basta ao homem
reconhecer-se enquanto individuo pertencente a um determinado grupo social e,
assim, ser um mero “herdeiro” das condicdes em que se encontra no mundo, sejam
elas boas ou ruins. Para ele, o fundamental € que esse individuo se reconheca e se
constitua como sujeito no mundo, co-responsavel, portanto, pela construcéo das
condi¢cbes do mundo em que vive, e ndo um objeto, a mercé de situaces que,
sendo dadas ou herdadas, ndo podem ser modificadas. (LEIRO, 2005, p.8)'

Segundo Treptow (2013), o fenbmeno moda na contemporaneidade se movimenta

1 Disponivel em: http://www.mackenzie.br/fileadmin/Pos_Graduacao/Doutorado/Letras/Cader-
nos/Volume_5/linguagem_cultura_e_identidade.pdf . Acesso em 23 de julho de 2016.
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numa dupla direcéo, tanto do “topo” — elite, digital influencers, grandes estilistas,
industrias — para as camadas sociais mais baixas, alcangando a massificagao no final
do processo com copias a pregos acessiveis de versdes de luxo; quanto se movimenta
da “base” — da rua, grupos sociais, tribos urbanas, etc — para o “topo”. Neste ultimo
movimento, a ideia que surge na base é adotada e apresentada em versdes de luxo
pelo topo. A titulo de exemplo, entre a infinidade de tendéncias que surgiram da base,
a subcultura punk, que surgiu como forma de manifestacédo na década de setenta,
onde os jovens desconstruiram suas roupas, rasgaram, aplicaram pecas de metais,
espetaram e pintaram os cabelos, criaram um cddigo visual; o topo absorveu a ideia
da rua e estilistas de renome utilizam até os dias de hoje referéncias do estilo punk em
suas colecdes. A roupa € um instrumento de expressao, capaz de dar voz aos sujeitos
dominados por intermédio da criacdo, da imagem, do simbdlico. A moda como uma
acao transformadora, contra a cultura do siléncio,

0 que as vezes nao sabem, na cultura do siléncio, em que se tornaram ambiguos
e duais, € que sua acédo transformadora, como tal, os caracteriza como seres
criadores e recriadores. Submetidos aos mitos da cultura dominante, entre eles o
de sua ‘natural inferioridade’, ndo percebem, quase sempre, a significacao real de
sua acéo transformadora sobre o mundo. Dificultados em reconhecer a razdo de
ser dos fatos que os envolvem, é natural que muitos, entre eles, n&o estabelecam a
relacao entre ndo ‘ter voz’, ndo ‘dizer a palavra’, e o sistema de exploracdo em que
vivem. (FREIRE, 2001, p.59-60)

Ha, com certeza, uma dimensao contra-hegemoénica da moda que continua a ser
criacao e recriacao, acao transformadora sobre o mundo e a realidade em que vivem,
em que a linguagem visual através da roupa, pode exprimir suas ideias, sua visao de
mundo, dar voz e desvelar aspectos ocultos e ou silenciados da realidade, da histéria,
da existéncia.

41 CONSIDERACOES FINAIS

Paulo Freire considerava que a cultura se distancia da natureza: é uma espécie
de segunda natureza, um segundo mundo. O mundo da cultura é criacao e recriacao
e a moda é uma de suas dimensdes. E fato que no passado, a roupa foi contributiva
ao sistema opressor, devido a escassez de recursos e tecnologias, a matéria prima
para confeccao de roupas era cara e inacessivel a maior parte da populagdo, mas, a
partir de meados do século XX, quando a oferta de tecidos e roupas se expande € 0s
custos se tornam acessiveis, significa que as classes sociais com recursos financeiros
limitados se tornam também sujeitos desse processo, capazes de optar, criar, atribuir
valor e expressar suas identidades, crencas, cultura, sua percep¢ao de mundo através
do que vestem.

A industria da moda padroniza modelos de beleza e estéticos, vende-os como
valores dominantes. Mas a moda ndo se resume as industrias, o sistema da moda,
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que &, sobretudo, um fenébmeno social, cultural e politico, tem se tornado ao longo de
sua trajetoria um instrumento de pratica libertadora. As expressdes contra a cultura
dominante encontram um terreno fértil na moda, pois esta se consolidou como uma
linguagem de comunicacdo simbdlica que, a partir da consciéncia de homens e
mulheres sobre si, podem estar com o0 mundo, capazes de transformar realidades,

Seres histoéricos, inseridos no tempo e ndo imersos nele, os seres humanos se
movem no mundo, capazes de optar, de decidir, de valorar. Tém o sentido do
projeto, em contraste com 0s outros animais, mesmo quando estes vao mais além
de uma rotina puramente instintiva. Dai que a acdo humana, ingénua ou critica,
envolva finalidades, sem o que n&o seria praxis, ainda que fosse orientagdo no
mundo. E n&o sendo préxis seria agcao que ignoraria seu proprio processo e seus
objetivos. A relacdo entre a consciéncia do projeto proposto e o processo no qual
se busca sua concretizacio € a base da acao planificada dos seres humanos, que
implica em métodos, objetivos e opcdes de valor. (FREIRE, 2001, p.35)

Todo e qualquer individuo se expressa a partir de um cédigo visual, mesmo que
inconscientemente, a escolha do vestuario nao é aleatéria, pois ela revela a relacéo
do sujeito com 0 mundo e da voz, mesmo que sem ser por meio de palavras, para
a expressao do individuo e sua identidade, a partir de sua realidade. A roupa é um
artefato que muitas vezes na cultura dominante expressa poder, mas, também pode
ser contra-hegeménica e expressar resisténcia, insurgéncia, subjetividade e outras
visbes do mundo, outras racionalidades e outras logicas.
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