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APRESENTACAO

O jornalismo e a comunicacgéo sao instituicdes fundamentais para a solidificacéo
da democracia, da participacao e do estado democratico de direito. Como atividades
profissionais, nédo podem se posicionar como 4° poder, mas devem assumir seu lugar
de contrapoder, defendendo a verdade, os interesses da coletividade, a organizacao
social, a paz, etc.

Nesta obra, as imbricacbes, dialogos e duelos entre diferentes teorias,
proposicoes, analises, perspectivas e autores, contribuem com a investigacao
cientifica com base nos termos que a intitulam: Comunicacédo, Redes Sociais € a
Producao Jornalistica. Por meio de olhares transversos sobre objetos que constituem
a realidade social contemporanea da comunicacéo e do jornalismo, os autores
langcam luz sobre a necessidade de reformulacdes, ressignificagdes, aprofundamento
e criticas ao fazer comunicativo no contexto midiatizado que faz emergirem formas
de relacionamento, interatividade, pertenga e reconhecimento.

Nesse sentido, algumas interrogacdes sao necessarias para que entendamos o
papel social, cultural, ideoldgico, politico e econémico do jornalismo e da comunicacéo,
hajam vista os discursos que figuram nas producgdes jornalisticas e o(s) sentido(s) de
verdade e realidade que neles materializam-se e circulam “livremente” pelas redes
sociais digitais.

Torna-se fulcral discutirmos o papel dos sujeitos jornalistas e das organizag¢des
na producdo de noticias assim como as posicdes que assumem no processo de
producao, colocando em foco o campo do jornalismo e da comunicac&ao: sdo campos
abertos em que todos os agentes sociais podem articular estratégias comunicacionais
préprias ou um campo totalmente fechado a servigo da legitimacéo do status quo?
Como entender a forca e o poder das distintas formas de discurso que circulam
nos meios de comunicacdo tradicionais e nas redes sociais da Internet? Que
perspectivas teodricas sdo fecundas para verificarmos as estratégias por tras das
retéricas informativas midiaticas?

Evocamos, neste livro, que o jornalismo, tal como o vemos hoje, desenvolveu-
se como atividade remunerada durante o século XIX em decorréncia de um complexo
processo de urbanizagado, escolariza¢do, industrializagdo, avangos tecnoldgicos e o
erigir de regimes politicos nos quais o principio de liberdade de imprensa converteram-
se em algo sagrado.

O aparecimento da Cibermidia ndo acarreta o fim das atividades do jornalismo,
pois este, independente do suporte, faz-se na noticia, na reportagem, se “vestindo”
em diversos géneros, formatos e linguagens; € conhecimento e ndo apenas técnica.
As midias e redes sociais on-line, na verdade, podem reforcar o papel do jornalismo,
dos jornalistas e da comunicagao na sociedade contemporanea.

O propdsito de fornecer relatos de acontecimentos interessantes pode parecer
claro, mas esse objetivo &, como outros fenbmenos, simples, inextricavelmente



complexo, evidenciando o desafio da tarefa de compreender tais questionamentos
na relacado entre a praxis jornalistica, a natureza ontoldégica da comunicacéo e a
confusa ambiéncia gerada pelo ecossistema virtual.

Marcelo Pereira da Silva
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CAPITULO 9

MUITO ALEM DA CAMISETA DE ROCK: NOVOS
OLHARES SOBRE OS APRESENTADORES DE

Daniel Alves Scarcello
Universidade Federal Fluminense — UFF

Niteréi — RJ

Wagner da Costa Silva
Universidade Federal do Acre — UFAC
Rio Branco — AC

RESUMO: A TV vem, nas Ultimas décadas,
modificando a forma de se comunicar com
0 publico, procurando se reposicionar em
um cenario de mudancas que afeta com
mais vigor as chamadas midias tradicionais.
As transformacbes, em grande parte, sao
decorrentes das implicacdes da internet no fazer
jornalistico que modificou a forma de se fazer,
pensar, produzir, transmitir e, principalmente,
consumir uma noticia. Neste artigo, busca-se
avaliar os ancoras e seus novos perfis diante
desse cenéario de transformacdes. A forma
como 0s apresentadores s&0 mostrados e
como isso veio mudando com o tempo é uma
estratégia para a televisdo encontrar novas
formas de aproximar-se de sua audiéncia.
Como referencial tedrico, o artigo ancora-se em
autores como Castilho (2005), Rezende (2000)
e Paternostro (2006).

PALAVRAS-CHAVE: Telejornalismo; G1 em 1
Minuto; Internet

Comunicacao, Redes Sociais e a Produgéo Jornalistica

TELEJORNAL

BEYOND THE ROCK T-SHIRT: NEW
PERSPECTIVES ON TELEJOURNAL
PRESENTERS

ABSTRACT: In recent decades TV has been
changing the way it communicates with the
public, seeking to repositionitself in this changing
scenario, which affects traditional media
strongly. Most of the transformations are due
to the implications of the internet on journalistic
activities; as a result it has changed the way
we do, think, produce, transmit and, above all,
consume news. This article seeks to evaluate
the anchors and their new profiles against this
transforming scenario. The way presenters are
shown and how it has changed over time is a
strategy for television to find new ways to reach
out to its audience. As a theoretical reference,
the article is based on authors such as Castilho
(2005), Rezende (2000) and Paternostro (2006).
KEYWORDS: Telejournalism; G1 em 1 Minuto;

Internet

11 INTRODUCAO

Desde seu surgimento a TV brasileira
se modifica e apresenta caracteristicas
especificas nas suas programacdes a cada
década. O telejornal se configurou como um
dos principais produtos da linguagem televisiva
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e jornalistica e assim como a TV também passa por constantes modificagoes,
algumas mais lentas e menos perceptiveis e outras mais marcantes. Este artigo é
consequéncia da monografia apresentada ao curso de Jornalismo da Universidade
Federal do Acre que teve como objetivo analisar as mudancgas na apresentacao do
Jornal Nacional (JN). A partir de tal estudo foi possivel considerar que o més de abril
de 2015 se tornou um marco na histéria do programa, pois foi quando a emissora
assumiu uma nova postura para seus apresentadores. Os jornalistas da bancada
que até entdo mantinham um padrao formal que envolvia desde gestuais, texto e
movimentacao pelo estudio, passaram a ter mais possibilidades de apresentacao,
podendo fazer brincadeiras, piadas e mostrando ao publico um lado cada vez mais
natural, sem contar que o novo formato tirou, literalmente, os apresentadores de tras
das bancadas.

Com o intuito de continuar investigando as novas configuragdes do
telejornalismo, o objetivo deste artigo é analisar a apresentacéo do informativo G1
em 1 Minuto (G1M) langcado no dia 20 de abril de 2015 (dias antes da mudanca
do JN). Inicialmente iremos apontar alguns autores e argumentos que explicam a
posicao dos apresentadores e as modificacdes que os vém afetando ao longo do
tempo. Em seguida faremos uma breve apresentacdo do G1M, expondo também a
analise e seus resultados. Por fim, as consideragdes buscam fazer uma comparacgéo
das analises sobre os dois programas, com a hip6tese de que os resultados nos
mostrem como a mudanc¢a do JN e a criacdo do G1M podem nos apresentar as
novas perspectivas do telejornalismo.

21 ANCORA: UM PROFISSIONAL EM MUDANGCA

A maior parte do espagco de um telejornal € composta por matérias ou
reportagens feitas por reporteres, mas o responsavel por apresenta-las e conduzi-
las € o ancora do jornal. Herddoto Barbeiro (2005) acredita que houve uma distor¢cao
com relacdo ao conceito de ancora. Nos Estados Unidos, estabelecia-se a ideia de
que o profissional era o “dono” do programa, definindo e mandando em tudo sobre as
edicdes. No Brasil, o autor afirma que jornalistas, professores e alunos de jornalismo
difundiam o conceito do ancora que tinham a liberdade e o poder de opinar sobras
as noticias. Para Barbeiro, a melhor definicdo para um ancora é a do profissional
que participa da producéao do jornal e transmite as informagdes da forma mais isenta
possivel, comentando de forma explicita em casos excepcionais.

Para Barbeiro, o dncora deve comandar o telejornal no ar e fora dele, é um
profissional que deve estar sempre atento e em sintonia com toda a equipe, além
de ter a sequéncia do jornal decorada, ele precisa estar concentrado e néo pode ser
surpreendido. Com relacao ao improviso, acredita que este ndo pode substituir o que
ja estd combinado, para evitar até uma “distor¢cao” no papel do ancora ou o mito do
verborragismo, que enaltecia o fato de um ancora conseguir falar eternamente, sem
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qualquer apoio, apenas com seu talento”

Diante dos avancos de novas formas de produzir e divulgar conteudos, a Tv
precisou se adaptar a um novo cenario composto pelos avangos tecnologicos e por
um publico cada vez mais exigente e conhecedor de sua realidade. Dessa forma, a
mudanca na sua linguagem tornou-se uma necessidade, afetando também a figura
dos ancoras que perderam, em grande parte, 0 tom mais sébrio para comunicar.

No artigo “O Telejornalismo no Brasil na Atualidade: Em Busca do Telespectador”,
Aline Silva Corréa Maia afirma que, em 2011, os telejornais necessitavam e discutiam
formas de modificar seus formatos e linguagens, que afetam desde figurinos, cenarios
e, principalmente, como informar o publico, de que forma falar e exibir os contetdos
do jornal para torna-lo mais atrativo, mas sem perder o conteudo. Entre os motivos
para essa busca por modificagdes, a autora cita ndo apenas a Internet, mas também
os outros canais de TV e novas tecnologias.

(...)com o passar do tempo, 0s avancos tecnoldgicos (como o videoteipe e 0s
satélites) associados a consolidacédo da TV como principal meio de informacéo e
entretenimento no Brasil fizeram emergir a necessidade de constante reformulacao
da linguagem e do formato dos telejornais — que desempenham um papel central
no conhecimento do mundo, por parte dos individuos, ao apresentarem as noticias
diariamente de uma forma sistematizada e hierarquizada (MAIA, 2011, p.2)

Ainformalidade, seja por meio da linguagem ou pela liberdade do apresentador
ao vivo, aos poucos tem sido vista como uma das alternativas para manter os
telejornais em sintonia com o que acontece com o publico. Em relacéo aos telejornais
da Rede Globo, a emissora vem cada vez mais mostrando uma maior preocupacao
em se aproximar do publico. Maia (2011) utilizou da experiéncia trabalhando na
afiliada da Rede Globo em Juiz de Fora, a TV Panorama, para abordar as questdes
repassadas e desafios vividos em fungbes como producgéo, editoria e editoria chefe,
nesse momento de mudanca para o telejornalismo.

Em busca do telespectador — tendo a proximidade como meta a fim de garantir a
audiéncia (e, consequentemente, o patrocinio dos anunciantes) — os telejornalistas
tém sido instigados a pensar uma forma diferente de fazer o noticiario de TV, com
linguagem mais proxima e afetiva. A ordem nas redacdes € ousar, criar, sem

medo de errar; romper paradigmas por muitos anos cultivados, mas que tém se
revelado ineficientes na conquista do telespectador na atualidade (MAIA,2011,

p.10).

Esse cenario de mudanca, na visdo da jornalista, implica em um maior
entrosamento da equipe de todo o jornal. Uma das questdes mais reforcadas era a
possibilidade de se fazer um programa mais “improvisado”, “falado” e “conversado”, o
gue necessita de muita organizacao para que seja bem feito. “Era preciso aumentar o
tempo de debate e conversa no telejornal, estimular a improvisacao e até abandonar
formatos tradicionais como a exibicdo de uma noticia com a cabeca, seguida pelo VT
e finalizada com uma nota pé”. (MAIA, 2011).

Como principal exemplo, ela cita o jornal local do Rio de Janeiro da Rede Globo,
o RJTV 1 edicdo. Maia explica que apdés uma pesquisa, a equipe constatou que o
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horario de transmisséo do jornal € um dos mais concorridos, o horario do almoco,
e que o publico ndo estava téo satisfeito com o conteudo e formato do programa.
Como solugéo, o jornal teve mudangas consideraveis como a tirada do casal de
apresentadores, deixando apenas um jornalista no comando; seis comentaristas se
revezam nos programas para discutir diferentes temas e as noticias ganharam mais
tempo no jornal para serem exploradas; nas roupas, homem ndo usava mais gravata
e, mulheres, sem blazer; e o TP nédo transcreve mais o jornal todo, apenas contém
palavras-chaves guiando o apresentador e comentaristas, que ja devem saber sobre
0 assunto que vao falar.
As mudang¢as foram implementadas a fim de favorecer a informalidade e o
dinamismo do telejornal. Adaptacbes também foram feitas na edicdo dos
conteudos. O principio na redacdo passou a ser: como explorar e transmitir de
forma criativa o material que as equipes trazem da rua (MAIA, 2011)

Apesar das inovag¢des implantadas em outros jornais, o Jornal Nacional, de
acordo com Brittos e Riihee (2005), demorou para assimilar mudancas significativa.
Enquanto os outros telejornais da casa ampliavam cenarios para deixar o apresentador
mais livre ou faziam mais interacao entre a dupla de apresentadores, o JN ainda se
segurava e mantinha um estilo mais formal de apresentacéo.

No artigo “A Construcéo dos Ancoras”, os autores mostram que no JN os planos
mais frequentes ainda eram os closes e os planos médios. O médio é mais utilizado
quando existe um quadro ou grafico ilustrando a noticia atras do apresentador, senéao
o close é utilizado. Sobre o plano geral, elas afirmam que geralmente o Plano Geral
acontece no final de cada bloco, quando os apresentadores anunciam as chamadas.

Com relacao a interacao entre os apresentadores, a pesquisa mostra que
nao é uma novidade para os jornais da Globo, desde 2005, pelo menos, mas eram
caracteristicas exclusivas para o Jornal Hoje e o Bom dia Brasil. “Nesses programas,
dependendo do tema que estava em pauta, os ancoras se permitiam estender o
assunto e brincar entre si e com o publico” (BRITTOS E RUHEE,2005, p.65)

No artigo, os autores também avaliam a interacdo dos apresentadores nos
telejornais que possuem mais de um profissional no comando, neste caso, o Bom
dia Brasil, Jornal Hoje e Jornal Nacional. Britto e Ruhee acreditam que para que um
telejornal que tenha mais de um apresentador possua um tom natural é preciso que
eles interajam um com o outro. Planos de cadmera e cenario ndo sao suficientes.
“Sentar lado a lado na bancada e usar um plano aberto, que mostre que as duas
pessoas estao dentro do mesmo estudio, ndo é suficiente” (BRITTOS E RUHEE,2005,
p.62). Eles acreditam que por isso, 0s apresentadores do canal buscam por meio
de gestos, olhares e da linguagem, “criar a ilusdo” de que o espectador participa
ativamente do programa.

Os autores apontam ainda que dois jornais sdo mais engajados para criar esta
interacdo, que sdo o Bom Dia Brasil e o Jornal Hoje, pois nos casos de plano geral
0s apresentadores parecem contar a noticia ndo apenas para o publico, mas para o
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colega de bancada também. A interacdo por meio de olhares e comentarios ocorre
com mais frequéncia. A excecao vem para o Jornal Nacional: “...por adotar uma
apresentacao mais séria, mais formal, com os interlocutores s6 mostrando ao publico
estar dividindo a bancada através de olhares. Quando apareceram em PG, eles
deram rapidas olhadas ao colega, passando assim uma impressao de que também
estavam contando a noticia um ao outro” (BRITTO E RUHEE, 2005, p. 62)

No artigo “A Construcao dos Ancoras”, de Valerio Cruz Brittos e Paloma Ruhee,
ap6s uma analise sobre os quatro telejornais da Rede Globo, os autores constatam
0 apresentador como “personagem principal” do programa, aparecendo em cerca
de um quarto da duracao do jornal. “Os dados indicam que o ancora tem um tempo
consideravel de fala, por ser o principal personagem de um telejornal, cuja funcéo é
dialogar com o publico e introduzir os acontecimentos”, (BRITTOS E RUHEE,2005,
p.58).

31G1 EM1 MINUTO

Derivado da plataforma de noticias online da Rede Globo (o G1), o informativo
consiste em um boletim de noticias que, assim como o nome diz, deve durar por um
minuto na tela. As participagdes sao ao vivo e realizadas quatro vezes ao dia, durante
a grade do canal, sendo que duas delas ocorrem dentro dos programas Mais Vocé
e Encontro com Fatima Bernardes, no periodo da manha, e os outros dois entram
durante intervalos comerciais, um entre as 14h30 e 15h30 e outro a partir das 17h.

Os jovens apresentadores séo repérteres do site G1 e as participacdes sao
realizadas de dentro da redacédo. O informativo é vendido sob o slogan de trazer as
“principais noticias do Brasil e do mundo” e segundo o site da emissora o programa
deve proporcionar uma experiéncia multimidia somados ao novo formato “Com uma
linguagem informal e um figurino despojado, 0os jovens apresentadores Mariana
Palma, Caué Fabiano e Paula Paiva reunem credibilidade e espontaneidade”. (SITE
MEMORIA GLOBO. G1 em 1 Minuto).

Além do formato mais &gil, o quadro chamou atencédo do publico desde sua
estreia, principalmente pelo visual dos apresentadores. Os estreantes foram Mari
Palma e Caué Fabiano, e logo na primeira aparicdo os dois apresentaram uma
imagem diferente do padrao idealizado pela propria emissora de como um repérter
divulgaria uma noticia como as investigacées de uma chacina na sede da torcida
do Corinthians (http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais-e-
programas/g1-em-um-minuto/g1-em-um-minuto-fotos-e-videos.htm), por exemplo.
Enquanto Mari Palma usava um piercing no nariz e um colete jeans, Caué Fabiano
se apresentava com uma camisa estampada e tatuagens a mostra.

Na internet, sites geraram noticias repercutindo tais visuais: “G1 em 1 Minuto”
se destaca com apresentadores de piercing e tatuagem” (https://rd1.com.br/g1-em-
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1-minuto-se-destaca-com-apresentadores-de-piercing-e-tatuagem/ ). Ano depois
ainda era possivel encontrar noticias como “G1 em 1 Minuto desafia padrdées da
Rede Globo” (https://www.meioemensagem.com.br/home/midia/2016/04/22/g1-
em-1-minuto-desafia-padroes-da-rede-globo.html) , além de matérias de sites da
prépria Rede Globo como uma matéria do site Ego explorando as roupas usadas
pelos apresentadores “Caué Fabiano e Mari Palma mostram camisetas divertidas do
G1 em 1 Minuto” (http://ego.globo.com/moda/noticia/2016/04/caue-fabiano-e-mari-
palma-mostram-camisetas-divertidas-do-g1-em-1-minuto.html).

Caué Fabiano e Mari Palma: camisetas s30 sucesso enfre os espectadores (Fofo: lwi Onodera/EGO)

Figura 1: Printscreen de imagem da matéria do site Ego. Legenda da foto adjetiva a
repercussdo das camisas CoOmo um Sucesso.

A partir dessa breve apresentacdo identificamos no novo programa o ponto
principal da nossa pesquisa sobre o JN: como apresentar noticias em TV ou como
passar ao publico a mensagem que se pretende. Porém, antes de aprofundar a nossa
proposta de comparacéo entre o JN e 0 G1M, é preciso ter clareza de que se tratam
de dois formatos e produtos diferentes, enquanto um se trata de um telejornal, com
uma duracdo mais longa, apresentadores, repérteres e todos as caracteristicas de
um telejornal tradicional (mesmo com suas altera¢des), o outro € um informativo, ou
como a emissora chama, pilulas de informag¢des, com duragdo proporcionalmente
menor.

Além disso € preciso lembrar os diferentes horarios de transmissao de cada um,
que influencia em quem vai assisti-los, considerando apenas o consumo pela TV.
Cientes de tais distingcoes, voltemos para o0 que nos instigou a pesquisar e realizar
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um estudo sobre os dois formatos, que foi justamente o objetivo semelhante dos
produtos em trazer noticias relevantes do dia, em formatos distintos. As mudancas
do JN e a criagcado do G1M s6 tendem a colaborar com a ideia de que nao apenas
a Rede Globo, mas a TV em geral, esta precisando se reinventar e repensar seus
conceitos. Aqui, iremos focar na modificagdo da ideia de credibilidade da noticia e
dos jornalistas a partir da sua imagem e apresentacéo.

41 DESCREVENDO A ANALISE

Desta forma também iremos analisar videos do G1M e identificar como
0 programa renova tal conceito. Por tratar de um artigo e uma pesquisa menor,
optamos por analisar quatro videos: 2 videos da primeira participacédo de cada um
dos apresentadores inicias, em 2015, e dois videos de 4 anos depois, em 2019. Para
guiar a analise dos videos vamos nos ater em 4 aspectos/categorias: Vestimenta -
interac&o entre apresentadores — texto — postura/movimentacao. Diferentemente dos
selecionados para a analise do JN, neste caso, optamos por substituir a categoria
“Planos de camera” para “Vestimenta”. Essa modificacdo foi feita a partir da
constatacao de que os videos do G1 possuem 0 mesmo enquadramento, pois trata-
se de uma unica camera estatica dentro da redacdo. Enquanto isso, a vestimenta e
aderecos dos apresentadores fornecem uma analise mais rica sobre o novo formato
e é uma das marcas visuais mais caracteristica do quadro, gerando comentarios e
discussoOes desde a estreia.

Video 1 — Estreia Mari Palma — Dentro do Bem Estar — 20/04/2015
Link:http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais-e-programas/g1-em-

um-minuto/g1-em-um-minuto-fotos-e-videos.htm

Video 2 — Estreia Caué Fabiano — Insercéo nos comerciais — 20/04/2015
Link:http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais-e-programas/g1-em-

um-minuto/g1-em-um-minuto-fotos-e-videos.htm

Video 3- Caué Fabiano — Dentro do Mais Vocé - 13/05/2019
Link:https://g1.globo.com/g1-em-1-minuto/playlist/videos-g1-em-1-minuto.ghtml#video-
7610648-id

Video 4 — Paula Paiva — Dentro do Mais Vocé — 03/05/2019

Link:https://g1.globo.com/g1-em-1-minuto/playlist/videos-g1-em-1-minuto.ghtml#video-
7587564-id
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51 ANALISE G1 EM 1 MINUTO

+ Vestimenta

O primeiro topico de analise € o que seria o principal diferencial do noticiario.
Identificamos e constatamos que os apresentadores ndo se baseiam no uso de um
vestuario formal ou tradicional para noticiarios de TV. No video (1) de sua estreia,
além do que ja foi comentado na introducgao realizada sobre o G1M, Mari Palma
ainda utiliza anel, relégio e pulseira nos bracos. O estilo no geral fica muito mais para
o despojado do que o formal. Quanto ao video (2) de estreia de Caué Fabiano, vale
resgatar o uso da camisa branca com uma estampa amarelada trazendo a cabecga
de um lobo e algumas borboletas. Tal modelo de roupa ndo é visto em telejornais
como o JN, sdo raros 0s casos em que 0s repérteres podem usar camisas simples,
normalmente em programas esportivos e sem estampas coloridas. Além disso, é
preciso destacar os dois brincos que o jornalista usa na mesma orelha e o visual
além da vestimenta, como a barba, tatuagens e 6culos com uma armag¢ao chamativa
que sdo novidades na tela. Caracteristicas que chamam atencao do publico para o
jornalista e contribuem para o ar informal, casual e despojado.

Figura 2: Printscreen do Video 3, mostra interagdo com apresentadora Ana Maria Braga e estilo
de Caué Fabiano, com a camisa estampada e tatuagens a mostra.

Nos videos mais recentes, o padrdo G1M continua, desta vez Caué apresenta
mais tatuagens e mantém todos os aspectos citados do primeiro video. No Video
4, entretanto, percebemos uma certa formalidade e uma semelhanga maior com
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o vestuario dos telejornais. A jornalista Paula Paiva usa uma camisa cinza e uma
jaqueta jeans de manga cumprida, apesar de manter um visual mais jovem, ela
utiliza de cores mais padrbes e podemos classifica-la com a roupa mais formal
dos analisados. Apesar de nao estar dentro das analises, vale ressaltar que nas
edicoes mais recentes, Caué Fabiano também realizou apresentagdes com roupas
“contraditérias”, e pode ser visto com camisas sociais e até um blazer. Podemos
dizer entao que os apresentadores podem estar explorando as possibilidades da TV.
E sobre padrdes televisivos vale ressaltar as orientacdes de Valter Bonasio que vao
de encontro com o que o G1M apresenta:
O apresentador deve selecionar cuidadosamente a aparéncia de suas roupas
para entrar em cena. O seu entendimento sobre a dimenséo do video deve Ihe
dizer que existem alguns estilos, cores e tecidos de roupas que podem ficar
o6timos pessoalmente, mas aparecer mal na tela. [...] Evite cores brilhantes ou
saturadas. Essas cores tendem a se reproduzir mal na dimensé&o do video, né&o
destacam a sua aparéncia na tela e podem até interferir na comunicacéo da sua
mensagem (BONASIO, 2002, p. 142)

A roupa pode dizer muito sobre a pessoa, antes mesmo que ela tenha dito uma
unica palavra. Para Bonasio (2002), existe uma tendéncia natural nas pessoas de
associar certos modelos de roupas com certas imagens. Isso é natural dentro de
um contexto histdrico social, pois, hoje, ainda causaria um certo estranhamento e
desconfianga ao encontrar um advogado que usasse um colete com franjas de couro

e bermuda.

MAFIA DAS PROTESES

MARA PULJIZ
TV GLOBO

A

Figura 3: Printscreen do Video 4 mostra a jornalista Paula Paiva com vestimenta casual, mas
nao tao chamativa como o comum para GM1
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* Interacdo com os apresentadores

Para o estudo deste tdpico é preciso relembrar que nem todas as apresentagdes
do G1M séo realizadas dentro de outros programas, por isso, apenas trés dos videos
analisados é possivel ver uma interacéo dos jornalistas do G1 com os apresentadores
do canal. A partir dos videos observamos uma interagdo que se assemelha com as
dos apresentadores e repérteres do JN. Os dialogos se mantém coloquial e bem
conversado e geralmente abordando temas n&o relacionados com as noticias. Uso da
linguagem mais informal e girias também permanece. No Video 1, os apresentadores
do Bem Estar elogiam a redacéo do G1 e Mari Palma responde com: “Claro, muito
chique essa redacgéo, né gente?!”. No mesmo video, um jornalista da redac&o do G1
sinaliza para a camera com um sinal positivo com a méo, a apresentadora Mariana
Ferrdao comenta e diz que nao ha problema em gestos como aquele dizendo “ Pode
fazer joinha, pode fazer legal’, o qual Mari Palma responde com “A gente trabalha
com bom humor”.No programa Mais Vocé o estilo de interagdo se repete e no Video
3, Louro José brinca com Caué Fabiano ao comentar sobre a mesa do café da
manha servida ao vivo “Fala Caué (...) Morra de inveja! ”. Os cumprimentos informais
também sao vistos no Video 4 quando o fantoche chama Paula Paiva de forma
carinhosa com “Oi Paulinha!”. Vale destacar que no Video 2, sem interacdo com
outros profissionais, Caué Fabiano cumprimenta diretamente o publico de casa
mantendo uma linguagem informal ao soltar um “Ola pessoal”.

+  Texto

Essa é mais uma categoria em que observamos uma grande semelhanga com o
JN. Apesar da descontracdo durante as interacdes e a desconstrucéo do vesturario,
os jornalistas do G1M seguem o mesmo padrao do telejornal, com frases curtas e
na ordem direta, buscando palavras simples e de compreensao mais facil, porém
obedecendo a norma culta da lingua portuguesa. Mesmo assim ainda é possivel
identificar uma “quebra” nesse padréo, com certos complementos entre as noticias,
situacdo que encontramos no Video 1. Mari Palma comeca a falar a nota com um
texto formal ao informar sobre as inscricées do FIES“O MEC disse que o problema é
a grande demanda, mas disse ainda que se precisar vai prorrogar o prazo final das
inscricbes”, mas no final da informacéao ela toma a liberdade para falar um “Entéo, fica
ligado!f, chamando a atencéo para a noticia, mas modificando a linguagem anterior.

+  Postura/Movimentacéo

No ultimo tépico, observamos como os apresentadores utilizam dos gestos e
expressoes faciais durante as transmissdes. Neste ponto é possivel ver um certo
“avanco” do JN em relacdo ao G1M, mas que é realizado apenas pelo seu formato
que permite maior utilizacdo do espaco do estudio. Enquanto os apresentadores
do JN podem caminhar, mostrar o corpo inteiro na camera e até sentar e levantar
durante a apresentacao, os jornalistas do G1M ficam numa Unica posi¢céo, o que
limitam suas movimentagdes aos gestos com as méaos e o rosto. Mari usa as maos
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para gesticular durante as noticias, colaborando para a compreenséo e enfatizando
determinadas palavras. Dessa forma os gestuais se tornam muito parecidos entre
os apresentadores e podemos afirmar que todos utilizam as maos e movimentos
leves com a cabeca para enfatizar informagcdes e dados, além de colocar as maos
nos bolsos como forma de variar os gestos e poses. No video 1 Mari Palma também
utiliza da expresséo facial, ora mais neutra em notas sérias e sorrisos durante noticias
mais leves e boas. Os apresentadores também utilizam uma expresséao facial mais
neutra ou sobrancelha franzida para noticias sérias e sorriem com noticias positivas
ou mais leves.

6 | CONSIDERACOES

A partir das observacgdes feitas em cima dos dois produtos, apesar de analises
com profundidade diferentes em cada um destes, € possivel destacar que a imagem
que compde roupas e visual dos jornalistas € a principal diferenca entre as duas
apresentagdes. Enquanto o JN mantem roupas formais, como ternos, camisas
sociais para os homens e vestidos, camisas longas para as mulheres, além de
manter por pecas sem estampas ou acessoOrios como piercings ou brincos grandes,
o G1M permite que seus apresentadores se vistam de forma mais livre, permitindo
roupas casuais, coloridas, com mensagens escritas e simbolos geeks, assim como
roupas mais soObrias que poderiam muito bem ser usadas no JN também. Tendo
em vista que nas ouras categorias os dois formatos se assemelham bastante, pois
apesar da “ousadia”’, o G1M utiliza da mesma estrutura de construcdo do texto da
noticia do JN, com uma linguagem simples, porém dentro da norma culta da lingua
portuguesa, seguindo uma ordem direta nas frases. Além disso, apresentadores de
ambos programas possuem, hoje, a mesma liberdade de falar abreviag¢des, soltar
brincadeiras com os colegas e comentar de forma mais descontraida sobre as
noticias ou assuntos a parte dos informativos. Além disso, o JN ainda apresenta
uma liberdade de movimentos ainda maior ao permitir diferentes planos de camera
e dindmicas dos apresentadores pelo espaco.

Dessa forma, observamos que a emissora parece estar ciente dos diferentes
publicos de cada programa e a forma de como seus apresentadores se dispde frente
as cameras, ao mesmo tempo que vém apostando em novas ideias de humanizacao
dos profissionais, apostando na casualidade das aparéncias e supondo que outras
informacdes visuais ndo seriam tao problematicas na hora de emitir uma mensagem,
pelo contrario, podem colaborar para uma identificacdo de outro publico que antes
nao prestava muito atencdo no JN (aqueles que usam camisas estampadas e
possuem tatuagem, por exemplo). Além disso, parece que assim a emissora coloca
os apresentadores de ambos programas num mesmo patamar quanto a relevancia
de suas informagdes, pois todos trazem noticias similares, a diferenca esta em seus
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publicos, o que afeta nas suas formas e trazem mais ou menos liberdade para suas
posturas. A ideia que se d4, é a de que cada vez mais teremos uma diversidade de
profissionais na TV, quebrando a ideia de um padrao de apresentacao e vestimentas,
nao existe, entdo uma forma Unica e certa de se passar uma noticia com credibilidade,
€ preciso quebrar preconceitos e saber que um tatuado com uma camisa de uma
banda de rock também pode falar tdo sério como um homem engravatado e com
corte de cabelo social.
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