S ersReage
R

R e

.ﬁﬁ»ﬁﬁﬂuﬁﬂﬁ,ﬂ%ﬂxrﬁyﬁﬁw«’..‘..:
TSR

Marcelo Pereira da Silva

(Organizador)




©
=
S)
S
S 6
< O
C
0 N
= C
VU
O oo
|-
20
e(
e
S
=

teosoocawn

o.}s‘fzs.v.wl# 70?;#?&734—#.?1& S

R R e
=SS Hnunn'..urnnuuvrnh S

BEER PR,




2019 by Atena Editora
Copyright © Atena Editora
Copyright do Texto © 2019 Os Autores
Copyright da Edicao © 2019 Atena Editora
Editora Chefe: Prof® Dr? Antonella Carvalho de Oliveira
Diagramacao: Lorena Prestes
Edicao de Arte: Lorena Prestes
Revisao: Os Autores

@ @ Todo o conteldo deste livro esta licenciado sob uma Licenca de Atribuicao Creative
= Commons. Atribuicao 4.0 Internacional (CC BY 4.0).

O conteldo dos artigos e seus dados em sua forma, correcao e confiabilidade sao de responsabilidade
exclusiva dos autores. Permitido o download da obra e o compartilhamento desde que sejam atribuidos
créditos aos autores, mas sem a possibilidade de altera-la de nenhuma forma ou utiliza-la para fins comerciais.

Conselho Editorial

Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas

Prof? Dr? Adriana Demite Stephani - Universidade Federal do Tocantins

Prof. Dr. Alvaro Augusto de Borba Barreto - Universidade Federal de Pelotas

Prof. Dr. Alexandre Jose Schumacher - Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia de Mato Grosso
Prof. Dr. Antonio Carlos Frasson - Universidade Tecnolégica Federal do Parana

Prof. Dr. Antonio Gasparetto Jinior - Instituto Federal do Sudeste de Minas Gerais

Prof. Dr. Antonio Isidro-Filho - Universidade de Brasilia

Prof. Dr. Constantino Ribeiro de Oliveira Junior - Universidade Estadual de Ponta Grossa

Prof? Dr? Cristina Gaio - Universidade de Lisboa

Prof. Dr. Deyvison de Lima Oliveira - Universidade Federal de Ronddnia

Prof. Dr. Edvaldo Antunes de Faria - Universidade Estacio de Sa

Prof. Dr. Eloi Martins Senhora - Universidade Federal de Roraima

Prof. Dr. Fabiano Tadeu Grazioli - Universidade Regional Integrada do Alto Uruguai e das Missoes
Prof. Dr. Gilmei Fleck - Universidade Estadual do Oeste do Parana

Prof? Dr? Ivone Goulart Lopes - Istituto Internazionele delle Figlie de Maria Ausiliatrice

Prof. Dr. Julio Candido de Meirelles Junior - Universidade Federal Fluminense

Prof? Dr? Keyla Christina Aimeida Portela - Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia de Mato Grosso
Prof? Dr? Lina Maria Goncalves - Universidade Federal do Tocantins

Prof® Dr® Natiéli Piovesan - Instituto Federal do Rio Grande do Norte

Prof. Dr. Marcelo Pereira da Silva - Universidade Federal do Maranhao

Prof? Dr? Miranilde Oliveira Neves - Instituto de Educacgao, Ciéncia e Tecnologia do Para

Prof? Dr? Paola Andressa Scortegagna - Universidade Estadual de Ponta Grossa

Prof® Dr® Rita de Cassia da Silva Oliveira - Universidade Estadual de Ponta Grossa

Prof? Dr? Sandra Regina Gardacho Pietrobon - Universidade Estadual do Centro-Oeste

Prof? Dr? Sheila Marta Carregosa Rocha - Universidade do Estado da Bahia

Prof. Dr. Rui Maia Diamantino - Universidade Salvador

Prof. Dr. Urandi Jodo Rodrigues Junior - Universidade Federal do Oeste do Para

Prof? Dr® Vanessa Bordin Viera - Universidade Federal de Campina Grande

Prof. Dr. Willian Douglas Guilherme - Universidade Federal do Tocantins

Ciéncias Agrarias e Multidisciplinar

Prof. Dr. Alexandre Igor Azevedo Pereira - Instituto Federal Goiano

Prof. Dr. Antonio Pasqualetto - Pontificia Universidade Catélica de Goias

Prof? Dr? Daiane Garabeli Trojan - Universidade Norte do Parana

Prof® Dr? Diocléa Almeida Seabra Silva - Universidade Federal Rural da Amazonia
Prof. Dr. Ecio Souza Diniz - Universidade Federal de Vigosa

Prof. Dr. Fabio Steiner - Universidade Estadual de Mato Grosso do Sul

Prof? Dr? Girlene Santos de Souza - Universidade Federal do Reconcavo da Bahia
Prof. Dr. Jorge Gonzalez Aguilera - Universidade Federal de Mato Grosso do Sul
Prof. Dr. Jalio César Ribeiro - Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

Prof? Dr® Raissa Rachel Salustriano da Silva Matos - Universidade Federal do Maranhao
Prof. Dr. Ronilson Freitas de Souza - Universidade do Estado do Para

Prof. Dr. Valdemar Antonio Paffaro Junior — Universidade Federal de Alfenas

| Atena

Editora
Ano 2019



https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.pt_BR
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.pt_BR
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4730619E0
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4776855Z1
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4774071A5
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4771171H3
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4242128Y5
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4168013D9
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4771131P8
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K2187326U4
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?metodo=apresentar&id=K4236503T6
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4779936A0
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4764629P0
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4592190A8
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4774983D5
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4777360H4
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4705446A5
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4537843A7
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4771879P6
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4465502U4
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4235887A8
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4217820D9
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4745890T7
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/busca.do?metodo=forwardPaginaResultados&registros=10;10&query=%28%2Bidx_nme_pessoa%3A%28rita%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28de%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28cassia%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28da%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28silva%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28oliveira%29++%2Bidx_nacionalidade%3Ae%29+or+%28%2Bidx_nme_pessoa%3A%28rita%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28de%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28cassia%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28da%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28silva%29+%2Bidx_nme_pessoa%3A%28oliveira%29++%2Bidx_nacionalidade%3Ab%29&analise=cv&tipoOrdenacao=null&paginaOrigem=index.do&mostrarScore=false&mostrarBandeira=true&modoIndAdhoc=null
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4770908P1
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4544802Z1
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4203383D8
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4462393U9
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4273971U7
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4717019T5
http://lattes.cnpq.br/3962057158400444
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4791258D5
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4710977D9
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4769404T1
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4402494Z9&tokenCaptchar=03AOLTBLS3hr4cVdLwJSKo9XuEbo3aSa84rmwd-VOUOnOKNG3KlETmWt897QU6hGmuwDDNVvUrUkgDH-vfvZPo1eIf2BLLKEI2emXX1CA5HvkIgdhkMivWo24B8yZ-zPcvj4Fw7L1gp3Q20koTp8vB34HZj7tj6QIwm7Eg-r9RL6NmagOF4QShFd0RxMWncbwWeS6oSfAa9pUBo00oql_WKfAajQU7-KR4W7i6mx7ToD1Ks7uHo1tjJlvLXmi7eaCSELEFilDt7ucyjDmTDMmA69x906qBDzhUwgw9wNMmIKZrcdqSAUCKEKQyl65e9O4lIr5JoUjhqwYTYlqXV-8Td4AZk_gu2oOCQMktRum_bd5ZJ0UcclTNxG2eP5ynmhjzA8IqVUfHDX1jdLgwP-yNSOi-y3y7nzoJqU8WIDza49J4gZUb-9kuQJX9f1G7STe2pOK2K3_dnTDg1l2n2-D-e9nP6yOPDEhkwDXCBPqIxdIiq0Nw7T-hKXd1Gzc3DUUqou6qw9HA6F2nwy2UHd-eNvPVHcyDBXWNtdQrSC-N3IilO2aX6co_RHJc6661cZbnZ9ymBUs9533A
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4717916J5
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4761024J9
http://lattes.cnpq.br/8562342815666974
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4481542Z5
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4488711E2
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4221072D9
http://buscatextual.cnpq.br/buscatextual/visualizacv.do?id=K4707670J6

Ciéncias Bioldgicas e da Salide

Prof. Dr. Benedito Rodrigues da Silva Neto - Universidade Federal de Goias

Prof. Dr. Edson da Silva - Universidade Federal dos Vales do Jequitinhonha e Mucuri
Prof? Dr® Elane Schwinden Prudéncio - Universidade Federal de Santa Catarina

Prof. Dr. Gianfabio Pimentel Franco - Universidade Federal de Santa Maria

Prof. Dr. José Max Barbosa de Oliveira Junior - Universidade Federal do Oeste do Para
Prof? Dr® Magnolia de Araljo Campos - Universidade Federal de Campina Grande
Prof? Dr® Natiéli Piovesan - Instituto Federacl do Rio Grande do Norte

Prof? Dr? Vanessa Lima Gongalves - Universidade Estadual de Ponta Grossa

Prof? Dr® Vanessa Bordin Viera - Universidade Federal de Campina Grande

Ciéncias Exatas e da Terra e Engenharias

Prof. Dr. Adélio Alcino Sampaio Castro Machado - Universidade do Porto

Prof. Dr. Alexandre Leite dos Santos Silva - Universidade Federal do Piaui

Prof® Dr? Carmen LUcia Voigt - Universidade Norte do Parana

Prof. Dr. Eloi Rufato Junior - Universidade Tecnol6gica Federal do Parana

Prof. Dr. Fabricio Menezes Ramos - Instituto Federal do Para

Prof. Dr. Juliano Carlo Rufino de Freitas - Universidade Federal de Campina Grande
Prof® Dr? Neiva Maria de Almeida - Universidade Federal da Paraiba

Prof® Dr® Natiéli Piovesan - Instituto Federal do Rio Grande do Norte

Prof. Dr. Takeshy Tachizawa - Faculdade de Campo Limpo Paulista

Dados Internacionais de Catalogagao na Publicagao (CIP)
(eDOC BRASIL, Belo Horizonte/MG)

134 Impactos comunicacionais da cibercultura na contemporaneidade
[recurso eletronico] / Organizador Marcelo Pereira da Silva. —
Ponta Grossa, PR: Atena Editora, 2019.

Formato: PDF

Requisitos de sistema: Adobe Acrobat Reader
Modo de acesso: World Wide Web

Inclui bibliografia

ISBN 978-85-7247-769-7

DOI 10.22533/at.ed.697191111

1. Comunicagéo social. 2. Computadores e civilizagao. 3.
Tecnologia da informagao. I. Silva, Marcelo Pereira da.
CDD 303.483

Elaborado por Mauricio Amormino Junior — CRB6/2422

Atena Editora
Ponta Grossa - Parana - Brasil
www.atenaeditora.com.br
contato@atenaeditora.com.br

| Atena

Editora
Ano 2019




APRESENTACAO

A Cibercultura ganhou relevancia nas investigagcdes sobre informacao,
usabilidade, comunicacao, interatividade, redes e atores sociais “on-line” em todo o
planeta. Essa cultura emergente surge com base nos avancgos tecnolégicos e técnicos
que possibilitam a construc&o de novas socialidades, rearranjando a estrutura das
relacdes entre diferentes sujeitos, nds e conexdes.

Esse universo constroi uma ecologia e uma inteligéncia cognitiva, influenciando
as medicdes sociais, politicas, culturais, religiosas, organizacionais, etc. E inegavel
a existéncia de um ciberespaco que se caracteriza por sua natureza incontrolavel,
dada a profusao de opinides, acessos, expressoes, didlogos, embates, etc., gerando
uma cultura peculiar que segue em constante evolucéo.

Nesse sentido, este livro considera as multiplas plataformas de midia digital
cruciais no erigir de um novo tempo e espaco no qual todos estamos inseridos. A
comunicacéo e a democracia sao duas faces de uma mesma moeda e as redes da
Internet sdo o epicentro da legitimacao da participacéo, colaboragdo e interacao
entre sujeitos, organizacdes e estados. A influéncia dos atores/usuarios das midias
digitais € uma realidade sem volta, mas possui suas aporias, preméncia de uma
sociedade midiatizante e consumista.

Em um mundo aberto no qual cada sujeito quer ter o direito e a liberdade de
manifestar opiniées a respeito de tudo — e de todos —, as redes digitais sdo um habitar
propicio para tensionamentos e dialogos, ja que distribui e compartilha as malhas de
poder, antes concentrado nas méaos dos grandes conglomerados de comunicacao
e vincado no modelo “de um — para muitos”, possibilitando maior participacéo e
legitimando o modelo de comunicagao “de muitos — para muitos”, o qual é sincrono
e independente das distancias geogréaficas.

Os artigos que compdem esta obra levam em conta que a cibercultura provoca
mudang¢as seminais no ambiente comunicacional, informativo e de interatividade,
afetando rigorosamente as diretrizes de construcao de significados e as relacdes de
poder, haja vista sua complexidade sociotecnolodgica, cultural e as novas socialidades
que constitui.

Os autores que perfilam por este livro apresentam tematicas que problematizam
as relagdes de consumo, o cyberbullying, jogos digitais, comportamento de usuarios,
etc., no contexto de uma cultura digital, por meio de diferentes campos teoérico-
metodolégicos. Debrucam-se sobre o cenario atual da cibercultura, convidando-nos
a analise de suas vantagens, mas, também, de seus efeitos colaterais, os quais se
enleiam, umbilicalmente, a ambivalente sociedade contemporanea.

Marcelo Pereira da Silva
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CAPITULO 6

MOTIVACOES DAS FAKE NEWS E A MANIPULACAO
DA OPINIAO PUBLICA- ANALISE DAS NOTICIAS
COMPARTILHADAS EM JULHO/2017 PELO
MOVIMENTO BRASIL LIVRE (MBL) EM SUA FANPAGE

Ivanilce Santos Oliveira
Instituicdo de Ensino Superior IBTA

Sao Paulo — SP
Tamiris Artico
Universidade Paulista — UNIP
Sao Paulo - SP

RESUMO: O corpus de estudo deste artigo
foram noticias compartilhadas pelo Movimento
Brasil Livre (MBL) em julho/2017 no Facebook
e teve como objetivo identificar fake news
entre as matérias compartilhadas, analisar sua
disseminacgao e popularizacéo e a influéncia do
MBL na formagéao da opinido publica. A hipbtese
levantada foi a de que o MBL privilegiou o
compartilhamento de fake news como uma
estratégia para disseminar suas verdades e
persuadir a opiniao publica. Intentou-se alcancar
0s objetivos propostos por meio da metodologia
da analise de contetdo de BARDIN (2011), além
de bases tebricas em autores como Manuel
CASTELLS (2013) e André LEMOS (2002)
para Cibercultura e Ciberativismo; Maria da
Gléria GOHN (2017), para Movimentos Sociais
na Internet; Wilson GOMES (2011) e Rousiley
MAIA (2006) para Comunicacao Politica, Midia
e Esfera Publica. Para Noticia e Opiniao Publica
se buscou referéncia em Nelson TRAQUINA
(2004). Entende-se a relevancia desse estudo
pelo fato de a internet ser o segundo meio

Impactos Comunicacionais da Cibercultura na Contemporaneidade

NO FACEBOOK

de comunicacdo de maior influéncia para
informacdo aos brasileiros, apontando 49%
de mencdo na Pesquisa Brasileira de Midia
realizada pela SECOM em 2016; também pelo
fato de que a transmissdo de noticias — ainda
que falsas — revela o jogo politico e de poder
presente no veiculo que a dissemina.
PALAVRAS-CHAVE: Fake
Ciberativismo. Redes Sociais. Movimento Brasil
Livre (MBL). Influéncia Midiatica.

News.

FAKE NEWS MOTIVATIONS AND THE
MANIPULATION OF PUBLIC OPINION
ANALYSIS OF SHARED NEWS IN JULY/2017
FOR FREE BRAZIL MOVEMENT (MBL) ON
YOUR FANPAGE ON FACEBOOK

ABSTRACT: The corpus of study of this article
was news shared by the Free Brazil Movement
(MBL) in July / 2017 on Facebook and aimed to
identify fake news among the shared articles,
analyze their dissemination and popularization
and the influence of MBL in the formation of
public opinion. The hypothesis raised was
that MBL favored sharing fake news as a
strategy to disseminate its truths and persuade
public opinion. It was intended to achieve the
proposed objectives through the methodology
of content analysis of BARDIN (2011), as well
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as theoretical bases in authors such as Manuel CASTELLS (2013) and André LEMOS
(2002) for Cyberculture and Cyberactivism; Maria da Gléria GOHN (2017), for Social
Movements onthe Internet; Wilson GOMES (2011) and Rousiley MAIA (2006) for Political
Communication, Media and Public Sphere. For news and public opinion reference was
sought in Nelson TRAQUINA (2004). The relevance of this study is understood by
the fact that the Internet is the second most influential means of communication for
information to Brazilians, pointing to 49% of mention in the Brazilian Media Research
conducted by SECOM in 2016; also by the fact that the transmission of news - albeit
false - reveals the political and power game present in the vehicle that disseminates it.
KEYWORDS: Fake News. Cyberactivism. Social networks. Free Brazil Movement
(MBL). Media influence.

11 INTRODUCAO

Primeiro inventa-se o produto; depois, o manual. Os chineses criaram a pdlvora,
mas sO a usavam para fazer fogos de artificio. Séculos depois, ocidentais
perceberam que a explosao também podia servir para matar alguém — e, claro,
adoraram a novidade. A internet foi inventada, mas ainda nao entendemos se ela
serve para produzir fogos de artificio ou chacinas (DUVIVIER, 2016, CONTRACAPA
in SAKAMOTO, 2016).
Alain Juppé, ex-prefeito de Bordeaux (cidade francesa), se candidatou
a presidéncia do seu partido e sofreu com a propagacédo de noticias falsas pela
rede social WhatsApp. Foi noticiado que ele tinha apoio do grupo radical islamico
Fraternidade Islamica e, ainda, que havia construido uma mesquita na cidade em que
foi prefeito. Essa noticia se deu por um pedido de construcdo de mesquita, mas que
nao saiu do papel. A disseminacgao de noticias falsas, principalmente, na politica, ndo
€ novidade, mas a internet popularizou a utilizacdo do fenémeno chamado fake news.
Até mesmo o Papa Francisco, icone de sua religido, foi atingido por este fenébmeno.
O membro religioso chegou a dizer que “a desinformagao € provavelmente o maior
pecado que um meio de comunica¢ao pode cometer, porque dirige a opinidao publica
a uma direcdo Unica e omite parte da verdade.” (EL PAIS, 2017).
Acredita-se que as fake news surjam de uma informacao real, mas que seja mal
interpretada, ou seja, distorcida, e sdo espalhadas como verdade, até influenciar o
publico alcancado.

2| CENTRALIZAGAO, MOTIVACOES E CONTEXTO DAS FAKE NEWS

A Macedbnia é considerada o centro da industria de fake news no mundo devido
a mao de obra barata e alto indice de desemprego. Jornalistas que realizaram uma
investigacao por meio de empresas de fact-checking e especialistas chegaram até
mesmo a entrevistar um dos chamados Vele’s Boys — grupo da cidade de Veles,
interior da Macedonia, que cria e espalha fake news — e concluem que a motivagao

Impactos Comunicacionais da Cibercultura na Contemporaneidade Capitulo 6




se da sem ideologia ou qualquer preocupacao com a veracidade dos fatos, de modo
totalmente financeiro, chegando a render 20 mil dolares por semana (AGUIAR, 2017).

A maneira de lucrar dos sites € com a venda de anuncios. Quanto mais uma
pagina ou noticia é clicada, mais se ganhara com publicidade. Quem anuncia define
o perfil do publico que quer atingir, mas nao controla em que site sua propaganda
sera veiculada; e em casos dos sites de noticias, ndo costuma ser verificada a
credibilidade da pagina ou noticia que se compartilha.

As falsas noticias podem ser percebidas, em geral, com titulos sensacionalistas,
disseminando um imbricamento entre informacdes verdadeiras e falsas e com a
ajuda de compartilhamento de paginas e perfis que, muitas vezes, sao dos proprios
donos das fanpages que criaram aquela fake new. Sakamoto (2016) compreende
gue esses conteudos sdo, em sua maioria, anénimos, a fim de produzir municéao
para uma “guerra virtual”. Acredita que fomentou a criacdo de um novo formato de
“‘comunicagao” nas méaos de novos “‘comunicadores”:

Conversei com uma pessoa que trabalhava em campanhas digitais e era
responsavel por formar opinido em redes sociais. Segundo ela, o objetivo de por
um meme falso, por exemplo, para circular n&o € tanto mudar a ideia de quem
concorda com a pessoa que é alvo da campanha de difamacao, mas municiar de
argumentos e fortalecer a identidade de quem n&o concorda. E, ao mesmo tempo,
tentar criar uma duvida razoavel em quem fica na zona cinzenta (SAKAMOTO,
2016, p.118).

E uma luta desigual. Perde-se, literalmente, para as fofocas. Percebe-se, cada
vez mais, a importancia da leitura com desconfianca de todo compartilhamento de
noticias, além da busca por informagcdes em fontes mais confiaveis possiveis, sempre
procurando a veracidade do que se |Ié/ouve, para ndo propagar boatos.

31 MOVIMENTO BRASIL LIVRE (MBL)

O Movimento Brasil Livre (MBL) surgiu em 2014 advindo das manifestacdes
que ocorreram no Brasil em 2013. A época seu discurso era ser contra a politica,
depois ser “contra a corrup¢ao”. Contudo, com o tempo foi mudando/revelando ainda
mais seu viés ideoldgico e surge a ideia do “fora-PT” e, posteriormente, se langcam
ou apoiam candidatos nas eleicbes Municipais pelo Brasil em 2016.

Para Ortellado (2017), professor de Gestao de Politicas Publicas da USP, o
MBL tem centrado esforgos nas “guerras culturais” — disputa entre conservadores e
progressistas — com discurso punitivista, ao terem descoberto que poderia ser um
6timo instrumento para atrair conservadores as suas causas. A propagacao de pos-
verdades na midia, atualmente, é rotina diaria e o MBL n&o fica atras. Compartilha
noticias de sites andénimos, com conteudo sensacionalista e que dissemina o 6dio
a pensamentos ideologicos antagbnicos. Com poder e influéncia sobre a opiniao
publica cada vez maior, 0 Movimento encorajou, nas redes sociais, um boicote ao
Banco Santander, devido a exposicao Queermuseu — Cartografias da Diferenca na
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Arte Brasileira que trata sobre diversidade sexual. Com argumentos de ofensas a
religido e apologia a pedofilia, o MBL atacou a mostra que continha trabalhos de
artistas renomados, como Candido Portinari, Alfredo Volpi e Adriana Varejao (MELO,
2017).

A pés-verdade € um conceito fundado no ano de 2016, causando grandes
repercussdes apos a vitéria do presidente republicano Donald Trump nas eleicbes
americanas do mesmo ano e no Brexit — termo usado para se referir a saida do
Reino Unido da Uni&o Europeia — como afirma o jornalista José Antonio Zarzalejos:

A pds-verdade ndo é sinbnimo de mentira, mas “descreve uma situacdo na qual,
durante a criacéo e a formacéo da opiniao publica, os fatos objetivos tém menos
influéncia do que os apelos as emocdes e as crencas pessoais”. A pds-verdade
consiste na relativizacédo da verdade, na banalizacdo da objetividade dos dados
e na supremacia do discurso emocional. Tampouco é um fendbmeno novo. Ralph
Keyes ja o citava, em 2004, no livro Dishonesty and Deception in Contemparary
Life, como relata Luis Meyer na revista Ethic, na edicdo de fevereiro deste ano
(Nao a chame de pods-verdade, chame de pds-jornalismo). Seu colega, Eric
Alterman, a descreveu, definitivamente, como a “arma politica da desinformacgao”.
O mesmo autor cita Noam Chomsky que, referindo-se a palavra pos-verdade,
elaborou uma célebre lista: 10 Estratégias de Manipulagéo, entre as quais se
incluem técnicas para suavizar emotivamente as mensagens, com o proposito de
causar uma espécie de curto-circuito no senso critico e analitico dos cidad&os
(ZARZALEJOS, 2017, p. 11).

A primeira vez que o termo apareceu foi no ensaio do dramaturgo sérvio
americano Steve Tesich para uma revista The Nation, de acordo com a Oxford. A
grande repercussao da palavra se deu no texto do The Economist com o artigo
chamado A arte da mentira, no auge das disputas americanas pela presidéncia, em
que ele afirma haver um novo estilo (pbs-verdade) de discurso no setor publico que
se diferencia pelo fato de utilizar informa¢des aparentemente verdadeiras, mas sem
respaldo algum da realidade.

Neste mesmo artigo, a revista responsabiliza a globalizacdo, a internet e
as redes sociais pelo surgimento do fenbmeno da pés-verdade. No entanto, vale
ressaltar que, no caso do Brasil, a midia tradicional durante décadas impediu o livre
desenvolvimento da democracia nos meios de comunicacéo, formando assim um
oligopdlio no qual 50% da midia oficial esta nas maos de 5 familias.

As consequéncias de apenas uma ideologia politica se propagar nas
massas foi a criacdo de uma crise econémica, politica e social que nao existiam
a niveis tdo alarmantes, criando um sentimento de desespero irracional em seus
telespectadores, leitores e ouvintes, saturando as informacdes e fazendo com que
0S mesmos buscassem meios alternativos que dessem a eles sentido em toda essa
irracionalidade.

Marilena Chaui ja alertava, no ano de 2007, a grande habilidade da midia
em inventar as crises que aumentaram e resultaram no caos politico que hoje vive
o Brasil, tomando por base a chamada crise dos aeroportos que ocorria naquele

periodo.
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A filésofa incomodou os grandes meios de comunicagao, que nao hesitaram
em escrever colunas como esta da Folha de S. Paulo com o titulo “Chaui diz que a
midia inventou a crise aérea”, dando um tom irbnico de determinado grau de loucura
que a autora do artigo deveria possuir na visdo do jornalista que escreveu essa
manchete. No artigo, Chaui dizia:

No plano politico, a invencao da crise aérea simplesmente é mais um episodio
do fato da midia e certos setores oposicionistas ndo admitirem a legitimidade da
reeleicdo de Lula, vista como oferjsa pessoal a competéncia técnica e politica da
autodenominada elite brasileira. E bom a gente ndo esquecer de uma afirmacéo
paradigmatica da midia e desses setores oposicionistas no dia seguinte as
eleicBes: “0 povo votou contra a opinido pUincq". Eu acho essa afirmacgao o mais
perfeito autorretrato da midia brasileira! (CHAUI, 2010, on-line).

Marilena Chaui desenvolve seu texto baseada na grande repercussao acerca
do acidente do Boeing da TAM que atingiu um prédio, tragédia que deu ao grande
aparato midiatico um “prato cheio” de acusag¢des ao governo Lula de ser o grande
responsavel pela falta de estrutura do pouso no aeroporto de Congonhas, em Séao
Paulo.

Deste evento em diante, a midia brasileira desenvolveu um papel fundamental
no sentimento antipolitico da sociedade, repetindo inUmeras vezes a palavra “crise”,
interferindo diretamente na conjuntura politica e social.

Nas eleicbes de 2014 se deu o grande estouro do fenémeno da p6s-verdade no
Brasil, identificado apenas em 2016 na vitéria de Trump sobre Hillary Clinton.

Videos e textos de procedéncia duvidosa de paginas desconhecidas
conquistaram protagonismo que deu inicio a uma nova fase da crise politica
implantada no Pais. Dono de terra gravando video mostrando indignacéo por seu
funcionéario supostamente abandonar o trabalho para receber Bolsa Familia; carteiro
gravado aparentemente entregando panfleto da candidatura de Dilma Rousseff
(PT) nas residéncias, entre outras situacdes que ganharam as ateng¢des nas redes,
deixando a candidatura da entéo presidente eleita mais turbulenta e insustentavel.

No meio dessa situacao cadtica surge o Movimento Brasil Livre, o MBL, um
grupo que inicialmente mostrou ser politicamente neutro — algo que nao existe na
politica — mas desde o inicio mostrou sua ideologia e até seus financiadores.

Desde a sua criagdo até os dias atuais — anos 2010, o MBL utiliza de artefatos
discursivos para ganhar a populacdo e gerar um caos ainda maior do que o ja
instaurado na politica brasileira.

Noticias e analises politicas cujas informacées nao procedem ganham
diariamente a atencao de milhdes de seguidores da péagina, que ndo questionam
a veracidade e compartilham, criando-se um ciclo ininterrupto de mentiras e apelos
emocionais, dando espaco para figuras antidemocraticas como o deputado e
candidato a presidéncia de 2018, Jair Messias Bolsonaro.

Como afirma Meszaros, vive-se numa sociedade impregnada de ideologia,
mesmo que néo a perceba (2004, p.57) e, numa sociedade como a brasileira, se
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torna cada vez mais comum as pessoas nao perceberem a ideologia que as domina.

41 LEVANTAMENTO E ANALISE DAS POSTAGENS DO MOVIMENTO BRASIL
LIVRE (MBL) EM SUA FANPAGE NO FACEBOOK

A fanpage do MBL foi criada em 01 de novembro de 2014, autodeclarada
como uma organizagao sem fins lucrativos com foco em defender “a Democracia, a
Republica, a Liberdade de Expresséo e de Imprensa, o Livre Mercado, a Reducéao
do Estado, Reducao da Burocracia” (FANPAGE FACEBOOK MBL, 2014, on-line).
Entretanto, Gohn (2017) alerta para o viés contraditério que insufla o grupo.

Com o intuito de aferir a hipotese apresentada, utilizou-se a fanpage do grupo no
Facebook, em uma busca manual, para levantar as postagens no més de julho/2017
e encontrar compartilhamento de noticias falsas.

Recorreu-se, portanto, a analise por amostragem e uma escolha de periodo
aleatério, para iniciar a verificacao do conteudo tomando por base Bardin (2011) e
as trés etapas que compdem essa metodologia. Segundo a autora, esta primeira
fase possui trés etapas, a saber: a escolha dos documentos a serem submetidos a
analise, a formulacao das hipoteses e dos objetivos e a elaboracdo de categorias
que fundamentem a interpretacéo final.

Na primeira etapa foi realizada a selecdo das postagens compartilhando
noticias falsas, no més de julho/2017. Para formulacao da hip6tese, teve-se como
pressuposto que o MBL privilegiou o compartilhamento constante de fake news como
uma estratégia para disseminar apenas o seu ponto de vista e da sua ideologia,
muitas vezes distorcendo o conteudo das noticias e persuadindo a opinido publica.

Como categorias foram selecionadas: ataque ao PT, ataque aos adversarios
em geral, criticas gerais, elogios ao MBL, distorcdo/fake news. ApOs a visualizagao
de todo o conteldo, na etapa nomeada de exploracdo do material, as unidades de
analise foram agrupadas, com base nas categorias definidas na etapa anterior.

As postagens foram retiradas do site: https:/pt-br.facebook.com/mblivre/.

Na terceira e ultima etapa, os resultados obtidos foram analisados sob a égide do
contexto social e politico do momento.

Observou-se que o MBL se utiliza da publicacdo de postagens de noticias por
vezes verdadeiras, que de fato ocorreram, mas com distor¢des que as tornam falsas,
alterando totalmente o sentido da noticia veiculada.

Como amostra se tem a matéria compartilhada do site Jornalivre no dia 24 de
julho de 2017, intitulada como “Folha publica matéria estilo nazista para perseguir
pessoas do MBL que atuam na gestdo publica”. Na realidade, trata-se de uma
matéria realizada por um jornalista investigativo da Folha em que questiona algumas
situacdes estranhas relacionadas ao MBL, mas o grupo preferiu veicular como uma
“matéria estilo nazista”, por se tratar de criticas a ele.
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Ainda, observa-se o mesmo ataque e distorcéo da veracidade em outra noticia
compartilhada, noticia em que a reporter Camila Olivo, da CBN foi rotulada como
“mentirosa” devido ter criticado o ex-prefeito de Sao Paulo, Jodo Doria (PSDB).
Nesta também se encontra a parceria com o0 mesmo site Jornalivre encabeg¢ando
campanha defendendo a gestdo de Doria e atacando jornalistas que o criticam, o
MBL entédo lidera ataques e boatos contra essa repérter que, hostilizada por uma
massa na internet, precisou fechar suas contas em redes sociais.

Assim, observou-se que grande parte das noticias veiculadas pelo grupo MBL
foram neste perfil, atacando personalidades e distorcendo o cenario, mudando
apenas de personagens.

51 CONSIDERACOES FINAIS

Como ja dito, fake news sempre existiram, mas com a difusdo da internet
alcanca-se um numero ainda maior de pessoas. As noticias transmitidas pelos meios
de comunicacéo sao fatores decisivos pela populagao, em assuntos ambientados na
sociedade.

Entdo, esse fenbmeno esta atuante na pauta do cidaddo e dos assuntos
sociais cruciais, 0 que caracteriza a necessidade de maior cuidado na recepcéao e
transmissao de informacoes.

Com a analise deste artigo, foi possivel verificar a hipotese inicialmente
levantada, qual seja, a de que o MBL se utiliza deste fenbmeno denominado fake
news como ferramenta para disseminar certas noticias, muitas vezes, inveridicas,
para que surtam efeitos favoraveis ao grupo e seus interesses ideoldgicos.

Com a singela analise, verifica-se que esta hipétese se afirma, pois apesar de
ser interessante analisar mais periodos para a confirmacédo desta pratica, com a
analise de um més ja foi possivel perceber certa frequéncia, além de o compromisso
que a midia e a comunicacao tem para com a sociedade e com a ética em seu
trabalho, na transmissédo de noticias para a populacdo é de extrema importancia,
ainda mais se tratando de assuntos de tamanha magnitude.
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