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APRESENTACAO

A sociedade contemporéanea se caracteriza pelo avango de investigacbes e
inquietacdes em busca — e em torno — da epistemologia da Comunicagao, por meio de
estudos de diversas areas: Jornalismo, Publicidade e Propaganda, Relagcbes Publicas,
Marketing, Design, Produg¢ao Audiovisual, etc.

Sob o enfoque de campos teérico-metodolégico-empiricos que evidenciam a
complexidade da Comunicacéo e sua pluralidade investigativa, este livro coloca na
ribalta a influéncia da Comunicacgao, tanto a de massa quanto a virtual, considerando-a
como instituicao social dotada de poder na qual/pela qual transitam discursos,
emergentes formas de socialidade, de interatividade, dialogo, negociacdo, conflito e
convivéncia.

Levamos em conta a onipresenca generalizada da Comunicagéao, haja vista que
sua necessidade confunde-se com o ar e faz surgirem diversas pesquisas acerca de
seus efeitos e influéncias, tanto em nivel de emissdao como de recepg¢ao e circulagao
de sentidos.

Assim, esta obra reune artigos de pesquisadores de diferentes regides do
Brasil, preocupados com o status da Comunicacéo e suas influéncias no contexto
de uma sociedade midiatizada na qual as redes/midias, sejam de massa, sejam
virtuais, ocupam um lugar central na consolidacdo da democracia, da participacao,
na ressignificacao de praticas de ensino e na construcdao de um saber que traduza a
complexidade do tecido social e responda as aporias do contemporaneo.

Abordamos a Influéncia da Comunicagcéo por meio de 25 artigos divididos em
3 partes: A primeira engloba discussdes a respeito da influéncia do Jornalismo em
suas muitas nuances na sociedade contemporénea; a segunda envolve a influéncia
do ensino, politicas publicas, Comunicacdo de marcas e participacao social; a terceira
abarca a influéncia da Comunicacao no contexto das redes/midias sociais da Internet

Este arcabouco de produgdes cientificas problematiza os influxos do
Jornalismo, do ensino e da pratica das atividades/profissées da Comunicacéo e das
Redes e Midias Sociais digitais. Caracterizada pela inter/trans/multidisciplinaridade
e proliferacdo de tecnologias disruptivas, a Comunicagéo, ontologicamente, tem
como proposito fomentar a aproximagdo dos pontos de vista, produzindo respeito e
tolerancia; contrariamente, observamos certo alargamento do fetiche da visibilidade e
o alastramento da incompreenséo do mundo e do Outro.

Necessitamos renovar as condicdes tedricas, epistemoldgicas e praticas da
Comunicacéao e do crucial lago social, tao fragil nas sociedades expostas aos fortes
ventos da globalizagéo, da midiatizagéo e do consumismo sem bussola.

(Re)conhecer a essencialidade e a influéncia da Comunicacéo para a sociedade,
as organizacoes, os Estados-nacéao e os sujeitos, tornou-se conditio sine qua non para
a paz no/do mundo e a reducado das desigualdades econémicas, culturais e sociais,
admitindo seus desafios e dificuldades, mas abragcando as oportunidades e esperancas
gue da Comunicacdo emanam.

Marcelo Pereira da Silva
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CAPITULO 2

RADIOJORNALISMO EM REDE: AS ADAPTACOES
DAS RADIOS BAND NEWS DIFUSORA E RIO MAR
POS-MIGRACAO DE AM PARA FM

Edilene Mafra Mendes de Oliveira
Radialista, jornalista e doutora em Sociedade e
Cultura na Amazédnia pela Universidade Federal
do Amazonas, e-mail: edilene.mafra@gmail.com.

Gilson Vieira Monteiro

Orientador da pesquisa de doutorado. Professor
doutor da Universidade Federal do Amazonas,
e-mail: gilsonvieiramonteiro@yahoo.com.br.

Manoela Mendes Moura
Radialista e mestre em Ciéncias da Comunicagao

pela Universidade Federal do Amazonas, e-mail:
manoela.moura@gmail.com.

Eliena Monteiro de Jesus

Jornalista e especialista em Marketing

& Publicidade e Propaganda pelo Centro
Universitario do Norte, e-mail: eliena.monteiro@
gmail.com.

Universidade Federal do Amazonas, Manaus, AM

Centro Universitario do Norte, Manaus, AM

Trabalho apresentado no GP de Radio e Midia
Sonora do XVIII Encontro dos Grupos de
Pesquisas em Comunicacédo, evento componente
do 41° Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagéo.

RESUMO:Ap6s a publicacdo do Decreto N°
8.139 de 7 de Novembro de 2013, o Sistema
Radiofénico Brasileiro passa pelo processo
de migracdo das emissoras de Amplitude
Modulada (AM) para Frequéncia Modulada

A Influéncia da Comunicagao

(FM). As adaptacdes refletem em diversas areas
do sistema, entre elas, 0 modelo de negocio.
Esta pesquisa apresenta o cenario radiofénico
do Amazonas poés-migracdo, e identificou
como o radiojornalismo tem se comportado
em radios migradas. Por meio do estudo dos
casos das radios Band News Difusora e Rio
Mar, concluiu-se que o radiojornalismo ganhou
mais dinamismo, é feito por jovens jornalistas
inseridos na cultura digital, interage com outros
meios, utiliza multiplataformas para ampliar
o conteudo, prioriza 0 uso de critérios de
noticiabilidade e os processos de producao de
noticias em meio as expectativas da sociedade
da informac&o. Uma mudanga comum as radios
migradas é a atuacao em redes radiofonicas.
PALAVRAS-CHAVE: migracao AM/FM;
radiojornalismo; redes radiofénicas; Band News
Difusora FM; Rio Mar FM; radio.

11 INTRODUCAO

A histéria do radio brasileiro € marcada
pela superacao de desafios que vao além da
tecnologia, por envolver interesses econémicos
e politicos. As peculiaridades do meio sonoro —
como linguagem oral, baixo custo dos aparelhos
receptores, possibilidade de transmissdo em
tempo real — contribuiram com suas adaptacdes
acada nova ameaca. O primeiro grande impacto

Capitulo 2
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se deu com o surgimento da televisdo; o segundo, com o advento da internet.

Nos dois casos, o radio se reinventou. Com a televisao ficou nervoso (MCLUHAN,
2005, p.144), ao apostar na oferta de servigos por meio do radiojornalismo em tempo
real. Com a internet, entrou em outras plataformas e incorporou imagens, num
processo de convergéncia que Prata (2009) define como segunda radiomorfose.
Essas adaptagdes do radio indicam que os meios tradicionais ndo precisam sucumbir
com o surgimento de novas midias.

Como pode ser observado, essas adequacdes do radio brasileiro as tecnologias
se deram a margem, com os esfor¢os de radiodifusores e profissionais da area. Nesse
imbréglio, estdo as radios que ainda operam em Amplitude Modulada (AM), cuja
mudanca para a faixa de Frequéncia Modulada (FM) ja poderia ter sido facilitada ha
anos, uma vez que a tecnologia FM esta em operacao no Brasil desde os anos 1970.

O avanco da tecnologia — com reflexos na queda da audiéncia e dos investimentos
publicitarios —cobrou das emissoras AM a modernizac&o. Na dindmica da convergéncia,
parte das radios passou a conversar com as novas midias, mas encontrou limitacdes
— uma delas é a incompatibilidade da tecnologia de Amplitude Modulada com os
smartphones.

Outra situacao se somou a questéo: o Brasil, a exemplo de outros paises, estuda
implantar o Sistema Brasileiro de Radio Digital (SBRD), ao qual as emissoras em AM
também nédo podem ser inseridas. Os problemas levaram radiodifusores de todo o
Pais a cobrarem solu¢des do Governo Federal.

A resposta veio com a publicacédo do Decreto N° 8.139 de 7 de Novembro de
2013, que desburocratizaria o processo de migragao das emissoras AM para FM. Além
dos custos com as adaptacdes técnicas, as emissoras precisam pagar pela troca da
outorga AM pela FM — valor calculado com base na densidade demogréafica e em
indicadores econémicos das cidades nas quais as emissoras estdo sediadas.

Com a publicac&o do decreto, 12 emissoras do Amazonas solicitaram mudanca
de outorga. Até o primeiro semestre de 2019, oito radios do Estado concluiram o
processo: Rio Mar, Band News Difusora, Princesa do Solimdes, Rural de Tefé e Baré
(Radio Diario), Rede Boas Novas / Deus é Amor — Manaus, Radio Jutano6polis —
Manacapuru e Radio Clube — Parintins.

O fenébmeno modifica a cadeia radiofénica de forma multidisciplinar e provoca
alteracbes na forma de produgdo e difusdo de conteudo, inclusive, na area do
jornalismo. Essa reconfiguracéo do Ecossistema Brasileiro motivou estudos na area,
pelo Pais. Diante disso, o intuito desta pesquisa foi compreender como esse processo
alterou a estrutura das radios que mudaram de modulagdo no Amazonas. Para isso,
optou-se em fazer uma pesquisa exploratéria com a metodologia estudo de casos
multiplos com duas das emissoras que tinham migrado até julho de 2017.

Foram realizadas pesquisas documental e bibliografica, além de pesquisa de
campo com entrevista. Apds a coleta de dados, foi feito relatério e interpretacao dos

resultados.
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Logo ap6s a migracdo, notou-se que houve crescimento nos investimentos em
publicidade no radio. A pesquisa Kantar Ibope Media aponta que houve um crescimento
no investimento em midia publicitaria no Brasil no ano de 2017, se comparado ao ano
de 2016. O radio teve um aumento de 17% e se destacou entre as demais midias. O
estudo também revela que o brasileiro tem dedicado todos os dias cerca de 4 horas e
40 minutos ao radio. Outro indicador é que os 52 milhdes de brasileiros atingidos pelo
meio, dividem-se em faixas de idade de 10 a mais de 60 anos.

Um fator que atrai atencdo ap6s a migragdo € a adesdo da maior parte das
radios migradas a redes radiofénicas. Na programacéo dessas redes via satélite,
predominam entretenimento, noticias e conteudo religioso. Essa operacao em rede
ajuda a reduzir custos com a producédo de conteudo e com a infraestrutura, além de
imprimir um padrdo de qualidade nas radios migradas.

A adeséo a redes também provoca alteragcdées no radiojornalismo praticado nas
emissoras que migraram, com a padronizacao de critérios de noticiabilidade, apuragéo
e veiculacao do conteudo. Por outro lado, essa forma de operacéo insere na identidade
da cultura local elementos de outras culturas, ja que na programacao das redes ha
predominancia da cultura da regidao Sudeste (MAFRA, 2017).

Com a operagédo das emissoras no FM, € possivel detectar o crescimento da
audiéncia, aumento de investimentos em publicidade e a distribuicdo do contetdo das
radios via celular.

Este artigo traz alguns dos resultados da tese de doutorado intitulada ‘Vozes
moduladas da floresta: a complexidade da migracdo das radios amazonenses de
AM para FM e suas adaptacbes ao ambiente da convergéncia tecnoloégica’ e do
levantamento de dados do Amazonas para pesquisa ‘Migracéo do radio AM para o FM:
analise do processo, sustentabilidade, audiéncia e impacto no conteudo, programacao,
profissionais e estratégias de relacionamento com a audiéncia’ realizada pelo Grupo
de Radio e Midia Sonora.

Neste recorte, o intuito € apresentar como tem se dado a dindmica do
radiojornalismo nas radios migradas de Manaus, no que diz respeito a producéo de
conteudo e difusdo de noticias, critérios de noticiabilidade, mudancas da grade de
programacao e reestruturacdo das equipes jornalisticas, além das tecnologias que
passam a interagir com o radio na perspectiva das multiplataformas digitais. Para
tanto, escolheu-se a metodologia do estudo dos casos (YIN, 2015) das emissoras
Band News Difusora e Rio Mar.

21 0 RADIO MIGRADO NO AMAZONAS

Cerca de 80% das emissoras do Brasil pressionaram o Governo Federal pedindo
apoio a modernizagcado do radio AM, visto que o sistema de Ondas Médias (OM)
estava inviavel financeiramente, em razdo da baixa qualidade do som e de outras
condicdes técnicas necessarias em tempos de convergéncia tecnoldgica, que refletem
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diretamente na audiéncia e no faturamento das emissoras.

O avanco tecnoldgico suscita reflexdes sobre a atuacdo de meios tradicionais
como o radio. Santos (2001, p.23) afirma que todas as experiéncias atuais sao
resultado dos avancgos da ciéncia que proporcionaram que as técnicas da informacéo
servissem de elo as demais, constituindo uma presenca planetaria: a globalizagao.
Os menos favorecidos pela falta de acesso as informagdes, nessa era virtual, vivem
0 apagao digital, desconectados do mundo. Para Vilches (2003, p.32), a sociedade
da informacéo vive intensas transicoes ja que “as tecnologias da globalizacéo pés-
industrial mudam o sentido da nova migragao”.

Ao longo dos anos, o excesso de burocracia desanimou 0s representantes de
radios, comunidades e instituicdes de ensino quanto & mudanca de outorga AM para
FM. Pelo processo normal, para se conquistar a aprovagcao de uma nova outorga,
€ preciso aguardar a publicacdo em edital, cumprir com toda a exigéncia técnica e
juridica e, sobretudo, contar com a benevoléncia do Congresso Nacional, como dispde
o Artigo 223 da Constituicdo de 1988:

Art. 223. Compete ao Poder Executivo outorgar e renovar concessao, permisséo e
autorizacéo para o servico de radiodifusao sonora e de sons € imagens, observado
o principio da complementaridade dos sistemas privado, publico e estatal. § 1° O
Congresso Nacional apreciara o ato no prazo do art. 64, § 2° e § 4°, a contar do
recebimento da mensagem. § 2° A n&o renovacao da concessao ou permissao
dependera de aprovacédo de, no minimo, dois quintos do Congresso Nacional,
em votacdo nominal. § 3° O ato de outorga ou renovagdo somente produzira
efeitos legais apos deliberagao do Congresso Nacional, na forma dos paragrafos
anteriores. § 4° O cancelamento da concessao ou permissdo, antes de vencido o
prazo, depende de deciséo judicial. § 5° O prazo da concessao ou permissao sera
de dez anos para as emissoras de radio e de quinze para as de televisao (BRASIL.
Constituicédo, 1988).

Atualmente, os radiodifusores tém investido nas plataformas multimidia da era
digital para chegar aos mais variados publicos segmentados. Além das midias digitais
(webtvs, webradios e blogs), que tém na maioria de vezes menor custo para producéo
e veiculagdo, empresarios e instituicbes contam com as midias sociais.

Depois do Decreto 8.139, a Anatel definiu a viabilidade técnica por meio da
analise dos dials de todas as cidades brasileiras. Foi nessa fase que se detectou a
falta de espectro suficiente em algumas metrépoles, o que levou a criacdo da faixa
estendida. A atual faixa de FM da TV analdgica é de 76 MHz a 88 MHz. Ja a do radio
FM, é de 87.9 MHz a 107.9 MHz.

Os valores das outorgas variam de acordo com indices econémicos e densidade
demografica das cidades em que estdo as radios que passam pelo processo de
migracdo. De acordo com o ultimo Censo do IBGE, Manaus (AM) tem cerca de 2,1
milhdes de habitantes e um Produto Interno Bruto (PIB) de aproximadamente R$ 33,4
mil.

Para a capital, as outorgas das emissoras migradas ficaram na média de R$ 400
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mil. J& as emissoras sediadas na grande Sao Paulo (SP), pagaréo aproximadamente
R$ 4 milhdes para fazer a mudanca da faixa, ja que a metrépole tem cerca de 12,1
milhées de habitantes e pode ser considerada a capital financeira do Pais, tendo um
PIB de R$ 52,8 mil.

O Amazonas possui 23 radios que operam no AM. Desse total, 12 emissoras
solicitaram mudanca de faixa: em Manaus, a Empresa Brasil de Comunicagcéo S.A
(EBC), Fundacéo Boas Novas (FBN), Radio Baré (Radio Diario), Radio Difusora do
Amazonas (Band News Difusora) e a Radio Rio Mar LTDA; em Tefé, a Fundacdo Dom
Joaquim; em Parintins, a Fundacéo Evangelli Nuntiandi e a Radio Clube de Parintins;
em ltacoatiara, a Radio Difusora de Itacoatiara; em Manacapuru, a Radio Jutanépolis
de Manacapuru LTDA. e a Radio TV do Amazonas; em Humaita, a Radio Vale do Rio
Madeira.

Até o primeiro semestre de 2018, cinco radios tiveram seus processos de
migracdo concluidos. Sdo elas: Radio Difusora do Amazonas (Band News Difusora),
que teve o Extrato do Termo Aditivo publicado no Diario Oficial da Uniao (DOU) no dia
17 de maio de 2016; a Radio Baré (Radio Diario), cujo extrato foi publicado no dia 20
de maio de 2016; a Radio TV do Amazonas, que teve o contrato publicado no DOU no
dia 9 de novembro de 2016; a Radio Rio Mar e a Fundagdo Dom Joaquim, que tiveram
os extratos publicados no dia 10 de novembro de 2016.

Radios que migraram para FM no Amazonas
Municipios Radio Frequéncia Classe Frequéncia | Classe Entidade Segmento P(;J:!Ii_:?;io
do Amazonas (AM) (AM) (FM) (FM) 9 .
Aditivo
P Radio Difusora
Manaus %idA?nzzgi(;;a do Amazonas 17/05/2016
1180 B 93,7 A4 LTDA. Comercial
. ) Radio Baré
Manaus Radio Baré 1440 B 957 A4 LTDA. Comercial 20/05/2016
. Radio TV do
Manacapuru R:r(rj\:z-g\r:adso Amazonas 09/11/2016
820 C 96,3 B2 LDTA. Comercial
P Radio Rio Mar
Manaus Radio Rio Mar 1290 B 103,5 Ad LTDA Comercial 10/11/2016
., Radio Rural de Fundacao Dom
Tefé Tefé 1270 B 93,9 A4 Joaquim Comercial | 10/11/2016

Quadro 1 — As radios amazonenses que migraram de AM para FM
Extraido de: MAFRA, 2017

No primeiro semestre de 2019, o nUmero de emissoras amazonenses migradas
subiu para oito, com a incluséo das radios: Rede Boas Novas / Deus € Amor — Manaus,
Jutanoépolis - Manacapuru e Clube - Parintins. Fontes oficiais indicam que a Réadio
Cultura de S&o Vicente esta entre as emissoras migradas no Amazonas. No entanto,
essa radio é da cidade de Sao Vicente (SP). A confusdo se deu porque a Radio Baré
(Radio Diario) e a Sao Vicente possuem a mesma frequéncia (95,7) e assinaram o
termo de outorga na mesma data.
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Embora tenha espectro disponivel, 0 Amazonas conta com 65 emissoras de radio
ativas, sendo 24 AMs e 41 FMs. Em Manaus, ha 21 emissoras: 17 operando em FM
e quatro em OM (Ondas Médias). Na capital, a migracao representa um avang¢o, em
razao da qualidade do som e dos beneficios advindos com o investimento em equipes
de producao e jornalismo. Nas cidades mais afastadas da capital, a mudanca para
o FM é paradoxal, em raz&o do limitado alcance desse tipo de modulagcao (MAFRA,
2017).

A urbanizacédo e os avangos tecnologicos observados em Manaus, apesar de
nao corresponderem as expectativas, ndo ocorrem no mesmo ritmo nos demais
municipios. A falta de logistica, as distancias, o isolamento e a densidade demografica
sao desafios ainda ndo superados totalmente nessas cidades, que nao dispde de
servico regular de internet. Onde a rede de computadores chegou, ha problemas de
conex&o. Portanto, nesses locais, o radio AM ainda € uma necessidade.

Enquanto que em centros urbanos, essa adaptacéo proporciona beneficios ao
negocio e aos publicos, nas cidades mais afastadas, pode representar uma ruptura
que abre espaco para a atuacédo de radios piratas e para a captagcdo de emissoras
estrangeiras, cujas ondas ultrapassam a fronteira e podem ser ouvidas em meio a
floresta amazénica.

Parte desses problemas tém sido contornados com a reorganizacdo das
emissoras em redes de radio, embora a adesao a este modelo tenha origem em outros
fatores, entre eles, atrair novos publicos e patrocinadores.

Com a migracédo, depois que ganhou o direito de transmitir em FM, a Radio
Difusora do Amazonas entrou em rede pela Band News. A Radio Baré, inicialmente,
cedeu o sinal a CBN Amazébnia, que retransmite a rede nacional. Em fevereiro de
2018, a CBN Amazébnia passou a usar o sinal da Radio Amazonas FM, que foi extinta
pelo grupo Rede Amazdnica.

Em junho de 2018, o sinal da Radio Baré, que pertence ao grupo Jornal do
Commercio, passou a transmitir a Radio Diario. Até entdo, a emissora, que integra
a Rede Diario de Comunicac¢ao (RDC), ndo entrou em rede. A Radio Princesa do
Solimdes, outra integrante do grupo Rede Amazébnica, sediada no municipio de
Manacapuru, passou a retransmitir a CBN Amazénia. Havia interesse da Rede
Amazénica em retransmitir a Radio Globo por meio da Radio Princesa do Solimdes, o
gue quase comecgou com a extinta Amazonas FM (MAFRA, 2017).

A Réadio Rio Mar, sob a gestéo da Arquidiocese de Manaus, formou sua propria
rede ao juntar-se com emissoras do interior, entre elas, a também migrada Radio Rural
de Tefé, além da Radio Careiro Castanho. A Rio Mar também chegou a estabelecer
parceria com a Rede Bandeirantes, mas, ao contrario das demais emissoras em rede,
retransmite apenas parte do conteudo da emissora nacional.
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31 A EXPANSAO DAS REDES RADIOFONICAS NO AMAZONAS

As Redes Via Satélite (RVS) sao constituidas de grandes e pequenas emissoras
de réadio, distribuidas pelo territério nacional, que retransmitem a programacao da
emissora principal, conhecida como cabeca de rede. Normalmente, sdo cedidos as
emissoras filiadas espacos na programacao para que desenvolvam conteudo local.

Para Rabaca e Barbosa (1995, p.500), essas teias eletrOnicas sdo conglomerados
constituidos por emissoras programac¢ao comum, em parte ou no todo, sendo que
“uma RVS pode ser composta por emissoras associadas (pertencentes a uma mesma
propriedade juridica) ou afiliadas (através de acordo ou convénio)”. Estratégias como
essa tém sido impulsionadas pela globalizagcdo, que encontrou sustentacdo nas
oportunidades advindas com a era digital.

Castells (2003) destaca as redes como sistemas com processos que fazem parte
da historia humana, implantados com o objetivo de organizar e congregar recursos com
metas definidas, em cadeias de comando e controle, de maneira vertical e racional. Ao
contrario do passado, quando as redes exerciam o papel de dominar a vida privada
por meio do feudo e da producédo, em tempos atuais, com o advento das tecnologias
da informacao, as redes se permitem ter flexibilidade e adaptabilidade:

Uma rede é um conjunto de nds interconectados. A formacao de redes é uma
pratica humana muito antiga, mas as redes ganharam vida nova em nosso tempo,
transformando-se em redes de informacéo energizadas pela Internet. As redes
tém vantagens extraordinarias como ferramentas de organizacéo em virtude de
sua flexibilidade e adaptabilidade inerentes, caracteristicas essenciais para
se sobreviver e prosperar num ambiente em répida mutacdo. E por isso que as
redes estao se proliferando em todos os dominios da economia e da sociedade,
desbancando corporacdes verticalmente organizadas e burocracias centralizadas
e superando-as em desempenho (CASTELLS, 2003, p.7).

Embora as redes radiofénicas nao sejam novidade, ja que no passado era possivel
fazer transmissbes em cadeia via transmissores a partir das ondas eletromagnéticas,
as redes via satélite diminuiram as disténcias, reduziram os custos com a producéo
de conteudo e enriqueceram a programag&do por meio de acesso ao conteudo dos
grandes centros, que estavam longe de algumas localidades em razdo das distéancias
geograficas e deficiéncias logisticas.

As RVSs comecgaram a se firmar nos anos 1990, e tiveram o inicio marcado pelo
desafio de estabelecer parametros para a veiculacéo de conteudos locais e nacionais.

De inicio com deslizes, como deixar informacdes estritamente locais serem
transmitidas em cadeia nacional, por exemplo noticiario e transito, meteorologia
local, boletins de praias, de ondas etc. Apds ajustes de horario com momentos
dedicados a programac&do em rede outros exclusivos aos assuntos locais, a
preocupacéo recaiu a linguagem. Era preciso igualar uma fala Unica que pudesse
atender todos os brasileiros (PRADO, 2012, p. 399).

O portal tudoradio.com reuniu as principais RVSs, a fim de localizar os grupos
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e apontar a sua posi¢cao geografica, bem como desenhar um panorama nacional.
Atualmente, o Pais conta com 62 RVSs distribuidas nos Estados brasileiros. As redes
se dividem em segmentos como musical, religioso e noticioso, que alcangcam a marca
de 938 emissoras interconectadas.

No Amazonas, as redes radiofénicas tém ganhado o dial. As emissoras locais
de maior porte estdo vinculadas a grandes redes nacionais, como a CBN, Estadao,
Band News, Mix, FM O Dia e Jovem Pan. O fenbmeno também tem se dado de dentro
para fora, com o surgimento de novas redes, a exemplo da Rede Amazénica, Rio Mar,
Tiradentes e Difusora — que tém retransmissoras em cidades do interior do Amazonas.

Tendéncia essa que Betti (2011, p.11) explica como alternativa para que as
emissoras possam “ampliar seu universo de agao, sem necessariamente pasteurizar a
programacao, disponibilizando para os ouvintes e para a prépria redacao informacdes
relevantes em ambito nacional, regional e local”.

Ferraretto (2010, p.541) reconhece que as emissoras de radio tiveram mudancas
determinantes com o advento da internet e seus impactos. Hoje, adotam as plataformas
da web, modificando suas rotinas por completo. As emissoras, o desafio que esta
posto é a busca por novos servigos agregados ao radio. Nao é mais possivel manter a
audiéncia sem desenvolver estratégias que atraiam o publico e patrocinadores.

4 | RADIOJORNALISMO EM REDE: DIFUSORA BAND NEWS E RIO MAR

O cenario do radio migrado associado a expansdo das redes radiofonicas
alterou o sistema radiofénico amazonense. Essas adequacgdes trouxeram dinamica as
emissoras, que passaram a competir com outras radios ja consolidadas na modulagéao
FM, no Estado.

Considerando que “toda pesquisa nasce, portanto do desejo de encontrar resposta
para uma questao” (SANTAELLA, 2001, p.111), procurou-se compreender como se
comporta o radiojornalismo das radios Band News e Rio Mar, por meio dos critérios
de noticiabilidade, mudanca na programagao, reestruturacao da equipe, producao de
conteudo e interagdo com outros meios e plataformas.

Para a realizacdo da pesquisa, optou-se pelo estudo de casos multiplos com
emissoras sediadas em Manaus que tivessem consolidado o processo de migracao
até julho de 2017. Essa metodologia permite a comparacao de aspectos pré-definidos
e traz ao pesquisador a possibilidade de se debrucar sobre eventos comportamentais
e fenbmenos (YIN, 2015, p.2).

O estudo foi realizado nas etapas propostas por Yin (2015, p.64): 12 etapa -
Definicéo e elaboracao do projeto: a partir do levantamento de informagdes por meio
de pesquisa documental, pesquisa bibliografica e entrevistas. 2% etapa — Preparacéo,
coleta e analise: a partir do levantamento de informacbes por meio de pesquisa
documental, pesquisa bibliografica e entrevistas. 3% etapa — Analise e conclusao: a fim
de gerar uma analise dos casos das emissoras.
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Entende-se como radiojornalismo a pratica do jornalismo no radio. A interpretacéo

analitica dos fendmenos considerou a compreensdo de conceitos primordiais de:
noticia (ERBOLATO, 2008, p.53), valores-noticia (LAGE, 2001, p. 93-94), critérios
de noticiabilidade aplicados ao radio (BOYD apud PARADA, 2000, p.24-25), géneros
no radiojornalismo (PASSINI LUTCH, 2010, p.273), formatos de programacéao
(HAUSMANN, 2010, p.3), fluxo de producéo de noticias (FERRARETTO, 2014, p.93),
entre outros.

Os resultados foram tratados separadamente e depois cruzados para que se

pudesse realizar uma comparac¢ao do comportamento do fenémeno nas duas radios,

conforme a seguir:

Perfil das radios: As duas emissoras sao empresas consolidadas no merca-
do. A Band News Difusora foi inaugurada no dia 24 de novembro de 1948.
Em 1968, passou a operar nas trés faixas — Amplitude Modulada, Frequéncia
Modulada e Ondas Tropicais. A emissora tinha uma programacéao voltada a
servigo e entretenimento e assuntos de interesse do publico do interior. Ja a
Rio Mar FM, fundada em 1954, surgiu com a proposta de inovar no mercado
radiofonico local por meio da implementacéo do radiojornalismo. No inicio, a
emissora operava uma estacdo de Onda Média, na frequéncia de 990 KHz,
com poténcia de 1,0 KW, sendo a primeira estacao do tipo a ser instalada no
Amazonas. A frequéncia original foi modificada duas vezes em sua trajetoria
AM: 1.440 KHz e 1.290 KHz.

Perfil das radios

e Fundadaem 1954

e Migrou para FM em 2017

e Constituiu uma rede e passou a ser a
cabeca de rede

e Teve aumento do interesse do publico
apos a migragao

e Tem formato hibrido (Religioso e
Popular)

Radio Rio Mar

Radio Band News

e Fundadaem 1948

e Migrou para FM em 2017

e Passou a integrar a Rede Band News

e Teve aumento do interesse do publico
apos a migragéao

e Tem formato all News (somente
noticias)

Difusora
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Quadro 2 - O perfil das radios Rio Mar e Band News Difusora

Fonte: Dados da pesquisa

Reestruturagcao da equipe de Jornalismo: As duas emissoras precisaram
constituir novas equipes por conta do aumento da demanda. Os profissio-
nais tém entre 18 e anos de idade. A maioria tem formacg&o universitaria e
esta inserida na cultura digital, produzindo contetdo multimidia, além dos
textos.




Reestruturacao da equipe de jornalismo

e Realizou contratagdes apos a migracao

e Modificou a programacao

e (Conta com profissionais formados ou
estudantes de jornalismo

Radio Rio Mar e Os profissionais produzem contetido
para veiculacédo na radio e para as
plataformas da internet

e A média de idade esta entre 22 e 30
anos

e Realizou contrataces apds a migracéo

e Modificou a programacéo

e Conta com profissionais formados ou
estudantes de jornalismo

Radio Band News o
Difusora e Os profissionais produzem para

veiculacdo na radio e para as
plataformas da internet

e A média de idade esta entre 18 e 25
anos

Quadro 3 — Reestruturagéo das equipes de jornalismo das radios

Fonte: Dados da Pesquisa

« Critérios de noticiabilidade e producéo do conteudo jornalistico: Por ser uma
radio all News, a Band News Difusora tem uma demanda intensa de pro-
ducéo de conteudo jornalistico. A emissora é responsavel por cobrir todos
os Estados da Regiao Norte, com destaque para o Amazonas, seguindo o
estilo e 0 padrao jornalistico da Rede Band News, que tem abordagens so-
bre a regionalidade e formatos mais soltos, lembrando uma conversa com o
ouvinte. Entre os formatos jornalisticos encontrados na programacao, estao
boletins, de 20 em 20 minutos, que integram notas, noticias, entrevistas,
comentarios e reportagens. A Rio Mar divide os interesses de sua programa-
¢ao em conteudos religiosos, jornalisticos e esportivos. Seu Departamento
de Jornalismo produz conteudo para dois jornais diarios, boletins e para ou-
tros programas de variedades, distribuidos na programacéao. Como passou
a atuar como cabeca de rede, transmite boa parte da programacéao para as
suas afiliadas do interior. Dessa forma, suas pautas continuam voltadas ao
homem do interior e ao regionalismo, sempre que possivel. Ambas priorizam
conteudo local.

Critérios de noticiabilidade e produgéo de contelddo

e Produz conteddo sonoro  para
transmisséo e difunde via internet.

e Segue rotina de producdo para
programas diarios.

e Tem sua programacdo retransmitida

Radio Rio Mar para o interior.
e Critérios de noticiabilidade: relevancia,
interesse publico, atualidade,

imediatismo e proximidade.

e Principais formatos: entrevistas e
reportagens.
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e Produz conteudo sonoro  para
transmisséo e difunde via internet.

e Segue rotina de producdo para
insercoes diarias, de 20 em 20 minutos.

e Retransmite o conteudo da rede,

Radio Band News conforme fica estabelecido.

Difusora o o .
e (Critérios de noticiabilidade: relevancia,
interesse publico, atualidade,
imediatismo.

e Principais formatos: notas, noticias,
entrevistas e reportagens.

Quadro 4 - Critérios de noticiabilidade e produgéo de contetido das radios

Fonte: Dados da Pesquisa

+ Interacdo com outros meios e plataformas digitais: A Band News Difusora in-
terage com outros meios como o site da emissora, aplicativo mével da Rede
Band News, além de telefone e e-mail institucional. A Rio Mar interage com
outros meios como o site da empresa, aplicativo movel exclusivo, além de
telefone e e-mail institucional.

INTERACAO COM OUTROS MEIOS
EMISSORA Qutros
RIO MAR P %
==
=
DIFUSORA = E [
(BAND NEWS) |—— a8
E 3 =
e —

Quadro 5 - Interacdo das radios com outras midias
Extraido de: MAFRA, 2017

51 CONSIDERACOES

A migracéo das radios AM para FM modificou a dindmica do mercado radiofénico
do Amazonas. Sobretudo, permitiu que o radiojornalismo inovasse dentro das
tendéncias atuais da era digital, em meio a multiplataformas. Nesse contexto, surge
um novo perfil de jornalistas, que passam a ter habilidades para além das técnicas
tradicionais do meio sonoro, incluindo viséo estratégica do fazer jornalistico.

Com a dinédmica das redes radiofénicas impulsionada no pds-migragcao, estéo
postos novos desafios dentro de uma realidade globalizada. Nota-se que a adeséo as
redes e as mudancgas no modelo de negdcio provocam alteragdes na forma de interagir
com a audiéncia, possibilitando recoloca¢ao da marca junto ao mercado publicitario.
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