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APRESENTACAO

A sociedade contemporéanea se caracteriza pelo avango de investigacbes e
inquietacdes em busca — e em torno — da epistemologia da Comunicagao, por meio de
estudos de diversas areas: Jornalismo, Publicidade e Propaganda, Relagcbes Publicas,
Marketing, Design, Produg¢ao Audiovisual, etc.

Sob o enfoque de campos teérico-metodolégico-empiricos que evidenciam a
complexidade da Comunicacéo e sua pluralidade investigativa, este livro coloca na
ribalta a influéncia da Comunicacgao, tanto a de massa quanto a virtual, considerando-a
como instituicao social dotada de poder na qual/pela qual transitam discursos,
emergentes formas de socialidade, de interatividade, dialogo, negociacdo, conflito e
convivéncia.

Levamos em conta a onipresenca generalizada da Comunicagéao, haja vista que
sua necessidade confunde-se com o ar e faz surgirem diversas pesquisas acerca de
seus efeitos e influéncias, tanto em nivel de emissdao como de recepg¢ao e circulagao
de sentidos.

Assim, esta obra reune artigos de pesquisadores de diferentes regides do
Brasil, preocupados com o status da Comunicacéo e suas influéncias no contexto
de uma sociedade midiatizada na qual as redes/midias, sejam de massa, sejam
virtuais, ocupam um lugar central na consolidacdo da democracia, da participacao,
na ressignificacao de praticas de ensino e na construcdao de um saber que traduza a
complexidade do tecido social e responda as aporias do contemporaneo.

Abordamos a Influéncia da Comunicagcéo por meio de 25 artigos divididos em
3 partes: A primeira engloba discussdes a respeito da influéncia do Jornalismo em
suas muitas nuances na sociedade contemporénea; a segunda envolve a influéncia
do ensino, politicas publicas, Comunicacdo de marcas e participacao social; a terceira
abarca a influéncia da Comunicacao no contexto das redes/midias sociais da Internet

Este arcabouco de produgdes cientificas problematiza os influxos do
Jornalismo, do ensino e da pratica das atividades/profissées da Comunicacéo e das
Redes e Midias Sociais digitais. Caracterizada pela inter/trans/multidisciplinaridade
e proliferacdo de tecnologias disruptivas, a Comunicagéo, ontologicamente, tem
como proposito fomentar a aproximagdo dos pontos de vista, produzindo respeito e
tolerancia; contrariamente, observamos certo alargamento do fetiche da visibilidade e
o alastramento da incompreenséo do mundo e do Outro.

Necessitamos renovar as condicdes tedricas, epistemoldgicas e praticas da
Comunicacéao e do crucial lago social, tao fragil nas sociedades expostas aos fortes
ventos da globalizagéo, da midiatizagéo e do consumismo sem bussola.

(Re)conhecer a essencialidade e a influéncia da Comunicacéo para a sociedade,
as organizacoes, os Estados-nacéao e os sujeitos, tornou-se conditio sine qua non para
a paz no/do mundo e a reducado das desigualdades econémicas, culturais e sociais,
admitindo seus desafios e dificuldades, mas abragcando as oportunidades e esperancas
gue da Comunicacdo emanam.

Marcelo Pereira da Silva
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CAPITULO 3

ANALISE DA COBERTURA DE PROBLEMAS
AMBIENTAIS PELO JORNAL ONLINE “DIARIO DE

Natascha Almeida Dantas
Universidade Federal do Amazonas — Ufam

Manaus — AM

Allan Soljenitsin Barreto Rodrigues
Universidade Federal do Amazonas — Ufam
Manaus — AM

RESUMO: Este artigo expbe os resultados
finais alcancados em pesquisa realizada pelo
Grupo de Pesquisa Comunicacédo, Cultura e
Amazénia — Trokano, analisando a frequéncia
com que essas publicacdes sao transmitidas e
sua qualidade tendo como critérios o0s principios
do jornalismo ambiental e cientifico. Esta
possui financiamento do Conselho Nacional
de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolbégico
(CNPq). O proposito é avaliar a cobertura
feita pelo jornal online “Diario de Pernambuco”
sobre problemas ambientais. A metodologia
empregada usou métodos qualiquantitativos
e a analise de conteudo. Aqui, o foco esta na
categoria contextualizacdo onde analisamos
se as matérias cumpriram com o objetivo de
oferecer conteudo de qualidade voltado aos
interesses do publico. Visamos ajudar no
aperfeicoamento do acesso da populacédo a
informagdes, auxiliando na tomada de decisdes
esclarecidas sobre o tema.

PALAVRAS-CHAVE: pesquisa; ciéncia;

A Influéncia da Comunicagao

PERNAMBUCO”

ambiental; Diario de Pernambuco.

ANALYSIS OF THE COVERAGE OF
ENVIRONMENTAL PROBLEMS BY THE
ONLINE NEWSPAPER “DIARIO DE
PERNAMBUCO”

ABSTRACT: This article presents the final
results achieved in research carried out by the
Trokano Group of Communication Research,
Culture and Amazonia, analyzing the frequency
with which these publications are transmitted
and their quality based on the principles of
environmental and scientific journalism. It is
funded by the National Council for Scientific
and Technological Development (CNPq). The
purpose is to evaluate the coverage made by
the online newspaper “Diario de Pernambuco”
about The
methodology used used qualitative quantitative

environmental problems.
methods and content analysis. Here, the focus
is on the contextualization category where we
analyze whether the material complied with the
objective of offering quality content aimed at the
interests of the public. We aim to help improve
the population’s access to information, helping
to make informed decisions on the subject.
KEYWORDS: search; Science; environmental;
Diario de Pernambuco.
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11 INTRODUCAO

O presente paper expde os resultados finais do projeto de pesquisa que possui
como principal objetivo analisar a qualidade da cobertura jornalistica sobre problemas
ambientais no jornal “Diario de Pernambuco” de Recife (PE). Esta é parte integrante
do projeto de pesquisa aprovado no Edital 043/2013 do CNPq “Jornalismo, Ciéncia e
Meio Ambiente na Amazénia”. A pergunta que norteou o estudo se fundamentou em
analisar se a imprensa foi capaz de informar de modo eficiente seu publico acerca
dos fendmenos climaticos e suas consequéncias no estado de Pernambuco. Esta
analise possui o intuito de averiguar se houve qualidade nas informac¢ées ambientais
e cientificas divulgadas por alguns portais do Nordeste em um periodo de seis meses
(setembro de 2017 a marco de 2018). Usaremos ferramentas metodoldgicas e suportes
tedricos de areas como a Comunicacgao, o Jornalismo, a Sociologia e a Ciéncia Politica.

A importancia da pesquisa se apoia da constatacdo de que a humanidade
pode ser a causadora de sua propria extingcdo devido as decisbes que vem sendo
tomadas. Isso se deve ao modelo capitalista de desenvolvimento econémico adotado
pela maioria dos paises, o que pds em risco a sobrevivéncia humana no planeta ao
promover exploragao insustentavel dos recursos naturais e ao poluir o ambiente. Afalta
de apoio da opiniao publica pode ser apontada como motivo para que novos modelos
de desenvolvimento econémico nao sejam adotados. Com isso, é viavel estabelecer
relacdes entre o aumento no nivel de informacéo cientifica sobre a questdo ambiental
e a tomada de decisao esclarecida sobre a ado¢céo ou ndo das medidas necessarias
para diminuir o aquecimento global com a efetiva acdo governamental

Buscamos avaliar a qualidade da informacéo que chega aos leitores como
principal resultado verificando se a cobertura jornalistica auxiliou natomada de decisdes
esclarecidas sobre os impactos da questdao ambiental no pais. Os resultados irao
viabilizar um emparelhamento entre a qualidade do jornalismo cientifico e ambiental
da regiao e apontar possiveis falhando apontando segmentos para que o conteudo
informativo sobre a questdo ambiental e suas vertentes seja qualificado.

2 | FUNDAMENTAGCAO TEORICA

O estudo qualiquantitativo da cobertura analisa a cobertura jornalistica sobre
meio ambiente e ciéncia feita pelo jornal online Diario de Pernambuco utilizando o
método da analise de conteudo requer o uso de critérios objetivos. A sugestdo da
pesquisa foi arquiteta-los tendo como embasamento o aporte teérico da fungdo do
jornalismo nas democracias, de seus principios gerais e os elementos especificos de
seus géneros ambiental e cientifico.

Especificar os principios do jornalismo e as discussdes éticas que os transpdem
ndo é tarefa facil ja que se encontram em modificagbes constantes e ndo existe
consensos moldados formalmente entre a categoria. Por causa disso, optaremos pela

A Influéncia da Comunicagéao Capitulo 3



proposta de Kovach e Rosenstiel (2003), que ap6s 300 entrevistas com jornalistas
organizaram uma lista com oito principios capazes de proporcionar ao jornalismo
alcancar seu proposito. Ao trabalho dos autores adicionamos outras contribuicées
tedricas de pesquisadores brasileiros da area da comunicacgao.

+  Compromisso com a verdade: o primeiro compromisso do jornalismo deve
ser com a verdade (PENA, 2005). E importante esclarecer que trabalhamos
com o conceito de Kovack e Rosenstiel (2003) no qual a verdade jornalistica
diverge da verdade filoséfica, pois a primeira é construida paulatinamente,
matéria a matéria, visando o entendimento do fato no todo. A verdade alme-
jada pelo jornalismo € um processo continuo na procura pela construgcao da
realidade. As pessoas ndo necessitam de mais contexto e interpretacéo no
relato jornalistico, “elas carecem de sintese e verificacdo, ou seja, de infor-
macoes claras, diretas e exatas (verdadeiras), que conduzam a um entendi-
mento do fato” (Kovack; Rosenstiel, 2003, p.125).

- Lealdade ao interesse publico: esse principio nos leva a uma pergunta
inicial: para quem trabalham os jornalistas? Uma resposta calcada no modo
capitalista de producéo indica que sao empregados das empresas privadas
que enxergam a producao e circulacédo de informacdes como negécio ren-
tavel, ou seja, o capital. A resposta nao esta incorreta, porém convém fazer
uma ponderacao relacionada ao compromisso com a verdade, visto no item
anterior. Essa obrigacéo social do jornalista o leva além dos interesses ime-
diatos de seus patrdes e essa mesma obrigacao pode ser alavancadora do
sucesso financeiro desses mesmos patrdes. Chamamos de independéncia
jornalistica o fato de o jornalismo ser financiado pelo setor privado, mas ser-
vir aos interesses publicos (KOVACH; ROSENSTIEL, 2003).

- Adisciplina da verificacao: Aproximar-se da verdade é servir ao interesse
publico e para isso faz-se necessaria uma disciplina de apuracao das infor-
macgdes publicadas. Para Kovach e Rosenstiel (2003), essa disciplina da
verificagdo separa o jornalismo do entretenimento, da propaganda, da litera-
tura ou da arte. “Os repérteres devem ser obstinados em sua missao, além
de disciplinados na luta para ir além de sua propria perspectiva dos fatos”
(p.142). Chaparro (2001), alerta para o fato de que tem ocorrido com certa
frequéncia no atual jornalismo, inundado de acontecimentos planejados e
controlados por agentes tdo competentes quanto interessados, a renuncia
dos reporteres a sua funcao investigativa e critica.

« Independéncia das fontes: para Chaparro (2001), a organizacéo e a ca-
pacitacdo discursiva das fontes é a mais importante modificacdo ocorrida
nos processos jornalisticos nos ultimos quarenta anos. A preocupacgao da
influéncia das fontes na agenda jornalistica se aplica também ao campo da
opinido. Kovach e Rosenstiel (2003) advertem que proibi¢cdes rigorosas néao
garantirao que um jornalista permaneca livre de engajamentos pessoais ou
intelectuais. Trata-se de uma questao de bom senso e de um compromisso
inabalavel com o principio da lealdade com a populagao, em primeiro lugar,
que ira evitar a dependéncia das fontes e, portanto, separar o jornalismo do
partidarismo.

+ Ser um monitor independente do poder: o principio de guardiao do in-
teresse publico do jornalismo se aplica tanto as a¢des do governo quanto
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aquelas das demais instituicbes poderosas da sociedade (KOVACH; RO-
SENSTIEL, 2003). Cabe aos jornalistas romperem com a concepg¢ao de bi-
polarizacéo (jornalismo versus governos) dos conflitos do poder, pois existe
sempre um terceiro polo que precisa ser levado em consideracao e ganhar
identidade: o povo. Na trialética do poder, o terceiro polo esta no povo, que
oscila entre situacao e oposicao atraido ora para um, ora para outro dos
polos dominantes, por habilidades de sedug¢ao ou por imposicédo de medos.
Chaparro (2001, p.38) assinala que “apesar de quase ndo entrar na pauta
jornalistica, o povo produz acontecimentos, e com eles conflitos, cultura —
fatos, falas, artes e saberes que precisam ser captados, compreendidos,
narrados”.

+  Promover um féorum para a critica e o comentario publico: segundo Ko-
vach e Rosenstiel (2003), convém evitar abordar os lados extremos de um
assunto, pois exclui a maioria dos cidadaos e dificilmente s&o conciliatérios.
Quando este principio ndo é observado o espaco para o forum de discus-
sbes passa a ser ocupado pelo espetaculo e até mesmo pela ficcdo. Pena
(2005) aponta, nesses casos, uma substituicdo das discussdes de causas
publicas e valores éticos por outro em que as representacdes da realidade
interagem com o espetaculo, a simulacéo e a imagem virtual. Bucci (2000)
classifica esse processo de culto as falsas imagens onde o jornalismo se
confunde com a literatura de ficcdo ou com a arte, apesar de sempre ter se
beneficiado de seus recursos.

+ Apresentar o significativo de forma interessante e relevante: esse prin-
cipio refere-se a dois aspectos do trabalho jornalistico: a escolha das noti-
cias (o que é significativo) e a producéo do texto (tornar as historias interes-
santes). Em relacéo ao primeiro aspecto, Pena (2005) considera que revelar
0 modo como as noticias sao produzidas é mais do que a chave para com-
preender seu significado, é contribuir para o aperfeicoamento democratico
da sociedade. “O fato € que os jornalistas se valem de uma cultura propria
para decidir o que é ou nao € noticia. Ou seja, tém critérios préprios, que
consideram Obvios, quase instintivos” (PENA, 2005, p.71). A despeito des-
ses critérios, Wolf (2001) afirma que os jornalistas se baseiam muito mais
na capacidade de um fato virar ou ndo noticia, a qual denomina de noticia-
bilidade, do que num instinto imponderavel. O autor considera ainda, que os
jornalistas definem o grau de noticiabilidade de um fato levando em conta
outro elemento por ele colocado como valores-noticia.

+ O jornalista tem um dever com sua consciéncia: o Ultimo, porém nao me-
nos importante principio, preconiza que todos os jornalistas devem ter um
sentido pessoal de ética e responsabilidade — uma bussola moral (KOVACH;
ROSENSTIEL, 2003). O profissional da noticia deve perceber que tem uma
responsabilidade de dar voz a sua consciéncia e permitir que outros ao seu
redor fagcam a mesma coisa. A sociedade espera do jornalismo o relato ve-
ridico dos acontecimentos e a explicacdo isenta dos fatos e contextos. Para
isso, 0 comportamento dos jornalistas precisa estar vinculado, ndo a algum
interesse particular em jogo, mas ao interesse publico. De acordo com Cha-
parro (2001, p.73), isso “além de exigir lucidez, coragem e sabedoria, s6 se
resolve no plano da consciéncia, diante da responsabilidade de tomar deci-
sbes que produzem efeitos imediatos e irreversiveis”.
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Problematizando o papel do jornalismo cientifico, Ivanissevich (2005) acredita
que cabe a ele possibilitar debates sobre questdes polémicas como a clonagem de
embrides, alimentos transgénicos e mudancgas climaticas globais. Essa fungéo teria
amparo nao somente nas responsabilidades éticas da midia, mas também porque tém
apelo popular e asseguram a audiéncia e a venda do produto (noticia). “Nesse sentido,
a midia tem um papel fundamental: o de manter as pessoas informadas sobre as novas
conquistas cientificas para que possam se posicionar diante delas” (IVANISSEVICH,
2005, p.25). Bueno (1984) considera que o jornalismo cientifico cumpre seis funcoes
bésicas:

+  Funcao informativa: estd implicita na propria conceitua¢do de jornalismo
cientifico, ou seja, a divulgacéo de fatos e informacgdes de natureza cientifica
e tecnolégica, permitindo ao cidaddo comum inteirar-se das novas desco-
bertas das ciéncias e das suas implicagcbes politicas, econémicas e socio-
culturais;

« Funcao educativa: o jornalismo cientifico deve estar atento ao fato de que
em muitos casos ele é a unica fonte popular de informacédo sobre ciéncia e
tecnologia;

« Funcao social: manifesta-se pela preocupac¢do em situar a informacgao
cientifica e tecnolégica num contexto mais amplo. Ela prevé o debate dos
temas e da tecnologia a luz das aspiracdes da sociedade e faz coincidir os
interesses com os objetivos da producao e da divulgagao cientifica;

« Funcao cultural: o jornalismo cientifico deve trabalhar em prol da preserva-
cao e valorizagcao da cultura nacional e repelir qualquer tentativa de agres-
Sao aos nossos valores culturais;

+  Funcao econdémica: cabe ao jornalismo cientifico exercer o papel de contri-
buir para aumentar o intercambio entre os institutos, universidades e centros
de pesquisa nacionais e o setor produtivo;

+  Funcao politico-ideolégica: levando em conta que muitas vezes o jorna-
lismo cientifico € financiado pelas grandes empresas multinacionais que,
através dele informam a opinido publica de suas realizagbes no campo cien-
tifico e tecnologico, ele deve evitar funcionar apenas como mero reprodutor
destes interesses e apenas legitima-los junto a sociedade.

Bueno (2007), chama a atencéo para o fato de que o jornalismo ambiental esta em
fase de construcdo de uma visdo transpassando o marco de um jornalismo cientifico
tradicional do cultural e do econdémico.

Jornalismo Ambiental, que é jornalismo em primeiro lugar, caracteriza-se por
produtos (veiculos, de maneira geral) que decorrem do trabalho realizado por
profissionais que militam na imprensa, ele esta definido tanto pelas matérias/
colunas/editoriais/cadernos/ sobre meio ambiente publicados na midia de massa
(imprensa de informacé&o geral ou especializada) como nos veiculos ou espacos
(de producéo jornalistica) exclusivamente destinados ao meio ambiente (BUENO,

2007, p.31).
EN
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- Diversidade de fontes: as reportagens ambientais precisam abrir espa-
€O nao somente para 0s que ja possuem espaco de fala nos veiculos de
comunicacao (autoridades, pesquisadores, empresarios e politicos), mas
também aqueles comumente silenciados pela midia (entidades de classe,
lideres comunitarios, integrantes de comunidades afetadas pelos problemas
ambientais, etc.).

+ Independéncia em relacao as fontes: Tautz (2004), afirma que a inde-
pendéncia do jornalismo ambiental em relagéo as suas fontes permite a ele
discutir livremente os rumos de um desenvolvimento que leve em conta as
variaveis ambientais. Para o autor, essa postura recupera valores éticos,
humanos e sociais do jornalismo estritamente comercial dos conglomerados
de informacgdo. “Algo que difira radicalmente do tipo hegeménico de jorna-
lismo que se pratica neste pais, em que a agenda de interesses privados se
sobrepde as demandas sociais” (TAUTZ, 2004, p.150).

+ Abrir o espaco para o debate: a reportagem deve contemplar as contro-
vérsias, o debate, o embate de ideias e opinides, a fim de fugir do formato
apenas denuncista marcado pela fragilidade que ndo agrega valor a cober-
tura ambiental.

« Evitar o sensacionalismo: para Fonseca (2004) “alimentar a neurose co-
letiva com previsdes atemorizantes, além de promover a desinformacgao,
pode de fato levar populacdes, instituicoes e governos a optar por solugcdes
enganosas ou contraproducentes”. Importante salientar que n&o se trata de
amenizar questdes urgentes ou assumir postura ingénua perante as evi-
déncias da degradacé&o ambiental e seus impactos, mas sim estar atento as
argumentacodes dos discursos, por exemplo, tanto dos ativistas quanto das
empresas poluidoras.

+  Nem tudo se resume as questoes econdmicas: Geraque (2004), conside-
ra que o modelo a ser buscado na cobertura jornalistica de meio ambiente
€ aquele que abre espaco para 0s aspectos sociais e culturais do cotidiano
das pessoas, e ndo apenas 0s politicos e econdmicos.

« Procurar aliar jornalismo e educacao: O jornalismo ambiental ndo pode
ser apenas informativo, tem que estar engajado em um modelo de vida sus-
tentavel do ponto de vista ecoldgico social.

- Evitar a fragmentacao da cobertura: a fragmentacéo decorrente muitas
vezes do sistema de producgao jornalistica fragiliza a cobertura das questdes
ambientais (BUENO, 2007). Esse tipo de cobertura leva os jornalistas a um
olhar miope sobre a questado ambiental, onde n&o ha preocupag¢do com o
contexto das ocorréncias, ou seja, as pessoas terminam nao sabendo o
que aconteceu antes da noticia e suas provaveis consequéncias (SCHARF,
2004).

« Carater revolucionario e engajamento: a revolugcéo proposta deve ocor-
rer no comprometimento dos jornalistas com a mudanca de paradigmas,
uma visdo além das aparéncias e nédo ser complacente com aqueles que
se apropriam da tematica ambiental para formar ou reforgar suas imagens.
Além disso, uma postura permanente de suspeita em relacdo aos discur-
Sos pretensamente conservacionistas de governos e organizagdes com fins
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mercadologicos e propagandisticos

Em relagcdo ao engajamento, ela se justifica diante da necessidade de adeséo
imediata e permanente a pedagogia daindignacao a que se referia Paulo Freire. O autor
refere-se a capacidade e a disposi¢cao de indignar-se com as injusticas e de dedicar
seu trabalho no sentido de, no minimo, atenuéa-las. Aderir ao processo de construcao
de uma vida sustentavel, ndo significa dar um aval aos jornalistas ambientais para
abandonar seus demais compromissos com a ética e o profissionalismo.

31 DESCRICAO METODOLOGICA

A metodologia empregada na pesquisa usara de métodos qualiquantitativos.
Empregaremos a anélise de conteudo, ja que se apresenta como um dos métodos
mais eficientes para rastrear informacéao por sua admiravel capacidade de realizar
intercessbes sobre aquilo que permaneceu gravado ou impresso (SANTOS, 1997).
Dessa forma, sera viavel conferir outras questdes que nao sdo possiveis de analisar
somente por meio da investigacéo do que ficou impresso nas matérias. Buscaremos
desempenhar o que indica Melo (2009) ao destacar a importancia de realizar pesquisas
relevantes sobre problemas fundamentais e explica-las de maneira compreensivel
com o intuito de facilitar seu entendimento pelos agentes profissionais que poderao
usar seus resultados no interior do sistema produtivo.

Este estudo usara da andlise de conteudo pelo fato de ser empregada como
detector de modelos de analise de critérios de noticiabilidade e tendéncias,
agendamentos e enquadramentos. Convém também para detalhar e categorizar
produtos, formatos jornalisticos e géneros, para mensurar caracteristicas da producéo
de grupos e organizagdes, individuos, discordancias e para relacionar o conteudo
jornalistico de midias divergentes em diversas culturas.

Estando adotada nos pressupostos retratados acima, executaremos a analise
do conteudo jornalistico transmitido pelo jornal online “Diario de Pernambuco”. Este
periodico diario foi escolhido por possuir ampla audiéncia em seu Estado. O método
estara constituido na coleta e estudo de textos jornalisticos publicados no periodo de
setembro de 2017 a marcgo de 2018 sobre problemas ambientais em Pernambuco com
o intuito de realizar implicagcGes perante seus conteudos e formatos encaixando-os em
categorias de analise. Os principios escolhidos na apuracéo dos textos estéo no fato
de envolverem referéncias a problemas ecossistémicos e fazerem parte do género
informatico do jornalismo em seus modelos de reportagem e noticia retratados por
Melo (2010).

Os principios para a categorizacdo da analise de conteudo das reportagens tiveram
fundamentacéo nos principios gerais do jornalismo (KOVACH e ROSENSTIEL, 2003)
e dos seus subgéneros ambiental e cientifico (BUENO, 1984). Cinco categorias foram
definidas: Preciséo, Independéncia, Pluralidade, Contextualizagcéo e Sensibilizagéo:
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+ Categoria Precisao: examina a veracidade e a precisdo das informacdes
publicadas. Engloba os elementos dos principios gerais do jornalismo do
compromisso com a verdade, da lealdade ao interesse publico, da disciplina
da verificacdo e do dever jornalista com sua consciéncia, bem como uma
das qualidades do jornalismo ambiental de evitar o sensacionalismo.

+ Categoria Independéncia: estuda se houve problematizacéo das respon-
sabilidades do poder publico frente as causas e efeitos dos problemas am-
bientais. Agrega o principio geral do jornalismo de ser um monitor indepen-
dente do poder.

- Categoria Pluralidade: pesquisa o espa¢o dado no ambito das reportagens
para as manifestacbes das diversas vozes envolvidas na questdo ambien-
tal. Abrange os principios gerais do jornalismo de promover um férum para
a critica e o comentario publico e da independéncia das fontes, e ainda
as fungdes: social, informativa, politico-ideoldgica, cultural e econdmica do
jornalismo cientifico. Nessa mesma categoria incluem-se as qualidades da
diversidade de fontes, de abrir 0 espaco para o debate e o carater revolucio-
nario e engajamento do jornalismo ambiental.

+ Categoria Contextualizacao: especula a contextualizacdo das causas e
consequéncias das questdes ambientais e suas implicacdes sociais, cultu-
rais, econémicas, ambientais e politicas. Relune as qualidades inerentes ao
jornalismo ambiental de procurar evitar a fragmentacao da cobertura e nao
resumir tudo as questdes econémicas.

« Categoria Sensibilizacao: investiga a utilizacdo do espaco das reporta-
gens para noticiar fatos ligados a questdo ambiental e sensibilizar a popula-
cao para a necessidade de tomada de decisdes esclarecidas. Congrega o
principio geral do jornalismo de apresentar o significativo de forma interes-
sante e relevante, a funcéo educativa do jornalismo e qualidade de procurar
aliar jornalismo e educacao do jornalismo ambiental.

Estando definidas as categorias de analise, sera implementado um formuléario
abrangendo questdbes com o intuito de investigar se as reportagens contém os
elementos categorizados com base nos principios do jornalismo e de seus subgéneros
ambiental e cientifico em seus conteudos. As questdes serdo elaboradas e repartidas
seguindo os elementos teméaticos de cada categoria.

41 RESULTADO - ANALISE DAS REPORTAGENS

O estudo de conteudo das matérias coletadas sobre problemas ambientas
e a projecao de um quadro sobre a cobertura realizada com o apoio dos principios
do jornalismo e seus subgéneros ambiental e cientifico nos permitiu alcangar os
resultados da pesquisa fundamentados no nivel de esclarecimento das narrativas
jornalisticas sobre os problemas ambientais ocorridos em Pernambuco e a observagao
dos principios que orientam o jornalismo ambiental e cientifico. Foi observado que o
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jornal online possuia editorias com nomes proprios, ou seja, de criagcao exclusiva do
Diario de Pernambuco. Por isso, foi necessario o uso de palavras chaves como meio
ambiente e problemas ambientais para que as matérias pudessem sem coletadas de
modo eficiente. Foram reunidas um total de 23 matérias no periodo de setembro de
2017 a marco de 2018.

Na categoria contextualizagao, foi analisado se as matérias cumpriram com o
objetivo de oferecer conteudo de qualidade direcionado ao interesse publico e suas
implicacbes ambientais, culturais, econémicas, politicas e sociais. A primeira pergunta
verifica se as matérias apresentam as causas histdrica dos problemas ambientais.
O resultado mostra que 39,13% apresentaram e 60,87% nao apresentaram. Isso
significa que o principio de evitar a fragmentacao da cobertura néo foi cumprido. Ou
seja, a populacdo acaba ndo sabendo o porqué daquele problema ter acontecido e
suas consequéncias.

Categoria Contextualizacao 1 Resultados (%)
A reportagem apresenta Sim 39,13%
as causas hlstorlcas do NGO 60.87%
problema ambiental?
Tabela 1

Fonte: Pesquisador/ 2018

O segundo ponto procura saber se as matérias de cunho cientifico tinham os
termos traduzidos para o entendimento do publico. A analise mostrou que essas
traducdes ndo eram necessarias, pois o texto das reportagens ja era voltado para o
entendimento da populagéo, ou seja, ndo usava expressoes cientificas.

Categoria Contextualizacao 2 Resultados (%)
As matérias de cunho Sim 0
cientifico jtem os termos Nzo 100
traduzidos para o
entendimento do publico?
Tabela 2

Fonte: Pesquisador/ 2018

Oterceiro questionamento procura identificar se a matéria correlaciona o problema
ambiental e as questoes econémicas, politicas ou culturais. Os nUmeros mostram que
73,91% correlacionam e 26,09% nao correlacionam. Dessa forma, as matérias nao se
resumiam apenas as questdes econdmicas e apresentavam o significativo de forma
interessante e relevante.
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Categoria Contextualizacao 3 Resultados (%)

A matéria correlaciona o Sim 73,91
problerpa ambleptql e as NGO 26,09
questdes econbmicas,
politicas ou culturais?
Tabela 3

Fonte: Pesquisador/ 2018

51 CONSIDERACOES

O objetivo geral deste estudo é analisar a cobertura jornalistica sobre meio
ambiente e ciéncia realizada pelo jornal online Diario de Pernambuco (http://www.
diariodepernambuco.com.br/) no periodo de setembro de 2017 a marco de 2018.
Todos os objetivos colocados foram alcancados. Primeiramente, definimos a questao
ambiental no estado de Pernambuco. Em seguida, determinamos os principios
norteadores do jornalismo e seus géneros ambiental e cientifico.

No terceiro ponto, desenvolvemos um auxilio metodolégico apto de permitir a
analise da referida cobertura. Além disso, foram apresentados o objeto, corpus e
método do estudo e de que foram as categorias de analise foram definidas juntamente
com a elaboragao do formulario usado no estudo das matérias coletadas. Ametodologia
escolhida usou métodos qualiquantitativos e a analise de conteudo por ser um dos
mais eficientes métodos para procurar informacgdes devido sua capacidade de interferir
perante aquilo que ficou impresso ou gravado (SANTOS, 1997).

A categoria Contextualiza¢do analisou se as matérias cumpriram com o objetivo
de oferecer o contetdo de qualidade direcionado aos interesses do publico. As matérias
foram apresentadas de forma interessante, porém fragmentadas ao nao informar as
causas do problema e suas provaveis consequéncias. Em relacdo a traducao de
termos cientificos, ndo se fez necessario devido as reportagens ja serem escritas em
linguagem de entendimento da populacdo. Contudo, as matérias abriram espaco para
aspectos sociais e culturais do cotidiano das pessoas, além de politica e economia.

Apoés a apresentacdes dos resultados e tendo em considerag¢do o percentual das
analises, esperamos ter contribuido no aperfeicoamento da qualidade da cobertura
jornalistica de problemas ambientais no jornal online Diario de Pernambuco. Os
jornalistas precisam avaliar o modo como estao expondo suas informacgdes e salientar
suas responsabilidades diante da influéncia midiatica sobre a sociedade que carece
de informacdes claras, levando ao povo a capacidade de questionar os interesses do
governo e suas implicagcdes nas causas ambientais.
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