MARGELO PEREIRA DA SILVA
(ORGANIZADOR)

y
ST
GCOMUNICAGAD,

mIDIHS E EDUCAGAO 2

' Atena

N

'A\ “ Ano 2019



Marcelo Pereira da Silva
(Organizador)

Atena Editora
2019



2019 by Atena Editora
Copyright © Atena Editora
Copyright do Texto © 2019 Os Autores
Copyright da Edicao © 2019 Atena Editora
Editora Chefe: Prof® Dr? Antonella Carvalho de Oliveira
Diagramacao: Geraldo Alves
Edicao de Arte: Lorena Prestes
Revisao: Os Autores

@ @ Todo o conteldo deste livro esta licenciado sob uma Licenca de Atribuicdo Creative
= Commons. Atribuicao 4.0 Internacional (CC BY 4.0).

O conteldo dos artigos e seus dados em sua forma, correcdo e confiabilidade sdo de responsabilidade
exclusiva dos autores. Permitido o download da obra e o compartilhamento desde que sejam atribuidos
créditos aos autores, mas sem a possibilidade de altera-la de nenhuma forma ou utiliza-la para fins comerciais.

Conselho Editorial

Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas

Prof? Dr? Adriana Demite Stephani - Universidade Federal do Tocantins

Prof. Dr. Alvaro Augusto de Borba Barreto - Universidade Federal de Pelotas

Prof. Dr. Alexandre Jose Schumacher - Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia de Mato Grosso
Prof. Dr. Antonio Carlos Frasson - Universidade Tecnolégica Federal do Parana

Prof. Dr. Antonio Isidro-Filho - Universidade de Brasilia

Prof. Dr. Constantino Ribeiro de Oliveira Junior - Universidade Estadual de Ponta Grossa

Prof® Dr? Cristina Gaio - Universidade de Lisboa

Prof. Dr. Deyvison de Lima Oliveira - Universidade Federal de Rondoénia

Prof. Dr. Edvaldo Antunes de Faria - Universidade Estacio de Sa

Prof. Dr. Eloi Martins Senhora - Universidade Federal de Roraima

Prof. Dr. Fabiano Tadeu Grazioli - Universidade Regional Integrada do Alto Uruguai e das Missoes
Prof. Dr. Gilmei Fleck - Universidade Estadual do Oeste do Parana

Prof® Dr? Ivone Goulart Lopes - Istituto Internazionele delle Figlie de Maria Ausiliatrice

Prof. Dr. Julio Candido de Meirelles Junior - Universidade Federal Fluminense

Prof? Dr® Keyla Christina Almeida Portela - Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia de Mato Grosso
Prof? Dr? Lina Maria Gongalves - Universidade Federal do Tocantins

Prof® Dr® Natiéli Piovesan - Instituto Federal do Rio Grande do Norte

Prof. Dr. Marcelo Pereira da Silva - Universidade Federal do Maranhao

Prof? Dr? Miranilde Oliveira Neves - Instituto de Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Para

Prof® Dr? Paola Andressa Scortegagna - Universidade Estadual de Ponta Grossa

Prof® Dr® Rita de Cassia da Silva Oliveira - Universidade Estadual de Ponta Grossa

Prof? Dr® Sandra Regina Gardacho Pietrobon - Universidade Estadual do Centro-Oeste

Prof® Dr® Sheila Marta Carregosa Rocha - Universidade do Estado da Bahia

Prof. Dr. Rui Maia Diamantino - Universidade Salvador

Prof. Dr. Urandi Jodo Rodrigues Junior - Universidade Federal do Oeste do Para

Prof? Dr® Vanessa Bordin Viera - Universidade Federal de Campina Grande

Prof. Dr. Willian Douglas Guilherme - Universidade Federal do Tocantins

Ciéncias Agrarias e Multidisciplinar

Prof. Dr. Alan Mario Zuffo - Universidade Federal de Mato Grosso do Sul

Prof. Dr. Alexandre Igor Azevedo Pereira - Instituto Federal Goiano

Prof? Dr® Daiane Garabeli Trojan - Universidade Norte do Parana

Prof. Dr. Darllan Collins da Cunha e Silva - Universidade Estadual Paulista

Prof? Dr? Diocléa Almeida Seabra Silva - Universidade Federal Rural da Amazonia
Prof. Dr. Fabio Steiner - Universidade Estadual de Mato Grosso do Sul

Prof® Dr? Girlene Santos de Souza - Universidade Federal do Reconcavo da Bahia
Prof. Dr. Jorge Gonzalez Aguilera - Universidade Federal de Mato Grosso do Sul
Prof. Dr. Jilio César Ribeiro - Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

Prof? Dr® Raissa Rachel Salustriano da Silva Matos - Universidade Federal do Maranhao
Prof. Dr. Ronilson Freitas de Souza - Universidade do Estado do Para

Prof. Dr. Valdemar Antonio Paffaro Junior - Universidade Federal de Alfenas

| Atena

Editora
Ano 2019




Ciéncias Bioldgicas e da Salide

Prof. Dr. Benedito Rodrigues da Silva Neto - Universidade Federal de Goias

Prof. Dr. Edson da Silva - Universidade Federal dos Vales do Jequitinhonha e Mucuri
Prof? Dr® Elane Schwinden Prudéncio - Universidade Federal de Santa Catarina

Prof. Dr. Gianfabio Pimentel Franco - Universidade Federal de Santa Maria

Prof. Dr. José Max Barbosa de Oliveira Junior - Universidade Federal do Oeste do Para
Prof? Dr® Magnolia de Araljo Campos - Universidade Federal de Campina Grande
Prof? Dr® Natiéli Piovesan - Instituto Federacl do Rio Grande do Norte

Prof? Dr? Vanessa Lima Gongalves - Universidade Estadual de Ponta Grossa

Prof? Dr® Vanessa Bordin Viera - Universidade Federal de Campina Grande

Ciéncias Exatas e da Terra e Engenharias

Prof. Dr. Adélio Alcino Sampaio Castro Machado - Universidade do Porto

Prof. Dr. Alexandre Leite dos Santos Silva - Universidade Federal do Piaui

Prof® Dr? Carmen LUcia Voigt - Universidade Norte do Parana

Prof. Dr. Eloi Rufato Junior - Universidade Tecnol6gica Federal do Parana

Prof. Dr. Fabricio Menezes Ramos - Instituto Federal do Para

Prof. Dr. Juliano Carlo Rufino de Freitas - Universidade Federal de Campina Grande
Prof® Dr? Neiva Maria de Almeida - Universidade Federal da Paraiba

Prof® Dr® Natiéli Piovesan - Instituto Federal do Rio Grande do Norte

Prof. Dr. Takeshy Tachizawa - Faculdade de Campo Limpo Paulista

Dados Internacionais de Catalogag¢ao na Publicagao (CIP)
(eDOC BRASIL, Belo Horizonte/MG)

C741 Comunicagao, midias e educacéo 2 [recurso eletronico] / Organizador
Marcelo Pereira da Silva. — Ponta Grossa, PR: Atena Editora,
2019. — (Comunicagéao, Midias e Educacgéao; v. 2)

Formato: PDF

Requisitos de sistema: Adobe Acrobat Reader.
Modo de acesso: World Wide Web.

Inclui bibliografia

ISBN 978-85-7247-695-9

DOI 10.22533/at.ed.959190910

1. Aprendizagem. 2. Comunicagao — Pesquisa — Brasil.
3.Comunicagao na educacgao. |. Silva, Marcelo Pereira da. Il. Série.

CDD 371.1022
Elaborado por Mauricio Amormino Junior — CRB6/2422

Atena Editora
Ponta Grossa - Parana - Brasil
www.atenaeditora.com.br
contato@atenaeditora.com.br

| Atena

Editora
Ano 2019




APRESENTACAO

Comunicacao, Midias e Educacado constituem campos do saber que se
entrecruzam e emolduram, por meio de suas especificidades de objetos e arcabougos
tedricos, metodoldgicos e epistemologicos, fragmentos relevantes da arquitetura na
qual a sociedade, as organizagdes e 0s atores sociais se assentam.

Nesse sentido, este livro contém um tripé, a saber, Comunicacdo, Midias
e Educacao, que se (im)pbe como condicdo na constru¢cdo da sociedade e na
consolidacdo da democracia, da participacdo, do didlogo e da andlise critica que
alimenta as possibilidades de compreensao da complexa sociedade na qual estamos
imersos.

A Comunicacgéo, as Midias e a Educacgdo, assim, se apresentam como trés
campos que materializam multiplas expectativas, desafios e oportunidades em um
tempo no qual emergentes formas de ver, estar e sentir o mundo ressignificam o
tecido social, redefinem profissdes e produzem outras formas de interacao, trocas e
socialidades.

Destarte, dividimos esta obra em 2 partes: A primeira problematiza, por meio
de diferentes métodos, analises, discussdes e epistemes, 0 universo das Redes e
Midias Sociais da Internet, contendo artigos que tratam dos atores que emergem com
0 surgimento e a cimentacao das redes sociotecnicas, os discursos que circulam no
ecossistema virtual e os obstaculos decorrentes dessa ecologia.

A segunda parte engloba artigos que versam acerca das Midias e do Jornalismo,
lancando luz sobre a constituicdo das midias sociais da Internet e das midias de
massa, assim como no lugar que o Jornalismo ocupa no contexto pés-moderno. Por
meio de diversas discussdes, metodologias e problematizacbes que aprofundam o
olhar sobre as Midias e o Jornalismo, tais artigos pavimentam a estrada por onde
caminham, ainda que em sentidos que ora divergem e ora convergem nas interfaces
entre Comunicacgao, Midias e Educacao.

Temos que Comunicacdo, Midias e Educacdao devem ser entendidas e
colocadas no centro da existéncia humana, dado que se tornaram medulares para a
construgcado de uma sociedade mais aberta, justa, empatica e sensivel as demandas
das labirinticas alteridades.

Marcelo Pereira da Silva
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COTAS UNIVERSITARIAS NAS COLUNAS DE CARTA
CAPITAL: UM ESTUDO DE REPRESENTACAO SOCIAL

Elisa Fabris de Oliveira
Universidade Federal do Espirito Santo e
Faculdade de Ensino Superior de Linhares

Vitéria — Espirito Santo

Edinete Maria Rosa

Universidade Federal do Espirito Santo
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RESUMO: O presente trabalho teve como
objetivo identificar e entender as representacdes
sociais de cotas universitarias veiculadas nas
colunas e blogs da revista Carta Capital, entre
2008€e2017.0Operiododedez anos contemplado
pela investigacéo teve como proposito abarcar
anos anteriores, durante e posteriores a
promulgacdo da Lei das Cotas, que instituiu a
reserva de 50% das vagas de graduacéo para
as Universidades e Institutos Federais. A coleta
de dados retornou 14 textos, que demonstraram
que o tema central das discussdes debrugou-se
sobre as cotas raciais, tendo a palavra “negro”
como a mais mencionada no corpus, com
frequéncia de 153. Os dados foram analisados
com o auxilio do software Iramuteq, a partir da
Analise Lexografica Classica e da Classificacéo
Hierarquica Descendente, que organizou os
dados em seis classes distintas.
PALAVRAS-CHAVE: cotas universitarias; carta
capital; colunistas; representagoes sociais.

Comunicagao, Midias e Educacao 2

UNIVESITARY QUOTAS ON CARTA
CAPITAL'S COLUMNS: A SOCIAL
REPRESENTATION STUDY

ABSTRACT: The purpose of this study
was to identify and understand the social
representations of university quotas published
in the columns and blogs of Carta Capital
magazine between 2008 and 2017. The ten-
year period contemplated by the research was
intended to cover previous years during and after
the promulgation of the Law of Quotas, which
established the reserve of 50% of the graduation
admissions for the Federal Universities and
Institutes. The data collection returned 14 texts,
which showed that the central theme of the
discussions was about racial quotas, with the
word "negro" being the most mentioned in the
corpus, with a frequency of 153. The data were
analyzed with the aid of the lramuteq software,
from the Classical Lexographic Analysis and the
Descending Hierarchical Classification, which
organized the data into six distinct classes.
KEYWORDS: university quotas; carta capital;
columnists; representations.

11 INTRODUCAO

Este estudo, originalmente apresentadono
XXIV Congresso de Ciéncias da Comunicagéo

na Regidao Sudeste, teve como obijetivo
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identificar e entender as representacdes sociais de cotas universitarias veiculadas
nas colunas e blogs da revista Carta Capital, no periodo de 2008 a 2017 - anos
anteriores, durante e posteriores a promulgacéo da Lei das Cotas (12.711/2012).

O debate sobre as cotas universitarias no Brasil iniciou-se aproximadamente
em 2000 e até hoje permeia 0s espacos publicos, midiaticos e académicos. A partir
de 2012, as cotas universitarias passaram a ser obrigatorias com a implementacéo
da lei federal que prevé 50% de reserva de vagas nas Universidades e nos Institutos
Federais. Dessas vagas, 25% destinam-se a alunos de baixa renda e 25% a alunos
de escolas publicas. Contudo, dentro desse ultimo grupo, reserva-se ainda vagas
para pretos, pardos e indigenas, em propor¢éo equivalente ao levantamento do ultimo
censo do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) para cada regiao do
pais.

A reserva de vagas nas universidades federais é entendida como uma acéo
afirmativa, pois visa possibilitar que grupos socialmente tidos como minoritarios
recebam condicOes especiais para competirem com maior igualdade, de modo a
superarem as barreiras de excluséo existentes no pais. De acordo com Corbucci
(2016) e Silva e Silva (2012), as ac¢des afirmativas consistem em buscar a reducéo da
desigualdade social e a integragao de certos grupos a sociedade, ao dar condi¢coes
as minorias de acesso a educacao, ao emprego, a representatividade politica, entre
outros bens sociais, levando em consideragao que esta igualdade n&o ocorreria sem
a existéncia delas. Esse tipo de politica social também deve ser entendido pelo seu
carater temporario, uma vez que é previsto de antemao que elas vao sendo diminuidas
e eliminadas quando superadas as condi¢cbes desiguais (KAUFMAN, 2007).

Apesar de fazerem parte do contexto brasileiro desde a Constituicado de 1988,
no Brasil, as acbes afirmativas apresentam-se como um tema polémico que costuma
dividir a opinido publica. Em relagdo as cotas universitarias, os argumentos contra
a medida frequentemente sustentam-se nas nocbes de falta de igualdade e de
justica na acdo; na dificuldade em se definir quem é negro e pardo no Brasil; em uma
possivel queda na qualidade das universidades; na desvalorizagdo dos diplomas das
universidades publicas; e no acirramento do preconceito racial (MENIN et al, 2008).

Ja os argumentos a favor da medida entendem que a igualdade e a justica
s6 existem quando as politicas publicas levam em conta o contexto histérico e
as trajetérias de grupos marcados por vulnerabilidades, discriminagdo e falta de
privilégios; a nocdo de que por meio das ag¢des afirmativas, as desigualdades e o
préprio racismo tenderao a diminuir; as ideias de que a exceléncia académica deve-
se embasar na valorizagcao da diversidade, e de que o descompasso de rendimentos
devem ser corrigidos no proprio ambito académico; e que nesse contexto devem
prevalecer os conceitos de equidade e de justica social (SANTOS; SCOPINHO, 2016).

Diante das disparidades no posicionamento em relacao a politica, é possivel
pontuar que a polémica e a relevancia que envolvem as cotas universitarias esta
relacionada ao fato dela promover alteracdo na estrutura social do pais, buscando
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romper com o status quo que atua na manutencao da hegemonia de um determinado
grupo em relacdo a outros. Nesse sentido, quando a proposta de adocao das
cotas sociais e raciais nas universidades foi apresentada e passou a ser debatida
nas esferas legislativas, civis, judiciarias e executivas, houve grande repercusséo,
com manifestacdes de rua e diversas discussdes mediadas e protagonizadas pelos
veiculos de comunicacao (POSSENTI; BITTAR, 2016; MARTINS, 2007).

Segundo Possenti e Bittar (2016), a imprensa participou ativamente desse
debate e ndo se mostrou imparcial. Embasados em uma analise do discurso de textos
de jornais publicados entre julho e agosto de 2012, os autores afirmam que maior
parte da midia esteve ativamente engajada em posicionar-se contra as cotas, em
desqualificar a medida e em silenciar os argumentos favoraveis a ela; mas para além
da parcialidade, a imprensa teve como mérito propiciar que o tema enfim entrasse
em pauta, e que a discussao finalmente viesse a tona (POSSENTI; BITTAR, 2016;
MARTINS, 2007).

Assim, entender como a politica se constituiu como um conhecimento do senso
comum, considerando os discursos legitimados, propagados e constituidos pelos
veiculos midiaticos apresenta-se como necessario e oportuno. Nesse sentido, a
presente pesquisa propOs-se a investigar as representa¢des sociais veiculadas nas
colunas e nos blogs da revista Carta Capital acerca das cotas universitarias durante
um periodo de dez anos.

A investigacdo optou por se debrucar especificamente sobre os textos dos
colunistas, uma vez que esse espaco dentro das revistas costuma conceder maior
liberdade aos autores, ja que a equipe editorial teoricamente ndo atua sobre ele,
e, assim, possibilita que as opinides sejam emitidas de forma mais explicita e
evidente. Todavia, é preciso pontuar que a isencdo do nome da revista neste tipo
de matéria ndo deve ser considerada total. Sabe-se que os colunistas e blogueiros
sdo escolhidos e pagos pela revista; de modo que € notéria a compatibilidade de
visbes de mundo, ideolégica e politica entre os veiculos e seus colunistas. Assim,
por se tratar de um tema polémico, acredita-se que o estudo dos textos publicados
nas colunas e blogs de Carta Capital possibilitardo entender de que forma a prépria
revista se posicionou acerca da politica de cotas universitarias, que representacdes
sociais foram disseminadas por ela, e, tudo isso, de forma explicita, por meio dos
textos de seus colunistas.

2| A TEORIA DAS REPRESENTACOES SOCIAIS

As representacdes sociais sdo a compreenséo compartilhada e de senso comum
que um determinado grupo possui acerca de objetos e fenbmenos com que costumam
lidar no dia a dia. Elas consistem na interpretacéo de algo novo, a principio ainda
desconhecido, a partir de outros conhecimentos ja dominados e de facil assimilacéo,
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transformando o diferente em algo familiar, por meio de um processo psicocognitivo
(MOSCOVICI, 2017).

As representacdes sociais estdo estreitamente ligadas ao contexto social, a
época e aos sujeitos que as compartilham. Por outro lado, elas atuam ativamente na
formacéao desses sujeitos, na orientagao de suas praticas e na interpretacao que eles
fazem do mundo (MOSCOVICI, 2017). Portanto, elas devem ser entendidas como
um conhecimento do senso comum que ao mesmo tempo em que € dinamico, esta
suscetivel a mudancgas e é construido no decurso do tempo, € também responsavel
por atuar na construcao da sociedade, especialmente nas ideias que nela circulam
(MOSCOVICI, 2017).

A respeito da formacéo das representacdes sociais, Moscovici (2017) explica
que elas se constituem a partir de dois processos: a ancoragem e a objetivagdo. A
ancoragem caracteriza-se por classificar, dar nome e sentido aumobjeto estranho e ndo
familiar, através de outros conhecimentos ja existentes, organizados e categorizados
de acordo com os padrdes vigentes e o0s valores sociais seguidos pelos individuos. A
objetivacao, por sua vez, refere-se a face icénica da interpretacéo; ela tem a funcéao
de dar materialidade a uma ideia abstrata, tornando-a mais compreensivel, concreta
e figurativa.

31 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A amostra da pesquisa contemplou as reportagens publicadas nas colunas
e blogs da revista Carta Capital entre os anos de 2008 e 2017. Considerou-se
esse periodo de dez anos, uma vez que ele é capaz de abarca as discussdes que
antecederam e que ocorreram simultaneamente e posteriormente a promulgacéo da
Lei das Cotas.

A escolha exclusivamente dos textos das colunas e blogs da revista, conforme
mencionado anteriormente, foi assim deliberada considerando que esses espacos
apresentam maior liberdade aos autores de se posicionarem, com menor interferéncia
editorial, mas, ainda assim, dialogando com as visdes de mundo e opinides assumidas
pela revista. Por isso, tratando-se de um assunto polémico e delicado como é a
politica de cotas, acredita-se que essa estratégia para a elaboragcao do corpus tenha
sido adequada.

Para a coleta dos dados foi utilizado o campo de busca do site da revista Carta
Capital. Os termos usados para identificagcao das reportagens de interesse do estudo
foram “cota” e “cotas”. A busca retornou diversas reportagens que néo se referiam ao
tema de interesse. Assim, apds a identificacdo dos materiais que cumpriam os critérios
de inclusédo, chegou-se ao resultado final de 14 reportagens. Faz-se necessario
reforcar que além das colunas foram contemplados os blogs, por eles apresentam
grande semelhanca de estilo textual e por eles serem incorporados na prépria busca

do site da Carta Capital.
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O recorte temporal foi assim adotado, uma vez que 2008 foi um ano
representativo para a politica, com a ado¢céo da medida por diversas universidades
federais de forma voluntaria e autbnoma (como a Universidade Federal do Espirito
Santo); e 0 ano de 2016, por ser aquele em que se esgotou o prazo para adequagao
das instituicdes a Lei das Cotas, bem como o ano em que foi publicada a portaria
normativa numero 13, de 11 de maio de 2016, que exigia a proposta de inser¢cao
da politica pelos programas de pés-graduacdes. Além disso, nesse periodo mais
recente também foram debatidas questdes acerca das fraudes na adogao das cotas,
tais como formas de punicdo, denuncia e medidas de fiscalizagao. Assim, buscou-se
com esse periodo de dez anos abarcar as principais discussdes acerca das cotas
universitarias no Brasil.

Com o auxilio do software Iramuteq, os dados foram analisados a partir da
Analise Lexogréfica Classica, que possibilita a descricdo do corpus por meio de
dados estatisticos basicos, e da Classificacdo Hierarquica Descendente (CHD), que
promove de forma automatica e contextualizada uma anélise informatica de conteudo.

4 | RESULTADOS E DISCUSSOES

A coleta dos dados retornou 14 textos sobre cotas universitarias publicadas
nas colunas e blogs de Carta Capital. Segundo a Analise Lexogréfica Classica, as
palavras mais presentes no corpus foram “negro” (153); “cota” (141) e “universidade”
(97). A alta frequéncia do termo “negro” demonstra como a discussdo da revista
esteve principalmente embasada na questdo de raca, ainda que a medida se destine
a esse, mas também a outros grupos de minoria, tais como alunos de baixa renda, de
escolas publicas, indigenas e, desde 2016, de pessoas com deficiéncia — Lei 13.409.

Observou-se também que os colunistas passaram a se manifestar quando
o tema ja era uma realidade. Apesar da coleta de dados iniciar no ano de 2008,
somente a partir de 2011 foi encontrado o primeiro texto que compds o corpus. As
colunas publicadas estiveram assim organizadas de acordo com o ano de publicagéo:
uma em 2011; trés em 2015; duas em 2016 e oito em 2017. Chama atencdao como o0s
colunistas intensificaram sua participacéo no debate sobre as cotas no periodo mais
recente. Acredita-se, que esse fato tenha ocorrido, uma vez que em 2016 encerrou-se
o prazo de adequacgao e cumprimento completo da Lei das Cotas pelas Universidades
Federais, e, a partir dai, as pressdes e discussdes para implantacdo da politica em
instituicOes estaduais passou a ser mais frequente. Entende-se que o grande volume
de publicacdes no ano de 2017 esteja relacionada a presséo da revista em contribuir
para o debate pré-cotas na Unicamp e na USP - dois nomes frequentes no corpus
investigado, respectivamente mencionados 56 e 44 vezes -, assim como debater
sobre as questdes de fraudes na aplicacao da lei, que passaram a ser identificadas,
investigadas e fiscalizadas apds alguns anos de sua promulgacéao.
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A CHD, por sua vez, identificou seis classes (conforme apresenta a Figura 1)
que foram denominadas de: “Identidade e nomenclatura dos candidatos as cotas
raciais”; “Guerra na Unicamp: Aceitar ou ndo as cotas”; “Mobilizacdo pré-cotas:
Organizacéo e luta”; “Racismo na academia; “Racismo e desigualdade no Brasil” e
“Disputas grupais no cenério das cotas”. Preliminarmente, é possivel observar que
a revista Carta Capital participou ativamente do debate sobre a tematica das cotas
universitarias e que suas representacdes sociais aparecem sustentadas na ideia de
disputas grupais em um contexto racista (seja ele na academia ou fora dela); na ideia
de luta, que exige mobilizacao, articulagao e debate; e, acima de tudo, na questao de
raca, ou mais especificamente, do negro, que se fez central em quase todos os textos
analisados.

Classe 1: Classe 2: Classe 3:

Racismo e
desigualdade
no Brasil

Pardo Instituto Movimento Escola

Cor
Candidato
Combate
Hermenéutica
Discriminacéao
Preto

Raca

Artigo

Pele

Critério
Interpretacao
Vocabulo
Fenémeno
Branquetude
Encontrar

IFCH
Faculdade
Conselho Estudantil
Unicamp Usp

GT Frente
Ocorrer Nucleo
Edital Paulista
Discussdo  Debate
Acédo Julho
Audiéncia Reitoria
Congregacao Unicamp
Passar Coletivo
Memoria Radical
Aprovar Entrar
Publicar Convocar

Pré-cotas

Departamento

Consciéncia Doutorado

Pesquisa
Conhecimento
Trabalho
Docente
Pesquisador
Produzir
Filosofia
Relevante
Pensar
Diversidade
Trazer
Refletir

Dar
Equivoco

Publica
Ensino
Garantir
Condicéo
Superior
Reserva
Recurso
Médio
Necessidade
Privado
Pagar
Vaga
Viver
Aspecto
Educacao

Populacao
Racista
Pessoa
Branco
Democratico
Negro
Pratico
Privilégio
Maneira
Presenca
Classe
Brasileiro
Mesmo
Pior
Negritude
Baixo

Figura 1: Dendograma com as classes de palavras organizadas a partir da CHD.

Sobre a Classe 1, que reteve 11,44% do corpus e foi denominada de “Identidade

e nomenclatura do candidato as cotas raciais”, observa-se que os termos “Pardo”;
“Cor”; “Candidato”; “Combate”; “Discriminagcao”; “Preto” e “Rag¢a” ddo o tom do
conteudo principal ali reunido. A partir da analise dos contextos das frases, é possivel
perceber que nesta classe estdo organizados os textos que tratam sobre a forma
como os candidatos as cotas raciais devem ser identificados, reforcando questdes
frequentemente discutidas pelo movimento negro acerca de sua identidade. Alguns
dos trechos que melhor exemplificam essa classe sao: “[...] utiliza o vocabulo negro
agrupando nesta terminologia o preto, o pardo e o0 mestico de ascendéncia africana”;
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“O Brasil, ao longo da efetivacéo da politica de cotas, adotou varias nomenclaturas,
entre elas afrodescendente, afro-brasileiro e, mais utilizados, os termos pretos
e pardos”; “[...] a grande dificuldade neste quesito particular pode ser notada pela
mistura de possibilidades interpretativas. Preto e pardo ndo s&o ragcas nem mesmo
socioldgicas, e sim cor de pele”.

Neste contexto, observa-se que os colunistas buscaram discutir e demonstrar
guem sao os negros no Brasil e como eles devem ser identificados, principalmente,
guando se trata de uma politica voltada para eles, mas que, eventualmente, acaba
sendo fraudada, ou seja, o0 seu beneficio é utilizado por membros de outros grupos.
Verifica-se, contudo, que o debate ndao tem como objetivo desmerecer as cotas, pelo
contrario. Os textos buscam discutir a questao com a finalidade de externar um debate
frequente dentro do grupo negro, sustentado sob aspectos juridicos e sociologicos,
com o objetivo de fazer a politica ser certeira, atendendo de fato a quem ela se
destina.

Assim, pode-se dizer que essa representacdo nao s6 se sustenta na ideia de
que falar de cotas é falar de negro, como também expde a tomada de posicéo dos
autores em trazer a tona quem sao os negros, qual a sua identidade e quem deve ser
atendido pela reserva de vagas raciais destinada a esse grupo.

A Classe 2 dialoga com o contexto universitario. Denominada de “Guerra na
Unicamp: Aceitar ou n&o as cotas”, com representacéo de 12,44% do corpus, ela retne
como principais termos as palavras “IFCH” (Instituto de Filosofia e Ciéncias Humanas
da Unicamp); “Faculdade”; “Conselho”; “Unicamp” e “GT” (Grupo de Trabalho). Entre
os segmentos de texto destacados pela CHD estéo: “...] ainda assim é penoso
recordar que poucos sao os docentes e discentes do IFCH que compareceram a ao
menos uma das trés audiéncias que ocorreram em outubro, novembro e dezembro”;
“[...] tanto na historia do IFCH como na discusséo sobre racismo e politicas de acdes
afirmativas na pos-graduacéo da Unicamp, também neste evento estavam presentes
diversos pesquisadores e pesquisadoras, bem como militantes da area e produtores
culturais periférico”; “A luta dos coletivos por reserva de vagas na pos-graduacéo da
Unicamp teve inicio no fim de 2014 quando foi aprovada a reserva de vagas no IFCH
para negras e negros e indigenas”.

Esta classe reuniu contetdos referentes as discussdes e lutas que ocorreram
na Unicamp acerca da implementacdo das cotas, tanto em ambito de graduacéao
como de pés-graduacado. Os textos evidenciam a independéncia dos institutos para
tomarem suas posi¢cdes, mas demonstram também a pressdo sofrida por eles em
decorréncia delas. Apesar de na maior parte das vezes os textos falarem do Instituto
de Filosofia e Ciéncias Humanas (IFCH), foi possivel observar também referéncia a
outros institutos, tal como o de Economia.

Observa-se que nessa representacao fica bastante evidente o processo de
objetivacdo e ancoragem. A classe sustenta-se na nogao de embate, de disputa por
espaco, poder, sendo a ideia de conflitos grupais e de necessidade de luta pelas
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minorias o que ancora a representacdo. Por outro lado, verifica-se que essas ideias
sdo agrupadas e obijetificadas por meio dos diversos exemplos minuciosamente
descritos sobre casos reais que ocorreram na Unicamp. A tomada de posicao dos
autores e, consequentemente da revista, é pro-cotas; porém, essa argumentacao da-
se por meio da apresentacdo dos entraves e das disputas em prol da superacao de
um status quo institucionalmente enraizado.

A Classe 3, por sua vez, sai do foco académico e privilegia os movimentos de
luta. Denominada de “Mobilizac&o pré-cotas: Organizagéo e luta”, ela reune 16,42% do
corpus e termos como: “Movimento”; “Consciéncia”; “Estudantil”; “USP”. Os contextos
em que esses termos sao empregados sao principalmente representados por frases
como as descritas a seguir: “A atualizacao dessa proposta foi construida em conjunto
com o movimento estudantil da USP, formulado pela frente pré-cotas, composto pelo
Movimento Estudantil da USP, Levante Indigena e Coletivo Por Que a USP Nao Tem
Cotas?, sob a lideranca do Nucleo de Consciéncia Negra na USP, que a reivindica
desde 1995”; “[...] e apresentacdo de uma proposta de cotas raciais para a USP
formulada pela frente pro-cotas, composta pelo Movimento Negro de Sao Paulo e
atualizado pelos coletivos negros e pelo Nucleo de Consciéncia Negra na USP”; “Nao
sei que forcas ocultas ajudaram a arrefecer o debate iniciado em 1995, pois o reitor
Jacques Marcovitch, com plena consciéncia e grande sensibilidade quanto a questao
racial no Brasil, ndo se empenhou o suficiente [...]".

A Classe 3 organiza um conteudo que trata especificamente da mobilizagéo
dos grupos em favor das cotas. Retomando a prépria no¢cdo de origem das acoes
afirmativas, os textos trazem a ideia de luta, de esforco e de organizacdao grupal
para fazer valer as cotas, especialmente as cotas raciais. Novamente, os casos
exemplificados tratam da Unicamp e da USP, instituic6es que por serem estaduais nao
sao regidas pela lei federal das Cotas, e onde o embate parece ter sido mais acirrado,
assim como simbolico, considerando a reputacédo das instituicées. Assim, pontua-se
gue mais que uma visao politica, a implementacédo das cotas é tratada como uma
questdo de luta organizada, de combate, de empenho dos grupos minoritarios, a
quem ela se destina.

Em relacédo a Classe 4, identificada como “Racismo na academia” e que reune
14,92% dos dados, observa-se que 0s principais termos que a representam sao:
“Departamento”; “Doutorado”; “Pesquisa”; “Conhecimento”; “Trabalho” e “Docente”.
Paraentendermelhorseussignificados, recorreu-se aos contextos mais representativos
em que essas palavras aparecem, sendo eles os seguintes: “[...] contrariando o que
fora decidido, o departamento de filosofia decidiu ndo adotar cotas. Como se o fato
em si ja ndo fosse suficientemente descabido, a justificativa apresentada apenas
demonstrou o entendimento superficial e distorcido que o departamento tem acerca
da questao racial no Brasil”; “[...]Jem vez de ter a chance de se tornar um modelo para
outros programas de pos-graduacéao, o departamento optou por se juntar ao que ha

de mais conservador e atrasado na sociedade”.
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A analise dos dados possibilita entender que os resultados demonstram que
nessa classe organizam-se as ideias que tratam sobre a falta de diversidade na
academia e os desafios de se estar nesse espaco, produzir e pesquisar algo que
foge da temética habitual, mais precisamente falando de como o0s negros se sentem
nesse contexto. A classe também traz narrativas de fatos que demonstram essa ideia
na pratica, assim como reforga a dificuldade de implementacéo das cotas no contexto
dos programas de pos-graduacéo.

Portanto, ela se refere propriamente ao ambiente académico e, mais ainda, as
decisbes institucionais e & légica em que la opera. E importante ressaltar também
que essa classe trata da elite académica, ndo de vestibulandos e nem dos alunos de
graduacdo, mas dos mestres e doutorandos, das pos-graduacdes, das pesquisas,
da producéo académica. Visivelmente, a revista expde o espago em que ocorrem as
tomadas de deciséo e traz as discussdes que tém sido realizadas mais recentemente
sobre a dificuldade de se incentivar que as minorias fagcam parte desse grupo visto e
tido como seleto.

Na Classe 5, identificada como “Disputas grupais no cenario das cotas”, que
representou 18,91% do corpus, foram encontrados como termos principais as
palavras “Escola”; “Publico”; “Ensino”; “Garantir’; “Condicao”; “Superior”; “Reserva’”;
“Recurso”; “Médio”. Entre os trechos representativos da classe, destacam-se os
seguintes: “Aproveitando mais um momento de selecéo nacional de estudantes para
0 curso superior, gostaria de trazer para o debate a questao da reserva de vagas para
negros, portadores de deficiéncias e estudantes de escolas publicas [...]"; “temos
que ressaltar que toda essa avalanche de ofensas que intimidam alunos cotistas nas
universidades publicas e particulares vém de um pais que cria hashtags diversificadas
e, porque néo dizer, totalmente caricatas de apoio as vitimas de racismo”; “A defesa
da cota para estudantes oriundos da rede escolar publica ndo € funcéo de terem mais
ou menos recursos financeiros, mas do entendimento de que esta é uma das formas
de se buscar o fortalecimento da escola publica”; “Hilario é que esse argumento s6 é
utilizado para deslegitimar politicas publicas que servem para minimamente equiparar
as condi¢des de vida entre brancos e negros no territério brasileiro”.

Nessa classe, observa-se que a representacdo se sustenta em dois aspectos
principais: em elementos que descrevem a politica de cotas (escola, ensino, publico,
reserva); e no embate grupal que a medida promove. Ou seja, entende-se que, a
partir dessa classe, os colunistas de Carta Capital representam as cotas universitarias
por meio da no¢ao de que elas ocorrem em um ambito escolar, de nivel superior, ao
reservar vagas para um determinado grupo; mas que, ao mesmo tempo, e igualmente
importante, vincula-se a nogcdo necessidade, de racismo de falta de recursos, de
equiparar condicdes desiguais.

Por fim, a Classe 6, que concentrou a maior parte do corpus com 24,88%,
foi chamada de “Racismo e desigualdade no Brasil”. Ela teve como principais
termos representativos as palavras “ Populacao”; “Racista”; “Pessoa”; “Branco”;
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“Democratico”; “Negro”; “Pratico” e “Privilégio”. Inseridas no contexto das publicacdes,
essas palavras apareceram em trechos como: “Essa ampliacdo reflete um pais
que tem mudado, mas que ainda precisa avancar muito para a efetiva inclusdo em
variados niveis. Os negros representam a maior parte da populagcédo, 52,9%, ja os
pds-graduandos negros representam apenas 28,9% do total”; “A falta de capacidade
da sociedade brasileira em reconhecer que o processo de escravizagado dos negros
gerou consequéncias socioecondémicas que obstam metade da populacdo brasileira
de acessar os direitos mais basicos de cidadania foi responsavel pela reproducéao
falaciosa de uma série de discursos enviesados e desonestos”; “achava que esse
lugar de vasta producéo cientifica seria automaticamente mais tolerante, mas o
elitismo enraizado nas instituicoes brasileiras € no nosso cotidiano permite absurdos
como cartazes e pichagcdes de cunho racista, ou mesmo a omissao da reitoria [...]”;
“O mundo racista sempre fez questao de deixar claro que deseja as pessoas negras
o pior lugar da sociedade [...]”

Reunida aqui a maior parte do contetudo coletado, a classe traz o refor¢co da
ideia de como a questéo da raca, dos negros € que ancora a representacao de cotas
universitarias veiculadas nas colunas e blogs da revista Carta Capital. Os textos
bastante explicitos retratam como a desigualdade e o racismo constroem o cenario
em que as cotas se inserem, fazendo-as, assim, de fato necessarias. E importante
salientar a coeréncia das ideias que aparecem nesse resultado, uma vez que o proprio
conceito de acéo afirmativa emerge da nog¢do de que se as desigualdades sociais se
fazem presentes, é fundamental que haja também politicas desiguais que, enfim,
possibilitem o equilibrio do poder, da representatividade e do acesso aos diferentes
grupos que compdem uma sociedade (CORBUCCI, 2016; MOEHLECKE, 2002).

Nesse sentido, salienta-se ainda que o argumento do mérito e da meritocracia,
muito comum nos debates acerca das ag¢des afirmativas e das cotas universitarias
(MENIN et al., 2008; SANTOS; SCOPINHO, 2016) néao se fez presente de nenhuma
forma nos resultados encontrados. Fala-se de luta, de esfor¢co, de mobilizagédo, de
desigualdade, de racismo, de elitismo, de quem é o negro, de sua identidade, da
universidade e de seus padrbes pouco diversos e acessiveis, mas nao se fala de
mérito e nem de meritocracia.

51 CONSIDERACOES FINAIS

A partir dos 14 textos publicados nas colunas e blogs de Carta Capital sobre
cotas universitarias, sob a perspectiva tedrica das representacdes sociais e por meio
da Andlise Lexografica Classica e da CHD, observou-se que a revista participou
ativamente do debate sobre a reserva de vagas nas universidades publicas
brasileiras, assim como se posicionou, por meio de seus colunistas, claramente a
favor da medida. Os resultados demonstraram ainda como a questao racial, mais
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especificamente do negro, esteve no centro das discussdes e, consequentemente,
da representacao social encontrada. Apesar de as cotas preverem reserva para
estudantes de baixa renda, de escolas publicas, de indigenas e, mais recentemente,
de pessoas com deficiéncia, foram as cotas para pretos e pardos que mobilizaram os
textos em analise.

Observou-se também que apesar de contemplar o periodo de 2008 a 2017,
somente foram identificados textos dos colunistas a partir de 2011, ou seja, quando
a lei ja estava quase sendo promulgada, o que aconteceu em 2012. Pode-se dizer
assim, que os autores em questao somente se pronunciaram sobre a tematica quando
as cotas ja eram uma realidade e quando varias universidades ja as adotavam de
forma independente.

Sobre os conteudos e elementos representacionais veiculados nos textos
analisados, a CHD os organizou em seis classes, denominadas de: “ldentidade e
nomenclatura dos candidatos as cotas raciais”; “Guerra na Unicamp: Aceitar ou ndo as
cotas”; “Mobilizagcéo pro-cotas: Organizacgao e luta”; “Racismo na academia; “Racismo
e desigualdade no Brasil” e “Disputas grupais no cenario das cotas”. Apesar dadiferenca
e diversidade contemplada por elas, foi possivel identificar que essencialmente para
os colunistas e blogueiros de Carta Capital, falar de cotas universitarias significou
escrever sobre disputas grupais em um contexto racista (seja ele na academia ou
fora dela); sobre luta mobilizagcéo, articulagcdo e debate; e principalmente, sobre os
negros, seus desafios, sua realidade, identidade e sobre a importancia das cotas para
gue a mudanca e a superacéao das desigualdades historicas sejam possiveis.

Concluiu-se, assim, que as colunas e blogs da revista ndo so6 participaram das
discussdes sobre as cotas universitarias, como também denunciaram desigualdades,
fraudes, situacdes de racismo e, diferentemente de outros veiculos, posicionaram-se
fortemente e explicitamente a favor da medida, seja no ambito da graduagdo como
da pos-graduacéo.
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