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APRESENTACAO

A sociedade contemporéanea se caracteriza pelo avango de investigacbes e
inquietacdes em busca — e em torno — da epistemologia da Comunicagao, por meio de
estudos de diversas areas: Jornalismo, Publicidade e Propaganda, Relagcbes Publicas,
Marketing, Design, Produg¢ao Audiovisual, etc.

Sob o enfoque de campos teérico-metodolégico-empiricos que evidenciam a
complexidade da Comunicacéo e sua pluralidade investigativa, este livro coloca na
ribalta a influéncia da Comunicacgao, tanto a de massa quanto a virtual, considerando-a
como instituicao social dotada de poder na qual/pela qual transitam discursos,
emergentes formas de socialidade, de interatividade, dialogo, negociacdo, conflito e
convivéncia.

Levamos em conta a onipresenca generalizada da Comunicagéao, haja vista que
sua necessidade confunde-se com o ar e faz surgirem diversas pesquisas acerca de
seus efeitos e influéncias, tanto em nivel de emissdao como de recepg¢ao e circulagao
de sentidos.

Assim, esta obra reune artigos de pesquisadores de diferentes regides do
Brasil, preocupados com o status da Comunicacéo e suas influéncias no contexto
de uma sociedade midiatizada na qual as redes/midias, sejam de massa, sejam
virtuais, ocupam um lugar central na consolidacdo da democracia, da participacao,
na ressignificacao de praticas de ensino e na construcdao de um saber que traduza a
complexidade do tecido social e responda as aporias do contemporaneo.

Abordamos a Influéncia da Comunicagcéo por meio de 25 artigos divididos em
3 partes: A primeira engloba discussdes a respeito da influéncia do Jornalismo em
suas muitas nuances na sociedade contemporénea; a segunda envolve a influéncia
do ensino, politicas publicas, Comunicacdo de marcas e participacao social; a terceira
abarca a influéncia da Comunicacao no contexto das redes/midias sociais da Internet

Este arcabouco de produgdes cientificas problematiza os influxos do
Jornalismo, do ensino e da pratica das atividades/profissées da Comunicacéo e das
Redes e Midias Sociais digitais. Caracterizada pela inter/trans/multidisciplinaridade
e proliferacdo de tecnologias disruptivas, a Comunicagéo, ontologicamente, tem
como proposito fomentar a aproximagdo dos pontos de vista, produzindo respeito e
tolerancia; contrariamente, observamos certo alargamento do fetiche da visibilidade e
o alastramento da incompreenséo do mundo e do Outro.

Necessitamos renovar as condicdes tedricas, epistemoldgicas e praticas da
Comunicacéao e do crucial lago social, tao fragil nas sociedades expostas aos fortes
ventos da globalizagéo, da midiatizagéo e do consumismo sem bussola.

(Re)conhecer a essencialidade e a influéncia da Comunicacéo para a sociedade,
as organizacoes, os Estados-nacéao e os sujeitos, tornou-se conditio sine qua non para
a paz no/do mundo e a reducado das desigualdades econémicas, culturais e sociais,
admitindo seus desafios e dificuldades, mas abragcando as oportunidades e esperancas
gue da Comunicacdo emanam.

Marcelo Pereira da Silva
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CAPITULO 4

PROXIMIDADE NO TELEJORNALISMO:
PERSPECTIVAS DE ABORDAGEM NAS ESCALAS

José Tarcisio da Silva Oliveira Filho
Doutor pelo Programa de P6s-Graduacéo em
Comunicagao Social da Universidade Federal de
Minas Gerais, e-mail: jtarcisiofilho@gmail.com

RESUMO: Pesquisas que lidam com o
telejornalismo local e regional recorrem a
proximidade como forma de compreender e
justificar o servico de comunicacédo prestado
pelos veiculos, geralmente com vistas as
estratégias praticadas para se tornarem mais
proximos do territorio onde estao inseridos.
Este trabalho faz um levantamento sobre os
estudos que envolvem a proximidade na midia
televisiva regional e local propondo formas de
enxerga-la através do telejornal, da audiéncia,
do territério e dos formatos empregados pelos
noticiarios. Uma analise em 165 videos de
quatro programas informativos exibidos na
hora do almocgo, conhecidos como “Praca 17,
de afiliadas da Rede Globo do interior de Minas
Gerais demonstrou que a criacdo de quadros
especificos e de canais de colaboracao tem
se tornado frequentes como estratégias de
proximidade, mas nao é possivel afirmar que
tais recursos tem contribuido para o aumento
da qualidade da informacé&o.
PALAVRAS-CHAVE:

Proximidade. MGTV.

Telejornalismo.

A Influéncia da Comunicagao

LOCAL E REGIONAL

PROXIMITY IN TV NEWS: PERSPECTIVES
IN LOCAL AND REGIONAL SCALES

ABSTRACT: Research that deals with local
and regional television journalism refers to
the proximity as a way of understanding and
justifying the communication service provided
by vehicles, usually with a view to the strategies
practiced to become closer to the space where
they are inserted. This work surveys the studies
that involve proximity in the regional and local
television media, proposing ways of seeing it
through the newscast, the audience, the territory
and the formats used by the news programs. An
analysis of 165 videos from four lunchtime news
programs known as “Praca 1” of Rede Globo
affiliates in the interior of Minas Gerais state
showed that the creation of specific format and
collaboration channels have become frequent
as proximity strategies , but it is not possible to
say that such resources have contributed to the
increase of information quality.

KEYWORDS: TV Journalism. Proximity. MGTV.

11 INTRODUCAO

No primeiro dia de 2018 comecava
simultaneamente, de norte a sul do Brasil,
os chamados “Praca 1” da Rede Globo —
telejornais regionais produzidos por afiliadas ou
pela prépria TV Globo, com inicio ao meio dia.
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No Rio de Janeiro, a apresentadora (interina) do RJTV, Silvana Ramiro, dizia ao fim
da escalada: “entdo vamos juntos nesse primeiro RJTV de 2018”. Logo apoés, ja ao
vivo, emendava: “Boa tarde pra vocé, um 6timo 2018, que bom estar comegando com
vocé, nesse primeiro dia de 2018!”. No estado vizinho, em Minas Gerais, na cidade
de Uberaba, Livia Zanolini iniciava o MGTV com os seguintes dizeres: “Ola, muito boa
tarde pra vocé que nos acompanha. Primeiro de janeiro de 2018. Um novo ano chegou
e € muito bom ter vocé com a gente viu?! Eu vou logo te convidando a conferir o que
tem na primeira edicado de hoje”. Em S&o Paulo, ndo foi muito diferente. Enquanto
eram exibidas imagens panoramicas da capital paulista, o apresentador César Tralli
dizia no estudio:

Isso que é comeco de ano novo, eim?! 2018 chega em plena segundona e a gente
tem que engatar uma segunda pra tentar pegar no tranco, né?! Boa segunda pra
VOCE&, muita paz no seu coracao, muita saude pra enfrentar os desafios da vida!
Estamos aqui sempre juntos pra te servir o cardapio de noticias mais completo de
Sao Paulo. [...] Ol4, boa tarde! E uma alegria estar aqui com vocés! Chegou 2018
minha gente! (SPTV 12 Ed., 1 de janeiro de 2018).

Apesar de parecer redundante, a férmula para comecgar o novo ano é velha,
empregada ha anos e diariamente por telejornais locais e regionais: através de recursos
gue demonstram proximidade entre o telejornal e 0 seu publico. Alguns mais evidentes,
como a tentativa de demonstrar que os telespectadores sao como passageiros dentro
do Onibus “telejornal”. Talvez seja essa a forma mais compreensivel de entender o
corriqueiro uso de expressdes como “vamos juntos” e “é uma alegria estar aqui com
vocés”. Ha ainda os recursos ligados aos aspectos simbolicos e culturais da sociedade
onde os noticiarios estéao inseridos, como € o caso do SPTV, descrito acima, quando se
coloca énfase na dificuldade de comecar o ano numa segunda-feira — dia da semana
gue acaba o periodo de descanso do final de semana e que da inicio aos dias Uteis,
de trabalho.

Nota-se, assim, que aspectos ligados a proximidade, sejam eles simbdlicos,
linguisticos ou meramente a servico dos interesses estratégicos de uma empresa
de comunicacgéo, fazem parte do dia a dia dos telejornais — e, de uma forma mais
abrangente, dos programas de televisao. Nas narrativas ficcionais televisivas o carater
aberto € uma via de garantir que o enredo seja aceito pelos telespectadores, explicando,
assim, mudancas repentinas no rumo da trama (BACCEGA, 2012; LOPES, 2003). Nas
séries televisivas, a aproximacao surge até mesmo na forma de como determinados
ideais sdao ou nao aceitos pela sociedade. Um exemplo recente é o distanciamento
(e consequente repulsa) da audiéncia em torno das atitudes do ator Kevin Spacey,
protagonista da série sobre a politica norte-americana House of Cards, apds acusacoes
de abuso sexual que foram reveladas em 2017. A revelacdo tornou insustentavel a
manutencao do ator na trama, mesmo em sua ultima temporada pela Netflix. Na area
do entretenimento, o carisma dos apresentadores, entre outros atributos, € um fator

A Influéncia da Comunicagéao Capitulo 4



preponderante para o sucesso dos programas. No Brasil, muitos deles estampam logo
no titulo o nome do apresentador, como “Programa Silvio Santos”, “Caldeirao do Huck”,
“Xuxa Meneghel”, “Encontro com Fatima”, “Programa da Sabrina”, dentre outros.

Os exemplos demonstram como o termo proximidade é ao mesmo tempo “parte”
dos programas televisivos, mas, por outro lado, carrega desafios em seus estudos,
como a pluralidade de formas de emprego e de como emerge suas formas de
visualizacdo. Primeiramente, € preciso demarcar o que entendemos por proximidade.
Para isso, recorremos a perspectiva de Bruno Leal (2016), elaborada numa pesquisa
voltada para questdes ligadas a violéncia de género. Para o pesquisador, a questéao da
proximidade estd menos voltada para a visao simples de espago, como a delimitacéo
geografica. Além de incluir questdes territoriais e identitarias, a proximidade também
“demarca distancia, entre este e outros mundos, outros espacgos, outras identidades.
N&o se trata, portanto, de proximidade versus fronteira, mas de uma configuracéo
peculiar, interdependente, ideologicamente marcada e mével de ambos” (LEAL, 2016,
p.30).

A visdo de Leal pbe em evidéncia um lado pouco visto quando se aborda a
proximidade: o outro. Assim, é preciso abordar (e identificar) a fronteira que torna
algo proximo em relagao “a que” ou “a quem”. Essa projecao também faz emergir
o carater ideologico da proximidade, visto que a identificacdo esta estreitamente
ligada ao autoconhecimento de quem vé, de quem é visto e do espaco social onde a
comunicacéo se estabelece.

Para se aprofundar nessa discusséo, acreditamos que o exercicio de delimitagéo
“para onde” enxergar a proximidade seja necessario para compreender o termo de
forma mais concisa. Portanto, neste trabalho abordamos a constru¢ao da proximidade
na televisao na especificidade dos programas jornalisticos de escalas local e regional’
(AGUIAR, 2017), levantando algumas perspectivas tedricas e problematizagcbes sobre
o termo para identificar e propor possiveis caminhos para ver a proximidade nesses
telejornais. Por fim, nos dedicamos, através de um olhar empirico em quatro telejornais
“Praca 1” de Minas Gerais, a observar como a proximidade emerge no conteudo
informativo.

2 | PROXIMIDADE: PERSPECTIVAS E PROBLEMATIZACOES

N&o ha como lidar com telejornais locais e regionais sem considerar o termo
“proximidade”, até mesmo por ser considerado um “valor-noticia” do jornalismo. Sem
muitas problematizacdes, Gonding-Elliott (1979) diz que “as noticias sao culturalmente
proximas se se referem a eventos que pertencem a esfera normal de experiéncia

1 Alguns pesquisadores da area da Geografia da Comunicacao, como Sénia Aguiar (2017), cha-
mam atengéo para o emprego correto da palavra escala na area da Comunicac¢do. Em sintese, escala
geogréfica, que utilizamos nesse trabalho, ao contrario da escala cartogréfica, diz respeito ao espaco
real, incluindo variaveis culturais e sociais. Assim, quando falamos jornalismo de escala local, nos refe-
rimos a localidade especifica em que ele esté inserido em suas reais dimensdes geograficas e sociocul-

turais (AGUIAR, 2017).
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dos jornalistas e do seu publico” (GOLDING; ELLIOTT, 1979, p. 119). Mesmo mais
evidente em eventos especificos, como é o caso os exemplos anteriormente citados
sobre edi¢des veiculadas no primeiro dia do ano, tal preceito faz parte da linha editorial
desses programas que se posicionam como “préximos da comunidade”.

Pesquisadores portugueses témdebatido o tema oferecendo bons tensionamentos
para o chamado “jornalismo de proximidade” — expressao que se refere ao conteudo
produzido por emissoras locais e regionais de Portugal. Carlos Camponez (2002,
2012) reafirma o carater sociocultural da proximidade e pde em xeque o discurso de
proximidade dos telejornais ao confronta-lo com questbes normativas do jornalismo.
Em seu primeiro livro sobre o tema, publicado em 2002 e intitulado “Jornalismo de
Proximidade”, afirmava que o jornalismo regional era definido a partir de um projeto
editorial realizado numa comunidade que se reconhecia através de fatores culturais
e identitarios comuns. No entanto, em discussdes recentes, impde a dificuldade
(e ambiguidade) do jornalismo em efetivar essa proposta de proximidade com a
comunidade, ja que historicamente os valores morais e normativos do jornalismo séo
baseados no distanciamento e no ideal de objetividade:

Estes valores instituiram-se como uma referéncia profissional nos érgédos de
comunicacéo de massas, em detrimento de outras praticas — nomeadamente no
jornalismo regional — geralmente consideradas mais amadoras, quando ndo mesmo
secundarizadas em termos politicos e socioprofissionais. Assim, poder-se-a dizer
que os valores do jornalismo regional estdo, grosso modo, mais em linha com os
principios normativos, éticos e deontolégicos do jornalismo mainstream do que
propriamente de um jornalismo de proximidade, cujos contornos normativos estéao
ainda por definir (CAMPONEZ, 2012, p.37).

Essa relacao pode ser vista nos “Pragca 1”7 quando sao colocados diante das
politicas editoriais que norteiam os veiculos (televisivos, impressos, radiofénicos e
virtuais) do Grupo Globo. Se ao longo dos telejornais € comum ouvir expressdes que
demonstram proximidade, como “é muito bom ter vocé com a gente mais uma vez”
(MGTV Uberlandia, 05 jan. 2018), nos Principios Editoriais das Organizacdes Globo
(2011), aisencao ocupa um dos trés atributos da informacéao de qualidade, destacando
que “o Grupo Globo € apartidario, e os seus veiculos devem se esforcar para assim
ser percebidos” (GLOBO, 2011). Nota-se a presenca da dicotomia entre proximidade e
distanciamento, alvo do que faz Camponez (2012) chamar atencéo para a necessidade
da criacdo de uma ética da proximidade no jornalismo.

O autor afirma que a base dessa proposta esta na reflexdo acerca de preceitos
relacionados a construcdo da proximidade entre os noticiarios e o publico, como
“as implicagdes da proximidade e do distanciamento no que se refere ao dever de
garantir ao publico uma informag&o objetiva e veridica; as possibilidades e limites do
envolvimento dos cidadaos no jornal e dos jornalistas na vida publica” (CAMPONEZ,
2012, p. 45). Verifica-se que Camponez traz uma abordagem voltada para a influéncia
do jornalismo e das suas formas de proximidade na vida publica, questionando,
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inclusive, “as possibilidades e os limites de intervencao dos media em causas publicas
da sua regiao” (2012, p.45). Cicilia Peruzzo (2005), ja no contexto brasileiro, atribui
essa participacdo maior da midia nos assuntos de uma comunidade a comunicagao
comunitaria —um tipo de midia local alternativa. Os cidadéos, “através de organizacoes
da sociedade civil sem fins lucrativos, instituem processos de comunicagao com vistas
a mobilizagcao social e a ampliacao da cidadania” (PERUZZO, 2005, p.76).

Assim, o conceito de proximidade € visto como multifacetado, sendo que, no
caso da midia local e regional tradicional, “ele se refere aos lagos originados pela
familiaridade e pela singularidade de uma determinada regido, que tém muito a ver
com a questdo do locus territorial?” (Ibidem, p.76). E preciso ressalvar que essa visdo
nao cria uma dicotomia global/local. Alguns pesquisadores, entre eles Garcia (2002),
abordam a perspectiva da “glocalidade” para compreender essa relagédo entre o global
e o local/regional. Se, por um lado, a informagao local e regional tem maior facilidade
em se converter numa informacgéo global devido a facilidade da difuséo, seja através
da televisao tradicional ou da internet, ha também um maior interesse do cidadao,
diante da grande quantidade (e facilidade) em que as ditas noticias globais chegam,
em saber 0 que acontece ao seu redor. “Os cidadaos provavelmente partilharéo as
possibilidades de uma maior comunicacao planetaria com as relacées do seu meio
social mais imediato, e, nesta sequencia, a informacao de proximidade ocupa um
lugar central” (GARCIA, 2002, p.200). Na mesma linha de pensamento, S6nia Aguiar
(2017), através de um levantamento feito em bibliografias estrangeiras, diz que “as
tecnologias digitais oferecem oportunidades de ‘regionalizar’ o conteudo jornalistico
em suas diversas escalas geograficas, seguindo a légica do que o0s pesquisadores
portugueses, franceses e brasileiros chamam de ‘jornalismo de proximidade™” (AGUIAR,
2017, p. 15). Novamente, constata-se como a proximidade precisa de um espaco mais
distante, ou um outro, como descreve Bruno Leal (2017), para que se fundamente
e, conforme reiteram as organizacdes jornalisticas, justifique sua pratica noticiosa e
editorial.

Cabe ainda considerar os efeitos e desafios da proximidade caracteristica da
midia local e regional nas praticas jornalisticas. Peruzzo (2005) elenca os lagos
politicos, o estreitamento das relagdes com as agéncias de comunicacao, via press-
releases, e a pouca estrutura dos veiculos para a cobertura dos acontecimentos
como ameacas a informagéo de qualidade®. Cabe ressaltar que tais desafios ndo séo
exclusivos do jornalismo desenvolvido por iniciativas privadas, mas também daquele

2 Locus territérial é explicado através da perspectiva de Jean-Marie Launay (apud Peruzzo,
2005, p.76). O autor diz que é na localizacao territorial e na territorializacdo dos seus conteddos que a
imprensa local encontra sua esséncia como midia informativa local.

3 A discusséo sobre a qualidade na TV é ampla e complexa. Abordamos a qualidade no jornalis-
mo televisivo como sendo a informacéo alinhada com o interesse publico, com efetiva participacdo da
audiéncia, inclusive na veiculagédo do que € enviado pelo telespectador, comprometida com a geracao
da autonomia cidadd e pautada pela pluralidade de opinides, fontes e abordagens (BECKER, 2013;

OLIVEIRA FILHO, COUTINHO, 2017).
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oriundo de meios alternativos, como descreve Beatriz Dornelles (2006) para a midia
comunitéria. Isso acontece através da “venda de espaco publicitario, em substituicéo a
uni patrocinio ou doagdes da comunidade, uma dire¢ao centralizadora e 0 uso do meio
visando beneficios pessoais, eleitoreiros, partidarios, religiosos etc.” (2006, p.173).
No entanto, apesar dos desafios elencados, o fato de ser um meio de comunicacao
proximo a comunidade é algo que auxilia a superar tais problemas. O fator comunitario
“ajuda a construir uma pratica social em que se desenvolvem aptiddes associativas e
solidarias [...] mediante uma interagdo baseada na proximidade, ndo necessariamente
sO de lugar, mas de interesses e identidades” (2006, p. 173).

Como se percebe nessa breve revisao sobre o jornalismo local e regional, a
proximidade esta presente em diferentes ambitos do fazer e do proprio produto
jornalistico, seja através das relagdes firmadas entre os jornalistas e a comunidade,
na territorialidade estabelecida entre o telejornal e o espaco geografico e cultural, nas
relacdes entre a audiéncia e a noticia, entre outras perspectivas que pretendemos
abordar com maior profundidade a partir desse momento. Através de levantamento
em pesquisas voltadas para eventos especificos, buscamos classificar a proximidade
nos programas jornalisticos de TV (locais e regionais) em quatro categorias, que
preferimos denominar como formas de enxergar ou ver a proximidade na tela da TV.

a) Proximidade telejornal — audiéncia

Talvez seja o estreitamento da proximidade entre o telejornal e a audiéncia um
dos objetivos mais visados pelos noticiarios locais e regionais. Essa forma de ver a
proximidade esta presente em diversos aspectos de um telejornal, como no incentivo
a contribuicdo com envio de material audiovisual. Musse e Thomé (2015) mostram,
por exemplo, que através do envio de videos para o RJTV (TV Globo/Rio de Janeiro),
a audiéncia deixou de ser um mero “telespectador’ para se tornar um potencial
“produtor de conteudo”. E as ferramentas utilizadas sdo simples: o celular, através
de aplicativos como WhatsApp e Viber. Assim, os noticiarios fazem “do publico um
aliado, em uma relagéo de amizade, mesmo que simulada, que abastece o noticiario
de imagens, trazendo denuncias, reclamacdes, flagrantes dos problemas encontrados
no dia-a-dia deste mesmo publico” (MUSSE, THOME, 2015, p. 02). Essa “relacdo
de amizade” também é uma via para contornar os problemas oriundos da estrutura
limitada (PERUZZO, 2005) da midia local que muitas vezes dificultam a cobertura
de determinados acontecimentos. E também uma maneira de dar autenticidade a
cobertura jornalistica regional, ja que abre novas possibilidades para veicular diferentes
pontos de vistas (MUSSE, THOME, 2015, p. 08).

Frazao e Brasil (2013) denominam esse tipo de comportamento dos telejornais
como sendo parte do “jornalismo participativo”. “A iniciativa divide opinides: para uns,
€ considerada uma inovagao no modo de produzir informagao; ja para outros, seria a
precarizac&o da midia, no que diz respeito ao uso desses materiais e a sua qualidade”
(FRAZAO, BRASIL, 2013, p.114). No entanto, é inquestionavel que a participagéo
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mais efetiva da audiéncia no telejornal € um elo que cria mais proximidade, cabendo
aos jornalistas continuarem exercendo o poder sobre 0 que vai ou ndao ao ar. Neste
aspecto, Musse e Thomé (2015) consideram tal iniciativa como sendo, inclusive, uma
estratégia empresarial.

Outra forma de aproximacao entre o telejornal e o publico € através da linguagem,
como slogans. O ESTV 12 edicéo, telejornal local da TV Gazeta Sul, afiliada da Rede
Globo no Espirito Santo, frequentemente enfatiza ap6s a escalada: “o seu telejornal
da hora do almog¢o”. Em outros casos os apresentadores recorrem a afetividades.
Na edicdo do dia 5 de janeiro de 2018 do MGTV de Uberaba, no triangulo mineiro,
a apresentadora diz: “O MGTV Primeira Edicao deste cinco de janeiro estd no ar e é
muito bom ter vocé com a gente mais uma vez, boa tarde!” O “mais uma vez” € uma
maneira do telejornal se (auto)afirmar que esta presente no dia a dia do telespectador
e que, ao mesmo tempo, é um jornal feito para aquela comunidade — por isso, “é muito
bom ter vocé [o telespectador] com a gente”.

Outro recurso que se enquadra nesse tipo de ver a proximidade é o repoérter-
testemunha, isto é, quando o jornalista vive determinado acontecimento e fala sua
opinidao sobre o processo de “experimentacdo” da realidade. Coutinho e Mata (2013)
observaram tal comportamento em noticias oriundas de catastrofes climaticas no
Brasil em 2011, com foco em materiais exclusivos que sao disponibilizados na internet
pelos telejornais.

Por isso os relatos emocionais, mobilizando referéncias quase universais, como a
reporter-mae, a preocupacao com os filhos, oferecem ou ao menos simulam uma
proposta de encontro, com o telespectador e publico, ainda que pelo consumo de
jornalismo audiovisual fora da televisdo (COUTINHO, MATA, 2013, p.397).

Apesar do foco em materiais exclusivos, a constatacdo dos autores demonstra
uma pratica cada vez mais comum no telejornalismo local: o repérter que experimenta,
que se torna (por vezes) personagem da noticia e que, ocasionalmente, relata a
experiéncia de ver — ou até mesmo de fazer parte, sentir — um acontecimento. Sao
atitudes que o mostra numa posi¢cao de ser humano, de gente comum, assim como
aqueles que o assiste do outro lado da tela.

b) Proximidade telejornal — territério

A questdo geografica é constantemente discutida por autores que lidam com
programas de TV locais e regionais. Primeiramente, tratam de mostrar que a ideia da
proximidade como sendo apenas a questdo da localizacao territorial € ultrapassada
(AGUIAR, 2017; LEAL, 2017; PERUZZO, 2005). Assim, o estar inserido numa
determinada regiao também diz respeito aos preceitos identitarios e culturais do espaco
para onde se fala. A partir dessa premissa conceitual, parte-se para outras questoes,
como a definicdo do que € local, regional, nacional e global. Utilizamos a concepcgao
de Aguiar (2017) para classificar geograficamente os programas que tomamos nesse
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estudo: noticiarios inseridos em escalas regional e local, isto é, aqueles que noticiam
acontecimentos sobre o lugar onde estdo sediados (locais) e também sobre os
municipios proximos (regionais).

No entanto, ao se autodenominarem como regionais ndo quer dizer que 0s
telejornais sejam de fato identificados pela audiéncia como tais. Um exemplo € visto no
trabalho de Coutinho e Fernandes (2007), que observou a construg¢édo das identidades
regionais através do Jornal da Alterosa edicédo regional (da TV Alterosa, afiliada do
SBT com estudio na cidade de Juiz de Fora, Minas Gerais). As autoras consideraram
gue a tentativa de estabelecer lacos de proximidade com toda a regiéo foi ineficaz. A
constatacao evidencia que muitas vezes os telejornais ditos regionais, como os Praca
1, ndo conseguem se aproximar de todos 0os municipios que fazem parte da area de
cobertura jornalistica. Assim, podemos afirmar que sao mais “locais” do que “regionais”.

Apesar da ambiguidade entre o discurso empresarial e a pratica efetiva do
servico jornalistico, é preciso também olhar as estratégias que os noticiarios utilizam
para se mostrarem pertencentes ao territorio que estéo inseridos. A propria localizacéo
do repdrter, seja na passagem afirmando que “estd em determinado local”, ou nos
créditos descrevendo a localidade, bairro ou cidade onde esta sendo feita a gravacgao,
é um recurso de aproximagdo geografica. E o telejornal mostrando que uma equipe
esteve no local do acontecimento — demonstrando maior proximidade com a regiao do
que a informagdo dada apenas pela leitura de uma nota-seca ou nota-coberta, onde
ndo ha qualquer interagcdo com os individuos e o0 espaco relativo ao acontecimento
social (QUERE, 2005).

Outro aspecto € a proximidade geografica em seu vinculo com as raizes culturais
e as tradicdes de uma comunidade, numa versao além do simples e genérico limite
territorial. Barkin (1987), quando descreve as caracteristicas da informacgao local, cita
a perspectiva da “Comunidade como objeto de ligacdes pessoais proximas”. O autor
norte-americano diz que através de veiculagcao de “histdrias que encorajam a lealdade
com a comunidade e seus representantes. O jornalismo local invoca lacos fortes para
os costumes e tradi¢des locais” (BARKIN, 1987, p. 80). Essa afirmacao esta ligada as
reportagens e noticias de carater biograficas, que contam histoérias de membros da
comunidade que de certa forma se destacam por suas historias de vida, seja através
de atos de filantropia, habitos sustentaveis ou mesmo de lideranca e projecéo social.
E o caso também de informagées que valorizam a propria comunidade, como séries
televisivas sobre bairros especificos ou mesmo cidades que fazem parte da area de
cobertura da emissora regional.

Numa dimensdo macro, os slogans também podem carregar aspectos que
envolvem o pertencimento da emissora a determinada regido. A TV Alterosa de Minas
Gerais utiliza a frase “A TV que todo mineiro vé&”. A RBS, afiliada da Rede Globo no
Rio Grande do Sul, trouxe como primeiro slogan a expressao “A imagem viva do Rio
Grande!”. Hoje, também atuando em outros estados da regiao sul do Brasil, aposta num
slogan mais abrangente, mas ainda com efeito de pertencimento: “ATV nos liga”. ATV
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Globo de Recife, que produz os Praca 1 “NETV”, tem como slogan “E Pernambuco, é
Globo” e “E Nordeste, é Globo”, este Ultimo para transmissées fora do estado-sede.

c) Proximidade telejornal — jornalistas

Se por um lado o telejornal volta os olhares para a aproximacgao com a audiéncia,
por outro, também busca meios de tornar o jornalista préximo do proprio telejornal.
Essa estratégia pode ser vista como uma tentativa de humanizar os profissionais
gue levam (e trazem) as noticias da comunidade — com o intuito final de promover a
identificacdo ou mesmo aproximacao entre o telejornal e a audiéncia.

Apesar de ser um exemplo nacional, recorremos a fala de Bonner (2009) em sua
“‘receita” para fazer o Jornal Nacional. A escolha dos “cabecas de redes”, como séo
chamados os repoérteres responsaveis pela cobertura regional, € feita tendo em vista
a familiaridade desses profissionais com os espectadores. Numa transcricdo de uma
fala do entao diretor de Jornalismo e Esporte da TV Globo, Carlos Henrique Schroder,
€ dito que “aqueles profissionais que levam a noticia tém que ser... familiares. Tém de
ser conhecidos e reconhecidos pelo telespectador [...] Vocé leva algum tempo para
convidar alguém a ir para sua casa. E preciso que este alguém conquiste, antes, sua
confianca” (SCHRODER, apud BONNER, 2009, p.46).

Nessa tentativa de construir a confianga com os telespectadores, sédo inUmeros 0s
exemplos de jornalistas que se tornam mais intimos do préprio telejornal onde atuam e,
consequentemente, do publico. Esses profissionais ocupam, por vezes, espacos que
normalmente seriam dedicados a uma fonte anénima ou ao telespectador. Foi o caso
do ESTV de Vitéria, quando o apresentador do ESTV Primeira Edi¢ao, Philipe Lemos,
foi acompanhado por um link de vivo enquanto pedalava pelas ruas da capital capixaba
no Dia Mundial Sem Carro em 22 de setembro de 2015. O que o jornalista fez (e falou),
em seus 16 minutos de aparicdo naquela edicédo, foi o que qualquer ciclista mais
experiente poderia ter feito com maior propriedade: relatar os desafios de andar sobre
duas rodas numa cidade que carece de infraestrutura e ciclovias. A estratégia, assim,
nao tem tanto valor informativo, mas buscava estreitar os lagos entre o noticiario e o
jornalista — visto como a “cara” do ESTV primeira edi¢cao de Vitéria. Outros exemplos
desse tipo de aproximacao entre jornalistas e telejornais, geralmente baseada numa
relacdo que envolve carisma, podem ser vistos em programas de escala nacional
como o antigo casal William Bonner e Fatima Bernardes no Jornal Nacional e a ex-
dupla de bancada Sandra Annenberg e Evaristo Costa, no Jornal Hoje.

d) Proximidade formato — audiéncia

Um viés cada vez mais discutido para enxergar as estratégias de proximidade, e
consequentemente de participacdo com a audiéncia, é através do formato. Seguindo
a definicao de SOUZA (2015), tratamos o telejornalismo como um género televisivo, e
os formatos, as possibilidades as méos dos profissionais para levar a informacéo ao
espectador: vivo, stand-up, debate, nota-coberta, reportagem, quadros especificos,
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entre outros.

Os quadros especificos geralmente convocam os telespectadores para fazer
parte do noticiario. Alguns de forma mais explicita, como foi o caso do “Parceiros
do RJ”, que, apesar de nao mais produzido no RJTV, inspirou outros Praca 1 com
reinvencoes semelhantes®. No quadro, jovens da prépria comunidade tornam-se
repoOrteres e mostram problemas e realidades do espaco onde vivem. Beatriz Becker
(2012) faz uma critica ao “Parceiros”, demonstrando que segue padréo do jornalismo
da emissora, mantém a visdo estereotipada dos moradores e mantém a identidade
difusa na televisdo. No entanto, reconhece que

[..] se a recorréncia de depoimentos populares nos telejornais locais torna
comunidades, durante muito tempo excluidas da midia, visiveis sob determinados
enguadramentos, a0 mesmo tempo 0s noticiarios constroem um ambiente no qual
as comunidades tém possibilidade de ampliar a percepcado de si mesmas, bem
como da realidade que as faz oprimidas (BECKER, 2012, p.87).

Assim, “esse quadro torna a busca da aproximagcao com a audiéncia ainda mais
expressiva, abrindo espaco para a producado de matérias de telespectadores” (2012,
p.82). Os “reporteres comunitarios” recebiam treinamento e eram acompanhados por
jornalistas e cinegrafistas no momento da gravacéo do quadro — 0 que demonstrava o
forte vinculo com o0 modelo de jornalismo do RJTV. No entanto, como reforcou Becker
(2012), o formato era um espaco da comunidade no telejornal, além de potencial
gerador de formas de identificacao.

Outros Praca 1 também apostam em formatos diferenciados para se aproximar
da audiéncia. No nordeste, o NETV Primeira Edicao (TV Globo com sede em Recife/
Pernambuco) veicula desde 2009 o Calendario do NETV. Nele, o repérter vai até um
bairro para mostrar o problema, geralmente apés ser acionado por algum morador. Um
representante do 6rgao publico responsavel também é convidado. Neste processo, o
jornalista se comporta como um intermediario entre o cidadao e a prefeitura, firmando
um “pacto”, marcado pela figura do calendario onde € anotada a data para resolver o
problema. Quando o prazo vence, a equipe do NETV volta a comunidade para conferir
se a promessa foi cumprida (ou néo). O quadro também foi exportado para outras
emissoras, como a TV Gazeta (Espirito Santo) e a InterTV Vales de Minas (Governador
Valadares/Minas Gerais). No Espirito Santo, outro quadro semelhante € a Urna do
ESTV, onde moradores de uma localidade s&o convocados por um periodo de tempo a
depositarem na urna uma sugestdo de matéria. A sugestao mais votada torna-se uma
reportagem, com direito a vivo e apuracao prévia do resultado, numa clara referencia
a um processo eleitoral.

Outro quadro que tem se popularizado é o0 “VC no MGTV” —com a atencao de que

4 O MGTV de Uberaba e de Uberlandia (MG) criou o quadro Repbérter Mirim, onde criangas fa-
zem reportagens sobre tecnologia. O ESTV de Cachoeiro de Itapemirim (ES) chegou a criar um quadro
semelhante ao “Parceiros do RJ” com a participagdo também de pessoas adultas, mas saiu do ar em

2012.
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outros Praca 1 também tem sua versao regional. Nos MGTVs de Belo Horizonte (TV
Globo), Juiz de Fora (Integracdo/Zona da Mata), Governador Valadares (InterTV/Vales
de Minas), Montes Claros (InterTV/Grande Minas), entre outras cidades/sedes, quase
que diariamente sado exibidos videos enviados pelos telespectadores. A equipe de
jornalismo complementa os problemas exibidos pela participacéo dos cidadaos através
da leitura da posicao do 6rgao responsavel, geralmente algum setor da prefeitura. No
caso do MGTV de Belo Horizonte, ainda sao lidas opinides dos telespectadores que
foram postadas no Twitter com hashtag #vcnomgtv. Os comentarios aparecem num
grande teldo e comumente se referem a alguma matéria exibida no telejornal.

Apesar de esses recursos serem mais utilizados na ultima década, ha outras
maneiras de promover a proximidade pelo formato que séo corriqueiramente utilizadas
por noticiarios regionais/locais. Um exemplo é o vivo. Diante da competicdo dos
telejornais com o conteudo da internet, a televisdo cada vez mais busca utilizar o
vivo como uma estratégia de mostrar que esta no lugar do acontecimento ou dando
a informacéo mais atual. A adogéo dessa estratégia “resulta, por fim, em um efeito de
maior proximidade entre o contetdo enunciado e o prdprio ato de enunciagao por meio
do qual se diminui a distancia entre o fato jornalistico e sua divulgacao pelo telejornal”
(FECHINE, 2006, p.3). Além da promessa de autenticidade, Yvana Fechine também
chama a atencao de que este espaco do vivo também gera interacdo num espaco
que soO existe naquela dimensao temporal, sendo assim, retune “lideres comunitarios
e autoridades, politicos de diferentes posicoes, repérteres em diferentes lugares
discutindo um mesmo tema” (2006, p.6).

Cabe ressaltar que as formas de olhar a proximidade que descrevemos para
telejornais locais e regionais nédo é um esgotamento de possibilidades, mas sim, um
ponto de partida e a tentativa de estabelecer um marco para pesquisas que lidem com
programas informativos de TV em sua relacdo com questdes ligadas a proximidade.
Novas elaborag¢des poderdo ser visualizadas inclusive para atender as necessidades
metodologicas e a interlocucdo com outras midias, como aplicativos de smartphones,
recursos da TV Digital (mesmo que ainda incipientes no Brasil) e a propria internet.

31 A PROXIMIDADE NOS PRACA 1 DE MINAS GERAIS: UM OLHAR NA EMPIRIA

Considerando as perspectivas desenvolvidas, buscamos voltar os olhares para
quatro telejornais regionais Praca 1 de Minas Gerais no intuito de verificar como lidam
com a proximidade em suas edi¢cdes diarias. Sao eles: MGTV Tridangulo Mineiro®
(Uberlandia/Uberaba), MG InterTV Vales de Minas Gerais (Governador Valadares), MG
InterTV Grande Minas (Montes Claros) e EPTV Sul de Minas (Varginha). Em termos

5 Na regido do Triangulo Mineiro existem dois telejornais Pragca 1: o MGTV de Uberlandia e o
MGTYV de Uberaba — ambos produzidos pela mesma emissora, a TV Integracdo. Como os videos dos
dois noticiarios sao postados numa mesma pagina no portal G1 e trazem noticias de uma mesma regiao
(ha constante trocas de matérias entre os dois jornalisticos), consideramos neste artigo, para efeitos
metodolodgicos, como sendo apenas um telejornal (MGTV Triangulo Mineiro).
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metodoldgicos, esse levantamento, realizado entre os dias 22 e 27 de janeiro de 2018,
e de carater exploratorio, envolveu dois movimentos complementares. Num primeiro
momento, foram coletados nos sites das emissoras sediados no portal G1 todos os
165 videos® das 6 (seis) edicdes dos telejornais, correspondendo a uma semana de
exibicdo, ja que os Praca 1 ndo vao ao ar aos domingos. Nao foram consideradas
matérias institucionais, como a campanha “Que Brasil vocé quer para o futuro?” e
quadros de agenda de cinema e da previsao do tempo. Consideramos que tais VTs
sé&o genéricos em termos de localizagdo, ndo permitindo um olhar claro para ver a
proximidade estabelecida. Matérias de esporte também foram desconsideradas ja que
a forma como sdo apresentadas varia conforme o telejornal: enquanto alguns exibem
como parte integrante do noticiario, em outros ha o programa Globo Esporte local
separado do Pracga 1.

Numa segunda etapa, mapeou-se o0s aspectos ligados as estratégias para se
estabelecer uma relagéo de proximidade, conforme as quatro perspectivas que foram
desenvolvidas ao longo da pesquisa. A escolha dos telejornais de diferentes regides
geograficas de Minas foi proposital. Considerando que estdo em localidades distintas,
partimos da premissa de que, em tese, deveriam oferecer particularidades identitarias/
culturais do espaco onde estao inseridos.

Em relacdo ao formato, todos os telejornais fazem o uso do vivo. No entanto,
salvo algumas excecdes, como MGTYV Triangulo Mineiro de 24/01, que fez um vivo na
cidade de Patos de Minas para falar sobre um macaco encontrado morto e que nao
tinha relacédo com a febre amarela, e 0 EPTV Sul de Minas, que quase diariamente fez
vivos de diferentes cidades, a maioria é feita na propria cidade-sede dos programas
— excluindo assim a dimensao regional dos mesmos. No entanto, percebe-se que
tanto os apresentadores quanto os repérteres buscam se situar, sempre citando o
bairro ou a regiao de onde falam. No dia 24/01, durante o0 MG InterTV Grande Minas,
a apresentadora Ana Carolina Ferreira disse ao chamar o reporter Max Andrade: “O
Cédigo Brasileiro de Transito completa 20 anos este més e por isso n6s vamos voltar
a falar com o Max Andrade que esta la na avenida Doutor Jo&o Luiz de Almeida, uma
das mais movimentadas aqui de Montes Claros. Boa tarde, Max”. A estratégia pode
ser entendida como uma forma de aproximacgao pelo formato e pelo territério, ja que
a apresentadora contextualiza a avenida (uma das que possui 0 maior transito de
Montes Claros) e o repoérter fala no local onde o acontecimento se insere, mesmo que
de maneira indireta, como o caso descrito.

Ainda sobre a aproximacao com o territério onde os noticiarios estéo inseridos,
chamamos atencdo para a cobertura efetiva dos acontecimentos da regido. Na
figura abaixo (FIG. 1) buscamos comparar, entre a amostragem de 165 videos, trés

6 . A opcéo em olhar para cada VT ao invés do telejornal completo é justificada pelo fato dos
telejornais ndo serem postados na integra na internet, com excec¢ao do MGTV Tridngulo de Minas que,
ainda assim, exige ser assinante do Portal G1 para ter acesso a esse formato de visualizagao.
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grupos de matérias: 1) as produzidas nas cidades-sede das emissoras (incluindo as
sucursais’); 2) aquelas que foram feitas em municipios que néo sao a cidade-sede da
emissora, mas que fazem parte da regiao de cobertura; 3) aquelas que foram exibidas
no telejornal, mas que foram produzidas por emissoras parceiras, portanto, fora da
area de cobertura da afiliada.

35 +

30 -

25
M Sede e sucursais

20

15 m Outras cidades da drea de
cobertura

10 -
" Cidades fora da area de

5 - cobertura

0 T T T T T
EPTV Sul de InterTVdos MGTV MG InterTV
Minas Vales Tridngulo Grande
Mineiro Minas

FIGURA 1 - O regional nos “Praca 1”: mapeamento da producao noticiosa
Fonte: do autor, 2018.

O que se percebe € que, com excecdo do EPTV Sul de Minas, em todos os
outros “Pragca 1” ha uma concentracao excessiva de noticias das cidades-sede das
emissoras. Assim, questiona-se o carater regional das mesmas, ja que se apresentam
bastante localizadas.

Outra questao é que quase todos os telejornais exibem matérias “importadas”
de outras afiliadas ou da propria TV Globo cujo tema possui relagdo com a regiao.
Um exemplo foi visto no dia 25/01, quando o MG InterTV Grande Minas veiculou uma
reportagem da TV Globo Minas (Belo Horizonte) que mostrava um balan¢o sobre
os casos de febre amarela no estado. No entanto, podemos ainda questionar se o
fato das imagens, das pessoas e dos casos abordadores serem todos da capital, ndo
exclui de certa forma o carater regional — mesmo que o tema também contemple o
interior de Minas Gerais. No caso do EPTV Sul de Minas, houve importacao de quadros
produzidos por afiliadas do estado de Sao Paulo. O gastronémico “Prato Facil” (FIG.
2), apresentado por Fernando Kassab e gravado em Sao José do Rio Pardo (SP), foi
exibido trés vezes ao longo da semana analisada.

7 Sobre as sedes e sucursais: EPTV Sul de Minas: Varginha (sede), Pocos de Caldas e Pouso
Alegre (sucursais); MG InterTV dos Vales de Minas: Governador Valadares (sede) e Ipatinga (sucursal);
MGTYV Triangulo de Minas: Uberaba e Uberlandia (sedes); MGTV Grande Minas: Montes Claros (sede).
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SaoJose doTRioPardo=ISP

FIGURA 2 — Quadro “Prato Facil” de 27/01/2018, que mesmo gravado no Estado de Séo Paulo,
€ exibido no EPTV Sul de Minas.

Fonte: EPTV Sul de Minas, 2018.

Diante disso, questionamos se, como telejornal regional, n&o seria interessante
o EPTV exibir receitas que fossem tipicas da regido onde esta inserido, adaptando,
assim, o quadro para uma dimensao cultural mais regional.

Acontecimentos de abrangéncia nacional também foram explorados em sua
localidade, como no dia 24/01 no MGTV Triangulo Mineiro, quando se noticia as
manifestacdes pré e contra Lula em Uberlandia, enquanto acontecia o julgamento do
recurso do ex-presidente no Tribunal Regional Federal de Porto Alegre, Rio Grande do
Sul. Ainda nesta forma de ver a proximidade, cabe um olhar sobre as personalidades e
liderancas regionais, como elenca Barkin (1987). No dia 22/01, o MG InterTV Vales de
Minas dedicou quatro minutos e nove segundos para falar da morte de um empresario
conhecido na regido. Ja no dia 27/01, exibiu o quadro “Toca ai”, dedicado a apresentar
ao publico musicos regionais.

Em relacédo a outros quadros especificos, numa relacédo possivel entre o formato
e seu potencial de geracao de proximidade, o MGTV Tridngulo Mineiro possui o0 “MGTV
Responde”. Um especialista é convidado para ir ao estudio e responde perguntas
enviadas pelos telespectadores. No caso do quadro exibido no dia 23/01, uma
advogada de Uberaba respondeu questées sobre penséo alimenticia. Na primeira
duvida, a apresentadora Livia Zanolini dizia:

Comecamos com a [pergunta?] da Ana Carolina, no bairro Leblon. O juiz determinou
que a pensao dos filhos dela fosse descontada da folha de pagamento do ex-
marido. S6 que ele é o gerente da empresa. Ela desconfia que n&o foi descontado
em folha porqué néao foi pago o décimo terceiro determinado [...]. O que ela deve
fazer? (MGTV Triangulo Mineiro 1% Ed., 24 jan. de 2018).
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No entanto, cabe ressaltar a falsa-ideia de participagéo regional neste caso. Das
12 perguntas enviadas, 10 eram oriundas de moradores de Uberaba (cidade-sede
da emissora). As outras duas eram anénimas. Assim, mesmo com 15 minutos e 11
segundos, pouco mais de um terco do tempo total do programa, o quadro mostrou
uma participacdo extremamente localizada, demonstrando a pouca mobilizagéo, e
consequente distanciamento, dos demais municipios que fazem parte da area de
cobertura.

No InterTV Vales de Minas, um quadro semelhante chama-se “Direito do
Cidadao”. Nele, um advogado responde duvidas enviadas pela audiéncia por telefone.
Diferentemente do telejornal de Uberaba, este mostrou-se mais regional. Das dez
perguntas lidas pelo apresentador na edicéo do dia 24/01, trés eram da cidade sede e
do municipio que sedia a sucursal (Governador Valadares e Ipatinga), trés an6nimas
e quatro de outras cidades (Caratinga, Monte Formoso, Coronel Fabriciano e Sao
Jodo do Oriente). No noticiario, também ha um quadro chamado de “Blitz do MG
InterTV”. Nele, repérteres percorrem bairros para mostrar problemas, geralmente de
infraestrutura. No dia 24/01 o assunto era sobre um buraco num bairro de Governador
Valadares. A proximidade da jornalista com a populacéo foi grande: a repérter, através
de gestos e contatos corporais, tenta se mostrar proxima das fontes ouvidas. Ao fim,
ainda demarca o lugar de onde se fala, numa tentativa de firmar que a equipe esteve
no local e, assim, passar a ideia de vigilancia, como faziam os programas policialescos
na década 90. A reporter diz: “Eu sou a Ariane Granado e essa foi mais uma Blitz do
MG InterTV”. Neste telejornal, ainda ha o quadro “VC no MGTV” (FIG. 3), também
presente no MG InterTV Grande Minas, exibido de segunda a sexta-feira e tipico
exemplo da proximidade entre o telejornal e a audiéncia através da participacao com
envio de materiais visuais e audiovisuais.

video enviado por Ellas Soares da Silva enviado por MIGUEL PINHEIRO

Pirapora

Ipatinga

FIGURA 3 — Frames do Quadro “VC no MGTV” veiculados pelo MG InterTV dos Vales de Minas
e pelo MG InterTV Grande Minas, respectivamente. Nota-se a semelhanca do formato entre os
noticiarios.

Fonte: MG InterTV dos Vales de Minas e MG InterTV Grande Minas, 2018.

Apesar da maior parte das participacdes exibidas no “VC no MGTV” serem de
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moradores das cidades sede da emissora, nota-se que € relevante a exibicado de
problemas de outros municipios. No dia 22 de janeiro, foram exibidas trés contribuicdes
desse grupo. Ap6s mostrar as queixas, através de fotos e videos, o apresentador leu
as posicdes das prefeituras sobre o assunto. Cabe ainda destacar a adaptacéo do
quadro “Calendario do NETV” que no MG InterTV Grande Minas passou a se chamar
“Calendario do MG”, exibido no dia 26/01 sobre a falta de pavimentagdo numa rua de
Montes Claros. Em relagéo ao formato original, na versao “mineira”, o reporter néo
carregava o calendario fisico. Apenas na vinheta aparece a imagem do calendario.

Algo particular que se percebe no MG InterTV Grande Minas € 0 excesso de
entrevistas de estudios. Nas seis edi¢oes analisadas, foram 10. O tempo médio € de
cerca de cinco minutos, com exce¢ao do quadro veiculado no sabado, nomeado de
“Debate InterTV”, e que trouxe trés profissionais para discutir o combate ao trabalho
escravo e uma chacina que aconteceu nos inicios dos anos 2000 no interior de Minas
Gerais. O formato promete ser mais plural devido a possibilidade de colocar no estudio
pessoas com opinides distintas, 0 que nem sempre acontece, ja que os convidados,
por vezes, apresentam o mesmo ponto de vista (no que foi coletado no periodo de
analise eram todos da area do direito). Foram dedicados 17 minutos e 11 segundos
para abordar o tema - incluindo duas reportagens exibidas como contextualizacéo do
assunto. O “excesso” de entrevistas de estudio contrasta com um distanciamento do
proprio noticiario com a populagéo: n&o ha interacdo com a comunidade, ja que o MG
InterTV Grande Minas nédo oferece alguma forma de participacao, seja por telefone ou
internet. As perguntas, assim, sdo da propria apresentadora e/ou equipe editorial.

Outro fato curioso é que algumas matérias apresentaram-se indefinidas no
espaco, impossibilitando saber se sua escala € local, regional ou nacional. Como a
exibida no dia 25/01 no MG InterTV Grande Minas, intitulada no G1 como “Consumo
de alimentos saudaveis aumenta no Brasil”. N&do ha qualquer mencao de onde foi
gravada, apesar de ter empresarios e chefs de cozinha que dao exemplos bem pessoais
sobre 0 neg6cio que administram. A passagem do repérter aparenta ter sido “cortada”,
excluindo assim a possibilidade de identificacdo do espaco através do crédito. A falta
de “localizacdo” da matéria p6de ser comprovada dois dias depois, quando foi exibida
em outro telejornal, o MG InterTV Vales de Minas, a mesma reportagem, sem qualquer
modificacao para aproxima-la do publico para quem se fala.

41 CONSIDERACOES FINAIS

Em termos teéricos, nota-se que muitas pesquisas brasileiras lidam com a
proximidade como um termo, geralmente para contextualizar ou dar qualidade a
discussao sobre o jornalismo local e regional. Alguns académicos estrangeiros, como
0s portugueses, se referem a proximidade como um conceito, inclusive propondo
questdes éticas parasuaabordagem em pesquisas académicas e naaplicacéo empirica.
Quanto a forma de ver, o levantamento evidenciou que a literatura nacional possui um
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rico acervo de analise de produtos audiovisuais oriundos do jornalismo local e regional.
As quatro formas propostas nesse trabalho para olhar a proximidade: a) proximidade
telejornal — audiéncia; b) proximidade telejornal — territério; c) proximidade telejornal
- jornalistas e; d) proximidade formato — audiéncia, sdo algumas das possibilidades
visualizadas no corpus teérico e empirico dessa pesquisa. Outras propostas poderao
surgir a medida que novos trabalhos forem desenvolvidos.

Quanto a analise realizada nos telejornais regionais de Minas Gerais algumas
consideragdes podem ser elencadas. Primeiramente a concluséo de que dos quatro
noticiarios analisados — que propdem uma area de cobertura regional — apenas um
consegue fazer uma cobertura regional de fato. Os outros trés se apresentam mais
locais do que regionais, se considerarmos 0s conceitos da geografia da comunicacéo
(AGUIAR, 2017), principalmente pela questdo da maioria das matérias ser proveniente
das cidades-sede das emissoras. Esse resultado também pode ter conexao pelo
que Cicilia Peruzzo (2005) identificou ja no inicio dos anos 2000: a precariza¢ao das
condicoes de trabalho e da infraestrutura na midia regional. Um exemplo complementar
€ que a apresentadora do MG InterTV Grande Minas, Ana Carolina Ferreira, também
fazia reportagens, numa clara relacdo de acumulo de cargos na redacéo.

Neste trabalho ndo focamos na qualidade das noticias, mas como ja enunciava
Becker (2012; 2013), a maior participacéo da audiéncia e a “inovacéo de géneros e
formatos” no telejornal local RJTV n&o resultaram numa melhoria da qualidade do
jornalismo produzido. Quanto a proximidade, percebe-se que ha muitos recursos para
tentar aproximar a populagao do telejornal e fazé-la sentir como “integrante da equipe”.
No entanto, ainda é prematuro concluir até onde a proximidade pode contribuir para a
melhoria da informacéo que chega aos telespectadores.

Uma constatacéo que sustenta tal reflexdao € que mesmo os quatro noticiarios
analisados se localizando em quatro regides geograficas distintas de Minas Gerais
(norte-sul-leste-oeste), as estratégias de aproximacao, como os quadros exibidos, as
formas de fazer o vivo e as falas dos apresentadores eram semelhantes. O excesso
de matérias ditas “de servico” &€ um caso recorrente. A questao cultural e identitaria
de cada regido nao pareceu definidora, ou sequer influenciadora, das estratégias de
aproximacéo. Talvez o fato de seguirem uma mesma politica editorial, os Principios
Editoriais das Organizagdes Globo, explique o engessamento dos telejornais em
relacéo ao espaco em que estao inseridos.

Por fim, & preciso considerar que apesar dos desafios estruturais e dos
problemas encontrados, os telejornais regionais e locais tém como aliados ferramentas
tecnolbgicas que até pouco tempo ndo estavam disponiveis. Estas podem contribuir
para uma maior aproximag¢ao com a audiéncia e com uma cobertura mais efetiva da
regido. Um exemplo foi visto no EPTV Sul de Minas em que numa edi¢éo chegou a
exibir vivos de trés cidades diferentes através da conexédo com a internet. O quadro
“VYC no MGTV” é outro caso dinamico de contribuicdo. No entanto é preciso deixar
claro que o fato da audiéncia produzir contetdo (BECKER, 2013; MUSSE, THOME,
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2015) ndo é motivo para o jornalismo local e regional se acomodar. E necessario
pensar em formas de tornar tais conteudos interessantes e préximos daqueles que
(n&o) estao inseridos diretamente nos acontecimentos sociais retratados.
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